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Resumen 

Este estudio tuvo como objetivo determinar si existe diferencias en el nivel de 

percepción del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo del 

diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. Como 

metodología, se empleó un enfoque cuantitativo y explicativo comparativo. 

Para los instrumentos de recolección de información, se utilizaron 

cuestionarios, siendo aplicados a una muestra compuesta por 203 

participantes. Los resultados demostraron que, en relación a la variable 

percepción del periodismo del Trome en Facebook, el 40.89% tuvo un nivel 

medio, el 39.41% tuvo un nivel alto y el 19.70% tuvo un nivel bajo. En relación 

a la variable percepción del diario Trome, el 48.28% tuvo un nivel bajo, el 

39.41% tuvo un nivel medio, y por último, el 12.32% tuvo un nivel alto. Las 

conclusiones señalaron que existen diferencias significativas entre la 

percepción del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo 

tradicional del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos, Lima, con 

un valor de 0.000. 

Palabras clave: Percepción, Facebook, Trome, medios de comunicación, 

redes sociales 
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Abstract 

This study aimed to determine the level of perception of Trome journalism on 

Facebook compared to the traditional journalism of the Trome newspaper in 

young university students from Los Olivos - Lima 2023. As a methodology, a 

quantitative and explanatory comparative approach was used. For the data 

collection instruments, questionnaires were used, being applied to a sample 

composed of 203 participants. The results showed that, in relation to the 

variable perception of Trome journalism on Facebook, 40.89% had a medium 

level, 39.41% had a high level and 19.70% had a low level. In relation to the 

perception variable of the Trome newspaper, 48.28% had a low level, 39.41% 

had a medium level, and finally, 12.32% had a high level. The conclusions 

indicated that there are significant differences between the perception of Trome 

journalism on Facebook versus the traditional journalism of the Trome 

newspaper in young university students from Los Olivos, Lima, with a value of 

0.000. 

Keywords: Perception, Facebook, Trome, media, social networks. 
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I. INTRODUCCIÓN

A lo largo de la evolución de la profesión periodística, se han presenciado cambios 

significativos en la forma en que se difunde la información (Pierda et al., 2023). 

Como referencia histórica en el desarrollo del periodismo en Latinoamérica, es 

esencial destacar que su proceso de profesionalización comenzó en Argentina en 

la década de 1930, con una formación predominantemente de origen europeo. En 

la actualidad, tras casi un siglo, existen más de 1700 instituciones educativas y 

facultades de comunicación y periodismo en la región (Márquez y Ulloa, 2021). 

En el pasado, el periodismo se centraba principalmente en la presentación 

de noticias a través de medios tradicionales como la televisión y el medio escrito, 

informando sobre sucesos nacionales. Con el avance de la tecnología, ha habido 

una transformación fundamental en la difusión de información, donde las redes 

sociales desempeñan un papel crucial. A diferencia de épocas anteriores, ahora la 

información se comparte ampliamente a través de plataformas en línea y se ha 

comenzado a realizar transmisiones en vivo a través de estas redes. (Pierda et al., 

2023). 

De este modo, las redes sociales se han convertido en un componente 

esencial para la difusión de noticias, reconfigurando la manera en que los 

periodistas entregan información. Además, la comunicación a través de estas 

plataformas ha generado oportunidades de interacción que a menudo escasean en 

los medios tradicionales, lo que ha ampliado la difusión y alcance de los contenidos 

(Martin et al., 2023).  

Facebook se ha establecido como una plataforma predominante donde las 

personas se encuentran casualmente con noticias. Esta dinámica ha transformado 

la forma en que las noticias se distribuyen y consumen. Los datos recopilados 

sugieren que, a diferencia de los sitios web de noticias tradicionales o las 

aplicaciones dedicadas, Facebook no es necesariamente visto por los usuarios 

como una fuente principal para obtener información. En lugar de ello, muchos 

usuarios ven las noticias mientras navegan por otros contenidos en su feed, como 

actualizaciones de amigos o publicaciones de entretenimiento (Acosta & Masjuán, 

2022).  
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Facebook proporciona páginas y grupos como alternativas para la 

interacción social. Las páginas de Facebook brindan la oportunidad a 

organizaciones y figuras públicas o en este puntual caso a un diario, de conectarse 

con sus seguidores y establecer un canal directo de comunicación con ellos. Los 

Grupos de Facebook ofrecen un espacio en línea donde es posible conectarse de 

manera específica con otros usuarios que comparten intereses y opiniones 

similares (Moody y Church, 2019). 

La página de Facebook del diario Trome, se creo el 23 de Marzo del 2010, 

desde su creación hasta la actualidad, cuenta con casi 2 millones y medio de 

seguidores, el contenido noticioso que emite, es principalmente noticias policiales, 

políticas y de farándula, esta última con mucha más frecuencia, la presentación de 

las diversas noticias son son esquivas a la presentación amarillista del la vesión 

impresa, por otro lado, la cantidad de noticias compartidas por el diario mecionado, 

es sorprendente, van de 150 a 180 publicaciones por día, con una frecuencia de 5 

minutos a 10 miutos entre cada noticia, y muchas de estas noticias son repetidas 

de 3 a 4 veces en un mismo día, con un ligero cambio en la descripción, las 

mecionadas noticias se encuentran anexadas al final de este trabajo. De esta 

manera, el diario Trome ha logrado adaptarse y reinventarse para mantener su 

posición en el mercado, especialmente su conexión con la audiencia joven (Chávez, 

2020). 

El Diario Trome, que surgió como una creación del Grupo El Comercio bajo 

el manto de la familia Miró Quesada, vio la luz por primera vez el 20 de junio de 

2001, con la visión clara de ser un medio de comunicación que se dirigiera 

directamente a los sectores populares de la sociedad peruana. Esta iniciativa surgió 

como una respuesta estratégica ya que El Comercio, mantenía una línea editorial 

y un estilo que no podían ser modificados para atender a una audiencia que suele 

identificarse con el término chicha. Este segmento de la población buscaba un tipo 

de contenido más coloquial, directo y en muchas ocasiones, con un enfoque más 

sensacionalista (Caballero, 2023).  



3 
 

Ante este panorama cambiante, el diario Trome, un periódico de distribución 

nacional, ha ganado una amplia aceptación en un público masivo, no solo debido a 

su asequible precio (s/1.00), sino también a su estilo de presentar y narrar noticias 

de manera digerible y sencilla para sus lectores, puesto que mediante un estudio 

de mercado del grupo Eco Media, el público objetivo del diario, tiene un nivel 

educativo básico. Estos lectores buscan tanto entretenerse como mantenerse 

informados a través de este medio (Chávez, 2020).  

En ese sentido, una de las tácticas lingüísticas más distintivas de Trome es 

la utilización generalizada de frases coloquiales o unidades fraseológicas (UF). En 

este diario, la inclusión de estas unidades en titulares y noticias cumple con dos 

objetivos principales. En primer lugar, estas frases aportan un toque de familiaridad 

y autenticidad al contenido, haciendo que los lectores se sientan más conectados 

y representados por el periódico. En segundo lugar, estas unidades léxicas, al ser 

reconocibles y memorables, facilitan la retención del contenido por parte del lector, 

haciendo que las noticias sean más pegajosas y, por ende, compartibles (Solís, 

2021). 

Además, según investigaciones llevadas a cabo en julio de 2016 por la 

Compañía Peruana de Estudios de Mercado y Opinión Pública (CPI), El Trome 

encabeza la lista de los periódicos más leídos en Lima Metropolitana y es el 

periódico más vendido a nivel nacional con un aproximado de 700 mil ejemplares 

por día. Kantar Ibope, una empresa de análisis, informó que, en diciembre de 2016 

Trome alcanzó una audiencia de dos millones y medio de lectores, estableciendo 

un récord en ventas tanto a nivel nacional como internacional. Durante el mes de 

Noviembre e inicios de Diciembre del 2023, se publicaron 30 titulares en la versión 

escrita, las cuales presentan titulares bastante llamativos y su enfoque periodístico 

en su mayoría es policial, y las presentaciones de los titulares y noticias son 

amarillista, que en efecto es su identidad como tal.  Para una apreciación directa se 

detallaron los titulares en en los anexos de este trabajo.  

 

Los Olivos, un distrito en Lima con una población de 392,000 habitantes 

(INEI), y  puesto que existen una cantidad considerable de casas universitarias y 

en efecto jóvenes universitarios, representan un escenario ideal para estudiar esta 
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dinámica. La juventud universitaria, caracterizada por su acceso a la tecnología y 

su uso intensivo de redes sociales, se encuentra en una encrucijada donde las 

fuentes tradicionales de información se mezclan con las digitales. Esto plantea 

preguntas cruciales sobre cómo perciben el periodismo en Facebook del diario 

Trome en comparación con el periodismo tradicional escrito del mismo. 

Ante este panorama, se planteó el siguiente problema general: ¿Existe 

diferencia en el nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook y del 

periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 20223? 

Asimismo, los problemas específicos son los siguientes: ¿Cómo es la diferencia del 

nivel de percepción sobre los beneficios del periodismo del Trome en Facebook y 

el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023?; 

¿Cómo es la diferencia del nivel de percepción sobre la viabilidad del periodismo 

del Trome en Facebook frente al periodismo del diario Trome en jóvenes 

universitarios de Los Olivos - Lima 2023? Y, por último, se encuentra, ¿Cómo es la 

diferencia del nivel de percepción sobre el impacto positivo del periodismo del 

Trome en Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de 

Los Olivos - Lima 2023? 

En ese sentido, la justificación social de este estudio radica en la necesidad 

de comprender y adaptarse a la dinámica cambiante de los medios de 

comunicación y las preferencias de consumo de información de la sociedad 

contemporánea. La comparación entre el periodismo del Trome en Facebook y la 

versión impresa del diario Trome ofrece una visión completa y actualizada del 

impacto de los medios en el desarrollo de los jóvenes universitarios de Los Olivos. 

Asimismo, desde una perspectiva teórica se fundamentó debido al uso de dos 

bases teóricas como la teoría del Campo y la teoría del uso y gratificaciones, que 

se tocaran a mayor detalle en el marco teórico. Además, desde una perspectiva 

metodológica se justificó debido a que fueron empleados instrumentos confiables 

para la recolección de información necesaria para dar respuesta a la interrogante 

de la investigación.  

De la misma manera, el objetivo general es el siguiente: determinar si existe 

diferencia entre el nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook y del 

periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 
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Asimismo, los objetivos específicos son: determinar las diferencias del nivel de 

percepción sobre los beneficios del periodismo del Trome en Facebook y el 

periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023; 

determinar las diferencias del nivel de percepción sobre la viabilidad del periodismo 

del Trome en Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios 

de Los Olivos - Lima 2023; y para finalizar se encuentra, determinar las diferencias 

del nivel de percepción sobre el impacto positivo del periodismo del Trome en 

Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos 

- Lima 2023

La hipótesis general es Existen diferencias significativas entre el nivel de 

percepción del periodismo del Trome en Facebook y el periodismo del diario Trome 

en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023; asimismo, como hipótesis 

específicas se encuentran, La diferencia entre el nivel de percepción sobre los 

beneficios del periodismo del Trome en Facebook y el periodismo del diario Trome 

en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023 es significativa; La diferencia 

entre el nivel de percepción sobre la viabilidad del periodismo del Trome en 

Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos 

- Lima 2023 es significativa y por último se encuentran, La diferencia entre el nivel

de percepción sobre el impacto positivo del periodismo del Trome en Facebook y 

el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023 

es significativa. 
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II. MARCO TEÓRICO

En el ámbito nacional, Barrera (2021) realizó un estudio, teniendo como fin 

determinar el nivel de aceptación de los contenidos periodísticos sobre Covid-19 en 

pobladores de Canto Rey-SJL. De este modo, en relación a la metodología, se 

empleó un enfoque cuantitativo y diseño no experimental, empleando el 

cuestionario a 385 participantes. Los resultados señalaron que el 54.3% del total 

tuvo una aprobación del diario Trome. Las conclusiones señalaron que los 

habitantes de Canto Rey en San Juan de Lurigancho muestran alto interés en los 

contenidos periodísticos sobre Covid-19 del mencionado diario. 

Alva (2022) realizó una investigación, teniendo como objetivo analizar las 

portadas del Diario El Choche con la información sensacionalistas en el periodo 

abril - diciembre en el distrito de Callería, año 2021. En ese sentido, se empleó un 

enfoque cuantitativo y nivel descriptivo-correlacional, aplicando el cuestionario a 

385 participantes. Los resultados del estudio indican una correlación positiva 

notable, con un coeficiente de correlación de Spearman Rho de 0.721 y un valor de 

p de 0.000. Esto confirma una relación significativa entre las portadas del diario El 

Choche y la información sensacionalista en el distrito de Callería entre abril y 

diciembre de 2021. 

Asia (2019) realizó una investigación, que tuvo como propósito determinar la 

diferencia entre la actitud hacia el diario Correo Huancayo de los estudiantes de 

ciencias y letras de la UNCP. Para ello, realizó un enfoque cuantitativo y nivel 

descriptivo comparativo, aplicando el cuestionario a 372 participantes. El estudio 

arrojó que tanto los estudiantes de letras (76%) como los de ciencias (78%) 

muestran una actitud neutral. Los resultados llevaron a la conclusión de que no hay 

una diferencia significativa en la actitud de los estudiantes de letras y ciencias hacia 

el diario Correo de Huancayo. 

Díaz (2023) realizó un estudio con la finalidad de describir las características 

del periodismo digital de la página de Facebook del Diario La República. De este 

modo, se empleó un enfoque cualitativo y diseño no experimental, aplicando una 

ficha de observación a 48 noticias. Los resultados demostraron que el valor 

promedio de la variable de periodismo digital es 0.66, lo que indica un alto nivel de 

periodismo digital. En conclusión, la investigación señaló que la página de 
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Facebook del Diario La República muestra un nivel elevado de periodismo digital. 

Serna (2022) realizó un estudio, que tuvo como propósito determinar la 

relación existente entre fotoperiodismo y la calidad informativa en Tumbes. En ese 

sentido, se empleó un enfoque cuantitativo y nivel correlacional, aplicando el 

cuestionario a 100 participantes. Los resultados indicaron la relación entre la 

variable fotoperiodismo y la calidad informativa, señalando que el 42% clasifica esta 

relación como "Regular", el 21% la considera "Buena" y el 11% la percibe como 

"Mala". Las conclusiones señalaron que existe una correlación alta y positiva entre 

las variables mencionadas, con un valor 0.750. 

En el ámbito internacional, Lumbo (2021) realizó una investigación, teniendo 

como objetivo de analizar el uso la red social Facebook como herramienta para 

generar “noticias falsas” y el papel que juegan en la opinión pública ecuatoriana. 

De este modo, se empleó un enfoque cuantitativo y un diseño no experimental, 

aplicando el cuestionario a 139 participantes. Los resultados señalaron que el 91% 

del total consideraron que Facebook es generador de noticias falsas, mientras que 

el 9%, todo lo contrario. Las conclusiones señalaron que Facebook facilita la 

propagación de información errónea, lo que puede conducir a la manipulación de la 

opinión pública a través de noticias engañosas. 

Figueira y Santos (2019) realizaron una investigación, que tuvo como 

propósito realizar una reflexión acerca de la presencia de las noticias falsas en la 

sociedad. En ese sentido, se empleó un enfoque cuantitativo y nivel descriptivo, 

aplicando el cuestionario a 602 participantes. Los resultados señalaron que la 

mayoría de los encuestados están preocupados por las noticias falsas (91,8%), y 

prácticamente todos (99,3%) creen que estas pueden influir en la opinión de las 

personas. Las conclusiones indicaron que el grupo está familiarizado con el 

consumo de información en línea y ha experimentado lo que consideran noticias 

falsas. Sin embargo, existen interpretaciones diversas, a menudo incorrectas, del 

término fake news. 

Sánchez (2020) realizó un estudio, teniendo como finalidad analizar los 

factores que intervienen y ocasiona la viralización de los contenidos violentos en 

Facebook y su incidencia en la producción periodística de los medios digitales. Por 

ello, empleó un enfoque cuantitativo y nivel descriptivo, aplicando el cuestionario a 
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100 participantes. Los resultados señalaron que el 61% de los encuestados 

considera que Facebook es la plataforma ideal para difundir noticias, mientras que 

el 39% opina lo contrario. Se concluye que el consumo de contenido violento en 

Facebook ha contribuido a la pasividad de la sociedad, ya que los usuarios tienden 

a observar imágenes y videos sin verificar su autenticidad en otras fuentes. 

Machuca (2022) realizó un estudio, teniendo como propósito determinar 

como el contenido informativo de los memes influye en la credibilidad de los 

usuarios de la red social Facebook del Diario “El Comercio”. Para ello, realizó un 

enfoque cuantitativo y nivel descriptivo, aplicando el cuestionario a 190 

participantes. Los resultados señalaron que el 73,7% se informa a través del diario 

"El Comercio" en Facebook. La encuesta también indicó que un 52,6% de los 

encuestados considera interesante el uso de memes para comunicar noticias. Se 

puede concluir que debido a la sólida reputación del diario "El Comercio" a lo largo 

de los años, se le considera uno de los diarios más respetados y leídos en Ecuador. 

Alvarado y Aristega (2022) realizaron un estudio, teniendo como fin analizar 

el nivel de consumo que tienen las noticias falsas por parte de las personas 

mayores de 50 años. De tal manera, se empleó un enfoque cuantitativo y nivel 

descriptivo, aplicando el cuestionario a 30 participantes. Los resultados señalaron 

que el 50% de los encuestados tiende a considerar estas noticias como ciertas, 

incluso cuando se les advierte repetidamente sobre su falta de veracidad. Las 

conclusiones indicaron que las personas de 50 años en adelante muestran una alta 

tendencia a consumir noticias falsas, que son creadas y difundidas por individuos 

malintencionados.  

Entre las teorías que se abordan en este estudio, se encuentra la teoría 

de campo, abordado por Bourdieu, quien ofrece una visión profunda de cómo 

funcionan los medios de comunicación dentro de la sociedad y la manera que 

tienen los diferentes beneficios del periodismo de motivar a las personas a 

consumir un mismo formato de periodismo conforme con sus diferentes 

presentaciones. Según Bourdieu, el "campo" del periodismo es una esfera social 

con sus propias reglas, estructuras y formas de capital que tienen diferentes 

impactos positivos dentro de la sociedad. En este campo, los periodistas y las 

organizaciones de medios luchan por el capital simbólico y la viabilidad que 



9 

podrían tener dentro de su propio contexto, que se traduce en credibilidad, 

influencia y prestigio, así como por el capital económico (Xu, 2021). 

En un estudio realizado por Chávez (2020), señaló que el diario Trome, a lo 

largo de su trayectoria y desarrollo editorial, ha adquirido una habilidad distintiva en 

la presentación de sus contenidos, especialmente en la forma en que encubre o 

disimula sus mensajes subyacentes. Estos mensajes, a menudo velados o 

presentados de manera sutil, son absorbidos por sus lectores de tal manera que se 

les otorga un alto grado de credibilidad. Dicha maestría en la entrega de información 

sugiere que Trome no solo informa, sino que también moldea y guía la percepción 

y el entendimiento de sus lectores sobre diversos temas de interés público. 

En el ámbito periodístico, por ejemplo, un mecanismo fundamental para 

preservar la autonomía ha sido históricamente "el muro" que separa los 

departamentos editoriales y comercial dentro de una organización de noticias; 

este constituye uno de los principales indicadores profesionales del periodismo, 

un principio que se refuerza la socialización en sus centros neurálgicos 

(Broersma & Singer).  

No obstante, el periodismo tradicional ha sido objeto de críticas por 

volverse más heterogéneo y menos autónomo. La disminución de beneficios y 

la erosión de modelos de negocio que antes eran sólidos han permitido una 

creciente influencia de los actores comerciales en el campo (van ‘t Hof & Deuze, 

2023). 

La posición de un medio o periodista en este espectro entre lo autónomo 

y lo heterónomo no es fija; puede cambiar con el tiempo y está influenciada por 

una variedad de factores, incluyendo el mercado de noticias, el contexto político 

y social, y las decisiones editoriales. Bourdieu argumenta que entender estas 

dinámicas es esencial para comprender cómo se produce y se da forma a las 

noticias y cómo el periodismo, como campo, responde  y refleja las 

complejidades de la sociedad (Lischka et al., 2023). 

Por otro lado tenemos la teoría que fundamenta el presente estudio 

derivada de Katz (1968) denominada la teoría de usos y gratificaciones, la cual 
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encuentra su principal enfoque en la manera que tienen las personas de 

emplear las herramientas que le permitan la satisfacción de sus exigencias o 

gratificaciones, por lo cual en la actualidad siguen empleándose diferentes 

beneficios a la sociedad que generan una viabilidad en la consecución de sus 

objetivos comerciales y diversidad en la programación que proyectan sobre sus 

propias finalidades comerciales; en torno a esta premisa se vincula la necesidad 

de las personas de asociarse con terceros mediante los diferentes medios de 

comunicación que actualmente se tienen al alcance de las personas (Lastra, 

2019). 

Esta teoría se centra en las motivaciones individuales que llevan a las 

personas a elegir y utilizar medios de comunicación específicos. En el caso de 

jóvenes universitarios, se espera que sus motivaciones varíen 

considerablemente, desde la búsqueda de entretenimiento hasta la obtención 

de información práctica o noticias ligeras. Además, la teoría de los usos y 

gratificaciones destaca la importancia de la adaptabilidad y viabilidad de las 

plataformas digitales, lo cual es crucial en el contexto actual de digitalización de 

la información.  

De la misma manera,  el periodismo en Facebook que emplean medios 

digitales como el diario Trome, que ha transformado en una importante plataforma 

de distribución de noticias, afectando significativamente cómo las personas 

consumen la información. Muchos medios de comunicación y periodistas 

aprovechan Facebook para alcanzar una audiencia más amplia, haciendo que para 

algunos usuarios sea la principal fuente de actualizaciones de noticias. Sin 

embargo, los algoritmos de Facebook, que priorizan el contenido basado en 

interacciones previas, pueden crear burbujas de filtro, donde los usuarios se 

exponen principalmente a información que refuerza sus creencias existentes (van 

der Vlist et al., 2022). 

Además, la participación activa de los usuarios con las noticias en Facebook 

del diario Trome, se refleja en los comentarios, "me gusta" y las comparticiones, 

ejerce un impacto significativo en la percepción pública y el diálogo en torno a 

cuestiones actuales. Esta dinámica difiere considerablemente de lo que ocurre en 

los medios de comunicación tradicionales, donde la interacción es más limitada. La 
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necesidad de crear contenido atractivo para mantener a los usuarios 

comprometidos ha llevado a problemas, como el aumento del "clickbait" y 

preocupaciones sobre la calidad del contenido (Lamot et al., 2022). 

Ahora bien, en cuanto a las dimensiones del estudio se entiende que, los 

beneficios como la calidad del periodismo puede variar según la fuente, por lo 

que es fundamental que los lectores sean críticos y busquen información de 

diversas fuentes para obtener una comprensión completa de los temas que les 

interesan (Espinosa y Garza, 2018). 

En cuanto a la segunda dimensión se tiene que la viabilidad de los medios 

de comunicación independientes y de calidad desempeñan un papel crucial en 

la supervisión del poder, la rendición de cuentas y la difusión de información que 

empodera a las personas para tomar decisiones informadas. La viabilidad del 

periodismo depende en gran medida de la capacidad de adaptarse a un entorno 

en constante cambio y de mantener la confianza del público (Espinosa y Garza, 

2018). 

Por último, se tiene que el periodismo bien hecho tiene un impacto 

positivo en la sociedad al proporcionar información esencial, promover la 

rendición de cuentas, empoderar a los ciudadanos y contribuir al funcionamiento 

de la democracia. Es una parte fundamental de una sociedad informada y 

participativa (Espinosa y Garza, 2018). 
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III. METODOLOGÍA

3.1. Tipo y diseño de investigación

3.1.1 Tipo de investigación  

El enfoque que se utilizó fue el cuantitativo, que se caracteriza por examinar 

fenómenos a través de la recopilación de datos numéricos que se evalúan mediante 

enfoques basados en matemáticas, especialmente haciendo uso de herramientas 

estadísticas (Xiong, 2022). 

El tipo será básico, ya que se centró en la ampliación y profundización del 

conocimiento científico sin un objetivo aplicado inmediato en mente. El principal 

objetivo de este tipo de investigación es incrementar el acervo de sabiduría 

humana, profundizando en las raíces y estructuras de la realidad (Espinoza & 

Ochoa, 2021). 

3.1.2 Diseño de investigación 

El nivel que se empleó fue el explicativo – comparativo, ya que se centra en 

identificar, entender y explicar las relaciones y causas detrás de ciertos fenómenos, 

así como en comparar y contrastar diferentes grupos o variables para obtener una 

comprensión más profunda de un tema o problema específico (Apuke, 2017). 

Por último, el diseño fue no experimental, ya que no implica la manipulación 

deliberada de variables por parte del investigador. De esta manera, se enfoca en la 

observación de fenómenos tal como se desarrollan en su entorno natural o contexto 

real. Esto significa que no introducen cambios controlados en las variables, sino 

que recopilan datos a partir de situaciones existentes (Asenahabi, 2019). 

3.2. Variables y operacionalización 

Variable 1: Percepción del periodismo del Trome en Facebook 

• Definición conceptual

El periodismo en Facebook que emplean diferentes medios como el diario 

Trome se refiere a la práctica periodística que se lleva a cabo en la plataforma de 

la rede social Facebook. En este contexto, los profesionales de los medios y otros 
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usuarios comparten noticias, historias y contenido informativo a través de 

publicaciones, videos, imágenes y otros formatos (Moody y Church, 2019). 

• Definición operacional

El periodismo del Trome en Facebook es medido a través de las dimensiones 

Beneficios, viabilidad e impacto, mediante la aplicación de un cuestionario. 

• Indicadores

Para la primera dimensión se encuentran, frecuencia, veracidad de la 

información, relevancia social e imparcialidad; como segunda dimensión viabilidad 

en las noticias, consumo, comodidad, contenido amarillista y, por último, 

divulgación. Los indicadores de la última variable fueron, transmisión de noticias; 

confiabilidad y alcance. 

• Escala de medición: Ordinal.

Variable 2: Percepción del periodismo del Diario Trome 

• Definición conceptual

El Diario Trome es un periódico tabloide de amplia circulación en el Perú, 

reconocido por su estilo popular y a menudo utilizando titulares llamativos y 

contenido visual atractivo, con el objetivo de atraer a una audiencia amplia y 

diversa, con énfasis en los sectores C y D de la sociedad peruana (Solís, 2021). 

• Definición operacional

El periodismo del diario Trome es medido a través de las dimensiones 

Beneficios, viabilidad e impacto, mediante la aplicación de un cuestionario. 

• Indicadores

Para la primera dimensión se encuentran, frecuencia, veracidad de la 

información, relevancia social e imparcialidad; como segunda dimensión viabilidad 

en las noticias, consumo, comodidad, contenido amarillista y, por último, 
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divulgación. Los indicadores de la última variable fueron, transmisión de noticias; 

confiabilidad y alcance. 

• Escala de medición: Ordinal

3.3. Población, muestra y muestreo 

3.3.1 Población 

La población se refiere a la totalidad de individuos, díadas (parejas), grupos, 

organizaciones u otras entidades que se consideran de interés y que constituyen el 

enfoque principal del estudio; del cual, pueden variar ampliamente según el alcance 

y el objetivo de la investigación (Casteel & Bridier, 2021). De esta manera, para 

este estudio, la población estuvo integrada por jóvenes universitarios de Los Olivos 

– Lima, durante el año 2023.

Criterios de inclusión 

 Estudiantes activos de una universidad ubicada en Los Olivos.

 Individuos con edades comprendidas entre los 18 y 30 años.

 Los participantes que otorgaron su consentimiento para participar en el

estudio.

 Participantes familiarizados con el diario Trome, ya sea porque lo leen o

porque han estado expuestos a su contenido en alguna ocasión.

 Usuarios activos de Facebook, ya que se busca medir la percepción del

periodismo en esta plataforma.

Criterios de exclusión 

 Estudiantes que no estudien en una universidad ubicada en Los Olivos.

 Estudiantes que no estén en el rango de edad definido.

 Personas que no tienen una cuenta activa en Facebook o que no la usan

regularmente.

 Individuos que nunca han oído hablar o no están familiarizados con el diario

Trome.

 Personas que trabajen para el diario Trome o tengan alguna relación

profesional o personal que pueda influir en sus respuestas.
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3.3.2 Muestra 

La muestra se refiere a un subconjunto finito y específicamente 

seleccionado de individuos o elementos que forman parte de una población más 

grande (Shete et al., 2020). De esta manera, la muestra estuvo distribuida de la 

siguiente manera: 

𝑛 =
𝑧2 × 𝑝 × 𝑞 × 𝑁

𝑁 × 𝑒2 + 𝑍2 × 𝑝 × 𝑞

Dónde: 

Z=Nivel de confianza     

p =probabilidad a favor    

N=Población total / todos los universitarios  

n=Tamaño de la muestra 

q=probabilidad en contra (1-p) 

Aplicando a la población estudiada: 

𝑛 =
(1.962) × 0.5 × 0.5 × 428

𝑥𝑥 × (0.05)2 + (1.96)2 × 0.5 × 0.5

𝑛 =203 

3.3.3 Muestreo 

El muestreo es un proceso en la investigación y estadísticas que implica la 

selección de un subconjunto representativo y finito de individuos, elementos, 

objetos, observaciones o entidades de una población más grande. El objetivo 

principal del muestreo es obtener información sobre la población completa de una 

manera eficiente y práctica, sin necesidad de estudiar o recopilar datos de cada 

elemento en la población (Cienfuegos, 2019). Por ese motivo, se empleó un 

muestreo probabilístico aleatorio simple. 

3.3.4 Unidad de análisis 

La unidad de análisis abarcó los jóvenes universitarios del distrito de Los 

Olivos. 
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3.4. Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Las técnicas de recolección de datos fueron las estrategias o métodos 

generales utilizados para obtener datos. En este contexto, las técnicas definieron 

el enfoque general de cómo se recopilaría la información (Pereyra et al., 2022). En 

este estudio, se optó por utilizar la técnica de encuesta.  

Los instrumentos de recolección de información fueron las herramientas 

específicas empleadas dentro de la técnica de encuesta para recopilar datos de 

manera efectiva y consistente (Pereyra et al., 2022). Para llevar a cabo este estudio, 

se seleccionó el cuestionario como instrumento. 

En relación a la variable "Periodismo del Trome en Facebook", se empleó un 

cuestionario elaborado durante el desarrollo de la presente investigación a fin de 

poder dar respuestas a las preguntas del estudio y con ello lograr tener una 

fundamentación lógica acerca de la problemática presentada.  

Tabla 1 

Ficha técnica del instrumento: Cuestionario de Periodismo del Trome en 

Facebook 

Autor  : Huillcayaure Velasque Álvaro (2023) 

Finalidad  : Conocer los niveles de Periodismo del Trome en Facebook. 

Aplicación  : Estudiantes universitarios de Los Olivos. 

Duración : 10 a 15 minutos. 

Categorías  : Alto, medio y bajo. 

Organización : Está estructurado por 17 ítems, distribuido en 3 dimensiones: 

1) Beneficios, 2) Viabilidad  3) Impacto.

Tabla 2 

Ficha técnica del instrumento: Cuestionario de Periodismo del diario El Trome 

Autor  : Huillcayaure Velasque Álvaro (2023) 

Finalidad   : Conocer los niveles de Periodismo del diario El Trome.  

Aplicación : Estudiantes universitarios de Los Olivos. 

Duración : 10 a 15 minutos. 

Categorías : Alto, medio y bajo. 
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Organización : Está estructurado por 16 ítems, distribuido en 3 dimensiones: 

1) Beneficios, 2) Viabilidad 3) Impacto.

Validez 

Los instrumentos de medición fueron sometidos a la valoración por juicio de 

expertos a fin de lograr tener una viabilidad acerca de los ítems y lograr consigo la 

obtención de la relevancia y pertinencia de cada pregunta formulada.  

3.5. Procedimientos 

En cuanto a las coordinaciones con los encuestados se pasó a realizar un 

formulario de Google Form a fin de poder obtener las respuestas de los mismos 

que dieran una perspectiva más completa acerca de la percepción de los 

estudiantes universitarios en torno al periodismo del Trome en Facebook con el 

periodismo del diario Trome. Previo a ello se seleccionaron los instrumentos para 

poder tener una mejor viabilidad acerca de las variables y con ello tener una 

medición que permitiese responder a las preguntas de investigación. 

3.6. Método de análisis de datos 

En referencia al método de análisis de datos, en primer lugar, se realizó un 

análisis descriptivo de las variables y dimensiones del presente estudio. Asimismo, 

se utilizó la Prueba Wilcoxon. Después de ello, los resultados se estructuraron en 

dos grupos de datos independientes: uno que representaba la percepción del 

periodismo del Trome en Facebook y otro que reflejaba la percepción del Diario 

Trome entre los jóvenes universitarios. La prueba en sí implicó ordenar los datos 

de cada grupo de menor a mayor y asignar rangos a estos datos.  

Luego, se calculó la suma de los rangos para cada grupo. La prueba 

comparó estas sumas de rangos y proporcionó un valor que se utilizó para 

determinar si las diferencias observadas eran significativas. Después, se calculó el 

valor de p. El valor obtenido se comparó con una tabla de valores críticos o se 

calculó un valor de p, que indicó la probabilidad de que las diferencias observadas 

fueran debidas al azar. Si el valor de p fue menor que un nivel de significancia 

predefinido (por ejemplo, 0.05), se rechazó la hipótesis nula y se concluyó que 
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existían diferencias significativas. Cabe señalar que todo este proceso se realizó 

en el programa SPSS. 

3.7. Aspectos éticos 

En el presente estudio, se tuvieron en consideración diversos aspectos 

éticos. Uno de los pilares fundamentales fue el consentimiento. Antes de que 

cualquier participante aportara datos al estudio, se les proporcionó información 

completa y clara sobre la naturaleza del estudio. Cada participante tenía la libertad 

de otorgar su consentimiento informado de manera voluntaria y plenamente 

consciente. Esto reflejaba el principio de autonomía, que implicaba respetar la 

capacidad de decisión de cada individuo involucrado.  

La confidencialidad y el anonimato eran principios cruciales. Se garantizó 

que los datos recopilados se mantuvieran en estricta confidencialidad, asegurando 

que la información personal de los participantes no se divulgara. Para este fin, se 

asignaron códigos numéricos en lugar de utilizar los nombres de los participantes. 

Este enfoque se basó en el principio de no maleficencia, evitando cualquier daño o 

perjuicio a los participantes.  

El principio de justicia se aplicó en todas las etapas del estudio. La selección 

de la muestra y la ejecución de la investigación se llevaron a cabo de manera 

imparcial, sin discriminación por motivos de género, edad, raza, religión u 

orientación sexual. Cada participante fue tratado de manera justa y equitativa.  

Además, se evaluaron tanto los beneficios como los riesgos potenciales del 

estudio. Se buscaron los posibles beneficios que la investigación podría aportar, 

como la contribución al conocimiento sobre la percepción de los jóvenes 

universitarios en relación con el periodismo del Trome en Facebook y el Diario 

Trome. Al mismo tiempo, se minimizaron los riesgos posibles para los participantes. 

Este equilibrio entre beneficencia y no maleficencia se tradujo en la búsqueda de 

maximizar los beneficios y minimizar los riesgos para los participantes. 
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IV. RESULTADOS

4.1. Análisis descriptivo 

Tabla 3 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook 

Nivel Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 
acumulado 

Bajo 40 19.70% 19.70% 
Medio 83 40.89% 60.59% 
Alto 80 39.41% 100.00% 
Total 203 100.00% 

Figura 1 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook 

En el estudio sobre la percepción del periodismo del Trome en Facebook 

realizado entre jóvenes universitarios de Los Olivos, Lima, en 2023, se encontró 

una diversidad de opiniones. Casi el 41% de los participantes posee una percepción 

alta del periodismo en esta red social, mientras que un 40.89% mantuvo una 

percepción de nivel medio. Por otro lado, un 19.70% mostró una percepción baja. 

Estos resultados demuestran que hay una representación equilibrada entre las 

percepciones media y alta, con una minoría que considera que el periodismo del 

Trome en Facebook tiene un impacto bajo. Estos hallazgos ofrecen una visión 

valiosa sobre las actitudes y opiniones de los jóvenes universitarios en relación al 

periodismo en esta plataforma digital. 
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Tabla 4 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

beneficios 

Nivel Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 
acumulado 

Bajo 37 18.23% 18.23% 
Medio 143 70.44% 88.67% 
Alto 23 11.33% 100.00% 
Total 203 100.00% 

Figura 2 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

beneficios 

En el análisis de la percepción del periodismo del Trome en Facebook en 

cuanto a sus beneficios, entre los jóvenes universitarios de Los Olivos, Lima, en 

2023, se observa una distribución diversa de opiniones. El 41.38% de los 

participantes expresaron una percepción alta, indicando que consideran que el 

periodismo en esta plataforma ofrece importantes beneficios. Por otro lado, el 

37.93% mantuvo una percepción de nivel medio, lo que sugiere una perspectiva 

moderada sobre los beneficios del periodismo del Trome en Facebook. Por último, 

el 20.69% mostró una percepción baja, lo que indica que algunos jóvenes 

universitarios no ven muchos beneficios en esta plataforma. Estos resultados 

reflejan la variedad de opiniones en esta dimensión particular de la percepción del 

periodismo del Trome en Facebook. 
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Tabla 5 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

viabilidad 

Nivel Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 
acumulado 

Bajo 29 14.29% 14.29% 
Medio 84 41.38% 55.67% 
Alto 90 44.33% 100.00% 
Total 203 100.00% 

Figura 3 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

viabilidad 

En relación a la percepción de la viabilidad del periodismo del Trome en 

Facebook entre los jóvenes universitarios de Los Olivos, Lima, en 2023, los 

resultados indican una distribución diversa de opiniones. El 66.01% de los 

participantes mantuvieron una percepción de nivel medio, lo que sugiere una 

perspectiva equilibrada sobre la viabilidad del periodismo en esta plataforma. Por 

otro lado, el 22.17% expresó una percepción baja, indicando ciertas dudas sobre la 

viabilidad del periodismo del Trome en Facebook. En contraste, el 11.82% mantuvo 

una percepción alta, lo que sugiere que algunos jóvenes universitarios ven una alta 

viabilidad en esta plataforma para el periodismo. Estos resultados reflejan una 

variedad de opiniones en esta dimensión específica de la percepción del periodismo 

del Trome en Facebook. 
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Tabla 6 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

impacto 

Nivel Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 
acumulado 

Bajo 37 18.23% 18.23% 
Medio 73 35.96% 54.19% 
Alto 93 45.81% 100.00% 
Total 203 100.00% 

Figura 4 

Nivel de percepción del periodismo del Trome en Facebook en su dimensión 

impacto positivo 

La percepción del impacto positivo del periodismo del Trome en Facebook 

entre los jóvenes universitarios de Los Olivos, Lima, en 2023, se caracteriza por 

una diversidad de opiniones. El 43.84% de los participantes mantuvo una 

percepción de nivel medio, lo que indica que consideran que el periodismo en 

Facebook tiene un impacto moderado. Por otro lado, el 37.44% expresó una 

percepción alta, sugiriendo que algunos jóvenes universitarios ven un alto impacto 

en esta plataforma. En contraste, el 18.72% mantuvo una percepción baja, lo que 

señala que algunos participantes tienen dudas sobre el impacto del periodismo del 

Trome en Facebook. Estos resultados revelan una variedad de opiniones en esta 

dimensión específica de la percepción del periodismo del Trome en Facebook. 
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Tabla 7 

Nivel de percepción del periodismo del diario Trome 

Nivel Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 
acumulado 

Bajo 98 48.28% 48.28% 
Medio 80 39.41% 87.68% 
Alto 25 12.32% 100.00% 
Total 203 100.00% 

Figura 5 

Nivel de percepción del periodismo del diario Trome 

La percepción del periodismo en el diario "Trome" por parte de los jóvenes 

universitarios de Los Olivos, Lima, en 2023, refleja una distribución de opiniones 

significativa. La mayoría, representada por el 48.28% de los participantes, mantiene 

una percepción baja del periodismo en este diario, lo que sugiere una opinión 

negativa o crítica. Un 39.41% de los jóvenes tiene una percepción de nivel medio, 

indicando una perspectiva más neutral. En contraste, el 12.32% de los encuestados 

sostiene una percepción alta del periodismo en "Trome", lo que refleja una visión 

positiva. Estos resultados indican una variabilidad significativa en las percepciones 

de los jóvenes universitarios sobre el periodismo en el diario "Trome". 
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4.2. Análisis inferencial 

Prueba de normalidad 

Se procedió a realizar un análisis de normalidad a fin de establecer el tipo de 

distribución de datos, y en base a esto decidir que prueba estadística es la más 

viable para resolver las hipótesis de investigación. 

Tabla 8 

Prueba de normalidad general 

Kolmogorov-Smirnova 

Estadístico gl Sig. 

Periodismo del Trome en 
Facebook 

0.116 203 0.000 

Beneficios 0.147 203 0.000 
Viabilidad 0.102 203 0.000 
Impacto 0.158 203 0.000 
Periodismo en el Diario Trome 0.143 203 0.000 

Los resultados arrojaron una significancia menor a 0.05 en todos los factores 

analizados, por ende, la distribución es no normal y se debe aplicar una prueba no 

paramétrica. En este caso se busca establecer la diferencia significativa entre los 

usuarios en periodismo en Kolmogorov, pues evalúa si hay diferencias significativas 

entre las medianas de dos conjuntos de datos. 

Hipótesis general 

Ho: No existen diferencias significativas ante el nivel de percepción del 

periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional del diario Trome 

en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023 

Ha: Existen diferencias significativas ante el nivel de percepción del 

periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional del diario Trome 

en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023 
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Tabla 9 

Prueba de Rangos 1 

N 
Rango 

promedio 
Suma de 
rangos 

Periodismo en Trome -
Periodismo del Trome en 
Facebook 

Rangos 
negativos 

163a 108.37 17663.50 

Rangos 
positivos 

32b 45.20 1446.50 

Empates 8c 

Total 203 

a. Periodismo en Trome < Periodismo del Trome en Facebook
b. Periodismo en Trome > Periodismo del Trome en Facebook
c. Periodismo en Trome = Periodismo del Trome en Facebook

La Tabla 9 resume los resultados de la Prueba de Rangos 1, donde se 

observa que la suma de los rangos negativos (163) es considerablemente mayor 

que la suma de los rangos positivos (32), indicando que, en general, hay una 

tendencia de que la percepción del periodismo del Trome en Facebook es inferior 

a la del diario "Trome". Este hallazgo se refuerza por la significativa diferencia en 

los rangos promedio.

Tabla 10 

Estadísticos de prueba Wilcoxon hipótesis general 

Periodismo en Trome 
– Periodismo del 

Trome en Facebook 

Z -10,277b

Sig. asintótica(bilateral) 0.000 

La Tabla 10 presenta los estadísticos de prueba Wilcoxon, destacando un 

valor Z de -10,277 con un p-valor de 0.000. Este p-valor extremadamente bajo 

sugiere que hay diferencias significativas en la percepción entre ambas fuentes de 

noticias del Trome en Facebook y periodismo del diario Trome. Por ende, se 

rechaza la hipótesis nula, respaldando la afirmación de que existen diferencias 

sustanciales en la percepción del periodismo entre estos dos medios en el grupo 

estudiado. 
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Hipótesis específica 1 

Ho: La diferencia no es significativa en el nivel de percepción sobre los 

beneficios del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional 

del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 

H1: La diferencia si es significativa en el nivel de percepción sobre los 

beneficios del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional 

del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 

Tabla 11 

Prueba de Rangos 2 

N 
Rango 

promedio 
Suma de 
rangos 

Periodismo en Trome - 
Beneficios 

Rangos 
negativos 

10a 19.75 197.50 

Rangos 
positivos 

185b 102.23 18912.50 

Empates 8c 

Total 203 

a. Periodismo en Trome < Beneficios
b. Periodismo en Trome > Beneficios
c. Periodismo en Trome = Beneficios

La Tabla 11 resume los resultados de la Prueba de Rangos 2, donde se 

evidencia que la suma de los rangos negativos (10) es menor que la suma de los 

rangos positivos (185). Esto sugiere que, en general, hay una tendencia a que la 

percepción de los beneficios del periodismo del Trome en Facebook es menor que 

la del periodismo tradicional "Trome".

Tabla 12 

Estadísticos de prueba Wilcoxon hipótesis específica 1 

Periodismo en 
Trome - Beneficios 

Z -11,862b

Sig. asintótica(bilateral) 0.000 

La Tabla 12 presenta los estadísticos de prueba Wilcoxon, destacando un 

valor Z de -11,862 con un p-valor de 0.000. Este p-valor muy bajo indica diferencias 
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significativas en la percepción de los beneficios entre ambas fuentes de noticias. 

Por consiguiente, se rechaza la hipótesis nula, respaldando la afirmación de que 

existen diferencias significativas en la percepción de los beneficios entre el 

periodismo del Trome en Facebook y el periodismo tradicional Trome para este 

grupo de jóvenes universitarios en Los Olivos. 

Hipótesis específica 2 

Ho: La diferencia no es significativa en el nivel de percepción sobre la 

viabilidad del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional 

del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 

H2: La diferencia si es significativa en el nivel de percepción sobre la 

viabilidad del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional 

del diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 

Tabla 13 

Prueba de Rangos 3 

N 
Rango 

promedio 
Suma de 
rangos 

Periodismo en Trome - 
Viabilidad 

Rangos 
negativos 

18a 21.08 379.50 

Rangos 
positivos 

178b 106.33 18926.50 

Empates 7c 

Total 203 

a. Periodismo en Trome < Viabilidad

b. Periodismo en Trome > Viabilidad

c. Periodismo en Trome = Viabilidad

La Tabla 13 muestra los resultados de la Prueba de Rangos 3, donde la 

suma de los rangos negativos (18) es menor que la suma de los rangos positivos 

(178). Esto indica que, en general, hay una tendencia a que la percepción de la 

viabilidad del periodismo del Trome en Facebook sea menor que la del periodismo 

tradicional Trome.



28 

Tabla 14 

Estadísticos de prueba Wilcoxon hipótesis específica 2 

Periodismo en Trome 
- Viabilidad

Z -11,667b

Sig. asintótica(bilateral) 0.000 

En la Tabla 14, los estadísticos de prueba Wilcoxon revelan un valor Z de -

11,667 con un p-valor de 0.000. Este bajo p-valor indica diferencias significativas 

en la percepción de la viabilidad entre ambas fuentes de noticias. Por lo tanto, se 

rechaza la hipótesis nula, respaldando la afirmación de que existen diferencias 

significativas en la percepción de la viabilidad entre el periodismo del Trome en 

Facebook y el periodismo tradicional Trome para este grupo de jóvenes 

universitarios en Los Olivos. 

Hipótesis específica 3 

Ho: La diferencia no es significativa en el nivel de percepción sobre el 

impacto del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional del 

diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023 

H3: La diferencia si es significativas en el nivel de percepción sobre el 

impacto del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo tradicional del 

diario Trome en jóvenes universitarios de Los Olivos - Lima 2023. 

Tabla 15 

Prueba de Rangos 4 

N 
Rango 

promedio 
Suma de 
rangos 

Periodismo en Trome - 
Impacto 

Rangos 
negativos 

28a 25.18 705.00 

Rangos 
positivos 

166b 109.70 18210.00 

Empates 9c 

Total 203 

a. Periodismo en Trome < Impacto
b. Periodismo en Trome > Impacto
c. Periodismo en Trome = Impacto
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La Tabla 15 muestra los resultados de la Prueba de Rangos 4, donde la 

suma de los rangos negativos (28) es menor que la suma de los rangos positivos 

(166). Esto indica una tendencia a que la percepción del impacto del periodismo del 

Trome en Facebook sea menor que la del periodismo tradicional "Trome".

Tabla 16 

Estadísticos de prueba Wilcoxon hipótesis específica 3 

Periodismo en Trome 
- Impacto

Z -11,181b

Sig. asintótica(bilateral) 0.000 

En la Tabla 16, los estadísticos de prueba Wilcoxon presentan un valor Z de 

-11,181 con un p-valor de 0.000. Este p-valor bajo sugiere que hay diferencias

significativas en la percepción del impacto entre ambas fuentes de noticias. Por lo 

tanto, se rechaza la hipótesis nula, respaldando la afirmación de que existen 

diferencias significativas en la percepción del impacto entre el periodismo del Trome 

en Facebook y periodismo tradicional del diario "Trome" para este grupo de jóvenes 

universitarios en Los Olivos. 
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V. DISCUSIÓN

En relación al objetivo general, se tuvo un valor de significancia de 0.000. De 

esta manera, se comprueba de la existencia de diferencias significativas de los 

niveles de percepción del periodismo del Trome en Facebook y del periodismo del 

diario Trome en jóvenes universitarios. Estos resultados guardan relación con el 

estudio realizado por Sánchez (2020) cuyas conclusiones señalaron que el 

consumo de contenido violento en Facebook ha contribuido a la pasividad de la 

sociedad, ya que los usuarios tienden a observar imágenes y videos sin verificar su 

autenticidad en otras fuentes. De la misma manera, se tuvo un vínculo con el 

estudio realizado por Alva (2022), quien señaló que existe una relación significativa 

entre las portadas del diario El Choche y la información sensacionalista en el distrito 

de Callería entre abril y diciembre de 2021. Por último, se tuvo una relación con la 

investigación realizada por Machuca (2022), quien concluyó que, debido a la sólida 

reputación del diario "El Comercio" a lo largo de los años, se le considera uno de 

los diarios más respetados y leídos en Ecuador.   

En relación al objetivo específico 1, se tuvo un valor de significancia de 

0.000. De esta manera, se comprueba de la existencia de diferencias significativas 

sobre los beneficios del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo del 

diario Trome en jóvenes universitarios. Estos resultados guardan relación con el 

estudio realizado por Barrera (2021), cuyas conclusiones señalaron que los 

habitantes de Canto Rey en San Juan de Lurigancho muestran alto interés en los 

contenidos periodísticos sobre Covid-19 del mencionado diario. De la misma 

manera, se tuvo una relación con el estudio realizado por Asia (2019), cuyos 

resultados llevaron a la conclusión de que no hay una diferencia significativa en la 

actitud de los estudiantes de letras y ciencias hacia el diario Correo de Huancayo. 

Por último, se tuvo un vínculo con el estudio realizado por Alvarado y Aristega 

(2022), cuyas conclusiones indicaron que las personas de 50 años para adelante 

muestran una alta tendencia a consumir noticias falsas, que son creadas y 

difundidas por individuos malintencionados. 

En relación al objetivo específico 2, se tuvo un valor de significancia de 

0.000. De esta manera, se comprueba de la existencia de diferencias significativas 

sobre la viabilidad del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo 
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tradicional del diario Trome en jóvenes universitarios. Estos resultados guardan 

relación con el estudio realizado por Figueira y Santos (2019), cuyas conclusiones 

indicaron que el grupo está familiarizado con el consumo de información en línea y 

ha experimentado lo que consideran noticias falsas. Sin embargo, existen 

interpretaciones diversas, a menudo incorrectas, del término fake news. Asimismo, 

se tuvo una relación con la investigación realizada por Díaz (2023), quien señaló 

que la página de Facebook del Diario La República muestra un nivel elevado de 

periodismo digital. 

En relación al objetivo específico 3, se tuvo un valor de significancia de 

0.000. De esta manera, se comprueba de la existencia de diferencias significativas 

sobre el impacto del periodismo del Trome en Facebook frente al periodismo del 

diario Trome en jóvenes universitarios. Estos resultados guardan relación con el 

estudio realizado por Lumbo (2021), cuyas conclusiones señalaron que Facebook 

facilita la propagación de información errónea, lo que puede conducir a la 

manipulación de la opinión pública a través de noticias engañosas. De la misma 

manera, se tuvo una relación con la investigación realizada por Serna (2022), cuyas 

conclusiones señalaron que existe una correlación alta y positiva entre las variables 

mencionadas, con un valor 0.750. 
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VI. CONCLUSIONES

Primera: En relación al objetivo general, se tuvo un nivel de significancia 

entre el periodismo del Trome en Facebook frente periodismo del mismo, con 

un valor de 0.000, por lo que existen diferencias significativas entre la 

percepción del periodismo en Facebook y Trome en jóvenes universitarios de 

Los Olivos, Lima. De esta manera, estos resultados respaldan la hipótesis 

alternativa (Ha) y sugieren que la percepción del periodismo difiere entre las dos 

fuentes evaluadas. 

Segunda: En relación al objetivo específico 1, se tuvo un nivel de 

significancia entre los beneficios del periodismo del Trome en Facebook y el 

periodismo tradicional en Trome, con un valor de 0.000, por lo que existen 

diferencias significativas entre la percepción de los beneficios del periodismo del 

Trome en Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios 

de Los Olivos, Lima. De esta manera, estos resultados respaldan la hipótesis 

alternativa (H1) y sugieren que la percepción de los beneficios del periodismo 

difiere entre las dos fuentes evaluadas.  

Tercera: En relación al objetivo específico 2, se tuvo un nivel de 

significancia entre la viabilidad del periodismo del Trome en Facebook y el 

periodismo en el diario Trome, con un valor de 0.000, por lo que existen 

diferencias significativas entre la percepción de la viabilidad del periodismo del 

Trome en Facebook y el periodismo Trome en jóvenes universitarios de Los 

Olivos, Lima. De esta manera, estos resultados respaldan la hipótesis 

alternativa (H2) y sugieren que la percepción de la viabilidad del periodismo 

difiere entre las dos fuentes evaluadas. 

Cuarta: En relación al objetivo específico 3, se tuvo un nivel de 

significancia entre el impacto del periodismo del Trome en Facebook y el 

periodismo tradicional en Trome, con un valor de 0.000, por lo que existen 

diferencias significativas entre los beneficios del periodismo del Trome en 

Facebook y el periodismo del diario Trome en jóvenes universitarios de Los 

Olivos, Lima. De esta manera, estos resultados respaldan la hipótesis 
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alternativa (H3) y sugieren que la percepción del impacto del periodismo difiere 

entre las dos fuentes evaluadas. 



34 

VII. RECOMENDACIONES

Primera: Considerando la diversidad de opiniones encontradas en el 

estudio, se podría recomendar al diario "Trome" en Facebook diversificar sus 

contenidos para abordar los intereses y expectativas variadas de los jóvenes 

universitarios. Esto podría incluir temas más relevantes, formatos multimedia y 

enfoques que atraigan a diferentes segmentos de la audiencia. 

Segunda: El Diario Trome, junto con otros medios de comunicación, 

encontraría ventajoso llevar a cabo encuestas periódicas y solicitar 

retroalimentación de su audiencia sobre la percepción de su contenido en redes 

sociales. Esta práctica no solo les proporcionaría una comprensión más clara 

de cómo se consume y valora su contenido, sino que también les permitiría 

identificar áreas de mejora. A partir de estos comentarios, podrían hacer ajustes 

y refinamientos en su enfoque periodístico, asegurando así que estén en 

sintonía con las expectativas y necesidades de su público, fortaleciendo a la vez 

su reputación y confiabilidad en el entorno digital. 

Tercera: El Diario Trome, al igual que otros medios de comunicación, 

tiene la responsabilidad de garantizar que el contenido que publica en 

plataformas digitales como Facebook esté claramente etiquetado y se distinga 

del contenido patrocinado o de la publicidad. Esta distinción clara no solo ayuda 

a mantener la integridad y la transparencia del medio, sino que también 

proporciona al público una mejor comprensión de las fuentes de la información. 

Al hacerlo, los usuarios pueden tomar decisiones más informadas sobre el 

contenido que consumen y pueden confiar más en la objetividad y credibilidad 

del medio. 

Cuarta: Es fundamental para los medios de comunicación, como el Diario 

Trome, crear y promover un ambiente interactivo donde los lectores tengan la 

oportunidad de hacer preguntas, expresar sus inquietudes y recibir respuestas 

directas de los periodistas o editores involucrados en la creación de contenido. 

Esta iniciativa no solo fortalece la relación entre el medio y su audiencia, sino 

que también promueve la transparencia y la confianza. Al abrir este canal de 
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comunicación, se permite un intercambio genuino de ideas y se da voz a las 

preocupaciones del público, lo que a su vez puede enriquecer la calidad y 

relevancia del contenido producido. Además, este tipo de interacción directa 

puede servir como una herramienta valiosa para corregir errores, aclarar dudas 

y, en última instancia, mejorar la integridad y credibilidad del medio ante su 

audiencia. 
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Anexo 1. – Matriz de consistencia 

MATRIZ DE CONSISTENCIA 

Problema general: 

¿Existe diferencia en el nivel 

de percepción del 

periodismo del Trome en 

Facebook y del  periodismo 

del diario Trome en jóvenes 

universitarios de Los Olivos - 

Lima 2023?  

PROBLEMAS 

ESPECÍFICOS 

¿Cómo es la diferencia del 

nivel de percepción sobre los 

beneficios del periodismo del 

Trome en Facebook y el

periodismo del diario trome 

en jóvenes universitarios de 

Los Olivos - Lima 2023? 

 ¿Cómo es la diferencia del 

nivel de percepción sobre la 

viabilidad del periodismo del 

Trome en Facebook frente al 

periodismo l del diario trome 

en jóvenes universitarios de 

Los Olivos - Lima 2023? 

Objetivo general: 

Determinar si existe 
diferencia en el nivel de 
percepción del 
periodismo del Trome en 
Facebook y del
periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS: 

Determinar cómo son las 
diferencias del nivel de 
percepción sobre los 
beneficios del 
periodismo del Trome en 
Facebook y el
periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 

Determinar las 
diferencias el nivel de 
percepción sobre la 
viabilidad del periodismo 
del Trome en Facebook 
y el periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 

Hipótesis general 

H1: Existen diferencias 
significativas entre el 
nivel de percepción del 
periodismo del Trome 
en Facebook y el 
periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 

Hipótesis específica 

La diferencia entre el 
nivel de percepción 
sobre los beneficios 
del periodismo del 
Trome en Facebook y 
el periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 es 
significativa 

La diferencia entre el 
nivel de percepción 
sobre la viabilidad del 
periodismo del Trome 
en Facebook y el 
periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 

MÉTODO VARIABLES 

Enfoque: 
Cuantitativo 

Nivel: 
Explicativo – 
Comparativo 

Tipo: Básico 

Diseño: No 
experimental 

Población: 
Jóvenes 
universitarios 
de Los Olivos - 
Lima 2023 

Muestra: 203 
jóvenes 
universitarios 
de Los Olivos - 
Lima 2023 

Variable 1:  Percepción del Periodismo del Trome en Facebook 

Dimensiones Indicadores 
ítems Escala y 

valores 

Beneficios 

Frecuencia 
Veracidad de la información 
Relevancia social 
Imparcialidad  

17 ítems 

Alto 
Medio 
Bajo 

Viabilidad 

Viabilidad en las noticias 
Consumo 
Comodidad  
Contenido amarillista 
Divulgación  

Impacto positivo 

Transmisión de noticias 
Confiabilidad  
Alcance 

Variable 2:   Percepción del Periodismo Del Diario Trome 

Beneficios Frecuencia 
Veracidad de la información 
Relevancia social 
Imparcialidad  

16 ítems 
Alto 

Medio 
Bajo 

Viabilidad Viabilidad en las noticias 
Consumo 
Comodidad  
Contenido amarillista 
Divulgación  

ANEXOS



 ¿Cómo es la diferencia del 

nivel de percepción sobre el 

impacto positivo del 

periodismo en Facebook y el 

periodismo del diario Trome 

en jóvenes universitarios de 

Los Olivos - Lima 2023? 

Determinar las 
diferencias del nivel de 
percepción sobre el 
impacto positivo del 
periodismo en Facebook 
y el periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 

Olivos - Lima 2023 es 
significativa 

La diferencia entre el 
nivel de percepción 
sobre el impacto 
positivo del periodismo 
en Facebook y el 
periodismo del diario 
Trome en jóvenes 
universitarios de Los 
Olivos - Lima 2023 es 
significativas 

Impacto 
positivo 

Transmisión de noticias 
Confiabilidad  
Alcance 



Anexo 2. Matriz de operacionalización de las variables 

Variables de 
estudio 

Definición 
conceptual 

Definición 
operacional 

Dimensión Indicadores Escala de 
medición 

Percepción del 
Periodismo del Trome 
en Facebook 

El periodismo en 
Facebook del Trome se 
refiere a la práctica 
periodística que se lleva 
a cabo en la plataforma 
de redes sociales 
Facebook. En este 
contexto, los 
profesionales de los 
medios y otros usuarios 
comparten noticias, 
historias y contenido 
informativo a través de 
publicaciones, videos, 
imágenes y otros 
formatos (Moody y 
Church, 2019). 

El periodismo en 
Facebook del Trome es 
medido a través de las 
dimensiones Beneficios, 
viabilidad e impacto, 
mediante la aplicación 
de un cuestionario 

Beneficios Frecuencia 
Veracidad de la 

información 
Relevancia social 

Imparcialidad  

Ordinal 

Viabilidad Viabilidad en las 
noticias 

Consumo 
Comodidad  

Contenido amarillista 
Divulgación  

Impacto positivo Transmisión de noticias 
Confiabilidad  

Alcance 

Percepción del 
Periodismo del diario 
Trome 

El periodismo del diario 
Trome se refiere al tipo 
de periodismo 
practicado por el diario 
Trome. El periodismo 
de Trome tiende a 
destacar noticias 
relacionadas con el 
crimen, el 
entretenimiento y los 
temas de actualidad, a 

El periodismo del diario 
Trome es medido a 
través de las 
dimensiones beneficios, 
viabilidad e impacto, 
mediante la aplicación 
de un cuestionario 

Beneficios Frecuencia 
Veracidad de la 

información 
Relevancia social 

Imparcialidad  

Ordinal 

Viabilidad Viabilidad en las 
noticias 

Consumo 
Comodidad  

Contenido amarillista 
Divulgación  



menudo utilizando 
titulares llamativos y 
contenido visual 
atractivo, con el objetivo 
de atraer a una 
audiencia amplia y 
diversa, con énfasis en 
los sectores C y D de la 
sociedad peruana 
(Solís, 2021). 

Impacto positivo Transmisión de noticias 
Confiabilidad 

  Alcance 



Anexo 3. – Modelos de los instrumentos 

Instrumento para medir la variable Periodismo del Trome en Facebook 

Estimado estudiante Universitario, por favor necesito respondas a la siguiente 

encuesta con sinceridad. Recuerda que tus conocimientos son fundamentales 

para los resultados de mi tesis. En base a ello le indico que:  

Nunca Casi Nunca A veces Casi 
Siempre 

Siempre 

1 2 3 4 5 

N° ÍTEMS N CN AC CS S 

DIMENSIÓN: BENEFICIOS 

1 ¿Consumiste noticias de la página de Facebook del 
diario Trome en los últimos 30 días? 

2 ¿Actualmente forma parte de alguna casa 
universitaria? 

3 ¿Visita la página de Facebook del diario Trome con 
frecuencia para tener información veraz? 

4 ¿Considera que la información compartida por la 
página de Facebook del diario Trome es verídica? 

5 Durante el día ¿utiliza la página de Facebook del diario 
Trome para buscar noticias de relevancia social? 

6 ¿Suele compartir constantemente las noticias de la 
página de Facebook del diario Trome a sus contactos? 

7 ¿Considera que la página de Facebook del diario 
Trome es una buena plataforma para encontrar 
información imparcial? 

DIMENSIÓN: VIABILIDAD 

8 ¿Considera que es viable hallar noticias de interés 
dentro de la página de Facebook del diario Trome? 

9 ¿Considera que puede consumir las noticias de la página de 
Facebook del diario Trome en cualquier momento? 

10 ¿Considera que se siente cómodo (a) consumiendo las 
noticias publicadas en la página de Facebook del diario 
Trome? 

11 ¿Considera que las noticias de la página de Facebook del 
diario Trome suelen ser amarillistas? 

12 ¿Cree que la página de Facebook del diario Trome es un 
medio positivo para la divulgación de noticias? 

DIMENSIÓN: IMPACTO POSITIVO 

13 ¿Considera que la página de Facebook del diario 
Trome tiene un impacto positivo en la transmisión de 
noticias? 

14 ¿Considera que Facebook brinda información 
confiable a su audiencia? 

15 ¿Considera que la página de Facebook del diario 
Trome es una buena plataforma para encontrar 
contenido de impacto social? 



16 ¿Suele tomar en consideración las noticias publicadas 
de la página de Facebook del diario Trome? 

17 ¿Cree que las noticias publicadas en la página de 
Facebook del diario Trome tienen un mayor alcance 
que la versión escrita? 



Instrumento para medir la variable Periodismo del diario Trome 

Estimado estudiante Universitario, por favor necesito respondas a la siguiente 

encuesta con sinceridad. Recuerda que tus conocimientos son fundamentales 

para los resultados de mi tesis. En base a ello le indico que:  

N CN AC CS S 

1 2 3 4 5 

N° ÍTEMS N CN AC CS S 

DIMENSIÓN: BENEFICIOS 

   1 ¿Adquirió el diario Trome en los últimos 30 
días? 

2 ¿Utiliza el Diario Trome con frecuencia para tener 
información veraz? 

3 ¿Considera que la información compartida en el 
Diario Trome es verídica? 

4 Durante el día ¿utiliza el Diario Trome para 
buscar noticias de relevancia social? 

5 ¿Suele compartir constantemente las noticias 
publicadas en el Diario Trome a sus contactos? 

6 ¿Considera que el Diario Trome es una buena 
plataforma para encontrar información imparcial? 

DIMENSIÓN: VIABILIDAD 

7 ¿Considera que es viable hallar noticias de 
interés dentro de la plataforma del Diario Trome? 

8 ¿Considera que puede consumir las noticias del 
Diario Trome en cualquier momento? 

9 ¿Considera que se siente cómodo (a) 
consumiendo las noticias publicadas en el Diario 
Trome? 

10 ¿Considera que las noticias en el Diario Trome 
suelen ser amarillistas? 

11 ¿Cree que el Diario Trome es una plataforma 
positiva para la divulgación de noticias para el 
público? 

DIMENSIÓN: IMPACTO POSITIVO 

12 ¿Considera que el Diario Trome tiene un impacto 
positivo en la transmisión de noticias? 

13 ¿Considera que el Diario Trome brinda 
información confiable a su audiencia? 

14 ¿Considera que el Diario Trome es una buena 
plataforma para encontrar contenido de impacto 
social? 

15 ¿Cree que las noticias publicadas en el Diario 
Trome tienen un mayor alcance que en cualquier 
otra plataforma de difusión? 



16 ¿Suele tomar en consideración las noticias 
publicadas en el Diario Trome? 



Anexo 4. - Bases de datos 

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 F13 F14 F15 F16 F17

Enc1 Masculino 2 2 1 1 1 1 3 1 2 1 1 2 1 2 2 3 2 28 11 7 10 

Enc2 Masculino 2 2 1 4 1 1 5 5 5 4 1 4 5 4 5 4 5 58 16 19 23 

Enc3 Femenino 2 2 2 4 1 2 5 5 4 5 2 4 4 5 4 4 5 60 18 20 22 

Enc4 Masculino 1 1 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 17 16 15 

Enc5 Femenino 2 2 1 5 2 1 5 4 5 4 1 4 5 4 5 4 4 58 18 18 22 

Enc6 Masculino 1 1 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 51 19 17 15 

Enc7 Femenino 2 2 2 4 2 1 1 2 1 2 2 1 3 1 2 2 1 31 14 8 9 

Enc8 Masculino 1 1 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 48 17 15 16 

Enc9 Femenino 2 2 1 4 1 1 5 4 5 4 1 4 5 4 5 4 5 57 16 18 23 

Enc10 Masculino 2 1 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 51 19 16 16 

Enc11 Femenino 2 1 1 3 1 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 3 1 24 10 6 8 

Enc12 Masculino 2 1 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 54 21 17 16 

Enc13 Masculino 1 2 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 53 19 17 17 

Enc14 Femenino 2 2 5 5 1 1 5 4 5 4 5 3 4 4 5 3 4 62 21 21 20 

Enc15 Masculino 2 2 5 5 1 1 5 4 5 4 5 3 5 4 5 3 5 64 21 21 22 

Enc16 Femenino 1 1 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 50 19 15 16 

Enc17 Masculino 1 1 2 1 1 2 2 1 3 2 3 1 2 3 1 3 1 30 10 10 10 

Enc18 Femenino 2 2 5 5 2 1 5 4 5 5 5 3 5 5 5 3 5 67 22 22 23 

Enc19 Masculino 2 2 5 4 1 2 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 65 21 22 22 

Enc20 Masculino 1 1 1 2 3 1 2 2 1 2 1 3 1 2 1 3 2 29 11 9 9 

Enc21 Femenino 2 1 5 4 1 1 5 5 5 4 5 3 4 4 5 3 4 61 19 22 20 

Enc22 Masculino 2 2 5 5 2 3 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 68 24 22 22 

Enc23 Femenino 1 2 1 1 2 2 2 2 1 2 1 3 2 2 1 3 2 30 11 9 10 

Enc24 Masculino 1 1 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 52 19 16 17 

Enc25 Masculino 1 1 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 50 18 16 16 

Enc26 Femenino 1 2 2 1 2 1 1 3 2 2 1 3 2 2 2 3 2 32 10 11 11 

Enc27 Masculino 1 1 3 5 1 1 5 5 3 5 5 3 5 5 3 3 5 59 17 21 21 

Enc28 Femenino 1 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 3 2 43 17 14 12 

Enc29 Masculino 2 1 3 5 1 2 5 5 3 4 5 3 5 4 3 3 4 58 19 20 19 

Enc30 Femenino 1 2 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 54 20 16 18 

Enc31 Masculino 2 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2 3 3 1 2 3 2 34 13 10 11 

Enc32 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 3 5 5 5 3 5 5 5 3 5 64 20 21 23 

Enc33 Femenino 1 2 3 3 2 3 2 4 3 2 3 3 3 2 3 3 1 43 16 15 12 

Enc34 Masculino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 68 22 23 23 

Enc35 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 65 20 23 22 

Enc36 Masculino 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 3 2 3 3 39 14 12 13 

Enc37 Femenino 1 1 2 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 2 2 3 3 44 17 14 13 

Enc38 Masculino 2 1 3 2 3 2 3 3 3 4 2 3 3 4 3 3 3 47 16 15 16 

Enc39 Femenino 2 1 4 4 1 2 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 54 17 18 19 

Enc40 Masculino 1 1 4 3 3 4 5 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 56 21 17 18 

Beneficios Viabilidad ImpactoEncuestados
Total 

Variable 1
Sexo

Variable 1: PERIODISMO EN FACEBOOK



F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 F13 F14 F15 F16 F17

Enc41 Masculino 1 2 4 4 4 5 5 3 5 3 5 3 5 5 4 5 5 68 25 19 24 

Enc42 Masculino 2 1 3 5 1 1 5 5 3 5 5 3 5 5 3 3 5 60 18 21 21 

Enc43 Masculino 1 2 3 1 2 3 3 1 3 3 1 3 1 3 3 3 2 38 15 11 12 

Enc44 Femenino 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 3 1 1 1 3 1 24 8 9 7 

Enc45 Femenino 1 2 2 1 4 1 2 1 2 3 1 3 1 3 2 3 1 33 13 10 10 

Enc46 Femenino 2 2 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 50 18 16 16 

Enc47 Masculino 1 1 3 4 3 3 2 2 3 3 4 3 4 3 3 3 3 48 17 15 16 

Enc48 Femenino 2 1 3 2 3 2 3 4 3 2 3 3 3 2 3 3 2 44 16 15 13 

Enc49 Femenino 2 1 4 3 1 3 2 1 4 3 4 3 2 3 4 3 3 46 16 15 15 

Enc50 Masculino 2 2 2 3 4 4 4 4 2 2 2 3 2 2 2 3 4 47 21 13 13 

Enc51 Masculino 2 2 4 3 4 2 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 56 20 18 18 

Enc52 Masculino 2 1 2 4 1 2 4 4 2 3 2 3 4 3 2 3 4 46 16 14 16 

Enc53 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 65 20 23 22 

Enc54 Masculino 2 2 4 5 2 1 5 5 4 5 4 3 5 5 4 3 5 64 21 21 22 

Enc55 Masculino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 5 3 4 5 5 3 5 67 22 23 22 

Enc56 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 66 20 23 23 

Enc57 Masculino 2 1 1 4 3 2 3 4 1 3 1 3 3 3 1 3 2 40 16 12 12 

Enc58 Femenino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 66 21 23 22 

Enc59 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 66 20 23 23 

Enc60 Femenino 2 2 5 3 2 1 5 5 5 5 5 3 4 5 5 3 4 64 20 23 21 

Enc61 Femenino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 4 64 21 22 21 

Enc62 Masculino 1 2 5 5 2 1 3 3 5 5 5 3 5 5 5 3 5 63 19 21 23 

Enc63 Femenino 1 2 5 5 2 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 67 21 23 23 

Enc64 Masculino 2 2 3 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 53 23 15 15 

Enc65 Femenino 1 2 4 2 2 2 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 49 16 17 16 

Enc66 Masculino 2 2 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 54 22 16 16 

Enc67 Femenino 1 1 4 3 3 3 2 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 53 17 19 17 

Enc68 Masculino 1 1 5 5 5 5 4 5 5 4 5 3 5 2 5 3 5 68 26 22 20 

Enc69 Femenino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 68 22 23 23 

Enc70 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 62 20 19 23 

Enc71 Femenino 2 2 4 5 2 2 5 4 4 4 2 3 5 4 4 3 5 60 22 17 21 

Enc72 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 62 20 19 23 

Enc73 Femenino 2 1 4 5 1 2 5 5 4 5 2 3 5 5 4 3 5 61 20 19 22 

Enc74 Masculino 1 1 5 5 1 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 4 60 19 19 22 

Enc75 Femenino 1 2 5 5 2 1 4 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 62 20 19 23 

Enc76 Femenino 1 1 5 5 1 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 3 5 67 23 23 21 

Enc77 Femenino 2 2 5 5 2 1 3 5 5 4 1 3 5 4 5 3 5 60 20 18 22 

Enc78 Masculino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 64 22 19 23 

Enc79 Femenino 2 1 5 4 1 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 4 60 19 19 22 

Enc80 Masculino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 5 2 3 5 5 5 3 5 64 21 20 23 

Beneficios Viabilidad ImpactoEncuestados
Total 

Variable 1
Sexo

Variable 1: PERIODISMO EN FACEBOOK



F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 F13 F14 F15 F16 F17

Enc81 Femenino 2 2 2 4 2 4 1 1 2 3 4 3 3 3 2 3 2 43 17 13 13 

Enc82 Femenino 2 1 3 3 3 4 2 2 3 3 4 3 2 3 3 3 3 47 18 15 14 

Enc83 Femenino 2 1 4 2 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 52 18 16 18 

Enc84 Masculino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 64 22 19 23 

Enc85 Femenino 2 1 4 5 3 1 5 5 4 5 1 3 5 5 4 3 5 61 21 18 22 

Enc86 Masculino 2 1 5 5 3 2 5 5 5 5 2 3 4 5 5 3 5 65 23 20 22 

Enc87 Femenino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 64 22 19 23 

Enc88 Femenino 2 1 4 5 1 2 5 5 4 5 2 3 5 5 4 3 5 61 20 19 22 

Enc89 Masculino 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 2 47 17 16 14 

Enc90 Femenino 1 1 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 45 17 13 15 

Enc91 Femenino 2 2 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 4 3 3 3 4 49 18 14 17 

Enc92 Masculino 1 1 2 1 1 2 3 1 2 2 5 3 2 2 2 3 1 34 11 13 10 

Enc93 Femenino 2 2 4 5 2 1 5 5 4 5 4 3 5 5 4 3 5 64 21 21 22 

Enc94 Masculino 2 1 5 4 1 2 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 65 20 23 22 

Enc95 Femenino 2 1 3 3 1 1 5 4 3 5 3 3 5 5 3 3 5 55 16 18 21 

Enc96 Femenino 2 2 3 5 4 3 4 3 3 3 2 3 4 3 3 3 3 53 23 14 16 

Enc97 Masculino 2 2 1 2 2 3 3 2 1 1 4 3 1 1 1 3 2 34 15 11 8 

Enc98 Femenino 1 1 4 3 3 3 4 4 4 3 5 3 3 3 4 3 3 54 19 19 16 

Enc99 Masculino 2 1 4 3 1 1 5 5 4 5 5 3 5 5 4 3 4 60 17 22 21 

Enc100 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 5 64 20 21 23 

Enc101 Masculino 1 1 4 3 1 1 5 2 4 3 3 3 4 3 4 3 4 49 16 15 18 

Enc102 Femenino 1 1 3 3 3 3 4 3 3 4 1 3 3 4 3 3 4 49 18 14 17 

Enc103 Masculino 2 2 4 1 2 1 3 1 4 1 2 3 1 1 4 3 2 37 15 11 11 

Enc104 Masculino 2 2 2 3 2 3 2 1 2 2 4 3 3 2 2 3 2 40 16 12 12 

Enc105 Masculino 1 2 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 53 21 16 16 

Enc106 Femenino 1 2 3 3 4 3 3 3 3 3 1 3 2 3 3 3 3 46 19 13 14 

Enc107 Masculino 2 2 1 1 2 2 3 1 1 2 5 3 2 2 1 3 3 36 13 12 11 

Enc108 Femenino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 5 5 3 4 5 5 3 5 66 21 23 22 

Enc109 Masculino 1 1 4 5 1 1 5 5 4 4 3 3 5 4 4 3 5 58 18 19 21 

Enc110 Femenino 1 2 3 3 4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 49 19 14 16 

Enc111 Femenino 1 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 15 15 15 

Enc112 Masculino 1 1 2 2 3 4 2 2 2 3 3 3 2 3 2 3 3 41 15 13 13 

Enc113 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 4 63 20 21 22 

Enc114 Masculino 2 2 5 3 2 2 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 67 21 23 23 

Enc115 Femenino 2 1 5 5 1 3 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 68 22 23 23 

Enc116 Masculino 2 1 4 3 3 4 3 3 4 3 5 3 2 3 4 3 4 54 20 18 16 

Enc117 Femenino 2 1 2 2 1 1 2 1 2 2 3 3 2 2 2 3 2 33 11 11 11 

Enc118 Masculino 2 2 4 5 2 1 5 5 4 5 2 3 5 5 4 3 5 62 21 19 22 

Enc119 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 4 5 5 3 5 65 20 23 22 

Enc120 Femenino 2 2 5 3 2 1 3 4 5 5 5 3 5 5 5 3 4 62 18 22 22 

Beneficios Viabilidad ImpactoEncuestados
Total 

Variable 1
Sexo

Variable 1: PERIODISMO EN FACEBOOK



F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 F13 F14 F15 F16 F17

Enc121 Masculino 2 1 5 5 1 2 4 5 5 5 5 3 3 5 5 3 4 63 20 23 20 

Enc122 Femenino 1 1 3 4 3 2 2 3 3 4 5 3 3 4 3 3 4 51 16 18 17 

Enc123 Masculino 2 2 5 5 2 1 4 5 5 5 4 3 4 5 5 3 4 64 21 22 21 

Enc124 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 66 20 23 23 

Enc125 Masculino 1 2 5 4 5 4 4 3 5 3 5 3 3 3 5 3 2 60 25 19 16 

Enc126 Femenino 2 1 3 3 3 5 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 52 20 16 16 

Enc127 Femenino 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 3 3 2 1 2 3 3 35 13 11 11 

Enc128 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 62 20 19 23 

Enc129 Femenino 2 2 3 4 4 2 3 2 3 4 5 3 3 4 3 3 2 52 20 17 15 

Enc130 Masculino 1 1 1 3 3 3 3 3 1 3 4 3 3 3 1 3 3 42 15 14 13 

Enc131 Masculino 1 1 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 2 3 4 44 16 14 14 

Enc132 Femenino 1 1 2 1 1 2 2 2 2 2 3 3 4 2 2 3 2 35 10 12 13 

Enc133 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 3 5 5 2 3 5 5 5 3 5 61 20 18 23 

Enc134 Masculino 1 1 3 3 3 3 4 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 50 18 17 15 

Enc135 Masculino 2 1 5 3 1 2 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 5 63 19 21 23 

Enc136 Masculino 1 1 3 2 1 2 2 3 3 2 5 3 2 2 3 3 1 39 12 16 11 

Enc137 Femenino 1 1 1 1 3 3 3 2 1 3 2 3 3 3 1 3 2 36 13 11 12 

Enc138 Femenino 1 1 2 2 1 1 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 1 33 10 12 11 

Enc139 Masculino 1 1 3 1 1 2 3 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 38 12 13 13 

Enc140 Femenino 2 2 2 3 2 2 1 2 2 2 2 3 1 2 2 3 3 36 14 11 11 

Enc141 Femenino 1 1 4 2 3 3 2 3 4 4 2 3 5 4 4 3 3 51 16 16 19 

Enc142 Masculino 2 1 1 2 3 2 4 1 1 1 4 3 1 1 1 3 1 32 15 10 7 

Enc143 Masculino 1 1 3 3 3 2 1 3 3 3 1 3 3 3 3 3 2 41 14 13 14 

Enc144 Femenino 2 2 3 3 2 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 45 17 14 14 

Enc145 Femenino 1 1 3 2 3 1 2 3 3 1 3 3 2 1 3 3 1 36 13 13 10 

Enc146 Masculino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 5 1 3 5 5 5 3 5 63 21 19 23 

Enc147 Femenino 2 1 4 5 1 2 5 4 4 5 4 3 5 5 4 3 5 62 20 20 22 

Enc148 Masculino 2 2 5 3 2 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 66 20 23 23 

Enc149 Femenino 1 2 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 47 18 15 14 

Enc150 Femenino 2 2 4 1 4 4 2 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 54 19 17 18 

Enc151 Femenino 2 2 2 1 2 3 1 3 2 2 2 3 2 2 2 3 3 37 13 12 12 

Enc152 Femenino 2 2 2 2 2 4 2 1 2 1 2 3 1 1 2 3 3 35 16 9 10 

Enc153 Femenino 2 1 4 5 1 2 5 4 4 4 4 3 5 4 4 3 4 59 20 19 20 

Enc154 Masculino 2 2 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 56 22 17 17 

Enc155 Femenino 2 2 4 4 4 2 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 59 21 19 19 

Enc156 Femenino 2 1 4 5 1 2 5 5 4 3 4 3 5 3 4 3 4 58 20 19 19 

Enc157 Masculino 2 2 1 2 2 1 1 4 1 2 1 3 1 2 1 3 2 31 11 11 9 

Enc158 Femenino 2 2 3 4 4 5 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 55 23 16 16 

Enc159 Masculino 2 2 2 2 2 1 1 1 2 2 2 3 1 2 2 5 2 34 12 10 12 

Enc160 Femenino 1 1 2 2 1 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 1 30 10 11 9 

Beneficios Viabilidad ImpactoEncuestados
Total 

Variable 1
Sexo

Variable 1: PERIODISMO EN FACEBOOK



F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 F13 F14 F15 F16 F17

Enc161 Femenino 1 1 3 3 3 3 2 2 3 4 3 3 3 4 3 5 3 49 16 15 18 

Enc162 Femenino 1 1 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 2 4 4 3 3 54 20 18 16 

Enc163 Masculino 1 1 1 2 3 2 1 1 1 2 1 3 2 2 1 4 1 29 11 8 10 

Enc164 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 65 20 23 22 

Enc165 Femenino 2 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 18 15 15 

Enc166 Femenino 2 1 1 2 3 1 1 2 1 2 1 3 2 2 1 3 1 29 11 9 9 

Enc167 Masculino 1 1 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 4 46 17 13 16 

Enc168 Femenino 1 1 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 50 18 15 17 

Enc169 Masculino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 66 22 22 22 

Enc170 Femenino 1 1 2 3 3 3 4 3 2 2 2 3 3 2 2 3 4 43 17 12 14 

Enc171 Masculino 2 1 1 1 1 2 1 2 1 2 1 3 2 2 1 3 2 28 9 9 10 

Enc172 Femenino 2 2 5 5 2 1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 68 22 23 23 

Enc173 Femenino 2 1 4 4 1 1 5 3 4 4 4 3 5 4 4 3 5 57 18 18 21 

Enc174 Femenino 2 1 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 2 50 19 15 16 

Enc175 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 5 64 20 21 23 

Enc176 Masculino 2 1 5 5 1 2 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 3 63 21 21 21 

Enc177 Femenino 1 2 4 4 4 5 3 3 4 5 4 3 5 5 4 5 4 65 23 19 23 

Enc178 Masculino 1 1 1 2 3 2 3 3 1 2 3 3 3 2 1 3 2 36 13 12 11 

Enc179 Femenino 1 2 3 3 4 2 3 2 3 4 3 3 5 4 3 3 1 49 18 15 16 

Enc180 Femenino 2 2 3 4 4 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 21 15 15 

Enc181 Femenino 1 2 2 1 2 2 2 3 2 2 4 3 2 2 2 3 2 37 12 14 11 

Enc182 Masculino 2 1 2 1 3 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 2 37 13 12 12 

Enc183 Femenino 2 1 5 3 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 4 61 18 21 22 

Enc184 Masculino 1 2 3 3 5 3 3 2 3 3 5 3 3 3 3 3 4 52 20 16 16 

Enc185 Femenino 1 2 1 1 2 2 2 1 1 1 3 3 2 1 1 3 3 30 11 9 10 

Enc186 Masculino 1 1 3 3 3 2 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 45 17 14 14 

Enc187 Masculino 1 1 3 5 1 2 5 5 3 3 3 3 5 3 3 4 5 55 18 17 20 

Enc188 Femenino 1 2 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 51 20 15 16 

Enc189 Masculino 2 2 2 2 2 1 1 3 2 2 3 3 1 2 2 3 2 35 12 13 10 

Enc190 Femenino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 5 64 20 21 23 

Enc191 Masculino 2 1 5 5 1 1 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 4 63 20 21 22 

Enc192 Femenino 1 1 3 4 3 4 4 4 3 5 5 3 4 5 3 4 3 59 20 20 19 

Enc193 Femenino 2 1 2 3 1 1 2 3 2 1 3 3 2 1 2 3 2 34 12 12 10 

Enc194 Masculino 2 1 2 3 3 2 3 2 2 2 3 3 1 2 2 3 2 38 16 12 10 

Enc195 Femenino 2 1 4 5 1 1 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 5 55 18 17 20 

Enc196 Masculino 2 1 1 4 1 1 2 2 1 1 3 3 1 1 1 4 2 31 12 10 9 

Enc197 Femenino 1 1 1 2 3 2 2 1 1 1 5 3 4 1 1 3 1 33 12 11 10 

Enc198 Masculino 1 2 4 5 2 2 5 4 4 4 4 3 1 4 4 3 3 55 21 19 15 

Enc199 Femenino 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2 3 3 2 2 1 3 3 30 8 11 11 

Enc200 Masculino 2 1 2 2 3 2 1 3 2 2 4 3 2 2 2 3 2 38 13 14 11 

Enc201 Femenino 2 2 5 4 1 1 5 4 5 5 3 3 5 5 5 4 4 63 20 20 23 

Enc202 Masculino 1 2 1 3 1 2 1 1 1 3 4 3 1 3 1 3 4 35 11 12 12 

Enc203 Femenino 2 1 2 1 3 3 3 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 40 15 12 13 

Beneficios Viabilidad ImpactoEncuestados
Total 

Variable 1
Sexo

Variable 1: PERIODISMO EN FACEBOOK



P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15

Enc1 Masculino 2 2 2 1 1 1 1 1 2 3 2 5 4 3 5 35

Enc2 Masculino 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 19

Enc3 Femenino 2 2 2 2 2 1 1 1 1 2 2 1 1 2 1 23

Enc4 Masculino 1 3 2 3 2 2 1 2 3 3 3 2 3 3 2 35

Enc5 Femenino 2 1 2 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 2 1 21

Enc6 Masculino 1 2 3 3 2 3 2 1 3 3 3 3 3 3 3 38

Enc7 Femenino 1 1 1 1 2 1 1 1 2 4 2 2 4 4 2 29

Enc8 Masculino 2 3 5 3 5 2 5 3 3 5 3 4 5 3 5 56

Enc9 Femenino 1 2 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 18

Enc10 Masculino 2 3 3 5 4 5 5 3 5 3 5 2 5 3 2 55

Enc11 Femenino 1 1 2 1 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 26

Enc12 Masculino 2 3 2 3 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 2 37

Enc13 Masculino 2 2 3 5 3 5 4 5 4 3 5 4 5 3 5 58

Enc14 Femenino 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2 1 1 2 2 1 19

Enc15 Masculino 1 2 1 2 2 1 1 3 2 2 1 1 1 2 1 23

Enc16 Femenino 1 3 2 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 2 3 38

Enc17 Masculino 2 1 2 1 1 2 1 2 3 2 3 3 2 2 3 30

Enc18 Femenino 1 2 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2 3 2 2 23

Enc19 Masculino 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 18

Enc20 Masculino 2 4 3 2 3 3 1 4 2 2 4 1 2 2 1 36

Enc21 Femenino 1 2 1 2 1 1 1 1 2 1 2 1 1 1 1 19

Enc22 Masculino 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1 2 19

Enc23 Femenino 2 4 4 4 3 4 5 4 1 2 5 5 5 5 4 57

Enc24 Masculino 2 2 4 5 5 5 3 4 5 5 3 4 4 5 3 59

Enc25 Masculino 1 3 2 3 2 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 40

Enc26 Femenino 1 2 2 2 4 4 1 2 1 2 2 2 3 2 2 32

Enc27 Masculino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19

Enc28 Femenino 1 1 3 1 1 1 1 2 3 3 2 2 2 3 2 28

Enc29 Masculino 2 1 4 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 2 1 23

Enc30 Femenino 1 3 4 3 2 3 2 2 3 2 2 2 2 2 2 35

Enc31 Masculino 1 4 1 4 2 4 2 1 2 1 1 1 2 1 1 28

Enc32 Femenino 2 1 5 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc33 Femenino 1 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 4 3 2 33

Enc34 Masculino 1 2 5 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 23

Enc35 Femenino 2 1 5 1 2 3 1 1 1 1 1 1 2 1 1 24

Enc36 Masculino 1 3 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 39

Enc37 Femenino 2 3 2 1 4 3 1 4 2 2 3 3 1 2 3 36

Enc38 Masculino 1 3 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44

Enc39 Femenino 1 3 3 3 2 3 2 1 3 3 1 3 4 3 3 38

Enc40 Masculino 1 2 3 2 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 39

Enc41 Masculino 2 2 3 2 4 3 1 2 3 3 4 3 2 3 3 40

Enc42 Masculino 1 3 5 3 2 3 1 1 1 1 1 1 2 1 1 27

Enc43 Masculino 1 1 2 1 2 2 1 1 2 2 2 4 2 2 4 29

Enc44 Femenino 1 2 1 1 2 1 1 3 2 1 1 1 1 1 1 20

Enc45 Femenino 1 2 1 2 2 2 1 1 1 1 4 4 2 1 4 29

Enc46 Femenino 2 3 3 2 4 3 1 4 2 3 2 3 3 3 3 41

Enc47 Masculino 1 2 3 3 3 2 1 3 2 3 3 3 2 3 3 37

Enc48 Femenino 1 3 4 3 1 3 1 2 2 2 3 2 1 2 2 32

Enc49 Femenino 2 3 2 3 3 3 2 3 3 2 1 2 4 2 2 37

Enc50 Masculino 2 3 4 5 6 4 5 5 3 5 5 3 5 4 4 63

Encuestados Sexo
Variable 2: PERIODISMO EN TROME Total 

Variable 2



P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15

Enc51 Masculino 2 2 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 3 56

Enc52 Masculino 2 3 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 4 64

Enc53 Femenino 2 1 5 4 5 5 1 5 4 5 5 5 4 4 4 59

Enc54 Masculino 2 1 4 3 3 3 4 5 5 5 2 4 5 5 4 55

Enc55 Masculino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 20

Enc56 Femenino 2 1 5 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc57 Masculino 1 1 2 3 1 1 1 3 3 2 3 2 3 2 2 30

Enc58 Femenino 1 2 5 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc59 Masculino 1 2 5 1 1 3 2 2 1 1 1 1 1 1 1 24

Enc60 Femenino 1 2 5 1 1 3 1 3 1 1 2 2 1 1 2 27

Enc61 Femenino 1 1 5 1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 21

Enc62 Masculino 2 1 3 1 1 1 2 2 2 3 2 1 1 3 1 26

Enc63 Femenino 1 1 5 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 21

Enc64 Masculino 1 3 2 1 3 3 1 2 2 2 5 2 4 2 2 35

Enc65 Femenino 1 2 4 3 2 3 1 4 2 2 2 2 3 2 2 35

Enc66 Masculino 1 2 3 2 2 3 1 2 3 3 2 3 3 3 3 36

Enc67 Femenino 1 3 3 3 3 3 1 4 2 3 3 2 3 3 2 39

Enc68 Masculino 1 3 4 2 3 2 2 4 2 2 3 2 2 2 2 36

Enc69 Femenino 2 1 5 1 1 1 1 1 5 5 2 5 5 5 5 45

Enc70 Masculino 1 1 5 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc71 Femenino 1 2 5 1 2 1 1 1 3 1 2 3 1 1 3 28

Enc72 Femenino 1 1 5 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 20

Enc73 Femenino 1 1 5 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 22

Enc74 Masculino 1 2 5 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc75 Femenino 1 1 5 1 2 3 2 2 1 1 2 1 3 1 1 27

Enc76 Femenino 2 2 5 3 3 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 27

Enc77 Femenino 2 1 5 2 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 23

Enc78 Masculino 1 1 5 1 2 1 1 1 1 1 2 2 1 1 2 23

Enc79 Femenino 2 1 5 1 1 2 1 2 2 1 1 1 1 1 1 23

Enc80 Masculino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19

Enc81 Femenino 1 4 1 3 2 2 1 3 3 1 2 3 2 1 3 32

Enc82 Femenino 1 3 1 1 4 3 1 4 4 1 3 2 4 1 2 35

Enc83 Femenino 1 3 2 3 3 3 1 3 4 2 3 2 3 2 2 37

Enc84 Masculino 1 1 5 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 21

Enc85 Femenino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 1 21

Enc86 Masculino 1 1 4 3 1 1 1 1 2 2 3 1 1 2 1 25

Enc87 Femenino 1 1 5 1 1 1 2 2 1 1 2 1 1 1 1 22

Enc88 Femenino 1 1 5 5 5 4 4 4 4 5 3 4 3 5 5 58

Enc89 Masculino 2 3 4 2 2 3 1 2 4 4 3 4 2 4 4 44

Enc90 Femenino 1 3 4 3 3 3 1 2 2 2 3 2 2 2 2 35

Enc91 Femenino 1 3 2 3 3 3 1 5 3 2 2 2 1 2 2 35

Enc92 Masculino 2 3 2 4 3 4 1 2 2 2 1 1 1 2 1 31

Enc93 Femenino 1 3 5 3 3 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 27

Enc94 Masculino 1 1 4 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 20

Enc95 Femenino 1 1 5 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc96 Femenino 2 3 5 4 5 5 5 5 4 3 5 3 4 3 5 61

Enc97 Masculino 1 4 2 4 4 4 2 1 1 2 2 3 1 2 3 36

Enc98 Femenino 2 1 4 5 3 5 1 2 5 4 5 4 5 4 5 55

Enc99 Masculino 1 1 5 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc100 Femenino 2 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 3 24

Encuestados Sexo
Variable 2: PERIODISMO EN TROME Total 

Variable 2



P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15

Enc101 Masculino 1 2 3 2 2 1 2 1 3 3 1 3 1 3 3 31

Enc102 Femenino 2 3 3 5 5 2 5 4 5 5 3 5 5 3 4 59

Enc103 Masculino 1 4 1 5 4 3 1 2 2 1 2 2 1 1 2 32

Enc104 Masculino 1 3 2 3 4 3 2 5 2 2 2 2 2 2 2 37

Enc105 Masculino 1 2 4 4 3 3 2 4 2 2 2 2 3 2 2 38

Enc106 Femenino 1 2 3 2 2 2 1 3 3 3 2 2 2 3 2 33

Enc107 Masculino 1 3 1 4 4 4 2 2 2 1 2 2 1 1 2 32

Enc108 Femenino 1 2 5 1 3 1 1 1 2 1 1 3 1 1 3 27

Enc109 Masculino 1 1 5 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc110 Femenino 1 4 3 4 3 3 2 2 3 3 4 3 3 3 3 44

Enc111 Femenino 1 3 2 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 34

Enc112 Masculino 2 3 3 3 3 3 1 4 3 3 3 3 2 3 3 42

Enc113 Femenino 1 1 5 1 1 2 1 2 1 1 1 2 1 1 2 23

Enc114 Masculino 1 1 3 1 1 1 1 1 5 3 2 5 5 3 5 38

Enc115 Femenino 1 1 5 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 20

Enc116 Masculino 1 2 2 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 2 3 36

Enc117 Femenino 2 4 1 4 4 4 2 1 3 1 1 2 1 1 2 33

Enc118 Masculino 1 2 5 1 1 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 22

Enc119 Masculino 1 3 5 1 1 1 1 1 3 1 1 1 1 1 1 23

Enc120 Femenino 1 1 5 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 21

Enc121 Masculino 2 2 5 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 23

Enc122 Femenino 1 3 5 3 2 3 2 5 2 1 3 3 2 1 3 39

Enc123 Masculino 1 1 3 2 1 1 1 1 1 3 2 1 1 3 1 23

Enc124 Femenino 1 3 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc125 Masculino 2 2 3 3 3 2 2 4 2 3 1 3 2 3 3 38

Enc126 Femenino 2 2 4 3 2 3 2 5 1 2 3 2 2 2 2 37

Enc127 Femenino 1 4 1 4 4 4 2 2 2 1 2 1 2 1 1 32

Enc128 Masculino 1 1 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 62

Enc129 Femenino 2 3 3 1 2 2 1 4 3 3 4 3 4 3 3 41

Enc130 Masculino 1 3 3 4 4 5 5 5 3 3 3 5 4 5 5 58

Enc131 Masculino 1 3 1 3 4 3 1 1 3 1 3 3 3 1 3 34

Enc132 Femenino 1 4 1 4 4 4 2 1 2 1 1 1 2 1 1 30

Enc133 Femenino 2 3 5 3 3 1 1 2 3 1 1 1 1 1 1 29

Enc134 Masculino 1 4 4 3 3 2 1 3 3 2 3 2 2 2 2 37

Enc135 Masculino 1 2 4 1 3 1 1 1 3 2 1 1 1 2 1 25

Enc136 Masculino 2 3 1 4 4 4 2 2 1 1 1 2 2 1 2 32

Enc137 Femenino 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 3 2 2 2 2 26

Enc138 Femenino 1 1 4 3 3 1 1 2 3 4 1 2 5 4 2 37

Enc139 Masculino 1 3 3 3 3 1 1 2 3 3 1 2 1 3 2 32

Enc140 Femenino 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2 1 1 18

Enc141 Femenino 1 3 3 1 4 4 1 3 3 3 3 2 2 3 2 38

Enc142 Masculino 1 4 1 4 4 4 1 1 1 1 3 1 3 1 1 31

Enc143 Masculino 2 4 4 3 4 3 1 3 3 2 3 2 2 2 2 40

Enc144 Femenino 1 3 3 3 3 3 1 2 3 3 2 2 2 3 2 36

Enc145 Femenino 2 4 3 4 4 4 2 2 2 3 3 1 1 3 1 39

Enc146 Masculino 2 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 20

Enc147 Femenino 1 1 5 5 2 4 4 5 5 5 5 3 4 5 5 59

Enc148 Masculino 2 1 5 2 4 5 4 4 5 5 2 5 3 3 5 55

Enc149 Femenino 1 2 3 1 2 3 1 3 3 3 2 2 3 3 2 34

Enc150 Femenino 1 2 4 2 3 3 3 3 3 2 3 1 3 2 3 38

Encuestados Sexo
Variable 2: PERIODISMO EN TROME Total 

Variable 2



P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15

Enc151 Femenino 1 4 1 4 2 4 1 1 2 4 2 2 1 4 2 35

Enc152 Femenino 1 4 2 4 4 4 2 1 2 1 2 1 1 1 1 31

Enc153 Femenino 1 1 5 4 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 62

Enc154 Masculino 2 3 4 2 3 2 1 3 3 2 2 1 3 2 1 34

Enc155 Femenino 1 2 4 2 3 3 1 4 2 2 2 2 2 2 2 34

Enc156 Femenino 1 1 5 2 2 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 23

Enc157 Masculino 2 3 2 4 2 4 3 2 3 2 3 1 3 2 3 39

Enc158 Femenino 1 3 4 3 4 3 1 2 3 3 4 2 1 3 2 39

Enc159 Masculino 1 4 2 3 4 4 2 2 2 2 1 3 2 2 3 37

Enc160 Femenino 2 4 2 4 4 4 2 3 1 2 2 4 1 2 4 41

Enc161 Femenino 1 3 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 3 3 2 36

Enc162 Femenino 2 2 4 2 3 4 4 4 5 5 4 5 5 3 3 55

Enc163 Masculino 1 4 2 3 3 4 3 3 3 1 2 3 3 1 2 38

Enc164 Masculino 1 1 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 3 5 5 61

Enc165 Femenino 1 2 3 1 4 4 2 2 4 2 3 3 3 2 3 39

Enc166 Femenino 2 4 2 3 4 4 2 1 2 2 1 1 2 2 1 33

Enc167 Masculino 2 3 3 3 3 3 1 3 4 2 3 3 3 2 3 41

Enc168 Femenino 1 4 4 5 5 5 5 3 5 4 3 5 4 4 5 62

Enc169 Masculino 1 2 5 2 2 3 1 2 2 1 1 1 2 1 1 27

Enc170 Femenino 1 2 3 3 3 3 1 2 2 2 2 3 2 2 3 34

Enc171 Masculino 1 4 1 4 4 4 2 1 2 2 1 1 2 2 1 32

Enc172 Femenino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19

Enc173 Femenino 2 4 4 2 4 3 1 1 3 2 1 2 1 2 2 34

Enc174 Femenino 1 2 4 4 3 3 1 4 3 4 3 3 3 4 3 45

Enc175 Masculino 1 3 5 1 1 2 1 2 1 1 1 2 1 1 2 25

Enc176 Masculino 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19

Enc177 Femenino 2 3 4 3 2 2 1 4 2 2 3 2 2 2 2 36

Enc178 Masculino 1 4 2 4 5 4 2 2 2 2 3 2 1 2 2 38

Enc179 Femenino 1 3 3 3 2 4 1 3 3 1 3 3 3 1 3 37

Enc180 Femenino 2 3 4 3 3 3 1 4 4 2 2 2 2 2 2 39

Enc181 Femenino 1 4 2 2 3 2 2 3 2 3 3 1 2 3 3 36

Enc182 Masculino 1 3 1 2 4 3 1 3 2 2 2 2 2 2 2 32

Enc183 Femenino 1 2 3 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 21

Enc184 Masculino 2 3 3 4 3 3 1 3 3 1 3 2 2 1 2 36

Enc185 Femenino 1 4 1 3 4 4 2 3 1 1 2 1 1 1 1 30

Enc186 Masculino 1 2 3 3 3 3 1 3 3 3 2 3 1 3 3 37

Enc187 Masculino 1 3 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21

Enc188 Femenino 1 2 4 3 3 4 1 2 2 2 3 2 2 2 2 35

Enc189 Masculino 1 5 2 4 5 4 2 3 2 2 1 1 2 2 1 37

Enc190 Femenino 2 5 5 3 3 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 66

Enc191 Masculino 2 4 5 4 4 1 4 1 5 4 4 5 4 5 5 57

Enc192 Femenino 2 2 4 2 5 2 5 4 5 5 4 4 5 5 4 58

Enc193 Femenino 2 4 3 4 2 3 1 2 1 1 2 3 2 1 3 34

Enc194 Masculino 1 3 3 4 4 4 2 2 2 2 3 2 1 2 2 37

Enc195 Femenino 2 3 5 4 4 4 2 1 1 2 2 2 1 2 2 37

Enc196 Masculino 1 3 4 4 4 2 1 2 2 2 2 2 1 2 2 34

Enc197 Femenino 1 4 2 4 4 5 2 1 2 1 2 2 1 1 2 34

Enc198 Masculino 1 4 5 5 4 2 2 2 2 2 1 1 1 2 1 35

Enc199 Femenino 1 3 1 4 3 4 2 2 1 1 1 1 1 1 1 27

Enc200 Masculino 2 4 2 2 4 4 1 2 3 2 1 2 4 2 2 37

Enc201 Femenino 1 4 5 4 4 4 2 1 2 2 1 3 2 2 3 40

Enc202 Masculino 2 4 1 4 4 3 2 1 1 1 2 1 2 1 1 30

Enc203 Femenino 1 2 2 3 3 4 1 2 4 1 1 2 2 1 2 31

Encuestados Sexo
Variable 2: PERIODISMO EN TROME Total 

Variable 2



Anexo 5. - Formulario de Google 

https://docs.google.com/forms/d/1C0VSsSko6tW-nEF6Bz9ht3Shz-

La5AcV5vhPLmtF_SU 

Anexo 6. – Juicio de expertos 
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