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RESUMEN

La investigacion se desarroll6 con el objetivo de determinar de qué manera la
comercializacion del cacao incide en el desarrollo socioeconémico del Distrito de
San José de Sisa, 2023. En cuanto a su enfoque metodoldégico, fue de tipo basica,
de disefio no experimental, con corte transversal, cuantitativo — descriptivo.
Ademas, la poblacion se conformé por 438 productores cacaoteros y la muestra fue
105 productores cacaoteros. Asimismo, se empled la encuesta como técnica,
mientras que el cuestionario se utilizé como instrumento. Los resultados sefialaron
que las dimensiones, producto, produccion, distribucidén inciden significativamente
en el desarrollo socioecondmico. En tal sentido, el estudio concluyé que la
comercializacion de cacao incide significativamente en el desarrollo
socioeconémico, representado por un p valor de 0.001 y un coeficiente de Rho
Spearman de 0.655 (correlacién positiva moderada). Tal resultado permitié aceptar

la hipotesis alterna y rechazar la hipétesis nula.

Palabras clave: Produccion, comercializacion, desarrollo econémico, social.



ABSTRACT

The research was developed with the objective of determining how the
commercialization of cocoa affects the socio-economic development of the District
of San José de Sisa, 2023. In terms of its methodological approach, it was a basic,
non-experimental, cross-sectional, quantitative-descriptive design. In addition, the
population consisted of 438 cocoa producers and the sample consisted of 105
cocoa producers. The survey was used as a technique, while the questionnaire was
used as an instrument. The results indicated that the dimensions, product,
production, distribution have a significant impact on socio-economic development.
In this regard, the study concluded that cocoa marketing has a significant impact on
socio-economic development, represented by a p-value of 0.001 and a Rho
Spearman coefficient of 0.655 (moderate positive correlation). This result allowed

the acceptance of the alternative hypothesis and the rejection of the null hypothesis.

Keywords: Production, marketing, economic and social development.



I. INTRODUCCION

En el contexto mundial, el cacao es uno de los productos mas valiosos, con
una demanda en constante aumento debido a su aplicacion en la fabricacién de
chocolate y otros productos afines, sin embargo, a pesar de su importancia
econdmica, la cadena de suministro del cacao enfrenta una serie de desafios tanto
a nivel local como global, donde uno de los mayores desafios es la desigualdad en
la distribucion de beneficios dentro de la cadena de valor del cacao, esto debido a
que mientras las grandes corporaciones obtienen considerables ganancias, los
pequefios agricultores y las comunidades productoras a menudo luchan para

conseguir precios justos por sus cosechas (Staritz et al. 2023).

Ademas, el cacao es un arbol de origen tropical que se encuentra
principalmente en América, donde se cultiva la mayor parte (81%) del cacao de alta
calidad a nivel mundial, entre los paises productores, Ecuador lidera la produccion
con un impresionante 63%; sin embargo, a pesar de esto, el mercado global del
cacao ha experimentado una notable inestabilidad en los precios durante las
ultimas décadas, ocasionado que el desarrollo socioecondmico de este se vea

afectado (Carranza et al. 2020).

En un contexto internacional, como revela el reporte emitido por la Comision
Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL, 2022), el precio del cacao en
los mercados globales desempefian un papel importante en la comercializacion.
Estos precios pueden fluctuar en funcion de la calidad del cacao y las circunstancias
del mercado, dado que, el costo de produccion representa una elevada proporcion
en un 20%, el cual impacta de manera directa en el desarrollo socioeconémico.
Asimismo, Sanchez (2022), indicaron que, durante el periodo entre 2016 hasta
2021, se produjo una marcada disminucién en los precios del cacao en los
mercados globales, con consecuencias negativas en los ingresos de los
agricultores y en la estabilidad econdmica de naciones productoras como Costa de
Marfil y Ghana, ademas, esta problematica se ve agravada en un 75% por la
distribucion desigual de ganancias en la cadena de valor del cacao, lo que plantea
dilemas éticos en toda la industria. Por lo tanto, impulsar estrategias para abordar

la comercializacion del cacao y promover el desarrollo socioeconémico en



comunidades agricolas mediante mejoras en precios, capacitacion y acceso a

financiamiento, es esencial para una industria equitativa y prospera.

Por otro lado, Abab et al. (2020) indicaron que, aunque Ecuador ocupa el
tercer puesto a nivel mundial en la produccién de cacao, representando el 7% del
total, la produccion de este cultivo a menudo se enfrenta a desafios de
sostenibilidad, los cuales incluyen la deforestacidon, el agotamiento de recursos
naturales, insuficiente gestién del drenaje del suelo durante las épocas de lluvia,
baja aplicacién de fertilizantes y un control inadecuado de plagas como la monilia
o la escoba de bruja, es asi que estos factores han contribuido a la pérdida del 80%
de la produccion de cacao, lo que ha tenido un impacto directo en el desarrollo

socioeconémico del pais.

En Peru, como sefala el informe del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
(MINAGRI, 2021) la agricultura se constituye como una fuente de ingreso de mayor
relevancia para cada pais, entre los cuales el pais ha destacado al posicionarse
entre los diez principales productores y comercializadores de cacao a nivel global,
esto ha permitido que nuestro producto se distinga en competencias de renombre
internacional y gane reconocimiento en el mercado global, no obstante, la
Organizacion Internacional del Cacao (ICCO, 2022), sefalé que la produccién de
cacao en grano experimentd una disminucion del 6.8% debido al aumento de los
precios de los fertilizantes, condiciones climaticas adversas y la aparicién de brotes
de enfermedades. Sin embargo, Guzman y Chire (2019), sostuvieron que la
comercializacion del cacao presenta problemas como la falta de acceso de los
agricultores a los mercados internacionales, limitando sus ingresos vy, por ende, el
desarrollo socioecondmico del pais. El desarrollo socioeconémico en Peru
asociado al sector cacaotero enfrenta varios problemas que impactan la
sostenibilidad y la equidad del crecimiento en este sector, pues, en areas rurales
donde se cultiva cacao, la infraestructura es deficiente, incluyendo carreteras

inadecuadas, y servicios de transporte limitados.

Por otro lado, la region San Martin se constituye como una zona principal de
la siembra, cosecha y comercializacion de cacao, que forma parte del 96% de la
produccion del pais, pero, muchos productores de cacao en la regiéon enfrentan
obstaculos al intentar ingresar a los mercados globales, o que reduce su capacidad



para comercializar el cacao a precios que les permitan competir y mantener el
desarrollo socioeconomico (Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego [MIDAGRI],
2021).

En el contexto local, la problematica no es ajena en el Distrito de San José
de Sisa, ubicada en el departamento de San Martin, donde los productores de
cacao se enfrentan a una serie de desafios relacionados con el desarrollo
socioeconomico, donde la carencia de conocimientos y habilidades especificas en
la gestidn de la produccion y la comercializacion del cacao limita las oportunidades
de maximizar las ganancias y diversificar los canales de venta, lo que a su vez
dificulta la mejora del estilo de vida de los pobladores que en su mayoria, dependen
de la produccidén cacaotera. Otro problema que se rescata es que los productores
de cacao comercializan su producto a precios bajos debido a la carencia de

conocimiento sobre las tasas globales y las variaciones en el mercado.

Luego de haber expresado la problematica, se formula como problema
general: ;De qué manera la comercializacion del cacao incide en el desarrollo
socioeconémico del Distrito de San José de Sisa, 20237 De la misma forma, como
problemas especificos se plantea: a) Cémo el producto incide en el desarrollo
socioeconémico en del Distrito de San José de Sisa, 20237, b) ;Cémo la
produccion incide en el desarrollo socioeconémico del Distrito de San José de Sisa,
20237, ¢) ¢, Cémo la distribucion incide en el desarrollo socioecondémico del Distrito
de San José de Sisa, 20237

La justificacion tedrica del estudio se sustenta porque la evaluacion de los
temas se realizé por medio de teorias cientificas; con la intenciéon de proporcionar
informacion objetiva y clara sobre el comportamiento y caracteristicas de estos, es
decir, se extrajo informacién acerca de los temas en estudio mediante la
intervencion de investigadores que, a lo largo del tiempo, han contribuido con su
estudio cientifico. La justificaciéon practica indica que, a través de los resultados que
se obtengan del estudio, se establecieron medidas para dar soluciones practicas a
las falencias encontradas, de tal manera, que se optimice los procesos de

comercializacion y logren el desarrollo social y econdémico.

Respecto a justificacion social; visto que, la informacion que fue recolectada
mediante la ejecucidn del trabajo ha sido de ayuda tanto para la entidad como para



la comunidad en general. La Justificacion metodoldgica parte del empleo de
técnicas y procedimientos metodolégicos para el desarrollo del informe a fin de que
sea mas accesible el recojo de la informacién; asimismo, que sirva a la comunidad
cientifica en estudios posteriores que traten sobre temas semejantes. Ademas, se
disefiaron instrumentos para la obtencion de informacién y, resolver los propésitos

planteados.

Por consiguiente, se plantea como objetivo general: Determinar de qué
manera la comercializacion del cacao incide en el desarrollo socioeconémico del
Distrito de San José de Sisa, 2023. Los objetivos especificos son: a) Evaluar cémo
el producto incide en el desarrollo socioecondémico del Distrito de San José de Sisa,
2023, b) Conocer como la produccion incide en el desarrollo socioeconémico del
Distrito de San José de Sisa, 2023, c) Determinar como la distribucion incide en el

desarrollo socioeconémico en del Distrito de San José de Sisa, 2023.

Ademas, se plantea como hipétesis general: La comercializacion del cacao
incide en el desarrollo socioeconémico del Distrito de San José de Sisa, 2023. Las
hipétesis especificas son: a) El producto incide en el desarrollo socioecondmico del
Distrito de San José de Sisa, 2023, b) La produccién incide en el desarrollo
socioeconémico del Distrito de San José de Sisa, 2023, c) La distribucién incide en

el desarrollo socioecondmico del Distrito de San José de Sisa, 2023.



II. MARCO TEORICO

Se presentan estudios sobre el tema a tratar, por ello, a nivel internacional,
la investigacion de Rivas (2021), en Ecuador, su finalidad fue determinar como
incide la comercializacién del cacao en el desarrollo socioecondmico para lograr la
mejora del estilo de vida de los residentes de la zona, en ese sentido, 17.3%
sostuvo que nunca ha existido estrategias que impulsen el desarrollo
socioecondmico en las familias cacaoteras, ademas el 39,17% indicé que casi
siempre existen problemas para entregar los productos debido a que los caminos
no se encuentran en condiciones optimas, por ese motivo, los autores llegaron a
concluir que es necesario implementar tacticas directivas que impulsen el progreso
en la industria cacaotera, ya que la produccion de cacao tiene un impacto positivo
en el desarrollo socioeconémico de la provincia de Manabi. Por lo tanto, la
aplicacion de estas estrategias debe tener un seguimiento oportuno a fin de obtener

mejoras en periodos futuros.

En el trabajo de Varén et al. (2021), en Colombia, mostraron los resultados
que indicaron que al completar el analisis de las condiciones actuales del sector
agricola, se pudo observar que este presenta una abundancia de suelos que
posibilita una amplia diversidad de cultivos en términos de produccion, sin embargo,
la mayoria de las agrupaciones se han especializado en el cultivo de café, lo que
refleja una falta de innovacion y de agregado de valor a los productos, ademas,
mediante la implementacion de un modelo de colaboracidon basado en la
asociatividad, se contribuye significativamente a la transformacion de los sistemas
productivos locales. Por lo tanto, los costos de produccion del cacao inciden en el
desarrollo socioeconémico, de modo que, su manejo debe ser revisado con

frecuencia.

Segun la investigacion de Reyes (2022), en Honduras, mostro los resultados
que gran parte de los productores implementan un enfoque riguroso para controlar
malezas, plagas y enfermedades en sus cultivos, ademas, buscan aplicar practicas
tecnolégicas, como la fertilizacion de sus plantaciones, lo que ha contribuido a una
mejora en sus condiciones de vida mediante la comercializacion de sus productos,
asimismo, los autores enfatizan la importancia de continuar impulsando el progreso

de los cultivadores de café mediante la implementacién de procesos de



capacitacion mas avanzados y la creacion de oportunidades de crecimiento a través
de la expansion en la comercializacion. Para terminar, la cadena de produccién del
cacao impacta en el desarrollo socioeconémico. Por lo tanto, se deben desarrollar

actividades que se enfoquen en el crecimiento del desarrollo local.

Segun la investigacion de Mendoza et al.(2021), en Ecuador, mostraron los
resultados que el cacao basico constituye el 95% de la produccién mundial anual,
dado que mayormente son proveniente de regiones de Asia, Africa, América Central
y del Sur, por ello es notable que Africa sea responsable de mas del 60% de la
produccién global de cacao, ademas, en el cantén Quevedo, la actividad agricola
representa un 22.1% del total, con un enfoque significativo en la produccion de
cacao en grano, por esta razén mas del 50% de los productores cultivan
anualmente entre 36 y 50 quintales de cacao, dado que, la producciéon de cacao
tiene un impacto directo en la economia y el comercio del cantén Quevedo. Por
tanto, concluyeron que el desarrollo socioeconédmico impacta en la produccion del
cacao. En tanto, la produccion de este grano debe ser gestionado de manera

oportuna con los cuidados requeridos.

Finalmente, Veloz y Parada (2020), en Ecuador, mostraron los resultados
que los agricultores en el area estudiada enfrentan limitaciones significativas que
obstaculizan el desarrollo futuro de su sector, esto incluye la escasez de
suministros, la carencia de maquinaria adecuada y la volatilidad en los precios de
los sacos de cacao en el mercado informal. Ademas, concluyeron que, como parte
del programa de accion, se implementaron diversas medidas destinadas a
respaldar el progreso socioeconomico de los pequefios productores de cacao, dado
que estas acciones incluyeron la organizacion de reuniones para capacitar a los
agricultores en la gestion eficiente de sus recursos y la maximizacién de su
productividad agricola, asimismo, se buscé fortalecer sus habilidades en la
comercializacion de sus productos, preparandolos para que estos puedan ser

ajustados a los diversos cambios y nuevas tendencias que presenta el comercio.

A nivel nacional, segun Montenegro y Navarro (2021), en Chazuta,
mostraron los resultados que muchos agricultores han empleado el cultivo del
cacao como una mascara para mantenerse en el mercado de la coca, dado que los

ingresos generados por esta ultima son notablemente mas elevados, debido a que



su proceso de produccion y venta es menos complejo en comparacion con el cacao,
ademas, la planta de cacao es altamente vulnerable a las plagas, lo que resulta en
pérdidas que superan el 50% de la produccién, por esa razon, la siembra de cacao
disminuye y, por ende, su comercializacion también se ve afectada. Por lo tanto, la
distribucién del cacao incide de manera significativa en el desarrollo

socioecondmico.

Por su lado, la investigacion de Gonzales y Quispe (2020), en Lima,
mostraron los resultados que, un 30.6% de los participantes indicaron un nivel alto
y un 27.8% expresaron tener un nivel bajo, no obstante, en relacién con la variable
de comercializacion, se evidencié que de los 36 de los encuestados que trabajan
en el departamento logistico de la empresa, el 33.3% reportd un nivel alto, mientras
que otro 33.3% indicé un nivel bajo, esto indica que los costos de exportacion
inciden en la comercializacion del grano de cacao, ya que un aumento en las

exportaciones beneficia a la empresa al impulsar el crecimiento de sus ganancias.

También, la investigacion de Nahuamel (2019), en Cusco, mostré los
resultados que indicaron que el rendimiento econémico del gobierno y el ambito
laboral en la industria cafetera fue evaluado con una puntuacién de 6 (seis), esto
se debe a que en nuestra nacion se demanda el 63% de la fuerza laboral en costos
directos, la produccion de café se realiza en terrenos con una pronunciada
inclinacion, lo que dificulta la implementacion de maquinaria agricola, concluyé que,
la tecnologia de produccion también recibié una calificacion de 6 (seis), denotando
un nivel intermedio, sin embargo, esta calificacion es relevante en términos de
competitividad, dado que, en la actualidad, el Peru se encuentra en la segunda

posicion a nivel global como productor organico de café.

Por otro lado, la investigacion de Lopez et al. (2020), en Barranca, mostré
los resultados que dieron a conocer que lo que esta obstaculizando el progreso de
la produccion de cacao en Peru es la insuficiente colaboracion de multiples
entidades gubernamentales y financieras, los cuales no estan en sintonia con las
necesidades de los cultivadores, ademas, se hace necesario implementar un
conjunto de medidas o un plan de desarrollo que asegure el crecimiento en las
zonas rurales, sin embargo, a pesar de ello, Peru aun posee la determinacion de

avanzar, destacar y transformarse de ser un simple proveedor de materias primas.



Ademas, la produccidon del cacao peruano incide en la economia del pais, esto ha

sido respaldado con una sig. 0.000.

Respecto a la investigacion de Guillen y Suarez (2021), en Lima, mostraron
los resultados que, los factores de produccion impactan directamente en las
exportaciones de manteca de cacao, ya que la combinacion de estos elementos
tiene como finalidad la generacion de diversos productos o servicios, que en ultima
instancia seran consumidos directamente o utilizados en la fabricacién de otros
bienes, como es el caso de la manteca de cacao, concluyendo que el avance
econdmico en este dominio, especialmente entre los exportadores de manteca de
cacao, ha propiciado la adopcién de tecnologias innovadoras, o que les ha valido
reconocimiento en exposiciones tanto nacionales como internacionales, allanando

el camino hacia nuevos mercados para su comercializacion.

A continuacion, en relacion con las bases tedricas, se exponen las
definiciones vinculadas a la variable de comercializacién, de acuerdo con Naguas
et al. (2021), establecen que es una la actividad econdmica que se compone de la
transferencia de bienes y servicios entre una nacién y otras regiones del mundo,
abarcando una amplia gama de elementos, como productos terminados, materias
primas, componentes y tecnologia que se negocian entre diferentes areas
geograficas. Segun, Adams & Carodenuto (2023) se lleva a cabo en centros de
comercio a nivel mundial como dentro del territorio nacional, mediante cooperativas
de productores 0 de manera autonoma por parte de productores individuales,
ademas, el comercio global posibilita que las naciones expandan sus horizontes
comerciales y accedan a productos y servicios que de otra manera no estarian al

alcance en su mercado interno.

Por su parte, Eberhard et al. (2022) sefala que, el comercio internacional
constituye un examen exhaustivo de las operaciones comerciales que involucran
productos y servicios en el ambito mundial, es decir, se trata de un concepto de
caracter econdmico, el cual puede ser empleado tanto en la evaluacién de naciones
como en la de sectores industriales. Asimismo, Dubey et al. (2023), expone que es
una actividad econdmica en la cual individuos o companias de distintas naciones

llevan a cabo un trueque de bienes o servicios, ademas esta actividad econémica



implica la adquisicion, enajenacion o el intercambio de productos y servicios, con la

utilizacion de diversas monedas y modalidades de pago.

Seguidamente, Akande et al. (2023) indica la importancia de Ia
comercializacién, como primer aspecto, la comercializacién favorece a la economia
de la nacién, por ejemplo, el cacao se encuentra entre los productos mas
destacados en términos de exportacion en el estado peruano, ya que la exportaciéon
de cacao y productos derivados genera ingresos significativos para el pais, de
modo que contribuye a su balanza comercial y al crecimiento econémico del mismo.
Por su parte, Damilola (2022) indica que la comercializacién del cacao también
impulsa la agroindustria relacionada, como la produccion de chocolate, manteca de
cacao y otros productos derivados, por lo tanto, esto agrega valor a la cadena de
suministro, como también crea oportunidades adicionales de empleo y desarrollo

economico.

De la misma manera, se mencionan las caracteristicas que engloban a la
variable comercializacién del cacao, tal como expone Caicedo et al. (2023) que la
comercializacion internacional implica la expansion de las operaciones comerciales
a diferentes mercados en todo el mundo, lo que puede incluir una amplia variedad
de culturas, idiomas, regulaciones y preferencias de los consumidores, no obstante,
segun Gad et al. (2021), los obstaculos comerciales, como aranceles, cuotas,
regulaciones aduaneras y barreras no arancelarias, pueden ser significativos en el
comercio internacional, por ello, las empresas deben comprender y cumplir con
estas regulaciones para tener éxito. Por su lado, Iddrisu et al. (2020), indica que, la
edificacion y el cuidado de vinculos duraderos con socios comerciales, agencias
gubernamentales y otras partes interesadas en el extranjero son cruciales para el

éxito en la comercializacion internacional de una empresa productiva.

Asimismo, la comercializacién ofrece varias ventajas para las empresas que
estén dispuestas a expandirse a mercados internacionales, de acuerdo con Abab
et al. (2020), expone que la comercializacion brinda a las empresas diversas
ventajas significativas, primero permite a las entidades expandir su alcance a
mercados globales mas amplios, lo que puede aumentar su base de clientes y
diversificar sus fuentes de ingresos, ademas, al buscar oportunidades en el

extranjero, las empresas pueden aprovechar las ventajas que obtienen de sus



ventajas comparativas, como la posibilidad de utilizar mano de obra mas asequible
en ciertas areas geograficas o el acceso a recursos valiosos en el extranjero, entre
otros aspectos (Quevedo et al. 2021). Asimismo, la expansion del producto conduce
a un aumento en la rentabilidad, a medida que se logran economias de escala y
margenes de ganancia potencialmente altos, ya que, al operar a nivel internacional,
puede mejorar la reputacion de la empresa, fomentar la innovacion y proporcionar

oportunidades de aprendizaje y desarrollo de habilidades (Quispe et al. 2021).

En lo que respecta a la evaluacidon de la comercializacion, se considera la
informacion expuesta por Carrion et al. (2021) quienes describen las siguientes
dimensiones: Producto; es todo bien que se encuentra disponible en el mercado
para que cualquier consumidor lo compre con el propésito de atender una
necesidad o un deseo. Tiene como indicadores: Calidad; se refiere al nivel o grado
en el que un producto satisface las expectativas que se tienen sobre él, cumple con
los estandares, especificaciones establecidas como durabilidad o confiabilidad.
Etiquetado; constituye un elemento esencial en el ciclo de fabricacion donde se
coloca rétulos en el envase o empaque del producto para proporcionar informacion
relevante a los consumidores. Marca; este es elemento distintivo o Ia
representacion grafica que identificara y diferenciara ese producto de otros en el

mercado.

De igual forma, como segunda dimension; segun Carrion et al. (2021);
produccion, es el grupo de actividades a través del cual se convierte la materia
inicial en un producto terminado que pueda ser comercializado y utilizado por los
consumidores. Entre sus indicadores se encuentra: Tecnologia, refiere al conjunto
de herramientas, equipos, sistemas y métodos utilizados para transformar los
insumos en productos terminados. Incluye, maquinaria avanzada, como el software
de gestion y control, que mejoran la eficiencia, calidad y precision en la produccion.
Mano de obra, es la contribucién de los trabajadores en la fabricacion de bienes,
esta es esencial para llevar a cabo las operaciones necesarias y garantizar la
calidad y eficiencia en el proceso productivo. Materia prima y maquinaria,
empezando por la materia inicial, constituyéndose como material primordial e inicial

utilizado en un conjunto de actividades de produccidon para generar un producto
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final. Por otro lado, la maquinaria comprende las herramientas, equipos y

dispositivos mecanicos o electrénicos utilizados para transformar la materia prima.

La ultima dimension es distribucion, de acuerdo con Carrion et al. (2021)
abarca todo el proceso de planificacidon y ejecucién que asegura que el producto se
encuentra a disposicidn en el sitio y momento adecuado para satisfacer la demanda
del mercado. Entre sus indicadores se encuentra: Transporte; hace referencia al
desplazamiento fisico de ese articulo desde el lugar de origen hasta su punto de
llegada final, utilizando diferentes modos de transporte como camiones, trenes,
barcos o aviones. Embarque; proceso de cargar y transportar mercancias o
productos en un medio de transporte, con el propdsito de trasladarlos desde su

origen hacia su destino final.

Referente a las teorias cientificas, la teoria de la venta comparativa,
sustentada por David Ricardo en 1987, postula que las naciones obtienen ventajas
al enfocarse en la fabricacion y traslado, fuera de la nacion, a aquellos bienes y
servicios al extranjero, por ese motivo, estos paises deben enfocarse en lo que
hacen mejor en términos de eficiencia de costos y recursos, ya que, al
especializarse y comerciar, los paises aumentan su bienestar econdmico al
aprovechar sus ventajas comparativas (Navas et al. 2021). Asimismo, se encuentra
la teoria de la venta absoluta, respaldada por Adam Smith en 1776, argumenta que
las compafiias deben concentrarse en fabricar productos en los cuales puedan
destacar debido a su ventaja indiscutible en lo que respecta a los costos de
produccion en comparacion con otras entidades, ya que un pais puede aumentar
su bienestar econdmico al centrarse en la fabricacién de productos en los que

posea una clara superioridad en su comercializacion (Carranza et al. 2020).

Ademas, se ubica la teoria del ciclo de vida del producto, expuesta por
Raymond Vernon en 1965, quien indica que los productos a medida que avanzan
se encuentran influenciadas por diversos procesos del ciclo de vida del producto,
por ese motivo, el autor se centra en ayudar a las empresas a tomar decisiones
informadas sobre como y cuando internacionalizar sus productos, por medio de
estrategias, las cuales permiten que estas organizaciones puedan mantener su

competitividad en el mercado global (Garcia et al. 2021).
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Continuando con el fundamento tedrico, se conceptualiza a la variable
desarrollo socioeconémico, donde Serruto et al. (2022), indica que trata del
procedimiento a través del cual una economia busca potenciar y ampliar su
habilidad para producir, distribuir y generar riqueza de forma duradera, con la meta
de elevar el bienestar y la calidad de vida de su poblacion, asimismo, este
procedimiento conlleva un incremento en la generacién de productos y servicios, el
fomento de oportunidades laborales, la disminucion de la pobreza y el avance
global de la sociedad. Por su parte, Parra-Paitan & Verburg (2022), expuso que
implica el crecimiento sostenible de la economia y la mejora en el estilo de vida de
las personas, ya que una economia prospera tiende a beneficiar a la sociedad en
su conjunto, ademas, es esencial para reducir desigualdades y promover un
equilibrio social mas justo. Respecto a Krauss & Barrientos (2021) sefialo que el
desarrollo econdmico se inicia con la aparicion del sistema de produccion
capitalista, que implica un aumento en las tasas de beneficio que posibilitan la
generacion de recursos monetarios mediante la colocacién de recursos en
inversiones y la expansion de la produccion, marcando un hito importante en la
historia moderna. Ademas, Severo & Naval (2022), sostiene que constituye un
proceso de reconfiguracion estructural encaminado a potenciar el sistema
econdmico a largo plazo, garantizando un crecimiento equilibrado y sostenible en

todos los ambitos de produccion a lo largo del tiempo.

Para Murillo et al. (2023), el desarrollo socioeconémico es de gran
importancia dado que desempefa un papel fundamental en garantizar la viabilidad
y continuidad a largo plazo de una empresa en su contexto operativo, porque
cuando una compafia aporta de manera constructiva al bienestar de la comunidad
en la que esta inmersa, tiende a forjar vinculos mas robustos y perdurables con sus
diversos actores, como clientes, trabajadores, proveedores y las autoridades
locales. Segun Abdul et al.(2022), las organizaciones que participan de manera
proactiva en proyectos de mejora socioecondomica suelen cosechar una imagen
mas positiva y refuerzan su compromiso con la responsabilidad social Corporativa
(RSC), dado que, este enfoque puede incrementar la credibilidad de la marca ante
el publico y fomentar la lealtad de los consumidores que aprecian la ética

empresarial.
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El desarrollo socioecondmico se caracteriza por una serie de aspectos clave
que demuestran su impacto en la sociedad y su entorno econémico, segun Amfo et
al. (2021), el desarrollo socioecondmico en una empresa abarca un crecimiento
econdmico sostenible que perdura en el tiempo sin poner en peligro los recursos
futuros, ademas, se orienta hacia un equilibrio entre las ganancias actuales y la
preservacion de los recursos, asegurando la capacidad de generar riqueza a largo
plazo. Para Guirlanda et al. (2021), se caracteriza por la supervision y evaluacion
constante de cdmo las actividades de la empresa afectan a la comunidad y la
actividad econdémica en el area, dado que esto facilita la adaptacion de las

estrategias con el fin de obtener resultados mas favorables.

De manera continua, se evalua a la variable desarrollo socioeconémico; de
acuerdo con Serruto et al. (2022), exponen las siguientes dimensiones: Desarrollo
social; comprende al proceso multidimensional que implica la mejora del bienestar
y calidad de vida de una sociedad en su conjunto; buscando fortalecer las
relaciones y cohesion entre los individuos y comunidades. Entre sus indicadores se
encuentran: Bienestar de la poblacion, refiere al estado general de satisfaccion,
salud, seguridad y prosperidad de una comunidad o sociedad en su conjunto. Este
indicador permite medir el nivel de crecimiento social de la poblacion. Servicios
basicos; son aquellas prestaciones esenciales que satisfacen las necesidades
fundamentales de la poblacién y contribuyen al bienestar y calidad de vida. Nivel
de vida; refiere al estdndar material y econémico de una persona o grupo de

personas, que incluye factores como los ingresos, el acceso a bienes y servicios.

De igual forma, como segunda dimension; Serruto et al. (2022) menciona
sobre el desarrollo econémico; es el proceso de mejora y crecimiento sostenible de
la economia de un pais o0 region; busca la expansion y diversificacion de la
economia, la inversién en infraestructura y el fomento de la innovacion para lograr
un mayor bienestar y prosperidad en la sociedad. Siguiendo con los indicadores:
Ingreso econdémico; la cantidad de dinero que una persona, familia recibe como
resultado de diversas fuentes, como el empleo, la inversion, la venta de bienes o
servicios. Capacidad de adquisicion de bienes y servicios, es |la habilidad o poder
financiero que una persona o entidad tiene para comprar productos y contratar

servicios con su ingreso o recursos disponibles. Beneficios de las inversiones;
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corresponden a las ganancias o rendimientos financieros que una persona o
entidad obtiene al destinar dinero o recursos a activos como acciones, bonos,

propiedades u otros instrumentos financieros.

Finalmente, la ultima dimension, Serruto et al. (2022) postulan sobre el
desarrollo laboral; refiere al proceso de adquirir habilidades y experiencia que le
permitan acceder a oportunidades laborales y mejorar su empleabilidad. Siguiendo
con los indicadores: Oportunidad de trabajo; refiere a la posibilidad de encontrar
empleo o trabajo remunerado en un campo determinado. Oportunidades de
emprendimiento; refieren a las situaciones o condiciones favorables que permiten
a individuos o grupos iniciar y desarrollar sus propios negocios o empresas. Estas
oportunidades pueden surgir a partir de identificar necesidades no satisfechas en
el mercado. Oportunidades de estudio; son opciones educativas y formativas
disponibles para personas interesadas en adquirir nuevos conocimientos,

habilidades o calificaciones.

Referente a las teorias cientificas sobre el desarrollo socioecondmico se
encuentra la teoria de la dependencia respaldada por Raul Prebich en 1950, se
enfoca en comprender como las interacciones econdmicas internacionales pueden
influir en el desarrollo socioeconémico de las naciones en desarrollo, ademas esta
teoria sostiene que, al comprender las dinamicas de dependencia, una empresa
productiva puede buscar estrategias que reduzcan su vulnerabilidad a las
fluctuaciones econdémicas globales y contribuyan al progreso sostenible de la

localidad en la que esta presente (Yu, 2019).

Asimismo, esta la teoria del desarrollo sostenible presentado por Gro Harlem
Brundtland en 1987 ,esta teoria se ha transformado en un concepto fundamental
dentro del ambito del desarrollo socioecondmico, donde su enfoque principal es
encontrar un balance entre el desarrollo econdmico, la preservacion del entorno
natural y la equidad social, asimismo, se centra en asegurar que el desarrollo
economico no ocurra a costa del agotamiento de los recursos naturales o de la
exclusion de segmentos de la sociedad, ya que reconoce que hay limites ecoldgicos

a la expansién econdémica (lturralde, 2019).

Ademas, se encuentra la teoria del desarrollo Enddgeno, esta se enfoca en

lograr un desarrollo sostenible y equitativo que beneficie a las comunidades locales,
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al tiempo que contribuye al desarrollo econdmico y al bienestar en general, y busca
disminuir la dependencia de factores externos y promover la autonomia de las
regiones y comunidades en sus exportaciones, donde la empresa implemente
soluciones innovadoras que deben adaptarse a las necesidades particulares de las

comunidades en el ambito local (Cérdova & Sanchez, 2021).
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. METODOLOGIA
3.1.Tipo y disefio de investigacion
3.1.1. Tipo de investigacion

El estudio ha sido de tipo basica porque se evalué la realidad que presenta
el distrito respecto a los tratados; todo ello con la finalidad de comprender e
incrementar los conocimientos basicos sin necesidad de dar soluciones practicas a
la situacion analizada. En ese sentido, tal como indica Arbaiza (2019) el propdsito
fundamental de estas investigaciones radica en enriquecer y ampliar el cuerpo
tedrico de los temas de estudio, asi como fomentar una comprension mas profunda
de los mismos. Estas investigaciones se desarrollan dentro de un contexto teérico
sélido y se centran en la expansion del conocimiento sin necesariamente someterlo

a pruebas practicas o aplicaciones concretas.
3.1.2. Disefo de Investigacion

Segun las particularidades del estudio, se llevd a cabo un disefio no
experimental; porque solo se observo y analizo las variables (Comercializacion del
cacao y desarrollo socioecondmico) de estudio tal y como se presenten en su
entorno original; de tal manera que permita comprender la situacién problematica a
mayor detalle. De acuerdo con Valderrama (2019), este tipo de estudio se centra
en recopilar evidencias a través de la observacion y descripcion de los fendmenos,
sin manipular deliberadamente las variables que estan evaluando; lo cual puede

resultar mas practico y ético en ciertos casos.

Asimismo, el enfoque del estudio fue cuantitativo; en vista que se analizaron
datos numéricos con la intencion de establecer relaciones entre los temas
analizados; tal como sefiala Sanchez (2019), este enfoque esta basado en el uso
de la medicion, estadistica y analisis cuantitativo para la obtencion de conclusiones

especificas.

De igual forma, el nivel de estudio ha sido descriptivo debido a que la
informacion que se adquiera a través de la utilizacién de las herramientas de
recopilacion sobre las variables; fueron descritas y analizadas; a su vez, ha sido
correlacional porque se determind si existe relacion entre ambas. Segun Carrasco

(2019) la finalidad de un estudio descriptivo esta centrado en medir y describir las
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variables de interés; asi también, un estudio correlacional determina si existe
relacion entre ellas sin que intervenga un elemento externo a estas a través de la

aplicacién de procedimientos estadisticos.

Por otro lado, fue de corte transversal porque las evidencias sobre los temas
han sido recogidas en un determinado periodo; es decir, el 2023. Tal como indica
Cvetkovic-Vega et al. (2021) estos estudios son observables y recopilan
informacion de un momento establecido sobre una muestra determinada,
permitiendo conocer la incidencia de las variables en un periodo dado. En ese

sentido, el esquema que se empled fue el siguiente:

Figura1

Esquema representativa del disefio del estudio

V|

Dénde:

M = Muestra

V| = Comercializacion

Vp = Desarrollo socioeconémico

i = Incidencia entre los temas

3.2.Variables y operacionalizacion

Variable I: Comercializacién
Definicion conceptual: Son una serie de actividades y estrategias que una
empresa emplea para introducir eficazmente los productos en el sistema de
distribucion; asimismo, satisfacer las necesidades del mercado y mantenerse
competitivos a lo largo del tiempo (Carrién-Astudillo et al. 2021).
Definicion operacional: Para evaluar la variable se disefié un cuestionario el
cual estuvo integrado por las dimensiones (producto, produccion, distribucion)

con la finalidad de dar respuesta a los objetivos formulados por el estudio.
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Indicadores: calidad, etiquetado, marca, tecnologia, mano de obra, materia

prima y maquinaria, transporte, embarque.
Escala de medicion: Ordinal

Variable II: Desarrollo socioeconémico
Definicién conceptual: Es el procedimiento a través del cual una economia
busca potenciar y ampliar su habilidad para producir, distribuir y generar
riqgueza de forma duradera, con la meta de elevar el bienestar y la calidad de
vida de su poblacidn, asimismo, este procedimiento conlleva un incremento
en la produccion de bienes y servicios, la creacion de empleo, la disminucion

de la pobreza y el avance global de la sociedad (Serruto et al. 2022).

Definicion operacional: Para la evaluacion del desarrollo socioeconémico,
se empled un cuestionario, el cual estuvo disefiado basado en las

dimensiones (desarrollo social, desarrollo econdmico, desarrollo laboral).

Indicadores: bienestar de la poblacion, servicios basicos, nivel de vida,
ingresos economicos, capacidad de adquisicion de bienes y servicios,
beneficios de las inversiones, oportunidad de trabajo, oportunidad de

emprendimiento, oportunidades de estudio.
Escala de medicion: Ordinal
3.3. Poblacién (criterios de seleccion), muestra, muestreo, unidad de analisis
3.3.1. Poblacion

Estuvo integrado por 438 productores cacaoteros del distrito de San José
de Sisa, 2023. De acuerdo con Condori (2020) conjunto diverso de individuos o
elementos que coexisten en un espacio determinado de una misma especie que
coexisten en una determinada area geografica; al mismo tiempo, comparten
cualidades comunes o costumbres; lo que facilita el desarrollo de estudios
cientificos por la interaccion existente entre sus miembros. Estos individuos
pueden variar en términos de edad, género, origen étnico, ocupacién y muchas
otras caracteristicas, lo que contribuye a la riqueza de la diversidad dentro de la

poblacion.

18



Criterios de inclusién: Se tuvo en consideracion a todos productores
cacaoteros que se dedican a comercializar este producto en el periodo 2023,
del distrito de San José de Sisa; de igual manera, a todos los que de manera

voluntaria deseen ser parte del estudio.

Criterios de exclusién: No se tomaron en cuenta a productores de
cacao que su produccion anual sea menor a 1Tn; al mismo tiempo, que no

quieran formar parte del estudio.
3.3.2. Muestra

Estuvo integrado por 105 comercializadores de cacao del distrito de San
José de Sisa, 2023. Tal como lo indica Condori (2020) es una porcién
seleccionada de una poblacion mas grande; es decir, representativa de esta; es
decir, que refleja las caracteristicas importantes y variaciones presentes en la
poblacion; para ello, se emplean diversos métodos de seleccion de acuerdo con
el criterio del investigador y los propdsitos que busca alcanzar. En ese sentido,

para la determinacion de la muestra se emplea la siguiente férmula.

Zzqu
E*(N-1)+Z%pq

Dénde:

Poblacion (N) = 438

Prueba de ocurrencia (p) = 0.9
Probabilidad de no ocurrencia (q) = 0.1
Nivel de confianza (Z) = 1,96% (95%)
Margen de error (E) = 0.05
Reemplazando los datos se obtiene:

_ (1.96)2(0.9)(0.1)(438)
"= 0.05)2(438-1)+(1.96)2(0.9)(0.1)

151.43

=4z

n=105
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3.3.3. Muestreo

El muestro fue probabilistico — aleatorio simple; porque la cantidad de
participantes del estudio se determina mediante el uso de una formula
estadistica; donde todos los integrantes de la poblacion tendran la posibilidad de
ser seleccionada. Segun lo expuesto por Feria et al. (2020), este tipo de
muestreo, se emplean en procedimiento de seleccién al azar para garantizar la
imparcialidad de la determinacién de la muestra; por lo tanto, se la reconoce
como un método efectivo y confiable para obtener muestras representativas de

una poblacion objetivo.
3.3.4. Unidad de anélisis

Un productor de cacao del Distrito de San José de Sisa, 2023.

3.4.Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Técnica

La técnica ha sido la encuesta, esto facilité la obtencion de evidencias de
forma ordenada y estructura de cada uno de los participantes que fueron
previamente seleccionados por el investigador. Asimismo, Cisneros et al. (2022)
postulan que esta técnica es una herramienta valiosa para recopilar datos y
opiniones sobre diversos temas de interés a través del uso de un cuestionario
dirigido a un grupo de individuos; permitiendo tener una comprensiéon mas amplia

de la situacion investigada.
Instrumentos

En relacién con la técnica, el instrumento fue el cuestionario; segun Armijo et
al. (2021) consiste en una serie de interrogantes disefiadas de manera coherente
y organizada para la recopilacion de informacion especifica de los temas
analizados; para ello, es importante redactar las preguntas de manera clara y
concisa, evitando sesgos o ambigiedades que pueden repercutir de forma

negativa las respuestas.
Validez

Para darle validez a los instrumentos, el investigador recurrié a la opinién de

expertos para la respectiva evaluacion de los instrumentos. De la misma manera,
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estos obtuvieron la puntuacién requerida para la aplicacion como tal, permitiendo

la obtencién de los resultados.

Tabla 1

Juicio de expertos

N° Experto Opinién
1  Dr. Gustavo Ramirez Garcia Aplicable
2 Mtro. Carlos Daniel Rosales Bardalez Presenta suficiencia

3 Mtra. Nieves del Pilar Pizzan Tomanguillo Presenta suficiencia

Fuente: Fichas de validacion de instrumentos
Confiabilidad

Es fundamental garantizar que el instrumento utilizado sea capaz de
realizar mediciones de manera precisa y consistente en relacion con la variable
que se busca evaluar. Esta medida de precisidon y consistencia no solo se
presenta como un aspecto importante, sino que también se erige como un
elemento esencial para obtener resultados confiables y validos en el proceso de
medicién (Chaves y Rodriguez, 2018). Para tal efecto, se realizé una prueba
piloto con el 20% de los datos obtenidos, equivalente a 21 participantes, cuya
fiabilidad para la variable comercializacion fue 0.777 y para la variable desarrollo

socioeconémico fue 0.890.
3.5. Procedimientos de recoleccion de datos

En la ejecucidn del trabajo, se inicié con la presentacion de una carta de
autorizacion a los comerciantes de cacao del distrito de San José de Sisa para
asegurar la viabilidad de recopilar pruebas detalladas sobre los temas
analizados; luego se procedioé a redactar la problematica que se abordo en el
estudio, estableciendo su marco conceptual solido y definiendo la metodologia
que se siguid. Una vez que se haya recogido la informacidn necesaria, esta fue
procesada utilizando medios informaticos para analizar los datos y generar los
resultados. En ultima instancia, se presentaron los resultados de manera ordena,

empleando frecuencias y porcentajes con la finalidad de que los hallazgos se
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comprendan facilmente. Con base en ello, se expusieron las conclusiones y

sugerencias para proporcionar orientacion y tomar decisiones informadas.
3.6. Método de analisis de datos

En el marco de esta investigacion, se ha decidido emplear un enfoque que
incluyo tanto el analisis descriptivo como el andlisis inferencial para profundizar
en la comprensién de las areas de estudio abordadas. El analisis descriptivo nos
permitid examinar a fondo el nivel de los temas de estudio, presentado de forma
detallad los resultados mediante tablas y graficos que contendran datos
numeéricos. Por otro lado, el analisis inferencial permitié verificar las hipétesis
formuladas en el estudio y explorar las relaciones entre las variables, empleando
herramientas estadisticas avanzadas como el SPSS Vs 29 ®; asimismo, la
normalidad de los datos fue verificado mediante la prueba de Kolmogorov-
Smirnov, dado que la cantidad de elementos en la muestra superé los 50 sujetos;
el cual permitié definir el estadistico que se empled para dar respuesta a los

propositos correlacionales.
3.7. Aspectos éticos

En primera instancia, es esencial destacar que se ha dado prioridad al
consentimiento informado de los participantes del proyecto investigativo;
ademas, se cumplieron las directrices establecidas en las normas APA 72 version
para la redaccion del informe, asegurando la adecuada atribucién de citas y

autoria a otros investigadores.

Por otro lado, para garantizar el desarrollo adecuado y riguroso de esta
investigacion, se hizo hincapié en la observancia del Cédigo de Etica en
Investigacion de la UCV; las cuales se tuvieron en cuenta para la elaboracion del
trabajo: Beneficencia; los comerciantes y poblacion local fueron los principales
beneficiarios con la ejecucion del estudio; lo cual permitid identificar puntos
criticos que obstaculizan la comercializacién del cacao y el desarrollo social y
economico. Autonomia; se respeto la participacion y la opinién de cada uno de
los pobladores involucrados en el proyecto investigativo. No maleficencia;
porque a través del trabajo académico no se tuvo la intencién de causar dafno a
la poblacién, debido a que se tuvo un propdsito puramente investigativo. Justicia;
porque la eleccién de los participantes se llevo a cabo de manera aleatoria,
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asegurando que todos tengan las mismas oportunidades de participar en el

estudio, sin ningun tipo de preferencia o sesgo en comun.
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IV. RESULTADOS

4.1. Anélisis descriptivo
Tabla 2

Comercializacion del cacao

) Comercializacion  Producto Producciéon  Distribucion
Nivel N° % N° % N° % N° %
Bajo 30 29% 78 74% 47 45% 0 0%
Medio 74 70% 25 24% 58 55% 89 85%
Alto 1 1% 2 2% 0 0% 16 15%
Total 105 100% 105 100% 105 100% 105 100%

Los datos obtenidos en la tabla 2 reflejan que la comercializacion del
cacao en el Distrito de San José de Sisa presentd un nivel medio con un
porcentaje de 70%, asimismo, presentd un nivel bajo en 29% y alto en 1%. En lo
que se trata del producto, los productores cacaoteros lo calificaron como bajo en
74% (78), medio en 24% (25) y alto en 2% (2), esta situacion se presenta debido
a que la mayoria de los productores de cacao no lleva a cabo pruebas
exhaustivas de sabor y aroma como parte integral de su proceso de evaluacion
de calidad. Asimismo, carecen de un procedimiento de seleccion adecuado que
garantice la excelencia del cacao que producen. La ausencia de pruebas
sensoriales especificas lleva a una falta de apreciacion y comprensiéon de las
caracteristicas organolépticas del cacao, lo que, afecta negativamente la calidad

final del producto.

Referente a la produccién, el nivel fue bajo en 45% (47), medio en 55%
(58) y alto en 0%, esto se debe a que, gran parte de los productores enfrento
escasez de mano de obra especializada para la plantacion del cacao, también
impactaron las fluctuaciones en el precio de la materia prima. Por otro lado, la
distribucién presenté un nivel medio en 85% (89) y alto en 15% (16), dado que,
pocas veces reciben el apoyo por parte del Estado u organizaciones para la
distribucion del producto, mientras que, algunas veces, buscan la mejora de la

calidad del cacao para tener acceso a otros mercados.
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Tabla 3

Desarrollo socioecondmico

Desarrollo Desarrollo Desarrollo Desarrollo

Nivel socioeconomico social economico laboral
N° % N° % N° % N° %
Bajo 37 35% 64 61% 41 39% 1 1%

Medio 45 43% 19 18% 40 38% 86 82%
Alto 23 22% 22 21% 24 23% 18 17%
Total 105 100% 105 100% 105 100% 105 100%

En cuanto a la tabla 3, los datos reflejan que el nivel del desarrollo
socioeconémico fue bajo en 35% (37), medio en 43% (45) y alto en 22% (23). En
lo que respecta a la dimensién desarrollo social, los productores cacaoteros lo
calificaron como bajo en 61% (64), medio en 18% (19) y alto en 21% (22), esto
porque la mayoria de ellos sostiene la creencia de que la actividad comercial
vinculada al cacao carece de sostenibilidad, y no aporta de manera positiva a su
bienestar en comparacion con otras formas de comercio; de la misma manera,
consideran que los agricultores de las plantaciones de cacao no cuentan con una

apropiada calidad de vida.

Referente a la dimension desarrollo econémico, el nivel fue bajo en 39%
(41) medio en 38% (40) y alto en 23% (24), visto que, gran parte de los
productores cree que el comercio del cacao no le ha permitido acceder a una
amplia variedad de bienes y servicios en su vida diaria, pocas veces
experimentaron mejoras en su nivel de vida por la actividad. Para acabar, el nivel
del desarrollo laboral fue bajo en 1% (1), medio en 82% (86) y alto en 17% (18),
esto se debe a que pocas veces existen oportunidades para emprender en el
negocio del caco, los productores no cuentan con los conocimientos requeridos

para aprovechar las oportunidades de emprendimiento en el sector como tal.
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4.2. Andlisis inferencial
Prueba de normalidad
Regla de decisién.
Si la significancia es menor a 0.05, los datos no provienen de una
distribucion normal y se utiliza la prueba de correlacion de Rho de Spearman. En
tanto, si la significancia es mayor a 0.05, los datos provienen de una distribucién

normal y se utiliza la prueba de correlacion de Pearson.

Tabla 4

Prueba de Kolmogorov - Smirnov

Kolmogorov-Smirnov?®

Estadistico gl Sig.
Comercializacion .104 105 .007
Producto 213 105 <.001
Produccién .168 105 <.001
Distribucion 123 105 <.001
Desarrollo socioeconémico 192 105 <.001

Segun la tabla 4, la informacion presentada revela que la significancia
asociada a la variable de comercializacion fue de 0.007, mientras que, para las
dimensiones de producto, produccion y distribucion, asi como para la variable de
desarrollo socioeconémico, los valores de significancia fueron de 0.001. Estos
resultados estadisticos indicaron que existe una diferencia significativa en estos
aspectos analizados. Ademas, es importante destacar que el valor de
significancia para la normalidad de los datos fue inferior a 0.001, lo que sugiere

que los datos no siguen una distribucion normal.

En consecuencia, se opto6 por utilizar la prueba no paramétrica de Rho de
Spearman con el fin de analizar y establecer la correlacidn existente entre los
temas de investigacibn abordados en el estudio, proporcionando una
comprension detallada de la conexion y dependencia que puedan tener entre si

en el contexto del analisis llevado a cabo.

26



Objetivo general: Determinar de qué manera la comercializacién del
cacao incide en el desarrollo socioecondmico del Distrito de San José de Sisa,
2023.

Regla de decisién:

Si el p-valor es menor a 0.05, existe incidencia significativa entre las
variables.

Si el p-valor es mayor a 0.05, no existe incidencia entre las variables.
Tabla 5

Incidencia de la comercializacion del cacao en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo
socioecondémico

Coeficiente de correlacion 662"
Rho de e o
Comercializacion Sig. (bilateral) <.001
Spearman
N 105

En la tabla 5 se puede observar que la comercializacion del cacao tuvo
una incidencia considerable en el desarrollo socioecondmico del Distrito de San
José de Sisa. La importancia de esta incidencia se respaldé con un nivel de
significancia de 0.001, también por un coeficiente de correlacién de 0.662. Este
ultimo indicé una correlacion positiva moderada, sugiriendo que a medida que
aumenta la comercializacion del cacao, también lo hace el desarrollo

socioeconomico en el distrito.

Ademas, los resultados obtenidos posibilitaron descartar la hipotesis nula
y respaldar la hipdtesis alterna, indicando que hay evidencia estadistica
suficiente para afirmar que la incidencia fue significativa, proporcionando asi un
respaldo sustancial a la validez de la hipotesis alterna en contraposicion a la
nula. Por otro lado, el calculo del coeficiente determinante (0.662)? ha permitido
reconocer que la comercializacion del cacao incide en un 44% en el desarrollo

socioecondmico.

27



Tabla cruzada

Tabla 6
Tabla cruzada de la comercializacion del cacao en el desarrollo

socioeconémico

Desarrollo socioecondmico

Total
Bajo Medio Alto

Recuento 28 2 0 30
Bajo

% del total 27% 2% 0% 29%

Recuento 9 42 23 74

Comercializacion Medio

% del total 9% 40% 22% 70%

Recuento 0 1 0 1
Alto

% del total 0% 1% 0% 1%

Recuento 37 45 23 105

Total
% del total 35% 43% 22% 100%

Tal como refleja la tabla 6, mientras que el nivel de comercializacion
presentd un nivel bajo en 29%, el desarrollo socioeconémico presentdé un nivel
bajo en 35%, asimismo, la comercializacién presentd un nivel medio en 70% y
alto en 1%, a diferencia del desarrollo socioeconémico, el cual present6 un nivel
medio en 43% y alto en 22%. Por lo tanto, mientras que la comercializacion
tiende a distribuirse de manera uniforme en niveles medio y bajo, el desarrollo
socioecondmico muestra una variabilidad amplia, con areas que experimentan

desafios significativos como avances notables en este aspecto.

Objetivo especifico 1: Evaluar como el producto incide en el desarrollo

socioecondmico del Distrito de San José de Sisa, 2023.

Tabla 7
Incidencia del producto en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo
socioecondmico

Coeficiente de correlacion .255
Rho de . .
Producto Sig. (bilateral) <.009
Spearman
N 105

28



En la tabla 7 se pudo observar que la dimensién producto incide de
manera considerable en el desarrollo socioeconémico del Distrito de San José
de Sisa. La importancia de esta incidencia se respalda con un nivel de
significancia de 0.009, respaldado por un coeficiente de correlacion de 0.255.
Este ultimo dato indica una correlacion positiva baja, evidenciando que a medida
que aumenta el producto del cacao, también lo hace el desarrollo

socioecondmico en el distrito.

Por otra parte, los resultados obtenidos posibilitaron descartar la hipétesis
nula y respaldar la hipétesis alterna, indicando que existe evidencia estadistica
suficiente para afirmar que la incidencia es significativa. Por otro lado, el calculo
del coeficiente determinante (0.255)? ha permitido reconocer que la dimension
producto incide en un 7% en el desarrollo socioecondmico. Este analisis
numeérico destaca la relevancia de que la dimensién del producto desempefia en
el contexto del desarrollo socioecondémico, subrayando su impacto significativo

en dicho proceso.

Tabla 8

Tabla cruzada del producto en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo socioecondmico

Total
Bajo Medio Alto
Recuento 35 29 14 78
Bajo
% del total 33% 28% 13% 74%
Recuento 2 14 9 25
Producto  Medio
% del total 2% 13% 9% 24%
Recuento 0 2 0 2
Alto
% del total 0% 2% 0% 2%
Recuento 37 45 23 105
Total
% del total 35% 43% 22% 100%

Segun evidencia la tabla 8, mientras que el nivel de producto presentd un
nivel bajo en 74%, el desarrollo socioeconémico presentd un nivel bajo en 35%,
asimismo, el producto presenté un nivel medio en 24% y alto en 2%, a diferencia

del desarrollo socioecondmico, el cual presentd un nivel medio en 43% y alto en
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22%. Por tal razon, estos resultados sugieren que, a pesar de que el nivel de
producto presentd una proporcion mayor en la categoria baja, el desarrollo
socioecondmico demuestra un desempefio equilibrado y favorable en términos

de distribucion en las diferentes categorias.

Objetivo especifico 2: Conocer como la produccion incide en el

desarrollo socioecondmico del Distrito de San José de Sisa, 2023.

Tabla 9

Incidencia de la produccion en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo
socioecondémico

Coeficiente de correlacion .655™
Rho de » . .
Produccién Sig. (bilateral) <.001
Spearman
N 105

En la tabla 9 se puede apreciar que la dimensién produccion incidié de
manera significativa en el desarrollo socioeconémico del Distrito de San José
de Sisa. Esta incidencia se respaldd con un nivel de significancia de 0.001 y por
un coeficiente de correlacién de Rho de Spearman 0.655. Este ultimo dato indico
una correlaciéon positiva moderada, evidenciando que a medida que aumenta la
produccion del cacao, también se refleja en el desarrollo socioecondémico en el

distrito.

De otro modo, los resultados obtenidos posibilitaron descartar la hipotesis
nula y respaldar la hipotesis alterna, indicando que existe suficiente evidencia
estadistica para asegurar que la incidencia es significativa. Por otro lado, el
calculo del coeficiente determinante (0.655)° ha permitido reconocer que la
dimension produccion incide en un 43% en el desarrollo socioeconémico. Este
calculo ha permitido identificar la considerable contribucién que la actividad

productiva ejerce sobre el progreso econodmico y social en la localidad.
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Tabla 10

Tabla cruzada de la produccién en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo socioecondmico

Total
Bajo Medio Alto
Recuento 31 15 1 47
Bajo
% del total 30% 14% 1% 45%
Produccion
Recuento 6 30 22 58
Medio
% del total 6% 29% 21% 55%
Recuento 37 45 23 105
Total
% del total 35% 43% 22% 100%

Tal como se puede apreciar en la tabla 10, el nivel de produccion presento

un nivel bajo en 45%, el desarrollo socioeconémico presentd un nivel bajo en

35%, asimismo, la produccion evidencid un nivel medio en 55%, a diferencia del

desarrollo socioecondmico, el cual presentd un nivel medio en 43% y alto en

22%. Esta comparacion revela una discrepancia entre los niveles de produccion

y desarrollo socioeconémico, pues, mientras que la produccion tiende a ser

estable, el desarrollo socioecondmico presenta una gama amplia, desde bajos

hasta altos niveles, sugiriendo la necesidad de estrategias especificas para

mejorar el desarrollo socioeconémico.

Objetivo especifico 3: Determinar como la distribucién incide en el

desarrollo socioeconémico en del Distrito de San José de Sisa, 2023.

Tabla 11

Incidencia de la distribucion en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo
socioeconémico

Rho de
Spearman

Distribucion

Coeficiente de correlacion
Sig. (bilateral)

N

652"
<.001

105

31



Como se observa en la tabla 11, la dimension distribucion incidié de
manera significativa en el desarrollo socioecondmico del Distrito de San José de
Sisa. De igual modo, esta incidencia se respaldd con un nivel de significancia de
0.001 y por un coeficiente de correlacién de 0.652. Este ultimo dato estadistico
sefalé una correlacion positiva moderada, evidenciando que a medida que
aumenta la distribucion del cacao, también lo hace el desarrollo socioeconémico

en la localidad.

Ademas, los resultados alcanzados posibilitaron descartar la hipotesis
nula y aceptar la hipotesis alterna, indicando que existe evidencia estadistica
suficiente para afirmar que la incidencia es significativa. De otro modo, el calculo
del coeficiente determinante (0.652)? ha permitido identificar que la dimension

distribucion incide en un 43% en el desarrollo socioeconémico.

Tabla 12

Tabla cruzada de la distribucion en el desarrollo socioeconémico

Desarrollo socioecondmico

Total
Bajo Medio Alto
Recuento 36 35 18 89
Medio
% del total 34% 33% 17% 85%
Distribucion
Recuento 1 10 5 16
Alto
% del total 1% 10% 5% 15%
Recuento 37 45 23 105
Total
% del total 35% 43% 22% 100%

En la tabla 12 se aprecia que el nivel de distribucidon presenté un nivel
medio en 85%, el desarrollo socioeconémico presentd un nivel bajo en 35%,
asimismo, la distribucion evidencié un nivel alto en 15%, a diferencia del
desarrollo socioecondémico, el cual presentd un nivel medio en 43% vy alto en
22%. Del mismo modo, aunque el nivel de distribucion tiende a ser mayormente
medio, el desarrollo socioeconémico presentd una variabilidad marcada, con

porciones significativas en niveles tanto bajos como altos.
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V. DISCUSION

En el siguiente apartado exploraremos de manera detenida los resultados
obtenidos en el estudio, mediante un analisis critico y comparativo con datos
alcanzados por otros investigadores que trataron de temas similares; teniendo en
cuenta que para dar respuesta a cada uno de los objetivos, se aplico una encuesta

a 105 comercializadores de cacao del distrito de San José de Sisa.

Bajo la premisa sefalada, en el objetivo general planteado, se ha
determinado que la comercializacion del cacao incide en el desarrollo
socioecondmico de dicho distrito. En tal sentido, este objetivo se sustenta con la
teoria del desarrollo sostenible de Gro Harlem Brundtland, quien sostiene que los
recursos naturales son finitos y que el crecimiento socioeconémico no puede
continuar a expensas de la degradacion ambiental o el agotamiento de recursos
clave; es decir, la teoria ha influido en la forma en que se abordan los problemas
de crecimiento socioecondémico y ambiental, garantizando que el desarrollo sea
sustentable y beneficioso para la comunidad en conjunto (lturralde, 2019). Por lo
tanto, los resultados obtenidos en el objetivo principal reveld que la significancia fue
<.001 y el coeficiente de Rho fue .662; tales resultados son contrastados con los
de Rivas (2021), quienes llegaron a concluir que existe repercusion considerable
de la comercializacion de cacao en el crecimiento social y econdmico de la industria
cacaotera. De igual manera, Gonzales y Quispe (2020) sus conclusiones fueron
semejantes, en vista que la incidencia entre las variables fue positiva (p = .000),
sefalando que la comercializacion eficiente del caco influye en el desarrollo tanto

social como econémica de las familias dedicadas a esta actividad.

En relaciéon con los resultados evaluados, ponen en evidencia que la
comercializacion del cacao juega un papel esencial en el desarrollo econdmico y
social de los productores al generar ingresos, empleabilidad, estabilidad financiera
y oportunidades de crecimiento. Ademas, tiene la facultad de contribuir en el
fortalecimiento de las comunidades rurales y promueve practicas agricolas
sustentables, lo que hace que sea una parte integral del desarrollo socioeconémico

de muchas regiones cacaoteras en el contexto mundial.
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Respecto al primer objetivo especifico, se estim6é que el producto tiene
incidencia en el desarrollo socioecondémico. Donde, la teoria del ciclo de vida del
producto de Raymond Vernon, sustenta que los productos evolucionan a lo largo
del tiempo y como esta influencia en las estrategias de internacionalizacién de las
empresas; asimismo, el ciclo de vida de los productos ayuda a evaluar cémo un
producto especifico tiene la capacidad de incidir en el crecimiento social y
econdmico de las regiones productoras; por lo tanto, va a depender de la etapa en
la que se encuentre el producto, las estrategias y decisiones empresariales para
tener un impacto valioso en la economia local (Garcia et al. 2021). Asimismo, los
resultados obtenidos revelaron que el p — valor fue menor a 0.05 (p = .009) y el
valor de Rhio fue .255; demostrando que la repercusién del producto en el
desarrollo socioecondmico fue del 7%. Las evidencias son semejantes con los de
Nahuamel (2019) quien llegd a concluir que existe incidencia relevante entre las
variables, dando a conocer que un buen producto en términos de competitividad
contribuye al crecimiento del pais. Asimismo, Gonzales y Quispe (2020) tuvo
resultados similares, donde demostraron que el producto incide significativa en el
desarrollo socioecondmico de los productores; es decir, la calidad y marca son

determinantes para el precio en el que se va a ofertar el producto.

Respecto a los resultados contrastados, se evidencié que el producto, en
cuanto a la calidad, tiene una incidencia positiva en el desarrollo socioeconémico,
lo que significa que los comerciantes, al implementar estrategias pertinentes para
mejorar la calidad del producto, puede impulsar el crecimiento econémico y el
bienestar social de manera significativa; es asi, que estas estrategias incluyen la
optimizacién de los procesos de produccion y la implementacion de sistemas de

control de calidad rigurosos.

En lo que concierne al segundo objetivo especifico, se conocié que la
produccion tuvo incidencia en el desarrollo socioecondmico. En tal sentido, este
objetivo se contrasto con la teoria de la dependencia de Raul Prebich; la cual esta
centrada en comprender cémo las interacciones financieras internacionales
repercuten en el crecimiento de la economia de las naciones en desarrollo; debido
a que estos paises a menudo experimentan una relacion desigual en relacion con

el sistema financiero global, lo que les hace dependientes de economias mas
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avanzadas. Por lo tanto, es esencial que las empresas y productores locales
comprendan estas dinamicas para tomar decisiones estratégicas que reduzcan su
vulnerabilidad e incrementen su produccién y contribuyan al progreso sustentable
de la comunidad (Yu, 2019). Por lo tanto, los resultados informaron que la
significancia fue <.001 y el coeficiente de Rho fue .655; es decir, la dimensién
produccion tuvo incidencia del 43% en el desarrollo social y econémico. Los datos
son similares con los de Mendoza et al.(2021), quienes expusieron que la gestion
oportuna de la produccion del cacao influye en un 50% en el crecimiento
socioeconomico de las localidades y los productores. También, Lépez et al. (2020)
concluyeron que la produccion del cacao tiene incidencia en la economia del pais;
por lo que es necesario la tecnologia necesaria, mano de obra capacitada; es decir,
los trabajadores tengan el conocimiento adecuado sobre la produccion de este

producto para lograr resultados financieros y sociales positivos.

En ese sentido, las evidencias muestran que el cultivo del cacao tiene
impacto sobresaliente en el desarrollo econémico y social del pais; debido a que es
una actividad econémica esencial que contribuye en el crecimiento del PBl y a los
ingresos por exportacion del estado; ademas, genera empleo para millones de
personas, siendo el sustento de vida de muchos agricultores. Por lo tanto, la
produccion de cacao, es especialmente relevante para las comunidades dedicadas
a esa actividad, pues representa una oportunidad para crecer sostenidamente tanto

a nivel social como financiero.

En cuanto al tercer objetivo, se determiné que la distribucion incidio
significativamente en el desarrollo socioeconémico. Es asi, que este objetivo se
contrasto con la teoria del desarrollo Endégeno, la cual ofrece un marco conceptual
que permite analizar los recursos, poder y oportunidades en las localidades
productores que contribuyen en el crecimiento social y econémico; al mismo tiempo,
promueve un enfoque centrado en las comunidades, reduccién de factores externos
y adaptacion a las necesidades de la poblacién local, o que resulta importante para
entender los desafios y oportunidades de crecimiento de la region (Cérdova &
Sanchez, 2021). Por tanto, los resultados reflejaron que en vista que el p — valor
fue .001 y el coeficiente de Rho fue .652; es decir, la dimension distribucion tiene
repercusion del 43% en el desarrollo socioeconémico. Asimismo, Veloz y Parada
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(2020), sus resultados obtenidos fueron similares con los del estudio, en vista que
determinaron que existe incidencia entre las variables; expresando que el
transporte y embarque son determinantes para que los productos lleguen en
optimas condiciones a los consumidores y genere ingresos para los productores.
Las evidencias se contrastan con las de Montenegro y Navarro (2021), quienes
concluyeron que la distribucion tiene repercusion considerable en el desarrollo
social y econémico en un 33.3%; indicando que al aumentar las exportaciones de
cacao, las ganancias para los productores y empresas sera positiva. En conclusién,
los procesos de comercializacién del cacao tuvo impacto directo en el crecimiento
social y economico de los productores locales, al generar empleabilidad,
incrementar sus ingresos, diversificacién de la economia y fomento de la inversion.
Ademas, contribuyen a la integracion de los locales en la economia global. No
obstante, resulta esencial, gestionar estos procesos de manera sustentable y
equitativa para que se garantice que los beneficios se distribuyan de manera justa
entre los actores locales y se promueva un desarrollo econémico — social a largo
plazo (Carrién et al. 2021; Serruto et al. 2022).

Aparte de ello, es oportuno dar a conocer las fortalezas del informe
investigativo, las cuales se encuentran centradas en la necesidad de conocer los
desafios que enfrentan en la actualidad los productores de cacao en la localidad y
como estas actividades estan repercutiendo en el crecimiento socioecondémico; al
mismo tiempo, la investigacion tiene un sustento tedrico sélido que permitié la
comprension de las oportunidades de mejorar en la comercializacidon de cacao. Sin
embargo, dentro de las limitaciones, se encuentra la dificultad para la recoleccion
de evidencias de los participantes seleccionados; debido a las actividades que
desarrolla en el campo; también la representatividad de la muestra, dificulté una
evaluacion completa sobre la realidad y que los resultados no puedan ser

generalizados en otros contextos.

Para finalizar, la investigacion se fundamentdé en estudios fiables que
respaldaron tedéricamente los temas analizados, asegurando asi la coherencia y
solidez de la informacion. Asimismo, el método aplicado permitio demostrar la
incidencia significativa entre la comercializacion del cacao y el desarrollo

socioeconomico, lo cual permitié responder a los objetivos de investigacion. En tal
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sentido, el estudio beneficid a los comerciantes de cacao al proponer estrategias
para aumentar sus ingresos economicos, lo que contribuird al desarrollo
socioeconomico. Ademas, la investigacion presentd alternativas de solucién viables
que pueden ser abordadas por los mismos comerciantes, con el propdsito de
mejorar la calidad de su producto, produccion y distribucion del cacao, con el fin de

alcanzar niveles significativos en cuanto al desarrollo socioeconomico.
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VI.  CONCLUSIONES

Primero, referente al objetivo general, existe incidencia significativa entre la
comercializacion de cacao y el desarrollo socioecondmico, esto se debe porque el
nivel de significancia fue de 0.001, y el coeficiente de Rho Spearman presentd una
correlacién positiva moderada con un 0.662. Dicho resultado permitié aceptar la
hipétesis alterna. Estos datos indican que si la comercializacion de cacao tiene un
impacto positivo en el desarrollo econémico del distrito al generar ingresos,

impulsar el crecimiento del sector agricola y estimular la actividad econémica local.

Segundo, en relacidon con el primer objetivo especifico, existe incidencia
significativa entre la dimension producto y el desarrollo socioeconémico, dado que
la sig. fue de 0.009 con un coeficiente de correlacion positiva baja de 0.255. Estos
datos revelan que si se mejoran las caracteristicas del producto, como la calidad,
etiquetado y marca, también se puede esperar un impacto positivo en el desarrollo

social y econémico del distrito.

Tercero, respecto al segundo objetivo especifico, existe una incidencia
significativa entre la dimensién produccion y el desarrollo socioecondmico, debido
a que el coeficiente de correlacion de Rho Spearman mostré una correlacion
positiva moderada con un 0.655. Tal resultado expone que, la produccion de cacao
genera empleo directa e indirectamente al distrito; debido a que implica una serie
de actividades y procedimientos; ayudando a reducir la tasa de desempleo y

mejorar el nivel de vida de los residentes locales.

Cuarto, por lo que refiere al cuarto objetivo especifico, existe una incidencia
significativa entre la dimensién distribucion y el desarrollo socioeconémico, por
cuanto el coeficiente fue positiva moderada en 0.652. En tal sentido, los datos
expuestos muestran que si la distribucién del cacao es eficiente, permite a los
productores locales acceder a mercados mas amplios; lo cual representa mayores

ingresos para los agricultores y contribucion al desarrollo econdmico del distrito.
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VIl. RECOMENDACIONES

Primero, se recomienda a los productores de cacao que exploren nuevos
mercados y oportunidades de comercializacion para aumentar sus ventas; esto
puede incluir la participacion en ferias comerciales especializadas o la colaboracion
con empresas de procesamiento de cacao para desarrollar productos de valor
agregado. En tal sentido, resulta fundamental que mantengan altos estandares de

calidad en su producto.

Segundo, se sugiere a los comerciantes cacaoteros enfocarse en mejorar la
calidad del cacao que producen, a través de la adopcidén de practicas agricolas
sostenibles, seleccidén de variedades de cacao de alta calidad, control de plagas y
enfermedades, ademas de implementar técnicas de poscosecha que preserven la

calidad del grano de cacao.

Tercero, se sugiere a los productores de cacao implementar practicas de
aumento de produccion sostenible, esto incluye el uso de métodos de cultivo
eficientes, diversificacion de cultivos intercalados y uso responsables de
fertilizantes y pesticidas. Ademas, es importante fortalecer la colaboracién entre los
productores a nivel local como regional para mejorar la produccién y el acceso a

los mercados.

Cuarto, se recomienda promover la formacion de asociaciones colaborativas
que operen en coordinacion con otros distritos o regiones; esto facilitara la
implementacion de mejores practicas en el proceso de distribucidn vy
comercializacion del producto, lo que resultara en una eficiencia notablemente
mejorada. Ademas, estas asociaciones no solo pueden compartir conocimientos y
experiencias, sino también recursos y redes de contacto, lo que fortalecera la

posicidon de los productores y aumentara su competitividad en el mercado.
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Anexo 1. Matriz de consistencia

Titulo: Comercializacion del Cacao y su Incidencia en el Desarrollo Socioecondmico del Distrito de San José de Sisa, 2023

Sisa, 20237

de Sisa, 2023.

Sisa, 2023.

Oportunidades de
estudio

Problemas Objetivos Hipétesis Variables e indicadores
Problema General: Objetivo general: Hipotesis general: Variable 1/Independiente: Comercializacion del Cacao
Dimensiones Indicadores items Escala de Niveles o
valores rangos

¢De qué manera la Producto ) (EZ?hdad 1,2, 3,

DT . ) s - Etiquetado
comercializacion del Determinar de qué manera La comercializacion del - Marca 4,5
cacao incide en el la comercializacion del cacao incide en el - Nunca (1)

o . - - Tecnologia . .
desarrollo cacao incide en el desarrollo | desarrollo socioeconémico Produccis - Mano de obra 6.7 8 Casi nunca (2) Bajo
socioeconomico del socioecondmico del Distrito | del Distrito de San José de | ©roauccion _ Materia_ brima 9. 40 | Aveces (3) Medio
Distrito de San José de de San José de Sisa, 2023. Sisa, 2023 1a p y ’ Casi siempre (4) Alto

. maquinaria )
Sisa, 20237 Siempre (5)
Distri . - Transporte 1, 12,
istribucion - Embarque 13,14,
15
Problemas Especificos | Objetivos especificos Hipétesis especificas . . . L
Gomo ol producto Variable 2/Dependiente: Desarrollo Socioeconémico
¢ u Evaluar como el producto El producto incide en el
;rl)cé?:eggn%niﬁf;fz%l incide en el desarrollo desarrollo socioecondmico
L ) socioeconémico del Distrito del Distrito de San José de . . . ‘ Escala de Niveles o
Distrito de San José de | 4o 5an José de Sisa, 2023. | Sisa, 2023 Dimenslones Indicadores tems valores rangos
Sisa, 20237
- Bienestar de Ia
Desarrollo social gOblf_:lC_Iéﬂb, _ 1,4 2,53,
COF . o - Servicios basicos ,
.(,C.omo la produccion Conocer como la produccion La produCC|on.|nC|de ’en.el - Nivel de vida
incide en el desarrollo incide en el desarrollo desarrollo socioeconémico I
socioeconomico del ; . ot del Distrito de San José de - INgresos
Distrito de San José de socioecondmico del Distrito Sisa. 2023 econémicos
Sica. 20237 de San José de Sisa, 2023. Isa, : Desarrollo - Capacidad  de | 4 , o |Nunca(1)
' ’ econdmico adquisicion  de 9 10 Casi nunca (2) Bajo
bienes y servicios ’ A veces (3) Medio
- Beneficios de las Casi siempre (4) Alto
inversiones Siempre (5)
s e . . - Oportunidad de
¢Como la distribucion Determinar como la La distribucion incide en el trabajo
incide en el desarrollo distribucion incide en el . . . 11, 12,
) o : o desarrollo socioeconémico | Desarrollo laboral |- Oportunidad de
socioeconomico del desarrollo socioeconémico del Distrito de San José de emprendimiento 13, 14,
Distrito de San José de en del Distrito de San José P 15
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Diseio de investigacion:

Poblacion y Muestra:

Técnicas e instrumentos:

Método de analisis de datos:

Enfoque: Cuantitativo

Tipo: Bésica

Método: Descriptivo — correlacional
Disefo: No experimental

Poblacién: 438 productores
cacaoteros del distrito de
San José de Sisa, 2020-

2023.
Muestra: 105
comercializadores de

cacao del distrito de San
José de Sisa, 2023

Técnicas: Encuesta
Instrumentos: Cuestionario

Descriptiva: Permitié examinar a fondo el
nivel de los temas de estudio.

Inferencial: Permitié verificar las hipétesis
formuladas en el estudio y explorar las
relaciones entre las variables, empleando
herramientas estadisticas avanzadas como
el SPSS Vs29®.
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Anexo 2. Tabla de operacionalizacién de variables

disminucion de la pobreza y el
avance global de
(Serruto et al. 2022).

la sociedad

Variable de estudio | Definicion Conceptual Definiciéon Operacional Dimensiones | Indicadores
Son una serie de actividades y - Calidad
estrategias que una empresa . C Producto - Etiguetado
9 q EMPresa | para evaluar la variable se disefié un q
emplea para introducir ; . ; - Marca
X cuestionario el cual estuvo integrado -
eficazmente los productos en el ; : - Tecnologia
e : o T por las dimensiones (producto, .
Comercializaciéon sistema de distribucion; asimismo, g o Produccién - Mano de obra
satisfacer las necesidades del produccion, distribucion) con  la Materia prima y magquinaria
finalidad de dar respuesta a los p ymag
mercado y mantenerse objetivos formulados por el estudio Transporte
competitivos a lo largo del tiempo ) P ' Distribucion Emba? e
(Carrion-Astudillo et al. 2021). d
Es el procedimiento a través del Desarrollo - Bienestar de la poblacién
cual una economia busca . - Servicios basicos
. ; - social . )
potenciar y ampliar su habilidad - Nivel de vida
para producir, distribuir y generar - Ingresos econémicos
rigueza de forma duradera, con la | Para la evaluacién del desarrollo Desarrollo - Capacidad de adquisicion de
meta de elevar el bienestar y la | socioecondmico, se empleé un econdémico bienes y servicios
Desarrollo calidad de vida de su poblacién, | cuestionario, el cual estuvo disefiado - Beneficios de las inversiones
socioeconémico asimismo, este procedimiento | basado en las  dimensiones
conlleva un incremento en la | (desarrollo social, desarrollo : :

s ) L . - Oportunidad de trabajo
produccién de bienes y servicios, | econdmico, desarrollo laboral) Desarrollo Oportunidad de
la creacion de empleo, la P -

laboral emprendimiento

- Oportunidades de estudio
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Anexo 3. Instrumento de recoleccion de datos

‘ii UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Cuestionario — Comercializacion

El instrumento tiene como objetivo evaluar de qué manera la
comercializacién del cacao incide en el desarrollo socioeconémico del Distrito de
San José de Sisa, 2023. Es por ello, que se le sugiere responder con objetividad
cada una de las interrogantes que se presentan a continuacién segun las escalas
de medicién; marcando con un aspa (X) en el recuadro que considere

correspondiente:

Escala

Nunca
Casi nunca
A veces
Casi siempre
Siempre

QB IWINF

Acepta proseguir con el llenado del presente cuestionario: SI (...) No(...)

ITEM o Escala de
Comercializacion .,

N° medicién
Producto 112|314

1 ¢Ud. cuenta con un proceso de seleccidn riguroso para
asegurar la calidad del producto que comercializa?

) ¢, Realiza pruebas de sabor y aroma para evaluar la
calidad de cacao?

3 ¢ El producto es clasificado de manera correcta para
garantizar su calidad al comprador final?

¢, Considera usted que el lugar de procedencia donde es
4 sembrado y cosechado el producto influye en la
decision de compra de los consumidores finales?

5 ¢ El producto cuenta con los kilajes correctos para su
respectiva venta?

Produccién 112|314

6 ¢ Ud. utiliza tecnologias avanzadas en la produccion y
procesamiento del cacao?
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Ud. enfrenta escasez de mano de obra calificada en tu

! plantacion de cacao?
¢ Los agricultores que participan en la produccion del

8 cacao reciben capacitaciones de especialista para
mejorar la calidad del producto?

9 ¢ Afectan las fluctuaciones en el precio de la materia
prima para su negocio?

10 ¢ Ud. cuenta con las herramientas y procesos correctos
para el sembrio y cosecha del cacao?

Distribucion 4

11 ¢, Suele acceder a nuevos mercados donde vender su
cacao?

12 ¢, Recibe apoyo del gobierno o de organizaciones para la
distribucién de su producto?

13 | ¢Busca mejorar la calidad de su cacao para acceder a
mejores mercados?

14 | ¢Cuentas con las herramientas adecuadas para
distribuir su materia prima?

15 ¢, Cuenta con mano de obra suficiente y eficiencia para

sacar su producto al mercado?

iMuchas gracias por su colaboracion!
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Instrumento de recoleccion de datos

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Cuestionario — Desarrollo socioeconémico
El instrumento tiene como objetivo evaluar de qué manera la
comercializacién del cacao incide en el desarrollo socioeconémico del Distrito de
San José de Sisa, 2023. Es por ello, que se le sugiere responder con objetividad
cada una de las interrogantes que se presentan a continuacién segun las escalas
de medicién; marcando con un aspa (X) en el recuadro que considere

correspondiente:

Escala

Nunca
Casi nunca
A veces
Casi siempre
Siempre

QA WINF

Acepta proseguir con el llenado del presente cuestionario: SI (...) No (...)

ITEM . L Escala de
. Desarrollo socioeconémico L

N medicién
Desarrollo social 112|314

¢ En su experiencia como comerciante de cacao, observa
1 mejoras en el bienestar de la poblacion productora de
cacao?

¢, Considera que el comercio de cacao es sostenible y
2 contribuye al bienestar de los agricultores de cacao en
comparacion con otras practicas comerciales?

¢Los productores de cacao tienen acceso adecuado a
3 servicios basicos como atencion médica, educacion y
agua potable?

¢ Considera que los trabajadores en las plantaciones de
4 cacao cuentan con una adecuada calidad de vida, en
términos de condiciones laborales y de vivienda?

5 ¢ Ud. tiene la oportunidad de proporcionar una educacion
de calidad para sus hijos?

Desarrollo econdmico 112|314

6 ,Ud. ha experimentado un aumento en sus ingresos
econdmicos como comerciante de cacao?

iSiente que el comercio de cacao le ha permitido
7 acceder a una mayor variedad de bienes y servicios en
su vida cotidiana?
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¢, Ha tenido un impacto positivo el comercio de cacao en

8 el crecimiento de su patrimonio y activos financieros?
¢, Ha experimentado mejoras significativas en su nivel de

9 vida gracias a sus actividades como comerciante de
cacao?

10 ¢, Considera que sus inversiones en el comercio de cacao
han contribuido a mejorar su calidad de vida?

Desarrollo laboral 4

¢, Considera que hay una demanda creciente de mano de

11 | obra en la industria de la produccién y comercio de
cacao?

12 | ¢Considera que existen oportunidades para emprender
en el negocio del cacao?
¢, Se siente capacitado y preparado para aprovechar

13 | oportunidades de emprendimiento en el sector del
cacao?

14 | ¢Ha tenido oportunidades de formacion relacionada con
la comercializacion de cacao?

15 ¢, Considera que el acceso a la educacion y capacitacion

en el ambito del cacao es abundante?

iMuchas gracias por su colaboracion!
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Anexo 4. Validacion de instrumentos

Analisis de fiabilidad — Prueba Piloto

Variable: Comercializacion

Resumen de procesamiento de casos

N %
Valido 21 20.0

Casos | Excluido® 0 .0
Total 21 20.0

a. La eliminacién por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach

N de elementos

a77

15

Media de escala Varlanza. de Correlacion total Alfa de .
. . escala si el Cronbach si el
Item si el elemento se de elementos
. elemento se ha . elemento se ha
ha suprimido . corregida .
suprimido suprimido

item 01 39.0476 16.548 .813 713
item 02 39.6667 16.133 .807 712
item 03 38.8095 16.262 .829 .710
item 04 40.2381 22.290 .335 772
item 05 37.4762 21.062 .369 .766
item 06 38.9524 17.248 .555 749
ftem 07 40.2857 23.514 -.108 .786
item 08 38.3333 21.933 439 767
item 09 40.2857 22.314 471 770
item 10 36.4286 22.857 134 779
item 11 37.7143 26.214 -.452 .836
item 12 39.7619 21.090 .288 773
item 13 38.8095 16.462 .863 .708
item 14 36.4762 22.562 .189 77
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item 15 36.3810 23.248 .018 .782

Variable: Desarrollo socioeconémico

Resumen de procesamiento de casos

N %

Valido 21 20.0

Casos | Excluido® 0 .0

Total 21 20.0

a. La eliminacién por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.
Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach N de elementos
.890 15
Media de escala Varianza. de Correlacion total Alfa de )
si el elemento se escala si el de elementos Cronbach i el
ha suprimido elemen.to .se ha corregida eIemen.to .se ha
suprimido suprimido

item 01 49.8095 112.662 .953 .862
item 02 50.0000 109.100 .958 .860
item 03 50.4286 128.357 .763 .875
item 04 51.0476 122.148 .858 .870
item 05 49.4286 140.557 234 .895
item 06 49.5714 119.757 .922 .866
item 07 50.3810 109.248 .946 .861
item 08 49.5714 129.057 915 .873
item 09 50.1905 109.562 910 .863
item 10 49.2381 149.490 -.055 .899
item 11 50.4762 153.962 -.369 .902
item 12 50.3810 123.548 .920 .869
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item 13 50.2857 126.314 .861 .872
item 14 49.9524 161.448 -.644 913
item 15 49.9048 167.690 -.833 .920
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Base de datos — Prueba piloto

Comercializacion

N° D1: Producto D2: Produccién D3: Distribucién
Suma | Nivel | SPSS
P01 | P02 | P03 | P04 | PO5 | P06 | PO7 | PO8 | P09 | P10 | P11 | P12 | P13 | P14 | P15
cot1| 1 1 2 1 4 2 1 3 1 5 4 3 2 5 5 40 Medio 2
co2| 2 2 2 1 4 4 1 3 1 4 3 2 2 4 5 40 Medio 2
Co3| 2 1 2 1 3 2 1 3 1 5 4 2 2 4 5 38 Medio 2
co4| 2 2 2 1 4 2 1 3 1 5 4 2 2 5 5 41 Medio 2
Co5| 2 1 2 1 3 2 1 3 1 4 4 2 2 4 5 37 Medio 2
Cco6| 4 3 4 2 4 3 1 3 2 5 4 3 4 5 5 52 Medio 2
co7| 2 2 3 1 4 2 1 3 1 5 4 1 3 5 5 42 Medio 2
Cco8| 3 2 3 1 4 5 1 3 1 5 4 2 3 5 5 47 Medio 2
Cco09 | 1 1 1 1 4 2 1 3 1 5 3 1 2 5 5 36 Medio 2
C10| 2 1 2 1 3 2 1 3 1 5 3 1 2 5 5 37 Medio 2
C1M| 2 1 1 1 4 2 1 3 1 5 3 1 1 5 5 36 Medio 2
Cc12| 2 1 2 1 5 2 1 3 1 5 4 1 3 5 5 41 Medio 2
C13| 2 2 3 1 3 2 1 2 1 5 4 1 3 5 5 40 Medio 2
C14| 3 2 3 1 4 1 1 3 1 5 3 1 2 5 5 40 Medio 2
C15| 2 1 3 2 3 2 1 3 1 5 4 2 3 5 5 42 Medio 2
C16| 5 5 5 1 5 5 1 4 1 5 1 2 5 5 5 55 Alto 3
C17| 2 1 2 1 4 2 1 3 1 5 4 1 2 5 5 39 Medio 2
Cc18| 2 1 3 1 4 2 1 3 1 5 4 1 2 5 5 40 Medio 2
c19| 3 2 3 1 4 3 1 3 1 5 4 1 3 5 5 44 Medio 2
C20| 2 2 3 1 4 2 1 3 1 5 4 1 3 5 5 42 Medio 2
C21| 2 1 2 1 4 1 1 3 1 5 4 2 2 5 5 39 Medio 2
Desarrollo socioeconémico
o . . D2: Desarrollo )
N D1: Desarrollo social econémico D3: Desarrollo laboral suma | Nivel | SPss
P01 | P02 | P03 | P04 | PO5 | P06 | PO7 | P08 | P09 P10 | P11 (P12 | P13 |P14 | P15

co1| 5 | 5|4 |3 |5 |5 |5 |5 |5 |5 |4 |5]|5 ]3] 4 68 Alto 3
co2 5 | 5| 4| 3 1 5| 5|5 |55 |3]|3]|5|5]3 62 Alto 3
co3| 5 53 |3|5|5|5|5|5|5|3|5]|51]4]|3 66 Alto 3

58




3
3
3
3
3
3
3
3
3
3

1

1

2

2

2
2
2
2

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Bajo

Bajo

Medio

Medio

Medio

Medio

Medio

Medio

63

63

65

64
61

60

62

61

56
62

34
34
49

40

40

38
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1
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1
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1

Co4| 5

Co5| 5

Co6| 5

Co7| 5

co8| 5

Co9| 5
Cc10
C11

C12| 5

C13| 5
C14
C15

C16| 4

Cc17

C18| 2

C19| 2

C20| 2
Cc21
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Validacion de expertos

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Leidy Lucla Méndez Gutiémez

Usied ha sido seleccionado para evaluar el instrumenio “Cuesionario para medir la comercializacion del cacan
y &l des amollo socoecondmico .

La evaluaoon ded instnamento e de gran releva ncia para Iograrn que sea valkio y gue kos resullados obienidos a

pariir de éste sean ullizados eficientements; aporiando al quehacer psicoligico. Agradecemos su velioss
colaboracion.

1.  Datos generales del juez

Nombre y apellidos: Or. Gustavo Ramirez Garcla
Grado profesional: Ma=strla () Doctor (X}
Area de formacién académica: Educaciin Linhersitana
Areas de experlencia profesionai: 5 afos
Institucidén donde labora: Escuela de Posgrado-Univessidad Cesar \Vallsjo

Tiempo de experiencia profesional en

Zadahos|{ ) MisdeSahos| X )
el area:
Experiencia en Investigacion /Tematica

Metpdologla de imesligacion

(sl comesponde)

Cadigo Orcld it Forcid, orgOOO0-HO01 - TEE 45220

Z Propésito de la evaluacidn:

‘Validar el contenido del instrumento, por juicio de experins.

i Datos de laescala
Mombre de la Prusha: “Cuesbonano para medir iz comencialzacon del cacao y el Desamolio
Encipecondmico ©.
Autor (a): Carips Alberfo Solomayor Reategu (2023)
Karen Russel Puyo Rojas (2023)
Procedenda: Tarapato
Adminisirackin: Aplicacidn pre sencial
Tiempo de aplicacin: 25 minutos
Ambiio de aplicacon: 105 agriculfores de cacso del distito de San José de Ska
Significadon. El objeto es medr si la dimensiones comercializ acidn del cacao y el
Desamolin Socipecondmico se relacionan significativamente en ef
crecimiento de [a regidn.
2% INVESTIGA
=2 |ICVY
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

i, Sopore tedrico

Definician

Es todo bien gue se encusnira disponible en &
mercado para que cualguisr consumidor lo compre
can el propdsito de atender una necesidad o un
desen

Es el grupo de scfividedes & fraveés del cusl se
convierte la materis inicial en un producto fermrinado
que pueds ser comercializadn y whilzedo por los
consumidores

Abarcs todo el proceso de planificacion y e jecucion
que gsegure que ef producto se encuenfra 8
disposicion en el sifio y momenfo adecusdo para
sabisfacerla demands del mercedo

Comprende af proceso  muibdimensional  que
implica la mejora del Benestar y calided de vida de
une socieded en su conjunio; buscando forfalecer
[as relaciones y cohesion enre los indiaduos y
comunidades

Es el proceso de mejora y crecimiento sostenible de
[z economia de unpais o regidn; buscs ls expansiin
y diversificacion de [a economia, [a invesidn en
infreestructura i &l fomento de is innovacion para
lograr un meyor bienestar y prosperided en 2
sociedad

Area/Escala Subescala
(Varlable) (dimensiones)
Producto
Dimensiones de [a
Comercialz acidn del Produccidn
Cacao
Dristnbucion
Desamolo social
Dimensiones de i3 Desamolio econdmmico
Desamolio
Socipecondmico
Desamollo [aboral

Refiere &/ proceso de adguinr habiidedes y
experiencia que Je permilan acceder &
oporfunidedes [ahorales y mejorar su empleabiligsd

5. Bresentacion de instrucclones para el juss:

A continuecdn, a usted ke presenip e Cuestionanio para medir la comerdaliz aoon del cacan v e desamolio
socioecondmico elaborado por Carlos Alberio Solomayor Reategui, y Karen Russel Puyo Rojas en el afo 2023
De acuerdo con bos siguienies indicadores b soliciio que califigue cada uno delos items segin comesponda.

Criterio Calificacién

Ind lcador

1. No cumple con el crilenio

El item no es claro.

El item requiere bastanies modifica cones o una

CLARIDAD 2. Bajo Mivel maodificadtn muy grande en = uso de las
E liem =2 palabras de acuerdo con su signiicado o por la
comprends ordenackin de estag.
fadimenie, &5 Se requiere una modi icacitn muy especliica de
decir, su sintéclica |2 Moderado nivel abpunos de los Eminos del liem.
y semantica s El item es claro, iens semantica y sintads
adecuadas. 4. Ao nived adecuada

1. No cumple con el crilerio

mamﬁrﬂmmml&mm.

COHERENCIA |2 paj Nived

El item tiens una relacitn tangendal A=jana con

El llem 25 esendal |2 Bajo Nivel

et II;h 1“‘. relacion moderada [F]
relacin kagica con " " eim fiens una m coin

la dimension o 1M i dimensitn que se esia midiendo.
indicador queestd | 4 apn oo El liem =& encuenira estd rdadonado con la

midiendo. dimensitn que estd midisndo.
El item puede ser eliminado sin que se vea
1. No cumple con el crileio afectada la mediddn de la dimension.
RELEVANCLA El item tiene alguna rdevanda, pero ofro ltem

pusde estar inchuryendo ko gue mids &sie.

o importante, es | 2 Moderado nivel

El item == elafivamenie importianie.

decir debe ser | 4. Allo nivel
inchuido.

El item es muy relevante y debe ser induldo.

2:%* INVESTIGA

e UCV



W UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Estimado Jueaz: lear con detenimianto los tems y calificar ean una ascala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinda sus observacionas que considana

partinanis.

FORMATO DE VALIDACION

Variable/categoria:

Primera dimensidn I subcategoria:
Obyjelivas de la dimensidn:

Indicadores item Claridad Coherencia | Relevancia Observaciones!
Recomendaciones
iUd. cuents com un proceso de selecciin mguroso pam ssegurar la 4 4 4
calid ad del producio gue comendaliza? -
C alidad i Resliz a prushas de sabor y aroma para evauar la calidsd de cacen? 4 4 4 -
£El producto es clasificeado de manera coTect s pars garantizar su calidsd F-) 4 4 -
al compador fimal ?
Ef guetsdo £El producio cusnta con los kisjes comecios para su espectiva venta? 4 4 A4 -
(Comaidera usted qgue &l lugar de procedencia donde s sembrado y 4 4 4
Marca cosechado = producio infuye en la dedsibn de compra de los -
conmnsumidore s finales?
Segunda dimension [ subcategoria:
Oiyjerlivos de 2 dimensidn.
Indicadores e Claridad Coherencla | Relevancla Qanmmacionnn!
Recomendaciones
T - ;I.J;Du?“-za1mlag avanzadas en la produccion v processmisenio del 4 4 4 ~
gUd. enfrenta escaser de mano de obre calificads en tu plantecidn de 4 4 4 B
M cacan?
de obra ilLos agricultores gue parficipan en la produccdn del cacaed redben 4 4 4 _
capaciacones de egpecidista para mejoras la calid ad ded producio 7
iAfectan las fluciuscionses en el predo de la maleria prima para su F-) 4 4 B
Maie da prima y negocio?
maquinana £Ud. cuenta com las hemamientas y procesos Comectos pam e sembrio y 4 4 4

cosecha del cacan?

62



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
Tercera dimensitn | subcategoria:

Objefivos de la dimensidn:

Indicadores

tem

Claridad

Coherncla

Relevancia

Observaclones!
Recomendaciones

Trans porie

LS(.EE BCCedel 8 NUEVOS Mercaios donde vender su CBCao T

iRecite apoyo del goblerno o de organizacionss para la distribucon de
U producio?

iBusca mejorar la calidad de su cacao pam acceder a8 mejores
mercados 7

iCuentss con las hemamisnias adecuadas pars detdbuir su malens
prima’?

£Cuenta con mano de obra suficente y eficienda para s acar su producio
al mercado?

F- I Y A P

F- I Y A P

el | ] s

Variable/categoria:

Primera dimensidn [ subcategoria:
Ohjefvos de (3 dimensidn:

Indicadores

tem

Claridad

Coherncla

Relevancia

Dbservaciones/
Recomendaciones

Bi=nestar de la
poblacitn

£En su experiencia como comerdanie de cacao, obsera mejoras en el
bienesiar de la pobledion productiom de cacan?

iConsidera gue el comercip de caca0 e sostenible y contribuye al
bbemesiar de los agiculiones de CaRC0 &N oHmp arackn con olras pracicas
comerciales ¥

Senicios basicos

iLos productores de cacad ftienen acoeso adeCusdo B servicos basicos
como alend dn médica, educactn y agua potabls?

Mived de vida

iConsidera que los rabajadores en las plantadones de cacen cuentan
oon una sdecusds calidad de vida, en términos de condiciones laborales
y de vivienda?

£Ud. ien= la oportunidad de propordonar una educeciin de calidad para
zus hips?
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJD

Segunda dimensidn | subcategoria:
Obyjefivos de [a dimensidn:

Indicadores item Claridad | Coherencla | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
;Ud. ha eniedo un BuUmEnto en sus 05 SCONMTICOS ComD 4 4 4
i experim ingres B
ingresos acondmicos comercianie de cacan?
iSienie gue el comerdo de cacao ke ha permitido acceder 8 una mayor 4 4 4 B
c“"':’n'::“" variedad de blenesy senicos en su vida cotidiana?
T sanichs ¥ £Ha temido un impacto positive el comendo de cacao en el crecmienio de 4 4 4 B
U patrimonio y aclivos finanderos 7
iHa expenmentado mejpras significativas en su nivel de vida gracias & 4 4 4
Benefidos de las sus aclivdades como comendanie de cacan? -
imersiones iConsidera gue sus inversionss en el comendio de cacan han contrbuldo 4 4 4
8 mejorar su calidad de vida? -
Tercera dimension [ subcategoria:
Obyjelivos de la dimensidn:
Indicadores item Claridad | Coherencla | Relevancia Qbmerracionen!
Recomendaciones
iConsidera qgue hay una demanda cregente de mano de obra en la 4 4 4
£ -
Oportynide de imlsje industia de la producd dn y comerdo de Cacan?
i Considera gue existen oporunidades pa ra emprender en el neg ocio del 4 4 4 ~
Owportunidad de cacao?
emprendimiento iSe sienle capadiado y preparado para aprovechar oporunidades de 4 4 4 ~
emprendimiento en d secior del cacao?
iHa tenido de formacién relacionada con B 4 4 4
Oporunidades de comercialzacin de cacao? -
exsfudio iConsidera que el acceso ala educanin y capadiaciin en el ambiio del 4 4 4

cacen es shundanie?
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Observaciones: Si hay suficiencia, &l instrumanto cumple con los critenios de metodologia de imestigacion
Opinitn de aplicabilidad:  Aglicable [ X ] Agplicable después de corregir | | Mo aplicable | |
Apallidos v nombres dal jusz evaluador: Dr. Gustave Ramirez Garcia

Especialidad del evaluador: Docente de metodologia de imvestigacion en la escuela de posgrado de la UCY

e L L]

vo Ramirez Garcia
DMi. 01100482

19 de diciembre da 2023.
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Leidy Lucla Méndez Gutiémez

Listed ha sido seleccionado para evaluar el instrumenio “CuesSionanio pers medir la comercislizacion del cacao
y el desamollo sodoeconbmico .

La evalusson ded instrumento es de gran relevancia para lograr gue sea valido y gue loa resultados obienidos &

pariir de éste sean ullizados eficieniements; aporiando al guehacer poicoligico. Agradecemos su valioss
colaboracion.

1.  Datos generales del juez
Nombre y apellidos: Miro. Carlos Daniel Rosakes Bardaler

Grado profesional: Maeswla () Doctor ()

Area de formacion académica: Conitabilidad y finanzas, Metodologla de investigadon

Areas de experiencla profesional: 5 afos
Institucién donde labora: Escuela de Pregrado-Universidad Cesar Vallsjo
Tiempo de experiencia profesional en
Zadahos|{ ) MisdeSahoa( X )
el area:
Experiencia en Investigacion ITematica " ade
eindolngla de imesigacion
{5 commesponde)
Cadigo Oreid it forcid cogUOOR0-HO0E 23 1-157F
z Propdsito de la evaluacidn:
‘Validar el contenido del instrumento, por juicio de experios.
=3 Datos de la escala
Mombre de la Prusba: “Cuesbonanio pare medir iz comercis fzacon del cacao y el Desamolin
Socioecondmico
Autor (a): Cardos Alberfo Solomayor Reategul (2023)
Karen Russel Puyo Rojas (2023)
Procedenda: Tarapotn
Adminisiracion: Aplicacidn presencial
Tiempo de aplicacdn: 25 minutos
Ambiio de aplicacion: 105 agriculfores de cacso del distito de San José de Ska
Significacion: El objeto es medr sila dimensiones comencializ acidn delcacao y el
[Desamolio Socipecondmico se relacionan significativamente en el
crecimienta de la region.
o%%* INVESTIGA
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i, Soporte tedrico

Definicidn

Es todo bien gue se encuenira disponible en &
mercado para que cualguier consumidor lo compre
con el propdsito de afender une necesidad o wn
desen

Es el grupo de sctividedes & reveés del cual se
converte ls matens inicial en wn producto feminado
que pueds ser comerdializads y utilizedo por Jos
consumidones

Abarcs todo ef proceso de planificacion y ejecucion
que asegura que e producth se encuenira 8
disposicion en &l sftio y momento adecuado para
sabsthcerls demands del mencado

Comprende &/ proceso mubdimensional gque
implica s mejora del Benestar y calided de vids de
ung sociedsd en su conjunio; buscando forfalecer
[as relaciones ) cohesion ene los indivduos y
comunidades

Es el proceso de mejors y crecimiento sostenible de
Iz economia de unpals o region; buscs la expansion
y diversificacidn de la economia, I8 invesidn en
infreestructura y el fomento de la innovecion para
lograr un mayor bienesfar y prosperidad en I8
sociedad

Area/Escala Subescala
(Warlable) (dimensiones)
Producto
Dimensiones de [a
Comercializacidn del Produccion
Cacao
Distnbucion
Desamolio social
Dimensiones de [a Dresamolio econdmico
Lesamolio
Epcioecondmico
Dresamolio Iaboral

Refiere al proceso de adguinr hebiidades y
experiencs que Je pemmilan acceder &
oporfunidades [abhorales ymejorar su empleahilidsd

5 Bresentacion de instrucclones parm el jueg:

A confinuscdn, & usted b presento el Cuestionano para medir la comerdializ scin del cacao y el dessmolio
socieecontmico elsborado por Carlos Alberip Solomayor Reategui, y Karen Russel Puyo Rojas en el afo 2023
De acuerde con ks siguienies indicadores le soliciio gue califigue cada uno de los tems segin comesponda.

Critero Calificacidn Ind lcador
1. Mo cumple con el crileno El item no es claro.
El item requiere bastanies modifica dones o una
CLARIDAD 2. Bajo Mivel maodiicadon muy grande en el uso de las
El lem - palabras de acuerdo con su significado o por la
Ccomprende ONIENBCIon de estasg.
fadimenie, =) Se requiere una maodi icacion muy especiiica de
decir, su sintscica | 3. Moderado nivel algunos de los Emincs del liem.
y semantica son El ltem ea claro, fiens semantica y sintads
Bdecusdas. 4. Alto nivel Bdecuada.
El ltem no fiene relacion kgica con la dim ension.
1. Mo cumple con & criterio
COHERENCIA |5 Bajo Nivel El item tiene una relacion tangendal A=jana con
Elliem tiene : l|;|1 1 = redacion moderada &
relacion logica con em tiens una m con
la dimensitn o 3. Moderado nivel dimensiin que se esti midiendo.
indicador que estd | 4 ape e El llem se entuentra estd reladonado con la
midiendo. dimensiin que estd midiendo.
El item pueds ser eliminado sin quE Se vea
1. Mo cumple con &l crileno afectada la mediddn de la dimen sibn.
RELEVAMNCIA El item tiene slguna rdevanda, pero ofro ltem
El liem e3 esendal | 2 Baj0 hvel puede estar inchendo ko gue mide &sie.
o importanie, es 3. Moderado nivel El ltem es elafivamenie importanie.
decir debe sar 4. Alto nivel El item e muy relevante y debe ser induido.
incluido.
o%%* INVESTIGA
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Estimado Juez: leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere

FORMATO DE VALIDACION

pertinente.
Variable/categoria:
Primera dimension [ subcategoria:
Objetivos de la dimension:
Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
Ud. cuenta con un proceso de seleccion rguroso para asegurar la 4 4 4
calidad del producto que comercializa? -
Calidad ¢ Realiza pruebas de sabor y aroma para evaluar la calidad de cacao? 4 4 4 -
¢ El producto es clasificado de manera correcta para garantizar su calidad 4 4 4 .
al comprador final?
Etiquetado 4 El producto cuenta con los kilajes correctos para su respectiva venta? 4 4 4 -
¢ Considera usted que el lugar de procedencia donde es sembrado y 4 4 4
Marca cosechado el producto influye en la decision de compra de los -
consumidores finales?
Segunda dimension [ subcategoria:
Objetivos de la dimensién:
Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Observacionas/
Recomendaciones
Tecnologia gau:gnu';dmatecnnbgms avanzadas en la produceion y procesamiento del 4 4 4 R
;Ud. enfrenta escasez de mano de obra calificada en tu plantacién de 4 4 4 R
Mano de obra cacao?
¢ Los agricultores que participan en la produccion del cacao reciben 4 4 4
capacitaciones de especialista para mejorar la calidad del producto? -
iAfectan las fluctuaciones en el precio de la materia pima para su 4 4 4 .
Materia prima y negocio?
maguinaria ¢ Ud. cuenta con las herramientas y procesos correctos para el sembrioy 4 4 4

cosecha del cacao?
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Tercera dimension / subcategoria:
Objetivos de fa dimension:

Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
& Suele acceder a nuevos mercados donde vender su cacao? 4 4 4 -
& Recibe apoyo del gobierno o de organizaciones para la distribucion de 4 4 4
Transporte su producto? -
iBusca mejorar la calidad de su cacao para acceder a mejores 4 4 4
mercados? -
& Cuentas con las herramientas adecuadas para distribuir su materia 4 4 4
prima? -
Embarque ¢ Cuenta con mano de obra suficiente y efidencia para sacar su producto 4 4 4
al mercada? -
Variable/categoria:
Primera dimension / subcategoria:
Qbjetivos de a dimension:
Indicadores tem Claridad | Coherencia | Relevancia Obsarvaciones!
Recomendaciones
¢ En su experiencia como comerciante de cacao, observa mejoras en &l 4 4 4
) bienestar de la poblacion productora de cacao? -
Bienestar de la - - - -
poblacién ¢ Considera que el comercio de cacao es sostenible y contribuye al 4 4 4
bienestarde los agricultores de cacao en comparacion con otras practicas
comerciales?
- , ; Los productores de cacao tienen acceso adecuado a sewicios basicos 4 4 4
& -
Serviclos basicos como atencion médica, educacion y agua potable?
& Considera gue los trabajadores en las plantaciones de cacao cuentan 4 4 4
con una adecuada calidad de vida, en términos de condiciones laborales -
Mivel de vida y de vivienda?
& Ud. tiene la oportunidad de proporcionar una educacion de calidad para 4 4 4

sus hijos?
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Segunda dimensidn / subcategoria:
Objetivos de la dimension:

Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
. ; Ud. ha experimentade un aumento en sus ingresos econdmicos como 4 4 4
e -
Ingresos econdmicos comerciante de 0?
c idad d ¢ Siente que el comercio de cacao le ha permitido acceder a una mayor 4 4 4 .
-apacicad de variedad de bienes y servicios en su vida cotidiana?
adguisicion de bienes y — - n — - —
servicios ¢, Ha tenido un impacto positive el comercio de cacao en el crecimiento de 4 4 4 .
su patrimonio y activos financieros?
¢ Ha experimentado mejoras significativas en su nivel de vida gracias a 4 4 4
Beneficios de las sus actividades como comerdante de cacao? -
inversiones ¢ Considera que sus inversiones en el comercio de cacao han contribuido 4 4 4
a mejorar su calidad de vida? N
Tercera dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:
Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Observacionss/
Recomendaciones
' | ¢Considera que hay una demanda creciente de mano de obra en la 4 4 4
e -
Oportunidad de: rabsjo industria de la produceion y comercio de cacao?
¢ Considera que existen oportunidades para emprender en &l negocio del 4 4 4 .
Oportunidad de cacao?
emprendimiento +Se siente capacitado y preparado para aprovechar oportunidades de 4 4 4 j
emprendimiento en el sector del cacan?
iHa tenido oportunidades de formacion relacionada con  la 4 4 4
Oportunidades de comercializacion de cacao? -
estudio ¢ Considera que el aceeso a laeducacion y capacitacion en el ambito del 4 4 4

cacao es abundante?
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Observaciones: el instrumento presenta suficiencia metodologica

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable despues de comegir [ ] Mo aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez evaluador: Mtro. Carlos Daniel Rosales Bardalez

Especialidad del evaluador: Docente de metodologia de investigacion en la escuela de Pregrado de la UCY

ZZT

Mtro. CPC. Carlos Daniel Rosales Bardalez
MAT. N219-219
052-178750

19 de diciembre de 2023.
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado jusz: Leidy Lucla Méndez Gutiémez
Usited ha sido seleccionado para evaluar & instrumento “Cusstionanio para medir la comercializacitn del cacao
y &l des amollo 5 0C0eC ondmico .

La evalusstn de instrumento es de gran relevancia para lograr gue sea valido yque los resulfados obienidos &

pariir de éste sean uilizades efcientements; sporiando al quehacer paicoldgico. Agradecemos su veliosa
colaboracikon.

1.  Datos generales deljuez

Nombre y apell idos: Mieves del pilar Pizzan Tomanguillo
Grado profesional: Massirla (X) Doctor ()
Area de formaclon académlca: Contablidad y finanzas
Areas de experiencla profesional: 5 afos
Institucion donde labora: CHNL ASESORES SAC

Tiempo de experiencla profesional en

ol drea: Zadahos{ ) MasdeSahos{ X )

Experiencia en Imvestigacion ITematica
(sl comesponds)
Cadigo Oreld It Fiorgidl, CogDOD0 D00 -G 3BT 38

Contabilidad y finanzas

2 Proposito de la evaluacidn:
‘Walidar el contenido del instrumento, por juicio de experios.

3 Datos de la escala
hNombre de la Procha: “Cuesbonano pars medir i comencis iz acon del cacso y ef Desamolio
Eocioecondmico =
Auttor (&) Carips Alberfo Sofomapor Reategul (2023)
Karen Russel Puyo Rojas (2023)
Procedencia: Tarapoto
Administracon: Aplizacidn pre sendial

Tiempo de aplicactn: 2% minufos
Ambito de aplicadén: 105 agricultores de cacao del distito de San José de Ska

Significacitn: El objeto es medr sila dimensiones comencializ scidn del caceo y el

[Desamolo Socioecondmico se relacionan significatiaments en el
crecimiento de [z region.
ooe INVESTIGA

L =~
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Definician

Es todo bien que se encuentra disponible en &
mercado pars que cualquier consumidor ko comp re
can el propdeit de afender una necesidsd o wn
desen

Es el grupo de sciividedes 8 fraves del cual se
conderte [z matera inicial en wn producto ferminado
que pueds ser comercializado y wiilizado por los
consumidores

Abarcs todo el proceso de planificacion y e jecucion
gque ssegua que e producth se encuenira 8
disposicion en el sitio y momento adecusdo para
sansfeceris demands del mencado

Comprende &l proceso  mulbidimensional  que
implica s mejora del benestar y calidad de vida de
uns socieded en su conjunin; buscando forfalecer
Ias relsciones y cohesion enfre los indiwduos
comunidades

Es el proceso de mejors y crecimiento sosienible de
Iz economia de unpai's o region; busca la e pansidn
y diversificecion de s economis, [ invesidn en
infreestructura y el fomento de [s dnnovecion para
lograr un mayor bienesfar y prospendsd en s
socedsd

4, Soporte tedrico
Ares/Escala Subescala
[Variable) (dimensiones)
Froducto
[Dimensiones de 3
Comencializ acidn del Produccidn
Cacao
Distnbucion
Dresamolio social
Dimensiones de [ [Desamolo econdmico
Desarmolio
Eocipscondmico
[Desamolo [Bhoral

Refiere a8/ proceso de adqunr habilidedes y
experiencs gque e permitan  scceder B8
oporfunidades [aborales y mejorar su emplesbiided

5 Presentacién de instrucclones pars el jues:

A continuacion, 8 usted le presenio el Cuestionanio para medir la comerdializacdn del cacao y el desamolio
socipecontmico elaborado por Caros Alberin Solomayor Reategul, y Karen Russel Puyo Rojas en el afo 2023
De scusrdo con bos siguienies indicadores ke soliciio gue califigue cada uno de los ifems segin comesponda.

Crtero Calificacitn Indicador
1. Mo cumple con el crilenio El item mo es claro.
El item reqguiere bastanies modifica dones o una
CLARIDAD 2. Bajo Mivel modiicedon muy grande en el uso de las
El Ilem e palabras de acuerdo con su significado o por la
comprende ordenacion de estas.
fadimenie, &g Sa re guiere una maodi icackon muy espec fica de
decir, su sintsciica | 3. Moderado nivel algunos de los Emincs del liem.
y semantica s El item es claro, fiene semantica y sintaxis
Bdecusiss. 4. Ao nivel Bdecusis,

1. Mo cumple con el crilerio

El item no Siene relacion kgica con la dimension.

COHERENCIA |2 gago hived

Elitem tiens una relacikn tangendal Asjana con

El ltem tiens E‘r’mm
relacitn logica con &m tiene una relacion moderada con la
la dimengion o 3 Moderado dimensiin que s& esia midiendo.
indicador que estd |, .- ‘ El liem se encuentra estd rdadonado con la
mikdismdo. dimension que esta midiendo.
El item pusde ser eliminado sin que se vea
1. Mo cumple con el crilerio afectada la mediddn de la dimen sitn.
RELEVANCIA El item tiens alguna rdevanda, pero ofro ltem
Elliem es esenaal [ Bajo Nvel pueds estarinchnendo logue mide gate. |
o importanie, es 3. Moderado nivel El item es elafivamenie importanie.
deCir debe ser 4. Alto nivel El item es muy relevante y debe ser induido.
INChudo.
%%* INVESTIGA
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FORMATO DE VALIDACION
Estimado Juez: leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere
pertinente.
Variable/categoria:
Primera dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:
Indicadores tem Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
Ud. cuenta con un proceso de seleccion rguroso para asegurar la 4 4 4
calidad del producto que comercializa? N
Calidad ¢ Realiza pruebas de sabor y aroma para evaluar la calidad de cacao? 4 4 4 -
¢ El producto es clasificado de manera correcta para garantizar su calidad 4 4 4 .
al comprador final?
Etiquetado ¢ El producte cuenta con los kilajes correctos para su respectiva venta? 4 4 4 -
¢ Considera usted que el lugar de procedencia donde es sembrado y 4 4 4
Marca cosechado el producto influye en la decision de compra de los -
consumidores finales?
Segunda dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:
Indicadores item Claridad | Coherencia | Relevancia Obaervacionesl
Recomendaciones
Tecnologia gaU:;Du'thatecnnbgms avanzadas en la produccion y procesamiento del 4 4 4 .
& Ud. enfrenta escasez de mano de obra calificada en tu plantacion de 4 4 4 R
Mano de obra Cacao?
;Los agricultores que participan en la produccion del cacao reciben 4 4 4 R
capacitaciones de especialista para mejorar la calidad del producto?
iAfectan las fluctuaciones en el precio de la materia pima para su 4 4 4 .
Materia prima y negocia?
maguinaria ¢ Ud. cuenta con las herramientas y procesos correctos para el sembrioy 4 4 4

cosecha del cacao?
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Tercera dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:

Indicadores ftem Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
¢Suele acceder a nuevos mercados donde vender su cacao? 4 4 4 -
& Recibe apoyo del gobierno o de organizaciones para la distribucion de 4 4 4
Transporte sU producto? -
;Busca mejorar la calidad de su cacao para acceder a mejores 4 4 4
mercados? -
& Cuentas con las herramientas adecuadas para distribuir su materia 4 4 4
prima? -
Embarque ¢ Cuenta con mano de obra suficiente y efidencia para sacar su producto 4 4 4
al mercado? N
Variable/categoria:
Primera dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:
Indicadores ftem Claridad | Coherencia | Relevancia Observacionga/
Recomendaciones
& En su experiencia como comerciante de cacao, observa mejoras en el 4 4 4
) bienestar de la poblacidn productora de cacao? -
Bienestar de la - - - -
poblacitn ¢ Considera que el comercio de cacao es sostenible y contribuye al 4 4 4
bienestarde los agricultores de cacao en comparacion con olras praclicas
comerciales?
" ) ; Los productores de cacao tienen acceso adecuado a sewvicios basicos 4 4 4
& -
Servicios basicos como atencion médica, educacion y agua potable?
& Considera gue los trabajadores en las plantaciones de cacao cuentan 4 4 4
con una adecuada calidad de vida, en términos de condiciones laborales -
Nivel de vida y de vivienda?
& Ud. tiene la oportunidad de proporcionar una educacion de calidad para 4 4 4

sus hijos?
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Segunda dimension / subcategoria:
Objetivos de la dimension:

Indicadores ftem Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
. ; Ud. ha experimentado un aumento en sus ingresos econdmicos como 4 4 4
[ -
Ingresos econdmicos comerciante de 0?
c idad d ¢ Siente que el comercio de cacao le ha permitido acceder a una mayor 4 4 4 .
~apacidad de variedad de bienes y servicios en su vida cotidiana?
adquisicion de bienes y — n - — - —
senvicias ¢ Ha tenido un impacto positivo el comercio de cacao en el erecimiento de 4 4 4 .
su patrimonio y actives financieros?
¢ Ha experimentado mejoras significativas en su nivel de vida gracias a 4 4 4
Beneficios de las sus actividades como comerdarnte de cacao? "
inversiones ¢ Considera gue sus inversiones en el comercio de cacao han contribuido 4 4 4
a mejorar su calidad de vida? -
Tercera dimensién / subcategoria:
Objetivas de la dimension:
Indicadores ftem Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
' | ¢Considera que hay una demanda creciente de mano de obra en la 4 4 4 .
Oportunidad de rabajo industria de la produccion y comercio de cacao?
¢ Considera que existen oportunidades para emprender en el negocio del 4 4 4 .
Oportunidad de cacao?
emprendimiento ;5e siente capacitado y preparado para aprovechar oporturidades de 4 4 4 j
emprendimiento en el sector del cacao?
¢Ha tenido oportunidades de formacidn relacionada con la 4 4 4
Oportunidades de comercializacion de cacao? -
estudio ¢ Considera que el acceso a laeducacion y capacitacion en el ambito del 4 4 4

cacao es abundante?
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Observaciones (precisar si hay suficiencia): Conformidad en la claridad de preguntas.
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez evaluador: Nieves del pilar Pizzan Tomanguillo

Especialidad del evaluador: Contador Publico, Magister en Gestion Publica, Especialista en investigacion cientifica UNMSM.

""" fl et
. N'“&f' 2190

19 de diciembre de 2023.
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