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La presente tesis tuvo por objetivo determinar la influencia de las estrategias de 

Marketing Digital en el emprendimiento de mujeres de un distrito de la Provincia 

de Trujillo 2023; es de tipo básica, de enfoque cualitativo, diseño fenomenológico; 

las categorías de estudio son marketing digital y emprendimiento; el escenario de 

estudio fue el distrito de Víctor Larco Herrera; en cuanto a la metodología, se 

empleó la entrevista como técnica y la guía de entrevista como instrumento de 

recolección de datos, participaron ocho mujeres emprendedoras del distrito. 

Como resultado se obtuvo que, en el distrito de Víctor Larco Herrera, las mujeres 

emprendedoras, con diversas ocupaciones, consideran al Marketing Digital como 

una herramienta indispensable para sus emprendimientos. La capacidad para 

atraer clientes a nivel local e internacional mediante publicaciones virtuales 

actualizadas con recursos multimedia otorga una ventaja competitiva 

significativa. Identifican desventajas en las estrategias de Marketing Digital, como 

la presencia de cuentas falsas y plagio de publicidad, necesidad de actualización 

constante. El diseño de la Propuesta aborda la necesidad de promover el 

emprendimiento femenino mediante estrategias de Marketing Digital en el distrito 

de Víctor Larco Herrera en el contexto empresarial actual.  

Palabras clave: Estrategias de Marketing Digital, emprendimiento, mujeres.

RESUMEN 
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ABSTRACT 

The objective of this thesis was to determine the influence of Digital Marketing 

strategies on women's entrepreneurship in a district of the Province of Trujillo 2023; 

It is basic, with a qualitative approach, phenomenological design; The study 

categories are digital marketing and entrepreneurship; The study setting was the 

district of Víctor Larco Herrera; Regarding the methodology, the interview was used 

as a technique and the interview guide as a data collection instrument, eight 

entrepreneurial women from the district participated. As a result, it was obtained 

that, in the district of Víctor Larco Herrera, women entrepreneurs, with various 

occupations, consider Digital Marketing as an indispensable tool for their ventures. 

The ability to attract customers locally and internationally through virtual publications 

updated with multimedia resources provides a significant competitive advantage. 

They identify disadvantages in Digital Marketing strategies, such as the presence of 

fake accounts and advertising plagiarism, the need for constant updating. The 

design of the Proposal addresses the need to promote female entrepreneurship 

through Digital Marketing strategies in the district of Víctor Larco Herrera in the 

current business context. 

Keywords: Digital Marketing Strategies, Entrepreneurship, women. 




