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Resumen

La investigacion tuvo como objetivo principal analizar la relacion de la ventaja
comparativa y posicionamiento del mercado global de la palta en el periodo de
2001-2021. La metodologia aplicada fue: enfoque cuantitativo; tipo aplicada; disefio
no experimental; longitudinal y ex post facto; de alcance descriptivo, correlacional
y explicativa; la técnica fue de andlisis documental, instrumento la ficha de registro
de datos; asimismo, se utilizaron datos de la Food and Agriculture Organization
(FAO) e International Trade Centre (ITC) por medio de la partida de sistema
armonizado 080440, la muestra fue no probabilistica a conveniencia porque se
tomaron datos estandarizados de 16 paises con informacién completa en todo los
indicadores. El resultado demostré que, existe una relacion significativa entre
ventaja comparativa y posicionamiento del mercado global de la palta en el periodo
de 2001-2021, obteniendo una correlacion positiva perfecta segun el coeficiente de
correlacion de Pearson; asimismo, (1) existe una correlacion positiva fuerte y
significativa entre las exportaciones y el posicionamiento de mercado, (2) las
variables de los factores productivos y el posicionamiento de mercado tienen una
significancia con valores superiores al 0.05 y una correlacion de positiva débil (3)
existe una relacion positiva muy fuerte entre la ventaja comparativa revelada y las
exportaciones; (4) existe una influencia significativa del 96.1% de la VCR sobre las
exportaciones en toneladas. Se concluye que, la VCR y el posicionamiento de
mercado tienen una correlacion positiva perfecta, en el que ambas variables son
altamente dependientes; ademas, se demostrd que los factores productivos no
tienen una influencia significativa en el posicionamiento de mercado y que las
exportaciones de la palta en toneladas alta dependencia de la VCR. Se recomienda
para proximas investigaciones, se enfoqguen en ampliar el andlisis de otros
indicadores que lleguen a interactuar con la ventaja comparativa; asimismo, se
sugiere implementar un modelo predictivo enfocado en el comercio mundial de la
palta.

Palabras clave: Ventaja comparativa, ventaja comparativa revelada,

competitividad, posicionamiento de mercado, exportaciones de palta.
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Abstract

The main objective of the research was to analyze the relationship between
comparative advantage and positioning of the global avocado market in the period
2001-2021. The methodology applied was: quantitative approach; applied type;
non-experimental design; longitudinal and ex post-facto; descriptive, correlational
and explanatory scope; the technique was documentary analysis, data registration
form; also, data from the Food and Agriculture Organization (FAO) and International
Trade Centre (ITC) were used for the population through the harmonized system
item 080440, where the non-probabilistic sample was standardized data from 16
countries with complete information. The result showed that, there is a significant
relationship between comparative advantage and global market positioning of
avocado in the period of 2001-2021, obtaining a perfect positive correlation
according to Pearson's correlation coefficient; also, (1) there is a strong and
significant positive correlation between exports and market positioning; (2) the
variables of productive factors and market positioning have a significance with
values higher than 0.05 and a weak positive correlation; (3) there is a very strong
positive relationship between revealed comparative advantage and exports; (4)
there is a significant influence of 96.1% of RCA on exports in tons. It is concluded
that, RCA and market positioning have a perfect positive correlation, in which both
variables are highly dependent; furthermore, it was demonstrated that productive
factors do not have a significant influence on market positioning and that avocado
exports in tons are highly dependent on RCA. It is recommended for future research
to focus on expanding the analysis of other indicators that interact with comparative
advantage; likewise, it is suggested to implement a predictive model focused on
world avocado trade.

Keyboards: Comparative advantage, revealed comparative advantage,

competitiveness, market positioning, avocado exports.
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l.  INTRODUCCION

La ventaja comparativa revelada (VCR) mide el desempefio y la participacion que
tiene un pais respecto a las exportaciones a nivel mundial que tienen de un bien
(Losada et al., 2017); es decir, la VCR identifica la capacidad que tiene un pais para
producir un bien y exportarlo mundialmente (L6pez y Cerrato, 2021). Por lo tanto,
esta herramienta identifica la relevancia que tiene un producto en las exportaciones
del pais (LOpez et al., 2020); asimismo, permite comprobar si la entrada de un
determinado producto revela ventajas o desventajas (Souza et al., 2018). En este
sentido, la VCR permite saber el nivel de especializacion en las exportaciones de
un pais, haciéndoles saber cuales son las ventajas o desventajas comerciales que
estos poseen con relacidén a otras naciones.

El posicionamiento del producto es la manera de cOmo se promueve y
comunica el producto a los consumidores, creando una impresion Unica y atractiva
(Urbina, 2021); es decir, cuando una empresa entiende las necesidades de sus
consumidores, ofrecen productos con alto valor agregado las cuales se adecuen a
satisfacer sus carencias (Abu y Che Wel, 2022); ademas, el precio suele ser un
componente clave del posicionamiento del producto de una empresa, debido a que
se considera que un precio elevado representa una alta calidad del producto y la
baja calidad se asocia a un precio bajo (Wang et al., 2020). En ese entender, el
posicionamiento del producto es una estrategia muy importante que ayuda a las
empresas a tener una ventaja comparativa en un mercado competitivo, creando
una imagen positiva y diferenciada de su producto.

La palta presenta un posicionamiento en el mercado internacional debido al
reconocimiento por su alto valor nutricional y multiples beneficios para la salud que
han impulsado la gran demanda internacional (Manchego y Mamani, 2019); por lo
que, si no se incentiva la productividad de este fruto, llevaria a una severa pérdida
en el PBI del pais (Portocarrero, 2020); asimismo, se ha identificado que el uso de
la inteligencia competitiva permite prevenir errores que puedan ocasionar pérdidas
comerciales; sin embargo, esta no ha sido muy difundida en las empresas
(Andrade, 2017); ademas, es importante reconocer que se han impuesto mayores
exigencias fitosanitarias para la produccion y comercializacion de alimentos frescos
(Ramos, 2021). Ante lo mencionado, la palta se encuentra posicionada en el

mercado mundial debido a su gran cantidad de nutrientes, igualmente se deben



tener presente las constantes exigencias fitosanitarias y el uso de la inteligencia
competitiva al momento de su comercializacion.

Los paises tienden a comercializar un producto, el cual cuente con
disponibilidad de factores productivos abundantes, es decir, comercializar un
producto que cuente con mayor costo de oportunidad dentro del mercado (Wahyudi
y Maipita, 2018); sin embargo, factores como cambio climatico e innovacién
tecnoldgica ponen en desventaja el proceso productivo de aquellos exportadores
gue no se adapten al cambio, desfavoreciendo su ventaja comparativa de la palta
(Martinez-Arroyo et al., 2022); ademas, la falta de inversion tecnoldgica y poca
especializacién de la mano de obra, limitan la eficiencia y productividad de palta
(Vargas, 2021). En este sentido, cuando un pais no aplica el analisis de la ventaja
comparativa y tampoco realiza el estudio de los factores productivos, presenta
desventajas comerciales, tales como, mayores costes de produccién, poca
especializacién de la mano de obra e incorrecta gestiéon de los recursos naturales.

El analisis del indice de ventaja comparativa revelada (IVCR) de la palta
permite identificar su participacibn en la exportaciones nacionales e
internacionales; el resultado de este andlisis determina el posicionamiento en el que
se encuentra la palta a nivel internacional (Quintanilla, 2021); por esta razon, la
prueba IVCR se elige como método para obtener la informacion a partir del andlisis
y la comparacion (Villegas, 2021); ademas, permitird conocer qué productos son
competitivos en la comercializacion de bienes (Losada et al.,, 2017). En este
sentido, el ICVR es una herramienta importante que permitird conocer la
competitividad que tiene el pais y pueda ayudar a realizar una mejor toma de
decision sobre las politicas comerciales y de desarrollo econémico.

La comercializacion mundial de la palta se encuentra en constante aumento,
esta se ha ido centrando en el primer lugar de su produccion y exportacion (Alfaro
y Pajuelo, 2021); de hecho, las exportaciones de la palta han demostrado un
incremento mundial del 12%, lo cual nos muestra que este producto esta siendo
altamente valorado y conocido mundialmente (Ocola et al., 2019). Un claro ejemplo,
es el caso de México, pues cuentan con una produccion de palta creciente, gracias
a la introduccién de nuevas tecnologias y variedades eficientes, las cuales han
permitido elevar la proporcién de area cosechada, teniendo como resultado en el

afio 2021 una participacion del 21.9% en las exportaciones de palta mexicana a



nivel mundial (International Trade Centre, 2023). En este sentido, el pais mexicano
implement6 el uso de las nuevas tecnologias a través de los afios, lo cual ha
permitido incrementar la comercializacion de la palta y diferenciarse de la
competencia.

La palta esta siendo altamente demandada en los mercados mas exigentes,
donde el Perl se puede considerar uno de los paises exportadores de palta mas
importante a nivel mundial (Chavez, 2019); asimismo, el mercado peruano
mantiene el crecimiento en las exportaciones de palta fresca con aquellos paises
que tienen Tratado de Libre Comercio (TLC) , como Estados Unidos, Paises Bajos
y Espafa (Gordillo et al., 2016); sin embargo, las exportaciones de palta peruana,
se ven afectadas por diferentes factores macroecondémicos que tienen relacion
directa (Salazar, 2020); es decir, ante una disminucién de la produccion nacional,
las exportaciones de palta tendran la tendencia a disminuir. En ese entender, los
TLC y factores macroeconémicos influyen en las exportaciones y en el
posicionamiento de la palta peruana en los mercados internacionales.

La palta es un fruto altamente competitivo en el mercado internacional, sin
embargo, la exportacion de este mismo se ha visto vulnerable debido a la gestion
deficiente de los factores productivos. Este problema radica principalmente en la
inadecuada gestion de los factores de produccion en las regiones de aquellos
paises exportadores y productores de la palta, asimismo, aspectos como la correcta
calidad y cantidad de produccién influyen significativamente en la competitividad
dentro del mercado internacional. Para entender mejor la magnitud de este
problema, es crucial realizar una comparacion entre aquellos paises exportadores
de este fruto los cuales gestionan eficientemente sus factores productivos y
aguellos que no lo hacen, para asi estudiar de mejor manera la ventaja comparativa
que estos poseen e identificar las estrategias mas efectivas de mejora en la gestion
de los factores productivos, fortaleciendo el posicionamiento de la palta en el
mercado global.

En resumen, la ventaja comparativa revelada permite medir el desempefio e
identificar el nivel de especializacion que se tiene en la produccion y
comercializacion de un producto; asimismo, los factores productivos desempeiian
una funcién importante en la competitividad de un bien mediante los procesos de

gestion de recursos naturales, mano de obra e innovacién tecnoldgica; por el



contrario, la mala aplicacion de estos factores genera un desbalance de
comercializacion en la competitividad del producto en el mercado, por esta razon,
se hara uso del indice de ventaja comparativa revelada de Balassa para identificar
la relevancia que tiene el producto en las exportaciones del pais y determinar el
posicionamiento de la palta en el mercado global.

Esta investigacion permitird dar a conocer el resultado de la ventaja
comparativa de la palta y su posicionamiento en el mercado internacional en el
periodo 2001-2021, tomando en cuenta que esta fruta cuenta con una fuerte
competencia a nivel mundial. De acuerdo a la problemética, se plantea la pregunta
general: ¢ Cual es la relacién entre la ventaja comparativa y el posicionamiento del
mercado global de la palta en el periodo 2001-20217? y se determina las siguientes
preguntas especificas: (1) ¢Cual es la relacion entre las exportaciones y el
posicionamiento del mercado global de la palta en el periodo 2001-2021? (2) ¢ Cual
es la relacion entre los factores productivos y el posicionamiento del mercado global
de la palta en el periodo 2001-2021? (3) ¢Cual es la relacién entre la ventaja
comparativa revelada y las exportaciones del mercado global de la palta en el
periodo 2001 - 20217? (4) ¢ Cual es la influencia de la ventaja comparativa revelada
en las exportaciones del mercado global de la palta en el periodo 2001 - 2021?

La investigacion tiene como objetivo analizar la ventaja comparativa de la
palta y su posicionamiento en el mercado global desde una perspectiva teérica y
econOmica para llegar a comprender los factores que influyen en la competitividad
del producto; asimismo, se aplicara el indice de ventaja comparativa revelada
propuesto por Balassa, el cual, permitira identificar los beneficios econémicos de la
exportacion de palta y su contribucién a la balanza comercial de los paises
exportadores, siendo ello informacién relevante para las empresas exportadoras de
este tipo de cultivos. Ademas, esta investigacion proporcionara una base tedrica
para futuros estudios que validen y complementen los resultados obtenidos.

Por otro lado, la investigacién también cuenta con una justificacién practica,
donde el analisis realizado de la ventaja comparativa revelada de la palta permitira
a los agroexportadores interesados en incursionar en el mercado de este fruto,
identificar las oportunidades de inversion y desafios que han surgido en el
escenario internacional; asimismo, con los resultados obtenidos se podra analizar

la influencia de los factores productivos y motivar a las empresas agroexportadoras



a invertir en tecnologia para mejorar el rendimiento y eficiencia de los factores de
produccion dentro del cultivo de este bien.

Respecto a lo mencionado anteriormente, la ventaja comparativa es una
herramienta que permite identificar cual ha sido el desempefio de determinados
productos en las exportaciones nacionales y mundiales; con ello, se puede analizar
cual ha sido la ventaja comparativa de la palta y su posicionamiento en el mercado
internacional. En este sentido, la investigacion tiene como objetivo general: analizar
la relacion de la ventaja comparativa en el posicionamiento de mercado global de
la palta en el periodo de 2001-2021 y se determinan los siguientes objetivos
especificos: (1) Analizar la relacion entre la exportaciones y el posicionamiento del
mercado global de la palta en el periodo 2001-2021; (2) Analizar la relacién entre
los factores productivos y el posicionamiento del mercado global de la palta en el
periodo 2001-2021; (3) Analizar la relacion entre la ventaja comparativa revelada y
la exportaciones del mercado global de la palta en el periodo 2001 — 2021; (4)
Analizar la influencia de la ventaja comparativa revelada en las exportaciones del
mercado global de la palta en el periodo 2001 - 2021.

Segun lo explicado, se plantea la hipétesis general: La ventaja comparativa
se relaciona significativamente con el posicionamiento del mercado global de la
palta en el periodo 2001-2021 y se determinan las siguientes hipotesis especificas:
(1) Las exportaciones se relacionan significativamente con el posicionamiento de
mercado global de la palta en el periodo 2001-2021; (2) Los factores productivos se
relacionan significativamente con el posicionamiento de mercado global de la palta
en el periodo 2001-2021; (3) La ventaja comparativa revelada se relaciona
significativamente con las exportaciones del mercado global de la palta en el
periodo 2001 - 2021; (4) La ventaja comparativa revelada influye significativamente

en las exportaciones del mercado global de la palta en el periodo 2001 - 2021.



ll. MARCO TEORICO

Antecedentes

La investigacion cuenta tanto con antecedentes internacionales como nacionales
en relacion con el analisis de la ventaja comparativa, que brindan un aporte tedrico.

Nicolas y Favila (2019) tuvieron como objetivo analizar la competitividad de
la exportacién del limén mexicano hacia el mercado europeo, especificamente a
Paises Bajos; utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio: longitudinal; técnica:
analisis de datos, indicadores analizados: ventaja comparativa revelada y
competitividad del producto en el mercado mencionado. Resultados: México y
Argentina presentan ventajas comparativas equiparables; asi también, existe un
aparente estancamiento de las ventajas de Espafa, lo que sugiere que el limon
mexicano amplie su participacion en el mercado europeo. Conclusiones: México ha
aplicado correctamente su plan estratégico de exportacion, logrando posicionar sus
productos como los mas competitivos en el mercado internacional; ademas, el
estancamiento de la produccibn de Espafia incide positivamente en la
competitividad del limén mexicano.

Villegas (2021) tuvo como objetivo identificar la posicion competitiva del
aguacate mexicano en relaciéon a los paises de Estados Unidos, Canada, Espafia
y Paises Bajos en los afios 2001 a 2019; utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio
longitudinal de andlisis de datos; técnica, ventaja comparativa revelada y
competitividad de los paises estudiados en relacion al aguacate. Resultados: El
aguacate mexicano presenté un alto grado de competitividad; a través del indice de
ventaja comparativa de Balassa, México tuvo una ventaja comparativa hacia
Canada, Paises Bajos, Espafia de 18 a 6 afios; sin embargo, con Estados Unidos
solo tiene 1 afio; por otro lado, el indice de VCR de Vollrath indica que México,
Canada, Espafia y Paises Bajos tuvieron un VCR de 18 a 10 afios; y Estados
Unidos no presenté VCR. Conclusiones: Dentro del estudio de 18 afios, México
destaco por poseer una VCR en 3 de los 4 paises seleccionados, siendo Estados
Unidos el pais que no presenta una significativo VCR.

Ramirez-Padron et al. (2020) tuvieron como objetivo analizar la ventaja
comparativa y competitividad de la fresa mexicana; utilizaron el enfoque
cuantitativo, disefio longitudinal de andlisis de datos; técnica, ventaja comparativa

revelada y competitividad en los mercados importadores. Resultados: La fresa



mexicana posee ventajas comparativas y es competitiva, lo que explica el
posicionamiento de México dentro los principales exportadores de fresa a nivel
global. Conclusiones: México se considera un exportador mundial de fresa
importante, entre sus principales socios comerciales destacan Estados Unidos,
Canaday en el mercado europeo, Paises Bajos, siendo Estados Unidos el principal
que pais que se destinan las exportaciones.

Cruz (2021) tuvo como objetivo analizar qué factores determinan la
competitividad del aguacate mexicano considerando la ventaja comparativa
revelada especificamente en el mercado estadounidense; utilizaron el enfoque
cuantitativo, disefio longitudinal de analisis de datos; técnica, indice de ventaja
comparativa revelada y variables econdmicas. Resultados: México tiene un exceso
de produccién de aguacate y tiene una alta capacidad exportadora logrando
competitividad en el mercado mundial; ademas, se identifica a Estados Unidos,
Canadéa y Japon como principales socios comerciales. Conclusiones: De 1995 al
2019, México ha tenido un crecimiento continuo respecto a su produccién y
comercio internacional de aguacate; ademds, el indicador de transabilidad
demostrd que existe un exceso de oferta que permite satisfacer el mercado interno.

Delgado (2019) tuvo como propdsito conocer la competitividad y principales
determinantes del jitomate mexicano en el mercado de la unién europea en el
periodo 1990 - 2016; utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio longitudinal de
andlisis de datos; técnica, ventaja comparativa de Balassa, Vollrath y Yu et al.
Resultados: México present6 un alto nivel de VCR en los afios de 1990 a 2016, y
afirm6é que el mercado europeo es atractivo para comercializar el jitomate,
principalmente en paises como Bélgica, Francia y Paises Bajos. Conclusiones:
México tiene una alta ventaja comparativa en la Union Europea debido a la amplia
demanda del jitomate mexicana, asimismo, se encuentra beneficiado por los
acuerdos internacionales que tienen con los paises miembros.

Soto y Vasquez (2021) tuvieron el objetivo de determinar la competitividad
del comercio internacional de la granadilla peruana en el periodo 2016 - 2020;
utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio longitudinal de analisis de datos; técnica,
ventaja comparativa revelada. Resultados: Perd obtuvo un indice de ventaja
comparativa revelada de 0.736 y se evidencié que las exportaciones de granadilla

han incrementado ascendentemente. Conclusiones: Peru para lograr posicionarse



en el mercado debe priorizar la calidad y el buen servicio y precio de su producto,
asimismo para seguir incrementando sus exportaciones debe mejorar su capacidad
productiva.

Ore y Olértegui Lopez (2021) tuvieron como objetivo determinar el tipo de
estructura de mercado de la industria pesquera y su ventaja comparativa revelada,
utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio longitudinal de analisis de datos; técnica,
ventaja comparativa revelada y el indice de Herfindahl-Hirschman (IHH).
Resultados: Los resultados del indice de VCR para la harina y el aceite de pescado
fueron mayor a 1, deduciendo que estos productos presentan ventaja comparativa.
Conclusiones: La industria pesquera peruana ha presentado una concentracion
moderada de acuerdo con el IHH, ademas, productos como el aceite y harina de
pescado son competitivos en el mercado internacional.

Garcia y Morales (2018) tuvieron el objetivo de determinar las ventajas
comparativas reveladas de los productos agroexportables peruanos en el 2016;
utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio longitudinal de analisis de datos; técnica,
ventaja comparativa revelada y las exportaciones agropecuarias no tradicionales
peruanas. Resultados: Los productos agroexportables que presentaron mayor
cantidad de volumen exportado durante el 2016 fueron las uvas, mangos, bananas
y esparragos; asimismo, la uva presenté mayor IVCR con un resultado de 2.517.
Conclusiones: Pera fue uno de los mayores exportadores de uvas y mangos frescos
durante el 2016; ademas, se debe aplicar este indice de ventaja comparativa
revelada en otros sectores para proponer politicas que favorezcan una mayor
especializacion en la produccion.

Apaza y Riguelme (2022) tuvieron como objetivo analizar la ventaja
comparativa y competitiva de la uva y palta producida y exportada de la region
Arequipa en el periodo 2010-2019; utilizaron el enfoque cuantitativo, disefio
longitudinal de analisis de datos; técnica, el indice de ventaja comparativa revelada
normalizada. Resultados: Existe una correlacion fuerte, donde la palta y uvas
presentan ventajas comparativas y competitivas en los principales mercados
internacionales como: Estados Unidos, Paises Bajos, Corea del sur y Espafia.
Conclusiones: Estados Unidos representa el mercado de destino mas importante

para la exportacion de uva y palta arequipefia; ademas, la regién debera seguir



fomentando las exportaciones a los mercados mencionados y diversificar su
exportacion a otros paises dados por los TLC que tiene el Pera.

Castillo y Hilarién Prado (2020) tuvieron como objetivo analizar la influencia
de los determinantes de las exportaciones peruanas de cacao y su efecto en su
competitividad en el periodo 1989 - 2018; utilizaron el enfoque cuantitativo-
descriptivo, disefio longitudinal de andlisis de datos; técnica, Método de Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCO) y Ventaja Comparativa Revelada. Resultados: Las
exportaciones de cacao en grano peruano en el periodo analizado presenta una
influencia significativa por la produccion nacional del producto, evidenciando la
relacion directa entre la exportacion y produccion. Conclusiones: Peru cuenta con
especializacion en la exportacion de cacao en grano, logrando asi tener una ventaja
comparativa frente a los competidores.

Teorias relacionadas

En la presente investigacion se mencionan las bases tedricas que sirven para
contextualizar las variables presentadas como ventaja comparativa Yy
posicionamiento de mercado, por lo tanto, la investigacion tiene el siguiente
sustento tedrico:

Teoria de la variable ventaja comparativa

Paniagua y Arrieta (2022) indicaron que, la ventaja comparativa se refiere a la
especializacion que se da en la produccién y exportacion de los sectores
econdmicos del pais, es decir, que impulsan la especializacién en aquellos factores
gue poseen en abundancia, como son los recursos naturales, capital y la fuerza de
trabajo. Ademas, Gémez - Plana (2021) mencioné que, dentro de la ventaja
comparativa influye la productividad que tiene un pais y las dotaciones de factores
relativa en bienes que se producen con mayor intensidad, es decir, en las regiones
donde se producen bienes a menores costos y mayor intensidad, llevan a una
mayor especializacion en el producto. En este sentido, en esta investigacion se
tomaran como dimensiones: (1) factores de produccion y (2) productividad.

Heredia y Huarachi (2009) sostuvieron que, la ventaja comparativa revelada
permite cuantificar las exportaciones y competitividad de un producto en el mercado
internacional; asimismo, determinan que la oferta exportable llega a ser competitiva
debido a ventajas naturales como el suelo y el clima; también, la tecnologia y

gestion de recursos naturales determinan el posicionamiento de un determinado



producto en el mercado global. Por otro lado, Cerda et al. (2008) mencionaron que,
la dotacion de factores llega a definir la ventaja competitiva de un producto; tales
factores son la tecnologia y capacitacion de la mano de obra en el proceso de
produccion. En este sentido, en esta investigacion se tomaran como dimensiones:
(1) competitividad y (2) factores productivos.

Losada et al. (2017) mencionaron que, el indice de VCR mide el desempefio
de las exportaciones de un pais por sectores; este se evalla por la participacion de
un pais en las exportaciones mundiales de un producto dividido por su misma
participacion mundial total. Es decir, se explica de manera detallada los indicadores
empleados para lograr identificar la potencialidad exportadora de los productos
estudiados, de esta manera se conoce la competitividad del bien nacional al
analizar la ventaja comparativa de los paises y se mide los datos de comercio. En
este sentido, en esta investigacion se tomaran como dimensiones: (1)
competitividad y (2) indice de ventaja comparativa revelada.

Salgado et al. (2022) sostuvieron que, la ventaja comparativa cuenta con
factores determinantes como climas 6ptimos y eficientes terrenos agricolas para la
produccién; asimismo la ciencia e innovacién son determinantes en la cadena
productiva del entorno agropecuario; por otro lado, Solano (2020) menciondé que,
los factores de produccion son la variable que hace la diferencia en la ventaja
comparativa debido a que influyen en el costo de oportunidad, es decir, producir un
bien pero con menor costo que le competencia. En este sentido, en esta
investigaciéon se tomardn como dimensiones: (1) factores de produccion y (2)
competitividad.

Melendez et al. (2018) mencionaron que, la productividad y competitividad
de un producto esta determinada por factores relacionados a la ventaja natural,
como la localizacion geogréfica, condiciones climaticas y tipo de suelo; también,
factores en relacion a las mejoras tecnoldgicas, como la innovacion en el proceso
productivo también influyen en la ventaja competitiva de un bien. Por otro lado,
Garcés Cano (2015) consider6 que, el trabajo es un factor productivo muy
importante dentro de la ventaja comparativa revelada, debido a que este refleja de
manera directa la especializacion productiva en relacion a la mano de obra

especializada. En este sentido, en esta investigacion se tomaran como
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dimensiones: (1) factores de produccién, (2) competitividad y (3) especializacion
productiva.

Teoria de la variable posicionamiento de mercado

Petrauski et al. (2012) indicaron que, el calculo de la posicion relativa de mercado
muestra el posicionamiento que tiene un pais en el mercado global de un
determinado producto; es decir, se enfoca en demostrar la competitividad
internacional de un producto calculado a base de valores de exportacion; ademas,
mencionan que es de gran relevancia realizar el analisis de estos indicadores para
construir estrategias competitivas orientadas a mejorar la participacion de un
producto en el mercado internacional. Por otro lado, Espinoza et al. (2020)
mencionaron que, para lograr un buen posicionamiento en el mercado se debe
establecer una gestion estratégica en los objetivos a corto y largo plazo. En este
sentido, en esta investigacion se tomaran como dimensiones: (1) competitividad y
(2) valor de exportacion.

Aro y Chaviano (2010) mencionaron que, el posicionamiento se refiere a la
posicion y percepcion que ocupa un producto en la mente del consumidor;
asimismo, los clientes valoran el precio y calidad que ofrecen y realizan la
comparacioén con los productos comercializados por otros paises exportadores. Por
otro lado, Rodriguez (2019) sostuvo que, el posicionamiento es la diferenciacion y
percepcion que tienen los clientes en la mente de cierto producto en comparacion
de los competidores, ademas, indica que la calidad-precio son factores que influyen
al momento de lograr un posicionamiento en el mercado de destino. En este
sentido, en esta investigacion se tomaran como dimensiones: (1) exportaciones y
(2) paises exportadores.

Enfoques conceptuales

indice de ventaja comparativa revelada (IVCR)

Ramirez Padrén et al. (2020) indicaron que, el IVCR puede adoptar tanto valores
positivos como negativos, de esta manera, refleja la posicion competitiva de un pais
con un producto especializado comercializado dentro del mercado internacional.
indice de ventaja comparativa revelada de Balassa

Heredia y Huarachi (2009) sefialaron que, con el concepto de indice de ventaja
comparativa revelada de Balassa (1965) tiene como propdésito indicar que las

ventajas comparativas entre paises pueden manifestarse a través de su flujo
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comercial de mercancias. El intercambio de bienes refleja los costos relativos y
evidencia las diferencias existentes entre las naciones.

Competitividad (indice de competitividad)

Mufioz et al. (2021) comenté que, la competitividad es la capacidad que toda
empresa posee para alcanzar una posicion competitiva favorable con los
competidores y asi obtener un mejor desempefio. En este sentido, se tomara el
indice de competitividad de los paises que cumplan con los indicadores del estudio.
Factores productivos

Wahyudi y Maipita (2018) indicaron que, los paises tienden a exportar fuertemente
aquellos bienes cuya disponibilidad de sus factores de produccién son abundantes,
es decir, que prefieren comercializar un producto que cuente con un mayor costo
de oportunidad.

Innovacion Tecnolégica (Rendimiento)

Bianco (2020) comentd que, las innovaciones no solo constan de maquinarias e
insumos, sino también en la adquisicibn de conocimiento que deben tener los
agricultores. En este sentido, en este indicador se tomara en cuenta el rendimiento
en la produccién, es decir, kilogramos y/o toneladas por hectarea.

Mano de Obra (Area cosechada)

Para Solano (2020) la mano de obra es un elemento que comprende la aportacion
del trabajo mensual relacionandolo a la produccion mensual por un individuo, este
depende mucho de su importancia, eficiencia, naturaleza y situacion operativa a la
actividad economica. En este sentido, en este indicador se tomara en cuenta las
hectareas cosechadas.

Ventaja Natural (Produccion total en Tn)

Para Lugo-Morin (2018) la ventaja comparativa es un atributo estratégico para la
biodiversidad, la cual puede ser considerada para el disefio e instrumentacién para
un modelo en desarrollo que apoye el conocimiento derivado de los recursos
naturales que existen. En este sentido, se tomara como indicador la produccién
total de la fruta, cuantificando en toneladas.

Exportaciones

Para Chu y Mantilla (2017) la exportacion representa cualquier bien o servicio que
es enviado fuera del territorio nacional, los cuales se llevan bajo varias condiciones

especificas exigidas.
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Exportaciones (Valor FOB)
Para Reyes y Avila (2019) la funcién del valor FOB en las exportaciones se hace
uso por medio de los exportadores para con todos sus productos.
Exportaciones (Valor Tn)
Aguilar (2015) comenta que, para poder desarrollar exportaciones, se procede a
realizar un estudio, donde consiste primero en analizar el comportamiento de las
exportaciones en toneladas y pasar a ser evaluado el desenvolvimiento de tales
exportaciones en dolares.
Participacion de paises productores
Campos et al. (2020) comentaron que, la participacion de los paises exportadores
es importante para el intercambio de comercio internacional, pues facilita la
relajacion de las barreras.
Principales paises exportadores
Segun Rojo (2022) los paises exportadores representan un gran elemento para
ganar mayor participacion en el mercado mediante un producto altamente
demandado y comercializado mundialmente
. METODOLOGIA
3.1 Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion
La investigaciéon fue de tipo aplicada, pues se aplicaron los conocimientos
adquiridos para conocer la realidad del sector productivo (Vargas Cordero, 2009);
ademas, se utilizo el enfoque cuantitativo debido a que, se enfoca en recolectar
datos de manera légica y secuencial (Otero, 2018); asimismo, el tipo de
investigacion es correlacional, donde busca saber cudl es el comportamiento de
una variable con otra variable correlacionada y medir la relacion que existe entre
las mismas (Arias y Covinos, 2021) por lo que, este tipo de investigacion se
caracteriz6 por la recopilacion, analisis de datos, interpretacion y descripcion de
resultados a un estudio, la cual, deberia contener como minimo datos estadisticos
descriptivos 0 alguna herramienta estadistica inferencial (Herbas Torrico et al.,
2021); también la investigacion tuvo un alcance descriptivo, donde se describen
las propiedades y caracteristicas importantes del fenomeno estudiado (Hernandez
et al., 2014), asimismo, la investigacién fue de tipo explicativa, ya que, tuvo como

objetivo proporcionar una explicacion sobre la relacion entre dos variables, se
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caracteriza por su alta estructuracion y su estrecha conexion con la
experimentacion (Cifuentes Mufioz, 2019).

En este sentido, el proyecto serd del tipo de investigacion cuantitativa,
puesto que, se tomaran datos recolectados por medio de las plataformas:
International Trade Centre (ITC) y Food and Agriculture Organization (FAO).
Asimismo, para el estudio se realizé el analisis de las exportaciones de la partida
sistema armonizado 080440 que representa a la palta fresca en el periodo 2001-
2021. Los datos recopilados seran usados para calcular la ventaja comparativa
revelada.

3.1.2 Disefio de investigacion

Se utilizé el disefio no experimental porque no se realizé experimentos, es decir, no
se busca cambiar la situacion de la poblacidn, solo se realiza un diagnostico de este
mismo (Calua Cueva et al., 2021); asimismo, este proyecto se reconocié como un
estudio longitudinal, puesto que, existe evidencia documentada en el tiempo actual
de cada uno de los componentes de la investigacion (Talavera et al., 2019). En este
sentido, el disefio de investigacion no experimental longitudinal se utilizé6 para
estudiar los efectos que tienen la variable independiente, sobre la dependiente;
debido a que no existirA manipulacion de ninguna variable, Unicamente se
analizaran el comportamiento y fendmenos de dichas variables con informacion
actual.

Asi también, se aplicé el disefio de investigacion ex post-facto, que se
considera la busqueda sisteméatica donde no se tiene manipulaciéon de las variables
porque ya acontecieron sus manifestaciones (Gordillo et al., 2010).

3.2 Variables y operacionalizacion
En la presente investigacion se trabajaron dos variables, siendo la primera una
variable independiente y la segunda una variable dependiente.

La ventaja comparativa es considerada la variable independiente, esta
variable mide el desempefio de las exportaciones de un pais por sectores para
lograr identificar la potencialidad exportadora de los productos estudiados (Losada
et al., 2017); por otro lado, la variable dependiente es el posicionamiento de
mercado, donde se hace una gestion estratégica en los objetivos a corto y largo

plazo para lograrlo (Espinoza et al., 2020).
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La definicion operacional facilita el proceso de medicién y observacion, lo

cual ayuda a que la definicion sea mas precisa y confiable, siendo esto necesario

para llevar un buen término de la investigacion (Bauce et al., 2018).

Tabla 1

Variable Independiente

Variable Dimensiones

Indicadores

indice de ventaja
comparativa revelada

Ventaja comparativa

Factores Productivos

indice de ventaja
comparativa revelada de
Balassa

indice de Competitividad

Innovacion tecnoldgica
(Rendimiento)

Mano de Obra (Area
cosechada)

Ventaja Natural
(Produccién Tn)

Nota. Elaboracién propia
Tabla 2

Variable Dependiente

Variable Dimensiones

Indicadores

Exportaciones

Posicionamiento de
mercado

Participacion de paises

exportadores

Exportaciones (valor
FOB)

Exportaciones
(toneladas)

Principales paises
exportadores

Nota. Elaboracion propia
3.3 Poblacion, muestra y muestreo
3.3.1 Poblacion

La investigacién consider6 como poblacion los datos brindados por la plataforma

International Trade Centre (ITC), y Food and Agriculture Organization (FAO) de las

exportaciones e importaciones anuales de la palta con la partida de sistema
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armonizado 080440, la cual representa al grupo de aguacates o palta fresca a nivel
mundial.

3.3.2 Muestra
Se consideraron las exportaciones anuales en toneladas y valor en los ultimos 20
afos de la palta con la partida de sistema armonizado 080440, en un periodo de
afno del 2001 hasta el 2021.

3.3.3 Muestreo
En la investigacion se tomé como muestreo no probabilistico los resultados de las
exportaciones de la palta con la partida 080440 en el periodo 2001-2021,
posteriormente se realizé la comparacion con las exportaciones de otros paises. El
tamafio de muestreo es de acuerdo a la cantidad 16 de paises exportadores de
palta, las cuales contaban con los datos completos.
3.4 Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos
La técnica que se empled en esta investigacion es el andlisis de datos, donde se
reviso la recoleccion de informacion, estos se acomodan acorde a las variables de
estudio para reducir el margen de error al trabajar con datos que no correspondan
(Pena, 2017).

La informacion fue recolectada a través de diversas fuentes confiables que
brinden datos estadisticos de la partida consultada a través de institutos y portales
como International Trade Centre (ITC), y Food and Agriculture Organization (FAO).
Una vez seleccionado los datos se procedié a registrar la informacién en una ficha
de datos o ficha de registro, la cual serd elaborada por los autores, donde se
tomaron en consideracion las variables y dimensiones para recolectar informacién
selectiva y detallada.

Asimismo, se aplicé la medida estadistica de la correlacion de Pearson, que
permiti6 determinar si las variables se encuentran relacionadas a través de la
regresion lineal y permite confirmar la validez de la hipétesis (Dagnino, 2014).

3.5 Procedimientos

En la presente investigacidon se procedié a recaudar todo tipo de informacién
necesaria de articulos y libros principalmente, que proporcionen confiabilidad de
sus datos estadisticos e informativos; posteriormente, los datos fueron aplicados
mediante la formula de indice de ventaja comparativa revelada de Balassa (1965)

para identificar la competitividad de la palta nivel global en aquellos paises
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productores; ademas, se aplicé la férmula de posicion relativa del mercado para

hallar el posicionamiento de la palta a nivel mundial. La informacion recolectada se

registro en la ficha de andlisis de datos para su posterior estandarizacion; con la

informacion estandarizada se traslado al SPSS donde se analizaron los datos y

donde se determind la correlacion estadistica de Pearson.

3.6 Método de analisis de datos

Los datos recolectados en las plataformas de International Trade Centre (ITC), y

Food and Agriculture Organization (FAO) fueron analizados por medio de la férmula

del indice de ventaja comparativa revelada por Balassa (1965).

|
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Donde:

VCRB;; = indice de ventaja comparativa revelada de Balassa del producto (;) en el

pais (1)

Ej; = exportaciones del producto (j) en el pais (1)
E; = exportaciones del producto (j)

E; = exportaciones totales del pais (/)

F = exportaciones mundiales

Ademas, con la informacion recolectada se aplica formula del indice de

posicion relativa en el mercado (PRM) para medir el posicionamiento de

determinado pais en el mercado internacional de la palta.
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Donde:
PRMJF = indice de posicion relativa del mercado del afio "'y pais "/’

“wn “

ij = valor de las exportaciones del producto “/’, pais “/’ y afio “¢’

“w “

Ml-tj = valor de las importaciones del producto “/, pais “/’ y afio “¢

X}, = valor de las exportaciones del producto “/’, mundo “w” y afio “#

[l

M}, = valor de las importaciones del producto “/’, mundo “w” y afio “¢#'
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3.7 Aspectos éticos

En la presente investigacion titulada “Ventaja comparativa revelada de la palta y su
posicionamiento en el mercado global 2001-2021” se consider6 como aspectos
éticos la confiabilidad entre los investigadores, puesto que, toda la informacion
recaudada por los investigadores en este proyecto de investigaciéon ha sido
estrictamente vigilada. Asimismo, se tomé como valor ético principal la honestidad,
debido a que se respetd toda la informacién brindada por autores para ser
referenciada en la investigacion, desarrollando una actividad de manera
transparente en el proceso.

Ademas, se respet6 el porcentaje de similitud por debajo del 20% en el
programa de anti plagio Turnitin, proporcionando la confiabilidad y veracidad de
resultados de los datos recopilados durante el desarrollo de la investigacion,
respetando asi lo establecido por: Cédigo de ética UCV N°0470-2022, la version 1
y la actualizada.
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IV. RESULTADOS

Andlisis descriptivo

La informacidon recolectada de International Trade Centre (ITC), y Food and
Agriculture Organization (FAO) las cuales fueron insumos para el analisis de
acuerdo con las variables; asimismo, la aplicacién de indicadores de ventaja
comparativa revelada (VCR) y de posicion relativa de mercado (PRM), los cuales
fueron normalizados a través del logaritmo natural utilizando el Ms Excel debido a
gue los datos no presentaron una distribucion normal.

En la tabla 3, se aprecia la cantidad de 16 paises que fueron elegidos al
obtener los datos completos en todos los indicadores. El indicador “rendimiento”,
fue considerado como parte del factor productivo de innovacién tecnoldgica; puesto
que, dentro de este factor corresponden las maquinarias, insumos y conocimiento
de los agricultores en la produccion (Bianco, 2020); los datos obtenidos por la
plataforma del Food and Agriculture Organization (FAO) revelaron la cantidad de
1000 g/ha, posteriormente se convirtio los datos en kg/ha y se procedioé a normalizar
los resultados. Segun los datos obtenidos en este indicador, Indonesia muestra un
rendimiento mayor que el resto con un 0.802 kg/ha; puesto que, la estacionalidad
(noviembre) de la siembra influye marcadamente en la produccion para Indonesia,
sin embargo, para obtener rendimientos maximos en el cultivo, la siembra debe
efectuarse en el mes de abril, de esta manera se obtienen mejores resultados de
rendimiento de produccion en Indonesia (Toro y Atlee, 1981).

En relacion al indicador “area cosechada”, fue considerada como parte del
factor de mano de obra, puesto que, comprende el trabajo realizado por los
agricultores para obtener una constante y eficiente produccién (Solano, 2020); los
datos obtenidos por la plataforma del Food and Agriculture Organization (FAO)
revelaron la cantidad de hectareas producidas de los paises anualmente y se
procedio a normalizar los resultados. Segun los datos obtenidos en este indicador,
México muestra mayor area producida en sus siembras que el resto con un 3.319
ha; debido que, México cultiva aproximadamente 22 millones de hectareas por afio,
por lo que, el sector agricola es una de las principales bases econdmicas del pais
(Sorzano y Acosta, 2020).

El indicador “produccion”, fue considerado como parte del factor de ventaja

natural; puesto que, se considera como un atributo estratégico que reconoce la
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biodiversidad del pais que permite tener una produccién abundante (Lugo-Morin,
2018); los datos obtenidos por la plataforma del Food and Agriculture Organization
(FAO) revelaron la cantidad en valor de toneladas y se procedié a normalizar los
resultados. Segun los datos obtenidos en este indicador, México muestra mayor
produccioén de la palta en comparacion al resto de paises con un 3.419 Tn; debido
que, el 38% de la produccion mundial del aguacate tiene lugar en México, siendo
considerado como el principal exportador a nivel mundial con el 12% de produccion
de esta fruta (Gutiérrez-Contreras et al., 2010).

El indicador “exportaciones” fue considerado como parte del factor de la
variable posicionamiento de mercado; puesto que, consiste en analizar las
exportaciones de palta (Aguilar, 2015); los datos obtenidos por la plataforma del
Food and Agriculture Organization (FAO) revelaron la cantidad de exportaciones
realizadas en toneladas y se procedioé a normalizar los resultados. Segun los datos
obtenidos en este indicador, México muestra mayor indice de exportacion de la
palta en comparacion al resto de paises con un 12.893 Tn; puesto que, en el
contexto internacional, la produccion del aguacate mexicano sobresale siendo el
ndmero uno, la cual aporta en mas del 45% de exportaciones a nivel mundial (Lopez
et al., 2020).

El indicador

“I'

ndice de competitividad” fue considerada como parte del factor
de la variable de ventaja comparativa; puesto que, se comprende la capacidad de
una empresa para lograr ser competitiva en el mercado y tener un mejor
desempeiio (Mufioz et al., 2021) los datos obtenidos por la plataforma del Food and
Agriculture Organization (FAO) revelaron el indice competitivo de cada pais y se
procedié a normalizar los resultados. Segun los datos obtenidos en este indicador,
México muestra mayor indice de competencia de la palta en comparacion al resto
de los paises con un 4.414; debido que, las caracteristicas como el alto gasto
energético para la produccioén del fruto, la participacion de los variados nutrientes y
el balance enddgenos de hormonas como las giberelinas, son factores para la
explicacion del crecimiento de competencia que tiene el aguacate mexicano
(Rebolledo y Romero, 2011).

En el indicador “ventaja comparativa revelada”, se aplicé la formula del indice
de ventaja comparativa revelada (IVCR) propuesto por Balassa; puesto que, tiene

la finalidad de indicar cual es la posicidon competitiva de determinado pais respecto
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a la comercializacién de un producto en especifico en el mercado internacional
(Ramirez Padron et al.,, 2020); se utilizaron los datos de las exportaciones
mundiales de la palta por pais, el cual, fueron aplicados por medio de la férmula del
IVCR con los datos obtenidos por la plataforma del International Trade Centre (ITC)
y se procedi6 a normalizar los resultados. Segun los datos obtenidos en este
indicador, México muestra mayor ventaja comparativa en comparacion al resto de
los paises con un 20.464; debido que, se refleja que hay un superavit en el comercio
del aguacate en México, mostrando que cuentan con una ventaja comparativa en
los intercambios comerciales con el resto del mundo con el cultivo de esta fruta
(L6pez et al., 2020).

En el indicador “posicionamiento de mercado”, se aplico la formula de la
posicion relativa del mercado (PRM); puesto que, se busca calcular posicion de un
pais en el mercado internacional (Petrauski et al., 2012); se utilizaron los datos de
las exportaciones e importaciones la palta y de todos los productos por pais y a
nivel mundial, el cual, fueron aplicados por medio de la férmula del PRM y se
procedié a normalizar los resultados. Segun los datos obtenidos en este indicador,
México muestra el mayor posicionamiento dentro del mercado en comparacion al
resto de los paises expuestos con un 20.464; puesto que, México se ha posicionado
como uno de los principales productores de aguacate del mundo, cuya actividad,
ha generado ingresos significativos para los superficies sembradas y produccion
anual del pais (Zepeday Limon, 2020).

Tabla 3
Tabla de los indices estandarizados

Pais Rendimiento Area Produccion  Exportaciones  indice de VCR PRM
Cosechada Competitivi
dad

Australia -0,248 0,711 0,034 7,250 3,228 15,309 15,309
Brasil 0,965 0,831 1,367 7,887 2,959 14,972 14,972
Chile -0,086 1,780 1,266 11,602 3,044 19,001 19,001
Colombia 0,453 1,724 1,748 5,353 3,620 12,790 12,790
Costa Rica -0,931 -0,357 -1,717 4,048 3,576 11,248 11,248
Espafia 0,235 0,793 0,599 11,113 2,877 18,839 18,839
Estados 0,191 1,615 1,377 9,995 3,018 17,640 17,640
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Unidos

Francia -0,097 -2,968 -3,494 9,805 2,729 17,538 17,538
Grecia -0,115 -2,511 -3,055 6,378 2,414 13,825 13,825
Guatemala 0,489 0,644 0,704 8,213 3,757 13,580 13,580
Indonesia 0,802 1,489 1,863 4,193 2,861 10,731 10,731
Israel 0,768 0,344 0,683 10,455 3,525 17,870 17,870
México 0,528 3,319 3,419 12,893 4,414 20,464 20,464
Peru 0,576 1,465 1,612 11,106 3,093 18,477 18,477
Sudéfrica -0,120 1,103 0,554 10,762 2,429 17,566 17,566
Turguia 0,027 -3,158 -3,560 3,333 2,410 10,626 10,626

Nota. indices promedio de 20 afios de 16 paises con informacién completa
Andlisis inferencial

La investigacion tuvo como objetivo demostrar la relaciéon entre las variables
seleccionadas; donde el indicador de correlacion de Pearson es el mas apropiado
debido a que se utiliza para describir datos cuantitativos e identificar la relacion
entre dos variables que posean distribucion normal (Roy-Garcia et al., 2019); en
entender, la correlacién de Pearson permitié identificar la correlacion que existen
entra las variables y comprobar las hip6tesis planteadas.

En el presente analisis se compara los resultados obtenidos, asi también
busca probar la hipétesis y estimar a través del andlisis paramétrico la correlacion
de las variables (Hidalgo, 2019). Por otro lado, de acuerdo con Hernandez et al.
(2014), la correlacion de Pearson se calcula a partir de las puntuaciones obtenidas
entre dos variables que puede variar entre =1.00 a +1.00, como se muestra en la
tabla 4.

Tabla 4
Tabla de Correlacion de Pearson

Coeficiente r .,
Interpretacion

de Pearson
-1.00 Correlacién negativa perfecta
-0.90 Correlacion negativa muy fuerte
-0.50 Correlacion negativa media
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-0.25 Correlacion negativa débil

-0.10 Correlacion negativa muy débil

0.00 No existe correlacion alguna entre las variables
+0.10 Correlacion positiva muy débil

+0.25 Correlacion positiva débil

+0.50 Correlacion positiva media

+0.90 Correlacion positiva muy fuerte

+1.00 Correlacion positiva perfecta

Nota. Elaborado por Hernandez, Fernandez y Baptista (2014)

Prueba de hipotesis

Para la prueba de la hipotesis general se ha planteado lo siguiente: H, La ventaja
comparativa no se relaciona significativamente con el posicionamiento del mercado
global de la palta en el periodo 2001-2021. Asimismo, H, la ventaja comparativa se
relaciona significativamente en el posicionamiento del mercado global de la palta
en el periodo 2001-2021. En la tabla 5, se aprecia el alto grado de correlacién de
Pearson, con un valor de 1.000 y el nivel de significancia de 0.000, menor a 0.05,
demostrando que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna,
existiendo una correlacién positiva perfecta (Hernandez et al.,, 2014) entre las
variables ventaja comparativa revelada y posicion relativa de mercado
internacional. En tal sentido, la ventaja comparativa revelada permite identificar qué
paises tienen mayor beneficio econdmico al exportar un determinado producto
comparando el nivel de especializacion de un pais en relacion a otros; de esta
manera, se identifica qué paises son los que se encuentra mejores posicionados y
con mayores margenes de eficiencia (Lizano-Arauz et al., 2022).

Tabla 5

Correlaciéon VCR - PRM

VCR / PRM

Correlacion de Pearson 1.000

Sig (bilateral) 0.000

Nota. SPSS V25
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Hipotesis especificas

Para la prueba de la primera hipotesis especifica se ha formulado de la siguiente
manera: H, Las exportaciones en toneladas no se relacionan significativamente con
el posicionamiento relativo de mercado global de la palta en el periodo 2001-2021.
Por otro lado, H, las exportaciones en toneladas se relacionan significativamente
con el posicionamiento relativo de mercado global de la palta en el periodo 2001-
2021. En la tabla 6, se observa que el coeficiente de correlacion de Pearson es de
0.982 y el nivel de significancia es de 0.001, inferior a 0.05; esto evidencia que la
hipotesis nula es rechazada, respaldando la hipétesis alternativa y confirmando una
correlacion positiva muy fuerte (Hernandez et al., 2014) y significativa entre las
variables exportaciones (Tn) y posicion relativa del mercado (PRM).

Tabla 6

Correlacién Exportaciones Tn - PRM

Exportaciones (Tn) / PRM

Correlacion de Pearson 0.982

Sig (bilateral) 0.001

Nota. SPSS V25
Para la prueba de la segunda hipotesis especifica se ha planteado lo

siguiente: H, Los factores productivos no se relacionan significativamente con el
posicionamiento relativo de mercado global de la palta en el periodo 2001-2021.
Asimismo, H; Los factores productivos se relacionan significativamente con
posicionamiento relativo de mercado global de la palta en el periodo 2001-2021.
En la tabla 7, se presenta el desempefio en kilogramos por hectarea como
el primer factor productivo, mostrando su relacion con el PRM; el resultado obtenido
mediante el coeficiente de correlacion de Pearson es de 0.156, y el nivel de
significancia tiene un valor de 0.565, el cual es superior de 0.05, por lo tanto la
correlacion no es significativa, demostrando que se rechaza la hipoétesis nula y se
acepta la hipoétesis alterna, existiendo una correlacion positiva muy débil
(Hernandez et al., 2014) y significativa entre las variables innovacion tecnoldgica

(Rendimiento) y posicién relativa del mercado (PRM).
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Tabla 7

Correlacion Rendimiento - PRM

Rendimiento / PRM
Correlacion de Pearson 0.156
Sig. (bilateral) 0.565

Nota. SPSS V25

En la tabla 8, muestra el area cosechada por hectareas como segundo factor
productivo, en el cual se evidencia la relacién con el PRM; el resultado obtenido
con el grado de correlacion de Pearson es de 0.418 y el nivel de significancia tiene
un valor de 0.107, cual dicho valor es mayor que el 0.05 requerido, por tanto la
correlacion no es significativa, demostrando que se rechaza la hipoétesis nula y se
acepta la hipotesis alterna, existiendo una correlacion positiva débil (Hernandez et
al., 2014) y significativa entre las variables mano de obra (area cosechada) y
posicion relativa del mercado (PRM).el rendimiento del &rea cosechada es un factor
para competir en mercados exigentes con un productos de calidad (Caro et al.,
2014).

Tabla 8
Correlacion Area Cosechada - PRM

Area Cosechada / PRM
Correlacién de Pearson 0.418
Sig. (bilateral) 0.107
Nota. SPSS V25

En la tabla 9, muestra la produccion por toneladas como tercer factor
productivo, en el cual se aprecia la relacién con el PRM; el resultado obtenido con
el grado de correlacion de Pearson es de 0.406 y el nivel de significancia tiene un
valor de 0.119, cual dicho valor es mayor que el 0.05 requerido, por tanto la
correlacion no es significativa, demostrando que se rechaza la hipétesis nula y se
acepta la hipotesis alterna, existiendo una correlacion positiva débil (Hernandez et
al., 2014) vy significativa entre las variables ventaja natural (produccién) y posicion

relativa del mercado (PRM).
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Tabla 9

Correlacion Producciéon - PRM

Produccion / PRM
Correlacién de
Pearson
Sig. (bilateral) 0.119

Nota. SPSS V25

0.406

Para la prueba de la tercera hipotesis especifica se ha planteado lo siguiente: H,
La ventaja comparativa revelada no se relaciona significativamente en las
exportaciones del mercado global la palta en el en el periodo 2001 - 2021.
Asimismo, H, La ventaja comparativa revelada se relaciona significativamente en
las exportaciones del mercado global la palta en el en el periodo 2001 - 2021. En la
tabla 10, se aprecia que el grado de correlacion de Pearson es de 0.982 y el nivel
de significancia tiene un valor de 0.001, cual dicho valor es mayor que el 0.05
requerido, demostrando que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis
alterna, existiendo una correlacidon positiva muy fuerte (Hernandez et al., 2014) y
significativa entre las variables exportaciones (Tn) y ventaja comparativa revelada
(VCR).

Tabla 10

Correlacién Exportacion Tn - VCR

Exportaciones (Tn) / VCR
Correlacién de Pearson  0.982
Sig. (bilateral) 0.001

Nota. SPSS V25

Prueba de normalidad

Para la prueba de normalidad, se tomo la variable exportaciones en toneladas como
variable principal en un periodo de 20 afios estandarizadas por medio del logaritmo
natural. En ese sentido, se elabor6 la prueba de hipoétesis a los datos de la variable
mencionada: H, La variable principal de exportaciones en toneladas presenta datos
que no tienen distribucion normal y H; la variable principal de exportaciones en

toneladas presenta datos que tienen una distribucién normal. Por lo tanto, en la
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tabla 11 muestra la distribucion normal de los datos porque tiene una significancia
(Sig) de 0.266 mayor a 0.05, analizado a través del estadistico de Shapiro-Wilk
dado que se tomaron datos de 16 paises. Segun Arévalo (2015) la prueba de
Shapiro-Wilk se utiliza para muestras pequefias, tales cuales se encuentren en el
limite de tamafio de muestra menor o igual a 30. Con los resultados se acepta la
hipotesis alterna y rechaza la hipétesis nula.

Tabla 11

Prueba de Normalidad

Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig.  Estadistico gl Sig.
Exportaciones Tn 179 16 .180 .932 16 .266

*. Esto es un limite de la significacion verdadera
a. Correccion de significacion de Lilliefors

Nota. SPSS v25

Regresidn lineal multiple
Para determinar las variables independientes que influyen en la variable valor de
exportaciones en toneladas, se ha empleado el modelo de regresion lineal multiple.
En este sentido, en la siguiente ecuacidén se muestran las variables independientes.
Y = x1 + x5 + x3 + x4 + x5 + X¢

Y: Valor de exportaciones en toneladas
x,: Variable rendimiento
X,: Variable area cosechada
x3: Variable produccién
x,: Variable indice de competitividad
xs: Variable ventaja comparativa revelada
Xq: Variable posicion relativa del mercado

Estas variables fueron procesadas por programa estadistico SPSS version
25, para lo cual se utilizé el método por pasos. Asimismo, en la tabla 12 se muestran
los resultados en la cual se observa que Unicamente el indice de VCR influye
significativamente en las exportaciones en toneladas. Es decir, se observa que la
variable predictora ventaja comparativa revelada influye en un 96.1% en las

exportaciones en toneladas; ademas, cuenta con un nivel de significancia menor a

27



0.05. Ademas, se obtuvo un resultado de 1.766 en la estadistica de Durbin-Watson,
encontrandose dentro del rango requerido (Hernandez et al., 2014); por lo que, para
Arranz y Zamora (2014), el estadistico de Durbin-Watson debe encontrarse en un
rango de 0 a 4, si alcanza el valor de 2.00 no existe autocorrelaciéon entre los
residuos. Ademds, cuando el valor de este estadistico se acerca a 0, indica
autocorrelacion positiva, mientras que los valores mayores que 2 sugieren
autocorrelacion negativa. Por otro lado, el Anova evidencia una significancia menor
a 0.001, contando con un nivel de significancia menor al 0.05 requerido, indicando
que existe una influencia significativa de la ventaja comparativa revelada en las
exportaciones en toneladas.

Resumen de modelo

A través de la regresion lineal multiple se ha analizado la variable “exportaciones
en Tn” como variable dependiente. En ese sentido, el software SPSS determind
gue existe influencia de la variable predictora VCR en la variable dependiente,
donde resulté un R? ajustado de 96.1%, es decir, la variable ventaja comparativa
revelada explica la variable exportaciones en toneladas; asimismo, se obtuvo un
valor de 1.766 en relacion de Durbin — Watson, el cual es menor que 2.00, por lo
que, existe una correlacion positiva, puesto que se encuentra entre 1.5y 2.5 (Bafios
et al., 2019).

Anova

Para la prueba de la cuarta hipétesis especifica se ha planteado lo siguiente: H, La
ventaja comparativa revelada no influye significativamente en las exportaciones de
mercado global de la palta en el periodo 2001-2021. Asimismo, H; La ventaja
comparativa revelada influye significativamente en las exportaciones de mercado
global de la palta en el periodo 2001-2021.

En la tabla 12, se presenta una significancia menor a lo requerido de 0.005,
por lo que su valor es significativo entre las ambas variables, demostrando que se
rechaza la hipoétesis nula y se acepta la hipotesis alterna, existiendo una influencia
estadisticamente significativa entre las variables Ventaja Comparativa Revelada
(VCR) y Exportaciones.

Coeficientes
La tabla 12 contiene toda informacion completa y necesaria para la construccion de

la ecuacion de regresion, este presenta una significancia menor a lo requerido de
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0.005 por lo que su valor es significativo entre las ambas variables. Asimismo, el
factor de inflacion de la varianza (VIF) permite diagnosticar la multicolinealidad
entre las variables, donde si los valores son mayores a 4 indican que existe
colinealidad; sin embargo, si el valor es mayor a 10 demuestra una multicolinealidad
grave (Mandeville & Concato, 2008).

Tabla 12

Resumen del modelo, ANOVA y coeficiente

Resumen del modelo:
R=0.982; R?= 0.964; R? ajustado= 0.961
Error estandar de la estimacion= 594.183; Grados de libertad=1y 14

Significancia en F=0.; Durbin-Watson= 1.766

ANOVA:

Suma de cuadrados= 131.811 (Regresién) y 4.943 (Residuo)
Media Cuadratica= 131.811 (Regresion) y 0.353 (Residuo)
F= 373.344 y significancia= < 0.001

Coeficientes:
Constante= -6.090; Desviacion= 0.764; Test t= -7.967; Significancia= <0.001
VCR= 0.926; Desviacion= 0.048; Test t= 19.322; Significancia= <0.001; VIF=1.00

a. Predictores: (constante), VCR

b. Variable dependiente: Exportaciones Tn
Modelo Aceptado: X=-6.090 + 0.926 VCR + e
Nota. SPSS V25

Se observa la ecuacion de regresion lineal, el cual, la variable “exportaciones en

toneladas” con la variable “ventaja comparativa revelada”. Efectuando los calculos
oportunos, se comprende el siguiente resultado:
X=-6.090 + 0.926 VCR + e
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V. DISCUSION

Los resultados obtenidos de nuestra investigacion aceptaron nuestra hipotesis
general donde la ventaja comparativa es significativa y tiene una correlacion
positiva perfecta en el posicionamiento del mercado global de la palta en el periodo
2001-2021, debido a que se encontrd una significancia de 0.000 y una correlacion
de Pearson de 1.000. El resultado concuerda con Ramirez-Padron et al. (2020)
quienes indicaron en su investigacion que México posee ventajas comparativas y
competitivas en las exportaciones de fresa, lo cual explica su posicionamiento
dentro de los principales exportadores de ese fruto. Ademas, en la investigacion de
Nicolas y Favila (2019) mencionaron que tanto México como Argentina presentan
ventajas comparativas en la exportacion de limén logrando posicionarse y tener alta
participacion en el mercado europeo. En ese entender, los resultados destacan la
importancia de la ventaja comparativa en el éxito de las exportaciones y el
posicionamiento en el mercado global de productos agricolas.

En la primera hipoétesis especifica se demostré que las exportaciones en
toneladas se relacionan significativamente con el posicionamiento relativo de
mercado global de la palta en el periodo 2001-2021, con un valor de significancia
de 0.001 y una correlacion del coeficiente r de Pearson de 0.982 evidenci6é una
correlacion positiva muy fuerte. Este resultado concuerda con lo investigado por
Petrauski et al. (2012) quienes mencionaron que para realizar el calculo de la
posicion relativa de mercado dependen de los valores de exportacion para
demostrar la participacion del producto en el mercado internacional. Asimismo, en
contraste con la investigaciéon de Cruz (2021) demostré que México al tener un
exceso de oferta y alta capacidad exportadora del aguacate permiten tener mayor
competitividad y posicionamiento en el mercado mundial. Es decir, los valores de
exportacion son fundamentales para calcular la posicion relativa de un producto en
el mercado internacional.

La segunda hipotesis especifica evidencié que los factores productivos no
se relacionan significativamente con el posicionamiento relativo de mercado global
de la palta en el periodo 2001-2021, debido a que la significancia de las variables
analizadas en relacion a los factores productivos no es significativa, ya que tienen
valores superiores al 0.05. El resultado tiene concordancia con lo investigado por

Aro y Chaviano (2010), donde destacaron que el precio del producto comercializado
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llega a influenciar en el posicionamiento del producto en el mercado internacional.
Paralelamente, Rodriguez (2019) sostuvo que la diferenciacion y la calidad-precio
son factores que influyen al momento de posicionar un producto en el mercado de
destino. Ademas, Soto y Vasquez (2021), mencionaron que Peru logré posicionarse
en el mercado internacional de granadilla priorizando la calidad, el buen servicio y
precio del producto; sin embargo, no destacan que los factores productivos influyan
significativamente en el posicionamiento relativo del mercado.

La tercera hipotesis especifica revela que la ventaja comparativa revelada
se relaciona significativamente con las exportaciones del mercado global la palta
en el periodo 2001 - 2021; donde, la significancia de las variables analizadas tiene
un valor de 0.001 y una correlacién de Pearson de 0.982 siendo una correlacion
positiva muy fuerte. Los resultados revelados tienen concordancia con Delgado
(2019) quien, en su investigacion de enfoque cuantitativo, demostr6 que México
tuvo un alto nivel de VCR de en los afios 1990 - 2016 en el mercado mundial de
jitomate, esto se logré debido a la alta cantidad de exportaciones realizadas en ese
periodo.

En la cuarta hipotesis especifica, el resultado que se obtuvo de la regresion
lineal demostré que existe una influencia de la ventaja comparativa revelada en las
exportaciones en toneladas con un de R? ajustado de 96.1% durante el periodo de
2001 - 2021. Este resultado concuerda con Castillo y Hilarion Prado (2020) quienes,
en su investigacién de enfoque cuantitativo-descriptivo, demostraron que las
exportaciones de cacao en grano peruano presentan una especializacion, logrando
asi tener una ventaja comparativa frente a los competidores. Ademas, Garcia y
Morales (2018) mencionaron en su investigacion de enfoque cuantitativo, que los
productos agroexportables que tuvieron mayor volumen exportado son los que
presentaron mayor indice de ventaja comparativa revelada. Se concluye que existe
una alta influencia de la ventaja comparativa revelada en entre las exportaciones

en toneladas.
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VI.
1.

CONCLUSIONES

En relacion al objetivo general, analizar la relacion de la ventaja comparativa
en el posicionamiento de mercado global de la palta en el periodo de 2001-
2021; se concluye que, la variable independiente de ventaja comparativa
revelada tiene una correlacion del 100% en el posicionamiento relativo de
mercado y una alta significancia de 0.000; en tal sentido, la relacion entre
ambas variables es positiva perfecta.

Respecto al primer objetivo especifico, analizar la relacién de la exportaciones
en el posicionamiento del mercado global de la palta en el periodo 2001-2021;
se concluye que, las variables de exportaciones y posicionamiento del mercado
tienen una correlacién positiva muy fuerte de 98.2% y una significancia de
0.001, por lo que se afirma que para que un producto tenga posicionamiento en
el mercado internacional deben tener un alto nivel de exportaciones; en tal
sentido, existe gran relaciéon entre las variables analizadas.

De acuerdo con el segundo objetivo especifico, analizar la relacion de los
factores productivos en el posicionamiento del mercado global de la palta en el
periodo 2001-2021; se consideraron como variables independientes:
rendimiento, area cosechada y produccion; y como variable dependiente
posicion relativa del mercado; se concluye que la significancia de las variables
analizadas son superiores al 0.05 y unas correlaciones de Pearson de 0.156,
0.418 y 0.406 respectivamente, evidenciando una correlacion positiva débil; en
ese entender, los factores productivos no tienen una relacion significativa en el
posicionamiento del producto en el mercado internacional;, sin embargo,
algunos autores mencionan que factores como la calidad y precio del producto
si llegan a relacionarse en el posicionamiento del mercado.

El tercer objetivo especifico, analizar la relacién entre la ventaja comparativa
revelada y las exportaciones del mercado global de la palta en el periodo 2001
— 2021; se demostrd que el grado de correlacion de Pearson es de 0.982 y el
nivel de significancia tiene un valor de 0.001, inferior al 0.05 existiendo una
correlacion positiva muy fuerte entre la VCR y las exportaciones en toneladas.
De acuerdo con el cuarto objetivo especifico, analizar la influencia de la ventaja
comparativa revelada en las exportaciones del mercado global de la palta en el

periodo 2001 — 2021; se demostré mediante la regresion lineal que la variable
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dependiente de exportaciones en toneladas y la VCR obtuvieron un R? ajustado
de 96.1%; en ese entender, existe una gran influencia entre las variables

analizadas.

33



VIl. RECOMENDACIONES

1.

De acuerdo con los resultados obtenidos sobre la influencia de la ventaja
comparativa en el posicionamiento de mercado global de la palta durante el
periodo de 2001-2021, se recomienda que futuras investigaciones se enfoquen
en profundizar y ampliar el analisis de los factores especificos que conforman
esta ventaja comparativa. Adicionalmente, se sugiere analizar otros factores,
como las condiciones climaticas, politicas comerciales y tecnologias
emergentes, que podrian llegar a interactuar con la ventaja comparativa para
influir en el posicionamiento de la palta en el mercado global.

Asimismo, se sugiere considerar la aplicacion de modelos predictivos para
proyectar el posicionamiento de la palta en el mercado global en el futuro,
teniendo en cuenta la evolucién de la ventaja comparativa y otros factores
relevantes. Esto proporcionaria a los agroexportadores de la industria
informacién anticipada que puede ser importante para la planificacion
estratégica y la adaptacion a posibles cambios en el entorno comercial.
Finalmente, se recomienda realizar un andlisis comparativo de la ventaja
comparativa revelada (VCR) de otros productos agricolas para evaluar la
variabilidad y dinamismo de la palta en el mercado y compararlo con otros agro
productos. Este andlisis permitiria ampliar la comprension de la ventaja
comparativa en el mercado agricola, aportar informacion relevante a los
agroexportadores para la toma de decisiones estratégicas y comprobar la
influencia del VCR en el sector agricola para lograr un posicionamiento en el

mercado internacional.
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ANEXOS

Anexo 1: Matriz de operacionalizacion

Variables de
estudio

Definicion conceptual

Definicion operacional

Dimensién

Indicadores

Escala de medicién

Ventaja
comparativa

Posicionamiento de
Mercado

La ventaja
revelada se basa en esquemas
de medicibn que permiten
tener una informacion general
para explicar parcialmente los
factores de un producto para
ubicarse por encima al resto,
de esta manera se forma una
estrategia de desarrollo vy
competitividad al objeto
estudiado (Alarcon y Gonzalez,
2018)

Para Espinoza et al. (2020)
lograr un buen
posicionamiento en el mercado
se debe establecer una gestion
estratégica en los objetivos a
corto y largo plazo.

La VCR mide el desempefio de

comparativa 1as exportaciones de un pais por

sectores; este se evalla por la
participacion de un pais en las
exportaciones mundiales de un
producto dividido por su misma
participacion mundial total. Es
decir, explica de manera
detallada los indicadores

empleados para lograr identificar

la potencialidad exportadora de

los productos estudiados (Losada

et al., 2017)

Para lograr un buen
posicionamiento en el mercado
se debe establecer una gestion

estratégica en los objetivos a
corto y largo plazo (Espinoza et
al., 2020)

indice de ventaja comparativa
revelada (IVCR)
Ramirez Padron et al. (2020)

Factores Productivos
Wahyudi y Maipita (2018)

Exportaciones
(Chu y Mantilla, 2017)

Participacion de paises
exportadores
Campos et al. (2020)

indice de ventaja
comparativa revelada de
Balassa
Knight & Kim (2009)
Competitividad
Gomez (2020)
Innovacion tecnoldgica
(Rendimiento)
Bianco (2020)
Mano de Obra (Area
cosechada)
Solano (2020)
Ventaja Natural (Produccion
Tn)
Lugo-Morin (2018)

Exportaciones (Valor FOB)

Reyes y Avila (2019)

Exportaciones (toneladas)
Aguilar (2015)
Principales paises

exportadores
Rojo (2022)

Andlisis Documental

Analisis Documental

Andlisis Documental

Andlisis Documental

Analisis Documental

Analisis Documental

Analisis Documental

Andlisis Documental
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Anexo 2: Fichas de analisis de datos

Producto Palta / Aguacate
Partida 080440
Fuente de datos ITC/FAO
Variable
Pais | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
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Pais

Rendimiento

Area Cosechada

Produccion

Exportaciones Tn

indice de
competitividad

VCR

PRM

10

11

12

13

14

15

16
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Anexo 3: Matriz Evaluacion por juicio de expertos

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

[.1. Apellidos v nombres del informante: Hinojo Asto Alejandro Eleodoro
|.2. Especialidad del Validador: Economista
I.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallgjo

4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:

Ficha de andlisis de datos

I.5. Autar del instrumento: _Mariam Cristina Fasabi Zegarra v Alexandra Nicolle Sandoval Luna

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES CRITERIOS Deficiente | Regllar | prooe | MarBeeno | Evcelete
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiade a0
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente v logica a0

Responde a las necesidades infemas v
e ——— externas de la investigacion 80
Esta adecuado para valorar aspectos v
e —— estrategias de las varables 80
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad v claridad. 80
Tiene coherencia entre indicadores y las
Ali 218, Bl dimensiones. 80
Estima las estrafiegias que responda al
SE Bl Il L proposito de la investigacion 80
Considera que los items ufilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos v cada uno propios del a0
campo que se estd investigando.
Considera la estructura del presente
COHEREMNCIA instrumentc adecuade al fipo de usuario a a0
quienes se dirge el instrumento
; Considera que los items miden lo gque
Bl e pretende medir. 80
PROMEDIO DE VALORACION a0

. OPINION DE APLICACION:

& Qe aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

B0%

Lima, 03 de octubre del 2023

Firma de experto informante

DNI:

10427148

Teléfono: 956689021
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

|.1. Apellidos y nombres del informante: CGuiroz Cluesada Tania
|.2. Especialidad del Validador: Doctora en Gestion Publica v Gobernabilidad

1.3. Cargo e Institucién donde labora: Docente de 1a Universidad César Vallejo — Sede Ate

1.4. Mombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Eicha de andlisis de datos

|.5. Autor del instrumento: _Mariam Cristina Fasabi Zeqarra v Alexandra Nicolle Sandoval Luna

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES CRITERIOS Defttens | oo | i | MoyDheno | Bxcelrte
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente v 1ogica X

Responde a las necesidades infemas v
e externas de la invesfigacion X
Esta adecwado para wvalorar aspecios v
e —— estrategias de las varables X
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad v claridad. X
Tiene coherencia entre indicadores y las
sl Sl dimensiones. X
Estima las estrategias que responda al
INTENCIONALIDAD proposito de la investigacion X
Congidera que los items ufiizados en este
COMNSISTENCIA instrumento son todes v cada uno propios del X
campo gue e estd investigando.
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumente adecuado al tipo de usuario a X
quienes se dirige el instrumento
; Considera que los items miden lo que
e pretende medir. X
PROMEDIO DE VALORACION 89

lll. OPINION DE APLICACION:

& Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

o0

Lima,26 de septiembre del 2023

Dra. Tania Quiroz Quesada

DI

10861270

Teléfono: 987738653
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

|. DATOS GEMERALES:
1.1. Apellidos v nombres del informante: SUCNDO TOVAR CESAR

|.2. Especialidad del Validador: Maegstro en Supply Chain Management
I.3. Cargo e Institucion donde labora: Responsable de la unidad de investigacion

1.4. Mombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Ficha de analisis de datos

1.5. Autor del instrumento: _Mariam Cristina Fasabi £eqarra v Alexandra Nicolle Sandoval Luna

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES CRITERIOS Defifielte | Regnar | puenc | Miybueno | Excelrte
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado x
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente v logica X

Responde a laz necesidades infemas vy
e e externas de la investigacion X
Esta adecuade para wvalorar aspecios vy
PUEIIE LD estrategias de las variables X
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad v claridad. x
Tiene coherencia entre indicadores y las
SUFICIENCIA dimensiones. X
Estima las estrafegias que responda al
e — propodsito de la investigacion X
Considera que los ifems ufilizados en este
CONSISTENCIA instrumente son todos v cada uno propios del X
campo gue s esta investigando.
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumente adecuado al fipe de usuario a X
guiengs se dirige el instrumento
: Considera que los items miden lo que
METODOLOGIA pretende medir. X
PROMEDIO DE VALORACION a0%

lll. OPINION DE APLICACION:

& 0ué aspectos tendria que maodificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

Indicar las formulgs que se aplicaran para el caloulp de cadavanable. ...

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

0%

Lima, 03 de Qcfubre del 2023

Firma de experto informante

DNI

: 09658502

Telefono: 934123804
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Anexo 4: Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA
Titulo: “Ventaja comparativa y su posicionamiento en el mercado global de la palta 2001-2021”
Autor: Mariam Cristina Fasabi Zegarra y Alexandra Nicolle Sandoval Luna

Problema

Objetivos

Hipotesis

Variables e indicadores

Problema General

¢Cudl es la relacion de la
ventaja comparativa en el
posicionamiento del
mercado global de la palta
en el periodo 2001-20217?

Problemas especificos:
Problema especifico 1

¢Cudl es la relacion de las
exportaciones en el
posicionamiento del
mercado global de la palta
en el periodo 2001-20217?

Problema especifico 2

¢Cudl es la relacion de los
factores productivos en el
posicionamiento del
mercado global de la palta
en el periodo 2001-20217?

Objetivo General

Analizar la relacion de la
ventaja comparativa en el
posicionamiento de mercado
global de la palta en el
periodo de 2001-2021

Objetivos especificos:
Objetivo especifico 1

Analizar la relacion de las
exportaciones en el
posicionamiento del mercado
global de la palta en el
periodo 2001-2021

Objetivo especifico 2

Analizar la relacion de los
factores productivos en el
posicionamiento del mercado
global de la palta en el
periodo 2001-2021

Hipoétesis General

La ventaja comparativa se
relaciona significativamente en el
posicionamiento del mercado
global de la palta en el periodo
2001-2021

Hipotesis Especificas:
Hipotesis especifica 1

Las exportaciones se relacionan
significativamente en el
posicionamiento de  mercado
global de la palta en el periodo
2001-2021

Hipotesis especifica 2

Los factores productivos se
relacionan significativamente en el
posicionamiento de  mercado
global de la palta en el periodo
2001-2021

Variable 1: Ventaja Comparativa

Dimensiones

Indicadores

Escala de
medicién

Niveles o rangos

indice de ventaja
comparativa revelada de

indice de ventaja Balassa
comparativa
revelada
indice de competitividad
Innovacion Tecnholdgica -
Rendimiento
Factores
Productivos

(Toneladas)

Mano de Obra - Area
cosechadas

Andlisis de datos

Continua (estandarizacion de
datos en indice)
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Problema especifico 3

¢;Cual es la relacion de la
ventaja comparativa
revelada en las
exportaciones del mercado
global de la palta en el
periodo 2001 - 2021?

Problema especifico 4

¢ Cual es la influencia de la
ventaja comparativa
revelada en las
exportaciones del mercado
global de la palta en el
periodo 2001 - 2021?

Objetivo especifico 3

Analizar la relacion de la
ventaja comparativa revelada
en las exportaciones del
mercado global de la palta en
el periodo 2001 - 2021

Objetivo especifico 4

Analizar la influencia de la
ventaja comparativa revelada
en las exportaciones del
mercado global de la palta en
el periodo 2001 - 2021

Hipotesis especifica 3

La ventaja comparativa revelada
se relaciona significativamente en
las exportaciones del mercado
global de la palta en el periodo
2001 - 2021

Hipotesis especifica 4

La ventaja comparativa revelada
tiene una influencia significativa en
las exportaciones del mercado
global de la palta en el periodo
2001 - 2021

Ventaja Natural — Produccién
total en Tn

Variab

le 2. Posicionamiento de mercado

Dimensiones

Indicadores

Escala de valores

Niveles o rangos

Exportaciones (valor FOB)

Exportaciones

Exportaciones (Toneladas)

Participacion de
paises
exportadores

Principales paises

exportadores

Andlisis de datos

Continua (estandarizacién de
datos en indice)

Tipo y disefio de
investigacion

Poblacién y muestra

Técnicas e instrumentos

Estadistica a utilizar

Tipo: Aplicado,
cuantitativo,

Disefio: No
longitudinal Ex Posfacto

Poblacién: La investigacion considera como

Variable 1: Ventaja comparativa

Alcance: Correlacional y Causal

experimental,

poblacion los datos brindados por la plataforma
International Trade Centre (ITC), y Food and
Agriculture  Organization (FAO) de Ila
produccion, exportaciones e importaciones
anuales de la palta con la partida de sistema
armonizado 080440 en el periodo 2001-2021,
la cual representa al grupo de aguacates o

Técnicas: Andlisis documental (Analisis de datos)

Instrumento: Ficha de analisis documental (Andlisis de

datos)

Version 18.

CORRELACIONAL DE PEARSON:
Regresion lineal: media, desviacion estandar, a través de
los softwares estadisticos SPSS Version 25 y Minitab
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palta fresca a nivel mundial. INFERENCIAL:

Se utilizaran los estadisticos inferenciales: Prueba de
Tamafio de muestra: Se considera las normalidad y regresion lineal multiple para determinar el
exportaciones anuales en toneladas y valor en modelo matematico.

los Ultimos 20 afios de la palta con la partida de
sistema armonizado 080440, en un periodo de

afio del 2001 hasta el 2021. Técnicas: Analisis documental (Analisis de datos)

Variable 2: Posicionamiento de mercado

Tipo de muestreo: No probabilistico los .
resultados de las exportaciones de la palta con Instrumento: Ficha de analisis documental (Analisis de
la partida 080440, en el periodo 2001-2021, | 92t0s)

para posteriormente realizar la comparacion
con las exportaciones de otros paises. El
tamafio de muestreo es de acuerdo a la
cantidad 15 de paises exportadores de palta.
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Anexo 5

Ventaja comparativa y su posicionamiento én ¢l mercado
global de la palta 2001-2021 1{1].pdf
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