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RESUMEN

Esta investigacion aborda el estudio de Factores externos de exportacion y volumen
de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru. Se considera como objetivo
general determinar la relacion de los factores externos de exportacién y volumen
de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru. El tipo de investigacion es basica
la que permitird obtener nuevos conocimientos relacionados a las variables de
estudios, su disefio de investigacién no experimental, se centra en el andlisis de las
variables sin necesidad ni intencion de ejercer ningun tipo de accion sobre las
mismas, se considera de alcance descriptivo correlacional de corte transaccional
de enfoque cuantitativo. En los resultados: Kolmogorov su significancia de las
variables es mayor a 0.05 indicando que las variables tienen una distribucién
normal, el Coeficiente de correlacién Pearson es de 0,643 lo que indica una relaciéon
directa regular lo que prueba la hipétesis de la investigacion las variables se
relacionan entre si. En conclusion, se determind que existe relacién directa entre
las variables con respecto al objetivo general la prueba de Pearson tiene una

confirmaciéon media de 0,643 a un nivel de significacion bilateral de 0,000 asegura

Palabras clave: Empresa, exportacion, produccién, volumen



ABSTRACT

his research addresses the study of external export factors and sales volume of
fresh onion in packing houses, Peru. The general objective is considered to
determine the relationship between external export factors and sales volume of
fresh onion in packing houses, Peru. The type of research is basic, which will allow
us to obtain new knowledge related to the study variables. Its non-experimental
research design focuses on the analysis of the variables without the need or
intention to exercise any type of action on them. It is considered descriptive,
correlational, transactional scope, quantitative approach. In the results:
Kolmogorov, the significance of the variables is greater than 0.05, indicating that the
variables have a normal distribution, the Pearson correlation coefficient is 0.643,
which indicates a regular direct relationship, which proves the research hypothesis,
the variables are related. each other. In conclusion, it was determined that there is
a direct relationship between the variables with respect to the general objective. The
Pearson test has an average confirmation of 0.643 at a bilateral significance level
of 0.000.

Keywords: Company, export, production, volume



I. INTRODUCCION

Organizacion de Naciones Unidas (ONU), su objetivo desarrollo sostenible numero
8 propone mantener un desarrollo econémico per capita de acuerdo a la coyuntura
nacional, teniendo un incremento del producto bruto interno de 7% anual en los
paises en desarrollo, en el mismo objetivo la meta 3 fomenta politicas orientadas
para el crecimiento que impulsen actividades productivas, que con tribuyan al
incremento de puestos de trabajo, al emprendimiento, impulsar y formalizar la
expansion de microempresas, pequefias y medianas empresas, dando mas acceso
a los servicios financieros, asi también el objetivo 8 a incrementar la ayuda al
comercio a los paises en crecimiento Moran, (2023). Es importante el crecimiento
econémico de un pais ya que mejorara la economia siendo una manera de
desarrollarse a través de la exportacion de sus productos teniendo en cuenta sus

factores externos.

En el mundo la produccion de cebolla ascendié a 109,007,186 tn, ademas tubo un
cambio de 4.9% en comparacion a 103,881,679 tn producidas en el 2019; el 2.9%
es el promedio interanual en los afios 2011-2020, relacionado con el 4.5% del
periodo 2001-2010, y la superficie de produccién, aumento de 5,366,755 a
5,686,998 tn de 2019 a 2020, 6% de variacion promedio interanual, el rendimiento
fue, 17.4 tn a 19.2 tn por hectarea entre 2001 y 2020, respectivamente Axayacalt,
(2021). La relevancia de tener una produccioén positiva de cebolla asegura un mayor

volumen de exportaciones en los distintos paises conlleve a un mejor dinamismo.

La cebolla se cultiva en 175 paises del mundo, en tierras cultivables que bordean
mas de 5 millones de ha, en el cual Asia representa mas del 60% del cultivo global
de cebollas, China abarca mas del 25% de la produccién mundial, en el 2018
cuando produjo 24.7 millones de toneladas, y la India en el mismo periodo 22.1
millones de toneladas DAPRO, (2020). Es importante recalcar que china es el pais
gue mas exporta gracias a su factor estacionalidad favorable y conocimiento del

manejo de produccion.

Perd se encuentra en puesto 11 de los principales proveedores globales de los

envios del afio 2022, debido a su calidad de cebolla y tratados comerciales, se



exportaron 300,868 toneladas por un valor de US$ 109 millones, habiendo una
pequefia variacion con respecto al 2021 con un crecimiento de 5% en valor por la
mejora en el precio de cebolla. los principales destinos fueron los Estados Unidos
64%, Colombia 15% y Espafia 13% Corvera & Velasquez, (2023). Dicho incremento

en las exportaciones beneficia al crecimiento econdmico del exportador y pais.

Lambayeque sus exportaciones totales son de 984 millones, creciendo 7% respecto
al 2021. En el 2022 el sector no tradicional tiene produccion exportada por mas de
USD 875 millones y el 89% de participacion frente al sector tradicional, debido a las
exportaciones agropecuarias crecieron en un 1.62% Sanchez, (2022). Dato
importante que indica un crecimiento en el agro por el factor clima favorable,
registrando un aumento en la produccion de cebolla por ende en el volumen

exportado.

El crecimiento de las empacadoras esta sujeta a factores externos de exportacion
gue influyen como: la produccion de cebolla en campo su calidad no es adecuada
para la exportacién por algun factor ambiental, el transporte en nuestro pais no
cumple con las condiciones para resguardar las normas fitosanitarias y ser
trasladas a planta empacadoras, la fluctuacion del tipo de cambio, mercados
externos. Se considera la siguiente pregunta de manera general ¢Cual es la
relacion de los factores externos de exportacion y volumen de venta de cebolla
fresca en empacadoras, Peri? y de manera especifica; ¢ Cual es el nivel de factores
externos de exportacion en empacadoras, Per?, ¢ Cual es el nivel de volumen de
venta de cebolla fresca en empacadoras, Pert?, ¢Cudl sera la relacion de los
factores externos de exportacion con las dimensiones de volumen de venta de

cebolla fresca en empacadoras, Peru?

Justificacion; el aporte en el aspecto social es la contribucion de este material que
da conclusiones que ayudaran a las empacadoras de cebolla a mejorar la toma de
decisiones conllevandolos al crecimiento de este modo generando mas consumo
interno, mas empleo de esa manera contribuyendo con la sociedad y la poblacién
peruana. A nivel practico la elaboracion del estudio brindara mayor informacion
sobre como los factores externos de exportacion pueden afectar al volumen de

venta de esta manera ayudara a las empacadoras a aumentar sus ventas, en



consecuencia, se extenderian a otros mercados mejorando la calidad a sus
productos, capacidad economica, financiera y su gestion, permitiendo contribuir el
desarrollo exportador. En cuanto a los aportes en el aspecto tedrico, esta
investigacion muestra resultados que serviran como guia de informacién para las
empacadoras de cebolla fresca, asimismo, ayudara a que investigaciones futuras
obtengan conocimientos cientificos de factores externos de exportacion que
influyen el volumen de venta de cebolla fresca en las empacadoras del pais. En el
aspecto metodoldgico se justifica por el método cientifico para saber la relacion de
los factores externos con el volumen de venta de cebolla fresca cuyos factores se
determinan en el estudio realizado por el contraste de obtencion de teoria y datos
que proporciona informacion relevante para el sector agroexportador. En cuanto al
aporte empresarial la investigacién aporta conocimiento sobre los factores externos
de exportacion y volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras Peru, que
permitira tomar decisiones mas acertadas en las empresas del rubro, donde
tendran mayor informacion que les permitira direccionar a las mejoras sobre el
comercio de cebolla ya que es un mercado con mucha demanda a nivel mundial

gue puede explotarse mas.

Se considera como objetivo general; Determinar la relacion de los factores externos
de exportacién y volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Perq; y de
modo especifico; identificar el nivel de factores externos de exportacion en
empacadoras, Peru; determinar el nivel de volumen de venta de cebolla fresca en
empacadoras, Peru; determinar la relacion de los factores externos de exportacion

con las dimensiones de volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru

Cuya hipotesis general; si existe relacion de los factores externos de exportacion y
volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru; en forma especifica; se
identifico el nivel de factores externos de exportacion en empacadoras, Peru; se
determind el nivel de volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru; si
existe relacién de los factores externos de exportacion con las dimensiones de

volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Pera



ll. MARCO TEORICO

En antecedentes previos en el &mbito internacional de la variable volumen de venta
de cebolla fresca, citando a Ahmed, (2020) la finalidad del estudio fue analizar la
competitividad de la exportacion de cebolla, resultando que las exportaciones
tienen una tasa de tendencia de crecimiento 8,2% en cuanto en a valor y cantidad
11% y 6,5% en los periodos 2020-2018, concluye que las exportaciones totales y
agricolas de la UE y egipcias de cebollas midiendo la tasa de cambio entre los dos
periodos siendo las exportaciones de cebolla egipcia mas competitiva en el indice
de relacion de precios. En el Peru en los ultimos afios el crecimiento econdémico es
impulsado por una gran parte del sector agricola entre ellas se ha exportado cebolla

fresca a la UE y centro américa y a los paises que conforman la CAN.

En otro articulo, la variable Factores externos de exportacion Vasavada & Shiyani
(2021) el objetivo fue examinar las ventajas de exportacion en la horticultura india
basado en la estacionalidad de productos en los resultado Factores externos de
exportacion indican que se puede aprovechar manejando eficientemente las
barreras comerciales sobre todo en cuestiones sanitarias y fitosanitarias que
afectan las exportaciones, Concluyendo que no existe ningun estudio reciente que
ilustre las ventajas de las exportaciones horticolas. Existen distintas barreras
comerciales en nuestro pais que restringen el aumento de volumen de ventas a
gran escala aun asi existen posibilidades que el Peru ofrece al exportador y deben

ser aprovechada para mejorar el crecimiento y competitividad de nuestro pais.

En el contexto nacional la variable Factores externos de exportacion Del Pilar &
Antonio (2023) su objetivo fue evaluar el modelo gravitacional para exportaciones
de cacao grano, se obtuvo un resultado del PBI nominal precio internacional en
determinante para mejora del modelo gravitacional con una correlacion 0.5793,
concluy6 en implementar politicas comerciales que generen competitividad para
fortalecer las relaciones comerciales en clientes importadores de cacao peruano.
Al tener una buena relacién con los acuerdos comerciales habra mayor cantidad de
destinos incrementando el volumen de venta beneficiando a las empresas

exportadoras.



En un articulo de la variable Factores externos de exportacion Nicanor (2021) su
objetivo fue describir los factores internos que influyen en las exportaciones de
jengibre sus resultados para medianas y grandes empresas exportadoras de
productos agricolas, agricultores, productores fue la existencia directa significativa
en el precio y cantidad exportada (p < 0.05), en otras palabras mayor cantidad
menor precio exportado, a mayor volumen en produccion incrementa la cantidad
exportada (p < 0,05), a mas inversion tecnoldgica e innovacion mas cantidad
exportada (p<0,05). Estos hallazgos ayudan a tener una nocion mas clara para la
investigacion de factores de exportacion de cebolla fresca en una empresa

empacadora.

Estudio de la variable Factores externos de exportacion citando a Navarro (2023)
su objetivo evaluado en nivel de eficiencia de las exportaciones peruanas y el
impacto de cuatro acuerdos comerciales regionales (MERCOSUR, UE, EFTA,
CAN), los resultados mostraron la eficiencia exportadora del Peru fue moderada
oscilando 0,462 y 0,458, con una tendencia estacionaria lo que indica un potencial
exportador considerable entre el Per( y sus socios comerciales concluyendo que
sus principales contribuyentes a esta eficiencia son la identificacion, rendicién de
cuentas, control de la corrupcion, incumplimiento del Estado de derecho. Ademas
de contribuir al crecimiento econdémico los acuerdos comerciales estimula al

crecimiento de la empresa en mercados internacionales.

En tesis la variable factores externos de exportacion Agama (2022) objetivo
fue establecer factores determinantes en oferta exportable de ajo fresco sus
resultados arrojaron que la produccién nacional de ajo en el 2019 tuvo una caida
del 20%, y en el 2020 8.4% los factores influyentes encontrados: institucionalidad,
calidad, control fitosanitario de exportacion, logistica internacional, tecnologia,
estacionalidad, precio, imagen del pais, normas y requisitos internacionales,
conocimiento de negocios y capacitaciones; en el factor calidad del producto con
tamafio de vulva y sabor tiene mayor aceptabilidad en mercados extranjeros.
Concluyé que la capacidad productiva, econémica, comercial, gestion y financiera
son factores que intervienen en la oferta y determinan las exportaciones de ajo. Es
decir, existen factores influyentes en la comercializacion de productos agricolas sea

positivamente o negativamente.



En tesis la variable volumen de ventas Colan (2023) objetivo fue determinar como
las plataformas digitales influyen en el volumen de ventas, en los resultados del
total de encuestados 47.8% manifestaron que casi siempre usan plataformas y el
48.9% casi siempre los gastos son cubiertos por las ventas. El valor correlacional
0,282 con una sig bilateral mayor 0.05, aceptando la hipétesis H1. Concluyo
afirmando la existencia de relacién con una magnitud positiva entre la V1 y V2. Las
ventas de una empresa siempre estaran afectadas ya sea positivamente o negativa,
por ello se tiene que evaluar cuales son los factores que afecten al volumen de

venta para tomar precauciones al respecto.

En las teorias de factores externos de exportacion: Porter, (2015) en su teoria
ventaja competitiva de las naciones en el contexto de exportacion las empresas
pueden utilizar el Diamante de Porter para evaluar sus ventajas competitivas y
determinar como pueden expandirse con éxito en mercados internacionales
teniendo en cuenta; estructura de la industria y rivalidad local argumenta que la
competencia local en una industria puede impulsar la innovacién y la mejora
continua. La rivalidad local puede ser un estimulo para que las empresas busquen
oportunidades de exportacion y se conviertan en competidores globales y este esta
sujeto a las condiciones de los factores, se refiere a los recursos y capacidades
disponibles en un pais, como mano de obra, infraestructura, educacién y
tecnologia, pais con condiciones favorables de factores puede tener una ventaja en
la exportacibn de productos o servicios. Empresas en apoyo, industrias,
proveedores y de servicios, puede mejorar la capacidad de la empresa en las
exportaciones asi contribuir a la cadena de valor y ayudar a las empresas a ser mas
eficientes. Demanda de productos relacionados y de apoyo demanda local de estos
productos puede estimular la innovacion y el desarrollo de nuevas capacidades en
una industria también puede servir como una plataforma para la exportacion. En
cuanto a este enfoque el Peru presenta una ventaja ya que tiene alta calidad en sus
productos agrarios, los productores de cebolla han optado por cambiar el sistema
de riego convencional (a gravedad) aun sistema de riego a goteo, con el fin de
mejorar su produccion y calidad obteniendo un mayor pago por el producto y su

participacion sera mas equitativa en la cadena de valor.



Para Porter, (2015) los factores externos son todos aquellos que las organizaciones
no pueden controlar directamente en el diamante de Porter un modelo desarrollado
para analizar la competitividad de las empresas y las naciones se centra en cuatro
determinantes interrelacionados que influyen en la ventaja competitiva, los factores
externos de exportacion estan relacionados ya que estos factores pueden influir en
condiciones macroeconOmicas, en condiciones competitivas y en la posicion de una
empresa o pais; rivalidad de la empresa y estrategia estructura: los TLC pueden
influir en las estrategias comerciales al proporcionar oportunidades de expansion y
colaboracion con socios extranjeros, el tipo de cambio puede afectar la estrategia
y rivalidad especialmente en términos de precios y posicionamiento en el mercado;
la existencia de tratados de libre comercio puede afectar las condiciones de los
factores al proporcionar acceso preferencial a mercados extranjeros y alentar la
inversion extranjera; la devaluacion de la moneda puede influir en las condiciones
de los factores al afectar costos de insumos y la competitividad de fuerza laboral;
industrias relacionadas y de apoyo: la capacidad de fijar precios competitivos y
alcanzar mayores voliumenes de venta es crucial para el éxito de las empresas de
apoyo; mercados externos al existir tratados facilita la colaboracién y la creacion de
cadenas de suministro eficientes; condiciones de la demanda: incoterms al
establecer reglas para el comercio internacional pueden influir en la demanda al
afectar la logistica y los costos asociados a la entrega de bienes, tipo de cambio
puede impactar en la demanda de productos exportados al influir en su precio en

moneda extranjera.

Teoria de la Ventaja Absoluta Smith, (1776) argument6 un pais tiene una ventaja
absoluta en producir un bien al utilizar menos recursos (tiempo, trabajo, capital) que
otro pais, la idea central es que los paises se especialicen produciendo bienes en
los que son mas eficientes luego comercializarlo con otros para obtener bienes en
los que esos otros paises son mas eficientes, sostenia que el comercio
internacional se basa en ventaja absoluta seria beneficio para todas las naciones
involucradas, la especializacion permitiria a los paises mejorar la eficiencia en
consecuencia aumentar la produccion total mundial, Smith argumentaba que la
diversificacion de la produccion y el intercambio de bienes permitirian a los paises

participar en un comercio mutuamente beneficioso.



Citando a Samuelson & Nordhaus (2006) define a factores externos de exportacion
como las “condiciones, influencias y variables que provienen del entorno externo
de una empresa y que afectan su capacidad para llevar a cabo operaciones de
exportacion, pueden tener un impacto significativo en la capacidad de una empresa
para ingresar y tener éxito en los mercados internacionales; algunos de los factores
mas comunes incluyen: economia global, regulaciones y politicas comerciales,

competencia, tecnologia, medioambientales”.

Desde el punto de vista el BCRP (2023) define exportacion como conjunto de
salidas al extranjero de bienes y servicios de empresas residente en un pais al
exterior. La exportacidbn es un proceso clave para el comercio internacional

ayudando a los paises a su crecimiento empresarial.

Desde el punto de vista de Acemoglu (2017) las caracteristicas de factores externos
son: No controlables, no pueden ser controlados o modificados directamente por
la empresa; influyen en decisiones estratégicas incluyendo la entrada a nuevos
mercados inversion en tecnologia expansion o reducciébn de operaciones;
diversidad pueden incluir factores econdmicos, politicos, sociales, tecnoldgicos,
legales y ambientales; interconexién estan interconectados y pueden afectarse
mutuamente; dinamicos, pueden cambiar con el tiempo las condiciones
econdémicas, politicas y sociales evolucionan, y las empresas deben estar
preparadas para adaptarse a estos cambios; riesgos y oportunidades, ejemplo, un
cambio en las regulaciones gubernamentales puede ser un riesgo si aumentan los
costos de cumplimiento, pero también puede ser una oportunidad si crea una

demanda creciente para ciertos productos o servicios

Sus dimensiones de factores externos:
Define Morén (2005) Tratado de libre comercio es el acuerdo comercial entre dos
0 mas naciones promueve el intercambio de servicios y bienes eliminando o

reduciendo las barreras arancelarias y no arancelarias al comercio entre las partes.

Segun Mulder & Pellandra (2017) Mercados externos son los mercados fuera del
pais de origen de una empresa. Mencionados mercados son esenciales para el
crecimiento de las empresas porque permite acceder a nuevos clientes por ende

aumento de ventas.



Citando a Caballero (2013) Volumen de compra cantidad total de mercancia que

una empacadora adquiere durante un tiempo especifico.

Define Valenzuela (2021) Devaluacion moneda es un proceso en el que la moneda

de un pais pierde valor en relacion con otras monedas extranjeras

Segun Giménez, (2023) define a factores ambientales y climéticos: Eventos
naturales, desastres naturales y cuestiones ambientales pueden afectar la cadena

de suministro, produccion distribucién de una organizacion.

Citando al BCRP (2023) define al precio como la valoracién de un servicio o bien
en unidades monetarias. Precio es fundamental en una economia y este lo

determinara la oferta y demanda.

No existe teoria especifica denominada teoria del volumen de venta, sin embargo,
el estudio del volumen de venta de exportacion esté vinculado a diversas teorias y
conceptos del comercio exterior y la gestion empresarial;

En la teoria de la inversion extranjera Directa (IED) Dunning (1980) las empresas
pueden aumentar su volumen de venta de exportacién al establecer presencia
directa en mercados extranjeros a través de inversiones en instalaciones y
operaciones en el pais de destino. Esta teoria propone que la decision de una
empresa de realizar inversiones extranjeras directas se basa en tres tipos de
ventajas: Ventaja de Propiedad (O - Ownership Advantage) las empresas deben
poseer alguna forma de ventaja especifica que las habilite para ingresar a
mercados extranjeros como tecnologia marcas registradas, conocimientos
especializados o habilidades gerenciales Unicas. Ventaja de Localizacion (L -
Location Advantage) sostiene que la eleccion de un lugar especifico para invertir
esta influenciada por las caracteristicas y recursos del pais de destino como mano
de obra calificada, acceso a materias primas, infraestructura, mercados locales.
Ventaja de Internalizacion (I - Internalization Advantage) las empresas eligen
realizar inversiones directas en lugar de simplemente exportar sus productos o
licenciar sus tecnologias cuando pueden aprovechar las economias de escala o
cuando es mas rentable controlar directamente ciertos activos o actividades en

lugar de exteriorizarlas. El Paradigma OLI sugiere que la combinacion de estas tres



ventajas (O, L, I) determina la viabilidad y el éxito de una inversion extranjera directa
Si una empresa posee una ventaja unica (O) encuentra un lugar favorable para
invertir (L) y puede beneficiarse de la internalizacién (I) entonces la IED es una
estrategia viable.

El modelo de ciclo de vida del producto Vernon (1966) refiere que los productos
atraviesan diferentes etapas en su ciclo de vida durante las etapas iniciales las
empresas pueden exportar productos innovadores y unicos lo que puede afectar el
volumen de venta de exportacion; Introduccion, un nuevo producto es lanzado al
mercado en esta fase la empresa que lo desarrolla a menudo tiene una ventaja
tecnologica significativa por lo que las empresas pueden optar por exportar el
producto desde su pais de origen para probar su aceptacibn en mercados
extranjeros. Crecimiento si el producto tiene éxito en esta etapa la demanda
comienza a aumentar rapidamente la organizacion debe considerar establecer
sedes en otros paises para satisfacer el crecimiento de demanda en mercados
extranjeros. Madurez la demanda alcanza su punto maximo y se estabiliza la
competencia puede aumentar y la empresa puede enfrentar presiones para reducir
costos para hacer frente a estas presiones la produccion a menudo se traslada a
paises donde los costos son mas bajos lo que puede incluir la creacion de filiales o
la subcontratacion. Declinacién la demanda disminuye debido a la saturacién del
mercado o llegada de productos sustitutos en esta fase la produccién puede
consolidarse aun mas en ubicaciones con costos mas bajos y la empresa debe

considerar retirarse de ciertos mercados.

La teoria de la ventaja comparativa David Ricardo (1817) indica que los paises se
benefician al especializarse en producir servicios o bienes en el que tienen ventaja
para luego comercializarlo con otros paises el volumen de venta de exportacion
puede aumentar cuando una empresa aprovecha sus fortalezas en la produccion
para abastecer a mercados internacionales esta teoria influye en las decisiones de
produccion y comercio, lo que indirectamente puede afectar el volumen de venta
en el contexto del comercio internacional, indica que los paises deben
especializarse en producir servicios 0 bienes con costo de oportunidad bajo en
comparacion con otro pais, en relacion con el volumen de venta la teoria implica

gue una nacion puede aumentar su eficiencia y volumen de produccion al
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especializarse en producir bienes en el cual tiene una ventaja comparativa a través
del comercio externo, puede vender estos bienes a otros paises y adquirir bienes
para los cuales esos otros paises tienen ventaja comparativa, Rosa Polanco (2012)
ejemplo si un pais A tiene una ventaja produciendo automaviles y un pais B tiene
una ventaja en producir computadoras, segun la teoria ambos paises se benefician
al especializarse en producir su bien de ventaja comparativa y comerciar entre si
esto puede llevar a un aumento en el volumen de venta de automoviles por parte

del pais A y computadoras por parte del pais B.

En cuanto a la definicion de volumen de venta Marshall & Johnston (2009) cantidad
total de servicios o bienes que una empresa vende a mercados extranjeros durante
un periodo de tiempo especifico es decir es la medida cuantitativa de las ventas
realizadas por una empresa en el &mbito internacional, es crucial para evaluar el
éxito de una empresa en sus esfuerzos de expansion a nivel global y para
comprender su posicion en los mercados internacionales un aumento en el volumen
de venta de exportacion generalmente se considera positivo indica mayor presencia
en mercados extranjeros y potencialmente un aumento en los ingresos; puede
medirse en unidades fisicas (por ejemplo nimero de productos vendidos) o en
términos de valor monetario (ingresos generados por las exportaciones), las
empresas suelen realizar un seguimiento detallado de este indicador para evaluar
el rendimiento de sus estrategias de marketing, distribucion y ventas en el ambito

internacional.

El volumen de venta de exportacion presenta varias caracteristicas que son
importantes para comprender su impacto en la actividad comercial internacional;
cantidad de productos o servicios exportados, volumen de venta de exportaciones
cantidad fisica de servicios 0 productos que una organizacion vende en mercados
extranjeros puede medirse en unidades individuales, toneladas, litros u otras
unidades de medida relevantes. Diversidad de productos puede haber diversidad
en los productos exportados ya sea que una empresa venda una variedad de
productos o se especialice en un tipo especifico la diversificacion puede influir en
la estabilidad y el riesgo asociado con las exportaciones. Crecimiento y tendencias
el volumen de venta de exportacion puede experimentar cambios a lo largo del

tiempo ya sea un aumento gradual una disminucion o variaciones estacionales el
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analisis de las tendencias a lo largo del tiempo puede proporcionar informacion y
se tome decisiones estratégicas, factores econdmicos y politicos estas condiciones
en el pais de origen como en mercados destino pueden afectar el volumen de venta
de exportacion factores como las tasas de cambio, las politicas arancelarias y las
regulaciones comerciales pueden influir en las exportaciones. competencia
internacional: la competencia en los mercados internacionales puede afectar el
volumen de venta de exportacion, las empresas deben tener en cuenta la
competencia local y extranjera al desarrollar estrategias de exportacion, relaciones
comerciales y acuerdos bilaterales entre paises tienen un impacto en el volumen
de venta. Logistica y distribucion la eficiencia de la cadena de suministro y la
logistica de distribucion son factores criticos que afectan el volumen de venta de
exportacion, canales de distribucion la eleccién de canales de distribucién como
agentes distribuidores o ventas directas puede influir en el volumen de venta de
exportacion y la manera en que los productos llegan a los consumidores

extranjeros.

Las dimensiones de la variable volumen de venta:

La institucion BCRP (2023) define a cantidad exportada es el volumen fisico de
productos o bienes que una empresa envia a mercados extranjeros como parte de
su actividad de exportacién, puede expresarse en unidades de medida toneladas,

kilogramos, litros, metros cubicos, de acuerdo al producto que se esté exportando.

Citando a Kotler & Keller (2012) Clientes se refiere a las personas o entidades que
compran bienes o servicios de un negocio, en el contexto comercial los clientes son
fundamentales para el éxito de la organizacién porque representan la base de

consumidores que adquieren los productos o servicios ofrecidos.

Como sostiene Kotler, (2013)Participacion en el mercado refiere medida relativa de
la presencia y la influencia de una organizacion en un mercado especifico en
comparacion con otras empresas competidoras, se utiliza para evaluar cuanto
controla o contribuye una empresa a la actividad econémica total de un mercado

particular

En la opiniébn de Canovas (2020) se refiere a los Incoterms como un término de

comercio exterior define como conjunto de normas internacionales instauradas por
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Camara de Comercio Internacional (CCI) que se utilizan para determinar las
obligaciones, responsabilidades del comprador y vendedor en las transacciones
comerciales, algunos incoterms EXW se cumple cuando el vendedor entrega la
mercancia en sus propias instalaciones o lugar acordado mas no es responsable
de cargar la mercaderia al transporte, FOB especifica la responsabilidad y riesgo la
tiene el vendedor hasta el momento que la mercaderia este a bordo, CIF el
vendedor asumira los riesgos y costos como seguro maritimo y seguro de carga
hasta que la mercancia llegue al puerto destino. Estas reglas ayudan a evitar
malentendidos y conflictos al aclarar quien asume la responsabilidad, riesgos,

costos, logistica.

Las palabras claves de la investigacion son:

Citando a Andrade Espinoza (2015) define a empresa como una organizacion
formada con un capital social, donde ademés del trabajo del fundador puede
contratar a cierta cantidad de trabajadores, tiene un propdsito de generar ganancias
0 beneficios ya sea desde pequeiia empresa a grandes corporaciones
multinacionales. Para poder exportar un producto en volumen es fundamental la

empresa ya que su objeto es creado para vender bienes o servicios.

Como sostiene MINCETUR (2013) “exportacién es todo bien producido en el
interior de un pais y vendido en el exterior” (P 719). Una manera estratégica que
opta una empresa para su crecimiento y fortalecimiento en los mercados

internacionales.

Segun Moreno (2012) define producto bruto interno (PBI) como la cuantificacion
total del mercado de servicios y bienes que se producen en un pais en un periodo
especifico de tiempo que suele ser de un afio. PBI se utiliza para evaluar la
economia de un pais en distintos periodos y comparalos entre otros paises y

evaluar el crecimiento econémico.

Como sostiene Tawfik & Chauvel (1992) produccion proceso en el cual ocurre la
transformacién de bienes y servicios. Es parte fundamental en una empresa ya que

transforma recursos en productos y asi tener valor en el mercado
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METODOLOGIA

3.1.Tipo y disefio de investigacion

3.1.1. Tipo de investigacion:
Este estudio se rige a la guia de productos de la universidad para realizar

un analisis de tipo de investigacion el cual se considera basica la que
permitird obtener nuevos conocimientos relacionados a las variables de
estudios, mismos que seran publicados OECD (2018). La investigacion
fundamental se caracteriza por la busqueda de conocimiento de lo

desconocido y mejorar la comprension de algo Arias (2022)

3.1.2. Disefio de investigacion:

Para Hernandez, et al., (2017) la investigacion es no experimental, se
centra en el analisis de las variables sin necesidad ni intencién de ejercer
ningun tipo de accion sobre las mismas, procurando que los instrumentos
participen en la medicién, analisis y comparacion de las variables en su
manera natural, siendo que la aplicacion de los instrumentos y por ende la
obtencién de la informacion serd en un solo momento se considera de
alcance descriptivo correlacional de corte transaccional de enfoque

cuantitativo Fuentes (2020). se representa:
/ I 1
M \ i
V2

Donde: M:muestra; V1 Factores externos de exportacion; V2 volumen de

ventas; r relacion

3.2.Variables y operacionalizacion

Variable 1: factores externos de exportacion

Definicién conceptual: Influencias, condiciones o elementos que provienen
del entorno o el contexto fuera de un sistema o entidad especifica y que
pueden tener un impacto significativo en dicho sistema o entidad Pinto

(2002)
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3.3.

Definicibn operacional: los factores externos de exportacion estan
asociados con el cumplimiento de objetivos y metas de las empacadoras,
fue evaluada aplicando un cuestionario Ucin (2009) se considerd las
siguientes dimensiones: tratado comercial, mercados externos, incoterms,
devaluacion de la moneda, ambientales, precio. La escala correspondiente

de evaluacion fue Likert: Nunca, Casi Nunca, Casi siempre, Siempre.

Variable 2: volumen de venta

Definicién conceptual:

Segun TuDashboard (2021), volumen de ventas no representa
directamente una relacion especifica, ya que es mas una métrica
cuantitativa que refleja la cantidad total de productos o servicios vendidos

en un periodo determinado.

Envio de un producto o servicio a un pais extranjero con fines comerciales.
El envio esta regulado por una serie de disposiciones legales y controles
impositivos que actian como marco contextual de las relaciones

comerciales entre paises SUNAT (2023)

Definicion operacional:

Se solicitdé permiso por carta de presentacibn a cada empacadora, la
investigacion esta basada en las exportaciones de cebolla realizada por
medio del contraste entre la obtencidén de datos y teoria adquirida sobre las
exportaciones de cebolla peruana para esta variable, se tomé como
dimensiones: cantidad exportada, clientes, mercado. La escala
correspondiente de evaluacion fue Likert: Nunca, Casi Nunca, Casi

siempre, Siempre.

Poblacién, muestray muestreo

Poblacion
Grupo de individuos o seres vivos de la misma especie que comparten un
area geografica en un periodo de tiempo especifico Sampieri (2018).EI

estudio tuvo como poblacion a 50 empacadoras de cebolla en el pais.
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3.4.

3.5.

3.6.

Muestra

se refiere a un grupo o subconjunto especifico de individuos, elementos,
objetos o datos seleccionados de una poblacibn mas amplia con el
propdsito de llevar a cabo una investigacion o estudio Morles (2011). La
poblacion, al ser pequefia, se consideré6 emplear la muestra censal,
permiti6 que los elementos para la muestra de la investigacion a juicio
propio. Se considero una muestra de 50 empacadoras de cebolla a nivel

nacional.

Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

Instrumentos de recoleccion de datos

La técnica se usa en diferentes formas o métodos para obtener informacion,
gue permita al investigador medir las variables Arias et al., (2022). En esta
investigacion se utilizé la encuesta con un cuestionario de escala ordinal
tipo likert para la variable factores externos y la variable volumen de venta
se realizé a través de andlisis de informacion estadistica y recoleccién de

datos dicha informacion se registra en Excel para ser procesados.

Validez del instrumento

Es la medida en que el instrumento mide lo que pretende medir de manera
precisa y confiable Sampieri & Mendoza (2018). EL instrumento fue
validado por 03 expertos que tienen el grado de maestro.

Procedimientos

El apropiado procedimiento de recopilar la informacién se dio de la siguiente
manera: se envié una carta de presentacion virtual a las empacadoras de
cebolla a nivel nacional, posteriormente se solicité a los administrados de
cada empacadora su respectivo apoyo para la aplicacion del instrumento
virtual, dicha informacion recopilada se procesd en el programa Excel y

spss. Villanueva (2022)

Método de andlisis de datos
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3.7.

La consolidacion y seleccion de datos adquiridos se procesé en el
programa Excel, cabe mencionar que la estadistica descriptiva facilito
elaborar datos de acuerdo a cada dimension de la investigacion con la
finalidad de estimar la puntuaciéon de cada variable y representarlo en

tablas, frecuencias porcentuales. Refiere Alvarez (2020)

Aspectos éticos

En esta investigacion considero aspectos éticos regidos a las normas y
lineamientos de dicha institucibn tomando en cuenta al principio de
transparencia con el fin de asegurar los datos de las empacadoras del pais,
donde su difusién sera transparente, claray coherente de los hallazgos. De
la misma manera se tomaron en cuenta los lineamientos éticos de
beneficencia y no maleficencia de no hacer dafo ni discriminaciéon a los
profesionales tomando en cuenta el documento de ética emitido por la
universidad César Vallejo y la Ley Universitaria N° 30220 del Perd. En la
aplicaciéon del instrumento, no se manipulo en la percepcién de los

involucrados para evitar manipulacion de los datos.
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IV. RESULTADOS
4.1. Resultados descriptivos
Respecto al objetivo planteado; identificar el nivel de factores externos de

exportacion en empacadoras, Peru; se obtuvo los siguientes resultados

Tabla 1
Factores externos de exportacion
V1 F %
Bajo 1 2
Regular 49 98
Alto 0 0
Total 50 100

Nota. Procesamiento de datos del instrumento de evaluacion

El 98% de la poblacién estudiada tienen nivel regular de conocimiento y solo un 2%
tienen un nivel bajo sobre la V1, donde se deja mostrar que en el nivel alto no existe
valor y que a pesar de estar en un nivel regular sugiere que se debe evaluar las
dimensiones; volumen de compra, mercados externos y devaluacién de la moneda

ya esta se encuentra en un nivel bajo.

Tabla 2
Dimensiones de factores externos de exportacion
Bajo Regular Alto Total
D1 5 45 0 50
% 10 90 0 100
D2 31 19 0 50
% 62 38 0 100
D3 35 15 0 50
% 70 30 0 100
D4 32 17 1 50
% 64 34 2 100
D5 16 31 3 50
‘;{o 32 62 6 100
D6 13 36 1 50
% 26 72 2 100

Nota. Procesamiento de datos del instrumento de evaluacion

Se observa en la tabla que la dimension mercados externos, volumen de compra,

devaluacion de la moneda se ubican en el nivel bajo en un (62%,70%,64%) esto
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quiere decir que hay un desconocimiento de cdmo pueden afectar estos factores
en la toma de decision en las empacadoras de cebolla, y un escaso grupo de la
poblacion estudiada tiene conocimiento sobre los factores ambientales y precio con

6% Yy 2% respetivamente en el nivel alto.

Respecto al objetivo planteado; determinar el nivel de volumen de venta de cebolla

fresca en empacadoras, Peru; se obtuvo los siguientes resultados

Tabla 3
Dimensiones de volumen de venta
V2 F %
Bajo 4 8
Regular 44 88
Alto 2 4
Total 50 100

Nota. Procesamiento de datos del instrumento de evaluacion

Se observa en la tabla que el 88% de las empacadoras de cebolla tienen un
volumen de venta del nivel regular y solo el 8% tiene un nivel bajo, se debe evaluar
las dimensiones; cantidad exportada y mercados ya que estas estan en un nivel
bajo, lo ideal de la V2 de las empacadoras tendrian que estar en un nivel alto y

escasamente en un nivel regular.

Tabla 4
Volumen de venta
Bajo Regular Alto Total
F 12 33 5 50
% 24 66 10 100
D2 d 11 36 3 50
% 22 72 6 100
D3 a 15 33 2 50
il 30 66 4 100
D4 3 39 8 50
% 6 78 16 100

Nota. Procesamiento de datos del instrumento de evaluacion

Se observa en la tabla que la dimension cantidad exportada y participacion de

mercado se ubican en el nivel bajo en un 24% y 30% lo que hace referencia a la
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problematica sobre sus ventas de las empacadoras, y la mayor cantidad de la
poblacidn se ubica en un nivel regular segun las dimensiones clientes con un 72%

y 78% incoterms

4.2. Resultados inferenciales

4.2.1. Pruebade normalidad
Determinar la relacién de los factores externos de exportacion y volumen de venta

de cebolla fresca en empacadoras, Peru

HO: las variables tienen una distribuciéon normal
H1: las variables no tienen una distribucién normal

Tabla5
Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico gl Sig.
V1 ,103 50 ,200 ,976 50 ,394
V2 ,108 50 ,200 ,980 50 ,533

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

De la tabla de Kolmogorov se tiene que la significancia de las variables es mayor a
0.05 por lo tanto existe evidencia estadistica para no rechazar la hipotesis nula, es

decir sus variables tienen una distribucién normal

4.2.2. Pruebade correlaciéon

HO: las variables no se correlacionan
H1: las variables se correlacionan

Tabla 6
Correlaciones de factores externos de exportacion y volumen de venta
V1 V2
V1 Correlacién de Pearson 1 ,643™
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
V2 Correlacion de Pearson ,643" 1
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

20



La Sig. Bilateral es menor a 0,05 evidencia estadistica para rechazar la hipotesis
nula y aceptar la H1 las variables si se correlacionan, pero al mismo tiempo el
Coeficiente de correlacion Pearson es de 0,643 indicando una relacion directa
regular lo que prueba la hipétesis de la investigacion, las variables se relacionan
entre si es decir si hay un comportamiento positivo en los factores de externos de

exportacion también habra un efecto positivo en el volumen de venta.

Tabla 7
Correlacion de la variable factores externos y dimension cantidad exportada
V1 D1V2
V1 Correlacion de Pearson 1 407
Sig. (bilateral) ,003
N 50 50
D1V2 Correlacion de Pearson 407 1
Sig. (bilateral) ,003
N 50 50

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

Se puede visualizar a través del coeficiente de correlacién de Pearson, se obtuvo
una correlacion positiva baja entre la variable factores externos de exportacion y la
D1V2, puesto que se obtuvo un coeficiente ,407 lo que indica si las empacadoras
tienen mas conocimiento en la V1 tendra un impacto positivo en la dimension

cantidad exportada.

Tabla 8
Correlacion de la variable factores externos y la dimension clientes
V1 D2v2
Vi Correlacion de Pearson 1 ,570"
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
D2V2 Correlacion de Pearson ,570" 1
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

Se puede visualizar a través del coeficiente de correlacion de Pearson, se obtuvo
una correlacién positiva media entre la variable factores externos de exportacion y

la D2V2, puesto que se obtuvo un coeficiente ,570, lo que indica si las empacadoras
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tienen mayor conocimiento de la V1 tendra un impacto positivo en la dimension
clientes, pero si no tienen el conocimiento necesario sobre V1 afectara

negativamente D2V2.

Tabla 9
Correlacion de la variable factores externos y la dimension participacion en el

mercado

V1 D3V2
V1 Correlaciéon de Pearson 1 ,535**
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
D3V2 Correlaciéon de Pearson ,535** 1
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

Se puede visualizar a través del coeficiente de correlacion de Pearson, se obtuvo
una correlacion positiva media entre la variable factores externos de exportacion y
la D3V2, puesto que se obtuvo un coeficiente ,535 lo que indica si las empacadoras
tienen mas conocimiento en la V1 se reflejara positivamente en la dimension
participacion en el mercado, si no tienen el conocimiento necesario sobre V1

afectara negativamente D3V2.

Tabla 10
Correlacién de la variable factores externos y la dimensién incoterms
V1 D4v2
V1 Correlacién de Pearson 1 ,489™
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
D4V2 Correlacion de Pearson ,489™ 1
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

Nota. Procesamiento estadistico de datos en software SPSS

Se puede visualizar a través del coeficiente de correlacion de Pearson, se obtuvo
una correlacion positiva baja entre la variable factores externos de exportacion y la
D4V2, puesto que se obtuvo un coeficiente ,489 lo que indica si hay una mejora en

la V1 tendra un impacto positivo en la dimensién incoterms.
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V. DISCUSION

En esta investigacion se examinara los resultados obtenidos, los cuales seran
mostrados en funcion de los objetivos establecidos. Estos hallazgos seran
contrastados con las teorias presentadas y los antecedentes utilizados en el marco

tedrico.

Considerando el objetivo general; determinar la relacion de los factores externos de
exportacion y volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras. Como resultado
obtenido se determin6 que existe relacion directa entre las variables con respecto
La prueba de Pearson en un nivel medio de 0,643 con una significacion bilateral de
0,000. Como hipotesis general tenemos si existe relacion de los factores externos
de exportacién y volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, ambas
variables muestran un comportamiento moderado que refiere la posibilidad de una
mejoria concentrando los esfuerzos de los hallazgos del andlisis de cada dimensién
en busca de los resultados que permitan mejorar los resultados descriptivos que
probablemente influyen en los resultados inferenciales. Para las cuales se ha
planteado las siguientes teorias, segun Porter (2009) los factores externos son
todos aquellos que las organizaciones no pueden controlar directamente por ello
en el diamante de Porter un modelo desarrollado para analizar la competitividad de
las empresas y las naciones se centra en cuatro determinantes interrelacionados
gue influyen en la ventaja competitiva, sin embargo Navarro (2023) su objetivo
evaluado en nivel de eficiencia de las exportaciones peruanas y el impacto de
cuatro acuerdos comerciales regionales (MERCOSUR, UE, EFTA, CAN), los
resultados mostraron la eficiencia exportadora del Pert fue moderada oscilando
con un Rho 0,462 con una tendencia estacionaria lo que indica un potencial
exportador considerable entre el Peru y sus socios comerciales. Estos resultados
reafirman a los hallazgos que se obtuvo dado que ambas variables guardan relacion
positiva y significativa ya que existen factores externos de exportaciéon que se
relacion directamente con el volumen de venta de las empacadoras de cebolla
fresca, sin embargo, es importante reconocer que los resultados descriptivos tienen

la oportunidad de mejora para llegar a un nivel alto.
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Identificar el nivel de factores externos de exportacion en empacadoras se obtuvo
que el 98% de la poblacidén estudiada tienen nivel regular de conocimiento sobre
factores externos de exportacion y por otro lado solo un 2% tienen un nivel bajo de
conocimiento, segun Smith (1776) sostenia que el comercio internacional se basa
en la ventaja absoluta, argumentaba que la interaccion de estos factores externos
puede tener consecuencias importantes para la economia de exportaciéon de un
pais. Los gobiernos y las empresas a menudo deben adaptarse a estos cambios
para mantener la competitividad en los mercados internacionales y mitigar los
impactos negativos en la economia nacional, de forma similar Agama (2022) donde
su objetivo fue establecer factores determinantes en oferta exportable de ajo fresco
sus resultados arrojaron que la produccién nacional de ajo en el 2019 tuvo una
caida del 20%, y en el 2020 8.4% los factores influyentes encontrados:
institucionalidad, calidad, control fitosanitario de exportacion, logistica internacional,
tecnologia, estacionalidad, precio, imagen del pais, normas y requisitos
internacionales, conocimiento de negocios y capacitaciones. Este resultado
concuerda con lo que se hall6 ya que existe factores que influyen en las
empacadoras y su comprension y gestion de las mismas son regulares impidiendo
a tomar buenas decisiones en su desarrollo empresarial ademas conocer estos
factores externos son esenciales para el éxito a largo plazo en los mercados
internacionales, las empacadoras deben llevar a cabo un andlisis exhaustivo y
continuo de estos elementos para ajustar sus estrategias y operaciones segun sea

necesario.

Se determiné el nivel de volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras en el
cual el 88% de las empacadoras de cebolla tienen un volumen de venta de nivel
regular y solo el 8% tiene un nivel bajo, se debe evaluar las dimensiones; cantidad
exportada y mercados ya que estas estan en un nivel bajo, lo ideal de la V2 de las
empacadoras tendrian que estar en un nivel alto y escasamente en un nivel regular,
segun David Ricardo (1817) indica que los paises se benefician al especializarse
en producir servicios 0 bienes en el que tienen ventaja para luego comercializarlo
con otros paises el volumen de venta de exportacion puede aumentar cuando una
empresa aprovecha sus fortalezas en la produccién para abastecer a mercados

internacionales esta teoria influye en las decisiones de producciéon y comercio, lo
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gue indirectamente puede afectar el volumen de venta en el contexto del comercio
internacional, indica que los paises deben especializarse en producir servicios o
bienes con costo de oportunidad bajo en comparaciéon con otro pais, en relacion
con el volumen de venta la teoria implica que una nacién puede aumentar su
eficiencia y volumen de produccion al especializarse en producir bienes en el cual
tiene una ventaja comparativa a través del comercio externo, puede vender estos
bienes a otros paises y adquirir bienes para los cuales esos otros paises tienen
ventaja comparativa, ademas tenemos a Arias (2023) objetivo determinar como las
plataformas digitales influyen en el volumen de ventas, en los resultados del total
de encuestados 47.8% manifestaron que casi siempre usan plataformas y el 48.9%
casi siempre los gastos son cubiertos por las ventas. Este resultado confirma los
hallazgos que se encontrd, lo cual deben examinarse y ver qué factores externos
pueden haber influido en las variaciones en el volumen de ventas al examinar se
identificara dichos factores que permitira evaluar si la empresa esta cumpliendo sus
metas y si las expectativas eran realistas, aquellas factoras que necesitan mejoras

se tiene que aplicar estrategias de ventas para lograr un desarrollo sostenible.

Se determind una correlacion positiva entre factores externos de exportaciéon con
las dimensiones de volumen de venta; la D1 cantidad exportada su coeficiente de
correlaciéon 0.407 habiendo correlacion baja significativa, la D2 clientes su
coeficiente de correlacion 0.570 demostrando que hay una correlacion media, la D3
participacion de mercado su coeficiente de correlacion 0.535 tiene una correlacion
media, D4 incoterms su coeficiente de correlacién 0.489 indicando una correlacion
baja, segin Marshall & Johnston (2009) cantidad total de servicios o bienes que
una empresa vende a mercados extranjeros durante un periodo de tiempo
especifico es decir es la medida cuantitativa de las ventas realizadas por una
empresa en el ambito internacional, es crucial para evaluar el éxito de una empresa
en sus esfuerzos de expansion a nivel global y para comprender su posicion en los
mercados internacionales un aumento en el volumen de venta de exportacion
generalmente se considera positivo indica mayor presencia en mercados
extranjeros y potencialmente un aumento en los ingresos, de igual manera Del Pilar
& Antonio (2023) su objetivo fue evaluar el modelo gravitacional para exportaciones

de cacao grano, se obtuvo un resultado del PBI nominal precio internacional en
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determinante para mejora del modelo gravitacional con una correlacion 0.5793,
concluy6 en implementar politicas comerciales que generen competitividad para
fortalecer las relaciones comerciales en clientes importadores de cacao peruano.
Este resultado confirma los hallazgos que se encontré dado que ambas variables
tienen una relacion positiva es decir una variacion en los factores externos de
exportacion afecta directamente a las ventas de cebolla fresca en la empacadora.
Ademas, podemos discutir si la demanda de los productos de un pais aumenta en
el extranjero debido a condiciones econémicas favorables, es probable que la
cantidad exportada también aumente para satisfacer esa demanda creciente es
importante considerar que, aunque existe esta correlacion positiva, otros factores
también pueden influir en las exportaciones esta relacion implica que a medida que

ciertos factores externos mejoren favorable la cantidad exportada aumente.

Determinar la relacion de los factores externos de exportacion y la dimensién
cantidad exportada de cebolla fresca en empacadoras se obtuvo una correlacion
positiva baja entre la variable factores externos de exportacién y la cantidad
exportada, puesto que se obtuvo un coeficiente 0,407 de igual manera BCRP
(2023) menciona que la cantidad exportada es el volumen fisico de productos o
bienes que una empresa envia a mercados extranjeros. Ente resultado afirma que
si el factor externo de exportacién tiene un movimiento ya sea positivo 0 negativo
afecta directamente a la cantidad exportada de las empacadoras. La dimension
cantidad exportada esta débilmente influenciada por algunos factores externos, y
estas interacciones es crucial para las empacadoras en formulacién de estrategias
comerciales y prondsticos econdmicos, si miramos la teoria y resultados afirmamos
que esta esta relacion implica que a medida que ciertos factores externos

aumentan, la cantidad exportada de cebolla tiende a incrementarse también.

Determinar la relacion de los factores externos de exportacion y la dimension
clientes de cebolla fresca en empacadoras, se obtuvo una correlacion positiva
media entre la variable factores externos de exportacion y la D2V2, puesto que se
obtuvo un coeficiente 0,570. Segun Kotler, (2013) Clientes se refiere a las personas
0 entidades que compran bienes o servicios de un negocio, en el contexto comercial
los clientes son fundamentales para el éxito de la organizacion. Este resultado

coincide con la base tedrica y se puede hacer la siguiente sujecién en cuanto las
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empacadoras conozcan los factores externos de exportacion en su plenitud tendran

mejor manejo de sus clientes.

estos factores externos afectan directamente a los clientes y sus comportamientos,
lo que a su vez influye en las exportaciones de cebolla las empacadoras tienen que
ver a sus clientes y tomar decisiones para mitigar las opciones entre productos
similares ofrecidos por diferentes paises, como la calidad, el precio, la marca y la
reputacion del pais exportador afectan las decisiones de compra de los clientes en
el extranjero, por ello las empacadoras al conocer que existe una relacion directa
debe comprender las necesidades y preferencias de los clientes en los mercados
extranjeros lo que es esencial para aprovechar plenamente las oportunidades de

exportacion y para el éxito a largo plazo.

Determinar la relacion de los factores externos de exportacion y la dimension
participacion de mercado de cebolla fresca en empacadoras, se obtuvo una
correlacion positiva media entre la variable factores externos de exportacion y la
D3V2, puesto que se obtuvo un coeficiente 0,535. Segun Kotler, (2000)
Participacion en el mercado refiere medida relativa de la presencia y la influencia
de una organizacién en un mercado especifico en comparacion con otras empresas
competidoras, lo que indica si las empacadoras tienen mas conocimiento en la V1
se reflejara positivamente en la dimension participacion en el mercado, si no tienen
el conocimiento necesario sobre V1 afectara negativamente D3V2, los factores
externos de exportacion tienen un impacto directo en la participacion de mercado
en el contexto las empacadora tienen que comprender y adaptarse a estos factores
gue son esenciales para expandir la presencia y la participacion en los mercados
internacionales, esta capacidad de ajustarse a las dinAmicas cambiantes del
mercado global puede ser clave para mantener y aumentar la participacion en un

entorno comercial cada vez mas competitivo.

Determinar la relacion de los factores externos de exportacion y la dimensién
incoterms de cebolla fresca en empacadoras, se obtuvo una correlacién positiva
baja entre la variable factores externos de exportacion y la D4V2, puesto que se
obtuvo un coeficiente 0,489. Segun Canovas (2020) se refiere a los Incoterms como

un término de comercio exterior define como conjunto de normas internacionales
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instauradas por Camara de Comercio Internacional (CCI) que se utilizan para
determinar las obligaciones, responsabilidades del comprador y vendedor en las
transacciones comerciales, algunos incoterms EXW se cumple cuando el vendedor
entrega la mercancia en sus propias instalaciones o lugar acordado mas no es
responsable de cargar la mercaderia al transporte, FOB especifica la
responsabilidad y riesgo la tiene el vendedor hasta el momento que la mercaderia
este a bordo, CIF el vendedor asumira los riesgos y costos como seguro maritimo
y seguro de carga hasta que la mercancia llegue al puerto destino, cabe reafirmar
una vez mas que cualquier movimiento de la variable 1 afecta directamente a la
dimension 4. Es decir, la eleccion del término Incoterm adecuado esta
estrechamente vinculada a los factores externos de exportacion y puede influir
significativamente en la eficiencia, competitividad y éxito de las operaciones de

exportacion.
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VI.

CONCLUSIONES

Se determind que existe relacion directa entre las variables con respecto al
objetivo general; determinar la relacion de los factores externos de
exportacion y volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras. La prueba
Pearson tiene una confirmacion directa media de 0,643 y una sig muy alta, se

acepta la hipotesis de investigacion.

En cuanto a sus objetivos especificos; se identificd el nivel de factores
externos de exportacion en empacadoras el 98% de la poblacion estudiada
tienen nivel regular de conocimiento sobre factores externos de exportacion y
por otro lado solo un 2% tienen un nivel bajo de conocimiento, se afirma la

hipotesis establecida.

Se determind el nivel de volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras
en el cual 88% de las empacadoras de cebolla tienen un volumen de venta
del nivel regular y solo el 8% tiene un nivel bajo, se debe evaluar las
dimensiones; cantidad exportada y mercados ya que estas estan en un nivel
bajo, lo ideal de la variable volumen de venta de las empacadoras tendrian

gue estar en un nivel alto y escasamente en un nivel regular.

Se determiné una correlacion positiva entre factores externos de exportacion
con las dimensiones de volumen de venta; la D1 cantidad exportada su
coeficiente de correlacion 0.407 habiendo correlacion baja significativa, la D2
clientes su coeficiente de correlacion 0.570 demostrando que hay una
correlacion media, la D3 participacion de mercado su coeficiente de
correlacion 0.535 tiene una correlacion media, D4 incoterms su coeficiente de

correlacion 0.489 indicando una correlacion baja.
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VII. RECOMENDACIONES

1. Basado en los hallazgos objetivo general tuvo por finalidad determinar la relacion
de los factores externos de exportacion y volumen de venta de cebolla; existe
una relacion directa regular, las variables se relacionan entre si. Se recomienda
a las empacadoras: colaboracién con socios locales (proveedores), considere
las estaciones del afio y los eventos climaticos al planificar envios ya que los
climas estacionales pueden afectar la disponibilidad de rutas de transporte,
produccién y en sus instalaciones deben implementar ambientes adecuados
para proteger sus productos de lluvias, diversificar mercados asi reduzcan la
vulnerabilidad y no se vean afectados en su volumen de ventas, investigacion
detallada sobre los tratados comerciales relevantes para su producto y
comprender los términos y condiciones del acuerdo te permitira aprovechar al
méaximo los beneficios disponibles.

2. Basado en los hallazgos primer objetivo especifico, tuvo por finalidad identificar
el nivel de factores externos de exportacion en empacadoras, Peru; se identificd
los factores que influyen: tratados libre comercio, mercados externos, volumen
de compra, devaluacién de la moneda, ambientales, precio. Se recomienda
tomar en cuenta estos factores ya que pueden afectar la capacidad de
exportacion.

3. Basado en los hallazgos segundo objetivo especifico determinar el nivel de
volumen de venta de cebolla fresca en empacadoras, Peru; se concluye que el
88% de las empacadoras tienen un volumen de venta del nivel regular por lo que
se recomienda a las empacadoras mejorar el volumen de ventas implementando
estrategias efectivas para atraer a nuevos clientes, retener a los existentes y
aumentar la demanda de los productos en los mercados internacionales.

4. Basado en los hallazgos tercer objetivo especifico; indica que existe una
correlacion positiva entre los factores externos de exportacion y las dimensiones
de la variable volumen de venta por ello se recomienda a las empacadoras
mantenerse al tanto de los cambios de los factores externos, como los TLC,
precios, climaticos, mercados externos entre otros que permita anticiparse y
adaptarse mas rapido, ademas se recomienda garantizar la cadena de
suministro sélida y flexible que pueda ayudar a mitigar interrupciones causadas

por factores externos imprevistos.
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ANEXOS

Anexo 1. operacionalizacion de variables

Variables
de
estudio

Definicion
conceptual

Definicién
operacional

Dimensién

Indicadores

Escala de
medicion

Factores externos de exportacion

“Condiciones, influencias y variables
gue provienen del entorno externo de
una empresa y que afectan su
capacidad para llevar a cabo
operaciones de exportacién, pueden
tener un impacto significativo en la
capacidad de una empresa para
ingresar y tener éxito en los mercados
internacionales; algunos de los
factores mas comunes incluyen:
economia global, regulaciones vy
politicas comerciales, competencia,
tecnologia, medioambientales”(
Samuelson & Nordhaus 2006).

Se obtendra
datos de las
fuentes
primarias,
utilizando como
técnica la
encuesta

Tratados libre
comercio

Cantidad de tratados

Mercados Externos

Seleccién de mercados

Volumen de compra

Presupuesto
Cantidad de pedido

Precio producto
Devaluacion _ _
moneda Tipo de cambio
; Lluvia
Ambientales Temperatura
Inflacion
Precio Oferta
Demanda

Escala ordinal
de Likert:
Nunca, Casi
nunca,
Siempre, Casi
siempre

volumen de venta

“Cantidad total de bienes o servicios
gue una empresa vende en
mercados extranjeros durante un
periodo de tiempo especifico”
(Marshall & Johnston 2009)

Se obtendra
datos de las
fuentes
primarias,
utilizando como
técnica la
encuesta

Cantidad exportada

Cantidad de pedido
Precio de producto

Clientes Tipo de clientes
Participacion de
Mercado Mercado

Ex Works

Free on Board
Incoterms

Cost, Insurance, and
Freight

Escala ordinal
de Likert:
Nunca, Casi
nunca,
Siempre, Casi
siempre
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Anexo 2 matriz de consistencia

Problema

Objetivos

Hipotesis

Problema general

¢,Cudl es la relacion de los factores
externos de exportacion y volumen de
venta de cebolla fresca en empacadoras,

Pera?

Objetivo general

Determinar la relacion de los factores
externos de exportaciéon y volumen de
venta de cebolla fresca en empacadoras,

Peru

Hipétesis general

Si existe relacion de los factores externos
de exportacién y volumen de venta de

cebolla fresca en empacadoras, Peru

Problema especifico

¢,Cual es el nivel de factores externos de

exportacién en empacadoras, Peru?

¢,Cual es el nivel de volumen de venta de

cebolla fresca en empacadoras, Peru?

¢, Cual sera la relacion de los factores
de

dimensiones volumen de venta de

externos exportacion con las

cebolla fresca en empacadoras, Peru?

Obijetivos especifico

Identificar el nivel de factores externos de

exportacion en empacadoras, Perd

Determinar el nivel de volumen de venta

de cebolla fresca en empacadoras, Peru

Determinar la relacion de los factores
de

dimensiones de volumen de venta de

externos exportacion con las

cebolla fresca en empacadoras, Peru

Hipotesis especifico

Se identifico el nivel de factores externos

de exportacién en empacadoras, Peru

Se determiné el nivel de volumen de
venta de cebolla fresca en empacadoras,

Pera

Si existe relaciéon de los factores externos
de exportacion con las dimensiones de
volumen de venta de cebolla fresca en

empacadoras, Peru
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Anexo 3 Instrumento de recoleccién de datos

CUESTIONARIO SOBRE
Factores externos de
exportacion

Dirigido al personal administrativo de empresas

empacadoras

Sefior (ra) (ita), el objetivo del presente cuestionario es recopilar datos sobre los factores externos de
exportacion de cebolla fresca, por lo que le agradeceria anticipadamente conteste las preguntas marcando con
un aspa (x) la respuesta que usted crea conveniente.

DATOS GENERALES:
Edad: ......aflos Sexo. MO F[J  Nivel educativo: Ninguno (_JPrimaria__| Secundaria LI Superior LI Tiempo de servicios:
1 2 3 4 5
NU Nunca CN| Casinunca | AV A veces CS| Casisiempre SI | Siempre

Variables y sus dimensiones / Escala

VARIABLE: fatores externos de exportacion

Indicadores ftems 1|2(3|4| 5
Dimensién: Tratados libre comercio
1 ¢Cree Ud. Que los tratados de comercio internacional con otros paises influyen
en el aumento de las exportaciones de cebolla fresca del pais?
2 Tratados ¢Segln los TLC exporta a EEUU?
3 ¢Segun los TLC exporta a Colombia?
4 ¢Segun los TLC exporta Espafa?
Dimensién: mercados externos
5 ¢ Los aspectos politicos influyen que su empresa ingrese a nuevos mercados?
6 ¢ Tiene usted lugares estratégicos en el mercado internacional para distribuir
Seleccién de sus productos?
7 mercados ¢La empresa esta en capacidad de modificar los productos de acuerdo a las
preferencias especificas del cliente?
8 ¢Las ferias internacionales impactaron adecuadamente en la expansion de sus
exportaciones?
Dimensién: Volumen de compra
9 | Presupuesto ¢La empresa cuenta con acceso a créditos financieros?
. ¢La empresa toma en cuenta las nuevas tecnologias para mejorar el precio de
10 Precio producto exportacion?
Dimensién: Devaluacién moneda
11 Tipo de cambio | ¢La inflacién de divisas afecta las exportaciones?
12 ¢Le es beneficioso una disminucion en el tipo de cambio?
Dimensidn: ambientales
13 Factor climatico ¢ Considera usted que la lluvia afecta el volumen de produccion de cebolla y las
exportaciones?
14 ¢ Considera usted que la escasez de agua afecta el volumen de produccién de
cebolla y las exportaciones?
15 ¢ Se utilizaron estrategias para beneficiarse del fenémeno del nifio?
Dimensién: precio
16 Inflacion ¢ Considera usted que la volatilidad de precios de la cebolla es por causa de la
inflacion?
17 ¢ Considera Ud. Que la relacion precio vs. Oferta de produccion es el adecuado?
18 Oferta ¢ Considera Ud. Que la oferta de produccion existente es suficiente para cumplir
con los requerimientos y necesidades de sus clientes?
19 Demanda ¢Considera Ud. Que el precio de la cebolla se ha incrementado en los ultimos
afios por el aumento de la demanda?
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Lic. Bersi Yeraldine Peralta Montenegro, MBA.
DNI: 41206682
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Anexo 4 Instrumento de recoleccién de datos

CUESTIONARIO
SOBRE

Volumen de venta
Dirigido al personal administrativo de empresas
empacadoras

Sefior (ra) (ita), el objetivo del presente cuestionario es recopilar datos sobre volumen de venta de exportacion
de cebolla fresca, por lo que le agradeceria anticipadamente conteste las preguntas marcando con un aspa (X)
la respuesta que usted crea conveniente.

DATOS GENERALES:
Edad: ......aflos Sexo: ML FLJ Niveleducativo: Ninguno |__JPrimarial_J Secundaria L_|  SuperiorL_]  Tiempo de servicios:
....... Aiios
1 2 3 4 5
NU Nunca CN Casi nunca AV Aveces CS| Casisiempre Sl | Siempre

Variables y sus dimensiones / Escala
VARIABLE: Volumen de venta

Indicadores items 1{2|3|4| 5

Dimensién: Cantidad exportada
¢La empresa export6 los volimenes requeridos de cebolla segun la cantidad

1 Cantidad de de pedido?

2 pedido ¢ Cuenta con capital de trabajo, para atender la demanda de su mercado?
3 Precio de ¢El precio de venta de la cebolla es competitivo en el mercado?

4 producto ¢Cree que la empresa optimiza sus procesos para lograr costos bajos?

Dimensidon: Clientes

5 ¢Sus ventas son para clientes regulares?

6 ) ) ¢sus ventas son para clientes principales de la empacadora?
Tipo de clientes - —

7 ¢Sus ventas son para clientes esporadicos la empacadora?

8 ¢La empresa cumple con los tiempos de pedido a sus clientes?

Dimensidn: Participacion de Mercado

9 ; La reputacion de los productos que ofrece amplia su mercado?
Mercado ¢ P P q P
10 ¢La calidad, ayuda al volumen de ventas de cebolla en su mercado?
11 ¢ Utilizan estrategias de exportacion para posicionar la cebolla en su mercado?

Dimensién: incoterms
12 Ex Works ¢Hace uso Ex Works?

13 Free on Board | ¢Hace uso Free on Board?

14 | cost Insurance. | ¢Hace uso Cost, Insurance, and Freight?

15 and Freight ¢Cree que el uso de Los Incoterms es adecuado para la empresa?
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Ejecutivo de la Unidad de Registro de Grados y Titulos, deja constancia que la informacion contenida en este
documento se encuentra inscrita en el Registro Nacional de Grados y Titulos administrada por la Sunedu.

INFORMACION DEL CIUDADANO

Apellidos CORRALES DiAZ
Nombres IGNACIO

Tipo de Documento de ldentidad DNI

Numero de Documento de identidad 44462334

INFORMACION DE LA INSTITUCION

Nombre UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRUJILLO
Rector ORLANDO MOISES GONZALES NIEVES
Secratario General STEBAN ALEJANDRO ILICH ZERPA
Director De Postgrado FEDERICO GONZALES VEINTIMILLA
INFORMACION DEL DIPLOMA
Grado Académico MAESTRO
Denominacion MAESTRO EN CIENCIAS ECONOMICAS
TRIBUTACION
Fecha de Expedicion 16/1015
Resolucion/Acta RRA.1746-2015/UNT
Diploma AD1453460
Fecha Matricula Sin informacion (*****)
Fecha Egreso Sin informacion (*****)
Fecha de emision de la constancia: SUNEDU
[_ i 07 de Diciembre de 2023
Firmade degtatmente por
INTENDENCIA NACIONAL DE EDUCACION
SUPERIOR UNIVERJITARIA
Mative Servidor de
Agerte atumatiade
Fecha: 07/1272023 2108 18-0500
ROLANDO RUIZ LLATANCE
EJECUTIVO
l_ Unidad de Registro de Grados y Titulos

Superintendencia Nacional de Educacion

Superior Universitaria - Sunedu
Esta constancia puede ser verficada on ol sito wob de 1a Sup A | de Ed “n S Ur « Sunedy
(www. sunedy gob.pe), wummamoummwmumon Bcoh.hrdcbtmunsoﬂmymm
destargaco desde ntemet
Documento electronico emitido en o marco de W Loy N* Ley N* 27289 — Ley de Femas y Certificados Digitales, y su Reg mo
aprobado Decreto Sup: N* 052-2008-PCM
(*) El prosante d o desa 18 unicamaonte del registro dal Graoo o Titulo gue se sefala

(*****) La falta de informacsdn de esto Campo, NO INVORICTA POT S MUSMAa un enor 0 ka Mvalicez de la Inscripodn del grado Yo titulo, puesio
que, a i fecha de su registio, no era obligatorio declarar dicha mformacidn. Sin peejuicks de o sefislado, de requedr mayor delalie, puede
comactamos & nuestra cantral teleldnica: 01 500 3930, de lunes a viormes, de (830 am s 430 pm,

Cale Aldabas N* 337 - Urd, las Gardenias. Santiago de Surco - Lima - Peru / {511) 500-3950
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Leer con detenimiento los Items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asl como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente:

| 1. No cumple con el criterio | 2 Bajonivel | 3. Moderado nivel | 4 Atonivel |
Observaciones (precisar si hay suficiencia): Aplicable.
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [./ ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador. MBA. Jorge Cesar Castro Vargas. DNI: 41232489.
Especialidad del validador (a): Magister en Administracion de Negocios_MBA.

Licenciando en Administracién de Empresas y Finanzas.

‘Claridad: B tom w0 compronde ficiimente, 65 deck, su srtdctca y semantica son adocuad Chiclayo, 20 de octubre de 2023
ICohorencla: E) itern tiene relacin kgica con b dmensidn o indicador que esta midiendo

Relevancia: 5 hemes manciad 0 importante, s deor debe ser incluida

Nota: Suficiancia, se dics suficenda cusndo los llems planteados son sufickentes para meds la dimension
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Direccion de Documentacion e

Superintengencia Nacional de
inlormacion Universitana y

Educacion Superior Universitana

PERU Ministerio de Educacion

Registro de Grados y Thulos

INFORMACION DEL CIUDADANO

INFORMACION DE LA INSTITUCION

CONSTANCIA DE INSCRIPCION EN EL REGISTRO NACIONAL DE
GRADOS Y TITULOS

La Direccion de Documentacion e Informacion Universitarna y Registro de Grados y Tiulos, a través del
Ejecutivo de la Unidad de Registro de Grados y Titulos, deja constancia que la informacion contenida en este
documenio se encuentra inscrita en el Registro Nacional de Grados y Titulos administrada por la Sunedu.

Apellidos CASTRO VARGAS
Nombres JORGE CESAR
Tipo de Documento de Identidad DNI

Numero de Documento de Identidad 41232489

Nombre UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO S.A.C.
Rector TANTALEAN RODRIGUEZ JEANNETTE CECILIA
Secretano General LOMPARTE ROSALES ROSA JULIANA
Director PACHECO ZEBALLOS JUAN MANUEL
INFORMACION DEL DIPLOMA
Grado Académico MAESTRO
Denominacion MAESTRO EN ADMINISTRACION DE NEGOCIOS - MBA
Fecha de Expedicion 1104722
Resolucikin/Acta 0169-2022-UCV
Diploma 052-156493
Fecha Matricula 08/04/2020
Fecha Egreso 31/01/2022
Fecha de emision de {a constancia:
= o Detedeemisindeies SUNEDU
. fomado Sgtshmentes por
E UPERINTENDENCIA RACIONAL DE EDUCACION
SUPERIOR UNIERSITARIA
Metive Servidor de
Agerts mtumaizase
ROLANDO RUIZ LLATANCE "+ Wiamim st ieoess
EJECUTIVO

Esta constanca puede ser vedfficada en el siio wob de la Supenniendenc Nacions! de Educacdn Superor Universitarm - Sunedu
(www_sunedu gob pe), utizando lectora de cOoQos 0 leliono celidar enfocanco af codigo GR. E celular dede posaer Un software Qratuto
Oascargado desoe ntemet

Documento slectidnico emitido on ol marca de la Loy N* Ley N* 27269 - Ley de Fimmas y Cenificacos Digiales, y su Reg!
aprobado medante Decreto Supremo N* 052-2008-PCM

(*) B3 presente dooumento desa constancia Uncamente del regiatro oal Grado o Tiulk que se sefala

Cale Aldabas N* 337 - Urb. las Gurdenias. Santiago de Surco - Lima - Peru / (511) 500-3330
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Base de datos de la variable factores externos de exportacion

ITEMS
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19

ENCUES

TADOS

4 4 4

2

1
2

2 3 3 2 4 3 5 4 3 3 2

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

4 2 3 4 2 4 4 3 3 4 5

3

4 3

3 2 3 2 5 3 4 3 2 5 2

3

1

4 3 4 1 4 3 4 1 2 4 4 4 5 4

4 1 3 2 1 3 2 2 3 2 2

5

2
1

4 2 3 2 3 3 3 3 2 5 5

4 3 3 2 4 3 4 1 3 4 5

3 33 31 3 4 1 4 2 4

1

4

1

4 2 4 1 2 5 2 3 4
1 4 3 1 3 5 2 3 5 4 3
4 3 4 2 1 3 4 1 3

1

3

1

4 3 3 2 4 3 4 1 2 2 2

2
2

5 2 2 4 4
1 3 4

4

1

3 53 2 2 3 3 3 5 3 3

1 5 2

5
2

4 3 3 1 2 2 4 1 3 4 2

3 3 4 2 2 5 2 3
4 3 3 3 2 3 4
4 3 4 3 1 5 4

1 4 4 2
1 3 3 2

1
1

2

4

3 2 4 2 3 5 2 15 2 2

3 2 3 1 2 2 2 3 5 3 2
4 3 4 1 2 3 2 3 2
3 2 3 2 2 5 2

4 3 4 1 1 3 4

3 2 3

4 3 3

1

1

1

1 3 3 3 4

4 4 4 3

1 5 2 4

1 2 3

1

22
23
24
25
26
27

3 3 4

2
4 3
1

5
2
2

1 11 3 4 3
1 1 5 4 1 5

1 4 5

2

1
1

3 3 3 2

1

3 2 4 3 4 2 4 3 2 4 3

4 2 4 1 1 3

3

1

3 4 2

2

1 5 5

4 3 3 2 2 5 4
1 5 3 3 2 5

1 3 5 5 2

28
29
30
31

1

4 3 4 1 4 5 2 1 3 2

2 3 3 41 3 2 3 2 2 2

3 2 3 2 2 5 2 2 5 3 5
4 3 4 2 4 3 4 1 1

5 55 5 1 3 2

1
2

2 4

1

32
33
34
35

2

3 4

5

1

3 4 1

1

3 3 4 2 4 5 2 3 2 2 2
3 4 3 3 1 3 4

2 3 3 2 2 5

1
1
1

1 3 4
1

1
1

1

1 5 5

5 4 2 3 4 1

3 4
2

1 3

1

36
37

4 2 4 3 1 1 4 3 5 5 2
5 2 3 1 4 3 1 1 5 3

1

38
39
40
41

3 2 3 1 45 4 1 3 5 4

4 4 1
5 4 2
2
1
1
2

2
1

4 3 4 1 2 1 4 1 2
1 5 5 5 3

4 2 3

1 4 3

1 3 3 4

3

1 55 4 3 3

3 3 41 2 5 4

42

1 4 4

1

1

4 2 3 1 2 3 1 5 5

43

1

2

3 3

1 2 4 4
1 5 5 2

1 3 4 2 4 2 4

3 4 3 2 2 3 2

44
45

1 3 4
1

3 4 3

2

1

1

3 3 3 3 53 2 3 4

46

31 3 2 4 1 2 1 5 5 4

47

3 3

3
1

2 2 3 3 31 3 2 5 5 3

5 3 3 1 5 1 4 1 5

48

4 4 1

1

1

49

4 3 4 2 4 1 2 3 2 2 2
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Base de datos variable volumen de compra

ITEMS

ENCUES

11 12 13 14 15

10

2

1

TADOS

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36

37

38
39

40

41

42

43
44
45

46

47

48
49

50
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