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RESUMEN

Este trabajo de investigacion titulado Exportacion y Competitivad de la mandarina
Peruana a México en los afios 2019-2022 se establecié el objetivo de establecer
cémo ha sido la exportacién y competitividad de la mandarina peruana a México en
los afios 2019-2022, es asi que en este presente trabajo de investigacion es un
disefio que se aplica a esta investigacion es cuantitativo no experimental, este tipo
de estudio no requiere manipulacién de las variables y solo se tomaran los datos
sin realizar ninguna intervencion adicional que pueda influir en los resultados. En
cuanto al grado del disefio es longitudinal ya que se pretenden analizar cambios a
través de un periodo de tiempo determinado. Como obtencion de los resultados de
los datos obtenidos por la plataforma Veritrade y posterior a ello aplicando el R2
bajo el programa Excel el resultado de la hip6tesis fueron favorables. Se concluyo
gue existe un rango favorable con un coeficiente de determinacion positiva tanto en
la variable exportacion y competitividad que va a mejorar; ya que en los afios 2022
y 2021 tuvo una baja debido al Covid-19 que conllevo una disminucion de todos

sus indicadores, pero el afio 2022 ya comenzé la alza para la balanza comercial.

Palabras clave: Exportacién, competitividad, balanza comercial.



ABSTRACT

This research work entitled Exportation and Competitiveness of the Peruvian
mandarin to Mexico in the years 2019-2022, the objective of establishing how the
export and competitiveness of the Peruvian mandarin to Mexico has been in the
years 2019-2022, is so that in This present research work is a design that is applied
to this research, it is quantitative, non-experimental, this type of study does not
require manipulation of the variables and only the data will be taken without carrying
out any additional intervention that could influence the results. Regarding the degree
of the design, it is longitudinal since it aims to analyze changes over a certain period
of time. By obtaining the results of the data obtained by the Veritrade platform and
subsequently applying R2 under the Excel program, the results of the hypothesis
were favorable. It was concluded that there is a favorable range with a positive
coefficient of determination in both the export and competitiveness variable that will
improve; since in the years 2022 and 2021 it had a drop due to Covid-19, which led
to a decrease in all its indicators. But the year 2022 has already begun the rise in

the trade balance.

Keywords: export, competitiveness, balance of trade.



I. INTRODUCCION

Cuando se habla de mercado, se puede afirmar que el pais de México es uno de
los socios estratégicos mas importantes que tenemos, pero a su vez es uno de los
mercados con mayor exigencia competitiva para ingresar algun bien o servicio, es
por ello que, en la exportacion de todos los productos alimenticios, incluida la
mandarina, se tiene que prever y adecuarse a los distintos cambios que exige este
pais.

Las exportaciones del sector agricola en el grupo de frutas frescas, donde se
encuentra la mandarina, aun no logran posicionarse como lo hace actualmente la
uva o la alcachofa en el mercado mexicano. Segun la Asociacion de Gremios de
Productores Agrarios del Peru esto se presenta debido a que la competencia directa
del Peru, es decir, paises exportadores de citricos, por ejemplo, Sudéafrica cumplen
con mayores estandares de calidad en la exportacion de mandarina.

En el Perd, se conoce que la produccibn de mandarina alcanza unas 2000
toneladas, las mayores cosechas se producen en Lima, Junin e Ica que estan en
condiciones de ser consumidas tanto en el mercado nacional como el internacional,
sin embargo, uno de los mayores riesgos que se evidencia esta en la competitividad
con otro tipo de mandarina, especialmente la mandarina Clementina ya que es la
de mayor consumo a nivel mundial, por otra parte en Sudafrica se produce una
mandarina con caracteristicas similares a la peruana y se vende a menor precio a
Espafia y Estados Unidos, por otra parte ha aumentado las restricciones
fitosanitarias para el ingreso a paises como Estados Unidos, y esto se viene
ampliando a otros paises debido a que no se culminan los andlisis de riesgos de
plagas, esta espera se debe a que no se ha autorizado su ingreso, de ser aprobado
se procederd a la aplicacién de un tratamiento especial para el control de la fruta
por la mosca, asimismo los mercados internacionales sus costos son muy elevados,
debido a que el proceso de empaque y transporte eleva sus costos. Ese método de
exportacion se mantiene desde hace muchos afios y no se han aplicado cambios
significativos para adaptarse a las condiciones actuales, es por ello que, si no se
mejoran las condiciones técnicas de los procesos de la produccion, es posible que
en el futuro la mandarina y sus derivados dejen de competir en el mercado

internacional.



Las exportaciones peruanas de las diversas variedades de mandarina aun cuentan
con poca aceptacion a nivel internacional; ya que solo se logré exportar en el 2014
el 17% de la produccién nacional anualmente. (MINAGRI, 2014)

Por ello, se planteo como problema general, ¢como ha sido la exportacion y la
competitividad de la mandarina peruana a México en los afios 2019-20227?
También, el problema especifico 1, ¢cémo ha sido exportacién de la Mandarina
Peruana a México en los afios 2019-2022.? Por ultimo, el problema especifico 2,
¢,como ha sido la competitividad en la exportaciéon de la mandarina peruana a
México en el afio 2019-20227?

En tal sentido, se tuvo por justificacion tedrica ya que el presente trabajo tiene
como finalidad ser un aporte a la ampliacion sobre el conocimiento en temas de
exportacion y competitividad en los mercados internacionales, ya que la mandarina
es uno de los productos citricos de mayor venta a nivel internacional. Asi, la
investigacion otorga grandes beneficios a nuestra comunidad Vallejiana ya que sera
de mucha ayuda o guia para futuras investigaciones en esta casa de estudios. que
a través de esta investigacion se busca servir como un gran aporte conocimientos
sélidos, citando a autores que establecen ideales respecto al tema, para futuras

investigaciones referentes al tema.

Por otro lado, se tuvo por justificacién practica que, la actual investigacion se
basa con el fin de otorgarles las estrategias necesarias para una mejora continua
en la competitividad de sus productos, tanto a los productores como exportadores,
especialmente al sector de frutas.

Por dltimo, la justificacion metodoldgica, el tipo de estudio y basandose en la
guia de proyecto de investigacion, agregan a este proyecto como valido, para ser
utilizado como fuente confiable de materia de investigacion para otras tesis.
Aunado a ello, se establecié el objetivo general, establecer como ha sido la
exportacion y competitividad de la mandarina peruana a México en los afios 2019-
2022. Del mismo modo, el objetivo especifico 1, determinar como ha sido su
exportacion de mandarina a México en los afios 2019-2022. Vinculado a ello, el
objetivo especifico 2, determinar como ha sido la competitividad en la exportacion
de mandarina a México en los afos 2019-2022.

Por lo tanto, en la presente investigacion tuve como hipotesis general lo siguiente,



La exportacion y competitividad de mandarina a México en los afios 2019-2022 ha
tenido una tendencia positiva. De la misma manera, como hipotesis especifica 1,
La exportacion de mandarina a México en los afios 2019-2022 ha tenido una
tendencia positiva. Por ultimo, la hipotesis especifica 2, La competitividad de la
mandarina peruana a México en los afios 2019-2022 ha tenido una tendencia

positiva.



Il. MARCO TEORICO

Para un estudio exhaustivo sobre exportacion y competitividad, se consultaron
multiples fuentes, incluyendo investigaciones internacionales y nacionales, lo que
enriquecio el enfoque de la investigacion. A continuacion, se presentan las

internacionales.

Fernandez (2021) en su articulo titulado Efecto de diferentes recubrimientos
comerciales sobre la calidad post cosecha de citricos para la exportaciéon, Este
articulo nos permite conocer como objetivo determinar a través de un experimento
como podemos alargar la apariencia de los Citricos como la mandarina la naranja.
Su estudio basicamente es analizar como la mandarina pierde peso en cuanto al
uso de acetaldehido y etanol, Asimismo esto conlleva a poder analizar diferentes
tipos de almacenamientos y durabilidad. Asimismo, se concluye que en cuanto al
uso de fungicidas comerciales en estos citricos y manteniéndolos a una
temperatura ambiente, permiti6 una Mejora en su aspecto mas brilloso y esto

permitio abrirse a un nivel de competitividad més grande de exportacion.

Rinconada et al. (2023) en su articulo Competitividad de la carne de res fresca
mexicana en el mercado estadounidense, 1967-2020, La competitividad de esta
actividad econdémica en la cual se destacé lograr una masiva cuantificacion de
mercados para una mayor venta de carnes de res en México. Esto permitié llegar a
un acuerdo de lazos comerciales a nivel mundial. Respecto a su estudio nos pudo
determinar que los niveles de competitividad en la exportacion, dentro del mercado
americano en el periodo de 1967-2020, por lo cual se tocaron diversas técnicas de
participacion constante de mercado y se hizo las ventajas comparativas y
desventajas. Para esto se llegd a la conclusion que México ha logrado tener un
nivel de competitividad con paises como Canadad Nueva Zelanda y Australia
mejorando aun asi sus niveles de exportacién logrando posicionarse en el segundo

proveedor mas importante del mercado del estadounidense.



Ospina et al. (2023) en su articulo titulado Cadena de valor aguacate Hass:
procesos interinstitucionales hacia la exportacion en Cauca, Colombia, nos permite
obtener un andlisis del aguacate en cuanto a las caracteristicas y establecer actores
e interrelacionarse, asi también se busca llegar a factores de citricos y sus
potencialidades para poder impulsar la exportacion del producto. Para este tipo de
estudio de llego a utilizar un tipo de metodologia de tipo descriptiva, llegandose a
precisar que el sistema aguacate Hass en el Cauca. Por ello, se concluyé que
debido a problemas fitosanitarios en cuanto al manejo de fertilizacion y aspectos
logisticos que definitivamente tienen que atenderse para optimizar la capacidad

productiva y poder dar un rebrote en los diferentes mercados extranjeros.

Suarez y Zuiiga (2022) en su articulo titulado La conectividad un factor clave para
la competitividad econdmica. El caso de la region del Bajio, México. Segun es este
estudio es poder plasmar como es el desarrollo de competitividad en lo econémico,
asimismo busca dar un factor de ventaja competitiva. El tipo de método utilizado es
el de realizar planteamientos teoricos, sobre los temas de globalizacion,
competitividad, y conectividad, donde permiti6 almacenar informacion entre
regiones y también estudiar sus variables econémicas. Esta metodologia arrojo
como resultado que existe una relacion entre competitividad y conectividad, a través

de las exportaciones, y también tuvo que ver el tema terrestre y maritimo.

Rivero (2022) en su articulo titulado Competitividad del café mexicano en el
comercio internacional: un analisis comparativo con Brasil, Colombia y Pert (2000
- 2019), Nos permite esta investigacion en la cual se determiné el objetivo de poder
comparar el café mexicano en grano verde y tostado ante el comercio internacional
en comparacion con los principales competidores de América latina las cuales son
Brasil, Colombia y Peru. Para este se llegé a los resultados de que indicaron un
déficit a nivel competitivo en cuanto al café tostado para esto se desestabilizé en
cuanto a los resultados de un comportamiento estable. Concluyéndose que se
deberia accionar un plan de acciones politicas, con el fin de establecer una mayor

capacitacion de los cafeteros y esto puedan tener una mayor produccion.

Montafio et al. (2022) en su articulo titulado Competitividad del tomate rojo de

México en el mercado internacional: analisis 2003-2017, su objetivo es poner de



conocimiento el nivel de competitividad del tomate a nivel de mercado internacional,
y analizando mejor sus ventajas y desventajas en cuanto a participacion de
mercado. Permitiendo un analisis en cuanto al sistema agropecuario permite
contribuir con un porcentaje minimo del PIB, esto permite sobresalir la actividad de
cosecha entre frutas y hortalizas con el 45% de las exportaciones del sector ante
ello el tomate rojo. Se concluyo que México logro posicionarse como el principal
distribuidor de este producto. y esto permiti6 llegar hacia el mercado
estadounidense enviando 98% de las exportaciones y tomates mexicanos hacia

ese destino.

Capa et al. (2021) en su articulo Potencialidades productivas en la zona 7 Ecuador,
una estrategia sostenible, Nos permite conocer el objetivo de una propuesta en la
cual se recomendd implementar en la agricultura y ganaderia como principal
actividad econOmica del pais. Para esto una se estudio caracteristicas fisicas
productivas y legales en relacion a los administrativos y asi planificar un futuro
mejor. Asimismo, se concluyé que es muy importante el uso de aspectos
tecnologicos, ambientales y sociales para mejorar y asi obtener un aporto

econdémico progresivo de los pueblos.

Cerquera et al. (2020), en su articulo de investigacion Analisis de la competitividad
de las exportaciones del café de Huila, nos permite conocer su objetivo Poder
conocer el nivel del café de Huila, Esto se da a través del indice de ventaja
comparativa el cual nos ha permitido estudiar la grafica de ventajas y desventajas.
mediante un método de regresion multiple. Su estudio mostré gréficas que el café
colombiano posee superioridad y una mayor ventaja en cuanto a distribucion de
café ya que esto representa un mayor aumento de produccién. Como conclusion
se da que no siempre ha sido bueno este aumento, ya que se nota una afectacion
en temas de aumento de tasa de desempleo con la competitividad de exportacion

de café.

Calmon et al. (2021) en su articulo Especializacién y competitividad: andlisis de las
exportaciones brasilefias de cacao en grano y productos, su objetivo es hacer un
exhaustiva analisis de que la cosecha de cacao es y sigue siendo una actividad
que produce un aumento de ganancias y esto es suma de valor para la economia

de Brasil y el resto del mundo .Para esto se realizé un estudio en la cual permitieron



alistar la competitividad del cultivo de Cacao brasilero basada en las exportaciones
de grano de cacao y productos por ello se calcularon graficos de Comercio Exterior,
en forma de preminencia revelado en varios afos las exportaciones de manteca
de cacao representaron sino de alguna un crecimiento y mayor contribucion al
comercio exterior. Para esto se concluyd que para llegar a lograr muchas cosas
MAas es necesario que se formulen un mayor apoyo a la industria del cacao, para

asi lograr un aumento de participacion en el mercado mundial.

Ramirez (2020) en su articulo titulado Analisis de los indicadores de competitividad
de las exportaciones de fresa mexicana, nos permite tomar conocimiento de su
objetivo y el nivel de competitividad en cuanto a la fecha mexicana en el mercado
internacional, exportador va de la mano con dé con los indices de exportaciéon y se
llega a esto de acuerdo a la definicion relativa de extranjeros y de consignacion
con informacién ejemplificada de las variables de fabricacion. De acuerdo al
estudio que se realizd, demandaron una mayor produccién de fresa, y que
concluyeron, que los graficos arrojados mediante este tipo de estudio, lograron
determinar que ha sido enriquecedor y positivo en cuanto a exportacion de fresa,
mostrando asi una mayor especializacion y un mayor nivel competitivo a las

exportaciones.

Estrada & Arrieta (2021) en su articulo Indicadores de competitividad de comercio
internacional de esparrago para exportacion a Estados Unidos de América. El
objetivo de esta investigacion es computar los graficos de ventaja comparativa,
indice de Balassa, y el grafico de exportacion en cuanto a la ventaja relativa. Para
este tipo de estudio se utiliz6 la metodologia que fue usado fue el cuantitativo y
cualitativo, esto sirvi6 como recopilacion de datos documentados y otras que
sirvieron para calcular indices. Para esto se lleg6 a la conclusion que México a nivel
de mercado internacional no es tan competitivo a comparacion de EE. UU, para
esto se recomienda fomentar el consumo de esparragos, esto permitiria un

incremento de ofertas.

A continuacion, también se proporciona diversa informacion de antecedentes
nacionales para ayudar a comprender mejor el tema tratado en esta investigacion
Mufioz (2016) en su articulo de Investigacion titulada Agro exportacion y

sobreexplotacion del acuifero de Ica en Peru, cuyo objetivo principal es analizar el



crecimiento econémico agroexportador del valle de Ica, donde trajo consigo una
mayor densidad de tierra y agua subterranea, donde se estudio pro y contras, como
beneficios y problemas a la poblacién, trae consigo beneficios privados, pero a la
vez genera una desventaja para la poblacion. Por se su metodologia de estudio fue
el de poder interrelacionarse entre lo social y el tema tecnoldgico. Llegando a
obtener resultados de alza de produccion agricola y auge agro exportador, para ello
depende mucho del manejo de recursos como tierra, agua y tecnologia, que ha sido
de suma importancia para el crecimiento econémico.

Anyosa (2019) en su articulo cientifico titulado Exportacién y perspectiva del
comercio de la palta Hass Peruana. Presentado en la Universidad Nacional Jorge
Basadre Grohmann. Este articulo permitié determinar El acuerdo comercial que se
tenia entre las empresas de las entidades industriales a nivel de la region Tacna.
Su estudio metodoldgico se basoé en la descriptiva explicativa cuantitativa. Donde
se llegd a realizar una encuesta pasada en el comercio de la palta. De acuerdo a
los resultados obtenidos mediante esta encuesta dieron como resultados que es a
través de los afios que estan por venir que el mercado nacional deberia tener una
mayor aceptacion en cuanto a la exportacion de la palta y esto permitira tener un
nivel de adquisicion per capita en cuanto a saturacion

Suarez et al. (2017) en su articulo Estrategias de diferenciacion para la exportacion
de palta Hass de la empresa Negociacion Agricola Yotita S.A. con destino a
Alemania, Tiene como objetivo plantear diferentes estrategias que motiven al
incremento de exportacion de la palta. El método de estudio fue en disefio no
experimental correlacional y descriptivo en la cual se aplicé a diferentes
poblaciones un muestreo probabilistico y no probabilistico. Llegandose a
determinar que las 5 primeras regiones de la agricola yotita tiene un mayor auge
en cuanto a las exportaciones y esto permiti6 recomendar a los mercados
extranjeros poder adaptarse a una Serie de factores que permitan tener un precio
maodico, una mejora de atencidn para asi atraer a mas paises que te sean tener la
palta peruana.

Guardian y Trujillo (2019) en su articulo que llevo por titulo Cadena de suministros
para la exportacién de granos andinos a Estados Unidos el cual tuvo como Obijetivo
principal Determinar el nivel potencial que tiene Perl en cuanto a los granos

andinos. Su meteorologia utilizado fue la descripcion del grano andino y también



en cuanto a cadena de abastecimiento. Se concluye que existen obstaculos en la
cadena de suministros para la exportacion de granos andinos a Estados Unidos,
tales como la falta de estandarizacion, la falta de organizacion de la cadena, la falta
de formacion en los pequefios productores y las dificultades en el transporte y
almacenamiento.

Martinez et al. (2018) en su investigacion titulada Exportacion de panela orgénica -
Asociacion CEPRESA el cual llevo por objetivo el determinar mercados recientes
que permitan una mayor exportacion de panela organica de la asociacion
CEPRESA, para esto se activé para recurrir a 3 poblaciones con conocimientos en
estos temas, a quienes se le entrevistd. Llegando a la conclusién que La asociacion
tiene que tener mejoras en cuanto a Procesos de produccion innovacion y asi poder
Repotenciar su exportacion A Europa y Asia quienes son los paises con mas
influencias, asimismo permite saber que Nueva Zelanda tienes puntos con
preferencia arancelaria en nuestro pais.

Cisneros-Santos et al. (2021) El jengibre y su relacién con el comercio exterior en
la economia peruana 2010 — 2019 , donde el objetivo de este estudio es analizar
como la exportacion de jengibre ha influido en la economia peruana en los ultimos
afos, y cdmo esto se relaciona con el Producto Bruto Interno y el PBI agropecuario
del pais. Llegando a utilizar un estudio de nivel descriptivo, que permitié evaluar los
indicadores en cuanto al PBI, y también un método inductivo y deductivo. Llegando
a la conclusion que el andlisis de mercado muestra que, a pesar de la tendencia a
la baja, existen oportunidades de crecimiento en el comercio exterior de jengibre,
especialmente en la demanda local y la oferta. Los principales desafios son la
competencia del jengibre importado y la falta de estandarizacion de los productos.
Pantaledn & Azanero (2021) en su investigacion titulada “Comportamiento de las
exportaciones de cebolla (Allium cepa) en el Pera 2012-2021”, cuyo objetivo fue
analizar el comercio exterior de cebolla en el Peru a lo largo de un periodo de 10
afos, enfocandose en los principales paises de destino y origen, y en las tendencias
y factores que han influido en este mercado. El tipo de estudio fue el de descriptiva,
con un disefio no experimental. En conclusion, los principales resultados del
analisis indican que la cebolla se mantiene como principal producto agropecuario
peruanos con mayor aporte al comercio exterior.

Almerco et al. (2022) en su articulo que llevo por nombre Impacto de las



exportaciones de esparragos frescos en la economia del Pert: un analisis del
mercado internacional, el propdsito de esta investigacion es resaltar el proceder de
las exportaciones de esparragos en cuanto al mercado extranjeros. La metodologia
usada es cuantitativa, no experimental, y se usaron datos trimestrales del periodo
2007-2019, concluyendo que las variaciones en la cantidad de esparragos frescos
exportados son causadas por distintos factores, como la incertidumbre del clima,
una mala gestion del sector agricola, y el faltante de inversion. Esto provoca que se
produzca un aumento de exportacion de espéarragos.

Quispe et al (2022) en su articulo titulada Factores determinantes de la exportacién
de palta en Pera, 2008-2020 cuyo propésito de este estudio fue identificar los
elementos que han tenido un impacto significativo en las exportaciones de palta en
Peru durante el periodo que abarca desde 2008 hasta 2020. EI método utilizado fue
el correlacional- causal. Basandonos en diferentes informaciones. Concluyendo
que, los dos factores principales que inciden en las exportaciones de palta son la
produccién nacional y el precio promedio de la palta. En conjunto con dos factores
como las variaciones observadas que existe un 76.27% de variaciones de palta.
Sin embargo, es importante destacar que no se pudo establecer una relacién a
largo plazo entre estos factores determinantes y las exportaciones de este
producto, lo que sugiere que otros elementos podrian influir en las fluctuaciones a
largo plazo en las exportaciones de palta.

Flores & Guillen (2020) cuyo articulo que lleva por titulo Andlisis de competitividad
para cultivo de palta peruana. Periodo 2000 a 2017, cuyo objetivo

Permitio llegar a hacer una comparacion entre los paises mas fuertes exportadores
de palta como Chile, Colombia, Pert . La metodologia utilizada fue el VCR, que
permiti6 acceder a informacién de exportaciones y costos. Los resultados
obtenidos indican que, en términos de crecimiento y especializacion en el cultivo de
palta, Perd se destac6 como el pais que mas avanz6. Por otro lado, Chile
permanecio en su nivel normal, aunque retrocedio en términos de especializacion.
Colombia, en cambio, esta en una fase incipiente de competitividad y se encuentra
en proceso de especializacion en el cultivo de palta.

Marquez et al (2020) el propadsito de esta investigacion fue evaluar la competitividad
de la tara peruana en el comercio internacional durante el periodo comprendido

entre 2010 y 2018. Con una metodologia de estudio exploratorio que permitié
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acceder a datos que ya se habian recolectados y seleccionados.

Los resultados obtenidos indican que la tara peruana no es competitiva. A pesar de
que su produccién disminuy6 desde 2010 (32,736 TM) hasta 2018 (25,866 TM), su
valor FOB experimentdé un aumento constante en el mismo periodo, pasando de
27,075.9 en 2010 a 39,228.49 en 2018. El andlisis del Costo de los Recursos
Domeésticos sefiald que solo en 2016 se observdé competitividad, debido a que el
precio internacional por kilogramo fue cercano a $3.00 dolares estadounidenses en
comparacion con el precio doméstico de S/. 1.51 nuevos soles.

Valle & Villarreal (2022) en su investigacion titulada Influencia de la innovacion
institucional en el sector exportador del aguacate peruano, cuyo propésito de este
estudio es evaluar el efecto de la innovacion institucional en el progreso del sector
exportador de aguacate en Pera. Las herramientas metodoldgicas empleadas en
este estudio incluyen el analisis de estructuras discretas y modelos econométricos.
Este trabajo se fundamenta en la teoria del crecimiento de las exportaciones y el
papel que desempefia el pais en dicho crecimiento. Tuvo por conclusién que, los
cambios en las normativas (innovacion institucional) tanto dentro como fuera de
Peru impulsaron el desarrollo del sector exportador de aguacate en el pais. Esta
innovacion permiti6 mejorar la situacion después de la crisis agraria y, en
consecuencia, generé un entorno mas propicio para la exportacion de aguacates
peruanos. Cabe sefialar que la superacion de la crisis agraria no solo beneficié a
las exportaciones de aguacates, sino que también transformé por completo el
entorno organizativo y tecnoldgico en el que opera esta industria, lo que contribuy6

a su competitividad a largo plazo.

Es por ello, que de acuerdo a lo establecido en nuestro esquema pasamos a

redactar las teorias que fueron participes de nuestra investigacion.

En relacion a la variable exportacion tenemos a la Teoria de la ventaja Absoluta,
Adam Smith, explica como base a la competitividad, a la vez menciona la division
del trabajo y las ganancias que se obtienen a través de ello, es decir en el ambito
del comercio que se da entre diferentes paises. El autor en su contenido quiere dar
a conocer analogamente a las personas el provecho de poder superarse o

prepararse en lo que mejor saben hacer, es decir en la virtud que pueden tenery a
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través de ello sacar un provecho beneficioso, es decir que a través del comercio
poder obtener un intercambio de bienes o servicios que genera la comercializacion.
Al especializarse se obtendria como una gran ventaja un menor costo de
produccién al momento de producir o generar un bien. Lo que se queria plasmar en
esta teoria era que, si tan solo cada pais entendiera que preparandose en lo que
mejor sabe hacer mayor seria su produccion, por ende, mayor seria su ganancia y
mejor seria su economia e impactaria a nivel mundial. Es decir, deberia exportar lo
que mejor produce o lo que mejor genera de manera eficiente para lograr asi la

ventaja absoluta sobre otra en temas de comercializaciones de bienes y servicios.

Desde la perspectiva de Adam Smith se afirma que Peru tiene ventaja absoluta en
la cosecha de esparragos, y México por su parte tiene ventaja en la cosecha de
aguacate y esto se ve reflejado en las pocas horas de trabajo que se requieren para

producir dichos productos en ambos paises.

En relaciébn a la variable competitividad tenemos a la Teoria de la ventaja
comparativa, David Ricardo, extendié mejor la teoria de Adam Smith, respecto la
teoria de la Ventaja Absoluta, en donde sostuvo que si bien es cierto un pais es
mas eficiente que otro al momento de producir bienes, existiria un provecho en
temas de comercio entre ambos paises que traeria consigo una ganancia
productiva dado a través del intercambio que genera esta comercializacion. La idea
de David Ricardo se basaba en el principio de la ventaja comparativa, y plasmaba
gue cada pais al momento de especializarse o prepararse en lo que mejor sabe
hacer, se obtendria una reduccion en el costo de produccion que favorecia al pais
mejor preparado en el ambito del comercio, es decir en donde su ventaja es mayor

0 su desventaja menor.

Se concluye entonces que la ventaja comparativa que presenta Ricardo en una
primera pauta, las regulaciones del comercio exterior se dan de diferentes maneras
en cada pais en cuestion de productividad de trabajo. Ya que, esta teoria daba un
acierto en cuestion de que los paises al momento de exportar los bienes que
producian de forma consecuente y a importar aquellos bienes que producian de

forma ineficiente.

El modelo de Heckscher — Ohlin (1993, p.276), Este modelo se basa que los

servicios necesitan de divisores de ocupacién y capital para poder ser creados en
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mayor cantidad. Debido a este estudio los paises tendran ventaja en cuanto a
rendimiento y exportacion de productos. Obteniendo asi una conclusion que entre
mas intercambian factores productivos.

La exportacion es el trueque de bienes y servicios que realizan entre dos 0 mas
paises, por la aportan es ente generador de incremento en la economia de los
paises contratantes, por ello, es necesario llegar al comprador de una forma que
asegure que la exportacion traerd consigo un incremento de oportunidad de

negocios.

En relacion con los enfoques incluidos en el concepto de esta tesis, investigamos
los siguientes, produccion, lo cuales son las actividades encaminadas a saciar lo
bésico de humano a través de sustancias basicas. Por otro lado, tenemos a la
productividad que viene siendo la relacion entre el rendimiento obtenido y los
factores utilizados para obtener ese rendimiento. Asimismo, Mercado es una
entidad que conecta a personas que buscan bienes, productos o servicios con
personas que brindan esos bienes, productos o servicios. Por ultimo, tenemos a la
empresa siendo esta una instituciéon dedicada a producir o suministrar bienes o

servicios demandados por los consumidores.
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lIl. METODOLOGIA

3.1 Tipoy disefio de investigacion:

3.1.1 Tipo de investigacion:

Este trabajo de investigacion fue de tipo aplicada, Sanchez & Murillo (2021)
sustentan que, esto es simplemente explorar y aprender nuevos conceptos. En
otras palabras, el discernimiento de la investigacion tuvo como objetivo comprender

y desarrollar mejor la informacion.
3.1.2 Disefio de investigacion:

El disefio que se aplica a esta investigacion es cuantitativo no experimental, debido
a que tal como lo definen los autores Molina y Garza (2021), este tipo de estudio no
requiere manipulacion de las variables y solo se tomaran los datos sin realizar

ninguna intervencion adicional que pueda influir en los resultados.

En cuanto al grado del disefio es longitudinal ya que se pretenden analizar cambios
a través de un periodo de tiempo determinado. En el caso de este estudio se medira

los cambios producidos a través de los afios comprendidos entre el 2019-2022.
3.2. Variables y operacionalizacién:

Este arduo y presente investigacion tuvo dos variables, en la cual exportacion fue
la variable dependiente y la independiente fue competitividad. La variable
exportacion no tiene dimension y consta de dos indicadores que es valor de
exportacion y costo unitario de exportaciéon , en cuanto a la segunda variable que
es competitividad no tiene dimensiones y consta también de 2 indicadores que es

productividad y volumen de exportacion correspondido dentro de ello.

3.3 Poblacion, muestray muestreo

3.3.1 Poblacion:

La poblacién como lo define por Mucha-Hospinal et al. (2021), es el conjunto de
todos los casos, personas, grupos o elementos que concuerdan con determinadas

especificaciones, en el caso de este estudio la poblacion esta conformada por el

numero de empresas exportadoras de mandarina peruana hacia el pais de México.

Poblacién: 5 empresas exportadoras de Mandarina a México.

Criterios de inclusion:
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* Empresas exportadoras de productos agropecuarios
* Empresas que exportaron mandarina peruana a México entre los afios 2019-2022.
Criterios de exclusion:

* Empresas inactivas en el rango estudiado

3.3.2 Muestra:

En cuanto a la muestra Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) consideran que la
muestra es un subgrupo de la poblacion de interés sobre el cual se recolectaran los
datos, y que es una parte representativa de la poblacion, lo que permite que los
resultados obtenidos sean significativos, en este sentido, la muestra es
probabilistica porque todos los elementos tienen la misma oportunidad de ser

seleccionados.

Muestra: La muestra esta conformada por 5 empresas que exportaron mandarina

peruana a México entre los afios 2019-2022.
3.3.3 Muestreo:

El presente estudio no contiene muestreo.
3.3.4 Unidad de analisis:

Las principales empresas que exporté mandarina peruana a México entre los afios
2019-2022.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos:

Segun Arias-Covino (2021) el tipo de técnica que aplicaremos es la investigacién
documental, este tipo de estudio permite a recurrir a documentos, libros, periddicos,

registros, etc. Es asi que obtendremos informacion mas precisa.

Segun Arias-Covino (2021) en cuanto al instrumento que utilizaremos es la ficha de
registro documental este tipo de instrumento va a permitir una mejor técnica de
indagacion; de ello se puede indicar que el analisis es un proceso de desarrollo de

observar caracteristicas que son hechas por el investigador.
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3.5 Procedimiento:

El proceso de esta investigacion comienza con la identificacion del problema,
complementado con datos estadisticos, luego se identifican y conceptualizan las
variables y se revisan los estudios relacionados con estas dos variables.

3.6 Método de analisis de datos:

Para analizar los datos se utilizaran un analisis estadistico descriptivo, por ello para
poder analizar las variables se empleara el uso del R2 a través del programa Excel,
ya que brindara mayor seguridad al momento de realizar algunas modificaciones,
con respecto a las tablas y graficos, por consiguiente, alcanzando el resultado del
soporte de la investigacion para poder demostrar y analizar las respuestas en

figuras y tablas.
3.7 Aspectos éticos:

Cuando se realiza una investigacion es de suma importancia tener en consideracion
los aspectos éticos para de esta manera poder generar un aporte importante en la
construccion del conocimiento dentro de la universidad. Es por ello que se toma
como base el Codigo de Etica de la Universidad César Vallejo y se hace especial
énfasis en seguir las indicaciones de los articulos 6, 7, 9, 15, 16. Asimismo, para la
presente investigacion se siguen las normas APA vy, por ultimo, mediante el

programa turnitin se da fe de la originalidad del proyecto.
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IV. RESULTADOS
Los resultados de esta investigacion han sido sacados de una fuente estadistica de
datos de las 5 principales empresas exportadoras de mandarina a México, se

trabajo con un analisis descriptivo y analizaremos los promedios de las tendencias.

Andlisis descriptivo.

En la tabla 1, la informacion brindada en la tabla ha sido hecho en el programa
Excel que se extrajo la informacién de la plataforma Veritrade. Este dato son valor
de exportacion durante el periodo 2019 y 2022 que son demostrados en miles de

doélares.

Tabla 1:

Resultado del indicador Valor de exportacion.

Afios valor de exportacion (S FOB)
2019 363,060.00
2020 264,668.00
2021 177,947.00
2022 636,616.00

Fuente: Elaborada por la informacidn de Veritrade.

En la tabla2, se puede ver la tendencia del valor de exportacién de la mandarina a
México de cada afio, fijandose una variacion buena. Por ende, se muestra en la
tabla son resultados obtenidos por el programa Excel por los periodos del 2019 al
2022.
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Anos Tendencia

2019 250,480.70
2020 323,875.40
2021 397,270.10
2022 470,664.80

Fuente: Elaborada por la informacién de Veritrade.

valor de exportacion(S FOB)

$700,000.00

$600,000.00

R?=0.2268

$500,000.00
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$200,000.00

$100,000.00

$0.00
2019 2020 2021 2022

Figura 1: resultados de la tendencia de valor de exportacion

Interpretacion

En la figural, se aprecia de los datos obtenidos por la plataforma Veritrade, el
andlisis de las 5 empresas exportadoras de mandarina a México, donde se observa
los cambios en el valor de exportacion que significo en el afio 2019 con 300k, el
afio 2022 con 200k, después tuvo una baja en el afio 2011 con 100k y finalmente

tuvo una subida en el afio 2022 de 600k.

En la tabla 3, de los datos obtenidos de la plataforma Veritrade, luego estos datos
han sido plasmados en el sistema Excel para su respectivo andlisis, el costo unitario
exportacion de la mandarina durante los afios 2015-2019 de las empresas

peruanas, el precio unitario en doélar, se hizo el siguiente cuadro.
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Tabla 3:

Resultado del indicador costo unitario de exportacion

Afios Costo Unitario de Exportacién
2019 1.08
2020 1.17
2021 1.04
2022 0.98

Fuente: Elaborado a partir de la informacion de Veritrade

costo unitario de exportacion (S)
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Figura 2: Resultado del indicador costo unitario de exportacién ($)

Interpretacion.

En la figura 2, se observa los costos unitarios obtenidos de la plataforma Veritrade.
Se obtuvo de las 5 empresas que exportaron mandarina a México durante el
periodo 2019 al 2022. Se muestra que el costo unitario ha tenido una variacién
notoria durante estos afios, el costo mas alto fue en el afio 2020 con 1.15 de dolar,
el afio 2019 con 1.05 de dolar, siguiendo el afio 2021 con 1.0 de délar y el mas bajo
fue en el afio 2022 con 0.95 de dolar al mercado mexicano.

En la tabla 4, se observa el indicador productividad de la variable competitividad lo
cual fueron sacados de la plataforma Veritrade y fueron realizados en el sistema
Excel. Se menciona los datos de las 5 empresas exportadoras de mandarina al

mercado mexicano.
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Tabla 4:

Resultado del indicador Productividad

Afios Productividad (%)
2019 0.17
2020 0.12
2021 0.11
2022 0.35

Fuente: Elaborado a partir de la informacién de Veritrade

En la tabla 5, se presenta los datos obtenidos de la tendencia de productividad de
mandarina de la tabla 4, sosteniendo un cambio firme. Por ende, lo que se presenta

en la tabla son resultados de excel aplicando la tendencia lineal por periodo.

Tabla 5:
Resultado de la tendencia de la productividad
Afios Productividad (%)
2019 0.108
2020 0.161
2021 0.214
2022 0.267

Fuente: Elaboracién elaborada a partir de la informacion del Veritrade.
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Figura 3: Resultado de la tendencia del indicador productividad.
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Interpretacion:

En la figura 3, se muestra la informacion del Veritrade, del analisis de las 5
empresas exportadoras de mandarina al mercado mexicano, donde ha surgido
cambios en la productividad de la mandarina, el promedio mas alto y donde se
aprecia mayor impacto fue en el afio 2022 con 35%, el afio 2021 con 11% seguido

del afio 2020 con 12% y por ultimo el afio 2019 con 17%.

En la tabla 4, son la informacién brindada por veritrade, posterior a ellos han sido
subido al programa Excel para su respectivo analisis. Se indica que el indicador es
volumen de exportacion de la mandarina peruana a México.

Tabla 6:

Resultado del indicador volumen de exportacion

Afios Volumen de exportacion (TM)
2019 334.997
2020 225.743
2021 171.947
2022 648.112

Fuente: Elaboracién propia de la informacion del Veritrade.

En la tabla 7, se verifica los resultados de la tendencia del volumen de exportaciéon
de mandarina a México por cada periodo, verificando una variacion ascendente, el
cual cada afio aumenta el volumen. Por consiguiente, se aprecia una tabla con los
resultados realizados en el programa Excel.

Tabla 7

Resultado de tendencia del volumen exportacion

Afos | Volumen Exportacion (TM)

2019 | 212.3674
2020|300.9223
2021|389.4772
2022 |478.0321

Fuente: elaboracién hecha de la data de Veritrade.
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Figura 4: Resultados del indicador Volumen de Exportacién (TM).

Interpretacion:

En la figura 4; se verifica la data obtenida por la plataforma Veritrade, un estudio de
las 5 empresas exportadoras de mandarina, donde en el afio 2019 tuvo 300 TM,
seguido del afio 2020 con 200 TM, seguido del afio 2021 que tuvo el volumen mas
bajo con 100TM y el afio 2022 donde tuvo el mejor volumen de exportacion con 600
TM.

Contrastacion de Hipotesis

En el presente estudio se determinara las variaciones de las 2 variables de estudio

contra las hipétesis planteadas.

Hipotesis General:

HO: La exportacion y la competitividad de mandarina a México en los afios 2019-

2022 ha tenido una variacion no favorable

H1: La exportacion y la competitividad de mandarina a México en los afios 2019-

2022 ha tenido una tendencia favorable

Los resultados obtenidos nos muestran una variacion favorable de estudio; por

ende, el coeficiente de determinacion R2 se obtuvo superior a 0.2. por consiguiente,
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se anula la hipétesis nula y se aprueba la alterna, lo cual se demuestra que es
positivo por la variacion de la exportacion y competitividad de mandarina a México
en los afios 2019-2022.

Hipotesis especifica 1:

HO: El valor de exportacion y la productividad de la mandarina peruana a México
en los afios 2019-2022 no ha sido favorable.

H1: El valor de exportacion y la productividad de la mandarina peruana a México

en los anos 2019-2022 ha sido favorable.

El resultado obtenido vemos que tenemos una variacion favorable; por lo tanto, el
coeficiente de determinacion R2 se obtuvo superior 0.22 para la exportacion y la
productividad de la Mandarina peruana a México en los afios 2019-2022. Por ende,

se rechaza la hipoétesis nula y se aprueba la alterna.

Hipotesis especifica 2:

H1: el costo unitario de exportacion y el volumen de exportacién de la mandarina
peruana a México en los afios 2019.2022 no ha sido favorable.

H2: el costo unitario de exportacion y el volumen de exportacion de la mandarina

peruana a México en los afios 2019-2022 ha sido favorable.

El R2 se obtuvo 0.5017 para el costo unitario de exportacion y el volumen de
exportacion de la Mandarina peruana a México en los afios 2019.2022. Por ende,
se rechaza la hip6tesis nula y se aprueba la alterna.
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V. DISCUSION

En base a las variaciones de la mandarina se puede verificar que hay datos
favorables en cuanto a la hipotesis general, la exportacién y competitividad de
mandarina a México en los afios 2019-2022 ha tenido una tendencia favorable para
las 5 empresas exportadoras al mercado mexicano dentro de los afios 2019-2022.
Dado los resultados mostrados que se desarrolld, el grado de la variable es
favorable ya que se acerca al 1. Segun Ramirez (2020), nos permite acceder a
tener conocimiento de d competitividad y que va de la mano de los indices de
exportacion, en cuanto a la produccion de fresas mexicanas. Prosiguiendo segun
Mufioz (2016) nos indica que se tiene que poner mas énfasis para mejorar el
manejo de los recursos como tierra, agua y en tecnologia, para asi mejorar la
exportacion hacia México y darle mayor competitividad a la mandarina frente a los
demas paises. Entonces Estrada, Arrieta nos sefiala que los indicadores de
competitividad, nos ensefia graficas de ventajas comparativas, a su vez recopilo
datos que sirvieron para conocer niveles de indices en cuanto a la exportacion de
esparragos.

Ante a la hipotesis especifica se pudo determinar el valor de exportacion y
productividad de la mandarina peruana a México en los afios 2019-2022 también
ha tenido una tendencia favorable. Ante el estudio hecho en la investigacion se
muestra que el valor de exportacién y la productividad se muestra que el R2=
0.2268 que muestra un rango bajo favorable, esto demuestro que las 5 empresas
exportadoras de mandarina han generado utilidades constantes, pero han variado
en todos los afios, en el 2022 tuvo un alza considerable frente al afio anterior. Segun
Pantaledn & Azafiero (2021) llego a la solucién que para mejorar las exportaciones
de los productos se tiene que trabajar de forma continua, promoviendo y dando a
conocer los beneficios del producto y tener mayor aporte del estado para su

desarrollo a nivel internacional.

En el estudio realizado se logra mostrar que el costo unitario de exportacién que
muestra mi variable exportacion. Se muestra que el R2= 0.5017 que muestra un
resultado favorable, esto conlleva que las 5 empresas exportadoras de mandarina
han generado un precio constante y variado entre los afios 2019-2022. Segun
Guardian y Trujillo (2019) llego a la solucion que para determinar un costo unitario

competitivo deberia mejorar la cadena logistica para asi mejorar los costos y ser
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mas competitivo ante nuestros competidores y dar mayor alcance sobre los
obstaculos que se pueden presentar para el ingreso de los productos a exportar.
Continuando con Quispe (2022), cuyo propésito fue identificar los elementos que
fueron de mayor impacto significativos en cuanto a la productividad de paltas.

En cuanto a la hipétesis especifica 2, de exportacion y competitividad de Mandarina
peruana entre los afos 2019-2022. Flores & Guillen (2020), nos permite utilizar
VCR, En cuanto a los resultados determinaron crecimiento y especializacion en el
cultivo de falta.

Marquez et al (2020), Permiti6 evaluar la competitividad en el comercio
internacional y esto permitié6 acceder a datos que ya habian sido recolectados y

seleccionados.
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VI. CONCLUSIONES

Luego de haber hecho una profunda y ardua investigacion se llegaron a las

conclusiones que:

Primero: que se pudo establecer de una manera positiva la exportacion y
Competitividad ya que existe un rango favorable de la exportacion de mandarina
peruana a México en los afios 2019-2022. Con un valor R2= de 0.22 en los
resultados de coeficiente de determinacion de variable valor de exportacion. Lo cual
se demostré que el valor FOB se mantiene en alza y esto conlleva a la mejora de
la rentabilidad de las 5 empresas exportadoras y mejorar la balanza comercial de

este producto.

Segundo: Se pudo determinar un alto rango de crecimiento ya exportacion de
mandarina a México en los afios 2019-2022, con un valor de determinacion de R2
= 0.5017, lo cual se pudo apreciar que el costo unitario ha sufrido una variacion
constante en los ultimos afos analizados, cabe indicar que si no se ajustan los

costos de la cadena logistica el precio va a seguir variando.

Tercero: poder determinar como ha sido durante estos afios del 2019-2022, que
existe un rango favorable para el indicador productividad de la mandarina peruana
a México en los afios 2019-2022, con un valor de determinacion de R2=0.3768,
esto debido a que el Covid-19 influyo en la competitividad de la mandarina, ya sea
por normas o requisitos para poder exportar la mandarina a distintas partes del
mundo.

Se concluyo, que existe un rango favorable para el volumen de exportacion de la
mandarina peruana a México en los afios 2019-2022, con un valor de determinacién
R2=0.288 lo cual demuestra que el volumen exportado en tonelada se mantiene
en alza y tuvo una caida significante en los afios 2020 y 2021 debido al Covid-19 y
tuvieron que adecuarse a los cambios Fito-sanitarios de exportacion al pais de

México.
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VIl. RECOMENDACIONES

Se recomienda a las 5 empresas exportadoras de mandarina a México emplear
técnicas de gestion que permitiran mejorar la produccién de exportacion y es asi
que permitird obtener mayores niveles de ganancias y a la empleabilidad; también
permitira entrar a otros mercados internacionales y posicionarse entre los

principales exportadores de mandarina.

Se recomienda a las empresas exportadoras de mandarina a México, aumentar el
volumen de exportacion, empleando métodos tecnoldgicos para una mejor cosecha
y técnicas para mejorar su cadena logistica de exportacion para que su precio
unitario de exportacion sea mas competitivo en el mercado. También permitir Tener
uno de los mejores precios del mercado en cuanto a la exportacién de la mandarina

el cual fomentara posicionarse en el mercado mexicano.

Se recomienda a las empresas exportadoras de mandarina, participar en ferias
internacionales del sector agro, para asi tener mayor participacion y tener mayor
posicionamiento en el mercado internacional. Para tener mayor demanda y tener

mayores utilidades.

Se recomienda a las 5 empresas mejorar en el cultivo para asi eliminar las posibles
plagas que se pueden presentar en el cultivo de la mandarina. Para ello deberian
capacitarse o contar con personas calificadas en dicha materia para asi tener un
producto de mayor calidad que exige cualquier mercado internacional y asi mejorar

nuestro costo unitario de exportacion.
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Anexo 1:

Matriz de consistencia

ANEXOS

Problema

Obijetivo

Hipétesis

Dimensiones

Indicadores

Problema General

Objetivo General

Hipdtesis General

¢Cbémo ha sido la exportacion
y la competitividad de la
mandarina peruana a México
en los afios 2019-2022?

Determinar cémo ha sido la
exportacion y competitividad de la
mandarina peruana a México en los

afios 2019-2022

La exportacion y competitividad
de mandarina a México en los
afios 2019-2022 ha tenido una

tendencia favorable.

La variable exportacion no cuenta
con dimensién y consta por 2
indicadores.

Valor de Exportacion

Costo Unitario de Exportacion

Problema Especifico

Obijetivo Especifico

Hipotesis Especificas

¢Como ha sido el valor de
exportacion y la productividad
de la mandarina peruana a
Meéxico en los afios 2019-
20227

Determinar como ha sido el valor de
exportacion y la productividad de la
mandarina peruana a México en los
afios 2019-2022

El valor de exportacién y la
productividad de la mandarina
peruana a México en los afios 2019-
2022 ha tenido una tendencia
positiva.

(Como ha sido el costo
unitario de exportacion y el
volumen de exportacion de la
mandarina peruana a México
en los afios 2019-2022?

Determinar como ha sido el costo
unitario de exportacién y el volumen
de exportacion de la mandarina
peruana a México en los afios 2019-
2022.

El costo unitario de exportaciony el
volumen de exportacion de la
mandarina peruana a México en los
afios 2019-2022 ha tenido una
tendencia positiva.

La variable no tendr& dimensiones
y consta de 2 indicadores que
forman la competitividad.

Productividad

Volumen de Exportacion

Elaboracién Propia




Anexo 2:

Matriz de operacionalizacion

Exportacion y Competitividad de la mandarina peruana a México en los afios 2019-2023.

sus niveles de rentabilidad dentro

de la empresa. (Gallego,2014)

consta por 2 indicadores.

- Costo unitario de Exportacion

Variables de estudio Definicion Conceptual Dimensiones Indicadores Escala de
medicion
Es vender productos o servicios en | La variable exportacion no
Exportacion. el mercado extranjero para mejorar | cuenta con dimensién vy | -valor de exportacion. ordinal

Competitividad

La competitividad implica la
habilidad de una empresa para
enfrentar la competencia de una
manera sostenible.

Gonzales, 2017)

(Gomez vy

La variable no tendra
dimensiones y consta de 2
indicadores que forman la

competitividad.

-Productividad

- Volumen de exportacion.

Elaboracion propia




FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Ficha de proceso de recoleccidon de datos cuantitativos

Nombre Saavedra Hernandez, Renato Stephano

Titulo “Exportacion y Competitividad de la Mandarina Peruana
a México en los afios 2019-2022”.

Tesis

Pregrado

Recopilar la informacion

Los datos se obtendran de la base de datos de
Veritrade.

Operaciones de andlisis de datos
estadisticos.

Se usara el método de coeficiente de determinacion
para poder comprobar probar la hipétesis.

Proceso de andlisis de la informacion:
interpretarla y sintetizar para dar paso
a una nueva informacion.

Se aplicara el R2 (R cuadrado) en la hipétesis planteada
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