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RESUMEN:

El desarrollo de este trabajo de investigación se centra en dar a conocer la

relación que hay entre ambas variables: la administración de la publicidad y el

posicionamiento .Ambas variables permiten a la empresa Caricatoons así como

otras empresas que no se encuentran en la mente del consumidor, a poder

obtener el reconocimiento en el mercado a nivel nacional e internacional, de una

manera competitiva.

Por ello mediante todo lo resuelto, se busco información de diferentes libros, tesis,

ayuda de profesores metodológicos que nos permite obtener resultados

sumamente buenos para la empresa y dar mejoría de ello.

La empresa Caricatoons eventos S.A.C, teniendo un año y seis meses de

formalizado, ha experimentado un importante crecimiento en el rubros de servicio.

Se basa íntegramente en el talento, creatividad y arte de nuestros recursos

humanos, acompañados con tecnología de punta, donde podrá encontrar una

gran variedad de servicios para esa fecha tan especial. Esta empresa tiene buen

mecanismos de los espectáculos que brindan pero solo se recomienda voca a

voca y no es suficiente para que ellos sean reconocidos en el mercado sabiendo

que existe mucha demanda en la realización de eventos corporativos, deportivos

y privados.

Por lo tanto he de concluir en base a una investigación descriptiva - correlaciona!

impuesta y detallada en esta investigación que al implantar la administración de la

publicidad de una manera apropiada, tantos los dueños como los colaboradores

de la empresa Caricatoons eventos, podrán desarrollar sus labores y así el

posicionamiento mejorará, ya que al momento de que hacer una correcta

publicidad obtendremos la captación del cliente es decir posicionarnos en la

mente de ellos.
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ABSTRACT

The development of this research work focases on raising awareness of the

relationship between two variables: advertising management and positioning. Both

variables Caricatoons allow the company and other companies that are not in the

consumer's mind be able to get the market recognition both nationally and

internationally, in a competitive manner.

So by all resolved, we sought Information from different books, theses,

methodological teachers help us to obtain very good results for the company and

to improve it.

The company Caricatoons SAC events, taking one year and six months

formalized, has experienced significant growth in the areas of Service. It is based

entirely on talent, creativity and artistry of our human resources, along with

advanced technology, which offers a variety of Services for that special date. This

company has good mechanisms shows that offer but only recommended vocation

to vocation and not enough for them to be recognized in the market knowing that

there is much demand in performing corporate events and prívate sports.

Therefore I conclude on the basis of a descriptivo - correlational imposed and

detailed in this research that implanted advertising management in an appropriate

manner, many owners as company employees Caricatoons events may develop

their work and positioning and improve, because when you do get a proper

advertising customer uptake ie positioning in their minds
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