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Resumen

El presente estudio, tuvo por finalidad analizar la relacion que existe entre el
mensaje publicitario del spot televisivo “Tu fan #1” y el posicionamiento la marca
Entel en jovenes de 22 a 27 afios del gimnasio Mega Force, Los Olivos, agosto
2017. Planteandose el siguiente problema ¢, Qué relacion existe entre el mensaje
publicitario del spot televisivo “Tu fan #1” y el posicionamiento de la marca Entel
en jovenes de 22 a 27 afios del gimnasio Mega Force, Los Olivos, agosto 20177
La estructura de le investigacion se dividié en dos variables, como lo fueron el
mensaje publicitario, y posicionamiento. Es importante sefalar que de las
variables mencionadas se derivaron las siguientes dimensiones: capacidad
informativa, fuerza persuasiva, la retorica, personalidad de marca, imagen de
marca, y clasificacion de marca. Se realiz6 una encuesta como instrumento de

medicion para la recoleccion de datos. Posteriormente se procesé la informacion.

Palabras claves: mensaje publicitario, posicionamiento, capacidad informativa,
fuerza persuasiva, la retorica, personalidad de marca, imagen de marca, y

clasificacién de marca.
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Abstract

This study had the purposed to analyze the relationship between the advertising
message of the TV spot "Tu fan # 1" and the positioning of the Entel brand in
people from 22 to 27 years of the gym Mega Force, Los Olivos, August 2017.
Raising the following problem: What is the relationship between the advertising
message of the TV spot "Tu fan # 1" and the positioning of the Entel brand in
people from 22 to 27 years of the Mega Force gym, Los Olivos, August 20177
The structure of the research has two variables: advertising message and
positioning. It is important to note that the following dimensions were derived from
the mentioned variables: information capacity, persuasive force, rhetoric, brand
personality, brand image, and brand classification. A survey was conducted as a
measurement instrument for data collection. The information was subsequently
processed.

Keywords: advertising, positioning, information capacity, persuasive force,
rhetoric, brand personality, brand image, and brand classification.
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