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Resumen

El objetivo de esta investigacion es dar a conocer la relacion entre los contenidos de
las plataformas digitales y los estilos de vida de los jévenes, ya que actualmente el
contenido de las plataformas digitales es diverso e innovador y se acomoda a

diferentes requisitos abarcando lo que el consumidor joven exige.

El propésito es confirmar que existe una relacion entre el contenido de las
plataformas digitales en los estilos de vida de los jovenes de 14 a 16 afios de la
Institucion Educativa Vasily Sujomlisky, San Juan de Lurigancho, 2017. Esto se logro
a través de investigaciones correlacionales, nivel aplicado. Ademas, se realiz0 la
recoleccion de datos, mediante la técnica de encuestas con una muestra de 68
jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasily Sujomlisky, se debe de
agregar que la recoleccion de datos se desarroll6 en una sola ocasion, al utilizar un
disefio transversal. Para finalizar, se demostr6 que si existe relacion entre el
contenido de las plataformas digitales en los estilos de vida de los jovenes de 14 a

16 afos de la Institucion Educativa Vasily Sujomlisky.

Palabras claves: Contenido de las Plataformas Digitales, Estilos de vida.



Abstract

The objective of this research is to raise awareness of the relationship between the
contents of digital platforms and the lifestyles of young people, since currently the
content of digital platforms is diverse and innovative and accommodates different
requirements encompassing what the Young consumer demands. The purpose is to
confirm that there is a relationship between the content of digital platforms in the
lifestyles of young people aged 14 to 16 years of the Vasily Sujomlisky Educational
Institution, San Juan de Lurigancho, 2017. This was achieved through correlational
research, applied level. In addition, the data collection was carried out, using the
survey technique with a sample of 68 young people aged 14 to 16 years of the Vasily
Sujomlisky Educational Institution, it should be added that the data collection was
developed on a single occasion, when using a cross-sectional design Finally, it was
shown that there is a relationship between the content of digital platforms in the
lifestyles of young people aged 14 to 16 years of the Vasily Sujomlisky Educational

Institution.

Keywords: Content of the Digital Platforms, Lifestyles.



I. INTRODUCCION

Las plataformas digitales se han convertido en una forma cotidiana de todo tipo de
informacion. Dia a dia la invencion de dispositivos digitales e innovacion de los ya
existentes ayudan a la inmersién de las personas dentro del mundo digital. Es alli
donde entran los jovenes quienes han integrado el mundo digital a sus vidas como
una necesidad esencial. Para Angeles Rubio, socidloga y comunicadora, nos dice
que: “los medios digitales han ayudado a los jévenes porque Internet ha compuesto
los diversos lugares pedagogicos (salones, librerias, espacios de formacion, etc)
favoreciendo a la metodologia formativa, ya que aporta a la fusién y al estudio

cohesionado entre alumnos”. (p. 5)

Asimismo, debemos tener en cuenta que no todos los jévenes tienen un mismo estilo
de vida. Actualmente, muchos jévenes tienen acceso a las plataformas digitales
debido a sus celulares, tabletas y computadoras pero no todos ellos poseen alguin
tipo de dispositivo en casa o en la escuela. Es por ello que debemos diferenciar los

estilos de vida y entender las diferencias que se encuentran en cada uno de ellos.

Para Rolando Arellano, doctor en administracion y especialista en Marketing, define
a los estilos de vida como: “una forma de vivir y de actuar compartida por una masa
relevante de individuos de una comunidad, que se asemejan entre ellos por sus
particularidades socio-demogréficas, animicas, de conducta, de aprovisionamiento,

en medio de otras.” (p. 35).

En ese sentido Ulla Carlsson, directora y profesora de NORDICOM nos dice que:
“los jovenes de hoy enfrentan una paradoja. Por un lado, la globalizacion, junto con
el desarrollo tecnolégico, sin duda, ha aumentado la produccion cultural. Pero por

otro lado, para algunos, la posibilidad de acceso es reducida o restringida” (p. 2)

Siguiendo la lineas de los autores mencionados, podemos decir que las plataformas
digitales acercan a los jovenes a todos los lugares frecuentes que puedan tener, son
medios de informacion, medios de socializacion hasta medios de estudio, los cuales
van a variar segun el estilo en que los jovenes se encuentren. En el Perl es mas
dificil que todos los colegios puedan obtener acceso a las diversas plataformas
digitales por el presupuesto que manejan; pero, como podemos observar, es

necesario para poder abrir muchos horizontes a los jévenes y nifios dentro de las
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escuelas. Por ello, se debe de abordar este tema como motivacion para
investigaciones futuras que vayan aportando a descubrir mas soluciones a tantos

cambios generacionales.

En relaciobn a los antecedentes internacionales, se muestran algunos hallazgos

relevantes y estos son:

El estudio de We are Social (2016). Digital in 2016.New York, United States: We Are
Social Ltd Registered in England and Wales, company number 06629464. La
investigacion fue de tipo descriptivo-correlacional de corte transversal y de campo,
los métodos que emplearon fueron: la recoleccion de datos a través de las
aplicaciones y paginas web disponibles en los diversos dispositivos con el objetivo
de establecer comparaciones con los datos obtenidos. La empresa estadounidense
establece entre la mas importante la siguiente conclusién sobre internet y redes
sociales: Globalmente el estudio sobre internet y las redes sociales determina que
de los mas de 7.395 millones de habitantes del planeta, 3.419 millones tienen acceso
a internet (un incremento del 10% en un afo) y 2.307.000.000 usan regularmente las
redes sociales (+ 10% desde enero de 2015). 3.790.000.000 personas utilizan un
teléfono movil (+ 4% en un afio) y 1.968 millones de personas acceden a las redes
sociales a través de estos. Esta investigacion nos ayuda a ver cOmo y con cuanta
frecuencia la poblacién mundial accede diariamente a las paginas web y las redes

sociales.

Berrios (2007) en su tesis doctoral “Estudio descriptivo sobre la influencia de la
sociedad de consumo en los valores y habitos de los adolescentes de la provincia de
Barcelona, Universidad de Barcelona, Barcelona, Espafa, 2007”, establece el
objetivo general de determinar los habitos de consumo en la poblacion adolescente
de la provincia de Barcelona, asi como establecer el grado de influencia que la
sociedad actual ejerce en la configuracion de sus valores. Para alcanzar este objetivo
emplea los conceptos propuestos por Piaget y Kohlberg en la construccion de la
identidad. Asimismo, la autora empled el enfoque descriptivo por encuesta debido a
que fue el més pertinente para realizar el estudio. Finalmente, concluy6 que en “las
actitudes ante el consumo”, la principal “aficion” de los jovenes es salir con amigos y
realizar actividades deportivas. Mientras que en los “habitos de compra” a diferencia

de lo que los adultos podemos pensar, ellos manifiestan que a la hora de comprar
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un producto, el precio, la utilidad y la necesidad, son factores bastante considerados,
mientras que la marca y otros aspectos del producto, son poco estimados. Asi
mismo, sefialan tener poco interés por: comprar productos que han visto en
anuncios, y de las mismas marcas que las que tienen sus amigos. Para ellos la
decision de compra esta guiada habitualmente por el precio y la calidad, la cual
afirman que influye bastante a la hora de decidir la compra. Este estudio nos ayuda
a comparar los estilos de vida de los jovenes que se encuentran en Espafia con los
gue se encuentran en nuestro pais, cada joven tiene una manera distinta de comprar

no solo productos digitales sino cualquier tipo de producto en general.

Ahora bien, los antecedentes nacionales. IPSOS PERU (2016) Perfil del
Smartphonero 2016. Lima, Perd: IPSOS PERU. El estudio Perfil del smartphonero fue
realizado a una muestra de 703 usuarios de Smartphones de 12 a 70 afios de todos los
NSE, en las principales ciudades de Pert Urbano. La estimacion de personas con
Smartphone es de 6°391,000 para este 2016. Entre las principales conclusiones se
encuentra que: A diferencia de los celunautas, los usuarios que tienen un Smartphone lo
usan principalmente para chatear y otras actividades como realizar y recibir llamadas,
tomar fotos y compartirlas, y enviar SMS, aunque son realizadas con menos intensidad
gue en la medicién anterior. Cuando analizamos las actitudes hacia el smartphone,
empieza aparecer el concepto de nomofobia (miedo a desconectarse), ya que el 39% de
usuarios tiene miedo a quedarse sin bateria o el 43% revisa constantemente sus
mensajes y/o notificaciones para no perderse de nada. Este estudio nos demuestra que
la mayoria de personas sin importar la edad ingresan en su mayoria a las redes sociales

en vez de las paginas web.

Osiptel (2015). Nuevo mapa de participacion de las operadoras de telefonia mévil.
Primeros resultados de las medidas adoptadas por el OSIPTEL para promover la
competencia, el ingreso de los nuevos operadores Entel Pert (remplazo a Nextel) y
Bitel. La mencionada investigacion se ha realizado en una muestra de 31 millones
860 mil lineas maoviles durante el dltimo trimestre del 2014. Todos los datos han sido
recogidos de los usuarios de las operadoras moviles existentes en el 2014. La
empresa reguladora formula entre otras las siguientes conclusion: Al cierre del 2014,
las nuevas operadoras significan un 6.4% del total, en tanto que Movistar y Claro
redefinieron su participacion en el mercado de 55.3% a 54.4% y Claro de 39.6% a
39.2%. Movistar y Claro recortaron su participacion en el mercado prepago ante el

ingreso de Entel y Bitel, no obstante mantienen el liderazgo en este segmento. Este
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altimo estudio nos ayuda a entender la versatilidad de las personas en general por
obtener un celular al costo de cambiarse de operador; todo esto, con la intencién de
tener acceso a los diversos medios digitales que se encuentran dentro del teléfono

movil.

La teoria relacionada en este tema es la Teoria de usos y gratificaciones porque se
refiera a la busca de necesidades. Segun los autores Katz, Gurevitch & Haas (1973),
en este planteamiento: “el destinatario es un individuo enérgico que esta en
disposicion de examinar el flujo comunicativo iniciado con los medios de masa. Dicho
destinatario no se imagina como un individuo apartado socialmente, o0 como un
adulador de entendimiento rigurosamente razonable” (p. 19). Por otro lado, la
reciprocidad con los medios se registra dentro de la labor diaria acerca de la

igualdad.

Las Plataformas digitales actualmente se encuentran por diversos lugares
llamando la atencion tanto de jovenes como adultos y a medida que pasa el tiempo
se hacen mas accesibles a la poblacion mundial. Sobre este tema Lopez Garcia
(2005) afirma:

Las plataformas digitales son resultados de las alteraciones en el ambiente
tecnolégico y digital. Las tecnologias digitales facultan la integracion en un
solo cuadro mental a las multiples maneras de comunicacion que existen
en la comunidad, desde la comunicacién que proviene del ambiente
cercano (comunicacién interpersonal) hasta las comunicaciones mas
completas que forman parte de procedimientos de transmision
concentrados en un nimero mayor de interlocutores (comunicacion de

masas o el nombre que se pueda elegir). (p. 60)

Por ende, las plataformas digitales surgen a raiz de los cambios digitales
mundialmente segun la necesidad que suceda con el tiempo. Cada dia se pueden
crear nuevas plataformas que ayuden a satisfacer las necesidades de las
personas en el ambito digital. Entonces el contenido que nos detalla las
caracteristicas de cada una de estas plataformas ayuda para entender la

utilizacién de las mismas.
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En palabras de Lopez Garcia (2005): “Internet permite acercar el contenido
deseado y especializado al consumidor de la informacién, generando nuevos tipos
de comunicacion interpersonal y redefiniendo la comunicacion de masas (....)" (p.
28). Esto nos ayuda a entender que las plataformas brindan diversa informacion
digital que antes la encontrdbamos solo en forma fisica y ahora es solo cuestién
de tener acceso a cualquier producto digital para acceder a la informacion o

comunicarnos.

Para poder entender a Facebook y su implicancia dentro de la sociedad, es
necesario poder entender a las redes sociales. Las redes sociales son paginas
dentro de la red en donde se puede conectar con individuos remotamente. Segun
Bartolomé (2008) las redes sociales son “un conjunto de marcas simbolizando
personas, principalmente individuos, enlazados a través de lineas que son las
interpretaciones de las relaciones” (p. 5). Después de revisar estas definiciones
podemos entender que Facebook es parte de este conjunto grande redes
sociales porque une personas. Las redes sociales impulsan al todo el mundo, a
pesar de que definidamente, algunas redes sociales son mas asiduas que otras.

Entonces, se entiende que Facebook actualmente no solo une personas sino
que ademas se puede subir fotos y videos, utilizar diversas aplicaciones, crear
grupos, ayuda a encontrar informacién, ofrecer productos, entre otros. De
acuerdo a Sirichivi (2013):

Facebook es una red social abierta a cualquier persona que tenga una
cuenta de correo electrénico, (...), cada usuario de Facebook cuenta con
la disponibilidad de crear paginas personales que tengan su nombre, perfil,
donde puede mostrar sus hobbies, fotos, etc.; también pueden crear
paginas institucionales, propias de una empresa o marca donde muestren
informacion de la misma y finalmente crear fan page que son paginas

dirigidas a un fin especifico. (p. 35)
Por ello, se puede decir que esta red social ayuda a que las personas se

comuniquen y puedan encontrar una manera de interactuar mediante

comentarios, conversaciones y publicaciones. En los jovenes, Facebook se ha
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convertido en una aplicacion de uso diario debido a que es la manera de mostrar

las emociones y las novedades que se manifiestan en el dia a dia de su vida.

YouTube es una pégina en linea que muestra videos de diversas categorias. En
palabras de Siri (2012):

YouTube es un sitio donde el usuario, luego de registrarse con algunos datos
personales, puede publicar obras audiovisuales, de su autoria o no, cuya
duraciébn maxima sea de 10 minutos y cuyo tamafio no exceda los 100Mb.
Es decir, desde un video profesional editado con programas que faciliten
bajar la resolucion para cumplir esas normas, hasta uno amateur hecho con

un simple teléfono con camara. (p. 2)

Para los jovenes, expresar y mostrar sus emociones a través de videos es una
manera de interactuar con su entorno. Como comenta la autora, es muy facil

acceder a esta plataforma y mas facil ain subir videos para publicarlos en la red.

Ademas, los beneficios de encontrar diversos temas como tutoriales, videos
musicales, historia, series hasta peliculas, en un solo lugar generan que las
visitas sean mas frecuentes. Como lo comenta Sirichivi (2013) YouTube “Es muy
popular gracias a la posibilidad de alojar videos personales de manera sencilla.
Aloja una variedad de clips de peliculas, programas de television y videos
musicales.”(p. 44). Lo efectivo de tener acceso al contenido de YouTube es la
cantidad de informacién que puede haber en unos minutos de video, sobre todo
en los videos educativos o tutoriales de ensefianza. Estos tipos de videos son a
los que acceden los estudiantes de los ultimos afios de los colegios con el

objetivo de encontrar alguna ayuda adicional.

Este contenido digital ayuda a ampliar el concepto que los jovenes tienen de la
sociedad en la que se desenvuelven y esto en consecuencia impacta en el estilo
de vida que llevan.

El comercio es una pagina web del periddico en fisico que se comercializa en
todo el pais. Esta pagina alberga las noticias diarias y los sucesos mas

importantes que ocurren en el ambito nacional e internacional. Para poder
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entender el manejo de esta pagina web como tal, debemos de saber lo que es.
En cuanto a las paginas Web, Sirichivi (2013) nos dice que “una pagina web es
un espacio en internet que permite mostrar y comercializar un producto por todo
el mundo” (p. 22). Adicional a ello, podemos agregar que dentro de una pagina
web se puede encontrar todo tipo de contenido como justamente lo hace la
pagina de EI comercio, quienes muestran en su pagina una variedad de

informacion.

Entonces, el contenido de esta pagina web induce a los jovenes a mantenerse
informados de los acontecimientos actuales a través de sus diversas secciones.
Como describe Lopez Garcia (2005) “Internet ofrece la posibilidad de realizar
multiples actividades en relacién con los contenidos: desde la simple busqueda
y lectura de informacion, a la seleccion y personalizacion de contenidos, o la
capacidad de afadir, modificar o crear nuestras propias aportaciones.” (p. 271).
En la pagina web de este medio, se puede insertar comentarios Yy hacer
aportaciones propias sobre lo que ya se ha escrito dentro de la noticia o
publicacién; ademas, se puede interactuar con los contenidos en vivo sobre los
eventos mas importantes afiadiendo informacion a lo que sucede o haciendo

preguntas especificas para ahondar mas en lo que necesitan saber.

En el caso de los jévenes, este tipo de paginas web como “El comercio” o los
periddicos en general, son basicamente medios de referencia para obtener algin
tipo de informacion sobre noticias. Si necesitan buscar informacién sobre
productos o servicios, no siempre sera su primera opcion a pesar de que la
informacion esta al alcance y es mas confiable que muchos medios dentro de

Internet.

Los estilos de vida en palabras de la autora Aguilar (2011):

(...) no son mas que una manera sencilla de explicar las formas de actuar, sentir
y pensar compartidas por grandes grupos de consumidores, las que son
transversales a todos los niveles socioecondémicos y que ahora nos sirven
mucho para entender y prever el comportamiento de los consumidores frente a

determinados productos.(p. 30)
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Entonces, se puede entender que los estilos de vida son las actitudes y
comportamientos de los individuos han adoptado a lo largo de su vida cada vez que
desean realizar alguna compra o adquirir algun producto. Ahora, cada joven tiene un
estilo de vida distinto o de acuerdo a como han venido sobrellevando su tiempo, Por
ello, Arellano (2003) nos menciona que

(...) hay diversos estilos de vida que se pueden medir de acuerdo a como
desembolsan, la relevancia que le dan a lo econdémico, si gastan o ahorran, el
tipo de eleccién que hacen cuando compran (emotivas o racionales), inclinacion
a la necesidad de conocimiento del producto, entre otros. Son las maneras de
existir, poseer, ansiar y elaborar que comparten un conjunto relevante de

personas. (p. 45)

Es por ello, que si se evalla estilo de vida de un Joven, se puede decir que estan
abocados directamente a la interaccidn con las plataformas digitales debido a la
actualidad en que se desenvuelven. Mientras mas acceso tengan los jovenes a los
diversos medios digitales, mas van a necesitar relacionarse o ingresar a los mismos
para poder sentirse satisfechos y ser parte del circulo social en el que se
desenvuelven. Actualmente, los estratos sociales ya no impiden que los jovenes de
muchos distritos puedan poseer un producto digital; por el contrario, el estilo de vida
que llevan demanda que posean algun tipo de estos productos digitales.

El estilo de vida del gastador compulsivo es aquella persona que no mide sus

impulsos al momento de realizar comprar y simplemente usa sus ingresos para

poder obtener un producto. Por ello, Del Rosario (2014) define al gastador

compulsivo como:

(...) individuos que van con la intencién de comprar un elemento en especial
y terminan regresando a sus hogares con mucho méas de lo que tenian
pensado adquirir, y en otras ocasiones, no tienen la intencién de comprar
nada pero regresan a casas con objetos que no tienen importancia. Estos
compradores son aquellos en los cuales su vida transcurre en torno a eso,

las compras. (p. 21)

Se puede decir que este autor considera al estilo de vida de los gastadores

compulsivos como personas sin autocontrol para las compras; que disfrutan de
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esta actividad y no les interesa gastar demasiado por las cosas que llevan
consigo cada vez que salen a comprar algo. Estas mismas personas debido a
su forma de comprar pueden ser mas faciles de persuadir cuando desean

conseguir algun tipo de producto.

En los jovenes, es mas asiduo encontrar el impulso de comprar diversos
productos no solo digitales sino todos aquellos que puedan llamar su atencion
para cubrir las necesidades que tienen diariamente; mas aun, si encontramos
gue en la interaccion diaria que tienen con las redes sociales y las paginas web,
se encuentran con todo tipo de publicidad y ofertas. Ademas, se debe de
recordar que la edad de evaluacion en este estudio es de jovenes que dependen
de sus padres; por lo el deseo de compra se puede presentar en ellos pero es
necesario tener un sustento fuerte para convencer a sus padres de poder realizar
una compra fructifera, ya sea por precio, caracteristicas del producto o

motivacion emocional de su parte.

El estilo de vida del conservador es una persona que tiende a ser reservado en
sus gastos en general con el fin de tener un control de lo que compra y adquiere.
De acuerdo a Martinez, Ruiz y Escriva (2014):

Un cliente conservador, no tiene en mente hacer algin tipo de compra
apasionada, por el contrario, se toma su tiempo en apreciar diversas
alternativas y al final decidir que comprar. Ademas, este tipo de personas, se
asesoran completa y objetivamente, por lo que valoran productos que

contengan servicios de adicionales después de la compra y otros. (p. 54)

Se puede decir que estos autores consideran a los conservadores como personas
cautelosas al momento de comprar y elegir algun tipo de producto. Entonces, los
jovenes conservadores seran aquellos que tomen una decision tan rapida,
aguellos que pensaran antes de decirles a sus padres que tipo de producto
necesitan y si realmente es necesario; ademas, en caso de realizar las compras
se encargan de comprobar que todas las caracteristicas que ofrece el producto

sean certeras.
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Asimismo, Estrada (2007) nos dice que “el cliente conservador demuestra
necesidad de autonomia, orden e investigacion por el producto. Al principio parece
no mostrar algun interés por la compra pero conforme va conociendo al producto
puede ir desarrollando el interés necesario para finalizar la compra.” (p. 71) Por
ello, los jovenes conservadores son los que siempre buscan la informacién antes

de poder adquirir un producto en general.

Estos autores nos demuestran que para poder obtener un resultado positivo de
una persona conservadora es mejor dar a conocer bien el producto o servicio con

todos los beneficios para que se convenza y realice la compra.

Las personas con del estilo de vida optimista, son aquellos que tienen una forma
de compra positiva y siempre busca beneficios en los productos. Los autores
Fischer y Espejo (2004) definen al optimista como “(...) una persona que se
muestra pacifica y abierta a la comunicacién. Ademas, puede llegar a ser un poco
indeciso al momento de tomar la decision final de compra pero es bastante
asertivo para llegar a un acuerdo amigable” (p. 38). Estos autores nos dan un
concepto que se puede usar como una estrategia para poder captar a este tipo de
consumidores antes de crear alguna plataforma digital; ya que se le puede explicar
los beneficios de los servicios y crear algo innovador que valla acorde con sus

necesidades.

En cuanto a los jévenes, los productos digitales hacen que su concepto de compra

en este estilo de vida sea mas complejo debido a que siempre buscan mas beneficios

para ambas partes y demuestran mas timidez para poder concretar el deseo de

compra.

1.1. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢ Queé relacion existe entre el contenido de las plataformas digitales y los estilos
de vida en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, 20177
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PROBLEMAS ESPECIFICOS

P1: ¢ Cudl es la relacion entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del gastador compulsivo en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion

Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, 20177

P2: ¢ Cudl es la relacion entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del conservador en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, 20177

P3: ¢ Cudl es la relacion entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del optimista en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, 20177
1.2. JUSTIFICACION

La investigacion se ha elegido para posibilitar el conocimiento de la relacion entre el
contenido las plataformas digitales y los estilos de vida de los jévenes. Esto se
logrard consultando con los jovenes e investigando la interaccion diaria que ellos
tienen con los medios digitales disponibles en su institucion educativa, en su casa,
en los lugares que frecuentan y donde puedan encontrar algun tipo de acceso este

tipo de medios.

Las plataformas digitales, principalmente internet, son medios que simbolizan las
referencias sociales y educativas que preparan a los adolescentes en su crecimiento
individual y en su crecimiento como elementos dentro de su sociedad. “Se
comprende a las tecnologias digitales u otra tecnologia como instrumentos cuyo
transcurso, en ocupacién de sus particularidades distintivas, procedera basicamente
de la utilizacion y practicas sociales procedentes de ellas” (Lopez Garcia, 2005,
p.71). Es por ello que se debe evaluar qué tipo de relacién se desarrolla actualmente
entre los jévenes y los medios digitales, cdmo los utilizan, porque ingresan a ellos.
Sin embargo, debemos de tener en cuenta que internet es parte algo mas grande de
lo que normalmente nos imaginamos cuando se habla de los medios tradicionales.
Internet forma parte de las plataformas digitales y brinda un terreno amplio de
comunicacioén, informacion en linea, ciencia, estudios diversos, transacciones,

diversion, juegos, y diversas opciones de busqueda.

21



Los resultados de la investigacion, permitiran demostrar los beneficios que brindan
las plataformas digitales a los estilos de vida de los jévenes. Ademas, servird como
referencia para que las nuevas plataformas digitales se adapten de acuerdo al

estilo de vida del consumidor joven.

1.3 OBJETIVOS

GENERAL

Determinar la relacion que existe entre el contenido de las plataformas digitales
y los estilos de vida en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa
Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.

ESPECIFICOS

O1: “Identificar la relacidn entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del gastador compulsivo en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion

Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”.

02: “Identificar la relacidn entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del conservador en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”.

OES: “Identificar la relacion entre el contenido de las plataformas digitales y el
estilo de vida del optimista en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion

Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”.

1.4. HIPOTESIS

Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y los estilos
de vida en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucién Educativa Vasili Sujomlosky,

San juan de Lurigancho,2017

H1:“Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el
estilo de vida del gastador compulsivo en los jovenes de 14 a 16 afios de la

Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”
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H2: “Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del conservador en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”

H3: “Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del optimista en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017”

II. METODO

2.1 Disefio de investigacion

El disefio de investigacidn que se utiliz6 para el estudio de investigacion
muestra un enfoque cuantitativo, ya que indaga calcular la existencia de las
variables en un ambiente definido. Es por ello, que el entendimiento
Unicamente se alcanza por medio de la aseveracion de la hipétesis, del

procedimiento investigador, encontrando ser conveniente y necesario.

La esencia de la presente analisis, concentra por su altura las particularidades
de una investigacion cuantitativa, es descriptivo - correlacional. En la situaciéon
de la gran parte de los andlisis cuantitativos, el curso se sobrepone

continuamente y de forma mas sélida y ordenada. (Gémez, 2006, p.63)

El nivel nos permite conseguir soluciones de modo matematico como modelo

la utilizacion de las estadisticas y porcentajes.

El tipo de enfoque es no experimental- transversal, puesto que investigara y

explorara las variables, ademas tiene un periodo determinado de un afo.

Segun el Dr. Hernandez Sampieri (2010) en el libro “Metodologia de la

investigacién “, nos relata:

No experimental, es la investigacion que se elabora sin manipular
deliberadamente las variables. Ademas, solo se observan los
fendbmenos en su ambiente natural para posteriormente analizarlos. (p.
67)
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Es por eso, que el disefio no experimental no manipula variables, realiza una

recoleccion de los datos, el cual tiene como objetivo aclarar las variables y sus

acontecimientos de correlacion en un instante definido, para después analizarlos.

2.2 Variables y Operacionalizacién

Variable 1. Contenido de las Plataformas digitales = Variable Cuantitativa. Escala

ordinal

Tabla 1: Operacionalizacion de la variable El contenido de las plataformas digitales

Variable Definicion Definicion | Dimensiones | Indicadores | items | Escala
conceptual operacional
Lépez Garcia Se elaboro Facilidad 1
(2005): “Las una Facebook _
plataformas encuesta Comunicacion 2
digitales son con 16 items Sociabilidad 3 N
Contenido de | resultados de ara medir <
Plataformas | las alteraciones E\S YouTube Consurp,o 4 =
. . > Interaccién 5 o
Digitales en el ambiente | siguientes Rabido 6 04
tecnologico y dimensiones La pagina web Acfeso O
digital. Las Facebook, “EIngmercio” Mavor - g
tecnologias Youtube, Informélcic’)n =
digitales Pagina web - ,i:
facultan la "el comercio” Libertad 8 =
integracion en <Z,:
un solo cuadro =
O
mental a las
multiples
maneras de
comunicacion”.
Variable 2: Estilos de Vida = Variable Cuantitativa. Escala ordinal
Tabla 2: Operacionalizacion de la Variable Estilos de Vida
Variable Definicion Definicion Dimensiones | Indicadores | Items | Escal
conceptual operacional a
Corcueray De Se elabor6 Compra 9 -
Irala (2010), “el una encuesta Gastador desmedida z;'
modelo de con 16 items Compulsivo Incontrolado | 10 <
comportamiento | para medir las Recurrente | 11 @
Estilos externo que un | siguientes Conocimiento | 12 o
de Vida | individuo adopta | dimensiones: | conservador | de producto <
y en el que se Gastador Confianza. | 13 E
reflejan sus Compulsivo, Buscan 14 |<£
cualidades Conservador, defectos =
personales.”(p.2 | Optimista Decidido 15 <ZE
9 Optimista Ingenuo | 16 3
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2.3 Poblacion y muestra

En esta investigacion la poblacion esta integrada por los jovenes de 14 a 16 afios
de edad de la Institucién Educativa “Vasili Sujomlinsky” en el distrito de San Juan
de Lurigancho. Segun la oficina de administracion de la Institucion Educativa son

un total 1000 alumnos.

Como se puede observar la poblacion es bastante amplia para poder desarrollar
nuestro objetivo y una “muestra Subgrupo del universo o poblacién del cual se
recolectan los datos y que debe ser representativo de ésta” (Hernandez,
Ferndndez y Baptista, 2016, p.158). Por ello, se tomo la decisién de utilizar la
formula de muestra con el fin de hallar el nUmero de exacto a analizar en la
Institucién Educativa “Vasili Sujomlinsky” en el distrito de San Juan de Lurigancho.
Usamos el tamafio de muestra para estimar la proporcion poblacional proporcion

de una Poblacién finita.

L Z'P(1- P)N
(N -1)+ZP(1-P)

Donde:
Z: Coeficiente de confianza, 1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
P: Proporcién (en este caso 5% = 0.05)

e: Error maximo (en este caso 5% = 0.05)
N: Tamafio de la poblacién = 1000 alumnos

(1.96)2 (0.05) (1 - 0.05) (X)

(0.05)2 (x — 1) + (1.96)2 (0.05) (1 — 0.05)

El tamafio de muestra que se requiere para realizar nuestra investigacion es de 68
alumnos de la Institucion Educativa “Vasili Sujomlinsky”.
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2.4 Técnicas e instrumento de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Para la presente investigacion se utilizara las encuestas respectivas en la muestra
de la poblacion. “Las encuestas son empleadas frecuentemente en areas
especificas como la investigacion de mercado, estudios del consumidor,
encuestas electorales y estudios de opinion en general. Los resultados arrojados
son utilizados para la toma de decisiones y el disefio de campafas de diversa
indole” (Arias, 2012, p. 72). Estas encuestas nos ayudaran a definir la relacion que
existe entre nuestras dos variables. Ademas, el instrumento a utilizar es el
cuestionario compuesto de 16 preguntas adecuadas a los indicadores de nuestras
dimensiones que podran determinar la afinidad de los encuestados con el tema

correspondiente.

La recoleccién de datos se realizarA mediante la preparacion y uso de una
herramienta de evaluacion para realizar la evolucién y estudio de las conclusiones
de la investigacion. Con respecto a la variable 1 el contenido de las plataformas
digitales y variable 2 estilos de vida se elaboraron un cuestionario a través de la
escala de Likert en el cual se evalla un grupo de items bajo el aspecto de
aseveraciones en los que se requerira la reaccién (a favor o en contra, afirmativa

0 negativa) de los investigados.

La validez del instrumento de la recoleccion de datos, esta sujeta al juicio de los 3
especialistas, quienes tienen conocimiento profundo del tema en discusion y del
tema de investigacion bajo el coeficiente de V de Aiken.

COEFICIENTE DE V DE AIKEN

V= S

{n(c-1)

Siendo:

S= la suma de si

S|= valor asignado por el juez i

n= numero de jueces

¢ = numero de valores de la escala de valoracion ( 2 en este caso)
Luego de la evaluacion de los items y posterior analisis de los datos en Excel
(anexo 3), se muestran una obtencion del 65% validacion del instrumento de

recoleccion de datos, por parte de los tres expertos.
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En este estudio se utilizaré el Coeficiente Alfa de Cronbach para medir la
confiabilidad. Se considera como indicador de confiabilidad, segun los valores

de confiablidad que aparecen en la tabla:

rangos maghnitud ZS 2
0.01a0.20| Confiabilidad nula - — 5

BF &= 2
0.21a0.40 Confiabilidad baja K_l ‘S}
0.41a0.60 Confiable B B
0.61a0.80 Muy confiable ALFA DE CRONBACH
0.81a1.00 | Excelente confiabilidad Dénde:

K: El nimero de items

Si% Sumatoria de Varianzas de los items
S?: Varianza de la suma de los items

o: Coeficiente de Alfa de Cronbach

Utilizando la formula del Coeficiente Alfa de Cronbach en nuestra investigacién

se obtiene el siguiente resultado:

sumatoria de la varianza de los items Si 20
Varianza de la suma de los items 5t 89.29
Namero de Items K 63

Alfa de Cronbach 0.828

El resultado del Alfa de Cronbach tiene un valor a de 0.828, lo que indica que el
resultado de la investigacion tiene un excelente grado de confiabilidad. Para
poder comprobar este resultado, se realizaron las pruebas respectivas en
Excel y SPSS (anexo 4).

2.5 Métodos de analisis de datos

El método que se empleara en esta investigacion sera el método hipotético-
deductivo que segun Bisquerra (2004) “se propone una cuestion a raiz de la
observacion de sucesos caracteristicos. A través de un desarrollo de persuasion,
este dilema desemboca en una hipotesis.” (p. 45) Este proceso conlleva varios pasos

de desarrollo como la observacién del fenémeno, invenciéon de una teoria para
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analizar el fendmeno, inferencia de resultados y verificacién de la verdad de los
enunciados. Es en medio del proceso de analisis de datos que se recurrira al
programa SPSS para verificar todos los datos recolectados y analizar la relacion
entre si.

Se realizara la base de datos para las dos variables. Asimismo, se vigilaran los
valores conseguido mediante el uso de las herramientas de medicion.
Posteriormente, seran usadas en el estudio descriptivo e inferencial utilizando el

programa SPSS version 25, prueba Chi cuadrado, tabla frecuencias y el Excel.

2.6 Aspectos éticos

Debido a razones éticas, no se aludira a ningin nombre de aquellas personas que
hayan formado parte en los instrumentos de observacion de la investigacion. Esta
informacion es de propiedad del investigador quién la mantendrd en privado por
motivos educativos. Se hara referencia a los encuestados que al final del desarrollo

investigativo, se indicara sobre las conclusiones de la investigacion

Ademas, el presente trabajo respeta las fuentes usadas siempre consignando las
indicaciones del Manual (APA). Esta investigacion ha sido realizada con fines
académicos y para evaluar criterios especificos. Se utilizo financiamiento propio y un

tiempo de investigaciéon de un afio.

[ll. RESULTADOS

En esta parte de la investigacion, se describen los resultados alcanzados a través de
los distintos andlisis de datos segun el programa SPSS, en concordancia con los
objetivos que hemos detallado lineas arriba. Asimismo, se detallaran las tablas,
graficos e interpretacién de todos los resultados obtenidos.

En principio, se detallara las tablas de los resultados de cada pregunta realizada a

los encuestados asociadas a las dos variables de investigacion.

Preguntas relacionadas con la Variable 1: El contenido de las plataformas digitales.
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TABLA 1: ( CON QUE FRECUENCIA VISITA FACEBOOK?

1. ;,Con que frecuencia visita Facebook?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
vélido acumulado
Valido siempre 16 16,0 23,5 23,5
casi 18 18,0 26,5 50,0
siempre
a veces 22 22,0 32,4 82,4
casi 9 9,0 13,2 95,6
nunca
nunca 3 3,0 4,4 100,0
Total 68 68,0 100,0

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 22% de los encuestados a veces se socializa en Facebook, mientras que el 3%

Porcentaje

nunca lo hace.

slempre

1.¢Con que frecuencia visita Facebook?

casl siempre

1.¢Con que frecuencia visita Facebook?

aveces
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TABLA 2: ¢(DISFRUTAS PASAR TIEMPO EN FACEBOOK, YOUTUBE O
LEYENDO LA PAGINA WEB "EL COMERCIO"?

2. ¢ Disfrutas pasar tiempo en Facebook, Youtube o leyendo la pagina web
"El Comercio"?
Frecuencia Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido | siempre 7 7,0 10,3 10,3
casi 16 16,0 23,5 33,8
siempre
a veces 23 23,0 33,8 67,6
casi 14 14,0 20,6 88,2
nunca
nunca 8 8,0 11,8 100,0
Total 68 68,0 100,0

2.4 Disfrutas pasar tiempo en Facebook, Youtube o leyendo la pagina web "El Comercio"?

40

30

20

Porcentaje

siempre casi siempre aveces casi nunca nunca

2.; Disfrutas pasar tiempo en Facebook, Youtube o leyendo la pagina web "El Comercio"?
Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 23% de los encuestados a veces disfruta pasar el tiempo en el contenido de las
plataformas digitales, mientras que el 7% siempre disfruta.
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TABLA 3: ({CON QUE FRECUENCIA HAS CREADO GRUPOS ACADEMICOS EN

FACEBOOK?
3. ¢Con que frecuencia has creado grupos académicos en Facebook?
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Valido | siempre 26 26,0 38,2 38,2
casi 25 25,0 36,8 75,0
siempre
a veces 13 13,0 19,1 94,1
casi 4 4,0 59 100,0
nunca
Total 68 68,0 100,0

3., Con que frecuencia has creado grupos academicos en Facebook?

40

30

20

Porcentaje

siempre

casi siempre aveces casi nunca

3..Con que frecuencia has creado grupos academicos en Facebook?

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 26% de los encuestados siempre tuvo la facilidad de crear grupos académicos en
Facebook, mientras que el 4% casi siempre pudo.
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TABLA 4: ; CON QUE FRECUENCIA VISITA YOU TUBE?

4. ¢Con que frecuencia visita YouTube?

Frecuencia Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido siempre 12 12,0 17,6 17,6
casi 15 15,0 22,1 39,7
siempre
a veces 21 21,0 30,9 70,6
casi 12 12,0 17,6 88,2
nunca
nunca 8 8,0 11,8 100,0
Total 68 68,0 100,0

40

30

20

Porcentaje

4.; Con que frecuencia visita You Tube?

siempre

casi siempre

4. Con que frecuencia visita You Tube?

aveces

casi nunca

nunca

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 21% de los encuestados a veces tuvo interaccién en YouTube, mientras que el 8%

nunca pudo interactuar.

32




TABLA 5: ¢ TE SIENTES BENEFICIADO POR ALGUN CANAL ACADEMICO DE
YOUTUBE?

5. ¢ Te sientes beneficiado por algun Canal académico de YouTube?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido siempre 12 12,0 17,6 17,6
casi 25 25,0 36,8 54,4
siempre
a veces 19 19,0 27,9 82,4
casi 8 8,0 11,8 94,1
nunca
nunca 4 4,0 5,9 100,0
Total 68 68,0 100,0

Porcentaje

40

30

20

5.;Te sientes beneficiado por algun Canal académico de YouTube

siempre

5.;Te sientes beneficiado por algun Canal académico de YouTube

casi siempre

aveces

casi nunca

nunca

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Instituciéon Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,

que el 25% de los encuestados casi siempre consumié un canal académico de

YouTube, mientras que el 4% nunca se beneficio.
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TABLA 6: ¢ CON QUE FRECUENCIA VISITAS LA PAGINA WEB "EL COMERCIO"?

6. ¢,Con que frecuencia visitas la paginaweb "El Comercio"?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 4 4,0 59 59
casi 6 6,0 8,8 14,7
siempre
a veces 23 23,0 33,8 48,5
casi 18 18,0 26,5 75,0
nunca
nunca 17 17,0 25,0 100,0
Total 68 68,0 100,0

6.;,Con que frecuencia visitas la pagina web

40

30

20

Porcentaje

siempre

casi siempre

aveces

"El Comercio"?

casi nunca

6., Con que frecuencia visitas la pagina web "El Comercio"?

nunca

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 23% de los encuestados a veces visito la pagina web ‘El Comercio”, mientras que

el 4% siempre visita dicha pagina.
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TABLA 7: ¢ TE INFORMAS DE LOS ACONTECIMIENTOS DIARIOS A TRAVES DE
LA PAGINA WEB “EL COMERCIO”?

7. ¢ Te informas de los acontecimientos diarios a través de la pagina web “El
Comercio”?
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 30 30,0 44,1 44,1
casi 17 17,0 25,0 69,1
siempre
a veces 14 14,0 20,6 89,7
casi 6 6,0 8,8 98,5
nunca
nunca 1 1,0 1,5 100,0
Total 68 68,0 100,0

7.:.Te informas de los acontecimientos diarios a través de la pagina web “El Comercio”?

50

40

30

Porcentaje

20

siempre

casi siempre

aveces

casi nunca

nunca

7..Te informas de los acontecimientos diarios através de la pagina web “El Comercio”?

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 30% de los encuestados siempre tuvo mayor informacién de la pagina web “El

Comercio”, mientras que el 1% nunca se informa por dicha pagina.
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TABLA 8: LA INFORMACION QUE LE BRINDA LA PAGINA WEB “EL

COMERCIO” ;ES FACIL DE COMPRENDER?

8. Lainformacion que le brinda la pagina web “El Comercio” ¢Es facil de
comprender?
Frecuencia Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido siempre 17 17,0 25,0 25,0
casi 20 20,0 29,4 54,4
siempre
a veces 18 18,0 26,5 80,9
casi 6 6,0 8,8 89,7
nunca
nunca 7 7,0 10,3 100,0
Total 68 68,0 100,0

8. La informacion que le brinda la pagina web “El Comercio” ;Es facil de comprender?

30

20

Porcentaje

siempre

casi siempre

aveces

casi nunca

nunca

8. La informacion que le brinda la pagina web “El Comercio” ;Es facil de comprender?

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los

jévenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 20% de los encuestados casi siempre tuvo rapido acceso de la pagina web “El

Comercio”, mientras que el 7% nunca pudo acceder.
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Preguntas relacionadas con la Variable 2: Estilos de vida.

TABLA 9: ¢ SIENTES LA NECESIDAD DE TENER UN PRODUCTO DIGITAL PARA
MANTENERTE CONECTADQO?

9. ¢ Sientes la necesidad de tener un producto digital para mantenerte
conectado?
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Valido siempre 8 8,0 11,8 11,8
casi siempre 15 15,0 22,1 33,8
a veces 24 24,0 35,3 69,1
casi nunca 9 9,0 13,2 82,4
nunca 12 12,0 17,6 100,0
Total 68 68,0 100,0

9. ;Sientes la necesidad de tener un producto digital para mantenerte conectado?

40
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9. ;Sientes la necesidad de tener un producto digital para mantenerte conectado?
Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 24% de los encuestados a veces es incontrolado a la necesidad de tener un
producto digital para mantenerse conectado, mientras que el 8% siempre tuvo control

de la situacion.
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TABLA 10:

¢ CAMBIAS CONSTANTEMENTE DE CELULAR?

10. ,Cambias constantemente de celular?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Valido siempre 31 31,0 45,6 45,6
casi 17 17,0 25,0 70,6
siempre
a veces 13 13,0 19,1 89,7
casi 6 6,0 8,8 98,5
nunca
nunca 1 1,0 15 100,0
Total 68 68,0 100,0

a0

40
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Porcentaje

20

10.; Cambias constantemente de celular?

siempre

casi siempre

aveces

10.¢, Cambias constantemente de celular?

casi nunca

nunca

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 31% de los encuestados siempre compro un celular, mientras que el 1% nunca lo

hace.
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TABLA 11: AL GUSTARLE ALGUNA PROMOCION SOBRE PRODUCTOS
DIGITALES ¢TE SIENTES INMEDIATAMENTE IMPULSADO A COMPRAR SIN
IMPORTARLE SU PRECIO?

11. Al gustarle alguna promocién sobre productos digitales ¢ Te sientes
inmediatamente impulsado a comprar sin importarle su precio?
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 4 4,0 59 59
casi siempre 6 6,0 8,8 147
a veces 23 23,0 33,8 48,5
casi nhunca 18 18,0 26,5 75,0
nunca 17 17,0 25,0 100,0
Total 68 68,0 100,0

11.Al gustarle alguna promocion sobre productos digitales ; Te sientes inmediatamente impulsado a comprar
sin importarle su precio?
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11.Al gustarle alguna promocién sobre productos digitales ;Te sientes inmediatamente impulsado a
comprar sin importarle su precio?

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 23% de los encuestados a veces es recurrente a comprar sin importar su precio,

mientras que el 4% siempre compra sin importar el precio.
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TABLA 12: CUANDO VAS A COMPRAR ALGUN PRODUCTO DIGITAL NUEVO,
¢INVESTIGAS SOBRE EL MISMO ANTES DE COMPRARLQO?

12. Cuando vas a comprar algun producto digital nuevo, ¢Investigas sobre
el mismo antes de comprarlo?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 30 30,0 44,1 44,1
casi 17 17,0 25,0 69,1
siempre
a veces 14 14,0 20,6 89,7
casi 6 6,0 8,8 98,5
nunca
nunca 1 1,0 15 100,0
Total 68 68,0 100,0

12. Cuando vas a comprar algun producto digital nuevo, ¢Investigas sobre el mismo antes de comprarlo?
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siempre casi siempre aveces casi nunca nunca

12. Cuando vas a comprar algun producto digital nuevo, ¢Investigas sobre el mismo antes de
comprarlo?

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los
jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 30% de los encuestados siempre busco defectos a un producto digital nuevo,
mientras que el 1% nunca investigo.
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TABLA 13: ¢(ES FACIL DE RECORDAR PARA USTED LAS CARACTERISTICAS

DE UN PRODUCTO DIGITAL (SMARTPHONE, TABLETAS, LAPTOPS)?

(Smartphone, tabletas, laptops)?

13. ¢ Es fécil de recordar para usted Las caracteristicas de un producto digital

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido | Porcentaje
acumulado
Valido siempre 14 14,0 20,6 20,6
casi 24 24,0 35,3 55,9
siempre
a veces 18 18,0 26,5 82,4
casi 7 7,0 10,3 92,6
nunca
nunca 5 5,0 7,4 100,0
Total 68 68,0 100,0

13.;Es facil de recordar para usted Las caracteristicas de un producto digital (Smartphone, tabletas, laptops)?
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13.; Es facil de recordar para usted Las caracteristicas de un producto digital (Smartphone, tabletas,

laptops)?

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 24% de los encuestados casi siempre recuerda con moderacion las caracteristicas

de un producto digital, mientras que el 5% nunca lo recuerda.
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TABLA 14: (SUELE RECOMENDAR SUS AMIGOS, FAMILIARES, ETC. DE

ALGUN PRODUCTO DIGITAL QUE HA COMPRADO RECIENTEMENTE?

ha comprado recientemente?

14. ¢ Suele recomendar sus amigos, familiares, etc. de algun producto digital que

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido siempre 12 12,0 17,6 17,6
casi siempre 25 25,0 36,8 54,4
a veces 19 19,0 27,9 82,4
casi nunca 8 8,0 11,8 94,1
nunca 4 4,0 59 100,0

Total 68 68,0 100,0

14.; Suele recomendar sus amigos, familiares, etc. de algun producto digital que ha comprado recientemente?

40
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siempre

casi siempre
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recientemente?

casi nunca

nunca

14.; Suele recomendar sus amigos, familiares, etc. de algan producto digital que ha comprado

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 25% de los encuestados casi siempre confia en recomendar a sus amigos,

familiares, mientras que el 4% nunca lo hace.
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TABLA 15: ( TE GUSTA GASTAR EN UN PRODUCTO DIGITAL (SMARTPHONE,

TABLETAS, LAPTOPS, ETC.)?

15. ¢ Te gusta gastar en un producto digital (Smartphone, tabletas, laptops,

etc.)?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 6 6,0 8,8 8,8
casi siempre 8 8,0 11,8 20,6
a veces 35 35,0 51,5 72,1
casi nunca 11 11,0 16,2 88,2
nunca 8 8,0 11,8 100,0

Total 68 68,0 100,0
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siempre

casi siempre

awveces

casi nunca

15.; Te gusta gastar en un producto digital (Smartphone, tabletas, laptops, etc.)?

nunca

15.; Te gusta gastar en un producto digital (Smartphone, tabletas, laptops, etc.)?

Se puede notar mediante la informacion obtenida de la encuesta aplicada a los

jovenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que

el 35% de los encuestados a veces es ingenuo a gastar por un producto digital,

mientras que el 6% siempre gasta.
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TABLA 16: ¢(CON QUE FRECUENCIA VISITAS TIENDAS DE PRODUCTOS
DIGITALES (HIRAOKA, RIPLEY SAGA, RIPLEY, ETC)?

16. ¢ Con que frecuencia visitas tiendas de productos digitales (Hiraoka,
Ripley Saga, Ripley, etc)?
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Vélido siempre 4 4,0 59 59
casi 6 6,0 8,8 14,7
siempre
a veces 23 23,0 33,8 48,5
casi nunca 18 18,0 26,5 75,0
nunca 17 17,0 25,0 100,0
Total 68 68,0 100,0

16. ;, Con que frecuencia visitas tiendas de productos digitales (Hiraoka, Ripley Saga, Ripley, etc)?
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16. ;Con que frecuencia visitas tiendas de productos digitales (Hiraoka, Ripley Saga, Ripley, etc)?

Se puede notar mediante la informacién obtenida de la encuesta aplicada a los
joévenes de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, que
el 23% de los encuestados a veces decidi6 visitar tiendas de productos digitales,
mientras que el 4% siempre lo hizo.
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En segunda instancia se detallara la Prueba de Hipétesis con el Chi cuadrado de

las Hipotesis General y especificas.

Prueba de Hipdétesis General

Hi: Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y los estilos

de vida en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa Vasili Sujomlosky,

San Juan de Lurigancho,2017.

Ho: No existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y los

estilos de vida en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlosky, San Juan de Lurigancho,2017.

TABLA 17: PRUEBAS DE CHI-CUADRADO PARA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES*ESTILOS DE VIDA

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 30,0842 4 ,000
Razén de verosimilitud 31,159 4 ,000
Asociacion lineal por lineal 24,859 1 ,000
N de casos validos 68

a. 3 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 1,32.

X? calculado igual a 30,084a

Ahora que ya tenemos el valor del X? calculado (30,084), solo faltaria saber el valor

del tabulado. Para ello se tendra que determinar el grado de libertad (gl) y nivel de

significacion que se observa de los siguientes cuadros:

TABLA 18: TABLA CRUZADA EL CONTENIDO DE LAS PLATAFORMAS

Recuento

DIGITALES*ESTILOS DE VIDA

ESTILOS DE VIDA

MINIMO OPTIMO EXCESIVO Total
EL CONTENIDO DE LAS MINIMO 15 16 1 32
PLATAFORMAS DIGITALES OPTIMO 2 19 9 30
EXCESIVO 0 1 5 6
Total 17 36 15 68
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gl = grado de libertad Nivel de Significancia

gl = (n° de columnas — 1) x (n°de filas — 1) Nivel de Confianza 95% =

g=B-1)x(3-1)=4 El Valor de 0.05

Utilizando la tabla cruzada, obtenemos el grado de libertad y finalmente obtenemos

el valor de X? tabulado igual a 9,4877.

X2 Calculado > X2?Tabulado
30,0842 > 9,4877

Entonces, se aprecia que ver el valor X? calculado es mayor al de X? tabulado, por lo
gue se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipétesis de investigacion. Hi: “ Si
Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y los estilos
de vida en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa Vasili Sujomlosky,

San Juan de Lurigancho,2017”.

Ahora se analizaran las pruebas de Hipotesis especificas:

Hipotesis especifica 1

Hi: Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del gastador compulsivo en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion
Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.

Ho: No existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el

estilo de vida del gastador compulsivo en los jévenes de 14 a 16 afios de la

Institucién Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.
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TABLA 19: PRUEBAS DE CHI-CUADRADO PARA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES*GASTADOR COMPULSIVO

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 16,8762 4 ,002
Razon de verosimilitud 19,749 4 ,001
Asociacion lineal por lineal 15,905 1 ,000
N de casos validos 66

a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado

es ,55.

X? calculado igual a 16,8762

Ya tenemos el valor del X? calculado (16,8769), solo faltaria saber el valor del

tabulado, ahora tendremos que determinar el grado de libertad (gl) y nivel de

significaciéon de los siguientes cuadros:

TABLA 20: TABLA CRUZADA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES*GASTADOR COMPULSIVO

Recuento

GASTADOR COMPULSIVO

MINIMO OPTIMO  EXCESIVO Total
EL CONTENIDO DE LAS MINIMO 17 13 0 30
PLATAFORMAS DIGITALES OPTIMO 6 20 4 30
EXCESIVO 0 4 2 6
Total 23 37 6 66

gl = grado de libertad

Nivel de Significancia

gl = (n° de columnas — 1) x (n° de filas — 1)

Nivel de Confianza 95% =

g=B3-1)xB3-1)=4

El Valor de 0.05

Utilizando la tabla cruzada, obtenemos el grado de libertad y finalmente obtenemos

el valor de X? tabulado igual a 9,4877.

X2 Calculado >

X2Tabulado

16,8762 >

9,4877
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Entonces, se aprecia que ver el valor X2 calculado es mayor al de X? tabulado, por lo
que se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis especifica 1. Hi: Si existe
relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo de vida del
gastador compulsivo en los jévenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlosky, San Juan de Lurigancho,2017.

Hipotesis especifica 2

Hi: Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo
de vida del conservador en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa

Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.

Ho: No existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el
estilo de vida del conservador en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucién

Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.

TABLA 21: PRUEBAS DE CHI-CUADRADO PARA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES* CONSERVADOR

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de 46,6622 4 ,000
Pearson
Razon de 49,892 4 ,000
verosimilitud
Asociacion lineal 36,504 1 ,000
por lineal
N de casos validos 68
a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento
minimo esperado es ,88.

X? calculado igual a 46,6622

Ya tenemos el valor del X? calculado (46,662%), solo faltaria saber el valor del
tabulado, ahora tendremos que determinar el grado de libertad (gl) y nivel de

significacion de los siguientes cuadros:
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TABLA 22: TABLA CRUZADA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES*CONSERVADOR

Recuento
CONSERVADOR
MINIMO _ OPTIMO __EXCESIVO ___ Total
EL CONTENIDO DE LAS  MINIMO 27 5 0 32
PLATAFORMAS DIGITALES OPTIMO 4 20 6 30
EXCESIVO 0 2 4 6
Total 31 27 10 68
gl = grado de libertad Nivel de Significancia
gl = (n° de columnas — 1) x (n°de filas — 1) Nivel de Confianza 95% =
g=3-1)x(3-1)=4 El Valor de 0.05

Utilizando la tabla cruzada, obtenemos el grado de libertad y finalmente obtenemos

el valor de X? tabulado igual a 9,4877.

X2 Calculado > X2Tabulado
46,6622 > 90,4877

Entonces, se aprecia que ver el valor X? calculado es mayor al de X? tabulado, por lo
gue se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis especifica 2. Hi: Si Existe
relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo de vida del
conservador en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlosky, San Juan de Lurigancho,2017.
Hipotesis especifica 3
Hi: Existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo

de vida del optimista en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.
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Ho: No existe relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el
estilo de vida del optimista en los jévenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa
Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho,2017.

TABLA 23: PRUEBAS DE CHI-CUADRADO PARA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES* OPTMISTA

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de 15,2702 4 ,004
Pearson
Razon de 14,164 4 ,007
verosimilitud
Asociacion lineal 12,160 1 ,000
por lineal
N de casos validos 68
a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento
minimo esperado es ,71.

X? calculado igual a 15,2702

Ya tenemos el valor del X? calculado (15,2709), solo faltaria saber el valor del
tabulado, ahora tendremos que determinar el grado de libertad (gl) y nivel de

significacidon de los siguientes cuadros:

TABLA 24: TABLA CRUZADA EL CONTENIDO DE LAS
PLATAFORMAS DIGITALES*OPTIMISTA

Recuento
OPTIMISTA
MINIMO OPTIMO EXCESIVO Total
EL CONTENIDO DE LAS MINIMO 13 18 1 32
PLATAFORMAS DIGITALES OPTIMO 5 21 4 30
EXCESIVO 0 3 3 6
Total 18 42 8 68
gl = grado de libertad Nivel de Significancia
gl = (n° de columnas — 1) x (n° de filas — 1) Nivel de Confianza 95% =
g=B-1)x@B-1)=4 El Valor de 0.05
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Utilizando la tabla cruzada, obtenemos el grado de libertad y finalmente obtenemos
el valor de X? tabulado igual a 9,4877.

X2 Calculado > X2Tabulado
15,2702 > 9,4877

Entonces, se aprecia que ver el valor X? calculado es mayor al de X? tabulado, por lo
que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hip6tesis especifica 3. Hi: Si Existe
relacion positiva entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo de vida del
optimista en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili

Sujomlosky, San Juan de Lurigancho,2017.

IV. DISCUSION

En este trabajo de investigacion, se busca implementar una referencia de cémo los
contenido actuales de los medios digitales pueden influenciar en los estilos de vida
de los jovenes; a diferencia del estudio de Sirichivi donde se detallan las plataformas
digitales como herramientas de publicidad y medios de informacion en general para
todas las personas que acceden diariamente. Al no abordar completamente el tema
de las plataformas digitales a nivel social, no pueden determinar si tienen una
relacion directa entre el dia a dia de los jovenes y la manera como interactdan con
las plataformas digitales. Esto no implica que el estudio de Sirichivi sirva de
referencia para encontrar los conceptos béasicos de las diversas plataformas digitales

que existen.

En cuanto al trabajo de Arellano en su libro de Los estilos de vida en el Perq, no entra
en detalle sobre el desarrollo de los estilos de vida de los jévenes en la actualidad
para evaluar como puede impactar este tema en el desarrollo de las nuevas
tecnologias que avanzan diariamente acorde a las necesidades de los mismos. Por
el contrario, en la presente investigacion podemos notar que se encuentran
relaciones directas en tres estilos de vida de los jovenes con los medios digitales
diversos. Sin embargo, la investigacién de Arellano sobre los estilos de vida en el

Peru ha sido de bastante relevancia para poder entender al consumidor en general.

Una vision distinta es la investigacién de Carlsson, quien si tiene una orientacién con
nuestro tema de investigacion debido a que se evalud la interaccion de los jovenes

con los medios digitales actuales. De este estudio se puede deducir que un
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porcentaje alto de jévenes interactia continuamente con el contenido de las

plataformas digitales.

Se debe mencionar que el presente estudio se realizé con la debida busqueda de
antecedentes que brindaran una idea de como empezd la revolucién de los
contenidos de las plataformas digitales y asi identificar como ayudar a los jévenes
actuales en los estilos de vida que llevan. Se logro relacionar de una manera positiva
las dos variables principales y la hipétesis general fue aceptada con la validacién
debida.

El contenido de las plataformas digitales esta evolucionando constantemente por lo
gue los jovenes siempre seran un referente del avance de los mismos, justamente el
estudio pudo determinar el uso que le dan constantemente para estar conectados y

poder tener acceso a muchas de los contenidos que existen en linea.

V. CONCLUSIONES

Como conclusion general, luego de obtener el andlisis de los datos se determina que
si existe relacion entre el contenido de las plataformas digitales y los estilos de vida
en los jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky en San
Juan de Lurigancho. La prueba de andlisis del Chi cuadrado, arroj6 que el X2
calculado es igual a 30,0842 y superé al X? tabulado igual a 9,487; por lo que se

rechazo la hipétesis nula y se acepté la hipotesis alterna.

En cuanto al primer objetivo especifico se logré determinar que si existe relacion
entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo de vida del gastador
compulsivo en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucion Educativa Vasili
Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho. La prueba de analisis del Chi cuadrado, arrojo
que el X? calculado es igual a 16,8762y super6 al X? tabulado igual a 9,487; por lo

que se rechazd la hipétesis nula y se aceptd la hip6tesis alterna.

Ademas, se identificO que si existe relacién entre el contenido de las plataformas
digitales y el estilo de vida del conservador en los jovenes de 14 a 16 afios de la
Institucién Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho. La prueba de
andlisis del Chi cuadrado arrojé que el X? calculado es igual a 46,6622y superd al X2
tabulado igual a 9,487; por lo que se rechazé la hipétesis nula 'y se acepto la hipétesis

alterna.
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En cuanto al ultimo objetivo especifico, se determind que si existe relacion positiva
entre el contenido de las plataformas digitales y el estilo de vida del optimista en los
jovenes de 14 a 16 afos de la Institucion Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de
Lurigancho. La prueba de andlisis del Chi cuadrado arroj6 que el X? calculado es
igual a 15,2702y super6 al X? tabulado igual a 9,487; por lo que se rechazé la

hipotesis nula y se acepto la hipétesis alterna.

VI. RECOMENDACIONES

Como primera recomendacion, deberian de haber mas estudios de estilos de vida
avocados a los jovenes. Son pocos los autores que han hondado en investigar sobre
ese tema; en Perl tenemos a Rolando Arellano que publica constantemente avances

en el tema de los estilos de vida.

De acuerdo al estudio, actualmente los jévenes tienen acceso al contenido digital
donde se informan, educan, entre otros; por lo que, influye bastante en como llevan
su dia a dia. Por ello, se recomienda que la supervision de los padres sea constante
al ingresar al contenido de las plataformas digitales para que no se genere confusién

con la informacioén errénea que puedan encontrar dentro de los contenidos.

Las plataformas digitales y su contenido van a seguir en constante evolucién por lo
gue se recomienda continuar con mas investigaciones que aporten al entendimiento
del desarrollo de las mismas y como es que pueden influir directamente en la manera

de desarrollarse de las personas en la sociedad.

Esta investigacion determiné que los estilos de vidas son analizados por el diferente
mercado digital para entender cémo se comporta su publico objetivo por que se
recomienda tener siempre instrumentos confiables de estudio para brindar

informacion certera a las futuras investigaciones.

Finalmente, esta investigacion simboliza un aporte al campo de la comunicacion para
seguir aprendiendo del contenido digital ya que las diversas plataformas digitales

gue existen podran entender como aportan a los jovenes.
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ANEXOS

Instrumento

Estimados, esperamos su colaboracidn, respondiendo con sinceridad el presente

UNIVERSIDAD CEsAR VALLEJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

cuestionario. La prueba es anénima.

La prueba tiene como objetivo determinar la relacion existente entre el contenido de las

plataformas digitales en los estilos de vida en los jovenes de 14 a 16 afios de la Institucidon

Educativa Vasili Sujomlinsky, San Juan de Lurigancho, 2017.

Lea usted con atencion y conteste a las preguntas marcando con “X” en una sola alternativa.

1.

N

S

¢ Con que frecuencia Visitas Facebook?

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

¢ Disfrutas pasar tiempo en Facebook, YouTube o leyendo la pagina web “El
comercio”?

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

¢ Con que frecuencia has creado grupos académicos en Facebook?

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e. Nunca

¢, Con que frecuencia Visitas YouTube”?

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e. Nunca

¢, Te sientes beneficiado por algun Canal académico de YouTube

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

¢Con que frecuencia visitas La Pagina Web “El comercio”?
a. Siempre b. Casi siempre  c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

La informacion que le brinda la pagina web “El Comercio” ;Es facil de
comprender?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e. Nunca



8. ¢Teinformas de los acontecimientos diarios a través de la pagina web “El
Comercio”?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

9. ¢Sientes la necesidad de tener un producto digital para mantenerte conectado?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

10. ¢ Cambias constantemente de celular?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

11. Al gustarle alguna promocion sobre productos digitales ¢ Te sientes
inmediatamente impulsado a comprar sin importarle su precio?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

12. Cuando vas a comprar algun producto digital nuevo, ¢ Investigas sobre el
mismo antes de comprarlo?

a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

13. ¢ Es facil de recordar para usted Las caracteristicas de un producto digital
(Smartphone, tabletas, laptops)?
a. Siempre b. Casi siempre  c. Aveces. d.Casinunca e.Nunca

14. ; Suele recomendar sus amigos, familiares, etc. de algun producto digital que

ha comprado recientemente?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d.Casinunca e. Nunca

15. ¢ Te gusta gastar en un producto digital (Smartphone, tabletas, laptops, etc.)?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

16. ¢ Con que frecuencia visitas tiendas de productos digitales (Hiraoka, Ripley
Saga, Ripley, etc)?
a. Siempre b. Casi siempre c. Aveces. d. Casinunca e.Nunca

Muchas gracias por su colaboracion
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VALIDACION DE EXPERTOS

PREGUNTAS Experto 1 | Experto 2 | Experto 3 | Suma \%
ITEM 1 0 1 1 2 67%
ITEM 2 1 0 0 1 33%
ITEM 3 1 1 1 3 100%
ITEM 4 0 0 1 1 33%
ITEM 5 1 1 0 2 67%
ITEM 6 1 0 1 2 67%
ITEM 7 0 1 1 2 67%
ITEM 8 1 1 1 3 100%
ITEM 9 1 0 1 2 67%
ITEM 10 1 1 0 2 67%
ITEM 11 0 0 1 1 33%
ITEM 12 1 1 1 3 100%
ITEM 13 0 1 0 1 33%
ITEM 14 0 1 1 2 67%
ITEM 15 1 1 1 3 100%
ITEM 16 1 0 0 1 33%

PROMEDIO

65%
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: v?@mée Zu/\ \'\vc«go\yg\é Jumm K'n:)@f’

Titulo y/o Grado:

Universidad que labora:

Fecha:

LAS PLATAFORMAS DIGITALES EN LOS ESTILOS DE VIDA EN LOS JOVENES DE 14 A 16
ANOS DE LA INSTITUCION EDUCATIVA “LA ALBORADA”, SAN MARTIN DE PORRES,2107.

06[03[2013

TITULO DE LA INVESTIGACION:

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion? >(
2 ¢(En el instrumento de recolecciéon de datos se mencionan \(
las variables de investigacion? /
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de X
los objetivos de la investigacion?
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las \<
variables de estudio? /
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? x N o
- ¢Cada una de las préguntas del instrumento de medicion, se ” o o
6 relacionan con cada uno de los elementos de los \
indicadores?
"7 | ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y X -
procesamiento de datos?
i 8 ¢ Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos? X
9 ¢Del instrumento de medicion, usted anadiria alguna \
pregunta?
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion \
= _sujeto de estudio? = = o ——
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para 7
11 que contesten y de esta manera obtener los datos \
requeridos?
TOTAL
SUGERENCIAS:

NOMBRE Y APELLIDOS:

/(RMA

/
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: \fc\lc\ecran«a Izaﬂcw‘re Sc«;&ry ﬁan@

Titulo y/o Grado: ”03 Cestiow y Ac’mm«'ﬂrt.uo& de lao (“t/UC(T(:cC

Ph: Daesei( ) ] Doctor...... () Magister....(b() Licenciado....( ) Otros. Especifique

Universidad que labora: ................. ..o
Fecha: 20- 10 - £

TITULO DE LA INVESTIGACION:

EL CONTENIDO DE LAS PLATAFORMAS DIGITALES EN LOS ESTILOS DE VIDA EN LOS JOVENES DE 14 A 16
ANOS DE LA INSTITUCION EDUCATIVA VASILI SUJOMLINSKY, SAN JUAN DE LURIGANCHO, 2017.

Mediante la tabla para evaluacién de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “X" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS | NO OBSERVACIONES

1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el )(
titulo de la investigacion?

2 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan .
las variables de investigacion? X

3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacion? )(

4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio? X

5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? X
¢ Cada una de las preguntas del instrumento de medicién, se

6 relacionan con cada uno de los elementos de los X
indicadores?

7 ¢ El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos? X

8 ¢ Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? X

9 ¢Del instrumento de medicion, usted anadiria alguna Y
pregunta?

10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacién
sujeto de estudio? X
¢El instrumento de medicién es claro, preciso, y sencillo para

11 que contesten y de esta manera abtener los datos X
requeridos?

TOTAL
SUGERENCIAS:

reama ;f.z(‘ij" re .

NOMBRE Y APELLIDOS: Jossary Haria Valg

FIRMA
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

) ;
Apellidos y nombres del experto: '\R(&TUQ)@\~Q ] \&\JO\/\ CQJ \((
Titulo y/o Grado: Y%L\ C)DIV\ Uf) M&A (/P

Ph: Baoosns () | Doetor...... () Magister....( A Licenciado....( ) Otros. Especifique

Universidad GUE labioray o mm s s s sr s o s s s s s TS s S s e s s e
Fecha: M Zl\ lef

TiTULO DE LA INVESTIGACION:

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas

sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO OBSERVACIONES

1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el <

titulo de la investigacion?
4 (En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan

las variables de investigacion? x
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de

los objetivos de la investigacion? X
4 ¢El instrumento de recolecciéon de datos se relaciona con las

variables de estudio? Y
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? «

¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se
6 relacionan con cada uno de los elementos de los g
indicadores?

[ 4 ¢El diseno del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos? > o

8 ¢ Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos? PV

9 ¢Del instrumento de medicion, usted anadiria alguna | s
pregunta? )

10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion | -

sujeto de estudio?

¢El instrumento de medicién es claro, preciso, y sencillo para
11 que contesten y de esta manera obtener los datos <
requeridos?

TOTAL
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CARTA DE PRESENTACION DE LA ESCUELA CIENCIAS DE LA COMUNICACION

3] parest
A ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
S e

BOGAN Y BATE

‘Ao o Buet Servitio 51 Cudadana”

CP-118-2017- FCCILIMA-NORTE ESCUELA PROFESIONAL DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Lma, 11 de cctutwe da 2097

Seficr

Luis Asunddn Quspe

Direclor - Nivel Secundano

LE.P. VASILI SUJOMLINSKY

Jr, Templo dal Sal - Mangomerca - S.J.L
Presenta -

De ml considarackin:
Por madio de la presente permitame saludar cordamente y a la vez presentare a nuesio

estudiante; quian actualmenda se encuenira maticuiada en el X dcko (semestre 2017-11) en nuesia
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicaditn.

e APELLIDOS Y NOMERES NI
", TELLO  YESQUEN,  OSCAR

1 | h L 46162434
| JHANCARLO ~) A ’

En al marco de la agenda académica, el aumno en mencicn solicta panmiso para reakzar
encuestas a ks alumnos dal 4° y 5* de secundaria, como apoyo para su Desarrolo de Proyecia
de Toss, en t3 senido soficlamoes 2 usled otorgar las facildades necesanas y safalar el dia,
fecha y hora de ta visita.

Agradezoa por anticipado la alencidn que brinde a ka presenle,

i Ciencias de la Comunicacitn
Lima Norte
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CARTA DE PRESENTACION DE ACEPTACION DE LA INSTITUCION EDUCATIVA

R.D.R. 00122

CONSTANCIA

El Sefor Director de la Institucion Educativa VASILI 3UJOMLINSKY,
UGELO5SJL.

Hace constar:

Que el sefor TELLO YESQUEN, OSCAR JHANCARLO identificado con DNI. 46163434
estudiante del X ciclo de ciencias de la comunicacién de la UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO,
visito la institucion el jueves 12 de octubre del presente afio, solicitando ingresar a las aulas para
realizar una encuesta en las aulas de 4° y 5° del nivel de secundaria, mostrando respeto y
responsabilidad.

Por tal motivo se accedio a su pedido, esperando con esto, se consiga contribuir en su desarrolio
profesional.

Mangomarca 02 de Noviembre del 2017.

/
<O '
_/:r‘ a5 |
<o. "vv‘ ’ '
- 11
/| A\ .
g k/ \/ul Vv
.............. Jevuammmiiigebiinym
“~  Director
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Confiablidad

YARIAELE 1 ¥ARIAELE 2

Dimension 1 Dimension 2 Dimension 3 SRS W Dimension 4 Dimension 5 Dimension & SLIMS, w2 SUMA
Personas| ltemi Item 2 Item 3 iterm 4 itemn & Item B Ikem ¥ Item & Item 9 Item 10 Item 11 Ieerm 12 Item 13 Item 14 Item 15 Iterm 16 TOTAL
FPersonai 1 4 1 L) 2 4 2 2 21 z 1 4 3 z 2 4 L) 22 43
Perzona 2 [ 2 1 ] 2 4 3 2 22 2 K] 4 3 1 2 3 [] 22 44
Persona 3 1 ) ] 2 2 4 2 2 22 1 2 4 2 2 2 ] 1 21 43
Persona 4 1 3 1 3 2 3 2 2 7 3 2 3 2 z 2 2 3 13 36
Perzona b 4 1 1 1 [ 5 3 1 21 ] K] [ 3 ] [ 3 5 a0 4]
Persona b 2 2 2 ] 2 4 2 2 20 ] 2 4 2 ] 2 ] 1 24 44
Persona 7 3 |5} 1 1 3 4 2 1} 3 1 3 4 3 1 3 4 1 23 ED
Perzona & 1 4 2 E] 1 5 1 4 21 2 1 [ 1 E] 1 3 5 il 42
Persona 3 2 2 1 1 1 i 1 1 12 i 1 ) 1 2 1 ] i 23 4
Persona 10 3 2 3 z 3 4 1 3 21 z 1 4 1 3 3 3 1 21 -@‘
Perzona i 3 1 1 1 3 2 1 1 13 E] 1 z 1 1 3 1 2 4 27
Persona 12 2 2 2 1 ) 5 4 |} il 2 4 ) 4 2 |} 4 5 o] B4
Persona i3 3 3 z z 2 3 1 2 12 3 1 3 1 3 2 3 3 13 37
FPerzona 14 2 z 1 1 1 4 E] 1 15 2 3 4 3 1 1 1 4 JE] kL)
Personals 4 4 2 1 2 ] 2 4 26 2 2 2 2 2 2 4 2 22 43
Perzaona 18 2 2 2 2 2 2 1 1 12 2 1 2 1 2 2 2 2 12 36
Fersona 17 3 3 2 ] 2 3 2 2 20 [ 2 3 2 2 2 3 ] 22 47
Persona 12 2 2 2 1 2 ] 1 2 13 2 1 2 1 2 2 ] 2 7 36
Perzaona 1 2 5 1 1 2 2 2 5 26 5 2 2 2 2 2 2 2 23 43
Fersona 20 4 3 1 4 1 4 2 4 23 ] 2 4 2 [ 1 4 4 25 43
Perzona 21 2 1 1 2 2 2 1 2 14 2 1 2 1 2 2 2 2 1 an
Persona 22 2 2 2 2 1 2 1 1 1& 2 1 2 1 2 1 2 2 ih o]
Fersona 73 2 3 1 2 1 3 1 1 14 2 1 3 1 1 1 2 ] 4 23
Perzona 24 2 3 4 2 1 5 1 2 2z 2 1 ) 1 1 1 ] 5 20 42
Persona 25 2 ) 2 ] 1 ] 1 |} 28 2 1 ) 1 ] 1 ] ] 25 h4
Fersona 7§ 3 2 1 ] 1 1 1 3 15 1 1 1 1 ] 1 4 1 12 23
Perzona 27 4 ) 2 5 4 5 2 L} jex] 5 2 ) 2 5 4 ] 5 k)| B4
Persona 28 1 2 1 2 3 ] 1 2 15 1 1 3 1 2 2 4 2 21 36
Persona 29 3 3 4 3 3 g 4 2 27 3 4 5} 4 4 3 4 g 32 53
Perzona 30 2 4 2 2 3 2 3 2 24 1 2 2 ] 2 2 ] 2 20 44
Perzaona 3 1 4 2 ] 3 ] 3 2 23 2 2 3 ] 1 2 ] 2 21 44
Persona 32 4 2 1 2 1 3 1 1 15 1 1 3 1 4 1 g 3 13 34
Perzona 33 2 2 1 2 4 5 2 2 2z 2 2 ) 2 2 4 2 5 25 47
Persona 34 2 2 1 2 4 4 2 2 21 ] 2 4 2 1 4 ] 1 25 46
Persona 36 3 4 3 3 5} 3 2 3 28 4 2 3 2 4 [} 3 3 28 62
Perzona 36 2 2 2 2 4 4 3 4 25 4 2 4 ] 2 4 ] 4 27 52
Persona 37 4 1 2 i 2 4 1 4 23 1 1 4 1 2 2 1 1 1 23
FPersona 3% 1 1 1 7] 3 4 1 1 17 L) 1 4 1 1 3 1 L) 13 36
Perzona 39 1 4 2 1 3 3 2 1 17 5 2 3 2 1 K] 5 ] 24 41
Perzona 4101 2 4 1 1 2 1 1 1 13 2 1 1 1 2 2 4 1 1 23
Perzana 41 2 2 2 ] 4 i 4 2 28 i 4 ) 4 1 4 ] i e ) 63
FPersona 42 2 4 1 3 3 4 4 2 23 3 4 4 4 3 3 3 L) 23 5]
Perzona 43 4 3 ] [] 2 2 1 K] 22 ] 1 2 1 [] 2 3 2 12 40
Persona 44 2 2 2 1 2 4 ) 1 23 ] ) 4 i 2 2 1 1 28 A1
Fersona 45 1 4 3 z 5} 7] 1 3 24 7] 1 5} 1 z 15} 3 7] 27 5]
Perzona 46 2 3 2 1 2 1 1 2 14 1 1 1 1 2 2 1 1 o 24
Persona 47 2 2 1 1 2 i 3 1 12 2 2 ) ] 2 2 i i 28 46
FPersona 42 1 2 1 z 3 3 1 1 14 3 1 3 1 1 3 7] 3 20 34
Perzona 44 2 3 2 ] 2 3 1 2 12 2 1 3 1 ] 2 3 ] 12 36
Persona &0 |} 4 2 i 2 i 1 2 28 2 1 ) 1 i 2 i i 27 1]
Persona &1 2 3 z 3 2 3 4 2 21 z 4 3 4 z 2 2 3 2z 43
Perzona 52 2 3 2 [] 4 5 4 K] 27 5 4 [ 4 ] 4 4 5 EL) [H]
Persona 53 1 1 2 1 4 ] 2 2 20 2 2 2 2 2 4 ] ] 21 4
FPersona 54 2 |5} 3 3 3 3 2 1} 26 1] 2 3 2 3 3 3 3 24 50
Perzona 55 2 3 2 E] z 3 E] 3 21 E] 3 3 3 2 2 3 E] 22 43
Persona 56 1 2 2 1 2 2 1 2 15 1 1 2 1 1 2 2 2 12 27
Persona 67 1 |5} z 1 1 3 1 1 15 1 1 3 1 1 1 3 3 ih 3z
Perzona 58 1 3 1 1 z 5 2 2 17 4 2 [ 2 2 2 3 5 25 42
Persona 53 2 2 2 2 2 2 3 2 20 2 2 2 ] 2 2 ] 2 20 40
Persona B0 4 2 1 5 2 4 2 2 29 2 2 4 2 1 2 4 1 28 &7
FPerzona &1 4 3 1 1 4 1 2 3 13 E] 2 1 2 2 4 2 1 17 36
Persona B2 1 1 1 1 2 ] 3 1 13 1 2 2 ] 1 2 2 2 1 24
Persona 62 2 4 2 2 2 5 2 2 23 2 2 5 2 2 2 5 5 2E 43
Fersona B4 [ 3 2 [ 1 [ 1 EI 27 [ 1 [ 1 [ 1 [ [ 23 [
Persona BS 2 2 2 2 2 ] 1 2 13 2 1 2 1 2 2 ] 2 12 v
Persona BE 2 5 1 2 2 4 1 2 20 2 1 4 1 2 2 2 1 21 4
Fersona £7 1 4 2 2 2 4 1 1 17 1 1 4 1 1 2 3 4 17 34
Perzona B8 2 4 1 2 3 4 3 4 24 4 2 4 ] 2 2 ] 4 25 1]
Yarianzas 125 132 0.80 1.5% 119 1.28 112 154 1.53 112 128 113 13 119 1.09 128

matoria de la varianza de los ite| Si 20 [Alfa de Cronbach]  0.328]

Narianza de la suma de los item St 89.29

Nimero de Items K E&
2
_ K l Sf
Ll D
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& c ‘ # Esseguro | hitpsy//turnitin.com/s_class_portfolio.asp?r=3228393655317748&svr=3358&ang=en_us&aid=1044868cid=16769941 o B ‘i'.‘r| [
AHORAVIENDO: INICIO = DESARROLLO DE PROYECTO 2017- Il o
iBienvenido a la nueva pagina de inicio de tu clase! Desde lz pagina prncipal de |z clase puede ver todas sus tareas para su clase, ver informacion adicional sobre a tarea, enviar su trabajo y acceder 2 los X
comentarios de sus trabajos.

Desplacese sobre cualquier elemento en la pagina principal de |a clase para obtener mas informacion.

ina de Ia clase

Esta es |a pagina de inicio de tu clase. Para enviar a unatarea, haga clic en el botdn "Enviar” a la derecha del nombre de Ia tarea. Si el botdn Enviar estd atenuado, no se pueden realizar envios a la tarea. Si se permiten nuevas
presentaciones, el botdn de enviar mostrara "Volver a enviar” después de realizar su primera presentacion a |a tarea. Para ver el documento que ha enviade, haga clic en el boton "Ver". Una vez que la fecha de publicacion de la
tarea haya pasado, también podra ver los comentarios que quedan en su documento haciendo clic en el botdn "Ver"”.

Bandeja de entrada de asignacion: DESARROLLO DE PROYECTO 2017-11

Informacion fechas Semejanza

comienzo 14-Nov-2017 9:40 p.m.

DESARROLLO DE PROYECTQ 2017- I 0] Debido  10-dic-2017 11:59 p.m.
Enviar  10-dic-2017 12:00AM
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