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RESUMEN     

 

El presente trabajo de investigación analiza el tratamiento informativo de las portadas 

de los diarios “El Comercio” y “La República” con respecto a la segunda vuelta 

presidencial del 2016. Tiene un enfoque cualitativo de tipo hermenéutico – descriptivo 

y un diseño no experimental transversal. Se analizaron 14 ejemplares: 7 portadas de 

El Comercio y 7 portadas de La República de los meses de mayo y junio. Para recoger 

los datos, se utilizó una ficha de análisis que sirvió como instrumento. Al término del 

análisis, se llegó a los resultados de que El Comercio y La República le dieron un 

tratamiento informativo en diferentes enfoques partiendo de su ideología política. 

Asimismo, se concluyó que ambos diarios con respecto a la selección de la noticia le 

dieron más prioridad a la actualidad, proximidad y exclusividad, ocupando la mitad y 

un cuarto de espacio de la portada. En cuanto a los titulares, estos fueron expresivos 

e informativos, utilizando un lenguaje adecuado para una buena comprensión del 

lector. Por otro lado, las fotografías reflejan bastante la emotividad vista en los rostros 

de ambos candidatos con alguna expresión.                       

 

Palabras Clave: trabajo de investigación, enfoque, análisis 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ABSTRACT 
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The present research work analyzes the informative treatment of the covers of the 

newspapers "El Comercio" and "La República" with respect to the second presidential 

round of 2016. It has a qualitative approach of hermeneutic-descriptive type and a 

transversal non-experimental design. Fourteen copies were analyzed: 7 covers of El 

Comercio and 7 covers of La República in the months of May and June. To collect the 

data, an analysis sheet was used that served as an instrument. At the end of the 

analysis, the results were reached that El Comercio and La República gave him an 

informative treatment in different approaches based on his political ideology. Likewise, 

it was concluded that both newspapers with respect to the selection of the news gave 

more priority to current affairs, proximity and exclusivity, occupying half and a quarter 

of the cover space. As for the headlines, they were expressive and informative, using 

a language suitable for a good understanding of the reader. On the other hand, the 

photographs reflect quite the emotionality seen on the faces of both candidates with 

some expression. 

 

Keywords: research work, approach, analysis 


