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Resumen

En la presente investigacion se planted el siguiente problema de investigacion: ¢ Como
se presenta la narrativa audiovisual en la publicidad corporativa de Mibanco. Caso:
Los cuatro spots de la campafa Asesores, Lima, 20157 De igual manera, tuvo como
objetivo analizar la narrativa audiovisual en la publicidad corporativa de Mibanco.
Caso: Los cuatro spots de la campafia Asesores, Lima, 2015. La presente
investigacion utilizé la técnica de la observacion y la aplicacion de una ficha de
observacion cuyo factor de validacion fue de un 91%. Asi se llegé a la conclusién de
que la narrativa audiovisual en la publicidad corporativa de Mibanco logré trasmitir lo
que la empresa dice ser, ya que al emplear los elementos visuales, auditivos, el
contenido narrativo y el mensaje corporativo permitié reconocer el valor y la intencion

comunicativa.

Palabras claves: Narrativa audiovisual, publicidad, corporativa, contenido narrativo,

mensaje corporativo.



Abstract

In the present investigation, the following research problem was raised: How is the
audiovisual narrative presented in the corporate advertising of Mibanco. Case: The four
spots of the Advisory Campaign, Lima, 2015? Similarly, it aimed to analyze the
audiovisual narrative in the corporate advertising of Mibanco. Case: The four spots of
the Advisory Campaign, Lima, 2015. The present investigation used the technique of
observation and the application of an observation card whose validation factor was
91%. This led to the conclusion that the audiovisual narrative in Mibanco's corporate
advertising managed to convey what the company claims to be, since by using the
visual, auditory elements, the narrative content and the corporate message allowed to

recognize the value and intention communicative

Keywords: Narrative audiovisual, advertising, corporate, narrative content, corporate

message.





