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RESUMEN 

Esta  investigación se enfocó principalmente en conocer la relación que existe entre 

la eficacia publicitaria y la acción de compra en las estudiantes del instituto Chio 

Lecca de los Olivos, 2017. El tipo de investigación es estudio de enfoque 

cuantitativo es de tipo descriptivo correlacional, y el diseño fue no experimental. La 

muestra estuvo conformado por 150 estudiantes del instituto Chio Lecca de los 

Olivos. Se empleóel método de la encuesta, a través de un cuestionario de 22 

ítems, que tiene preguntas en escala tipo Likert, legalizada a través del Coeficiente 

de V de Aiken, tras la aceptación de 3 expertos de la especialidad de publicidad 

con un 97% y, con una confiabilidad del 0.86. La tesis tiene como 

conclusiónprincipal que las estudiantes del instituto Chio Lecca del distrito de los 

olivos, tienen atracción por mensajes publicitarios de tendencias de moda, 

relacionándose con el acceso a la compra del producto con suma eficacia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

This research focused mainly on knowing the relationship between the advertising 

effectiveness and the buying action in the students of the Chio Lecca de los Olivos 

Institute, 2017. The type of research is a quantitative approach study is descriptive 

correlational type, and the Design was not experimental. The sample consisted of 

150 students from the Chio Lecca de los Olivos institute. The survey method was 

used, through a questionnaire of 22 items, which has questions on a Likert scale, 

legalized through the Aiken V Coefficient, after the acceptance of 3 experts from 

the advertising specialty with 97% and, with a reliability of 0.86. The thesis has as 

its main conclusion that the students of the Chio Lecca institute of the olive district, 

are attracted by advertising messages of fashion trends, relating to access to the 

purchase of the product with high efficiency. 
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