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PRESENTACION

En el capitulo | se detalla los pormenores como son el titulo de la tesis asi
como el planteamiento y formulacion del problema para continuar con las
justificaciones y antecedentes, asi como los conceptos referidos a las variables
y los indicadores, se realiza el planteamiento de las hipotesis (principal y
especificas) para luego pasar a definir la metodologia de la tesis,

posteriormente se desarrolla.

En el capitulo II, en el cual, pasando por el tipo y disefio de estudio asi
como la definicion conceptual y operacional de las variables y sus indicadores
correspondientes, luego de esto se genera la poblacion, si es necesario la
muestra utilizando el muestreo adecuado, terminado este proceso se explica los
materiales herramientas a usar en la recoleccién de datos asi como el método

de procesamiento de estos.

En el capitulo Il encontramos el resultado de la investigacion, mediante la
herramienta SPSS, posteriormente en el capitulo IV se presentara la discusién
de la investigacion, en el capitulo V las conclusiones a las que se llegé en la
investigacion, en el capitulo VI se ven las recomendaciones correspondientes,
en el capitulo VIl se muestran las referencias de la investigacion y para finalizar

en el capitulo VIII se muestran los anexos de la investigacion.
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RESUMEN

La presente investigacion comprende el desarrollo, implementacion y
evaluacion de un Datamart para el soporte de la toma de decisiones para el area

de planificacion de Tiendas por Departamento Ripley.

El objetivo principal es determiner la influencia de un DataMart como
soporte a la toma de decisiones en el area de planificacion de Tiendas por
Departamento Ripley y los objetivos secundario son, determiner la influencia de
un DataMart en el incremento de las ganancias de Tiendas por Departamento
Ripley, en relacion al estado actual de 80.02% y determiner la influencia de un
DataMart en mejorar la rotacion de stock de los productos en Tiendas por

Departamento Ripley, en relacion al estado actual del 14.00%.

En la presente investigacion para una correcta documentacién y
estructuraciéon se utilizé la metodologia Kimball, Como base de datos Origen se
usa Oracle 9i, el ETL y Cubo OLAP seran implementado en el Integration Service
y Analysis Service del SQL Server 2014, la presentacion de los reports seran
desarrollados en Visual Studio 2015.

PALABRAS CLAVE: Soporte a la Toma de decisiones — Metodologia Kimball —
Oracle — SQL Server 2014.
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ABSTRACT

The present investigation includes the development, implementation and
evaluation of a Datamart for the support of the decision making for the area of

planning of Stores by Ripley Department.

The main objective is to determine the influence of a DataMart as a support
for decision making in the area of planning of Stores by Ripley Department and
the secondary objectives are to determine the influence of a DataMart in the
increase of the profits of Shops by Department Ripley , In relation to the current
state of 80.02% and determine the influence of a DataMart in improving the
rotation of stock of the products in Stores by Department Ripley, in relation to the

current state of 14.00%.

In the present investigation for a correct documentation and structuring, the
Kimball methodology was used. As a database, Oracle 9i is used. The ETL and
Cubo OLAP will be implemented in the Integration Service and Analysis Service of
SQL Server 2014, the presentation of the reports Will be developed in Visual
Studio 2015.

KEYWORDS: Support for Decision Making - Kimball Methodology - Oracle -
SQL Server 2014.
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. INTRODUCCION
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1.1. Realidad Problematica

“Sin duda el retail es una de las actividades empresariales de mayor importancia
en el mundo, tanto asi que las principales compafias del mundo pertenecen a

esta industria.

En la mayoria de los paises desarrollados o en desarrollo, el retail, es muy
importante respecto de su aporte a diversos indicadores claves para la sociedad y

su economia.” (Leyton, 2013)

“Pertl se ubica en la novena posicion de los grandes retailers gracias a los
continuos esfuerzos del gobierno para estimular la integracion comercial y buscar
acuerdos de tratado libre comercio que han favorecido a abrir la economia y
atraer la inversion extranjera al pais. Por otro lado, las condiciones econémicas
han contribuido a impulsar el consumo privado a un 4,1% en el 2015.”(Huerta,
2016)

Tiendas por Departamento Ripley es una empresa del sector retail dedicada a la
comercializacién masiva de productos, cuya sede central se encuentra ubicada
en la Avenida Paseo de la Republica 3118 en el distrito de San Isidro. Cuenta con
las siguientes Gerencias: Planificacion, Reposicion y Seguimiento Retail,
Operaciones, Comercial, Administracion y Finanzas, Comercio Exterior y
Logistica. La Gerencia General esta a cargo del Lic. Eduardo Daly Rodriguez.

Tiendas por Departamento Ripley cuenta con las siguientes areas:

El Area de Reposicion distribuye la mercaderia desde el centro de distribucion a
las tiendas, a la vez, se encargan de controlar el Stock y Cubicaje (Capacidad
Méaxima) de cada tienda. El Area de Procesos Comerciales activa los precios y
descuento para los productos y controla los rebates (Porcentaje de pago segun
acuerdo comercial) para cada proveedor. El Area de Operaciones administra los
recursos, infraestructura y financiamiento de cada tienda. El Area Comercial
realiza los acuerdos de compra con los proveedores respetando el presupuesto
gue planificacion les entrego, gestionan las proformas y 6rdenes de compra.

El Area de administracion y Finanzas controlan la contabilidad de la empresa,
autorizan las adquisiciones y gestionan las areas de Sistemas y recursos
humanos. El Area de Comercio Exterior controla el tiempo de embarque de la

compra, resuelve las gestiones en la aduana y recepciona la mercaderia. El Area
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de logistica administra el Centro de Distribucion y los diversos almacenes.
El Area de Planificacion elabora y controla el presupuesto de compra en base a la
venta de la temporada anterior, proyecta las ventas que deberian alcanzar y

elaboran los descuentos que se aplicaran durante la temporada.

Segun la entrevista al Sr. Guillermo Firgau Meza, Subgerente de planificacion y
reposicién, nos comenta que el proceso de planificacion comienza analizando el
comportamiento de la venta en la temporada anterior, considerando esto y la
meta de venta; se elabora el presupuesto de compra aterrizado en el Shopping
list (lista de compra), este documento indica cuantos modelos se deben comprar
por departamento, marca y linea. Luego se elabora la BMT este documento
indica los modelos con sus colores, tallas, costos, procedencias, proveedores
entre otros datos; para luego ser ingresados en el Ciclo de Vida sistema
elaborado por la empresa para administrar la duracion de la venta y los

descuentos de los productos; como resultado se obtiene la proyeccion de venta.

Planificacion se encarga de dar seguimiento al cumplimiento de la estrategia,
mediante el analisis de los siguientes reportes: Agotamiento, Posicion de Stock,
Cubicaje, Ventas diarias, Rebates, Control Presupuestal. La informacion de estos
reportes es unificada de forma manual para facilitar el andlisis y tomar una
decision con respecto a la reposicion que se deberd realizar para un determinado
departamento, marca, linea; actualmente no se estima una reposicion exacta,
puesto que no se tiene control del cubicaje, el stock y la venta de cada tienda.
Esto conlleva a tener exceso de mercaderia innecesaria y no tener una rotacion
del stock de los productos necesarios, como consecuencia hay sobre stock en

tiendas y mercaderia que no se vende.

En la figura 1, se observa un resumen de Stock vs cubicaje (Capacidad Maxima)
de una tienda especifica segun un departamento, marca, linea donde la

reposicidén supera el cubicaje evidenciando el exceso de mercaderia.
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DEPARTAMENT MARCAE LINEA ﬂ Cubicaje Stock Und % Excesos % Defectos Excesos Defectos Cob Act

='MARQUIS MUJER ='MARQUIS ABRIGOS 5 59 1540.0% -240.0% 77 -12 1.7
ACCESORIOS 0 0 0.0% 0.0% 0 0 0.0

BLUSAS 6,288 29,608 370.0% 0.0% 23,267 0 8.5

CHALECOS 1 16 1500.0% 0.0% 15 0 0.0

CHOMPAS 390 4,358 1039.0% -31.0% 4,052 -121 6.1

FALDAS 1,694 6,475 282.1% 0.0% 4,778 0 13.8

PANTALONES 7,049 31,836 357.6% -5.8% 25,204 -411 19.1

POLOS 16,916 60,914 260.1% 0.0% 44,006 -2 13.6

SHORTS 243 1,059 336.2% 0.0% 817 0 19.7

CASACAS 594 4,538 664.0% 0.0% 3,944 0 9.5

VESTIDOS 1,434 7,181 400.9% -0.1% 5,749 1 19.1

BLAZERS 655 4,135 531.5% 0.0% 3,481 0 15.0

HILOS 5,086 16,411 226.2% -3.6% 11,506 -182 16.8

CAPRIS 15 105 600.0% 0.0% 90 0 0.0

Total MARQUIS 40,370 166,695 314.6% -1.8% 126,986 -729 12.8

© Tiendas por Departamento Ripley (2016)

© Tiendas por Departamento Ripley (2016)

Figura N°1: Reporte de Stock Vs. Cubicaje

Por otro lado se da seguimiento a las ventas con el objetivo de ver el avance de

la meta y la contribucion esperada (ganancia); esto se visualiza mediante un

reporte de agotamiento de venta semanal de toda la compafia. Las ganancias

dependen de las ventas, las ventas de la buena reposicion y la correcta

aplicacion de los descuentos; al no tener visibilidad de la ventas diarias por

tienda, puesto que cada tienda tiene un comportamiento diferente; con esto no se

sabe donde se deberia aplicar un descuento o promocion, en consecuencia no se

logra alcanzar la ventas esperadas y/o se tendra mercaderia en reposo.

En la figura 2, se observa el agotamiento de un departamento, marca, linea y la

proyeccion de venta y ganancia.

Precio

AgotPlan Agot Agot GMPlan GMReal GM Hst Precio Dscto
Semana . Prom Dscto Real
n Ini % Plan% Real % % % % Prom Hst Plan
A06 0.0% 0.0%
AO5 0.9%  0.8% 65.9% 0.0%
AO4 2.0% 2.2% 66.1% 0.0%
A03 3.6% 3.5% 0.8% 65.9% 60.2% 122.3 0.0% 12.0%
A02 3.9% 3.8% 2.5% 66.1% 65.3% 140.3 0.0% -0.9%
AO01 5.5% 5.3% 4.1% 66.0% 65.2% 133.1 0.0% 0.0%
T01 7.7%  7.9%  7.2% 65.9% 61.4% 113.1 0.0% 11.1%
TO2 10.0% 10.0% 9.5% 66.0% 64.2% 119.4 0.0% 4.6%
TO3 13.6% 13.5% 11.7% 66.0% 64.0% 118.0 0.0% 5.7%
T04 16.0% 16.1% 14.7% 66.0% 58.8% 102.5 0.0% 17.8%
TOS 16.3% 16.4% 66.1% 0.0%
Figura N°2: Reporte de Agotamiento
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1.2. Trabajos previos

a) En el afo 2015, Coronel Aguilar Fabian realizo la investigacion titulada:
“Analisis de cadenas de ventas al retail para definir proceso ETL que faciliten
la elaboracion de un datawarehouse que permita un analisis financiero,
desarrollado en la Universidad de Cuenca, Ecuador.

Identifica como una de las prioridades de las empresas, obtener informacion
oportuna y disponible que permita a la gerencia tomar decisiones acertadas
en el momento preciso. Los minoristas generalmente tienen un catdlogo muy
extenso que lo convierte en ventaja competitiva, en el sentido de que los
consumidores pueden encontrar productos de diferentes
marca,tipo,clase,etc., en un solo lugar, pero esta variedad de productos
puede transformarse en un verdadero problema al momento de hacer analisis
de ventas, compras o rentabilidad; por esto, es importante la creacion de
conocimiento a partir de la informacion disponible, que ayude principalmente
a una correcta toma de decisiones. El objetivo de la investigacion fue :
Analizar cadenas de ventas al Retail con la revision documental de la
principales caracteristicas y un estudio de campo dirigido a Gerentes y
Financieros del mercado local Retail que permitan obtener indicadores
financieros que faciliten la construccion de Datawarehouse y los procesos
ETL involucrados utilizando una metodologia previamente analizada vy
seleccionada. Utilizo una metodologia cuantitativa y se basé primeramente en
una revision documental o bibliogréfica acerca de las ventas al Retail para un
posterior andlisis de cada una de las caracteristicas de este sector del
mercado identificando los relacionados con el &mbito financiero, luego se hizo
una recopilacion de informacion basada en un estudio de campo encuestando
a 78 empresas.

La metodologia utilizada para el desarrollo del datawarehouse fue
Hefesto.Entre sus conclusiones tenemos: Una solucion Datawarehouse
permite generar conocimiento a partir de informacién estatica, muy importante
para la toma de decisiones especialmente en el mundo Retail donde el
mercado es muy competitivo y requiere que los movimientos estratégicos
sean acertados. La metodologia mas apropiada para la investigacion fue la
de Hefesto, que, por sus caracteristicas y su area de aplicaciébn encajan

perfectamente en el esquema Retail analizado. Analizando detalladamente
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las caracteristicas financieras que tiene el comercio Retail se pudo determinar
indicadores que posteriormente facilitaron la construccién del Datawarehouse
y sus procesos ETL. Se evidencid que, con los indicadores planteados y los
conocimientos empresariales necesarios se puede construir facilmente una
solucion Datawarehouse

De la presente investigacion se tomara como aporte el tipo de metodologia
empleada para el desarrollo del datawarehouse, de manera referencial,

puesto que también permite desarrollar datamart.

b) En el Afo 2012, Edwin Buenafio y José Villares realizaron la investigacion
‘Las aplicaciones OLAP y su importancia en el soporte a la toma de
decisiones gerenciales en los procesos de compras y ventas en la empresa
DISMERO S.A., provincia de los Rios”, en la Universidad Técnica de
Ambato, Ecuador.

Identificaron como problematica que la empresa DISMERO, tiene baja
competitividad frente a otras empresas del mercado, por no tener informacién
actualizada, precisa y oportuna, asimismo, cuentan con poca 0 ninguna
cultura de uso de tecnologias de informacion actuales para la toma de
decisiones. Se planted entre sus objetivos: Establecer la Importancia de las
Aplicaciones OLAP en el soporte a la toma de decisiones gerenciales sobre
los procesos de compras y ventas en la empresa “DISMERO S.A.”, Provincia
de Los Rios y desarrollar una aplicacion OLAP para dar soporte a la toma de
decisiones gerenciales en los procesos de compras y ventas. Se ejecutd una
investigacion bibliografica y de campo; de tipo exploratorio descriptivo. Como
conclusiones se obtuvieron: El personal que labora en la empresa ha tomado
una actitud positiva sobre el desarrollo, implementacion y utilizacion de la
Solucion informatica. Los usuarios de la solucion informatica se mostraron
satisfechos por la facilidad del manejo de la herramienta, por ser amigable y
poder realizar diferentes consultas sin tener que recurrir al personal
especializado en informéatica, ademas se evidencié que los procesos son mas

eficientes, se mejoraron los tiempos de respuesta y ahorro de talento humano.

De la presente investigacion se tomara como referencia la problematica, la
cual coincide con la presente investigacion. Es importante para las empresas

contar con informacion actualizada que les permita tomar decisiones en favor

Datamart para el soporte de la toma de CesarJiménez Carrasco
Decisiones para el area de planificacion de 18
Tiendas por Departamento Ripley



Universidad Cesar Vallejo Escuela de Ingenieria de Sistemas

de la correcta administracion de los procesos. Y servira de referencia para el

desarrollo de la tecnologia.

c) En el afo 2013, Castillo Alfaro, Vladimir Sandino realizo la investigacion
titulada “Desarrollo e Implementacion de un Sistema de Soporte de
Decisiones para efectivizar la Toma de Decisiones en el Proceso de Ventas
de la Empresa Productos Razzeto & Nestorovic S.A.C. desarrollado en la
Universidad Alas Peruanas”

En esta investigacion se trato el problema de que la informacion con la que
contaba la empresa para el proceso de ventas no era utilizada de manera
apropiada al momento de tomar decisiones, el cual limitaba el aumentar su
nivel de calidad, buscar mayor participacion del mercado, lograr mayor
satisfaccion de sus clientes, mejorar su competitividad. Se necesitaba reducir
enormemente el tiempo que tomaba el solicitar informacion necesaria para
tomar decisiones esto por motivo que la informacion tenia que solicitarse de
diferentes departamentos o a través de los administradores de TI, quienes
asignaban a varias personas a integrar distintos reportes. El tiempo de
respuesta de las consultas realizadas por el usuario era de varios dias incluso
semanas, por lo tanto la organizacion era rica en datos pero pobres en
informacién. El reto fue transformar los datos en informacion util, asi los
empleados podrian utilizar esa informacion para incrementar la rentabilidad
de la compafia.

Como resultado se logré obtener informacion mas adecuada y sélida para la
toma de decisiones en el proceso de ventas y contribuir al logro de los
objetivos empresariales, asi mismo le permiti6 obtener mejores resultados
analizando sus tendencias de ventas, con cifras de afos anteriores o con los
resultados de otros equipos de ventas y de esta manera sugerir formas de
mejorar el desempefio. La fuerza de ventas también se benefici6 al utilizar Bl
para analizar datos sobre marcas, clientes y distribuidores es decir enfocarse
en clientes y productos altamente rentables.

De la presente investigacion se tomara como referencia las dimensiones e
indicadores que se manejan en el Area de planificacion de Tiendas por
Departamento Ripley.

d) En el afio 2012, Jonathan Rodriguez Martinez, realiz0 la investigacion
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“‘Datamart en el proceso de toma de decisiones del area de finanzas de la
Municipalidad de Los Olivos”, en la Universidad César Vallejo, Lima, Peru.

La problematica planteada fue: el area de finanzas depende del area de
Gerencia de Tecnologias de Informacion de la municipalidad de Los Olivos,
para la generacién de los reportes para la toma de decisiones, ya que no
cuenta con el acceso a la informacion necesaria. La generacion de reportes
tarda demasiado tiempo en ser elaborados debido a que los reportes que
llegan a cada usuario son a manera de listados y no tienen un analisis previo
de acuerdo a lo requerido por cada usuario. Insatisfaccion de los encargados
de la toma de decisiones del area de finanzas al no contar con la
disponibilidad de informacién para realizar el seguimiento de los saldos por
cobrar, ni un control adecuado del presupuesto para cerciorarse el
cumplimiento de las metas establecidas, tanto para ingresos como para
egresos al no tener acceso a la informacion actualizada requerida para
realizar el control de dicho proceso. El objetivo principal de la investigacion
fue determinar la influencia del datamart en el proceso de toma de decisiones
del &rea de Finanzas de la Municipalidad de Los Olivos. La investigacion fue
de tipo aplicada, disefio pre-experimental, el método fue cuantitativo
deductivo. Obtuvo como resultado: un datamart influye en la disminucion del
tiempo de generacion de reportes requerido para la toma de decisiones del
area de finanzas de la municipalidad de Los Olivos, también incrementa el
nivel de satisfaccion de los usuarios respecto a la informacion requerida.

De la presente investigacion se tomé como referencia la problematica, la

Metodologia de investigacion, aplicada de disefio pre-experimental.

e) En el aflo 2012, Zarela Llave en la tesis “DataMart en el proceso de toma de
decisiones de la Subgerencia de registro tributario de la Municipalidad distrital
de San Martin de Porres”, desarrollada en la Universidad Cesar Vallejo.

Se plante6 como objetivo principal implementar un Datamart en el proceso de
toma de decisiones de la Subgerencia de Registro Tributario de la
Municipalidad Distrital de San Martin de Porres para brindarle una
herramienta que facilitara a dicha area en la toma de Decisiones. Con la
implantacion del Datamart lograra facilitar al area llegar a sus objetivos, tales

como: Planeacion integral y sistematicamente todas las actividades que la
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institucion debe desarrollar en un periodo determinado, controlar y medir los
resultados cuantitativos, cualitativos vy, fijar responsabilidades en las
diferentes dependencias de la institucion para logar el cumplimiento de las
metas previstas, coordinar los diferentes centros de costo para que se
asegure la marcha de institucion en forma integral, planear los resultados de
la organizacion.

De este antecedente se uso parte de las definiciones de Toma de decisiones.
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1.3. Teorias relacionadas al tema

1.3.1. DataMart

Definicion

Segun Salcedo, Galeano, Rodriguez (2010) indica que un DataMart es una parte
de un DataWareHouse y que le permite construir en menos tiempo una solucion
de Soporte de Decisiones. Si el DataWareHouse integra los datos de toda la
organizacion, el DataMart se restringe a un determinado proceso de negocios o
departamento.

Por otro lado Cabanillas (2011) nos comenta lo siguiente:

Es un conjunto de datos que son estructurados de una forma que facilite su
posterior andlisis. Un DaraMart contiene la informacion referente a un area, un
tema o una funcion en particular, con datos relevantes que provienen de las
diferentes aplicaciones operacionesales.Los dataMarts pueden ser de diversas

bases de datos OLAP dependiendo del tipo de andlisis que se quiera desarrollar.

Por ultimo Yalan, Palomino (2012) nos comenta lo siguiente:

Un DataMart es una base de datos departamental, especializada en el
almacenamiento de los datos de un area de negocio especifica. Se caracteriza
por disponer la estructura éptima de datos para analizar la informacion al detalle
desde todas las perspectivas que afecten a los procesos de dicho departamento.
Un DataMart puede ser alimentado desde los datos de un DataWarehouse, o

integrar por si mismo un compendio de distintas fuentes de informacion.

Caracteristicas

Durand (2014) nos comenta que las caracteristicas de un DataMart son:

v Integrado: Los datos almacenados en el DataMart deben integrarse en
una estructura consistente, por lo que las inconsistencias existentes entre

os diversos sistemas operacionales deben ser eliminadas

v' Tematico: Solo los datos necesarios para el proceso de generaciéon del
conocimiento del negocio se integran desde el entorno operacional. Los
datos se organizan por temas para facilitar su acceso y entendimiento por
parte de los usuarios finales
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v Histdrico: El tiempo es parte implicita de la informacion contenida en un
DataMart. En los sistemas operacionales, los datos siempre reflejan el
estado de la actividad del negocio en el momento presente. Por el
contrario, la informacion almacenada en el Datawarehouse sirve, entre
otras cosas, para realizar analisis de tendencias. Por otro lado, el DataMart
se carga con los distintos valores que toma una variable en el tiempo para

permitir comparaciones

v" No volatin: El almacén de informacién es un DataMart que existe para ser
leido, pero no modificado. La informacion es por tanto permanente,
significando la actualizacion del DataMart y la incorporacion de los ultimos
valores que tomaron las distintas variables contenidas en el sin ningun tipo

de accion sobre lo que ya existia.

Tipos de DataMarts
DataMart OLAP (On-Line Analytical Processing)

Durand (2014) nos dice que:

Los sistemas OLAP son bases de datos orientadas al procesamiento analitico.
Este analisis suele implicar, generalmente, la lectura de grandes cantidades de
datos para llegar a extraer algun tipo de informacién atil: tendencias de ventas,
patrones de comportamiento de los consumidores, elaboracién de informes

complejos, etc. Este sistema es tipico de los DataMart.

© Durand(2014)

R e L

Figura N°3: Sistemas OLAP y OLTP
Por otro lado Yalan, Palomino (2012) nos comentan que:

Se basan en los populares cubos OLAP, que se construyen agregando, segun los
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requisitos de cada area o departamento, las dimensiones y los indicadores

necesarios de cada cubo relacional.

DataMart OLTP (On-Line Transaction Processing)
Durand (2014) lo define de la siguiente manera:

Los sistemas OLTP son bases de datos orientadas al procesamiento de
transacciones. Una transaccion genera un proceso atémico [...] y que puede
involucrar operaciones de insercion, modificacion y borrado de datos. El proceso

transaccional es tipico de las bases de datos operacionales.
Paitan (2011) nos comenta lo siguiente

Los sistemas de tipo OLTP lo conforman todos los sistemas de informacion que
ejecutan datos operacionales del dia a dia y maximizan la capacidad de
procedimiento de transacciones. Estos sistemas realizan principales 3 tipos de
acciones sobre una base de datos, las cuales son INSERT, DELETE y UPDATE

gue se manejan a nivel de transacciones.
Por otro lado Yalan, Palomino (2012) nos comentan que:

Pueden basarse en un simple extracto del DataWarehouse, no obstante, lo
comun es introducir mejoras en su rendimiento (las agregaciones y los filtrados
suelen ser las operaciones mas usuales) aprovechando las caracteristicas
particulares de cada area de la empresa.
Los Datamarts que estan dotados con estas estructuras Optimas de andlisis
presentan las siguientes ventajas:

e Poco volumen de datos

e Mayor rapidez de consulta

e Validacion directa de la informacion

e Facilidad para la historizacion de los datos
ETL (Extract, Transform and Load)
Segun Sivaganesh, Chandra (2012) afirman que:

El ETL es el responsable de extraer la informacion o los datos de diferentes
areas, la personalizacion, la funcién de transformacién de los datos y, finalmente,

la carga en el almacén de datos. El implementar el escenario de un ETL es un
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proceso por etapas, que contiene sus relaciones, atributos y las transformaciones
entre ellos. Los procesos ETL manejan el gran volumen de datos y gestion de la
carga de trabajo.

Sanchez (2014) nos define cada etapa del ETL de la siguiente manera:
Extraer: Consiste en identificar la informacién a partir de los sistemas fuentes:

e Bases de Datos Transaccionales
¢ Hojas de Calculo
e Archivos Texto

e XML

Transformar: A partir de la informacioén identificada para extraer, se le tiene que
dar forma a los datos, de tal manera que estén preparados para ser poblados en
los Data Marts respectivos. En algunos casos tanto el origen como el destino
coinciden directamente, pero en otros es necesario realizar las transformaciones
propias.

Cargar: La fase de carga es el momento en el cual los datos de la fase anterior
son cargados en el destino. Dependiendo de los requerimientos de la
organizacion, este proceso puede abarcar una amplia variedad de procesos
diferentes. Algunos almacenes de datos sobrescriben informacién antigua con

nuevos datos.

ETL Source ETL Target

© Sivaganesh, Chandra (2012)

Figura N°4: Flujo de Trabajo ETL
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Herramientas de desarrollo
Microsoft Bl

Es una plataforma completa para el analisis de datos e inteligencia de negocios,
esta basada en Microsoft SQL Server y proporciona capacidades de reportes,
analisis e integracion de datos sin precedente.

Sus herramientas son faciles de utilizar ya que interactian con asistentes y
permiten realizar productos muy amigables al usuario. Soporta la ejecucion de
Dashboards y reportes en tiempo real y lo que es un mejor se integran facilmente
con Microsoft Excel y SharePoint.

Plataforma Bl Microsoft:

SQL Server DBMS: ElI motor de datos SQL Server constituye el ndcleo de

esta solucién de administracion de datos empresariales.

e SQL Server Integration Services: puede extraer y transformar datos de
muchos origenes distintos, como archivos de datos XML, archivos planos y
origenes de datos relacionales, y, posteriormente, cargarlos en uno o varios

destinos.

e SQL Server Analysis Services: Proporciona procesamiento analitico en linea

(OLAP) y mineria de datos para soluciones de inteligencia de negocios.

e SQL Server Reporting Services: herramienta de reportes basada en
servidores, la misma que puede ser empleada para crear y administrar
reportes tabulares, de matrices, graficos y de libre formato, la informacién de
estos reportes pueden provenir de diferentes origenes de datos.

Pentaho

Es una herramienta de Business Intelligence desarrollada bajo la filosofia del
software libre para la gestion y toma de decisiones empresariales. Es una
plataforma compuesta de diferentes programas que satisfacen los requisitos
de BI. Ofreciendo soluciones para la gestion y analisis de la informacion,
incluyendo el andlisis multidimensional OLAP, presentacion de informes, mineria

de datos y creaciéon de cuadros de mando para el usuario.
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La plataforma ha sido desarrollada bajo el lenguaje de programacion Java y tiene
un ambiente de implementacion también basado en Java, haciendo asi
gue Pentaho sea una solucion muy flexible al cubrir una alta gama de

necesidades empresariales.

1.3.2. Soporte ala Toma de Decisiones en el Area de Planificacién
Definicion

Es el medio de ayuda y/o apoyo para que mediante una serie de instrumentos
permita tomar decisiones dentro de una organizacion, esta accion toma
herramientas informaticas con el fin de apoyar el proceso de toma de decisiones.
(Alegre y Galvez, 1996, p. 59)

Segun Piera (2005), cada vez que se toma una decision respecto a una variable
debe tenerse en cuenta el alcance que tendr4, para determinar en qué manera
afectara a las otras variables relacionadas intimamente con la inicial. Para una
adecuada toma de decisiones es necesario el uso de herramientas analiticas
para el soporte, cuando es numero elevado de variables involucradas en el
proceso (p. 7-8).

Elias y Zorrilla (2010), definieron el soporte a la toma de decisiones a razén de
gue los socios y gerentes de una empresa son responsables de los hombres,
dinero, maquinaria, materiales y métodos a su disposicion, es por ello que para
determinar su uso y alcanzar los objetivos de la empresa, deben tomarse
constantes decisiones que un momento dado. Estas decisiones pueden tener
repercusiones tanto internas (en cuanto a utilidades, productos, personas, etc.)
como externas (relacion con proveedores, la economia, clientes, etc.) de la
organizacion (p. 24).

Etapas de la Toma de Decisiones

Segun Vitt (2003).El proceso de toma de decisiones tiene cuatro diferentes

etapas (Figura 3), las cuales son:

e Inteligencia: Consiste en identificar y comprender el problema. En esta
etapa se investiga el ambiente, tanto especifico como general, asi como
vigilar la actividad interna de la empresa con el fin de no sélo conocer el

problema sino también la causa del mismo.

e Disefio: Se trata de elaborar las distintas acciones para resolver el

problema planteado en la fase anterior. En esta etapa la experiencia es un
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a ventaja, aungue puede verse mermada por los cambios en el entorno, si

endo la innovacion ycreatividad de mayor importancia en esta etapa.

e Seleccion: elegir entre todas las alternativas posibles, la que contribuye
mejor a la obtencion del objetivo perseguido. Esta eleccion se lleva a cabo
bajo un criterio determinado dependiendo de la posicién del sujeto decisor

y la informacioén de la que se parte para obtener las distintas alternativas.

e Implementacion: se vigila la ejecucion de la accion adoptada, y se

procede a realizar las correcciones en caso sea necesario (p.128).
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Figura N°5: Proceso Toma de Decisiones

Area de Planificacion y Reposicion:

Segun el ROF”Reglamento de Organizaciéon y Funciones” (2015) define:

Articulo 98°.-Planificacion es la area encargada de llevar el control del
presupuesto de la organizacion y dar seguimiento al cumplimiento de los
objetivos definidos por el directorio. Esta a cargo del Gerente de Planificacion
quien depende del Gerente General Retail.

Articulo 100°.-La Gerencia de Planificacion esta a cargo de un Ingeniero
Industrial y/o Sistemas designado por el Gerente General.

Procesos del Area de Planificacion.

Segun el ROF’Reglamento de Organizacién y Funciones” (2015) define:

Articulo 103°.-Son Funciones del Area de Planificacion:
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a) Elaborar el Plan de Compras.
b) Realizar la proyeccion y dar seguimiento a las Ventas.
c) Controlar el presupuesto de compras auditando las recepciones en el
Centro de Distribucion.
d) Coordinar con Comercio Exterior las recepciones de mercaderia segun los
embarqgues planificacion.
e) Controlar los Descuentos y promociones que se aplican a los productos
considerando la contribucién (ganancia) a la vez gestionando loa rebates.
f) Coordinar con el Area Comercial con el fin de gestionar los proveedores y
administrar los embarques de compra.
g) Controlar la reposicion de la mercaderia considerando la estrategia
comercial y la capacidad Maxima.
Planificacién
Segun Gutiérrez (2015) nos dice que La planificacion se puede definir como
un proceso bien meditado y con una ejecucion metddica y estructurada, con el fin
el obtener un objetivo determinado, la planificacién en un sentido un poco mas
amplio, podria tener mas de un objetivo, de forma que una misma planificacion
organizada podria dar, mediante la ejecucion de varias tareas iguales, o
complementarias, una serie de objetivos. Cuanto mayor sea el grado de

planificacion, mas facil serd obtener los maximos objetivos con el menor esfuerzo.

Reposicion

Segun Quin (2012) nos dice la reposicion es una de las principales tareas dentro
de una tienda Retail, esto quiere decir que, cuando un producto se agota ya que
los consumidores han comprado todo el stock disponible, el reponedor debe ir
al depdsito a buscar mas unidades; es un proceso que se realiza mediante una

estrategia comercial.

Indicador: Incremento de Ganancias

Segun Gutiérrez (2015) nos comenta que las ganancias se calculan de la
siguiente manera: las ventas semana a semana menos las venta al costo todo
esto sobre las ventas semana a semana.

(Vta Dscto(i) — Vta Costo(i))
Vta Dscto(i)

% Ganancia =
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Donde:
%Ganancia: Porcentaje de Ganancia
Vta Costo: Venta al Costo por semana.

Vta Dscto: Venta con Descuento por semana.
Indicador: Rotacion de Stock

Segun Piccini (2013) nos dice que la rotacion del Stock esta en base a la venta y
la capacidad maxima de almacenaje; a la vez se debe considerar la UME (Unidad

Minima de Reposicion) para realizar una reposicion mas exacta.

Und Com
Curva Tda x Curva Min

Rotacion de Stock =

Doénde:

Rotacion de Stock: Namero de Veces que debera rotar un producto.
Und Com: Unidades de Compra.

Curva Tda: Unidad minima sugerida por Tienda

Curva Min: Factor de Exhibicion por cada talla de un producto
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1.3.3. Metodologia para el desarrollo del DataMart

Hefesto

Segun Bernabeu (2010), es una metodologia propia, cuya propuesta esta
fundamentada en una muy amplia investigacién, comparaciéon de metodologias
existentes, experiencias propias en procesos de confeccidn de almacenes de
datos. También afirma de HEFESTO esta en continua evolucién, y se han tenido
en cuenta, como gran valor agregado, todos los feedbacks que han aportado
quienes han utilizado esta metodologia en diversos paises y con diversos fines
(p.128).

La metodologia HEFESTO, segun Bernabeu tiene las siguientes fases:
Fases
a) Analisis de Requerimientos

Para Bernabeu (2010), indica lo siguiente: Lo primero que se realizara es
identificar los requerimientos de los usuarios a través de preguntas que expliciten
los objetivos de su organizacion. Luego, se analizaran estas preguntas a fin de
identificar cudles seran los indicadores y perspectivas que seran tomadas en
cuenta para la construccion del DW.Finalmente se confeccionara un modelo
conceptual en donde se podra visualizar el resultado obtenido en este primer
paso. Es muy importante tener en cuenta que HEFESTO se puede utilizar para

construir un Datawarehouse o un DataMart ala vez[...].

1) ANALISIS DE REQUERIMIENTOS
a) ldentificar preguntas

) Identificar indicadores y perspectivas

€) Modelo Conceptual

© Bernabeu (2010)

Figura N°6: Analisis de Requerimiento

b) Anélisis de los OLTP

Segun Bernabeu (2010), se analizardn las fuentes OLTP calculadas los
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indicadores y para establecer las respectivas correspondencias entre el modelo
conceptual creado en el paso anterior y las fuentes de datos. Luego, se definiran
gué campos se incluiran en cada perspectiva. Finalmente, se ampliara el modelo

conceptual con la informacion obtenida en este paso (p.93)

2) ANALISIS DE LOS OLTP

. a) Conformar indicadores

‘ b) Establecer correspondencias
[ Y c) Nivel de granularidad

‘ d) Modelo Conceptual ampliado

© Bernabeu (2010)

Figura N°7: Analisis de los OLTP

c) Modelo Légico del DW

Bernabeu (2010). Indica lo siguiente: Se confeccionara el modelo logico de la
estructura del DW, teniendo como base el modelo conceptual que ya ha sido
creado. Para ello, primero se definird el tipo de modelo que se utilizard y luego se
llevaran a cabo las acciones propias al caso, para disefiar las tablas de
dimensiones y de hechos. Finalmente, se realizaran las uniones pertinentes entre

estas tablas (p.99)

3) MODELO LOGICO DEL DW

. a) Tipo de Modelo Logico del DW
‘ b) Tablas de dimensiones

® CEETITN
© (XTI

Figura N°8: Modelo Logico del DW

© Bernabeu (2010)

d) Integracion de Datos

Segun Bernabeu (2010). Una vez construido el modelo logico, se debera
procedera poblarlo con datos, utilizando técnicas de limpieza y calidad de datos,
procesos ETL, etc.; luego se definirdn las reglas y politicas para su respectiva

actualizacion, asi como también los procesos que la llevaran a cabo (p.105)

Datamart para el soporte de la toma de CesarJiménez Carrasco
Decisiones para el area de planificacion de 32
Tiendas por Departamento Ripley



Universidad Cesar Vallejo Escuela de Ingenieria de Sistemas

S

g 41)INTEGRAC|ON DE DATOS

03) [

E a) Carga Inicial

o

o b) Actualizacion

Figura N°9: Integracion de Datos

Ralph Kimball

Segun Durand (2014) se basa en lo que se denomina Ciclo de Vida Dimensional
del Negocio. Esta metodologia es considerada una de las técnicas favoritas a la
hora de construir un Datawarehouse. En el Modelo Dimensional se constituyen
modelos de tablas y relaciones con el propésito de optimizar la toma de
decisiones, con base en las consultas hechas en una base de datos relacional
gue estan ligadas con la medicidon o un conjunto de mediciones de los resultados
de los procesos de negocio. EI Modelo Dimensional es una técnica de disefio
I6gico que tiene como objetivo presentar los datos dentro de un marco de trabajo
estandar e intuitivo, para permitir su acceso con un alto rendimiento. Cada
Modelo Dimensional estd compuesta por una tabla con una llave combinada,
llamada tabla de hechos, y con un conjunto de tablas mas pequefas llamadas
tablas de dimensiones (p.35).

La metodologia RALPH KIMBALL, segun Durand define los siguientes elementos

para las tablas:

Elementos

a) Hechos:

Segun Durand (2014) es una coleccion de piezas de datos y datos de
contexto. Cada Hecho representa una parte del negocio, una transaccion o un
evento. (p.35)

b) Dimensiones:

Segun Durand (2014) es una coleccion de miembros, unidades o individuos
del mismo tipo (p.35)
c) Medidas:

Segun Durand (2014) son atributos numéricos de un hecho que representan el

comportamiento del negocio relativo a una dimension. (p.36)
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Fases

a) Planificacion del Proyecto
Segun Rojas (2014) se busca identificar la definicion y el alcance del proyecto
de Datawarehouse, también justificaciones del negocio y evaluaciones de
factibilidad. La planificacion del proyecto se focaliza sobre recursos, perfiles,
tareas, duraciones y secuencialidad. [...].Esta etapa se concentra sobre la
definicion del proyecto. Segun sentencia Kimball, “Antes de comenzar un
proyecto de DataWarehouse o Data Mart, hay que estar seguro si existe la
demanda y de donde proviene. Si no se tiene un sélido usuario sponsor y no
hay usuarios entusiasmados, posponga el proyecto”. (p.26).

b) Definicién de los requerimientos del negocio
Segun Durand (2014) nos dice que, es un factor determinante en el éxito de
un proceso de DWH. Los disefiadores de los Datawarehouse deben tener en
claro cuéles son los factores claves que guian el negocio para determinar
efectivamente los requerimientos y traducirlos en consideraciones de disefio
apropiadas. (p.38)

c) Modelado dimensional
Segun Sanchez (2014) nos dice que la definicion de los requerimientos del
negocio determina los datos necesarios para cumplir los requerimientos
analiticos de los usuarios. Disefar los modelos de datos para soportar estos
analisis requiere un enfoque diferente al usado en los sistemas operacionales
(p.60).

d) Disefio Fisico
Segun Sanchez (2014) nos comenta que, el disefio fisico de la base de datos
se focaliza sobre la seleccién de las estructuras necesarias para soportar el
disefio logico. Un elemento principal de este proceso es la definicion de
estandares del entorno de la base de datos (p.60).

e) Disefio e implementacion del subsistema ET L
Segun Durand (2014) nos dice que tiene como principales actividades la
extracciéon, transformacién y carga (ETL). Estas actividades son altamente
criticas ya que tienen que ver con la materia prima del Datawarehouse que
son los datos (p.38).

f) Disefio de la arquitectura técnica

Segun Rojas (2014) dice que se debe tener en cuenta tres factores: los
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requerimientos del negocio, los actuales ambientes técnicos y las directrices
técnicas estratégicas futuras planificadas para de esta forma poder establecer
el disefio de la arquitectura técnica del ambiente de Data Warehousing. Del
mismo modo, que en una construccion, los planos sirven para comunicar los
deseos entre los clientes y el arquitecto, como asi también para medir
esfuerzo y materiales necesarios para la obra (comunicacion, planificacion,
flexibilidad y mantenimiento, documentacion, productividad y rehuso).
Finalmente, argumenta Kimball, “Un buen conjunto de planos, como cualquier
buena documentacion, nos ayudara mas tarde cuando sea tiempo de
remodelar o hacer incorporaciones” (p.29).

g) Seleccion de Productos e Instalacion
Segun Sanchez(2014) nos comenta que utilizando el disefio de arquitectura
técnica como marco es necesario evaluar y seleccionar los componentes
especificos de la arquitectura, como la plataforma de hardware, el motor de
base de datos, la herramienta de ETL, las herramientas de acceso, etc. (p.61).

h) Especificacion de Aplicaciones para Usuarios Finales
Segun Séanchez (2014) nos dice que, no todos los usuarios del Data
WareHouse necesitan el mismo nivel de analisis. Es por ello que en esta
etapa se identifican los roles o perfiles de usuarios para los diferentes tipos de
aplicaciones necesarias en base al alcance de los perfiles detectados
(gerencial, analista del negocio, vendedor, etc.). (p.61).

i) Desarrollo de Aplicaciones para Usuarios Finales

Segun Séanchez (2014), a continuacibn de la especificacion de las
aplicaciones para usuarios finales, el desarrollo de las aplicaciones de los
usuarios finales involucra configuraciones de los metadatos y construccién de
reportes especificos. (p.61).

j) Implementacion

Segun Durand (2014) nos dice que Representa el correcto funcionamiento de
la tecnologia, los datos y las aplicaciones de usuarios finales accesibles para
el usuario del negocio. (p.40).

k) Mantenimiento y crecimiento

Segun Durand (2014) nos dice que, es un proceso (de etapas bien definidas,
con comienzo y fin, pero de naturaleza espiral) que acompafia a la evolucion
de la organizacion durante toda su historia. Se necesita continuar con las
actualizaciones de forma constante para poder seguir la evolucién de las
metas por conseguir. (p.61)
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) Gestion del Proyecto

Segun Durand (2014) nos dice que la gestion del proyecto asegura que las
actividades del ciclo de vida se lleven a cabo de manera sincronizada. (p.62).

Seleccion de
Productos e
Implementacion

Disefio De La
arquitectura

Crecimiento

Definicion de
Requerimientos del
Negocio

-
Planificacion Implementacion

del Proyecto

Mantenimiento

\ 4

Administracion del Proyecto de DW/BI

Figura N° 10: Etapas de la metodologia de Kimball, denominada Business

Dimensional Lifecycle.

Bill Inmon

Segun los autores Inmon, Strauss y Neushloss (2010) nos que dicen que Bill
Inmon ve la necesidad de transferir la informacion de los diferentes OLTP
(Sistemas Transaccionales) de las organizaciones a un lugar centralizado donde

los datos puedan ser utilizados para el analisis.
La Metodologia Bill Inmon seguin Sanchez tiene las siguientes caracteristicas:
Caracteristicas

a) Orientado atemas:

Segun Sanchez (2014) los datos en la base de datos estan organizados de
manera que todos los elementos de datos relativos al mismo evento u objeto

del mundo real queden unidos entre si. (p.63).

b) Integrado:
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Segun Sanchez (2014) La base de datos contiene los datos de todos los
sistemas operacionales de la organizacién, y dichos datos deben ser

consistentes. (p.63).
c) No volétil:

Segun Sanchez (2014) La informacién no se modifica ni se elimina, una vez
almacenado un dato, éste se convierte en informacion de sélo lectura, y se

mantiene para futuras consultas. (p.63).
d) Variante en el tiempo:

Segun Sanchez (2014) Los cambios producidos en los datos a lo largo del
tiempo quedan registrados para que los informes que se puedan generar

reflejen esas variaciones. (p.63).

De acuerdo a las metodologias mas relevantes de desarrollo de software, se

aplicé la validacién de expertos en ingeniera, tal como se muestra en la siguiente:

Tabla N°1: Evaluacion de Metodologia

Metodologia

Experto
Hefesto | Kimball

Dr. Santiago Contreras Aranda 73 74 66
Mg. Percy Bravo Baldeon 81 91 80
Mg.Juanita,Cueva Villavicencio 84 90 75

Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo al presente proyecto de investigacion y los resultados obtenidos, se
determina como metodologia de desarrollo del datamart a Kimball.
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1.4. Formulacion del problema

Problema Principal:

e ;De qué manera influye un DataMart para el soporte a la toma de
decisiones del area de planificacion de Tiendas por Departamento Ripley?
Problemas Secundarios:
e ¢;De qué manera influye un DataMart en el incremento de las ganancias de

Tiendas por Departamento Ripley?

e ¢De qué manera influye un DataMart en mejorar la rotacion de Stock de
los productos en Tiendas por Departamento Ripley?
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1.5. Justificacion del estudio

Justificacion Tecnoldégica:

En la actualidad, la informacién se ha convertido en un bien muy preciado, las
empresas buscan emplear dicha informacién para generar conocimiento Uutil
dirigido a la mejora de sus procesos empresariales. De esta forma, la ventaja
competitiva de las organizaciones radica en la forma de interpretar la informacion
y convertirla en un elemento diferencial. (Garcia, 2012, p.145).

Tecnologicamente es justificable debido a que Tiendas por Departamento de
Ripley, contara con un Datamart para la toma de decisiones del Area de
Planificacion, integrando los datos para mejorar la visibilidad del estado de la
organizacion y tener exactitud en los indicadores.

Justificacién Econdmica:

Con esta investigacion permitira tomar mejores decisiones, las cuales permitiran
plantear nuevas estrategias, principalmente en aplicar pautas que incrementen
las ganancias y mejoren la rotacion de stock de los productos, puesto que es la
fuente principal de ingreso de Tiendas por Departamento Ripley. Para Ramos
(2011), afirma la importancia de los sistemas Business Intelligence los cuales
ofrecen reportes de informacion mas rapidos y nuevas maneras de analizar la
data; mencionando el caso de la empresa Stein Mart la cual luego de implementar
un Datawarehouse redujo aproximadamente $600,000 en sus costos de
operaciones de tecnoldgicas de informacion, debido a la reduccién de personal
necesario para elaborar los reportes necesarios y el mantenimiento del

Datawarehouse (p.195).

Justificacion Institucional:

Esta herramienta facilita el acceso de una gran cantidad de informacién
previamente analizada y disponible al ser requerida, con la cual se toman
decisiones mas acertadas (Méndez, 2006, p.51), lo que contribuye a una mejor
gestion. Con mejores decisiones en la Gerencia de Planificacion se podra
gestionar dptimamente las ventas y el stock, lo que contribuird a incrementar las
ganancias y mejorar la rotacion de stock de los productos. A su vez mejorara el
comportamiento de la empresa en el mercado retail con el fin de alcanzar la meta

de venta trazada en la temporada.

Justificacién Operativa:
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Los reportes y tableros de control elaborados contendran graficos e indicadores
de gestibn que ayudaran a los usuarios finales en la toma de decisiones
(Zambrano, 2011, p.4). A su vez severa traducida en mejores contactos, buena
recepcion por parte de los gerentes y la alta direccién de la organizacion entre
otros beneficios que pueda llevar a la empresa obtener un aumento en su
contribucion. Con el Datamart se tendra integracion de la informacion mediante la
cual se realizaran las consultas con mayor rapidez y seguridad en el proceso de
toma de decisiones del Area de planificacion de Tiendas por Departamento

Ripley.
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1.6. Hipotesis

Hipotesis General:

Ha: Un DataMart da soporte a la toma de decisiones en el area de planificacion

de Tiendas por Departamento Ripley.

Hipotesis Especificas:
H1l: Un DataMart permite incrementar las ganancias de Tiendas por
Departamento Ripley.

H2: Un DataMart permite mejorar la rotacion del stock de los productos en

Tiendas por Departamento Ripley.
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1.7. Objetivos

Objetivo General:

e Determinar la influencia de un DataMart como soporte a la toma de
decisiones en el area de planificacion de Tiendas por Departamento

Ripley.

Objetivos Especificos:
e Determinar la influencia de un DataMart en el incremento de las ganancias
de Tiendas por Departamento Ripley.
e Determinar la influencia de un DataMart en mejorar la rotacién de stock de

los productos en Tiendas por Departamento Ripley.
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II. METODO
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2.1. Disefo deinvestigacion

Tipo de Estudio

Segun Rodriguez (2005, p.23) nos dicen que:

‘A la investigacion Aplicada se le denomina también activa o dinamica y se
encuentra intimamente ligada a la anterior ya que depende de sus
descubrimientos y aportes tedricos. Aqui se aplica la investigacién a problemas
concretos, en circunstancias y caracteristicas concretas. Esta forma de

investigacion se dirige a una utilizacion inmediata y no al desarrollo de tedricas.”

La presente investigacion segun su finalidad es Aplicada (El contenido esta
relacionado con una situacion real/actual, es decir; la influencia de un DataMart

como soporte para la toma de decisiones)

Disefio de Estudio

Ademés Rodriguez (2005, p.25) nos comenta que la Investigacion Pre-

Experimental:

“Se refiere a una investigacion prospectiva. Se presenta mediante la
manipulacion de una variable experimental no comprobada, en condiciones
rigurosamente controladas, con el fin de describir de qué modo o porque causa
se produce una situacion o acontecimiento particular. [...]JEn el experimento, el
investigador maneja de manera deliberada la variable experimental y luego

observa lo que ocurre en condiciones controladas.”

La presente investigacion es de Disefio pre-experimental (Se recogeran muestras
dentro de un poblacion para determinar si DataMart influye como soporte para la
toma de decisiones en el Area de Planificacion), es de tipo cuasi experimental
(Controla los datos sin aleatorizacion , utiliza dos grupos de una poblacion para
realizar un analisis estadistica cuya informacion fue recogida de encuentras ,
entrevistas y observacion , de la cual se va a obtener un resultado comprobando

asi la hipétesis o anulandola).

Segun Hernandez, Fernandez y Bautista (2010),”el disefio de pre prueba y pos
prueba se basa en un solo grupo de control cuyo grado de control es minimo y

gue generalmente es utili como un primer acercamiento al problema de
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investigacion en la realidad, asi mismo que es probable que en grupos se

presenta la maduracion (fatiga, aburrimiento, etcétera)”.

01 > X

02

v

Pre-Prueba Aplicacion de la Variable
Donde:
O1: Area de Admision Antes de la aplicacion.
X: Aplicacion del Sistema de Informacion.

02: Area de Admisién Después de la aplicacion

Post-Prueba
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2.2. Variables, operacionalizacion

Definicién Operacional:

Se muestra la siguiente tabla para las definiciones operacionales.

Variable Concepto Dimension Indicador

conjunto de datos que son estructurados de
una forma que facilite su posterior analisis.
Un DataMart contiene la informacion
referente a un area, un tema o una funcion
Datamart en particular, con datos relevantes que
provienen de las diferentes aplicaciones
operacionesales.Los DataMarts pueden ser
de diversas bases de datos OLAP
dependiendo del tipo de andlisis que se

quiera desarrollar.

Segun Gutiérrez (2015) nos dice que
La planificacién se  puede definir como

un proceso bien meditado y con una Incremento de

ejecucién metédica y estructurada, con el fin | Planificacion Ganancias

el obtener un objetivo determinado, la

planificacion en un sentido un poco mas

Area de amplio, podria tener mas de un objetivo, de
Planificacion | forma que una misma planificacion
organizada podria dar, mediante la
ejecucion de varias tareas iguales, o Rotacién de
complementarias, una serie de objetivos. | RePOSIcioN Stock

Cuanto mayor sea el grado de planificacién,
mas facil sera obtener los maximos

objetivos con el menor esfuerzo.
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ndicadores

Variable

Indicador

Dimension

Unidad De
Medida

Instrument

o]

Definicion

Formula

Segun Donnellan (2005, p369), nos
comenta que las ganancias o también (Vta Dscto(i) — Vta Costo(i))
0 iy —
Incremento llamado Gross Margin en el Sector Retail, % Ganancia Vta Dscto(i)
Planificacion de Marcas | Reporte |es el artefacto que podemos estimar | DOnde:
i mediante el comportamiento actual de las ¥Ganancia: Porcentaje de Ganancia
Toma de ganancias : P : u Vta. Costo: Venta al Costo por semana.
ventas semana a semana y el cruce con | Vta. Dscto: Venta con Descuento por semana.
Decisiones en los gastos realizados(Costos).
el Area de
- ., . Und Com
Planificacidon Segln Piccini (2005,84) nos dice la Rotacion Stock = CurvaTdax CurvaMin
rotacion del Stock estd en base a la | Donde:
., ., o Rotacién de Stock: Numero de Veces que
Reposicion Rotacion distribucion que se haga de cada ,
debera rotar un producto.
Productos | Reporte . , :
de Stock producto, cada reposicion esta en base a | Und Com: Unidades de Compra.
las unidades que se haya comprado | Curva Tda: Unidad minima sugerida por Tienda
menor cantidad de reposicion de un Curva Min: Factor de Exhibicion por cada talla de
. ) un producto
producto menos dias de inventario.
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2.3. Poblacién y muestra
a) Poblacion

Segun Hernandez (2001, p.127) nos comente lo siguiente:

“[...] se puede definir como un conjunto de unidades o items que comparten
algunas notas o peculiaridad que se desean estudiar. Esta informacion puede
darse en medias o datos porcentuales. La poblacidbn es una investigacion

estadistica se define arbitramente en funcion de sus propiedades particulares. [...]"

b) Muestra

Segun Hernandez (2001, p.127) nos comente lo siguiente:

[...] es una parte, mas o menos grande, pero representativa de un conjunto o
poblacién, cuyas caracteristicas deben reproducirse lo mas aproximado posible.
Cientificamente, las muestras son parte de un conjunto (poblacién) metddicamente
seleccionada que se somete a ciertos contrastes estadisticos para inferir

resultados sobre la totalidad del universo investigado.

La muestra es una parte de la poblacion calculado mediante algun criterio o
formula que nos permite realizar el estudio de la investigacion mas practica. Se ha
logrado obtener mediante el muestreo por conglomerado y sigue el siguiente
procedimiento:
_ NZ%P(1-P)

(N—-1)e?+ Z2 + P(1—-P)

n

Rotacién de Stock

Donde:

N=3500 productos (POBLACION)
Z=NIVEL DE CONFIANZA (95% = 1.96)
P=PROPORCION 0.5

e = Error maximo aceptable =0.03

3 3500.1.962. 0.5(1 — 0.5) _ 33614 164.236883 — 464
"= (3500 — 1) 0.03% + 1.962 + 0.5(1—0.5) 42407 =~ B
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El tamafio de la muestra para evaluar el incremento de la rotacion de stock es de
464 producto por tienda que se obtuvo mediante la aplicacion de la formula
anterior.

Incremento de Ganancias

Donde:

N=371 marcas (POBLACION)

Z=NIVEL DE CONFIANZA (95% = 1.96)

P=PROPORCION 0.5

e = Error maximo aceptable =0.03

B 371.1.96%. 0.5(1 — 0.5) 356
~ (371 —1)0.032 + 1.962 + 0.5(1 — 0.5)  4.4246

n = 80.5289518~80
El tamafo de la muestra para evaluar el incremento de ganancias es de 80

marcas que se obtuvo mediante la aplicacion de la formula anterior.

Segun mencionan los autores Herndndez, Ferndndez y Baptista (2014, pp.175-
176), existen dos grandes ramas en el cual las muestras se pueden categorizar.
Estas son las siguientes:
a) Muestras Probalisticas: Una muestra se considera probalistica cuando
todos los elementos o individuos de la poblacion tienen las mismas
posibilidades de ser escogidos, y posterior a ello ser tomados para la
muestra.
b) Muestras no Probalisticas: Una muestra se considera no probalistica
cuando la eleccion de los elementos o individuos de la poblacién no
depende de la probabilidad, sino de causas relacionadas con las

caracteristicas de la investigacion o intencion del investigador.

c) Muestreo
Para este estudio se utilizé el muestreo no probabilistico, para ello se seleccion6
directa e intencionalmente los 464 productos y 80 marcas para la toma de
decisiones y que estén en la Sucursal del Jockey Plaza de Tiendas por

Departamento Ripley por ser la que genera mas movimiento en ventas.
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2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y
confiabilidad

Técnicas
e Entrevista:
Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010, p.418),”Una entrevista se
define como una reunién para conversar e intercambiar informacion entre
una persona (el entrevistador) y otra (el entrevistado) u otras

(entrevistados).

Instrumentos de recoleccion de datos
e Reporte:
Segun Piccini (2013),’El reporte puede ser la conclusion de una
investigacion previa o adoptar una estructura de problema-solucion en base
a una serie de preguntas. En el caso de los informes impresos,
el texto suele ir acompafiado por gréaficos, diagramas, tablas de contenido y
notas al pie de pagina
Validez y Confiabilidad
e Validez:
Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2006, p.277),’indica que la
validez se refiere al grado en que un instrumento realmente mide la variable
que pretende medir’
La validez del instrumento de recoleccibn de datos de la presente
investigacion pasara por una validacion a través de los juicios de expertos

de 3 asesores (Anexo 06) y sera evaluado mediante la matriz de

consistencia (Anexo 08).

Reporte de
Reporte de
Experto Incremento de y
_ Rotacion de Stock
Ganancias
Dr. Contreras Aranda, Santiago 90.5 92.5
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Mg. Bravo Baldeon, Percy 90.5 88.5

Mg. Cueva Villavicencio, Juanita 87.5 88.5

e Confiabilidad:

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2006, p.277),"indica que la
confiabilidad de un instrumento de medicion se refiere al grado en que su
aplicacion repetida al mismo que sujeto u objeto produce resultados

iguales”.

2.5. Métodos de anéalisis de datos

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) mencionan distintos analisis que pueden
efectuarse.

e Estadistica Descriptiva

e Puntuaciones “Z”.

e Razones y tasas.

e Estadistica inferencial.

¢ Andlisis paramétricos.

e Analisis no paramétricos.

e Estadistica multivariada
Segun Wigodski (2010) La estadistica descriptiva son “procedimientos empleados
para organizar y resumir conjuntos de observaciones en forma cuantitativa. El
resumen de los puede hacerse mediante tablas, graficos o valores numéricos. Los
conjuntos de datos que contienen observaciones de mas de una variable permiten
estudiar la relacion o asociacion que existe entre ellas.”
En el presente proyecto de investigacion se trabajard con la Estadistica

Descriptiva.

2.6. Aspectos éticos

El investigador guarda discrecion de la informacién brindada y/o obtenida por parte

de Tiendas por Departamento Ripley. Asi mismo se mantendra totalmente en
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confidencialidad la informacion que contenga la solucién informatica.

Ill. RESULTADOS
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V. DISCUSION
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V. CONCLUSION
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VI.

VI. RECOMENDACIONES
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VIl. PROPUESTA
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VIlIl. REFERENCIAS ANEXOS
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a) Instrumentos
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b) Validacion de los instrumentos
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c) Matriz de consistencia
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d) Desarrollo de la Metodologia
1. Definicion de Requerimientos del Negocio:

1.1.Modelado del Negocio

A continuacidn se describe los procesos de negocios que se trabajaran:
e Planificacién de Compra
e Proyeccidn de Ventas
e Reposicidn de Productos
e Control de Stock
e Administracidon del Agotamiento
e Administracion de Descuentos

1.1.1. Diagrama de Vision, Objetivos y Metas de la Gerencia de Planificacion.

La gerencia de planificacién de Ripleytiene como vision mejorar las ganancias en las ventas a travez de diversas estrategias comerciales
77 =

Administrar y controlar el Cidﬁ de vida del Producto Controlar y Mejorar la Gestion de Compras y Existencias
\ P T

. \ Optimizar la reposicién de productos vs el Cubicaje por Sucursal
Mantener el Control sobre el Agotamiento y Descuentos Controlar el Presupuesto de compra

= Dar seguimiento a la Recepciones de compras / |

Cumplimiento de la Planificacion Reducir los dias de inventario dd 110 a 98 dias

Aumentar las ganancias en un 2% por temporada

1.1.2. Actores de Negocio:
e Planner
e Inventory Manager
e Controller
e Comprador
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Usuario responsable de planificar la compra, proyectar las ventas,
dar seguimiento al agotamiento, administrar los descuentos y
controlar la compras.

Planner

Usuario responsable de planificar la compra, proyectar las ventas,
dar seguimiento al agotamiento, administrar los descuentos y

| controlar la compras, ademas de Administrar la reposicion de los
productos y el control de Stock.

&

Controller

a las sucursales y control el Stock.

Usuario responsable de administrar la reposicion de los productos ﬁ

)

Inventory Manager

proformas.

Usuario resposanble de especificar la compra ygenerar las ﬁ

e

Comprador

1.1.3. Lista de Casos de Uso del Negocio

Caso de Uso de

. Actor del Negocio Representacion
Negocio
e Planner @
CN1 Planificar Compra | ¢ Controller
e Comprador Planificar Compra

o

e Planner
CN2 Proyectar Ventas
e Controller
Proyectar Ventas
CN3 Administrar e Planner @
Agotamiento e Controller
Administrar Agotamiento
CNa Administrar e Planner @
Descuentos e Controller
Administrar Descuentos
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CN5 Reponer Productos

CN6 Controlar Stock

CN7 Controlar Compras

Controller
Inventory Manager

Controller
Inventory Manager

Planner
Controller

1.1.4. Diagrama de Caso de Uso del Negocio

>

Reponer Productos

o

Controlar Stock

—

Controlar Compras
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o
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- /7Planiﬁcar Compra
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Proyectar Ventas
A

Comprador

~/
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Planner /

/

/:5‘”7\Administrar Agotamiento

.

=

o

Administrar Descuentos
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Controller =

/
/
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Controlar Compras

2

=

\
\

Réponer Productos

N
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@

o

=N

Inventory Manager

Controlar Stock

1.1.5. Realizacién de los casos de uso del Negocio

CASO DE NEGOCIO NRO 1: Planificacion de Compra

Planificar Compra Realizacion de la Planificacion de Compra

CASO DE NEGOCIO NRO 2: Proyeccidn de Ventas
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Proyectar Ventas Realizacion de la Proyeccion de Ventas

CASO DE NEGOCIO NRO 3: Administracion del Agotamiento

Administrar Agotamiento Realizacion de la Administracion del
Agotamiento

CASO DE NEGOCIO NRO 4: Administracion de Descuentos

A
/ \
\
|
!
\\ /

Administrar Descuentos Realizacién de la Administracion del Descuento

CASO DE NEGOCIO NRO 5: Control de Compras

A
VRN
/ \

\

|

\ J
\ v

Controlar Compras Realizacion de Control de Compras

CASO DE NEGOCIO NRO 6: Reposicidon de Productos

Ve N
/ \
\
|
{
\ /
\ /

Reponer Productos Realizacion de la reposicion de productos

CASO DE NEGOCIO NRO 7: Reposicion de Productos

/
VRN
/ A\
[ \
|
| i
\ J
N /

Controlar Stock Realizacion de Control de Stock

1.1.6. Diagrama de Actividades

Caso de Uso del Negocio N°01: Planificar Compras
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|

Planner : Controller

: Comprador

Detalla

‘nping List )
Ingresarlo al \/ Generar BMT>
Chv

L)

Caso de Uso del Negocio N°02: Proyectar Ventas
\

Planner : Controller

Define Semana de Inicio
‘ da Venta Estimada
|
~e numero de
\‘ ~ de venta

Define Agotamiento \
|

Objetivo /
\ A ¢ Gross margin
0‘ ) Si es aceptable?

\

\ Proyectar la venta @‘5
\_semanal estimada

Caso de Uso del Negocio N°03: Administrar Agotamiento
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Planner : Controller

Ajustar Semanas
de Inicio/Fin

Evaluar Agotamiento N
Plan vs In Season

‘ \ amiento ) ¢ Si el Gross Margin
\ Season Si es optimo?
. \ No
é
No f
m
| {
s
(\ /
\ tamiento "\
VO

¢ Silel Gross Margin
es Optimo?

\\\ $ Si

\  Configura \
Descuentos

Caso de Uso del Negocio N°04: Administrar Descuentos

\ Planner : Controller

\ o

I

ar Gross Margin

\ * Productos >
‘ [

\\ Si supera el

“H?
\\ Promociones
‘recios

¢ Si se traslapa con
\ 'tro Promocion?

Si
W

Activar Nuewvos \
Precios

-@

|

Caso de Uso del Negocio N°05: Controlar Compras
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Planner : Controller

sutar una
~» Compra
‘ar Plan vs
ocC
|

Si

")
‘e del >
ificado

\ Actualizar in
\_season del Plan _“/

Caso de Uso del Negocio N°06: Reponer Productos
{

| Controller : Inventory Manager

?

Si

i

Ajustar UME para
optimizar la reposicion

)

Actualizar In
Season
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Caso de Uso del Negocio N°07: Controlar Stock

Controller : Inventory Manager
|

visar Stock en
\ Ja Sucursal
\
¢ Si el Stock es bajo?

o 9

Si
el
ME
“eposicion >
Cubicaje

¢Excede el Sl
Cubicaje?

No

Activar
reposicion
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1.2.Requerimientos del Negocio

Los requerimientos que presentaremos a continuacidn, estan enfocados en los procesos de
planificaciéon y reposicion de Tienda por Departamento Ripley.

Identificador FO1 Nombre: Porcentaje de Agotamiento

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el porcentaje de agotamiento semanal

en base a la jerarquia del producto.

Identificador F02 Nombre: Porcentaje de Gross Margin

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el porcentaje de Gross margin semanal

en base a la jerarquia del producto y el agotamiento conseguido.

Identificador FO3 Nombre: Curva de Exhibicion

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema deberd permitir conocer la curva de Exhibicion de los

productos en base a las tallas.

Identificador FO4 Nombre: Unidad Minima de Exhibicion

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer la UME de reposicion de los productos

por sucursal especificamente.

Identificador FO5 Nombre: Curva de Reposicion

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el factor (Curva) para la reposicion de

los productos y la distribucion a cada sucursal.

Identificador FO6 Nombre: UME Sugerida

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer la UME sugerida en base a la curva de

exhibicion y reposicion de cada producto para cada sucursal.

Identificador FO7 Nombre: Rotacion de Stock

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el nimero de veces que la mercaderia
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| tendra presencia en una sucursal especifica.

Identificador F08 Nombre: Agotamiento en Unidades

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el comportamiento semana a semana
del agotamiento en unidades de cada producto y toda la jerarquia por
sucursal.

Identificador F09 Nombre: Venta con Descuento

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema deberd permitir conocer la venta proyectada con descuento de

cada producto seguln las semanas de su ciclo de vida.

Identificador F10 Nombre: Compra por Ventana Embarque

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Media Verificable: Si

Descripcion: El sistema deberé& permitir conocer las unidades de compra por embarque
(pedido).

Identificador F11 Nombre: Porcentaje de Contribucion

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema deberd permitir conocer el porcentaje de contribucion

(ganancias) semanal por producto comprado en los diferentes embarques.

Identificador F12 Nombre: Exceso en el Agotamiento Real-Hist.
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer los excesos en porcentaje del

agotamiento real y la historia semana a semana por cada marca.

Identificador F13 Nombre: Exceso en el Agotamiento Real-Plan
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer los excesos en porcentaje del

agotamiento real y el planificado semana a semana por cada marca.

Identificador F14 Nombre: Exceso en el Agotamiento Plan-Hist
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer los excesos en porcentaje del
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| agotamiento planificado y la historia semana a semana por cada marca.

Identificador F15 Nombre: Defecto en el Agotamiento Real-Hist
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el defecto en porcentaje del

agotamiento real y la historia semana a semana por cada marca.

Identificador F16 Nombre: Defecto en el Agotamiento Real-Plan
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema deberd permitir conocer el defecto en porcentaje del

agotamiento real y el planificado semana a semana por cada marca.

Identificador F17 Nombre: Defecto en el Agotamiento Real-Plan
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el defecto en porcentaje del

agotamiento real y el planificado semana a semana por cada marca.

Identificador F18 Nombre: Cubicaje

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Media Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer la capacidad méaxima de cada sucursal

(Cubicaje) por Departamento/Marca/Linea.

Identificador F19 Nombre: Exceso de Stock

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Media Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el exceso de Stock contra el cubicaje

de cada Sucursal por Division.

Identificador F20 Nombre: Defecto de Stock

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Media Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el defecto de Stock contra el cubicaje

de cada sucursal por Division.

Identificador F21 Nombre: Stock On Hand Disponible en CD
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017
Prioridad: Alta Necesidad: Si
Estabilidad: Normal Verificable: Si
Descripcion: El sistema debera permitir conocer el Stock On Hand disponible por cada
producto visualizo por jerarquia.
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Identificador F22 Nombre: Stock On Order a CD

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema deberd permitir conocer el Stock on Order de cada producto

visualizado por j

eraquia

Identificador F23 Nombre: Stock On Hand Disp. Por sucursal
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el stock On Hand disponible en cada

producto por sucursal.

Identificador F24 Nombre: Stock On Order por sucursal

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir conocer el stock On Order de cada producto

por sucursal.

Identificador F25 Nombre: Productos y su jerarquia
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Media Necesidad: Si

Estabilidad: Media Verificable: Si

Descripcion: El sistema deberd permitir conocer los productos y su jerarquia.
Identificador F26 Nombre: Tipos de Marcas

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Baja Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer los tipos de marcas.
Identificador F27 Nombre: Ubigeo de Sucursales
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir conocer el Ubigeo

(departamento/provincia/distrito) de las sucursales.

Identificador F28 Nombre: Venta al Costo
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017
Prioridad: Alta Necesidad: Si
Estabilidad: Normal Verificable: Si
Descripcion: El sistema debera permitir conocer la venta al Costo por semana de cada
producto.
| Identificador | F29 | Nombre: | Interfaz Web
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Tipo: No Funcional | Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Medio Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera visualizar bajo una interfaz web que permite navegar a

los usuarios desde cualquier instancia.

Identificador F30 Nombre: Disponibilidad

Tipo: No Funcional | Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema deberd permitir visualizar la informacion Historica y las

proyecciones seguln lo planificado.

Identificador F31 Nombre: Flexibilidad

Tipo: No Funcional | Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera ser flexible en cuanto a filtros, consulta y/o calculos.
Identificador F32 Nombre: Informacion Exportable

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Baja Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: El sistema debera permitir exportar a Excel y/o PDF las consultas para su

posterior uso.

Identificador F33 Nombre: Autenticacion

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir ingresar mediante un usuario y una contrasefia.

Identificador F34 Nombre: Adaptabilidad Web

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion: El sistema debera permitir adaptarse a cualquier dispositivo desde donde
se consulte.

Identificador F36 Nombre: Seguridad

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcion:

El sistema debera permitir guardar la informacion de los ingresos y
acciones que los usuarios realicen en el portal.

Identificador F37 Nombre: Copia de Respaldo
Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017
Prioridad: Alta Necesidad: Si
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Estabilidad:

Normal

| Verificable:

| Si

Descripcién:

Se debe armar un plan de generacién de Backup diario y semanal de la

informacion del DataMart.

Identificador F38 Nombre: Base de Datos

Tipo: Funcional Fecha: 19/04/2017

Prioridad: Alta Necesidad: Si

Estabilidad: Normal Verificable: Si

Descripcién: La base de datos que se debe usar es Oracle en su version 11g por

politicas de la empresa.
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1.3. Datos Transaccionales
1.3.1. Modelo Légico

PLC_PLAN_COMPRA

PLC_PLAN_COMPRA COLOR CIC COD_TEMPORADA
PLC AGOT_MOD_SEM_HIS ¥
COD_TEMPORADA GST_MAEAREAS GST_MAETIPOOC PLC_PERIODO DEP_DEPTO
DEP_DEPTO ! NIV_JER1
ARE AREA GST_MAECADENA
NIV JERT x [ Toc_tirooc COD_PERIODO COD JER1
D, ARE_DESCRIPCION CAD_CADENA DIVISION NIV_JER2
COD_JER1 DIV DIVISION TOC_DESCRIPCION DES_PERIODO1 DEP_DEPTO —
NIV_JER2 - DES_PERIODO2 e D-NOMBRE | DEPARTAMENTO COD_JER2
COD_JER2 COD MARCA ITEM
ITEM VARCA COD_SUBLIN
COD_SUBLIN GST MAEPRDNEG COD_LINEA COD_ESTILO
COD_ESTILO PLC_PLAN_COMPRA TALLA GST_MAEDIVISI LINEA DES_ESTILO
DES_ESTILO COD_TEMPORADA DIV_DIVISION COD_TEMP_PLAN
o ANA DEP_DEPTO E:Gfﬁﬁoﬁlgmom ION DIV_DESCRIPCION SEMANA Bm:g“
D NIV_JER1 G_TIPONEGOCIACIO _DESCRIPCIO PRIM_VENT_EMB COSTO_UNIT
COD_COLOR COD_JER1 COD_PADRE COSTO_UNITH
POR_AGOT NIV_JER2 SEM_EQUIV COSTO_TOT
UNID_AGOT COD_JER2 UND_COMPRA_HIS COSTO_TOTH
USR_CRE ITEM GSTMAEPROVEE ___ - \EnTANA GST_MAEDISTRI UND_VTA_HIS PRECIO_BLANCO
FEC_CRE COD_SUBLIN PRV_RUTPROVEEDOR (EOD VENTANA DIS DISTRITO UND_VTA_HIS_ACUM PRECIO_BLANCOH
USR_MOD COD_ESTILO PRV_NUMPROVEEDOR = - VTA_HIS_SOL COMPOSICION
FEC_MOD DES_ESTILO PRV NOMBRE VENT_DESCRI DIS_NOMBRE VTA_HIS_SOL_ACUM CoD_ViA
POR_ROT COD_TALLA PRV CONTROL CONTRIB_HIS COD_PAIS
POR_DSCTO PORCENTAJE PRV_PROCEDENCIA CONTRIB_HIS_ACUM PROVH
UNID_ROT UNIDADES IND_MOD_CON_VTA_H1 COD_PROVEEDOR
VTA_SIGV USR_CRE UND_COMPRA_HIS2 COLECCION
ViAo FEC CRE GST_MAEPRODUC PLC PLAN COMPRA Pl DET ﬂmg’x$ﬁ’n:§2/\cumz oo e
VTA_CDSCTO USR_MOD il COD_TEMPORADA UND_VTAHIS., COD_TEMP
GM FEC_MOD PRD_PRODUCTO DEP DEPTO HIS_ SEMINI
PERIODO CORVAMIN NV VTA_HIS_SOL_ACUM2 SEMINIH
PRD_LVL_CHILD g CONTRIB_HIS2 SEMFIN
SEM_CORTA INDICE COD JERT
PRD_DESCRIPCION — CONTRIB_HIS_ACUM2 SEMFINH
PRD_DIVISION NIV_JER2 IND_MOD_CON_VTA_H2 cicLO
PRD_AREA COD_JER2 COD_TEMPORADA CICLOH
PRD_DEPTO ITEM TIPO_MARCA EMB
PLC PLAN_COMPRA COLOR TDA PRD_LINEA COD_SUBLIN VTACTO_HIS
| | USR_CRE
COD_TEMPORADA (EST_MAETIPNEG PRD_SUBLINEA COD_ESTILO VTACTO_HIS_ACUM FEG CRE
DEP DEPTO TNG_TIPONEGOCIACION PRD_MODELO ::I)DEsiESTILO VTACTO HIS2 USF_MOD
NIV_JER1 [ TNG_DESCRIPCION PRD_VARIACION VTACTO_HIS2_ACUM FEC_MOD
COD_JER1 PRD_ESTADOATR COD_COLOR AGOT_HIS NUMCOLOR
NIV_JER2 PRD_NIVEL COLOR_PI SOL_COMPRA_HIS TIPO_DSCTO
COD_JER2 PRD_PADRE TALLA SOL_COMPRA_HIS2 FLAG_DSCTO
TEM PRD_PRECIO PROFORMA AGOT_HIS2 TIPO_CICLO
COD_SUBLIN PLC TEMPORADA PRD_RUTPROVEEDOR NOM_IMG GMA_HIS COD_ESTILO_VIDA
COD_ESTILO COD TEMPORADA PRD_CODMARCA IMAGEN GMA_HIS2 COD_OCASION_USO
DES_ESTILO = PRD_CODESTACION DES_ESTILOPI COD_AREA CURVAMIN
COD_TDA NOM_TEMPORADA_CORTO PRD_TIPONEGOCIACION TALLA_PI AREA TIPO_DIST
D NOM_TEMPORADA GCMPD_COD_EST USR_CRE GM
COD_COLOR COD_EST_TEMP GCMPD_COC_EST FEC_CRE DSCTOPROM
CURVA USR_CRE GCMPD_GLS_EST USR_MOD PROCEDENCIA
i FEC CRE GCMPD_TYP_IND FEC_MOD PLC PLAN_COMPRA PI CAB COSTO_FOB
FEG ORE USR_MOD PRECIO_BLANCO COD_TEMPORADA COSTO_INSP
USK MOD FEC_MOD COMPOSICION DEP_DEPTO BAS_MOD
FEC_MOD NOM_TEMPORADA_BMT GST MAEZONAS NIV_JER1 TALLATIPO
SEM NI COD_TEMPORADA_IN_SEASON SON 2OMA COD_JER1 TALLA
SEM_FIN oD SEMPERIODO ’:* PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_TALLA PLNUMBER CURVAN
FLAG - ZON_NOMBRE COD_TEMPORADA PI_DATE CURVAPOR
- COSTO_HANGER
DEP_DEPTO CURRENCY COSTO_STICKER
NIV_JER1 TOTAL_INVOICE_AMOUNT =
PLC PLAN COMPRA OC PLC_PLAN_COMPRA COLOR EMB COD. JER1 BUYER COD_TRADER
COD_TEMPORADA GST_CALENDARIO COD_TEMPORADA NIV_JER2 SEASON_YEAR LFO_CONPRA
DEP_DEPTO FECHA DEP_DEPTO COD_JER2 BENEFICIARY TIENDAS
NIV_JERT NG NIV_JER1 ITEM RUT TEN
COD_JER1 COD_JER1 COD_SUBLIN DEPARTAMENT ROT
NIV_JER2 TEMPORADA NIV_JER2 COD_ESTILO VENDOR DUMPING_POR
COD_JER2 CUARTO COD_JER2 DES_ESTILO ADRESS_VENDOR |
TEM PERIODO ITEM COD_TALLA PHONE_VENDOR gUMTP'N%DOL
COD_SUBLIN SEMANA COD_SUBLIN D ADDITIONAL_INFORMATION RiﬁK\%’AJ
COD_ESTILO AGNO_REAL COD_ESTILO CONTACTO_PERSON_VENDOR
! SEM_REAL COD_COLOR FACTOR_EST
DES_ESTILO | DES_ESTILO _ ADDRESS_BENEFICIARY |
T COD_VENTANA PORCENTAJE ADVISIN_BANK TRADER_POR
VENT_EMB - NIDADES v TRADER_DOL
PO_NUMBER ID u ADDRESS_ADVISIN_BANK v
USR_CRE ACCOUNT ROYALTY_POR
COD_PADRE COD_COLOR FEC_CRE TELEX ADVISIN BANK ROYALTY_DOL
PROFORMA PORCENTAJE USR_MOD MERCHANDISER VIAJE
USR_CRE PLC TIPO MONEDA USR_CRE FEC_MOD LOGISTICS COSTO_TARGET
FEC_CRE COD TIP MON 7 FEC_CRE COD_UNQ_PLAN DATE DELIVERY DESCMODELO
USR_MOD - - USR_MOD NUMPROFORMA FROM_ ESTADOC1
FEC_MOD NOM_TIP_MON FEC_MOD NUMORDENCOMPRA To CICLOVIDADECO
ESTADO USR_CRE UNID MODELOPMM INCOTERM ESTILOVIDADECO
FEC_CRE COSTO_EMB CODIGOPADRE TERMS DELIVERY BASICO_MODA
USR_MOD CODSKU PORT LOADING ESTADOCICLO
FEC_MOD FECREALEMBOCPMM ORIGIN GOODS ESTADODIST
PLC CONTINENTE COD_TIPO_MON_IMP FECRECEPOCPMM TEMS PAYMENT ALIAS_PROV
COD_CONTINENTE PERIODORECEPPMM TOTAL GROSS WEIGHT COD_TIP_MON
GST_MAEMARCAS DIFFECREAL_FECVENT TOTAL MEASUREMENT COD_TEMP_PROD
NOM_CONTINENTE MAR_MARCA SEMPLANIFRECEPCD - EMPAQUE
USR_CRE GST_MAESUBLIN TOTAL_NUMBER_CARTONS
- PERIODOPANIFRECEPCD TOTAL QUANTIY REORDER
FEC_CRE SLI_SUBLINEA MAR_CODMARCA FECPLANIFEMB - ITEM_REORDER_REF
USR_MOD = MAR_DESCRIPCION USR_CRE | |
1 SLI_DESCRIPCION MODELOSKU FEC_CRE
FEC_MOD COD PRD X
. USR_MOD
COD_MOD FEG_MOD
SHIPPMENT_DATE
GST MAEDEPTOS GST_MAESUCURS GS'II'J,\‘M/T_IE’\I‘_E\IAEAS DRAF_DOCUMENTS_SEND_DATE
DEP_DEPTO SUC_SUCURSAL =
DEP_DESCRIPCION SUG LVL CHILD LIN_DESCRIPCION
DEP DES ARA SUG NOMBRE
DES_. SUC_DISTRITO
DEP_COC_DVS SUG_ZONA
DEP_DES_DVS SUG_CADENA
SUC_TIPOSUCURSAL
SUC_METROCUADRADO
SUC_FECHAAPERTURA
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1.3.2.

PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_CIC
COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JERT: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM: NUMBER
COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)
SEMANA: VARCHAR2(15)

ID: NUMBER

COD_COLOR: NUMBER
POR_AGOT: NUMBER
UNID_AGOT:NUMBER
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE:DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD:DATE
POR_ROT:NUMBER
POR_DSCTO: NUMBER
UNID_ROT:NUMBER
VTA_SIGV:NUMBER
COSTO:NUMBER
VTA_CDSCTO:NUMBER
GM: NUMBER

PERIODO: VARCHAR2(5)
SEM_CORTA: VARCHARZ2(5)

PLC PLAN_COMPRA_COLOR_TDA

Modelo Fisico

GST_MAEAREAS

GST_MAETIPOOC

ARE_AREA: VARCHAR2(15)

TOC_TIPOOC: NUMBER(12)

i

ARE_DESCRIPCION: VARCHAR2(50) ‘

TOC_DESCRIPCION: VARCHAR2(40)

DIV_DIVISION: VARCHAR2(15)

PLC _PERIODO

PLC PLAN_COMPRA TALLA

COD_PERIODO: NUMBER

COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)

DES_PERIODO1: VARCHAR2(10)
DES_PERIODO2: VARCHAR2(10)

NIV_JER1: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER

COD_JER2: VARCHAR2(15)

GST_MAECADENA

CAD_CADENA: NUMBER(12)

ITEM: NUMBER |

CAD_NOMBRE: VARCHAR2(50) I

COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)

GST_MAEDIVISI

COD_TALLA:NUMBER

‘ DIV_DIVISION: VARCHAR2(15)

]

PORCENTAJE:NUMBER ‘

DIV_DESCRIPCION: VARCHAR2(50) i

UNIDADES: NUMBER
USR_CRE: VARCHAR2(20)

GST_MAEPRDNEG

FEC_CRE: DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20) ‘

PLC AGOT_MOD_SEM HIs

DIVISION: VARCHAR2(100)
DEP_DEPTO: VARCHAR2(25)
DEPARTAMENTO: VARCHAR2(100)
COD_MARCA: VARCHAR2(25)
MARCA: VARCHAR2(100)
COD_LINEA: VARCHAR2(25)

LINEA: VARCHAR2(100)
COD_TEMP_PLAN: VARCHAR2(5)
SEMANA: VARCHAR2(25)
PRIM_VENT_EMB: VARCHAR2(15)
COD_PADRE: VARCHAR2(15)
SEM_EQUIV: VARCHAR2(10)
UND_COMPRA_HIS:NUMBER
UND_VTA_HIS: NUMBER
UND_VTA_HIS_ACUM: NUMBER
VTA_HIS_SOL:NUMBER
VTA_HIS_SOL_ACUM: NUMBER
CONTRIB_HIS: NUMBER
CONTRIB_HIS_ACUM: NUMBER
IND_MOD_CON_VTA_H1:NUMBER
UND_COMPRA_HIS2: NUMBER

FEC_MOD:DATE
CURVAMIN: NUMBER

PNG_PRODUCTO: VARCHAR2(15)
PNG_TIPONEGOCIACION: VARCHAR2(10)

UND_VTA_HIS2: NUMBER
UND_VTA_HIS_ACUM2: NUMBER

VTA_HIS_SOL2: NUMBER

INDICE: NUMBER

GST_MAEPROVEE

PRV_RUTPROVEEDOR: VARCHAR2(10)

COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JER1:NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM:NUMBER
COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(300)
COD_TDA:NUMBER
ID:NUMBER
COD_COLOR:NUMBER

CURVA: NUMBER
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE: DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

SEM_INI: VARCHAR2(15)
SEM_FIN: VARCHAR2(15)
FLAG: NUMBER(1)

PLC PLAN_COMPRA OC
COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JERT: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM: NUMBER
COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)
VENT_EMB: VARCHAR2(2)
PO_NUMBER: NUMBER
COD_PADRE: VARCHAR2(100)

PROFORMA: VARCHAR2(100)
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE: DATE

USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

ESTADO: NUMBER

PLC_PLAN_COMPRA_COLOR TALLA

PRV_NUMPROVEEDOR: NUMBER(12)
PRV_NOMBRE: VARCHAR2(40)
PRV_CONTROL: NUMBER(12)
PRV_PROCEDENCIA: VARCHAR2(1)

GST_MAETIPNEG

PLC_VENTANA

[ COD_VENTANA:VARCHAR2(3) |

| VENT_DESCRLVARCHAR2(9) |

PLC PLAN_COMPRA_PI| DET

VTA_HIS_SOL_ACUM2: NUMBER
CONTRIB_HIS2: NUMBER
CONTRIB_HIS_ACUM2: NUMBER
IND_MOD_CON_VTA_H2: NUMBER
COD_TEMPORADA: NUMBER
TIPO_MARCA: VARCHAR2(25)
VTACTO_HIS: NUMBER
VTACTO_HIS_ACUM: NUMBER

NIV_JER1:NUMBER

TNG_TIPONEGOCIACION: VARCHAR2(10) I

COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER

| TNG_DESCRIPCION: VARCHAR2(30)

I COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM:NUMBER

GST_MAEPRODUC

PRD_PRODUCTO: VARCHAR2(15)

ID: NUMBER

PRD_LVL_CHILD: NUMBER(12)
PRD_DESCRIPCION: VARCHAR2(50)
PRD_DIVISION: VARCHAR2(15)
PRD_AREA: VARCHAR2(15)
PRD_DEPTO: VARCHAR2(15)
PRD_LINEA: VARCHAR2(15)
PRD_SUBLINEA: VARCHAR2(15)
PRD_MODELO: VARCHAR2(15)
PRD_VARIACION: VARCHAR2(15)
PRD_ESTADOATR: CHAR(1)
PRD_NIVEL: CHAR(1)

PRD_PADRE: VARCHAR2(15)
PRD_PRECIO: NUMBER(21,3)
PRD_RUTPROVEEDOR: VARCHAR2(10)
PRD_CODMARCA: VARCHAR2(12)
PRD_CODESTACION: VARCHAR2(10)
PRD_TIPONEGOCIACION: VARCHAR2(10)
GCMPD_COD_EST: NUMBER(2)
GCMPD_COC_EST: CHAR(3)
GCMPD_GLS_EST: VARCHAR2(30)
GCMPD_TYP_IND: VARCHAR2(1)

COD_COLOR:NUMBER

COLOR_PI: VARCHAR2(100)

COD_TEMPORADA:NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)

COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)

VTACTO_HIS2: NUMBER
VTACTO_HIS2_ACUM:NUMBER
AGOT_HIS:NUMBER
SOL_COMPRA_HIS:NUMBER
SOL_COMPRA_HIS2: NUMBER
AGOT_HIS2: NUMBER
GMA_HIS:NUMBER

GMA_HIS2: NUMBER
COD_AREA: VARCHAR2(15)
AREA: VARCHAR2(100)

PLC TEMPORADA

TALLA: VARCHAR2(100)

NOM_IMG: VARCHAR2(100)
IMAGEN: BLOB

TALLA_PI: VARCHAR2(100)
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE: DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

PRECIO_BLANCO: NUMBER
COMPOSICION: VARCHAR2(200)

PROFORMA: VARCHAR2(100)

DES_ESTILOPI: VARCHAR2(100)

COD_TEMPORADA:NUMBER

NOM_TEMPORADA_CORTO: VARCHAR2(20)
NOM_TEMPORADA: VARCHAR2(100)
COD_EST_TEMP: NUMBER

USR_CRE: VARCHAR2(20)

FEC_CRE: DATE

USR_MOD: VARCHAR2(20)

FEC_MOD: DATE
NOM_TEMPORADA_BMT: VARCHAR2(20)
COD_TEMPORADA_IN_SEASON: NUMBER
COD_SEMPERIODO: NUMBER
TEMP_ACT: NUMBER

GST_MAEZONAS

ZON_ZONA: NUMBER(12)

PLC PLAN_COMPRA Pl CAB
E COD_TEMPORADA: NUMBER

| ZON_NOMBRE: VARCHAR2(50) |

DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)

GST_CALENDARIO
FECHA:DATE

AGNO: VARCHAR2(5)
TEMPORADA: VARCHAR2(7)
CUARTO: VARCHAR2(7)
PERIODO: VARCHAR2(7)
SEMANA: VARCHAR2(7)
AGNO_REAL:NUMBER(4)
SEM_REAL:NUMBER(2)

COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JERT: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM: NUMBER

COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)
COD_TALLA:NUMBER

ID: NUMBER

PLC TIPO_MONEDA
COD_TIP_MON:NUMBER

NOM_TIP_MON: VARCHAR2(50)
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE:DATE

USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE
COD_TIPO_MON_IMP: NUMBER

PLC PLAN_COMPRA COLOR EMB

COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JER1: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM: NUMBER

COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(100)
COD_VENTANA:NUMBER

ID: NUMBER

NIV_JERT: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
PI_NUMBER: VARCHAR2(100)

PI_DATE: VARCHAR2(100)
CURRENCY: VARCHAR2(100)
TOTAL_INVOICE_AMOUNT: VARCHAR2(100)
BUYER: VARCHAR2(100)

SEASON_YEAR: VARCHAR2(100)

BENEFICIARY: VARCHAR2(100)

RUT: VARCHAR2(100)

DEPARTAMENT: VARCHAR2(100)

VENDOR: VARCHAR2(100)

ADRESS_VENDOR: VARCHAR2(200)
PHONE_VENDOR: VARCHAR2(100)
ADDITIONAL_INFORMATION: VARCHAR2(200)
CONTACTO_PERSON_VENDOR: VARCHAR2(100)

COD_COLOR: NUMBER
PORCENTAJE: NUMBER
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE:DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

UNID: NUMBER
COSTO_EMB: NUMBER

ADDRESS_BENEFICIARY: VARCHAR2(100)
ADVISIN_BANK: VARCHAR2(100)
ADDRESS_ADVISIN_BANK: VARCHAR2(200)
ACCOUNT_: VARCHAR2(100)
TELEX_ADVISIN_BANK: VARCHAR2(100)
MERCHANDISER: VARCHAR2(100)
LOGISTICS: VARCHAR2(100)

DATE_DELIVERY: VARCHAR2(100)

COD_COLOR: NUMBER
PORCENTAJE: NUMBER

UNIDADES: NUMBER

USR_CRE: VARCHAR2(20)

FEC_CRE: DATE

USR_MOD: VARCHAR2(20)

FEC_MOD: DATE

COD_UNQ_PLAN: VARCHAR2(100)
NUMPROFORMA: VARCHAR2(50)
NUMORDENCOMPRA: VARCHAR2(50)
MODELOPMM: VARCHAR2(50)
CODIGOPADRE: VARCHAR2(100)
CODSKU: VARCHAR2(100)
FECREALEMBOCPMM: DATE
FECRECEPOCPMM: DATE
PERIODORECEPPMM: VARCHAR2(50)
DIFFECREAL_FECVENT: CHAR (20)
SEMPLANIFRECEPCD: VARCHAR2(50)

PERIODOPANIFRECEPCD: VARCHAR2(5

FECPLANIFEMB: DATE
MODELOSKU: VARCHAR2(100)
COD_PRD: VARCHAR2(20)
COD_MOD: VARCHAR2(20)

GST_MAESUCURS

SUC_SUCURSAL: NUMBER(12)

SUC_LVL_CHILD: NUMBER(12)
SUC_NOMBRE: VARCHAR2(50)
SUC_DISTRITO: NUMBER(12)
SUC_ZONA: NUMBER(12)
SUC_CADENA: NUMBER(12)
SUC_TIPOSUCURSAL: CHAR(1)
SUC_METROCUADRADO: NUMBER (12)
SUC_FECHAAPERTURA: DATE

GST_MAEMARCAS

FROM_: VARCHAR2(100)
TO_: VARCHAR2(100)
INCOTERM: VARCHAR2(100)

MAR_MARCA: NUMBER(12)

TERMS_DELIVERY: VARCHAR2(100)
PORT_LOADING: VARCHAR2(100)

MAR_CODMARCA: VARCHAR2(12)
MAR_DESCRIPCION: VARCHAR2(40)

ORIGIN_GOODS: VARCHAR2(100)
TEMS_PAYMENT: VARCHAR2(100)

PLC CONTINENTE

TOTAL_GROSS_WEIGHT: VARCHAR2(100)
TOTAL_MEASUREMENT: VARCHAR2(100)
TOTAL_NUMBER_CARTONS: VARCHAR2(100)
TOTAL_QUANTITY: VARCHAR2(100)
USR_CRE: VARCHAR2(20)

FEC_CRE:DATE

COD_CONTINENTE: NUMBER

USR_MOD: VARCHAR2(20)

GST_MAESUBLIN
SLI_SUBLINEA: VARCHAR2(15)

USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE: DATE
USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

NOM_CONTINENTE: VARCHAR2(50)

FEC_MOD:DATE
SHIPPMENT_DATE: DATE
DRAF_DOCUMENTS_SEND_DATE:DATE

‘ SLI_DESCRIPCION: VARCHAR2(50) E

PLC PLAN_COMPRA

COD_TEMPORADA: NUMBER
DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)
NIV_JER1: NUMBER
COD_JER1: VARCHAR2(15)
NIV_JER2: NUMBER
COD_JER2: VARCHAR2(15)
ITEM: NUMBER

COD_SUBLIN: VARCHAR2(15)
COD_ESTILO: VARCHAR2(15)
DES_ESTILO: VARCHAR2(200)

UNID: NUMBER
UNIDH: NUMBER
COSTO_UNIT: NUMBER
COSTO_UNITH: NUMBER
COSTO_TOT: NUMBER
COSTO_TOTH: NUMBER
PRECIO_BLANCO: NUMBER
PRECIO_BLANCOH: NUMBER
COMPOSICION: VARCHAR2(200)
COD_VIA:NUMBER
COD_PAIS: NUMBER

PROVH: VARCHAR2(200)
COD_PROVEEDOR: NUMBER
COLECCION: VARCHAR2(200)
COD_EXHIB: NUMBER
COD_TEMP: VARCHAR2(10)
SEMINI: VARCHAR2(10)
SEMINIH: VARCHAR2(10)
SEMFIN: VARCHAR2(10)
SEMFINH: VARCHAR2(10)
CICLO: VARCHAR2(4)

CICLOH: VARCHAR2(4)

EMB: VARCHAR2(100)
USR_CRE: VARCHAR2(20)
FEC_CRE: DATE

USR_MOD: VARCHAR2(20)
FEC_MOD: DATE

NUMCOLOR: NUMBER
TIPO_DSCTO: NUMBER
FLAG_DSCTO: NUMBER
TIPO_CICLO: NUMBER
COD_ESTILO_VIDA:NUMBER
COD_OCASION_USO: NUMBER
CURVAMIN: NUMBER
TIPO_DIST:NUMBER

GM: NUMBER

DSCTOPROM: NUMBER
PROCEDENCIA: VARCHAR2(50)
COSTO_FOB: NUMBER
COSTO_INSP: NUMBER
BAS_MOD: VARCHAR2(100)
TALLATIPO: VARCHAR2(100)
TALLA: VARCHAR2(300)
CURVAN: VARCHAR2(100)
CURVAPOR: VARCHAR2(100)
COSTO_HANGER: NUMBER
COSTO_STICKER: NUMBER
COD_TRADER: NUMBER
TIPO_COMPRA: VARCHAR2(1)
SEG_ASIG: VARCHAR2(200)
TIENDAS: NUMBER

UNIT: NUMBER
ROT:NUMBER
DUMPING_POR: NUMBER
DUMPING_DOL: NUMBER
DSCTOOBJ: NUMBER
RANKVTA: NUMBER
FACTOR_EST:NUMBER
TRADER_POR: NUMBER
TRADER_DOL: NUMBER
ROYALTY_POR: NUMBER
ROYALTY_DOL: NUMBER
VIAJE: VARCHAR2(100)
COSTO_TARGET: NUMBER
DESCMODELO: VARCHAR2(100)
ESTADOCT: NUMBER
CICLOVIDADECO: NUMBER
ESTILOVIDADECO: NUMBER
BASICO_MODA: NUMBER
ESTADOCICLO: NUMBER
ESTADODIST: NUMBER
ALIAS_PROV: VARCHAR2(100)
COD_TIP_MON: NUMBER
COD_TEMP_PROD: NUMBER
EMPAQUE: NUMBER
REORDER: NUMBER
ITEM_REORDER_REF: NUMBER

GST_MAEDEPTOS

DEP_DEPTO: VARCHAR2(15)

DEP_DESCRIPCION: VARCHAR2(50)

DEP_COC_ARA: VARCHAR2(15)
DEP_DES_ARA: VARCHAR2(50)
DEP_COC_DVS: VARCHAR2(15)
DEP_DES_DVS: VARCHAR2(50)

GST_MAEDISTRI
DIS_DISTRITO: NUMBER(12)

| DIS_NOMBRE:VARCHAR2(50) ||

GST_MAELINEAS
LIN_LINEA: VARCHAR2(15)

LIN_DESCRIPCION: VARCHAR2(50) |
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1.3.3. Diccionario de Datos

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_CIC

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcién
COD_TEMPORADA | NUMBER X Cddigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 | 15 X Cddigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2 | 15 X Cddigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR2 | 15 X Cadigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Cédigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2 | 15 X Cddigo de Sublinea
COD_ESTILO VARCHAR2 | 15 X Cddigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2 | 100 X Nombre del Estilo
SEMANA VARCHAR2 | 15 X Semana de Venta
ID NUMBER X Cddigo Interno de Opcidn
COD_COLOR NUMBER Cddigo del Color
POR_AGOT NUMBER Porcentaje de Agotamiento
UNID_AGOT NUMBER Unidades de Agotamiento
USR_CRE VARCHAR2 | 20 Usuario Creacion
FEC_CRE DATE Fecha Creacion
USR_MOD VARCHAR2 | 20 Usuario Modificacidn
FEC_MOD DATE Fecha Modificacién
POR_ROT NUMBER Porcentaje de Rotacién
POR_DSCTO NUMBER Porcentaje de Descuento
UNID_ROT NUMBER Unidades de Rotacién
VTA_SIGV NUMBER Venta Sin Igv
COSTO NUMBER Venta al Costo
VTA_CDSCTO NUMBER Venta con Descuento
GM NUMBER Gross Margin
PERIODO VARCHAR2 |5 Periodo
SEM_CORTA VARCHAR2 |5 Abreviatura de Semana

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_COLOR

Descripcion:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Codigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 | 15 X Codigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Primer Nivel de Jerarquia
COD_JER1 VARCHAR2 | 15 X Codigo de Primer Nivel de

Jerarquia ( Marca)
NIV_JER2 NUMBER X Segundo Nivel de Jerarquia
COD_JER2 VARCHAR2 | 15 X Codigo de Segundo Nivel de
Jerarquia(Linea)
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ITEM NUMBER X Codigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2 | 15 X Codigo de SubLinea
COD_ESTILO VARCHAR2 | 15 X Codigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2 | 100 X Nombre del Modelo
COD_COLOR NUMBER X Codigo de Color
COD_PIRAMIX NUMBER Atributo Piramide Mix
PORCENTAIJE NUMBER Porcentaje de Color
UNIDADES NUMBER Unidades del Color
USR_CRE VARCHAR2 | 20 Usuario de Creacion
FEC_CRE DATE Fecha de Creacion
USR_MOD VARCHAR2 | 20 Usuario de Modificacion
FEC_MOD DATE Fecha de Modificacion
SEM_INI VARCHAR2 | 15 Semana de Inicio
SEM_FIN VARCHAR2 | 15 Semana de Fin
CICLO NUMBER Ciclo ( Semanas)
TIPO_CURVA NUMBER Tipo de Curva de Agotamiento
NUM_EMB NUMBER Numero de Embarque
EMB_MIN NUMBER Embarque Minimo
EMB_MAX NUMBER Embarque Maximo
COB_CALC NUMBER Cobertura Optima
FLAG_EMB_MANUA | NUMBER 0:NO/1:5SI
VENT_HAB_INI VARCHAR2 | 2 PRIMERA VENTANA DE
EMBARQUE HABILITADA
VENT_HAB_FIN VARCHAR2 | 2 ULTIMA VENTANA DE
EMBARQUE HABILITADA
COD_RANKVTA NUMBER Atributo Ranking de venta
DSCTO_OBJ NUMBER Descuento Objetivo
DSCTO_PROM NUMBER Descuento Promedio
STK_MIN NUMBER Stock Minimo
SEG_ASIG VARCHAR2 | 100 Segmentos Asignados
TDAS NUMBER Numero de Tiendas
UND_ASIG NUMBER Unidades Asignadas
ROT NUMBER Rotacion de la reposicion
TIPO_CICLO NUMBER Tipo de Ciclo de Vida
INDICE NUMBER Indice de ORDEN
GM NUMBER Gross Margin
ID NUMBER X Numero de Opcion (Id)
TIPO_DSCTO NUMBER Tipo de Descuento
RATIO NUMBER Ratio
UNDWHITAKER NUMBER Unidades Whitaker segun RAtio
EVENTO VARCHAR2 | 100 Descripcion del Evento
GMB NUMBER Gross Margin Blanco
VENT_EMB NUMBER Ventana de Embarque
AGOT_OBJ NUMBER Agotamiento Objetivo
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SEMLIQ NUMBER Semanas de Liquidacion
COSTO_UNIT NUMBER Costo Unitario Dolares
COSTO_UNITH NUMBER Costo Unitario Historico
COSTO_TOT NUMBER Costo Total Dolares
COSTO_TOTH NUMBER Costo Total Historico
PRECIO_BLANCO NUMBER Precio Blanco
PRECIO_BLANCOH NUMBER Precio Blanco Historico
COSTO_FOB NUMBER Costo Fob
COSTO_INSP NUMBER Costo Inspeccion
COSTO_HANGER NUMBER Costo Hanger
COSTO_STICKER NUMBER Costo Sticker
DUMPING_POR NUMBER % de Dumping
DUMPING_DOL NUMBER Costo de Dumping
TRADER_POR NUMBER % de Trader
TRADER_DOL NUMBER Costo de Trader
ROYALTY_POR NUMBER % de Royalty
ROYALTY_DOL NUMBER Costo de Royalty
COSTO_TARGET NUMBER Costo Target Historico
ESTADO NUMBER Estado del Modelo
IMG_EST_COLOR BLOB Imagen del Modelo por Color
EQUIV VARCHAR2 | 50 EQUIVALENCIA DE COLOR
ESTADOCICLO NUMBER Estado del Ciclo de Vida
ESTADODIST NUMBER Estado de Distribucion
VENT_EMB_REAL VARCHAR2 |3 Ventana de Embarque Real
COSTO_UNITS NUMBER Costo Unitario en Soles
COSTO_TOTS NUMBER Costo Total en Soles
PLAN_ADICIONAL VARCHAR2 | 2 SI/NO
BOLSA VARCHAR2 | 2 SI/NO
ITEM_REF NUMBER ITEM DE BOLSA PARA
REFERENCIA
LIFE_CYCLE NUMBER ATRIBUTO LIFE CYCLE
COD_COLOR_EQUIV | NUMBER CODIGO DE COLOR
EQUIVALENTE
COD_CALIDAD_DEC NUMBER Atributo de Calidad DECO
0]
COD_EST_DECO NUMBER Atributo de Estilo DECO
INNER_PACK NUMBER Inner Pack
MASTER_PACK NUMBER Master Pack
M0Q NUMBER Minima Orden de Produccion
DISENO VARCHAR2 | 100 Disefio del Modelo DECO
SEMCOB NUMBER Semanas de Cobertura
ESTADO_PLAN NUMBER
DES_ESTADO_PLAN | VARCHAR2) | 100
ESTDO_IS NUMBER
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DES_ESTADO_IS VARCHAR2 | 100

TIPO_COMPRA NUMBER Tipo de Compra

EMPAQUE NUMBER Codigo de Empaque

PROCEDENCIA NUMBER Procedencia 1:IMP 2:NAC

COD_VIA NUMBER Codigo de Via

COD_PAIS NUMBER Codigo de Pais

COD_TIP_MON NUMBER Codigo de Tipo de Moneda

FACTOR_EST NUMBER Factor Estimado

DSCTO_PERSONALIZ | VARCHAR2 | 100 Descuento Personalizado

ADO

SINICIAL NUMBER Saldo Inicial

CAN_TOT NUMBER Unidades + Saldo Inicial

SFINAL NUMBER Saldo Final

FLAG_TT NUMBER Flag para saber si saldo inicial es
Stock (0) o si el saldo inicial es
de la temporada anterior(1)

REVISION_SP NUMBER Numero del 1 al 30

TIPOOC NUMBER 1:Simple / 2:Pre-Distribuida

COD_TIPOESSENTIAL | NUMBER Codigo de Atributo Essetial

COD_ATR1 NUMBER Codigo SIn USAR

COD_ATR2 NUMBER Codigo SIn USAR

COD_ATR3 NUMBER Codigo SIn USAR

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA
Descripcion:

Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion

COD_TEMPORADA NUMBER X Codigo De Temporada

DEP_DEPTO VARCHAR2 | 15 X Codigo De Departamento

NIV_JER1 NUMBER X Primer Nivel De Jerarquia

COD_JER1 VARCHAR2 | 15 X Codigo De Primera Jerarquia (
Marca)

NIV_JER2 NUMBER X Segundo Nivel De Jerarquia

COD_JER2 VARCHAR2 | 15 X Codigo De Segunda Jerarquia (
Linea)

ITEM NUMBER X Codigo Interno Del Modelo

COD_SUBLIN VARCHAR2 | 15 X Codigo De Sublinea

COD_ESTILO VARCHAR2 | 15 X Codigo De Estilo

DES_ESTILO VARCHAR2 | 200 X Nombre Del Estilo

UNID NUMBER Unidade Del Modelo

UNIDH NUMBER Unidades Historicas Del Modelo

COSTO_UNIT NUMBER Costo Unitario Dolares

COSTO_UNITH NUMBER Costo Unitario Historico

COSTO_TOT NUMBER Costo Total Dolares

COSTO_TOTH NUMBER Costo Total Historico

PRECIO_BLANCO NUMBER Precio Blanco
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PRECIO_BLANCOH NUMBER Precio Blanco Historico

COMPOSICION VARCHAR2 | 200 Composicion Del Modelo

COD_VIA NUMBER Codigo De Via Transporte

COD_PAIS NUMBER Codigo De Pais De Procedencia

PROVH VARCHAR2 | 200 Proveedor Historico

COD_PROVEEDOR NUMBER Codigo De Proveedor Actual

COLECCION VARCHAR2 | 200 Coleccion Del Modelo

COD_EXHIB NUMBER Exhibicion Del Modelo

COD_TEMP VARCHAR2 | 10 Codigo De Temporada 1:0i 2:Pv
3:Tt

SEMINI VARCHAR2 | 10 Semana De Inicio

SEMINIH VARCHAR2 | 10 Semana De Inicio Historico

SEMFIN VARCHAR2 | 10 Semana De Fin

SEMFINH VARCHAR2 | 10 Semana De Fin Histirico

CICLO VARCHAR2 | 4 Ciclo (Semanas)

CICLOH VARCHAR2 | 4 Ciclo (Semanas) Historico

EMB VARCHAR2 | 100 Embarque

USR_CRE VARCHAR2 | 20 Usuario De Creacion

FEC_CRE DATE Fecha De Creacion

USR_MOD VARCHAR2 | 20 Usuario De Modificacion

FEC_MOD DATE Fecha De Modificacion

NUMCOLOR NUMBER Numero De Colores

TIPO_DSCTO NUMBER Tipo De Descuento

FLAG_DSCTO NUMBER Activacion Del Tipo De
Descuento

TIPO_CICLO NUMBER Tipo De Ciclo De Vida

COD_ESTILO_VIDA NUMBER Codigo De Estilo De Vida Del
Estilo

COD_OCASION_USO | NUMBER Codigo De Ocacion De Uso Del
Estilo

CURVAMIN NUMBER Curva Minima De Tallas

TIPO_DIST NUMBER Tipo De Distribucion

GM NUMBER Gross Margin

DSCTOPROM NUMBER Descuento Promedio

PROCEDENCIA VARCHAR2 | 50 0: Sin Procedencia / 1:
Importado / 2: Nacional

COSTO_FOB NUMBER Costo Fob

COSTO_INSP NUMBER Costo De Inspeccion

BAS_MOD VARCHAR2 | 100 Atributo Piramide Mix

TALLATIPO VARCHAR2 | 100 Tipo De Talla Personalizada

TALLA VARCHAR2 | 300 Tallas

CURVAN VARCHAR2 | 100 Curvas De Tallas

CURVAPOR VARCHAR2 | 100 Porcentaje De Tallas

COSTO_HANGER NUMBER Costo Hanger

COSTO_STICKER NUMBER Costo Sticker
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COD_TRADER NUMBER Codigo De Trader

TIPO_COMPRA VARCHAR?2 C: Color / M: Modelo

SEG_ASIG VARCHAR2 | 200 Segmento Asignado Del Modelo

TIENDAS NUMBER Numero De Tiendas

UNIT NUMBER Unidades Asignadas Por Modelo

ROT NUMBER Rotacion De Reposicidn

DUMPING_POR NUMBER % Dumping

DUMPING_DOL NUMBER Costo Dumping

DSCTOOBI NUMBER Dscuento Objetivo

RANKVTA NUMBER Atributo Ranking De Venta

FACTOR_EST NUMBER Factor Estimado

TRADER_POR NUMBER % Trader

TRADER_DOL NUMBER Costo Trade

ROYALTY_POR NUMBER % Royalty

ROYALTY_DOL NUMBER Costo Royalty

VIAJE VARCHAR2 | 100 Descripcion Del Viaje

COSTO_TARGET NUMBER Costo Target Historico

DESCMODELO VARCHAR2 | 100 Descripcion Del Modelo

ESTADOC1 NUMBER Estado Del Modelo

CICLOVIDADECO NUMBER Atributo Ciclo De Vida Para
Decohogar

ESTILOVIDADECO NUMBER Atributo Estilo De Vida Para
Decohogar

BASICO_MODA NUMBER Atributo Basico/Moda No Es
Whitaker

ESTADOCICLO NUMBER Estado Del Ciclo De Vida

ESTADODIST NUMBER Estado De La Distribucion

ALIAS_PROV VARCHAR2 | 100 Alias Del Proveedor

COD_TIP_MON NUMBER Codigo De Tipo De Moneda

COD_TEMP_PROD NUMBER Codigo De Temporada Producto
Deco

EMPAQUE NUMBER Codigo De Emparque Segun
Pmm

REORDER NUMBER Si/No

ITEM_REORDER_REF | NUMBER Iltem De Referencia Reorder

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_TALLA

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cédigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 15 X Cédigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2 | 15 X Codigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR2 | 15 X Codigo de Jerarquia 2
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ITEM NUMBER X Cddigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR?2 15 X Cédigo de Sublinea
COD_ESTILO VARCHAR?2 15 X Cédigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR?2 100 X Nombre del Estilo
COD_COLOR NUMBER X Cddigo del Color
COD_TALLA NUMBER X Cdodigo de Talla
PORCENTAIJE NUMBER Porcentaje
UNIDADES NUMBER Unidades de distribucion
USR_CRE VARCHAR2 20 Usuario de Creacién
FEC_CRE DATE Fecha de Creacion
USR_MOD VARCHAR2 20 Usuario de Modificacién
FEC_MOD DATE Fecha de Modificacion
COD_UNQ_PLAN VARCHAR2 | 100 Cédigo Unico de Planif.
ID NUMBER Cédigo Interno de Lla
Opcion
NUMPROFORMA VARCHAR2 50 Numero de Proforma
NUMORDENCOMPRA VARCHAR2 50 Numero de Orden Compra
MODELOPMM VARCHAR2 50 Modelo en PMM
CODIGOPADRE VARCHAR2 | 100 Codigo de Modelo
CODSKU VARCHAR?2 100 Cédigo Sku
FECREALEMBOCPMM DATE Fecha Real Embarque PMM
FECRECEPOCPMM DATE Fecha Recep. OC PMM
PERIODORECEPPMM VARCHAR2 50 Periodo de Recep PMM
DIFFECREAL_FECVENT CHAR 20 Diferencia Real vs Vent Emb
SEMPLANIFRECEPCD VARCHAR2 50 Semana Planificada Recep
PERIODOPANIFRECEPCD | VARCHAR2 50 Periodo Planificado Recep
FECPLANIFEMB DATE Fecha Planificacion Emb.
MODELOSKU VARCHAR2 100 Modelo SKU
COD_PRD VARCHAR2 | 20 Cddigo de variacion
COD_MOD VARCHAR2 | 20 Codigo de Modelo
Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_TDA
Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cédigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 15 X Cédigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2 15 X Codigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR?2 15 X Cddigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Cddigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR?2 15 X Cédigo de Sublinea
COD_ESTILO VARCHAR?2 15 X Cédigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2 300 X Nombre del Estilo
Datamart para el soporte dela toma de 84 CesarJiménez Carrasco

Decisiones para el drea de planificacion de

Tiendas por Departamento Ripley



Universidad Cesar Vallejo

Escuela de Ingenieria de Sistemas

COD_COLOR NUMBER X Cédigo de Color
COD_TDA NUMBER X Cédigo de Tienda
CURVA NUMBER Curva por Tienda
USR_CRE VARCHAR2 20 Usuario Creacion
FEC_CRE DATE Fecha Creacion
USR_MOD VARCHAR?2 20 Usuario Modificacion
FEC_MOD DATE Fecha Modificacidn
ID NUMBER Cddigo Interno de la Opcidn
SEM_INI VARCHAR2 15 Semana de Inicio Activacién
SEM_FIN VARCHAR2 15 Semana de Fin Activacion
FLAG NUMBER 1 Estado

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_COLOR_EMB

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cdodigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 15 X Cddigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR?2 15 X Cédigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR?2 15 X Cédigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Codigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2 15 X Codigo de Sublinea
COD_ESTILO VARCHAR?2 15 X Cédigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2 100 X Nombre del Estilo
COD_COLOR NUMBER X Cédigo de Color
COD_VENTANA NUMBER X Cédigo de Ventana Embarque
PORCENTAIJE NUMBER Porcentaje por Vent. Emb.
USR_CRE VARCHAR2 20 Usuario Creacion
FEC_CRE DATE Fecha Creacidn
USR_MOD VARCHAR2 20 Usuario Modificacién
FEC_MOD DATE Fecha Modificacion
UNID NUMBER Unidades de Vent. Emb.
COSTO_EMB NUMBER Costo de Embarque
ID NUMBER Cddigo Interno por Opcién

Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_TALLA

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cédigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2(15) | 15 X Cddigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2(15) | 15 X Codigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2

Datamart para el soporte dela toma de 85 CesarJimenez Carrasco

Decisiones para el drea de planificacion de

Tiendas por Departamento Ripley




Universidad Cesar Vallejo Escuela de Ingenieria de Sistemas

COD_JER2 VARCHAR2(15) | 15 X Cédigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Codigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2(15) | 15 X Cédigo de Sublinea
COD_ESTILO VARCHAR2(15) | 15 X Cédigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2(100) | 100 X Nombre del Estilo
COD_TALLA NUMBER X Codigo de Talla
PORCENTAIJE NUMBER X Porcentaje por Talla
UNIDADES NUMBER Unidades por Talla
USR_CRE VARCHAR2(20) | 20 Usuario Creaciodn
FEC_CRE DATE Fecha Creacidn
USR_MOD VARCHAR2(20) | 20 Usuario Modificacion
FEC_MOD DATE Fecha Modificacién
CURVAMIN NUMBER Curva Minima de Exhibicidn
INDICE NUMBER Correlativo de Index.
Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_OC
Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA | NUMBER X Cédigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2(15) | 15 X Cdédigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2(15) | 15 X Cdédigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR2(15) | 15 X Codigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Cddigo Interno del Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2(15) | 15 X Codigo de SublLinea
COD_ESTILO VARCHAR2(15) 15 X Cédigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2(100) | 100 X Nombre del Estilo
VENT_EMB VARCHAR2(2) 2 X Cédigo de Vent. Emb.
PROFORMA VARCHAR2(100) | 100 X Numero de Proforma
PO_NUMBER NUMBER Numero de Orden Compra
COD_PADRE VARCHAR2(100) | 100 Cédigo Padre
USR_CRE VARCHAR2(20) | 20 Usuario Creacion
FEC_CRE DATE Fecha Creacion
USR_MOD VARCHAR2(20) | 20 Usuario Modificacién
FEC_MOD DATE Fecha Modificacidn
ESTADO NUMBER Estado de Ajuste INS
Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_PI_CAB
Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidn
COD_TEMPORADA NUMBER X Cédigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR2 15 X Cédigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR2 15 X Codigo de Jerarquia 1
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PI_NUMBER VARCHAR?2 100 X Numero de Proforma

PI_DATE VARCHAR?2 100 Fecha de Proforma

CURRENCY VARCHAR?2 100 Moneda de Proforma

TOTAL_INVOICE_AM | VARCHAR2 100 Monto Total Proforma

OUNT

BUYER VARCHAR2 100 Comprador

SEASON_YEAR VARCHAR?2 100 Temporada compra

BENEFICIARY VARCHAR2 100 Proveedor

RUT VARCHAR2 100 Codigo Proveedor

DEPARTAMENT VARCHAR2 100 Departamento Ripley

VENDOR VARCHAR2 100 Proveedor

ADRESS_VENDOR VARCHAR?2 200 Direccién Proveedor

PHONE_VENDOR VARCHAR?2 100 Telefono Proveedor

ADDITIONAL_INFOR | VARCHAR2 200 Informacion Adicional del

MATION Proveedor

CONTACTO_PERSON | VARCHAR?2 100 Contacto del Proveedor

_VENDOR

ADDRESS_BENEFICIA | VARCHAR2 100 Direccién del Proveedor

RY

ADVISIN_BANK VARCHAR2 100 Nombre Banco

ADDRESS_ADVISIN_B | VARCHAR2 200 Direccion del Banco

ANK

ACCOUNT_ VARCHAR2 100 Numero de Cuenta

TELEX_ADVISIN_BAN | VARCHAR2 100

K

MERCHANDISER VARCHAR?2 100 Personal de Mercadotecni

LOGISTICS VARCHAR2 100 Personal de Logistica

DATE_DELIVERY VARCHAR2 100 Fecha de Embarque

FROM_ VARCHAR2 100 Fecha de Embarque Inicio

TO_ VARCHAR2 100 Fecha de Embarque Fin

INCOTERM VARCHAR?2 100 Forma de Pago

TERMS_DELIVERY VARCHAR?2 100 Via de Transporte

PORT_LOADING VARCHAR2 100 Puerto de Embarque

ORIGIN_GOODS VARCHAR2 100 Pais de Origen

TEMS_PAYMENT VARCHAR2 100 Términos de Pago

TOTAL_GROSS_WEIG | VARCHAR2 100 Peso Total

HT

TOTAL_MEASUREME | VARCHAR2 100 Documentos

NT

TOTAL_NUMBER_CA | VARCHAR2 100 Cajas Total

RTONS

TOTAL_QUANTITY VARCHAR2 100 Total de Unidades

USR_CRE VARCHAR?2 20 Usuario Creacién

FEC_CRE DATE Fecha Creacion

USR_MOD VARCHAR2 20 Usuario Modificacién
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FEC_MOD DATE Fecha Modificacién
SHIPPMENT_DATE DATE Fecha de Embarque
DRAF_DOCUMENTS_ | DATE Fecha de Entrega de
SEND_DATE Documentos
Tabla: PLC_PLAN_COMPRA_PI_DET
Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cdodigo de Temporada
DEP_DEPTO VARCHAR?2 15 X Cédigo de Departamento
NIV_JER1 NUMBER X Nivel de Jerarquia 1
COD_JER1 VARCHAR?2 15 X Cdédigo de Jerarquia 1
NIV_JER2 NUMBER X Nivel de Jerarquia 2
COD_JER2 VARCHAR2 15 X Codigo de Jerarquia 2
ITEM NUMBER X Codigo Interno del
Modelo
COD_SUBLIN VARCHAR2 15 X Codigo de SublLinea
COD_ESTILO VARCHAR2 15 X Cddigo de Estilo
DES_ESTILO VARCHAR2 100 X Nombre del Estilo
ID NUMBER X Codigo Interno de Ia
Opcidén
COD_COLOR NUMBER X Codigo del Color Plan
TALLA VARCHAR2 100 Tallas Plan
PROFORMA VARCHAR?2 100 Numero de Proforma
NOM_IMG VARCHAR2 100 Nombre de la Imagen
IMAGEN BLOB 100 Archivo Imagen JPG
DES_ESTILOPI VARCHAR2 100 Nombre del Estilo en Pl
COLOR_PI VARCHAR2 100 Color en PI
TALLA_PI VARCHAR2 100 Tallas en PI
USR_CRE VARCHAR2 20 Usuario Creacion
FEC_CRE DATE Fecha Creacidn
USR_MOD VARCHAR2 20 Usuario Modificacién
FEC_MOD DATE Fecha Modificacion
PRECIO_BLANCO NUMBER Precio Blanco del Estilo
COMPOSICION VARCHAR2 200 Composicidn del Estilo
Tabla: PLC_AGOT_MOD_SEM_HIS
Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidn
DIVISION VARCHAR?2 100 Nombre de la Division
DEP_DEPTO VARCHAR2 25 Cddigo de Departamento
DEPARTAMENTO VARCHAR?2 100 Nombre del
Departamento
COD_MARCA VARCHAR?2 25 Cédigo de Marca
MARCA VARCHAR?2 100 Nombre de la Marca
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COD_LINEA VARCHAR2 25 Cédigo de Linea

LINEA VARCHAR?2 100 Nombre de la Linea

COD_TEMP_PLAN VARCHAR?2 5 Cédigo de Temporada
Plan

SEMANA VARCHAR2 25 Semana de Venta

PRIM_VENT_EMB VARCHAR2 15 Primer Embarque

COD_PADRE VARCHAR2 15 Codigo Padre

SEM_EQUIV VARCHAR2 10 Semana Equivalente Hist

UND_COMPRA_HIS NUMBER Unidades Compra Hist

UND_VTA_HIS NUMBER Unidades Venta Hist.

UND_VTA HIS_ACU | NUMBER Unidades Venta Acum

M Hist.

VTA_HIS_SOL NUMBER Venta Hist en Soles

VTA_HIS_SOL_ACUM | NUMBER Venta Acum en Soles

CONTRIB_HIS NUMBER Contribucién Hist.

CONTRIB_HIS_ACUM | NUMBER Contribucién Acum Hist.

IND_MOD_CON_VTA | NUMBER Indicador de Historia

_H1

UND_COMPRA_HIS2 | NUMBER

UND_VTA_HIS2 NUMBER

UND_VTA_HIS_ACU | NUMBER

M2

VTA_HIS_SOL2 NUMBER

VTA_HIS_SOL_ACUM | NUMBER

2

CONTRIB_HIS2 NUMBER

CONTRIB_HIS_ACUM | NUMBER

2

IND_MOD_CON_VTA | NUMBER

_H2

COD_TEMPORADA NUMBER Cédigo de Temporada

TIPO_MARCA VARCHAR2 25 Tipo de Marca

VTACTO_HIS NUMBER Venta con Descuento Hist

VTACTO_HIS_ACUM | NUMBER Venta con Dsct Acum Hist

VTACTO_HIS2 NUMBER

VTACTO_HIS2_ACU NUMBER

M

AGOT_HIS NUMBER Agotamiento Histérico

SOL_COMPRA_HIS NUMBER Compra en Soles Historia

SOL_COMPRA_HIS2 NUMBER

AGOT_HIS2 NUMBER

GMA_HIS NUMBER Gross Margin Historia

GMA_HIS2 NUMBER

COD_AREA VARCHAR?2 15 Cédigo de Area

AREA VARCHAR2 100 Nombre del Area
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Tabla: GST_MAEAREAS

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidn
ARE_AREA VARCHAR2 15 X Cédigo del Area
ARE_DESCRIPCION VARCHAR?2 50 Nombre del Area
DIV_DIVISION VARCHAR2 15 Cddigo de Area

Tabla: GST_MAETIPOOC

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
TOC_TIPOOC VARCHAR?2 12 X Cédigo de Tipo OC
TOC_DESCRIPCION VARCHAR?2 40 Descripcion del Tipo OC

Tabla: PLC_PERIODO

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_PERIODO NUMBER 15 X Codigo del Periodo
DES_PERIODO1 VARCHAR2 10 Descripcién del Periodo

para Ol
DES_PERIODO2 VARCHAR2 10 Descripcién del Periodo
para PV

Tabla: GST_MAECADENA

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
CAD_CADENA NUMBER 12 X Cédigo de Cadena
CAD_NOMBRE VARCHAR2 50 Nombre de Cadena

Tabla: GST_MAEDIVISI

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
DIV_DIVISION VARCHAR?2 15 X Cédigo del Divisidn
DIV_DESCRIPCION VARCHAR2 50 Nombre del Divisidn

Tabla: GST_MAEPRDNEG

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
PNG_PRODUCTO VARCHAR2 15 Codigo del Producto
PNG_TIPONEGOCIAC | VARCHAR2 10 Coédigo del Tipo de
ION Negociacion

Tabla: GST_MAEPROVEE

Descripcion:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
PRV_NUMPROVEEDOR NUMBER 12 X Numero del Proveedor
PRV_RUTPROVEEDOR VARCHAR2 | 10 Cédigo del Proveedor
PRV_NOMBRE VARCHAR2 | 40 Nombre del proveedor
PRV_CONTROL NUMBER 12 Estado
PRV_PROCEDENCIA VARCHAR2 |1 Procedencia del
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\ ‘ | Proveedor

Tabla: GST_MAETIPNEG

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
TNG_TIPONEGOCIAC | VARCHAR2 10 X Codigo del Tipo de
ION Negociacion
TNG_DESCRIPCION VARCHAR?2 30 Nombre del Tipo de

Negociacion.

Tabla: PLC_VENTANA

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_VENTANA VARCHAR2 3 X Cdodigo de Ventana
VENT_DESCRI VARCHAR2 9 Nombre de la Ventana

Tabla: GST_MAEZONAS

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
ZON_ZONA NUMBER 12 X Codigo de Zona
ZON_NOMBRE VARCHAR?2 50 Nombre de la Zona

Tabla: GST_MAEPRODUC

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
PRD_LVL_CHILD NUMBER 12 Cddigo Interno del

Producto
PRD_PRODUCTO VARCHAR2 15 X Cédigo del Producto
PRD_DESCRIPCION VARCHAR2 50 Descripcion del Producto
PRD_DIVISION VARCHAR2 15 Cédigo de Division
PRD_AREA VARCHAR?2 15 Cédigo de Area
PRD_DEPTO VARCHAR2 15 Cédigo de Departamento
PRD_LINEA VARCHAR2 15 Cédigo de Linea
PRD_SUBLINEA VARCHAR2 15 Cédigo de Sublinea
PRD_MODELO VARCHAR2 15 Cédigo de Estilo
PRD_VARIACION VARCHAR2 15 Cédigo de Variacion
PRD_ESTADOATR CHAR 1 Estado del Producto
PRD_NIVEL CHAR 1 Nivel de Jerarquia
PRD_PADRE VARCHAR2 15 Cédigo Padre
PRD_PRECIO NUMBER 21,3 Precio Blanco
PRD_RUTPROVEEDOR VARCHAR2 10 Cédigo del Proveedor
PRD_CODMARCA VARCHAR2 12 Cédigo de Marca
PRD_CODESTACION VARCHAR2 10 Cédigo de Estacidn
PRD_TIPONEGOCIACION | VARCHAR2 10 Tipo de Negociacidn
GCMPD_COD_EST NUMBER 2
GCMPD_COC_EST CHAR 3
GCMPD_GLS_EST VARCHAR2 30
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GCMPD_TYP_IND VARCHAR2  [1 ]
Tabla: GST_CALENDARIO
Descripcidn:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
AGNO VARCHAR2 | 5 X Ano Comercial
TEMPORADA VARCHAR2 | 7 Temporada
CUARTO VARCHAR2 | 7 Cuarto
PERIODO VARCHAR2 | 7 Periodo
SEMANA VARCHAR2 |7 Semana Comercial
FECHA DATE Fecha
AGNO_REAL NUMBER 4 Afo Real
SEM_REAL NUMBER 2 Semana Real
Tabla: PLC_TIPO_MONEDA
Descripcidn:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TIP_MON NUMBER 5 X Cédigo Tipo Moneda
NOM_TIP_MON VARCHAR2 | 50 Nombre Tipo Moneda
USR_CRE VARCHAR2 | 20 Usuario De Creacién
FEC_CRE DATE Fecha De Creacidén
USR_MOD VARCHAR2 | 20 Usuario De Modificacién
FEC_MOD DATE Fecha De Modificaciéon
COD_TIPO_MON_IMP NUMBER Codigo De Tipo De Moneda
Imp Precierre
Tabla: PLC_TEMPORADA
Descripcidn:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
COD_TEMPORADA NUMBER X Cédigo Temporada
NOM_TEMPORADA_CO | VARCHAR2 | 20 Nombre Corto Temporada
RTO
NOM_TEMPORADA VARCHAR2 | 100 Nombre Temporada
COD_EST_TEMP NUMBER Cédigo Estado De
Temporada
USR_CRE VARCHAR2 | 20 Usuario De Creacién
FEC_CRE DATE Fecha De Creacion
USR_MOD VARCHAR2 | 20 Usuario De Modificacion
FEC_MOD DATE Fecha De Modificacién
NOM_TEMPORADA BM | VARCHAR2 | 20 Nombre Para Bmt
T
COD_TEMPORADA IN_ | NUMBER Cdédigo Temporada In Season
SEASON
COD_SEMPERIODO NUMBER Cdédigo Semperiodo Por
Defecto
TEMP_ACT NUMBER Flag De Temporada Actual
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Tabla: GST_MAESUCURS

Descripcion:
Campo Tipo Dato | Longitud | PK | FK | Descripcion
SUC_LVL_CHILD NUMBER 12 X Cédigo Interno de Sucursal
SUC_SUCURSAL NUMBER 12 Cddigo de Sucursal
SUC_NOMBRE VARCHAR2 | 50 Nombre de Sucursal
SUC_DISTRITO NUMBER 12 Cédigo de Distrito
SUC_ZONA NUMBER 12 Cdédigo de Zona
SUC_CADENA NUMBER 12 Cédigo de Cadena
SUC_TIPOSUCURSAL CHAR 1 Tipo de Sucursal
SUC_METROCUADRADO | NUMBER 12 Tamafio en M2
SUC_FECHAAPERTURA DATE Fecha de Apertura

Tabla: GST_MAEMARCAS

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
MAR_MARCA NUMBER 12 X Cddigo Interno de Marca
MAR_CODMARCA VARCHAR2 12 Cdodigo de Marca
MAR_DESCRIPCION VARCHAR2 40 Descripcidn de Marca

Tabla: GST_MAESUBLIN

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
SLI_SUBLINEA VARCHAR2 15 X Codigo de SublLinea
SLI_DESCRIPCION VARCHAR2 50 Descripcién de SublLinea

Tabla: GST_MAEDISTRI

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidon
DIS_DISTRITO NUMBER 12 X Cédigo de Distrito
DIS_NOMBRE VARCHAR2 50 Descripcioén de Distrito

Tabla: GST_MAELINEAS

Descripcion:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcion
LIN_LINEA VARCHAR2 15 X Cédigo de Linea
LIN_DESCRIPCION VARCHAR2 50 Descripcidn de Linea

Tabla: PLC_CONTINENTE

Descripcidn:
Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidn
COD_CONTINENTE NUMBER X Cdédigo Continente
NOM_CONTINENTE VARCHAR2 50 Nombre Continente
USR_CRE VARCHAR2 20 Usuario De Creacién
FEC_CRE DATE Fecha De Creacion
USR_MOD VARCHAR?2 20 Usuario De Modificacion
FEC_MOD DATE Fecha De modificacion
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Tabla: GST_MAEDEPTOS
Descripcion:

Campo Tipo Dato Longitud | PK | FK | Descripcidn
DEP_DEPTO varchar2(15) 15 X Cédigo de Departamento
DEP_DESCRIPCION varchar2(50) 50 Descripcidn de
Departamento
DEP_COC_ARA varchar2(15) | 15 Cédigo de Area
DEP_DES_ARA varchar2(50) | 50 Descripcion de Area
DEP_COC_DVS varchar2(15) 15 Cddigo de Division
DEP_DES_DVS varchar2(50) 50 Descripcién de Divisidn
1.4. Modelo Dimensional

Habiendo realizado el analisis de las entrevistas y los requerimientos, pasaremos a
identificar las medidas y dimensiones orientadas a analizar la informaciéon en sus
diferentes niveles.

1.4.1.

Eleccion de las Dimensiones

Para determinar las dimensiones con el que iba a contar el DataMart, se empezé ha
identificado las variables de andlisis por las cuales el usuario suele elaborar sus
reportes. Entre las mas destacadas se encontraron:

Porcentaje de Agotamiento del producto por semana
Porcentaje de Gross Margin del productos por semana
Curva de Exhibision de los productos

Unidad Minima de Exhibision por Producto y Sucursal
UME Sugerida por Productos y Sucursal

Rotacion de Stock por Sucursal

Agotamiento en Unidades por Productos y Sucursal
Venta con Descuento del Producto por semana
Compra por Ventana de Embarque

Porcentaje de Contribucion

Exceso en el Agotamiento Real vs Historia por Producto
Exceso en el Agotamiento Real vs Plan Por Producto
Exceso en el Agotamiento Plan vs Historia por Producto
Defecto en el Agotamiento Real vs Historia Por Producto
Defecto en el Agotamiento Real vs Plan Por Producto
Cubicaje por Sucursal y Departamento/Marca/Linea
Exceso de Stock por Sucursal

Defecto de Stock por Sucursal

Stock On Hand Disponible en CD

Stock On Hand Disponible por Sucursal

Stock On Order por Sucursal

Productos y su Jerarquia
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e Venta al Costo por Proveedor
e Compra por Proveedor

Se agrupan las variables de analisis por la afinidad entre ellas, generalmente cada una
viene a ser caracteristica o atributos de alguna entidad importante que podria ser una
dimension

Dimensiones

Unidad Minima de Exhibision por Producto y Sucursal
UME Sugerida por Productos y Sucursal
Agotamiento en Unidades por Productos y Sucursal
Exceso en el Agotamiento Real vs Historia por Producto
Exceso en el Agotamiento Real vs Plan por Producto

Producto ; -
Exceso en el Agotamiento Plan vs Historia por Producto
Defecto en el Agotamiento Real vs Historia por Producto
Defecto en el Agotamiento Real vs Plan por Producto
Curva de Exhibision de los productos
Productos y su Jerarquia
Venta con Descuento del Producto por semana

. Porcentaje de Agotamiento del producto por semana

Calendario - -
Porcentaje de Gross Margin del productos por semana
Porcentaje de Contribucion por Semana
Rotacion de Stock por Sucursal
Cubicaje por Sucursal y Departamento/Marca/Linea
Exceso de Stock por Sucursal

Sucursal Defecto de Stock por Sucursal

Stock On Hand Disponible en CD
Stock On Hand Disponible por Sucursal
Stock On Order por Sucursal
Venta al Costo por Proveedor

Proveedor
Compra por Proveedor

Ventana Embarque | Compra por Ventana de Embarque

1.4.2. Dimensiones Encontradas

Luego del analisis anterior se concluye que las dimensiones que confirman la DataMart
son:

A. Producto

B. Calendario

C. Sucursal

D. Proveedor

E. Ventana Embarque
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1.4.3. Medidas Encontradas

De acuerdo al analisis realizado, se encontraron las siguientes medidas:

A. Agotamiento en Unidades y Porcentaje
B. Contribucién en Porcentaje

C. Gross Margin en Porcentaje

D. Rotaciéon de Stock en Unidades y Curvas
E. Compray Venta en Unidades y Soles

Diagramas de analisis dimensional del Agotamiento en unidades y porcentaje

/S —
Division Producto
. Departamento ( )
Linea Ventana
SubLinea Embarque
Agotamiento ‘ D
en Unidades ( ontinentjoneda
y Porcentaje Periodq Proveedor
Mes
Temporada .
Diagramas de analisis dimensional de la Contribucidomgn p¢ Calendario
—
Divigion Producto
Departamento ( )
Linea Ventana
Sublinea Embarque
Contribucidn ~_——pa
en ( Continentyoneda
Porcentaje Periodo Proveedor
Mes ——
Temporada .
Diagramas de analisis dimensional del Gross MarginsgmPo Calendario
—
Division Producto
~ Departamento ( )
Linea Ventana
SublLinea Embarque
Gross Margin ~_——p3
en Semana continentqyioneda
Porcentaje Periodq Proveedor
Mes —
Diagramas dimensional de la Rotaqigmderstack en Un
Afo [ )
Division Producto
~ Departarhento —_—
Linea
Sublinea
Rotacion de
Stock en Departamento
Unidades y Provincia
Curvas Distrito
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Cadena

Diagramas de analisis dimensional de la Compra y Venta en Unidades y Soles

R

Producto
—

Ventana
Compray Embarque
Venta en
Unidades y Proveedor
Soles

—

a) Dimensién: DIMPRODUCTOS Calendario
~—

Esta dimensién abarca a los productos de la compaifiia, junto a su jerargtiia, marca y
proveedor.

Jerarquia:
Nivel 1 Divisidn
Nivel 2 Departamento
Nivel 3 Linea
Nivel 4 Sublinea
Nivel 5 Productos

b) Dimensién: DIMCALENDARIO

Esta dimensién abarca todas las semanas comerciales de venta, junto a los periodos de la
temporada, meses y afios.

Jerarquia:
Nivel ‘ Atributo
Nivel 1 Ao
Nivel 2 Mes
Nivel 3 Periodo
Nivel 4 Semana

c) Dimension: DIMSUCURSAL

Esta dimensidn abarcar las sucursal de la compaiiia, junto a las cadenas de ventas, las zonas, el
distrito, la provincia y el departamento donde geograficamente se encuentran.
Jerarquia:

Nivel ‘ Atributo
Nivel 1 Departamento
Nivel 2 Provincia
Nivel 3 Distrito
Nivel 4 Zona
Nivel 5 Cadena
Nivel 6 Sucursal
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d) Dimensién: DIMVENT_EMBARQUE

Esta Dimensién abarcar las ventanas de embarque que son agrupacién de fechas en una
temporada de venta.
e) Dimension: DIMPROVEEDOR

Esta dimensién abarcar a los proveedores, el pais, el continentey la moneda que se maneja.

Jerarquia:
Nivel Atributo
Nivel 1 Continente
Nivel 2 Pais
Nivel 3 Moneda
Nivel 4 Proveedor

1.4.4. Tabla de Hechos

La tabla de hechos, representa el agotamiento, Contribucidn, Gross Margin, Rotacién de Stock
y Compra/Venta de los productos y Sucursales
Las Medidas de la Tabla de Hechos son:
v' Gross Margin
Agotamiento
Contribucién
Rotacion de Stock
Compra/Venta

ANENENRN
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DIMPROVEEDOR

ID_PROV

COD_PROV
NOM_PROV
COD_PAIS
NOM_PAIS
COD_CONTINENTE
NOM_CONTINENTE
COD_MONEDA
NOM_MONEDA

DIMVENT_EMBARQUE
ID_VEMB

COD_VENT_EMBARQU
NOM_VENT_EMBARQL

DIMCALENDARIO
ID_CAL

ANIO
TEMPORADA
PERIODO
PER_CORTO
MES
SEMANA
SEM_CORTA
NUM_SEM
FECHA_INI
FECHA_FIN

Modelo de datos Dimensional

DIMPRODUCTO

ID_PROD

COD_MOD
MODELO
COD_VAR
VARIACION
COSTO
PRECIO
TEMP
COLOR
TALLA
CURVA

COD_SUBLIN
NOM_SUBLIN
COD_LINEA
NOM_LINEA
COD_DEPTO
NOM_DEPTO
COD_AREA
NOM_AREA
COD_DIV
NOM_DIV
COD_MARCA
NOM_MARCA
TIPO_MARCA

TIPONEGOCIACION

DIMSUCURSAL

ID_SUC

COD_SUCURSAL
NOM_SUCURSAL
FECHA_APER
COD_DIST
NOM_DIST
COD_ZONA
NOM_ZONA

¢

FACTAGOTAMIENTO

ID_AGOT
ID_PROV

ID_PROD
ID_SUC
ID_CAL
ID_VEMB
UND_COMPRA
COSTO_HIST

TOTAL_HIST
VTA_DSCTO_HIST
UND_AGOT_HIST
POR_AGOT_HIST
GMB_HIST
COSTO_PLAN
TOTAL_PLAN
VTA_DSCTO_PLAN
UND_AGOT_PLAN
POR_AGOT_PLAN
GMB_PLAN
COSTO_REAL
TOTAL_REAL
VTA_DSCTO_REAL
UND_AGOT_REAL
POR_AGOT_REAL
GMB_REAL
GROSS_MARGIN
CONTRI

1.5. Disefio de la Arquitectura Técnica

FACTREPOSICION

COD_CADENA
NOM_CADENA
COD_PROVI
NOM_PROVI
COD_DEP
NOM_DEP

ID_REP

ID_PROD
ID_SUC
CURVA_PROD
CURVA_TDA
UME
UND_COMPRA
UND_ROT
PRI_CARGA
STK_OHCD
STK_OOCD
STK_OHTDA
STK_OOTDA
UME_CAL
NUM_SEM
INNER_PACK

FACTOR_REP

La arquitectura de la solucién de Inteligencia de Negocios, esta conformada por tres grandes
capas: datos, back room y front room.

1.5.1.

Los datos que contribuyen la informacion del data Mart, se refieren los componentes
principales de los procesos que llevan a la construccidn de la aplicacién.
Para el andlisis de los datos, se comienza por analizar los datos fuentes que maneja Tienda por
Departamento Ripley en el Area de Planificacion, el tipo de base de datos y la estructura de
tablas. Actualmente la base de datos se encuentra implementada en Oracle 9i.
Para el data Mart desarrollado, se requiere la informacién relacionada con el Agotamiento, su
contribuciéon, el gross margin, la rotaciéon de stock y las compra/venta de los diversos
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productos.

Para este caso las tablas utilizadas de la base de datos del Area de planificacién de Tienda por
Departamento Ripley fueron:

a) DimCalendario:

OLTP OLAP

Tabla Campo LELE] Campo
GST_MAECALEND DIMCALENDARIO ID_CAL
GST_MAECALEND CAL_AGNO DIMCALENDARIO ANIO
GST_MAECALEND CAL_TEMPORADA DIMCALENDARIO TEMPORADA
GST_MAECALEND CAL_PERIODO DIMCALENDARIO PERIODO
GST_MAECALEND CAL_PERIODO DIMCALENDARIO PER_CORTO
GST_MAECALEND CAL_FECHA_FIN DIMCALENDARIO MES
GST_MAECALEND CAL_SEMANA DIMCALENDARIO SEMANA
GST_MAECALEND CAL_SEMANA DIMCALENDARIO SEM_CORTA
GST_MAECALEND CAL_SEM_REAL DIMCALENDARIO NUM_SEM
GST_MAECALEND CAL_FECHA_INI DIMCALENDARIO FECHA_INI
GST_MAECALEND CAL_FECHA_FIN DIMCALENDARIO FECHA_FIN

b) DimSucursal:

OLTP OLAP
Tabla Campo Tabla Campo
GST_MAESUCURS DIMSUCURSAL ID_SUC
GST_MAESUCURS SUC_SUCURSAL DIMSUCURSAL COD_SUCURSAL
GST_MAESUCURS SUC_NOMBRE DIMSUCURSAL NOM_SUCURSAL
GST_MAESUCURS SUC_FECHAAPERTURA | DIMSUCURSAL FECHA_APER
GST_MAEDISTRI DIS_DISTRITO DIMSUCURSAL COD_DIST
GST_MAEDISTRI DIS_NOMBRE DIMSUCURSAL NOM_DIST
GST_MAEDISTRI P_PROVINCIA DIMSUCURSAL COD_PROVI
GST_MAEDISTRI P_NOMBREPROV DIMSUCURSAL NOM_PROVI
GST_MAEDISTRI D_DEPART DIMSUCURSAL COD_DEP
GST_MAEDISTRI D_NOMBREDPTO DIMSUCURSAL NOM_DEP
GST_MAEZONAS ZON_ZONA DIMSUCURSAL COD_ZONA
GST_MAEZONAS ZON_NOMBRE DIMSUCURSAL NOM_ZONA
GST_MAECADENA CAD_CADENA DIMSUCURSAL COD_CADENA
GST_MAECADENA CAD_NOMBRE DIMSUCURSAL NOM_CADENA
c¢) DimVent_Embarque
OLTP OLAP
Tabla Campo Tabla Campo
PLC_VENTANA DIMVENT_EMBARQUE | ID_VEMB
PLC_VENTANA COD_VENTANA DIMVENT_EMBARQUE | COD_VENT_EMBARQUE
PLC_VENTANA VENT_DESCRI DIMVENT_EMBARQUE | NOM_VENT_EMBARQUE
d) DimProveedor
OLTP OLAP
Tabla Campo Tabla Campo
GST_MAEPROVEE DIMPROVEEDOR ID_PROV
GST_MAEPROVEE PRV_RUTPROVEEDOR | DIMPROVEEDOR COD_PROV
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GST_MAEPROVEE PRV_NOMBRE DIMPROVEEDOR NOM_PROV
PLC_PAIS CNTRY_LVL_CHILD DIMPROVEEDOR COD_PAIS
PLC_PAIS CNTRY_NAME DIMPROVEEDOR NOM_PAIS

PLC_CONTINENTE

COD_CONTINENTE

DIMPROVEEDOR

COD_CONTINENTE

PLC_CONTINENTE

NOM_CONTINENTE

DIMPROVEEDOR

NOM_CONTINENTE

GST_MAEPROVEE PRV_PROCEDENCIA DIMPROVEEDOR COD_MONEDA
GST_MAEPROVEE PRV_PROCEDENCIA DIMPROVEEDOR NOM_MONEDA
e) DimProducto:
OLTP OLAP

Tabla Campo Tabla Campo
GST_MAEPRODUC DIMPRODUCTO ID_PROD
GST_MAEPRODUC PRD_MODELO DIMPRODUCTO COD_MOD
GST_MAEPRODUC PRD_DESCRIPCION DIMPRODUCTO MODELO
GST_MAEPRODUC PRD_PRODUCTO DIMPRODUCTO COD_VAR
GST_MAEPRODUC PRD_DESCRIPCION DIMPRODUCTO VARIACION
GST_MAEPRODUC COSTO DIMPRODUCTO COSTO
GST_MAEPRODUC PRD_PRECIO DIMPRODUCTO PRECIO
GST_MAEPRODUC PRD_CODESTACION DIMPRODUCTO TEMP
GST_MAEPRODUC COLOR DIMPRODUCTO COLOR
GST_MAEPRODUC TALLA DIMPRODUCTO TALLA
GST_MAEPRODUC CURVA DIMPRODUCTO CURVA
GST_MAEMARCAS MAR_CODMARCA DIMPRODUCTO COD_MARCA
GST_MAEMARCAS MAR_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_MARCA
GST_MAEMARCAS TIPOMARCA DIMPRODUCTO TIPO_MARCA
GST_MAESUBLIN SLI_SUBLINEA DIMPRODUCTO COD_SUBLIN
GST_MAESUBLIN SLI_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_SUBLIN
GST_MAELINEA LIN_LINEA DIMPRODUCTO COD_LINEA
GST_MAELINEA LIN_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_LINEA
GST_MAEDEPTOS DEP_DEPTO DIMPRODUCTO COD_DEPTO
GST_MAEDEPTOS DEP_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_DEPTO
GST_MAEAREAS ARE_AREA DIMPRODUCTO COD_AREA
GST_MAEAREAS ARE_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_AREA
GST_MAEDIVISI DIV_DIVISION DIMPRODUCTO COD_DIV
GST_MAEDIVISI DIV_DESCRIPCION DIMPRODUCTO NOM_DIV
GST_MAEPRODUC PRD_TIPONEGOCIACION | DIMPRODUCTO TIPONEGOCIACION
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1.6.Disefio Fisico

DIMPRODUCTO

ID_PROD:NUMBER

COD_MOD: CHAR(10)
MODELO: VARCHAR2(200)
COD_VAR: CHAR(10)
VARIACION: VARCHAR2(200)
COSTO: NUMBER(6,2)
PRECIO: NUMBER(6,2)

TEMP: CHAR(2)

COLOR: VARCHAR2(50)
TALLA: VARCHAR2(20)
CURVA: NUMBER
TIPONEGOCIACION: VARCHAR2(10(
COD_SUBLIN: CHAR(10)
NOM_SUBLIN: VARCHAR2(100)
COD_LINEA: CHAR(10)
NOM_LINEA: VARCHAR2(100)
COD_DEPTO: CHAR(6)
NOM_DEPTO: VARCHAR2(100)
COD_AREA: CHAR(4)
NOM_AREA: VARCHAR2(100)
COD_DIV: CHAR(6)

DIMVENT EMBARQUE NOM_DIV: VARCHAR2(100)

DIMPROVEEDOR
ID_PROV:NUMBER

COD_PROV: CHAR(11)
NOM_PROV: VARCHAR2(200)
COD_PAIS: NUMBER

NOM_PAIS: VARCHAR2(100)
COD_CONTINENTE: NUMBER
NOM_CONTINENTE: VARCHAR2(
COD_MONEDA: CHAR(3)
NOM_MONEDA: VARCHAR2(20)

DIMSUCURSAL

ID_SUC:NUMBER

ID_VEMB: NUMBER ¢

COD_VENT_EMBARQUE: NUMBER 1%
NOM_VENT_EMBARQUE: CHAR(2)

COD_SUCURSAL: NUMBER
NOM_SUCURSAL: VARCHAR2(50!
FECHA_APER: DATE
COD_DIST:NUMBER

NOM_DIST: VARCHAR2(100)
COD_ZONA: NUMBER
NOM_ZONA: VARCHAR2(100)
COD_CADENA: NUMBER
NOM_CADENA: VARCHAR2(100)
COD_PROVI: NUMBER
NOM_PROVI: VARCHAR2(100)
COD_DEP: NUMBER

NOM_DEP: VARCHAR2(100)

FACTAGOTAMIENTO

ID_AGOT:NUMBER
ID_PROV:NUMBER (FK)

ID_PROD: NUMBER (FK)
Ok  ID_SUC:NUMBER (FK)
ID_CAL: NUMBER (FK) =

FACTREPOSICION

ID_REP:NUMBER

ID_VEMB: NUMBER (FK)
UND_COMPRA: NUMBER
COSTO_HIST:NUMBER(6,2)
ok TOTAL_HIST:NUMBER(6,2)
VTA_DSCTO_HIST: NUMBER(S,
UND_AGOT_HIST:NUMBER
POR_AGOT_HIST: NUMBER(6,2
GMB_HIST: NUMBER(6,2)
COSTO_PLAN: NUMBER(6,2)
TOTAL_PLAN: NUMBER(6,2)
VTA_DSCTO_PLAN: NUMBER(6
UND_AGOT_PLAN: NUMBER
POR_AGOT_PLAN: NUMBER(6:
GMB_PLAN: NUMBER(6,2)
COSTO_REAL: NUMBER(6,2)
TOTAL_REAL: NUMBER(6,2)
VTA_DSCTO_REAL: NUMBER(6
UND_AGOT_REAL: NUMBER
POR_AGOT_REAL:NUMBER(6,:
GMB_REAL: NUMBER(6,2)
GROSS_MARGIN: NUMBER(6,2)
CONTRI:NUMBER(6,2)

DIMCALENDARIO
ID_CAL:NUMBER

ANIO: NUMBER
TEMPORADA: CHAR(1
PERIODO: CHAR(15)
PER_CORTO: CHAR(5)
MES: NUMBER
SEMANA: CHAR(8)
SEM_CORTA: CHAR(4)
NUM_SEM: NUMBER
FECHA_INI: DATE
FECHA_FIN: DATE

ID_PROD: NUMBER (FK)
ID_SUC: NUMBER (FK)
CURVA_PROD: NUMBE!
CURVA_TDA:NUMBER
UME:NUMBER
UND_COMPRA:NUMBE
UND_ROT:NUMBER
PRI_CARGA:NUMBER
STK_OHCD:NUMBER
STK_OOCD: NUMBER
STK_OHTDA:NUMBER
STK_OOTDA:NUMBER
UME_CAL:NUMBER
NUM_SEM: NUMBER
INNER_PACK: NUMBER
FACTOR_REP:NUMBEF

Na¥
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1.6.1. DimCalendario

La dimensién DimCalendario estd conformado por:

Tipo Dato Longitud | PK FK Descripcidn

ID_CAL NUMBER X Id

ANIO NUMBER Ano

TEMPORADA | CHAR 10 Temporada comercial

PERIODO CHAR 15 Periodo Comercial

PER_CORTO CHAR 5 Abreviatura del Periodo

MES NUMBER Mes

SEMANA CHAR 8 Semana Comercial

SEM_CORTA | CHAR 4 Abreviatura de Semana

NUM_SEM NUMBER Numero de Semana en el afo

FECHA_INI DATE Fecha de Inicio de Semana
Comercial

FECHA_FIN DATE Fecha Fin de Semana Comercial

1.6.2. DimSucursal
La dimensién DimSucursal esta conformado por:

Tipo Dato  Longitud ‘PK \FK Descripcion

ID_SUC NUMBER X Id Sucursal
COD_SUCURSAL | NUMBER Cédigo de Sucursal
NOM_SUCURSAL | VARCHAR2 | 50 Nombre de la Sucursal
FECHA_APER DATE Abreviatura del Periodo
COD_DIST NUMBER Codigo del Distrito
NOM_DIST VARCHAR2 | 100 Nombre del Distrito
COD_PROVI NUMBER Codigo de Provincia
NOM_PROVI CHAR 10 Nombre de Provincia
COD_DEP NUMBER Cédigo Departamento
NOM_DEP VARCHAR2 | 100 Nombre de Departamento
COD_ZONA NUMBER Cédigo de Zona
NOM_ZONA VARCHAR2 | 100 Nombre de Zona
COD_CADENA NUMBER Cdédigo de Cadena
NOM_CADENA VARCHAR2 | 100 Nombre de Cadena

1.6.3. DimProveedor
La dimensién DimProveedor esta conformado por:

\ Tipo Dato \ Longitud PK FK  Descripcidon

ID_PROV NUMBER X Id Proveedor

COD_PROV CHAR Cddigo del Proveedor

NOM_PROV VARCHAR?2 200 Nombre del Proveedor

COD_PAIS NUMBER Cédigo de Pais

NOM_PAIS VARCHAR?2 100 Nombre Pais

COD_CONTINENTE | NUMBER Cadigo continente
Datamart para el soporte de la toma de 10 CesarJiménez Carrasco
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NOM_CONTINENTE | VARCHAR2 100 Nombre de Continente
COD_MONEDA CHAR 3 Cddigo de Moneda
NOM_MONEDA VARCHAR?2 20 Nombre de Moneda

1.6.4. DimVent_Embarque
La dimensiéon DimVent_Embarque esta conformado por:

Descripcion
ID_VEMB NUMBER Id Ventana Embarque
COD_VENT_EMBARQUE | NUMBER Cédigo de Vent. Emb.
NOM_VENT_EMBARQUE | CHAR 2 Ventana de Embarque

1.6.5. DImProducto

La dimensién DimProducto esta confirmado por

Tipo Dato Longitud Descripcion

ID_PROD INT X Id Producto

COD_MOD CHAR 10 Cddigo del Modelo

MODELO VARCHAR 200 Nombre del Modelo

COD_VAR CHAR 10 Cddigo de la Variacion

VARIACION VARCHAR 200 Nombre de la Variacion

COSTO NUMERIC 6,2 Costo Fob

PRECIO NUMERIC 6,2 Precio Blanco

TEMP CHAR 2 Temporada

COLOR VARCHAR 50 Color

TALLA VARCHAR 50 Talla

CURVA INT Curva Minima Exhibicion

COD_MARCA INT Cédigo de Marca

NOM_MARCA VARCHAR 100 Nombre de La Marca

TIPO_MARCA VARCHAR 20 Tipo de Marca

COD_SUBLIN CHAR 10 Cédigo de Sublinea

NOM_SUBLIN VARCHAR 100 Nombre de Sublinea

COD_LINEA CHAR 10 Cddigo de Linea

NOM_LINEA VARCHAR 100 Nombre de Linea

COD_DEPTO CHAR 6 Cédigo de
Departamento

NOM_DEPTO VARCHAR 100 Nombre de
Departamento

COD_AREA CHAR 4 Cédigo de Area

NOM_AREA VARCHAR 100 Nombre de Area

COD_DIV CHAR 6 Cédigo de Division

NOM_DIV VARCHAR 100 Nombre de Divisién

TIPONEGOCIACION | VARCHAR 100 Tipo de Negociacion
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1.7.Disefio e Implementacidn del Subsistema ETL

Disefio ETL de solucidn de Inteligencia de Negocios

g‘a Limpieza de Datos

Descargar datos desde Oracle para Dimensiones A
> Extraer Dim Vent i\ 3 3
WU erbaoe - g Extraer Dim Sucursal ) g Extraer Dim Producto g}

= - e 4
i i Extraer Dim Tiempo _ﬂ i i Exatrer Dim Provesdor _L'\
Registrar Log para Dimension
Descargar datos desde Oracle para Hechos y Medidas ~ ﬁ ¢ ar
3 . >
i i Extraer Fact Agotamiento i i Extraer Fact Reposicion ﬂ‘a Registrar Log para Hechos

g‘a Integrar Dimensiones y Hechos

Para la realizacion del proceso ETL de las dimensiones y fact table, se utilizé la herramienta
Integration service del SQL Server 2014 y el SQL DataTools del Visual Studio 2012.
1.7.1. Flujo de datos DimCalendario

Flujo de datos de “poblando dimension Calendario”

e& Descargar Datos Orade 1y

I

.
:

& I Conversicn de datos

|

|E*' Cargar Datos en SQL Senver

Consulta:
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ROWNUM,
TO NUMBER (REPLACE (CAL AGNC, '¥', '')) AS ANIC,
CAL TEMPCRADZ,

CAL PERIODC,

'P' || SUSBSTR(CAL PERICDC, &, 2) AS PERIODO CCR,
TO NUMBER (TC CHAR (CAL FECHA FIN, 'MM')) AS MES,
CAL SEMANA,

'T' || SUSSTR(CAL SEMANAZ, &, 2) AS SEMANA CORTA,
CAL SEM RELL,

CAL FECHA INI,

CAL FECHA FIN

FRCM G5T MARCALEND

Origen OLEDB para poblar DimCalendario

|, Editor de origen de OLE DB

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DE.

Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos 501, especifique el comando SQL escribiendo la

Columnas consulta o mediante el generador de consultas.

Salida de error

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Oracle h | Mueva...

Modo de acceso a datos:

|Comando SaL V|

Texto de comande SOL:

SELECT ROWNUM, ~ | - ‘
to_number(REPLACE(CAL_AGMG,'Y",")) as anio,
cal_temporada,
cal_periodo, |
'P" || substr{cal_periodo,6,2) as periodo_cor,
to_number( to_char(cal_fecha_fin,'mm')} as mes,
cal_semana, |
'T" || substr({cal_semana,’,2} as semana_corta,
cal_sem_real,
cal_fecha_ini, |
cal_fecha_fin

FROM gst_maecalend

Generar consulta... |

Examinar... ‘

Analizar consulta ‘

W
< > Vista previa...
Aceptar | ‘ Cancelar ‘ | Ayuda
Destino SQL Server para poblar DimCalendario
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Ui, Editor de destino de SOL ~ O %

Configure las propiedades utilizadas para |a copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos,

Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione [a tabla o vista en la que se copiardn los datos. Haga clic en Nuevo para crear una nueva tabla o
Avanzadas vista

Administrador de conexiones:

I Conexion SOL Server ﬂ Muevo...

Usar una tabla o vista:

| ezz) [dbo].[DIMCALENDARIO] V| MNuevo...

| Aceptar | ‘ Cancelar ‘ | Ayuda

Transformacion para poblar DimCalendario

L5 Editor de transformacion Conversién de datos — O =

Configure |as propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipo. Configure [a longitud, la precisién, la
escala y la pagina de codigos de la columna en funcién del tipo de datos al que se convertira la columna.

Columnas de entrada disponibles
MNornbre )
ROWMNUM

ANIO

CAL_TEMPORADA
CAL_PERIODO
PERIODO_COR

MES

CAL SEMANA .

Columna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Pdgina deco ~
ROWMNUM Copia de ROWNUM entero de cuatro bytes con ...

“.ANIO Copia de ANIO entero de cuatro bytes con ...
CAL_TEMPORADA Copia de CAL_TEMPOR...  cadena [DT_STR] 10 1252 (ANSI -
CAL_PERIODO Copia de CAL_PERIODO cadena [OT_STR] 15 1232 (ANSI -
PERIODO_COR Copia de PERIODO_COR cadena [DT_STR] 5 1232 (ANSI -
MES Copia de MES entero de cuatro bytes con ...
CAL_SEMANA Copia de CAL_SEMANA  cadena [DT_STR] 3 1252 (ANSI -
SEMANA_CORTA Copia de SEMANA_COR...  cadena [OT_STR] 4 1232 (ANSI -
CAL_SEM_REAL Copia de CAL_SEM_REAL entero de cuatro bytes con ...
CAL_FECHA_IMI Copia de CAL_FECHA_INI  fecha de base de datos [OT...

(r-.u oA i — S rar rroiaa cies L [l . ‘. rer 5 "

Configurar la salida de errores... Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
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w Editor de destino de SOL O >
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de dates,
Administrador de conexiq
Avanzadas MNombre Nombre A
Copia de ROWN...
Copia de ANIO ANIOD
Copia de CAL_TE... TEMPORADA
Copia de CAL_PE... PERIODO
Copia de PERIOD... PER_CORTOD
Copia de MES MES
Copia de CAL_SE... SEMANA
Copia de SEMAN. .. SEM_CORTA
Copia de CAL SE... MUM SEM e
£ > £ >
Columna de entrada Celumna de destino 2
. Copia de ROWNUM : ID_CAL
Copia de ANIO ANIO
Copia de CAL_TEMPORADA TEMPORADA
Copia de CAL_PERIODO PERIODO
Copia de PERIODO_COR PER_CORTO
Copia de MES MES
Copia de CAL_SEMANA SEMANA
Copia de SEMANA_CORTA SEM_CORTA
Copia de CAL_SEM_REAL MUM_SEM
‘ R Copia de CAL_FECHA_IMI FECHA_INI .
Cancelar Ayuda
1.7.2. Flujo de datos DimSucursal

Flujo de datos de “poblando dimension Sucursal”

e& Descargar Datos Orade 1

l

1 .
r_)u Conversion de datos

|

|Eé. Destino de SQL Sarver

Consulta:
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SELECT ROWNUM,
SUC_SUCURSAL,
SUC_NOMERE,
SUC_FECHAAPERTURA,
.DIS_DISTRITC,
.DIS_NOMERE,
.F_PROVINCIA,
.P_NOMBREFROV,
.D_DEPZRT,
.D_NOMBREDFTC,
.ZON_ZONB,
.ZON_NOMERE,
.CAD CADENZ,
.CAD NOMBRE
FROM GST MAESUCURS A, GST MAEDISTRI B, GST MAEZONAS C, GST MAECADENA D
WHERE A.SUC_DISTRITO = B.DIS DISTRITO
LND A.SUC_ZONA = C.ZON_ZONA
LND A.SUC_CADENA = D.CAD CADENA

Origen OLEDB para poblar DimSucursal

2 0 0w mom oo

[ itor de origen de —
[, Editor de origen de OLE DB ] *

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DB.

e e e tad|  Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
Cal modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos SOL, especifique el comando SOL escribiendo la
olumnas consulta o mediante el generador de consultas.

Salida de error

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Oracle - | Nuewva...

Modo de acceso a datos:

|ComandoSQL V|

Texto de comanda SOL:

select rownum, ~ | Parimetros.. |
suc_sucursal,
suc_nombre,
suc_fechaapertura, | Generar consulta... |
b.dis_distrito,
b.dis_nombre,
b.p_provincia, |
b.p_nombreprov,
b.d_depart,
b.d_nombredpto, |
C.Zon_zona,
c.zon_nombre,
d.cad_cadena,
d.cad_nombre
from gst_maesucurs a,
gst_maedistri b, w

< > Vista previa...

Examinar... |

Analizar consulta |

| Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda

Destino SQL Server para poblar DimSucursal
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|l Editor de destino de SOL - O X
Configure [as propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexi
Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione |a tabla o vista en la que se copiardn los datos. Haga clic en Nuevo para crear una nueva tabla o
Avanzadas vista
Administrador de conexiones:
I Conexion SOL Server e | Nuevo...
Usar una tabla o vista:
| B [dbo].[DIMSUCURSAL] "‘ Nuevo...
< >
| Aceptar | ‘ Cancelar | | Ayuda
Transformacion para poblar DimSucursal
Lo Editor de transformacian Conversidn de datos — O b

Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipo. Configure la longitud, |a precision, la
escala y |a pagina de cadigos de la columna en funcion del tipo de datos al que se convertira la columna.

Columnas de entrada disponibles

MNombre L
i ROWNUM
SUC_SUCURSAL
SUC_NOMBRE
SUC_FECHAAPERTURA
DIS_DISTRITO
DIS_NOMBRE
P PROVINCIA v

[

Columna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Pdgina de cd A
ROWNUM Copia de ROWNUM entero de cuatro bytes con ...
“;UC_SUCURSAL Copia de SUC_SUCURSAL  entero de cuatro bytes con ...

SUC_NOMBRE Copia de SUC_NOMBRE cadena [T_STR] 50 1252 (ANSI -

SUC_FECHAAPERTURA Copia de SUC_FECHAAP... fecha de base de datos [DT...

DIS_DISTRITO Copia de DIS_DISTRITC entero de cuatro bytes con ..

DIS_NOMBRE Copia de DIS_NOMBRE cadena [T_STR] 100 1252 (ANSI -

P_PROVINCIA Copia de P_PROVINCIA entero de cuatro bytes con ...

P_NOMBREPROV Copia de P_NOMBREPR...  cadena [DT_STR] 100 1252 (AMSI -

D_DEPART Copia de D_DEPART entero de cuatro bytes con ..

D_NOMEBREDPTO Copia de D_MOMBREDP...  cadena [DT_STR] 100 1252 (ANSI -
(‘lnll‘lr\lll — B TV TN . . . . 0 e

Configurar la salida de errores... Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
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L. Editor de destino de SOL — m| *
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexi
Columnas de entrada dispo... Columnas de destino...
Avanzadas Nombre ~ Nombre ~
Copia de ROWNUM
Copia de SUC_SUCUR... COD_SUCURSAL
Copia de SUC_NOMBRE NOM_SUCURSAL
Copia de SUC_FECHA... FECHA_APER
Copia de DIS_DISTRITO COD_DIST
Copia de DIS_NOMEBRE NOM_DIST
Copia de P_PROVINCIA COD_PROWI
Copia de P_NOMBREP... NOM_PROVI
Copiade D DEPART ] COD DEP w
L4 > o L4 3o
Columna de entrada Columna de destino .
Copia de ROWMNUM ID_SUC
Copia de SUC_SUCURSAL COD_SUCURSAL
Copia de SUC_MOMBRE MNOM_SUCURSAL
Copia de SUC_FECHAAPERTURA FECHA_APER
Copia de DIS_DISTRITO COD_DIST
Copia de DIS_NOMBRE NOM_DIST
Copia de P_PROVIMCIA COD_PROVI
Copia de P_NOMBREPROV MNOM_PROVI
Copia de D_DEPART COD_DEP
< 5 Copia de D_MOMBREDPTO NOM_DEP -
| Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda
1.7.3. Flujo de datos DimVent_Embarque

Flujo de datos de “poblando dimensién Vent Embarque”

e& Descargar Datos Orade 1

l

v

1

G O Conversidn de datos

|

|E+' Cargar Datos en SQL Server

Consulta:

Datamart para el soporte de la toma de
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SELECT ROWHUM,
CoD VENTANE,
WENT DESCRI
FRCM PLC VENTANA

Origen OLEDB para poblar DimVent_Embarque
[} Editor de origen de OLE DB - m| ®

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DB.

Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos SOL, especifique el comando 50L escribiendo la
consulta o mediante el generador de consultas.

Administrador de conexi
Colurnnas

Salida de error

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Gracle hd | Mueva...

Modo de acceso a datos:

|ComandoSQL Vl

Texto de comando S0L:
SELECT ROWMNUM,COD_VENTANA VENT_DESCRI FROM PLC_VEMTANA ~ ‘ Parametros... |

‘ Generar consulta.. |

‘ Examinar... |

‘ Analizar consulta |

< > Vista previa...

Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda

Destino SQL Server para poblar DimVent_Embarque

Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
Decisiones para el area de planificacion de
Tiendas por Departamento Ripley



Universidad Cesar Vallejo

|Uj Editor de destino de SQL _ O %

Configure las propiedades utilizadas para |a copia masiva de dates en una instancia local del motor de base de datos.

Ad strador de conesiq

Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione [a tabla o vista en la que se copiardn los datos. Haga clic en Nuevo para crear una nueva tabla o

Avanzadas Jista

Administrador de conexiones:
I Conexion SQL Server - | Nuevo...

Usar una tabla o vista:

| B [dbo].[DIMVENT_EMBARGUE] v| Nuevo...

| Aceptar | ‘ Cancelar | | Ayuda

Transformacidn para poblar DimVentEmbarque

L Editor de transformacian Conversién de datos — ] =

Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipe. Configure la longitud, la precision, |a
escala y la pdgina de codigos de la columna en funcidn del tipo de datos al que se convertira [a colurnna.

Columnas de entrada disponibles

Mombre

| COD_VEMTAMNA
VENT_DESCRI
ROWNUM

Colurmna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Pagina de codig

COD_VENTANA

Copia de COD_VENTAMNA  entero de cuatro bytes con ...

Escuela de Ingenieria de Sistemas

".VENT_DESCRI Copia de VENT_DESCRI cadena [DT_STR] 2 1252 (ANSI - La
ROWMUM Copia de ROWNUM entero de cuatro bytes con ...
< >
Configurar la salida de errores... Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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L, Editor de destino de SOL

O et
Configure las propiedades utilizadas para |a copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexit
Asignaciones
Avanzadas
Columnas de entrada dispo...
Nombre ) Celumnas de destine dispen...
VENT_DESCRI Nombre
ROWNUM ID_VEME
Copia de COD_VENTANA CODB_VENT EMBARGUE ™
Copia de VENT_DESCRI NOM_VENT_EMBARQUE
Copia de ROWNUM v - -
< >
Columna de entrada Columna de destino
Copia de ROWMNUM ID_VEMBE
Copia de COD_VENTANA COD_VENT_EMBARQUE
Copia de VENT_DESCRI NOM_VENT_EMBARCUE
< >
| Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda
1.7.4. Flujo de datos DimProveedor
Flujo de datos de “poblando dimension Proveedor”
e& Descargar Datos Orade |1
-rl_) O Conversidn de datos
|ié. Cargar Datos en SQL Server
Consulta:
Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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ECT ROWHUM,

FEV EUTPFRCOVEEDCE,

FEV_ NCHEEE

r

B.CHTEY LVL CHILL,
B.CHTEREY MNAME,

C.CoD CONT
C.NCOM CONT

INENTE,
INENTE,

WHEN (PRV_PROCEDENCIR) =

END A5 MON

T

FRCM GST MAEPRCVEE A, FLC FAIS

WHEERE

ERE A.PEV COCHNT
LND B.CCD CONT

HD &5 CCDMCHEDR,

ED&

=

B, FLC CONTINENTE C

RCL = B.CHTEY LVL CHILD
INENTE = C.COD CONTINENTE

Origen OLEDB para poblar DimProveedor

[L Editor de origen de OLE DB

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DB.

Administrador de conexiy
Columnas

Salida de error

Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
modo de acceso a los datos. i utiliza el modo de acceso a comandos 501, especifique el comando SOL escribiendo la
consulta o mediante el generador de consultas.

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Oracle

Modo de acceso a datos:

Bl

|ComandoSQL

v|

Texto de comando SOL:

SELECT ROWMNUM,
PRv_RUTPROVEEDOR,
PRV_MOMERE,
b.entry_Ivl_child,
b.cntry_name,
c.cod_continente,
c.nom_continente,

Moneda

FROM GST_MAEPROVEE a,
plc_paish,
ple_continente ¢

CASE WHEN (PRV_PROCEDEMCIA) = 'E' then 1 else 2 end as CodMoneda,
CASE WHEN (PRV_PROCEDEMCIA) = 'E' then 'Dolai’es' else 'Soles' end as

where a.prv_control = b.entry_bvl_child
and b.cod_continente = c.cod_continente

Pardmetros... |

| Generar consulta... |

| Examinar... |

| Analizar consulta |

Vista previa...

| Aceptar | | Cancelar | | Ayuda

Destino SQL Server para poblar DimProveedor

Datamart para el soporte de la toma de
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|U Editor de destino de SOL - ] x

Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de con
Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y

seleccione la tabla o vista en la que se copiaran los datos. Haga clic en Muevo para crear una nueva tabla o
Avanzadas -

vista.

Administrador de conexiones:

I Conexion 50L Server N/ | Nuevo...

Usar una tabla o vista:

| B [dbo].[DIMPROVEEDOR] V| Nuevo...
< >

| Aceptar | | Cancelar | | Ayuda

Transformacion para poblar DimProveedor

- m} X

Lo Editor de transformacién Conversian de datos

Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipo. Configure la longitud, la precisian, la
escala y [a pégina de cddigos de la columna en funcidn del tipo de datos al que se convertird [a columna.

Columnas de entrada disponibles

Mombre [l
ROWNUM
PRY_RUTPROVEEDOR
PRY_NOMERE
CNTRY_LVL_CHILD
CNTRY_MAME
COD_COMTIMENTE
NOM CONTINENTE V.
Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Pdgina de cadig
Copia de ROWMUM entero de cuatro bytes con ..
| Copia de PRV_RUTPROV...  cadena [OT_STR] 1 1252 (ANSI - La
PRV_MOMERE Copia de PRV_NOMERE cadena [OT_STR] 200 1232 (ANSI - La
CNTRY_LVL_CHILD Copia de CNTRY_LVL C... entero de cuatro bytes con ..
CNTRY_MAME Copia de CNTRY_NAME cadena [OT_STR] 100 1232 (ANSI - La
COD_CONTINENTE Copia de COD_CONTIN... entero de cuatro bytes con ..
NOM_CONTINEMTE Copia de MOM_CONTIN... cadena [OT_STR] 100 1232 (ANSI - La
CODMONEDA Copia de CODMOMEDA cadena [OT_STR] 3 1232 (ANSI - La
MONEDA Copia de MONEDA cadena [OT_STR] 20 1232 (ANSI - La
< >
Configurar la salida de errores... Aceptar | ‘ Cancelar | | Ayuda

Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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|t Editor de destino de SOL - | X

Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.

Administrador de conesig|
Columnas de entrada disp...
Avanzadas Nombre L]
Copia de ROWNUM

a,pfa de PRV_RUTPR... T —————— | ['EoD FROV

Cop!a de PRY_NOMERE [ ——— NOM_PROV

Cop?a de CNTRY_LVL... | COD_PAIS

Cop?a de CNTRY_NAME P —— NOM_PAIS

Cop?a de COD_CONTI... —— 7 COD_CONTIMENTE
Cop!a de NOM_CONTI... T ———————{ | NOM_CONTINENTE
Copia de CODMONEDA T ———————— || coD MONEDA "/

Columnas de desting di...

Copia de MONEDA M e S P >
< >
Colurnna de entrada Colurnna de destino
Copia de ROWMNUM ID_PROV
Copia de PRV_RUTPROVEEDOR COD_PROV
Copia de PRV_MOMERE MOM_PROV
Copia de CHNTRY_LVL_CHILD COD_PAIS
Copia de CHNTRY_NAME MOM_PAIS
Copia de COD_CONTINENTE COD_COMTIMNENTE
Copia de NOM_CONTINENTE MOM_COMTINEMTE
Copia de CODMOMNEDA COD_MONEDA
Copia de MOMEDA MNOM_MONEDA
< >
| Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda

1.7.5. Flujo de datos DimProducto

Flujo de datos de “poblando dimension Producto”

e& Descargar Datos Orade 1Y

l

.
:

& I Conversicn de datos

!

|E+' Cargar Datos en SQL Server

Consulta:

Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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SELECT ROWNUM,
L.PRD MCODELG,
L.PRD DESCRIPCION MCDELG,
L.PRD PRCDUCTO PRD VARIACION,
4.PRD DESCRIPCION VARIACION,
O
NVL (&.PRD PRECIC, 0) &S PRECIC,
CASE A.PRD CODESTACICN
WHEN 'TTEMB' THEN 'TT'
WHEN 'OI' THEN 'OI'
WHEN 'VER' THEN 'BV'
WHEN 'INV' THEN 'OI'
WHEN 'OTN' THEN 'OI'
WHEN 'PRI' THEN 'BV'
WHEN 'BV' THEN 'BV'
ELSE 'TT' END LS TEME,
"' COLOR,
"' TALLR,
0 CURVE,
B.MAR CODMARCE,
B.MAR DESCRIFCION,
'PROPIAS' AS TIPOMARCH,
.5LI_SUBLINERZ,
.5LI DESCRIPCION,
.LIN LINER,
.LIN DESCRIPCION,
.DEP_DEPTC,
.DEP_DESCRIPCION,
.LRE_ARER,
.ARE_DESCRIPCICN,
.DIV DIVISION,

.DIV_DESCRIPCICH,

.PRD TIPONEGCCIACTICH

FRCHM G5T MLEPRODUC &,
GET_MAEMARCLS
GST MAESUBLIN
GST MAELINELS
G5T MAEDEPTCS
G5T MAEARELRS
G5T _MAEDIVIST

by By B I B B B e B B B

r

r

r

-

[Py L B I e B A IR W
-

WHERE A.PRD CODMARCA = B.MAR CODMARCL

AND A.PRD SUBLINEA = C.5LI_SUBLINER

AND A.PRD LINER = D.LIN LINEA

AND A.PRD DEPTC = E.DEFP DEFTO

AND R.PRD AREAR = F.ARE RARER

AND R.PRD DIVISION = G.DIV DIVISION

Origen OLEDB para poblar DimProducto
Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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[}, Editor de origen de OLE DB

|
[m]
*

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DB.

Columnas

Salida de error

Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el

modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos S0L, especifique el comando SOL escribiendo [a

consulta o mediante el generador de consultas.

Administrador de conexiones OLE DB:

Bll o

I Conexion Oracle

Modo de acceso a datos:

|ComandoSQL

Texto de comando S0L:

SELECT ROWNUM, -
A.PRD_MODELD,
A.PRD_DESCRIPCION MODELO,
A.PRD_PRODUCTO PRD_VARIACION,
£.PRD_DESCRIPCION VARIACION,
0,
NVL{APRD_PRECIO,0) AS PRECIO,
CASE APRD_CODESTACION WHEN 'TTEMP' THEN 'TT' WHEM 'OF' THEN
'Of WHEN 'VER' THEN 'PV' WHEN 'INV' THEN 'O1' WHEN 'OTN' THEN ‘01"
WHEN 'PRI' THEN 'PY' WHEM PV THEN 'PV' ELSE 'TT' END AS TEMP,
" COLOR,
" TALLA,
0 CURVA,
B.MAR_CODMARCA,
B.MAR_DESCRIPCION,
'PROPIAS' AS TIPOMARCA, o

> Vista previa...

Parametros...

Generar consulta...

Examinar...

Analizar consulta

I

<
| Aceptar | | Cancelar | ‘ Ayuda
Destino SQL Server para poblar DimProducto
|Uj Editor de destino de SOL - [m|
Configure las propiedades utilizadas para |a copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexiq
Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione [a tabla o vista en |2 que se copiardn los datos. Haga clic en Muevo para crear una nueva tabla o
Avanzadas vist
Administrador de conexiones:
I Conexion SOL Server LI Muevo...
Usar una tabla o vista:
|E [dbe] [DIMPRODUCTO] V| Nuevo...
< >
| Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
Transformacion para poblar DimProducto
Datamart para el soporte de la toma de 11 CesarJiménez Carrasco
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Lo Editor de transformacién Conversién de datos — O X

Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipo. Configure [a longitud, la precisidn, la
escala y la pagina de cadigos de la columna en funcidn del tipo de datos al que se convertira la columna.

Columnas de entrada disponibles
Mombre ~
ROWNUM
PRD_MODELG
MODELG
PRD_VARIACION
VARIACION
0
fA_ PRECIO .
Columna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precisidn Escala Pdgina de co ~
ROWMNUM Copia de ROWNUM entero de cuatro bytes con ...
PRD_MODELO Copia de PRD_MQDELO cadena [DT_STR] 10 1252 (ANSI -
MODELO Copia de MODELO cadena [DT_S5TR] 200 1252 (ANSI -
PRO_VARIACION Copia de PRD_VARIACION  cadena [OT_STR] 10 1252 (ANSI -
VARIACION Copia de VARIACION cadena [DT_STR] 200 1252 (ANSI -
0 Copiadel numeérico [0T_NUMERIC] & 2
PRECIO Copia de PRECIO numeérico [OT_MUMERIC] 7] 2
TEMP Copia de TEMP cadena [DT_STR] 2 1252 (ANSI -
COLOR Copia de COLOR cadena [DT_STR] 50 1252 (ANSI -
TALLA Copia de TALLA cadena [DT_5TR] 20 1232 (ANSI -
(ru [LANTY o~ - (TR Y . ' . [ S 2
Configurar |a salida de errores... Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
|, Editor de destino de SOL - O 'Y
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexiy
Asignaciones Columnas de entrad... Columnas de d...
Avanzadas Nombre ~ ~
Copia de ROW...
Copia de PRO_...
Copia de MODE... MODELO
Copia de PRO_... COD_VAR
Copia de VARIA... VARIACION
Copia de 0 COSTO
Copia de PRECIO PRECIO
Copia de TEMP TEMP
Copia d= COLOR ¥ COLOR "
< > < >
Columna de entrada Columna de destino ~
Copia de ROWNUM ID_PROD
Copia de PRO_MODELO Cop_mon
Copia de MODELOQ MODELO
Copia de PRD_VARIACION COD_VAR
Copia de VARIACION VARIACIOM
Copiadel COsTO
Copia de PRECIQ PRECIO
Copia de TEMP TEMP
Copia de COLOR COLOR
. , | | CopiadeTALLA CTALLA .
Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
1.7.6. Flujo de datos FactAgotamiento
Datamart para el soporte de la toma de 12 CesarJiménez Carrasco
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Flujo de datos de “poblando Hecho Agotamiento”

e& Descargar Datos Orade 1Y

l

v
:

& I Conversicn de datos

!

|i+' Cargar Datos en SQL Server

Consulta:
SELECT distinct ROWNUM,
T.*,
round (CASE WHEN (T.TOTAL_HIST=O) THEN O ELSE (VTA_DSCTO_HIST—
T.TOTAL_HIST)/VTA_DSCTO_HIST END,4) AS GMB HIST
FROM (
SELECT /*INDEX Z.PLC AGOT MOD SEM HIS 05%*/
Y.ID PROD,
.ID_suC,
.ID CAL,
.ID VENT,
.UND_COMPRA,
AS COSTO HIST,
round (NVL ( ( CASE WHEN (NVL(Z.UND_COMPRA_HIS,O)=O) THEN 0 ELSE
ROUND ( NVL(Z.UND_VTA_HIS,O) / NVL(Z.UND_COMPRA_HIS,O),2) END) *
Z.SOL COMPRA HIS,0),0) AS TOTAL HIST,
round (NVL (Z.Vtacto_ His,0),4) AS VTA DSCTO HIST,
NVL (Z.UND_VTA HIS,0) AS UNID AGOT HIST,
round (CASE WHEN (NVL(Z.UND_COMPRA_HIS,O)=O) THEN 0 ELSE
NVL(Z.UND_VTA_HIS,O) / NVL(Z.UND_COMPRA_HIS,O) END,4) AS POR AGOT HIST,
Y.COSTO_PLAN,
.TOTAL_PLAN,
.VTA DSCTO_ PLAN,
.UND_AGOT_PLAN,
.POR AGOT_ PLAN,
.GMB_PLAN,
AS COSTO_REAL,
AS TOTAL REAL,
AS VTA DSCTO REAL,
AS UND AGOT REAL,
AS POR_AGOT REAL,
AS GROSS_MARGIN,
AS CONTRI

O K KKK

OO O OO0 O0OKKKK K

FROM (

SELECT X.DEP DEPTO,
to char (X.COD_JER1) as COD JERI,
to_char (X.COD_JER2) AS COD_JERZ,
X.COD PADRE AS ID PROD,
14 AS ID SUC,
X.SEMANA AS ID CAL,
X.VENT EMB AS ID VENT,

Datamart para el soporte de la toma de 12 CesarJiménez Carrasco
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FROM

.UNIDADES)
.COSTO_UNIT)
.COSTO)
.VTA_CDSCTO)
.UNID AGOT)
round (AVG (X.POR_AGOT) , 4)
round (CASE WHEN (SUM(X.VTA CDSCTO)=0)
(SUM(X.VTA CDSCTO) - SUM(X.COSTO))/SUM(X.VTA CDSCTO) END,4) AS GMB PLAN

(SELECT /*+RULE*/

AS UN

AS TOTAL

C.DEP DEPTO,
C.COD JERI1,

to_ number (C.COD_JERZ)
.COD_PADRE,
.DES_ESTILO,
.VENT EMB,

. SEMANA,
.UNIDADES,
.COSTO UNIT,
.POR_AGOT,
.POR ROT,
.UNID AGOT,
.UNID ROT,
.VTA SIGV,
.VTA CDSCTO,
.POR DSCTO,
.COSTO
FROM PLC PLAN COMPRA COLOR CIC A,

oo o W w WO

WHERE
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND
AND

D COMPRA,

PLC_PLAN COMPRA COLOR
PLC_PLAN_ COMPRA OC

o = v ov B v ol ov B v v ve v v ve A v v v e v v~ I — s s — s e < e < &

.COD_TEMPORADA =
.DEP_DEPTO =
.NIV_JER1
.COD_JER1
.NIV_JER2
.COD_JER?2

ITEM = B.IT

.COD_SUBLIN
.COD_ESTILO
.DES_ESTILO =

ID = B.ID

.COD_TEMPORADA =

AS COSTO PLAN,
_PLAN,

AS VTA DSCTO_PLAN,

AS UND_AGOT PLAN,

AS POR_AGOT PLAN,

as COD JER2Z,

B.DEP_ DEPTO

= B.NIV_ JERIL

B.COD JER1
B.NIV_JER2

= B.COD_JER2

EM

= B.COD_SUBLIN
= B.COD ESTILO
B.DES ESTILO

.DEP_DEPTO = C.DEP DEPTO
.NIV_JERl = C.NIV JERI
.COD_JER1l = C.COD_JERI
.NIV_JER2 = C.NIV_JER2
.COD_JER2 = C.COD_JER2
.ITEM = C.ITEM

.COD_SUBLIN = C.COD_ SUBLIN
.COD_ESTILO = C.COD_ESTILO
.DES_ESTILO = C.DES ESTILO
.VENT EMB = C.VENT EMB
.COD_TEMPORADA =
.DEP_DEPTO = C.DEP DEPTO
.NIV_JERl = C.NIV JERI
.COD_JER1 = C.COD_JERI
.NIV_JER2 = C.NIV_JER2
.COD_JER2 = C.COD_JER2
.ITEM = C.ITEM

.COD_SUBLIN = C.COD_SUBLIN

THEN 0 ELSE

B.COD_TEMPORADA

C.COD_TEMPORADA

C.COD_TEMPORADA

Datamart para el soporte de la toma de
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AND A.COD ESTILO = C.COD ESTILO
AND A.DES ESTILO = C.DES_ESTILO
AND A.COD TEMPORADA = 17
AND B.VENT EMB>0) X
GROUP BY X.COD PADRE, X.VENT EMB, X.SEMANA,X.DEP DEPTO,
X.COD JERI,
X.COD _JER2) Y,
PLC_AGOT MOD SEM HIS Z
WHERE Z.DEP_DEPTO = Y.DEP DEPTO
AND  Z.COD MARCA = Y.COD JERL
AND  Z.COD LINEA = Y.COD JER2
AND  Z.SEMANA = Y.ID CAL
AND  Z.COD TEMP PLAN ='OI' ) T;
Origen OLEDB para poblar FactAgotamiento

[ itor de origen de —
[, Editor de origen de OLE DB a X

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener dates de cualquier proveedor OLE DE.

e el la i et Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
Col modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos SOL, especifique el comando S0OL escribiendo la
olumnas consulta o mediante el generador de consultas.

Salida de error

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Oracle hd | Mueva...

Modo de acceso a datos:

|Comando SOL V|

Texto de comando S0L:

SELEI_C;I' ROWMNUM, A, ‘ Pardmetros... ‘

round(CASE WHEN (T.TOTAL_HIST=0) THEN 0 ELSE (VTA_DSCTO_HIST-

T.TOTAL_HIST)/VTA_DSCTO_HIST END,4) AS GMB_HIST ‘ Generar consulta... ‘

FROM (

SELECT /*INDEX Z.PLC_AGOT_MOD_SEM_HIS_05%/
Y.ID_PROD, ‘
Y.ID_SUC,

Y.ID_CAL,

Y.ID_VENT, ‘
Y.UND_COMPRA,

0 AS COSTO_HIST,

0 AS TOTAL_HIST,

0 ASVTA_DSCTO_HIST,

NVL(Z.UND_VTA_HIS,0) AS UNID_AGOT_HIST,

round{CASE WHEN (NVLEZ.UND_COMPRA_HIS,00=0) THEN D ELSE NVL .,

< > Vista previa...

Examinar... ‘

Analizar consulta ‘

Aceptar | ‘ Cancelar | | Ayuda

Destino SQL Server para poblar FactAgotamiento
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I.;. Editor de destine de SOL - O P

Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.

Administrador de col

Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione |a tabla o vista en la que se copiardn los datos. Haga clic en Muevo para crear una nueva tabla o

Avanzadas vista

Administrador de conexiones:

I Conexion SOL Server LI Nuevo...

Usar una tabla o vista:

| ] [dbo].[FACTAGOTAMIENTO] "| Muevo...

| Aceptar | | Cancelar | | Ayuda

Transformacidn para poblar FactAgotamiento

Lo Editor de transformacién Conversién de datos — O X
Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipo. Configure la longitud, |a precisién, la
escala y la pagina de cadigos de la columna en funcién del tipo de datos al que se convertira la columna.

Columnas de entrada dis...

Mombre ~
ID_PROD
10_SUC
ID_CAL
ID_VEMT
UND_CQ...

COSTO_HL...

kA TOTAL HIST ¥

Colurmna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Pdgina decd A

""\D_PROD Copia de ID_PROD cadena [DT_STR] 10 1252 (ANSI -

."\D_SU(.:" I Copia de [D_SUC entero de cuatro bytes con ..

ID_CAL Copia de ID_CAL cadena [OT_STR] 10 1252 (ANSI -

ID_VENT Copia de [D_VENT entero de cuatro bytes con ..

UND_COMPRA Copia de UND_COMPRA entero de cuatro bytes con ...

COSTO_HIST Copia de COSTO_HIST nurmérica [DT_NUMERIC] 12 4

TOTAL_HIST Copia de TOTAL_HIST nurmérico [OT_MUMERIC] 12 4

VTA_DSCTO_HIST Copia de VIA_DSCTO_Hl... numérico [OT_NUMERIC] 12 4

UNID_AGOT_HIST Copia de UNID_AGOT_H...  entero de cuatro bytes con ...

POR_AGOT_HIST Copia de POR_AGOT_HIST  numérico [OT_NUMERIC] 12 4

(’n,-q—n e ans -~ R o O .- [ TR T TP an - o "/

Configurar la salida de errores... Aceptar | ‘ Cancelar | | Ayuda
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|, Editor de destino de SOL - O
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conesxic
Colurmnas de entrada ... Colurnnas de desti...
Avanzadas MNombre A Nombre -

Copiade DVENT | R~ || DVEME |
Copia de UND_C... ID_AGOT
Copia de COSTO... ID_PROD
Copia de TOTAL_... ID_SUC
Copia de VTA_DS... ID_CAL
Copia de UNID_A... ID_PROV
Copia de POR_A... UND_COMPRA
Copia de COSTO... COSTO_HIST
Coia de TOTAL .. ¥ —— TOTAL HIST ¥
< - — < b
Columna de entrada Colurnna de destino
Copia de [D_VENT |D_VEMB
Copia de ROWNUM ID_AGOT
<omitir> ID_PRCD
Copia de ID_SUC ID_SUC
<omitir> ID_CAL
<omitir> D PROV
Copia de UND_COMPRA UND_COMPRA
Copia de COSTO_HIST COSTO_HIST
Copia de TOTAL_HIST TOTAL_HIST
e 5 Copia de VTA_DSCTO_HIST VTA_DSCTO_HIST
| Aceptar | ‘ Cancelar | ‘ Ayuda
1.7.7. Flujo de datos FactReposicién

Flujo de datos de “poblando Hecho Reposicién”

e& Descargar Datos Orade 1y

l

.

:

& I Conversicn de datos

|

|i*' Cargar Datos en SQL Senver

Consulta:
SELECT ROWNUM,

X.COD PADRE,

Datamart para el soporte de la toma de
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X.COD TDA,
X.CURVA_PROD,
X.CURVA TDA,
ROUND (X .UME, 0) ,
X.UND COMPRA,

case when (NVL(X.PRI CARGA,1)=0)
end as und_rot,

NVL (X.PRI_CARGA,1) ,0 )
X.PRI_CARGA,

.STK_OHCD,

.STK 00CD,

.STK OHTDA,

.STK_OOTDA,

XX X

ROUND (X.UME, 0) AS UME CAL,

3 AS NUM_ SEM,

1 AS INNER PACK,

1 AS FACTOR REP
FROM (

then 1 else

round (X.UND_COMPRA/

SELECT /*INDEX A.PLC PLAN COMP COLOR TDA IDX1*/ E.COD_PADRE,

A.COD_TDA,

(SELECT sum(t.curvamin)

T.COD _TEMPORADA = A.COD TEMPORaDA

A.DEP DEPTO
a.cod jerl
a.cod jer2

a.item

a.des _estilo) as curva prod,
a.curva as curva_tda,

((SELECT AVG (t.curvamin)

T.COD TEMPORADA = A.COD TEMPORaDA

A.DEP DEPTO
a.cod jerl
a.cod jer2
a.item

a.des _estilo)* A.CURVA)

0 AS STK_OHCD,

AS UME,
C.UNIDADES AS UND COMPRA,
c.und _asig as pri carga,

C.UNIDADES AS STK OOCD,

0 AS STK OHTDA,

c.und _asig AS stk ootda
FROM PLC PLAN COMPRA COLOR TDA A,
PLC_PLAN COMPRA COLOR C,

PLC PLAN COMPRA OC
WHERE A.COD TEMPORADA =

AND A.DEP DEPTO =
AND A.COD JERI =
AND A.NIV_JERIL =
AND A.COD_JERZ2 =
AND A.NIV_JER2

E

[OCHONONONONEe!

.COD_TEMPORADA
.DEP_DEPTO
.COD_JER1
.NIV_JER1
.COD_JER2
.NIV_JER2

AND

AND

and

and

and

AND

AND

and

and

and

T.

T.

T.

T.

.cod _jer2

.des_Estilo

FROM PLC PLAN COMPRA TALLA T WHERE

DEP_DEPTO

COD_JER1 =

.item =

FROM PLC PLAN COMPRA TALLA T WHERE

DEP_DEPTO =

COD_JER1 =

.cod_jer2 =
.item =

.des Estilo =
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AND A.ITEM = C.ITEM

AND A.DES ESTILO = C.DES ESTILO
AND A.ID = C.ID

AND A.COD_COLOR = C.COD_COLOR
AND C.COD_TEMPORADA = E.COD TEMPORADA
AND C.DEP_ DEPTO = E.DEP DEPTO
AND C.NIV_JERl = E.NIV_JERl
AND  C.COD_JERI = E.COD_JER1
AND C.NIV_JERZ = E.NIV_JERZ
AND C.CODiJERZ E.CODiJERZ
AND C.ITEM E.ITEM

AND C.DES ESTILO = E.DES ESTILO
AND C.VENT_EMB = E.VENT_ EMB
and c.vent emb > 0

AND A.COD TEMPORADA = 17) X

Origen OLEDB para poblar FactReposicion

Colurnnas

Salida de error

[ L Editor de origen de OLE DB

Administrador de conexid

Configure las propiedades que utiliza un flujo de datos para obtener datos de cualquier proveedor OLE DB.

Especifique un administrador de conexiones OLE DB, un origen de datos o una vista del origen de datos y seleccione el
modo de acceso a los datos. Si utiliza el modo de acceso a comandos SOL, especifique el comando SOL escribiendo la

consulta o mediante el generador de consultas.

Administrador de conexiones OLE DB:

I Conexion Oracle

Modo de acceso a datos:

Bl &=

|ComandoSQL

|

Texto de comando S0L:

SELECT ROWNUM,
X.COD_PADRE,
X.COD_TDA,
X.CURVA_PROD,
X.CURVA_TDA,
ROUND{X.UME,0) AS UME,
X.UND_COMPRA,

MVL(X.PRI_CARGA, 1) ,0) end as und_rot,
X.PRI_CARGA,
X.STK_OHCD,
KSTK_QOCD,
XSTK_OHTDA,
XSTK_OOTDA,
ROUMD{X.UME,0) AS UME_CAL,
3 AS MUM_SEM,

case when (NVL(X.PRI_CARGA,1)=0) then 1 else round(X.UND_COMPRAS

Pardmetros... ‘

‘ Generar consulta.. ‘

‘ Examinar... ‘

‘ Analizar consulta ‘

Vista previa..

Aceptar | | Cancelar ‘ ‘ Ayuda

Destino SQL Server para poblar FactReposicion
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U Editor de destino de SCL - [m] s
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conexiq
Asignaciones Especifique un administrador de conexiones, un origen de datos o una vista del origen de datos, y
seleccione [a tabla o vista en la que se copiaran los datos. Haga clic en Nuevo para crear una nueva tabla o
Avanzadas vista
Administrador de conexiones:
I Conexion S0L Server - | Mugvo...
Usar una tabla o vista:
| B [dbo][FACTREPOSICION] V‘ Nuevo...
< >
| Aceptar | | Cancelar | | Ayuda
Transformacidn para poblar FactReposicion
Lo Editor detransformacién Conversién de datos — O x

Configure las propiedades utilizadas para convertir el tipo de datos de una columna de entrada a otro tipe. Configure la longitud, |a precisian, la
escala y la pagina de codigos de la columna en funcion del tipo de datos al que se convertird la columna.

Columnas de entrada disponibles
Nombre ~
| UND_COMPRA

ROWNUM

COD_PADRE

COD_TDA

CURVA_PROD

CURVA_TDA
[/l PRI CARGA v,
Columna de entrada Alias de salida Tipo de datos Longitud Precision Escala Paginadecd A~
“"l]ND_COMPRA Copia de UND_COMPRA entero de cuatro bytes con ...
I ROWNUM l Copia de ROWNUM entero de cuatro bytes con ...
COD_PADRE Copia de COD_PADRE cadena [OT_STR] 10 1252 (AMS] -
COD_TDA Copia de COD_TDA cadena [OT_STR] 6 1252 (AMNS] -
CURVA_PRQOD Copia de CURVA_PROD entero de cuatro bytes con ..
CURVA_TDA Copia de CURVA_TDA entero de cuatro bytes con ..
UME Copia de UME entero de cuatro bytes con ..
PRI_CARGA Copia de PRI_CARGA entero de cuatro bytes con ..
STK_QHCD Copia de STK_OHCD entero de cuatro bytes con ..
STR_OOCD Copia de STK_OQCD entero de cuatro bytes con ..
(rv-ru PTG S Y -~ R T T LW [ . " A \J
Configurar |a salida de errores... Aceptar | | Cancelar | ‘ Ayuda
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|l Editor de destino de SOL — m| x
Configure las propiedades utilizadas para la copia masiva de datos en una instancia local del motor de base de datos.
Administrador de conei
Columnas de entra... Columnas de desti...
Avanzadas Nombre ~
Copiade UN...
Copiade RO... ID_SUC
Copia de COD... UND_COMFRA
Copia de COD... COD_FROD
Copia de CUR... ID_REF
Copia de CUR... CURVA_PROD
Copia de UME CURVA_TDA
Copia d= PRI... P— T | UME
Copiade STK... ¥ ~_;__4 UND ROT ¥
< > oall == < > o
Columna de entrada Columna de destino A,
<ormitir>  ID_PROD
<omitir> 1D_SUC
Copia de UND_COMPRA UND_COMPRA
Copia de COD_PADRE COD_PROD
Copia de ROWNUM ID_REP
Copia de CURVA_PROD CURVA_PROD
Copia de CURVA_TDA CURVA_TDA
Copia de UME UME
Copia de UND_ROT UND_ROT
< 5 Copia de PRI_CARGA PRI_CARGA -
Aceptar | ‘ Cancelar ‘ ‘ Ayuda

1.8.Seleccion del producto

Debido a la familiaridad con la que cuentan los analistas de sistemas de Tiendas por
Departamento Ripley al usar las herramientas de inteligencia de negocios de Microsoft
(Integration Services, Analysis Services, SQL server), se usaran dichas herramientas para el
desarrollo e implementacion del proyecto.
1.9.Desarrollo de aplicacion de Inteligencia de Negocios:
1.9.1. Desarrollo del Cubo OLAP

A. DimCalendario

Datamart para el soporte de la toma de 12 CesarJiménez Carrasco
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Atributos:
Atributos de la Dimensidon Calendario

Atributos

I Tiempo,

ANIO

ID CAL

MES

PER CORTO
PERICDO
SEM CORTA
SEMAMNA
TEMPORADA

EEEEEE NN NN NN EEE 1@1 |
EEEEEE NN EEE EEE EEE EEE N

Jerarquias:
Jerarquia de la Dimension Calendario

Jerarquias

1 e, [

" Afo

Temporada
Perindo
Mes

Semana

<nuevo nivel =

Vista de Origen de Datos:
Vista de Origenes de datos de la Dimensién Calendario

wo ID_CAL
ANIO
TEMPORADA
PERICDO
PER_CORTO
MES
SEMANA
SEM_CORTA
NUM_SEM
FECHA_INI
FECHA_FIN

B. DimSucursal

Atributos:
Atributos de la Dimension Sucursal

Atributos

[ M

ID 5UC

= NOM CADEMA
= MNOM DEP

= NOM DIST

= MNOM PROVI

= MOM SUCLIRSAL
= MOM ZOMA
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Jerarquias:
Jerarquia de la Dimension Sucursal
Jerarguias
L Jetaraia.
" Zona
= Cadena

== Departamento
== Provinca
s [Distrito

a5 Sucursal

<nuevo nivel

Vista de Origen de Datos:

Vista de Origenes de datos de la Dimensién Sucursal

wo ID_SUC
COD_SUCURSAL
NOM_SUCURSAL
FECHA_APER
COD_DIST
NOM_DIST
COD_PROVI
NOM_PROVI
COD_DEP
NOM_DEP
COD_ZONA
NOM_ZONA
COD_CADENA
NOM_CADENA

C. DimProveedor
Atributos:
Atributos de la Dimension Proveedor

Atributos

1 Proveedor
g= ID PROV
£ NOM CONTIMENTE
i NOM MONEDA
B NOM PAIS
i NOM PROV

Jerarquias:
Jerarquia de la Dimension Proveedor
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Jerarquias
1 Jerarauia.
* Continente
"= Paiz
= Moneda
i Proveedor
<nueva nivel >

Vista de Origen de Datos:
Vista de Origenes de datos de la Dimensién Proveedor

Proveedor

wo ID_PROV
COD_PROV
NOM_PROV
COD_PAIS
NOM_PAIS
COD_CONTINENTE
NOM_CONTINENTE
COD_MOMEDA
NOM_MONEDA

D. DimVent_Embarque
Atributos:
Atributos de la Dimension Vent Embarque

Atributos

1. vent Embharque

= ID VEMB
88 NOM VENT EMBARGLUE

Vista de Origen de Datos:
Vista de Origenes de datos de la Dimensidn Vent Embarque

VentEmbargue

=0 ID_VEME
COD_VENT_EMBARQUE
NOM_VENT_EMBARGUE

E. DimProducto

Atributos:
Atributos de la Dimension Producto

Atributos

| F‘ruductu

ID PROD
== MODELO
== MNOM DEFTO
== NOM DIV
= MOM LINEA
= MOM SUBLIM

Jerarquias:
Jerarquia de la Dimensiéon Producto
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Jerarquias

Jetaravia. [

Division
Departamento
Linea
Sublinea
Producto

<nuevo nivelx

Vista de Origen de Datos:

Vista de Origenes de datos de la Dimensién Producto

w0

Producto

ID_PROD
€OD_MOD
MODELO
COD_VAR
YARIACION
COSTO
PRECIO
TEMP

COLOR
TALLA
CURVA
COD_MARCA
NOM_MARCA
TIPO_MARCA
€OD_SUBLIN
NOM_SUBLIN
COD_LINEA
NOM_LINEA
COD_DEPTO
NOM_DEFTO
COD_AREA
NOM_AREA
€OD_DIV
NOM_DIV
TIPOMNEGOCIACION

Vista de origenes de datos de la solucion de inteligencia de negocios
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& 10_PROC
oMo
Moo
ooo_weR
VATLECION
i B
FREO0
= -8 10_CAL
. P
—_— TEMPORED
m T g FERICCO
Epcs 00 MeACA PER_CORTO
-8 10_R=2 MES
PCR_MERCE
10 RO TIPC_pMaRES SEMENA
10 _=iC oo TuEaN SEM_OOETA
CURWE_PROD - o HUM_S=M
e O HEA g
UND_CoMPRE ;‘;ﬂ’_‘;
UND_ROT t
PCR_DEFTO
PRI_CAREA oot
STH_CHD MIOM_BTER FA Rgoizmienn =5 10_W=M3
iiﬁ ooo_o T oD NENT_EMEARE
=T_oan FMOM_CIW 1o PROD HOM_WENT_EMESRTUE
UME_Cn TIFONEEA0N 10 SUC
MUM_S=M 1o ca
INNER_FAI o=
EECTOR_R=R 10 _FRC
UND_OoMPRE
OOETO_HIST
TOTRL, HIST
NTA_DSCTO_HIST
UND_&E0T_HIST
POR_BEOT_HIST
»n 10_T0C SMA_HIST
OO0 _SUOURSEL COSTO_PLAN
HOM_SIOURSAL TOTAL FLAN
FECHA_FFER WTA_CECTO_PLEN
ooo_osT - :;D-me" UMD_SE0T_PLEN
HOM_DIST MO POR,_R=0T_FLAN
OO0 PROVL oo_FeIs EME_PLEN
HIOM_PRONT COETO_RERL
oo o= %TIHE‘{E inintey
moM = HOM_CCHTINENTE A SO
OOD_TONA I UMD _SE0T_REAL
HOM_TONA " = POR,_BEOT_FEAL
COD_CEDENE P GM3_FEAL
HOM_CEOSN S CROES_MARCIN
CONTRL
1.9.2. Desarrollo en Visual Studio 2015
1.9.2.1. Indicador Incremento de Ganancias:
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1 de 1

)
P

i B A =
Incremento de Ganancias

Venta con Dscto| Venta al Costo| % Ganandia

100%

Buscar | Siguiente

AZTZ 19.139.136,88 10.760.457,13 43,78%
BABY HARVEST 13.775.511,68 7.516.743,78 45,43%
BARBADOS 13.324.3230,84 7.749.449 60 41,84%
BRIGITTE MNAUX 11.3254.899,86 5.993.970,77 47,21%
CACHAREL 11.200.853,46 5.976.136,71 46,65%
CLOUDEREAK 16.254.779,10 B8.655.3218,39 46, 75%
GIVENCHY 10.563.410,81 7.719.190,82 26,93%
GOTCHA 4.452.447,95 1.992.214,70 LE,26%
HARWVEST 23.166.122,46 12.605,.355,31 45,59%
INDEX 59.281.084,86 33.367.792,23 43,71%
IZ2oD 0,00 506.304,320 -co
KEMMETH STEVEMS 13.411.251,58 7.072.838,82 47,26%
LA DOLFIMNA 1.049,721,11 514.817,98 50,96%
LOST 1.738.996,75 796.701,07 54,19%
MARQUIS 31.738.583,80 17.058.,987,90 46,25%
MOTHERCARE 2.871.631,10 1.470.375,30 48,80%
MY LITTLE POMY £39.599,44 267.037,59 £0,51%
MNAVIGATA 22,277.817,21 12.162.234,31 45,41%
PEMGUIN 2.268.569,13 958.270,69 57, 76%
PEPE JEANS 13.323.415,88 6.638.620,19 £0,17%
POLO R.L. 0,00 574.449,90 -co
ROBERT LEWIS 10.282.744,95 5.929.735,68 42,33%
SELECTED 360.870,08 256.683,71 28,87%
SOY LUMNA 628.676,02 280.297,28 L5, 41%
1.9.2.2. Indicador Rotacidn de Stock:
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M 4 1 de 27 b B | L IZ@:Z' |@ EI a3 Hv | 100% - Buscar | Siguiente
Rotacién de Stock

Stock

17034405 JEAN SHNTWOMARIO UNWASH DK NOOS
16046345
17100846 PMC CLOUDBREAK SURF 396.600 1.680 1.680 1
17100884 PMC CLOUDBREAK PAISAJE 382.500 1.712 1.712 1
17100901 PMC CLOUDBREAK FIGURA 132.000 720 720 1
17100935 PMC CLOUDBREAK LOGO 53.280 240 240 7
17123271 ZAP.MARQUIS KX005 NEG 196 98 98 1
17143946 JEANS TST BAS 3.617.750 11.508 11.508 1
17149861 TERNO MQS SOLTT 16.000 680 680 1
17157341 IN BARBADOS JADE SKINNY 281.310 2.988 2.988 1
17158469 TERNO MQS STRIPE TT 12.320 440 440 1
17172805 IN PEPE JEANS CASH REGULAR 194.822 3.915 3.915 1
17172821 IN PEPE JEANS SPIKE SLIM 273.296 5.481 5.481 1
17172837 IN PEPE JEANS HATCH SKINNY 155.846 3.132 3.132 1
17263310 I16PITRF2 29.000 464 464 1
17288663 POLO MC MARQUIS MTS VN NAC ESS 166.712 896 896 2
17288696 POLO MC MARQUIS MTS CN NAC ESS 84.000 560 560 3
17429812 CAMISA M/L MARQUIS MSH OXF ESS 15.000 400 400 1
17454617 JEG INX PUSH FB 1.830.990 4.800 4.800 1
17459955 BOXER BB2 MICRO1 TT17 19.600 168 168 2
17458960 BOXER BB2 MICRO2 TT17 19.600 168 168 2
17459980 BOXER BB2 WAIST1 TT17 18.900 162 162 2
17458985 BOXER BB2 WAIST2 TT17 18.900 162 162 2
Datamart para el soporte de la toma de 13 CesarJimenez Carrasco

Decisiones para el area de planificacion de
Tiendas por Departamento Ripley
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