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Resumen 

 

La presente investigación, titulada,” Cultura Tributaria en la Asociación de 

Comerciantes “Los Molles”, San Juan de Lurigancho año 2016, con el objetivo a 

desarrollar el objetivo general, que es determinar como se desarrolla la Cultura 

Tributaria en la Asociación de  Comerciantes del mercado “Los Molles”, San Juan 

de Lurigancho año 2016. La investigación es de tipo descriptivo-básico, diseño 

de corte transversal -no experimental, se realizó con una población conformada 

por 30 comerciantes, de la cual se seleccionó una muestra no probabilística, 

quienes se aplicaron un cuestionario compuesto por 55 preguntas. Luego de la 

recolección y procesamiento de datos y se llegó a la siguiente conclusión: 

determinar como se desarrolla la Cultura Tributaria en  la Asociación de 

comerciantes del mercado “LOS MOLLES”, San Juan de Lurigancho, 

significando que  los comerciantes tienen poco conocimiento tributario debido a 

la escaza información e investigación de las exigencias que se requiere para 

organizar un negocio. 

 

 Palabras clave: Cultura Tributaria, información, conocimiento, participación 

ciudadana, valores, tributos. 
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Abstract 

 

This research, titled, "Tax Culture in the Association in the Market Merchants" 

Los Molles”San Juan de Lurigancho, 2016.", with the objective of developing the 

general objective, which is to determine how the Tax Culture is developed in The 

Association of Merchants of the market "Los Molles", San Juan de Lurigancho  

year 2016.. The research is descriptive-basic, cross-sectional-non-experimental 

design, was carried out with a population of 30 traders, from which a non-

probabilistic sample was selected, who applied a questionnaire composed of 55 

questions. After the data collection and processing, the following conclusion was 

reached: Determine how the Tax Culture is developed in the Association of 

merchants of the market "Los Molles", San Juan de Lurigancho in 2016, meaning 

that traders have little tax knowledge Due to the lack of information and 

investigation of the requirements that are requested to start a business. 

 

 

Keywords: Tax Culture, information, knowledge, citizen participation, values, 

taxes. 

 

 

 


