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RESUMEN

El objetivo de la investigacion ha sido determinar la influencia de las politicas de
promociéon del estado peruano en las exportaciones, durante el periodo 2004-
2016.

Para ello ha sido necesario desagregar las politicas de promocién en las
dimensiones: politicas de promocion para el desarrollo de la oferta exportable,
politicas de promocion para el desarrollo de los mercados internacionales y
politicas de promocién para la facilitacion del comercio exterior, asi mismo se
analizo las exportaciones en las dimensiones: exportacién de productos agro no
tradicional, exportacion de productos pesca no tradicional y exportacion de
productos textiles confecciones, para lo cual en el desarrollo de la investigacion se
ha visto en necesidad de extraer informacion de diferentes fuentes, entre ellas
tesis relacionadas a la tematica, libros relacionados al rubro promocion y
exportaciones, asi como informacion recopilada publicaciones realizadas por
Entidades Publicas relacionadas al comercio exterior a través de paginas web
confiables.

Para llevar a cabo esta investigacion se utilizo el disefio de investigacion no
experimental, para el andlisis de datos el método estadistico, el cual se basa en
organizar los datos por medio de cuadros y presentar estos datos a traves de
gréficos de linea y describir los resultados por medio de un analisis comparativo
por el periodo de 5 afios.

Por ultimo, se concluye que las politicas de promocion del estado peruano
cumplen una funcion preponderante sobre las exportaciones de productos no
tradicionales, ya que genera una mayor participacion de estos productos en el
mercado exterior, contribuye a que los productores sean mas competitivos para
que puedan expandirse y desarrollarse en nuevos mercados incrementando la
cartera de clientes, lo cual permitira aprovechar nuestros recursos, incrementar
nuestro sistema econdémico, crear empleos y ser reconocidos internacionalmente

por nuestras riquezas naturales.

Palabras claves: Promocion, exportacion, mercados internacionales y oferta

exportable.



ABSTRACT

The objective of the investigation has been to determine the influence of the
policies of promotion of the Peruvian state in the exports, during the period 2004-
2016.

For this purpose, it has been necessary to disaggregate the promotion policies in
the dimensions: promotion policies for the development of exportable supply,
promotion policies for the development of international markets and promotion
policies for the facilitation of foreign trade, Exports in the dimensions: export of
non-traditional agricultural products, export of non-traditional fishery products and
export of textile products, for which in the development of research has been in
need of extracting information from different sources, including theses Related to
the theme, books related to the promotion and exports category, as well as
information compiled publications made by Public Entities related to foreign trade
through reliable web pages.

To carry out this research we used non-experimental research design, for data
analysis the statistical method, which is based on organizing the data by means of
tables and present this data through line graphs and describe the results By
means of a comparative analysis for the period of 5 years.

Finally, it is concluded that the promotion policies of the Peruvian State play a
preponderant role in the exports of non-traditional products, since it generates a
greater participation of these products in the foreign market, contributes to the
producers being more competitive so that they can Expanding and developing in
new markets, increasing our customer base, which will allow us to take advantage
of our resources, increase our economic system, create jobs and be internationally

recognized for our natural wealth.

Key words: Promotion, export, international markets and exportable offer.



