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Presentacion

Sefiores miembros del jurado, se presenta ante usted la tesis titulada: * El Branding y el
posicionamiento en una tienda de articulos para el hogar Santa Anita — 2018", con la
finalidad de determinar la relacién entre el branding y el posicionamiento de marca, en
cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad Cesar Vallejo para
obtener el Titulo Profesional de Licenciada en Administracion. Los resultados que se han
obtenido durante el proceso de investigacién representan, evidencias donde se han
verificado que el branding tiene un nivel de correlacion positiva baja con el nivel del

posicionamiento de marca.

Esperando cumplir los requisitos de aprobacion
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Resumen

La presenta tesis de investigacion tuvo como objetivo general Determinar la relacion que
existe entre el Branding y el posicionamiento de marca a los clientes de la tienda de
articulos para el hogar en Santa Anita 2018. La poblacion estuvo conformada por todos los
clientes de la tienda y la muestra fue a conveniencia, los datos fueron recogidos mediante
la técnica de encuesta y se utiliz6 como instrumento el cuestionario de 20 preguntas, los
datos fueron procesados por el programa estadistico SPSS 23, donde los resultados
obtenidos confirman que existe una correlacion positiva baja entre el branding y el

posicionamiento de marca en una tienda de articulos para el hogar.

Palabras claves: Branding, Posicionamiento y Marca
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Abstract

The main objective of the research thesis was to determine the relationship that exists
between Branding and brand positioning to the clients of the home goods store in Santa
Anita 2018. The population was made up of all the customers of the store and the sample
was convenient, the data was collected using the survey technique and the questionnaire of
20 questions was used as an instrument; the data were processed by the statistical program
SPSS 23, where the results obtained confirm that there is a low positive correlation
between the Branding and brand positioning in a home supply store.

Keywords: Branding , Positioning and Brand.
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