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RESUMEN

La presente investigacion se realizé con el objetivo de determinar la relacion que existe
entre el mensaje publicitario del spot “Vacancion” de Inka Kola y la decisiéon de compra
en los estudiantes del 4°y 5° de la I.LE. Nuestra Sefiora del Carmen de Palao afio
2017. Dicho estudio se realizd de tipo descriptivo correlacional con un disefio no
experimental. La seleccion de informacion se llevd a cabo desde un spot de la empresa
Inca Kola el cual las bases tedricas has sido descrita en orden apoyada de teorias de
la comunicacion. Se utilizd6 un cuestionario de 28 preguntas cumpliendo ya con los
criterios basicos de validez y confiabilidad, encuestando a 70 adolescentes de la de la
I.E. Nuestra Sefiora del Carmen de Palao ubicado en el distrito de San Martin de
Porres. Los resultados fueron procesados a través del programa spss version 22,
utilizando tablas de frecuencia, graficos y la prueba de hipotesis del chi-cudrado por
ser una investigacion que busca la existencia de relacion entre variables y
dimensiones. Los descubrimientos se analizaron y contrastaron a través de la
bibliografia de trabajos previos llegando a la respuesta de que se acepta la hipétesis
de investigacion y se rechaza la hipétesis nula(H0) dando como resultado que si existe
una relacién significativa entre el mensaje publicitario del spot “Vacancion” de Inca
Kola y la decision de compra, en estudiantes del 4°Y 5° de la I.E. Nuestra Sefiora del
Carmen de Palao S.M.P. durante el periodo del 2017, En conclusion la estadistica y el
objetivo general planteado dan como resultado la existencia de una relacion entre
ambas variable mostrando que su alta relacién contribuye a que los mensajes
publicitarios y a la decision de compra de los estudiantes del 4° y 5° hacia el spot de
la bebida Inca Kola son adecuados y aceptados en su mayoria, ya que a través del
mensaje se llegan emitir emociones y logran ser entendidos, mientras que en la
decision de compra se puede observar que a pesar del adolescente estd sometido a
distintos productos prefiere la bebida por recomendaciones y en opciones no estan
sujetos a las publicidades

Palabras Clave: Mensaje publicitario, decision de compra, spot, bebida Inca Kola.



ABSTRACT

The present investigation was carried out with the objective of determining the
relationship between the advertising message of the "Vacancion" spot of Inka Kola and
the purchase decision on the 4th and 5th students of the I.E. Our Lady of the Carmen
of Palao S.M.P. During the period of 2017. SUCH STUDY WAS RELATED descriptive
correlational type with a non-experimental design. The selection of information was
carried out from a spot of the company INCA KOLA which the theoretical bases have
been described in supported order of theories of communication. A questionnaire of 28
questions was used, already fulfilling the basic criteria of validity and reliability,
surveying 70 adolescents of the I.LE. Our lady of the Carmen of Palao located in the
district of San Martin de Porres. The results were processed through the spss version
22 program, using frequency tables, graphs and the hypothesis test of the chi-cudrado
as a research that seeks the existence of a relationship between variables and
dimensions. The findings were analyzed and contrasted through the bibliography of
previous works, arriving at the answer that the research hypothesis is accepted and the
null hypothesis (HO) is rejected, resulting in a significant relationship between the
advertising message of the spot " Vacancion "of Inca Kola and the purchase decision,
in students of 4 ° and 5 ° of IE Our Lady of the Carmen of Palao S.M.P. During the
period of 2017. In conclusion, the statistics and the general objective presented result
in the existence of a relationship between both variables, showing that their high
relation contributes to the advertising messages and the purchase decision of the
students of the 4th and 5th ° towards the spot of the drink Inca Kola are adequate and
accepted in their majority, since through the message they arrive to emit emotions and
they manage to be understood, whereas in the decision of purchase it can be observed
that in spite of the adolescent is submitted to Different products prefer the drink for
recommendations and in options are not subject to the advertisements.

Keywords: Advertising message, purchase decision, spot, Inca Kola drink
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