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RESUMEN 

 

La tesis tuvo como objetivo general determinar la relación entre el plan de 

mercadeo y la comercialización en la empresa Remalimp SAC. San Juan de Lurigancho, 

2017. El tipo de investigación realizada fue aplicada, el diseño de investigación no 

experimental, correlacional. Se utilizó como población 30 colaboradores de la empresa 

Remalimp SAC. San Juan de Lurigancho, 2017; la confiabilidad del instrumento se 

obtuvo del coeficiente Alfa de Cronbach obteniendo resultados tales como ,982 para la 

variable plan de mercadeo y ,972 para la variable comercialización. La recolección de 

datos se obtuvo a través del método de encuesta, utilizando como instrumento un 

cuestionario; los cuales constan de 60 ítems que se dividen en dos: (30 para la primera 

variable con su respectivos indicadores y los 30 restantes para la segunda variable y sus 

respectivos indicadores), dichos resultados se obtienen mediante la escala de medición 

propuesta por Rensis Likert (1932), cuyos datos fueron registrados en el programa 

estadístico SPSS los cuales fueron procesados por completo, lográndose como resultado 

un coeficiente de correlación Rho Spearman =0.699** y una Sig. Bilateral =0.000, por 

ende la calificación demuestra que el plan de mercadeo influye y es determinante en la 

comercialización para lograr los objetivos trazados por la organización.  

 

Palabras clave: Plan de mercadeo, comercialización,  objetivos. 
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ABSTRACT 

  

 The general objective of the thesis was to determine the relationship between the 

marketing plan and the commercialization in the company Remalimp SAC. San Juan de 

Lurigancho, 2017. The type of research carried out was applied, the design of non-

experimental, correlational research. 30 employees of the company Remalimp SAC were 

used as a population. San Juan de Lurigancho, 2017; the reliability of the instrument was 

obtained from the Cronbach's Alpha coefficient, obtaining results such as 982 for the 

marketing plan variable and 972 for the marketing variable. The data collection was 

obtained through the survey method, using as a tool a questionnaire which consists of 60 

items that are divided into two: (30 for the first variable with its respective indicators and 

the remaining 30 for the second variable and its respective indicators), these results are 

obtained by means of the measurement scale proposed by Rensis Likert (1932), whose data 

were recorded in the SPSS statistical program which were completely processed, resulting 

in a correlation coefficient Rho Spearman = 0.699 ** and a Bilateral Sig. = 0.000, 

therefore the qualification shows that the marketing plan influences and is decisive in the 

commercialization to achieve the objectives set by the organization. 

Keywords: Marketing plan, marketing and objectives. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


