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PRESENTACION
El presente trabajo de investigacion titulado “Estrategias Competitivas y La Exportacidn de la
mandarina Peruana al mercado del Reino Unido 2000 - 2013”, pretende mostrar la relacién
existente entre las estrategias competitivas y la exportacién de la mandarina. Para ello se ha
identificado dos variables, las cuales son: Estrategias Competitivas y Exportacion. La primera
variable tiene como dimensiones: Liderazgo en Costos, Diferenciacién y Enfoque de las cuales se
ha tomado para la investigacion las dos primeras, estas a su vez parten en dos indicadores:
rendimiento por hectdrea y tasa de participacidon. La variable exportacidn posee a su vez tres
indicadores, valor de exportacién, volumen de exportacidon y precios de exportacién. Para
conseguir demostrar la relacién existente entre estrategias competitivas y exportacién de la
mandarina peruana utilizaremos informacién de paginas confiables como organizaciones del
gobierno peruano, Promperu, Trade Map, entre otras comprendidas dentro del periodo 2000 al
2013. Para mostrar la variacién porcentual del crecimiento de las exportaciones de este producto,
el desarrollo de la produccién vy elaboracién del producto final se elaboraran diversos gréficos y
cuadros.
El presente trabajo consta de siete capitulos:
Capitulo I: Introduccién consta de dos partes en el problema de investigacion se expone el
planteamiento del problema, justificacién, antecedentes, objetivos lo cual sirve de base para
nuestro trabajo. Prosiguiendo con la parte del marco referencial es donde se encuentra el marco
tedrico en la cual se utilizaron fuentes primaria que sirvieron de ayuda para tener una nocidén mas
amplia del tema y el marco conceptual que contribuye a que las definiciones sean mas precisas.
Capitulo II: Marco metodoldgico consta de hipétesis, variables, metodologia, poblacién y muestra,
método de investigacion, técnica y métodos de andlisis de datos, todo esto sirve como base para
la elaboracidon de cuadros estadisticos, que serviran como referencia para obtener los datos y
analizarlos.
Capitulo Ill: Resultados, después de haber realizado los cuadros estadisticos se realiza este
proceso para tener las tablas y graficos basados en estadisticas del periodo 2000 -2013, para que
nos permitan demostrar la hipdtesis general planteada y sus respectivas hipotesis especificas.
Capitulo IV: Discusion.
Capitulo V: Conclusiones
Capitulo VI: Recomendaciones
Estas partes estan asociadas debido a que de acuerdo a la interpretacién de los resultados se
procede a realizar la influencia que se ha obtenido con el fin de manifestar que resulta del

trabajo.



Finalmente se presenta las referencias bibliograficas y anexos en el capitulo VILI.

En virtud de que los agricultores y pequefias empresas de la agroindustria formen parte de un
importante grupo socioecondmico para nuestro pais, es necesario ayudarlos a luchar por su
supervivencia, desarrollo y crecimiento, con herramientas estratégicas adecuadas que les
permitan afrontar la dura y agresiva competencia que actualmente se vive a nivel mundial; con el
fin de que estas tengan la oportunidad y la capacidad de desarrollar y ofrecer un producto
diferenciado y por consiguiente competitivo.

Finalmente esta investigacién puede ser un aporte al mundo de los negocios, al contribuir y
proporcionar informacién adicional a empresarios, estudiantes, investigadores y a cualquier

persona que se encuentre interesada en el tema.
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RESUMEN

La presente investigacion da a conocer el analisis que se obtuvo al buscar determinar la relacién
gue existe entre las estrategias competitivas y la exportacién de la mandarina Peruana al mercado
del Reino Unido en el periodo 2000 — 2013; debido que las empresas del sector agroindustrial se
encuentran sumidas en un entorno de cambios constantes y exigentes a los cuales tienen que
adaptarse para sobrevivir, es por ello que surge la necesidad de identificar y desarrollar
estrategias que les permita diferenciarse de sus competidores y mantenerse en este mercado
actual y cambiante.

Es por ello que la presente investigacion plantea identificar herramientas estratégicas adecuadas
a afrontar la dura y agresiva competitividad que actualmente existe a nivel mundial, teniendo de
esta forma mayor oportunidad y capacidad de desarrollar y ofrecer un producto diferenciado y
por consiguiente competitivo; ya que debido al analisis e interpretacion de los datos se puede
determinar que las estrategias competitivas tienen una relacidn significativa respecto a la
exportacion de la Mandarina Peruana en el periodo 2000-2013 al mercado de Reino Unido;
ademads de brindar nuevas oportunidades a nuevos productos, distinguiéndolos y siendo mas

competitivos.



ABSTRACT

This research discloses the analysis was obtained when looking to determine the relationship
between competitive strategy and export of Peruvian mandarin UK market in the period 2000 -
2013; because the agribusiness companies are mired in an environment of constant and
demanding changes which have to adapt to survive, which is why the need to identify and
develop strategies that allow them to differentiate themselves from their competitors and keep it

arises current and changing market.

That is why this research raises identify appropriate facing tough and aggressive competition that
exists in the world, thus having more opportunity and ability to develop and offer a differentiated
product and thus competitive strategic tools; since due to the analysis and interpretation of data
you can determine that the competitive strategies have a significant relationship to the export of
Peruvian Mandarin in 2000-2013 the UK market; addition to providing new opportunities for new

products, distinguishing and being more competitive.



