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Presentación 

 

Señores miembros del Jurado: 

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César Vallejo 

presento ante ustedes la Tesis titulada: 

“Marketing mix y las ventas en la empresa Sebitex Company S.A.C, distrito de San 

Juan de Lurigancho, Lima - 2017”, Asimismo tiene como objetivo general determinar la 

relación entre Marketing mix y las ventas en la empresa Sebitex Company SAC, la misma 

que someto a vuestra consideración y espero que cumpla con los requisitos de aprobación 

para obtener el título Profesional de Administración. 

 

La presente investigación es de diseño no experimental tipo aplicada y nivel descriptivo-

correlacional, la cual está estructurada por seis capítulos: el primer capítulo comprende la 

realidad problemática, los antecedentes de la investigación tanto internacionales como 

nacionales, las teorías relacionadas a la investigación, la formulación del problema, 

terminando con la justificación, hipótesis y objetivos. 

Atte. 

 

 

 

 

Baca Huachos Brillite 

Autora 
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RESUMEN 

 

La investigación titulada “El Marketing mix y las ventas de la empresa Sebitex Company 

SAC en el distrito de San Juan de Lurigancho, Lima 2017”, la cual tiene como objetivo 

determinar la relación entre el Marketing mix y ventas en la empresa Sebitex Company 

SAC. La presente investigación es de estudio descriptivo correlacional, no experimental 

por su temporalidad de corte transversal. La población es de 30 colaboradores que se va 

evaluar por Censo. Se relaciona la técnica e instrumento de recolección de datos, se 

utilizó la encuesta mediante el cuestionario en la escala de Likert donde se le dan 5 

valores: Siempre, Casi Siempre, A veces, Casi Nunca y Nunca; los datos fueron 

recogidos y procesados en un solo momento dentro de la organización de acuerdo a las 

respuestas. La validez del instrumento se hizo mediante el juico de 5 expertos y la 

confiabilidad por el Alfa de Crombach, el cual arrojó 0.929 donde se concluyó que el 

Marketing Mix se relaciona significativamente con las Ventas en la empresa Sebitex 

Company SAC, donde se obtuvo un nivel de correlación de Rho Spearman de 0.719 y 

una significancia de 0,000 que nos indica que tenemos un coeficiente de correlación 

Perfecta. Dicha investigación se basa en la relación significativa que existe entre las 

dimensiones de mi primera Variable las cuales son el producto, precio, plaza y 

promoción con la variable 2 que es Ventas en la empresa de estudio Sebitex Company 

SAC. 

 

Palabras clave: Marketing mix, relación y ventas.  
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ABSTRACT 

 

The research entitled "The Marketing mix and sales of the company Sebitex Company SAC 

in the district of San Juan de Lurigancho, Lima 2017", which aims to determine the 

relationship between marketing mix and sales in the company Sebitex Company SAC. The 

present investigation is a descriptive correlational study, not experimental because of its 

transverse temporality. The population is 30 employees that will be evaluated by the Census. 

The technique and data collection instrument is related, the survey was used through the 

questionnaire on the Likert scale where it is given 5 values: Always, Almost Always, 

Sometimes, Almost Never and Never; the data was collected and processed in a single 

moment within the organization according to the answers. The validity of the instrument was 

made through the judgment of 5 experts and reliability by Crombach's Alpha, which yielded 

0.929 where it was concluded that the Marketing Mix is significantly related to Sales in the 

company Sebitex Company SAC, where a level was obtained of Rho Spearman correlation 

of 0.719 and a significance of 0.000 that indicates that we have a perfect correlation 

coefficient. This research is based on the significant relationship that exists between the 

dimensions of my first variable which are the product, price, place and promotion with the 

variable 2 that is Sales in the study company Sebitex Company SAC. 

 

Keywords: Marketing mix, relations and Sales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


