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Presentación 

 

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos y demás normas 

complementarias establecidas para la obtención del título académico de contador 

público, en la Universidad Cesar Vallejo – Filial Tarapoto, someto a vuestro 

criterio, la presente Tesis titulada: “Evaluación de la gestión de compras y su 

incidencia en la rentabilidad de la empresa Moto Repuestos JAKELIN 

E.I.R.L., Tarapoto, 2016” 

 

De tal manera que para el desarrollo de la presente investigación se ha 

desarrollado los principales capítulos: 

Capítulo I: Introducción   

Capitulo II: Método.  

Capitulo III: Resultados.  

Capitulo IV: Discusión. 

Capítulo V: Conclusiones. 

Capítulo VI: Recomendaciones.  

 

El trabajo de investigación, tiene como objetivo, analizar la gestión de compra y 

establecer su incidencia en la rentabilidad de la empresa Moto Repuestos Jakelin 

E.I.R.L Tarapoto 2016. Ayudará a la alta dirección a identificar las deficiencias en 

su gestión de compras y partir de ellas tomar medidas correctivas que ayuden a 

su desarrollo y crecimiento de la empresa. 

 

Dignos miembros del jurado calificador someto a vuestro criterio el presente 

Informe de Tesis para su evaluación respectiva. 
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Resumen 

 

Este trabajo de investigación tiene por objetivo "analizar la gestión de compra y 

establecer su incidencia en la rentabilidad de la empresa Moto Repuestos Jakelin 

E.I.R.L Tarapoto 2016", este objetivo nace a raíz de la pregunta: ¿Cómo es la 

gestión de compras y cuál es su incidencia en la rentabilidad de la empresa Moto 

Repuestos Jakelin E.I.R.L Tarapoto 2016? cuya posible respuesta es: La gestión 

de compras es deficiente e incide desfavorablemente en la rentabilidad de la 

empresa Moto Repuestos Jakelin E.I.R.L Tarapoto 2016. 

 

El tipo de investigación aplicada fue de tipo descriptivo transaccional, con un 

diseño no experimental. La muestra estuvo constituida por el área de Gerencia, el 

área de administración, área de compras y el acervo documentario, es decir, todo 

el acervo documentario de la empresa que contenga información acerca de la 

gestión de compras y rentabilidad de la empresa. La principal conclusión a la cual 

se llegó es que, la gestión de compras de la empresa, muestra deficiencias al 

solicitar su lista de pedidos de productos pues no consolidan un plan de compras, 

no analiza sus inventarios, no cuenta con un detalle de sus entradas y salidas y 

las pocas que cuenta son pocos entendibles. 

 

Palabras clave: Gestión de compras, rentabilidad y empresa. 
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Abstract 

 

This research project aims to "analyze the purchase management and establish its 

impact on the profitability of the company Moto Repuestos Jakelin EIRL Tarapoto 

2016", this goal was born as a result of the question: What is the management of 

purchases and what is their impact on the profitability of the company Moto 

Repuestos Jakelin EIRL Tarapoto 2016? whose possible answer is: The 

purchasing management is deficient and adversely affects the profitability of the 

company Moto Repuestos Jakelin E.I.R.L Tarapoto 2016. 

 

The type of applied research was non-experimental, with a descriptive and 

transactional design. The sample was constituted by the Management area, the 

administration area, the purchasing area and the documentary collection, that is, 

all the documentary collection of the company that contains information about the 

purchasing management and profitability of the company. The main conclusion 

reached is that the purchasing management of the company shows deficiencies 

when requesting its list of product orders because they do not consolidate a 

purchasing plan, do not analyze their inventories, do not have a detail of their 

entries and departures and the few that count are few understandable. 

 

Keywords: Purchasing management, profitability and company. 
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