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título profesional de Licenciado en Administración. 
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Resumen 

 

El estudio tuvo como propósito analizar el nivel de los factores que determinan la 

decisión  de compra de las principales marcas de cervezas en el Distrito de Trujillo, el diseño 

de la investigación fue descriptiva, no experimental de corte transversal  se utilizó un 

cuestionario para recolectar la información y llevar a cabo la presente investigación, el 

cuestionario fue aplicado a hombres y mujeres que consumen cerveza. La muestra elegida  

sé constituyó por compradores de cerveza, conformada por 385 personas que habitan en el 

Distrito de Trujillo, el método utilizado fue la encuesta. Se determinó que el factor cultural 

con el  66.2% se encuentra en un nivel medio, el factor social con  el 59.0% se encuentra en 

un nivel bajo, el factor personal con el 50.4% se encuentra en un nivel alto, el factor 

psicológico con el 62.9 % se encuentra en un nivel medio 
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Abstract 

 

 

The purpose of the study was to analyze the level of factors that determine the 

purchase decision of the main brands of beers in the District of Trujillo, the design of the 

research was descriptive, non-experimental, a questionnaire was used to collect the 

information and carry out the present investigation, the questionnaire was applied to men 

and women who consume beer. The chosen sample was constituted by beer buyers, made up 

of 385 people who live in the District of Trujillo, the method used was the survey. It was 

determined that the cultural factor with 66.2% is at a medium level, the social factor with 

59.0% is at a low level, the personal factor with 50.4% is at a high level, the psychological 

factor with the 62.9% is at a medium level 
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