UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

PRODUCCION Y EXPORTACION DEL ACEITE DE PALMA EN
BRUTO PERUANO 2013-2017

TESIS PARA OBTENER EL TITULO PROFESIONAL DE:
LICENCIADO EN NEGOCIOS INTERNACIONALES

AUTOR:
JORGE ANTHONY QUINN GONZALES HIDALGO

ASESORA:
Mgtr. VIVIAN ISABEL ROMANI FRANCO

LINEA DE INVESTIGACION:
MARKETING Y COMERCIO INTERNACIONAL

LIMA - PERU
2018



ﬁ 'UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

DICTAMEN DE SUSTENTACION DE DESARROLLO DE PROYEGTO DE INVESTIGACION
N° 38- 2018/EP-NI-DPI

El presidente y los miembros del Jurado Evaluador designado con Resolucién Directoral NP 151-
2018-UCV- LN/EP-NI-DPI de la Escuela Profesional de Negocios Internacionales acuerdan:

PRIMERO:
Aprobar por.unanimidad

()
.Aprobar por mayoria ()
Desaprobar {}

El Desarrollo de Proyecto de Tesis presentado por el {la) estudiante: GONZALES HIDALGO
JORGE ANTHONY QUINN, denominado: -

“PRODUCCION Y EXPORTACION DEL ACEITE DE PALMA EN BRUTO
PERUANO 2013-2017"

SEGUNDO: Al culminar la sustentacion, el (lg) estudiante obtuvo el siguiente calificativo:

NUMERO LETRAS GONDIGION

16 DIECISEIS APROBAR POR UNANIMIDAD

Presidente MAESTRO: GUERRA BENDEZU, CARLOSANDRES

Secretario MAESTRO: ROMANI FRANCO, VIVIAN ISABEL

Vocal MAESTRO: ALVAREZ SANCHEZ, CARLOS ALBERTO

Los Olivos, sébado, 14 de Julio de 2018



Dedicatoria

Este trabajo se lo dedico a mis padres, que con
su ayuda incondicional y sacrificio estan en

todo momento de mi vida.



Agradecimiento

Un agradecimiento singular a la Mgtr. Vivian
Romani Franco como asesora de la presente
tesis, que me brindd su constante apoyo para la

obtencion de mi titulo profesional.



Declaratoria de Autenticidad

Yo Jorge Anthony Quinn Gonzales Hidalgo, con DNI N° 45784564, a efecto de cumplir con
las disposiciones vigentes consideradas en el Reglamento de Grados y Titulos de la
Universidad César Vallejo, Facultad de Ciencias Empresariales, Escuela de Negocios
Internacionales, declaro bajo juramento que toda la documentacion que acompario es veraz

y autentica.

Asi mismo, declaro también bajo juramento que todos los datos e informacion que se

presenta en la presente tesis son auténticos y veraces.

En tal sentido asumo la responsabilidad que corresponde ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada por lo cual

me someto a lo dispuesto en las normas académicas de la Universidad César Vallejo.

Lima, 14 de Julio del 2018

Jorge Anthony Quinn Gonzales Hidalgo



Presentacion

Sefiores miembros del Jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad Cesar Vallejo
presento ante ustedes la Tesis Titulada “Produccion y Exportacion del Aceite de Palma en
bruto peruano 2013 — 2017”, desarrollada con la finalidad de obtener el grado académico de

Licenciado en Negocios Internacionales.

Este trabajo de investigacion consta de siete capitulos, en el primer capitulo se establecio y
describi6 el problema de la investigacion con relacidn a las variables, en el segundo capitulo
desarrollamos la metodologia de la investigacion, en el tercer capitulo se presentaron los
resultados, en el cuarto capitulo realizamos la discusion, en el quinto capitulo desarrollamos
las conclusiones, en el sexto capitulo se establecid las recomendaciones, y por ultimo, en el

séptimo capitulo se presentd las referencias.

El objetivo principal de la presente investigacion es determinar la relacion entre la
produccién y exportacion del aceite de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013 -
2017.

El Autor
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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion entre la produccion y
exportacion del aceite de palma en bruto peruano en el periodo 2013- 2017. El enfoque
desarrollado fue cuantitativo, disefio no experimental de corte longitudinal, debido que los
datos son expo facto, es decir, los datos ya existen en fuentes confiables, los cuales fueron
organizados a detalle en dos listas sobre la produccion y la exportacién. Para el andlisis se
eligio el aceite de palma en bruto, obteniéndose con respecto a ello datos sobre el valor,
volumen y precio de produccion; vy, valor, volumen y precio de exportacion,
respectivamente. Los datos presentados fueron realizados mediante el uso de tablas y
graficos, donde se indico la tendencia en el determinado periodo tomando como referencia
los siguientes indicadores valor, volumen y precio de produccidn; y, valor, volumen y precio
de exportacion. Se concluy6 que la relacion entre la produccion y exportacion de aceite de
palma en bruto peruano en el periodo 2013 - 2017 ha sido positiva, debido a, el indice de
correlacion de Pearson entre el valor de produccion y el valor de exportacion obtuvo como
resultado de 0.196, positiva baja; asimismo, el indice de correlacion de Pearson entre el
volumen de produccion y el volumen de exportacion obtuvo como resultado de -0.147,
negativa baja; y finalizando, el indice de correlacion de Pearson entre el precio de produccion

y el precio de exportacion obtuvo como resultado de 0.760 siendo positiva alta.

Palabras clave: produccidn, exportacion, aceite de palma.
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ABSTRACT

The objective of this research was to determine the relationship between the production and
export of Peruvian crude palm oil in the period 2013-2017. The approach developed was
quantitative, non-experimental design of longitudinal cut, because the data is expo facto, it
is To say, the data already exist in reliable sources, which were organized in detail in two
lists on production and export. For the analysis, crude palm oil was chosen, obtaining in this
respect data on the value, volume and price of production; and, value, volume and export
price, respectively. The data presented were made through the use of tables and graphs,
where the trend was indicated in the given period taking as reference the following indicators
value, volume and production price; and, value, volume and export price. It was concluded
that the relationship between the production and export of Peruvian crude palm oil in the
period 2013 - 2017 has been positive, due to the Pearson correlation index between the
production value and the export value obtained as a result of 0.196, positive low; likewise,
the Pearson correlation index between the production volume and the export volume
obtained as a result of -0.147, negative low; and ending, the Pearson correlation index
between the production price and the export price obtained as a result of 0.760 being positive
high.

Key words: production, export, palm oil
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l. INTRODUCCION
1.1. Realidad Problematica.

En los ultimos diez afios se ha incrementado a gran escala el cultivo de la palma aceitera,
principalmente en Indonesia y Malasia. En la actualidad el area de cultivo mundial de palma
aceitera es de 10 millones de hectareas, de los cuales 4,3 millones de hectareas pertenecen a
Indonesia y 4 millones de hectéareas a Malasia. Con respecto a Sudamérica, Colombia cultiva
alrededor de 500,000 hectéreas, Ecuador 250,000 hectareas, Venezuela 70,000 hectareas,
Brasil 50,000 hectareas y en el Per( 86,225 hectareas aproximadamente, quienes acumulan
conjuntamente un 4% de la superficie a nivel mundial, equivalente a 956,225 mil hectareas

de aceite de palma aproximadamente.

El cultivo de la palma aceitera principalmente es para obtener el aceite vegetal para
el consumo humano; uno de los casos, es en la industria cosmética, para elaborar jabones y
aceites, también representa en promedio el 63.0% de las importaciones mundiales de aceites
vegetales; por su parte, las exportaciones de aceite de palma registran un crecimiento
promedio anual de 4.2% y se espera que en los proximos afios aumente progresivamente y
mantengan una participacién promedio de 61.4% respecto de las exportaciones mundiales

de aceites vegetales.

La produccion de palma aceitera en el Peri se ha incrementado de manera
considerable, en el 2016 se ha llegado a cultivar aproximadamente 77 mil hectareas de palma
aceitera en conjunto en los departamentos de Ucayali, Loreto, San Martin y Huanuco. Los
agricultores han optado su actividad econdémica con la produccién de la palma aceitera como
principal fuente de ingreso. En este caso, para lograr producciones satisfactorias de aceite de
palma el requerimiento promedio de temperatura es de 27°C a 33°C, cuyas tierras se
encuentran en los tropicos hiumedos (Arévalo, 2014, p.6). Adicionalmente, los ciclos de
cosecha son mayores y frecuentes en épocas de lluvia, obteniendo una rapida maduracion de
los racimos pequefios que los grandes y frecuencia de cosecha de 7'y 12 dias (Arévalo, 2014,
p.24).

En el Peru, las principales plantas extractoras en la region San Martin son: Industrias
del Espino (Uchiza), Olpesa (Tocache), Palmas Bolivar (Tocahe) e Indupalsa (Caynarachi);

en la region Ucayali son: Olamsa km59 (Neshuya), Olamsa km 37 (Campo Verde), Rossel
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(Campo Verde), Olpasa (Aguaytia), Indolmasa (lrazola), Palm Oleo (Campo Verde),
Bioandes (Campo Verde), Olpusa (Campo Verde) e Indepal (Irazola); en la region Huanuco
a Nuevo Amanecer (Tournavista); y en la regién Loreto a Palmas del Shanusi (Yurimaguas)
(Junpalma, 2014). La funcidn principal de todas estas plantas extractoras es recolectar todos
los frutos de palma de todos los palmicultores de cada zona, luego se depositan dichos frutos
en las maquinas extractoras donde son aplastadas y el aceite obtenido cae en los depdsitos,

teniendo como resultado de todo el recorrido del aceite un producto de calidad.

La importancia de este producto agricola reside en sus diversos usos desde la

fabricacion de alimentos de uso industrial como la produccion del biodiesel, en la actualidad
el comercio internacional de este recurso, existe una gran demanda de consumo que nuestro
pais esta siendo participe del cual las empresas y las economias son conscientes y realizan
mejoras continuas para la buena comercializacion.
Por tales motivos, se necesitaria conocer que paises competidores incursionan en el comercio
internacional con dicho producto y potencializar la produccidn interna peruana para alcanzar
mayores resultados de exportacion y estar al nivel de los paises con mejores alcances en el
ambito internacional. El aceite de palma en bruto tiene como Subpartida Nacional
1511.10.00.00.

Por tal motivo, en la presente investigacion realizada se puede resaltar que existe una
déficit en la cadena productiva del aceite de palma en bruto, como la falta de mas plantas
extractoras, tecnologia de punta, apoyo gubernamental (politicas de estado), deforestacion
excesiva, mercados internacionales limitados e importaciones a gran escala de aceites y
grasas al territorio nacional (productos sustitutos al aceite de palma); que impide desarrollar

desde la produccidn hasta la exportacion a mercados convencionales y no convencionales.

Finalmente, en la presente investigacion se busca determinar cual es la relacion entre
la produccion y exportacion del aceite de palma en bruto peruano durante el periodo 2013 —
2017.

1.2. Trabajos Previos

Sal y Rosas (2014), en la tesis de Ingeniero Quimico: "Evaluacion Técnico - Econdmica para
la Instalacién de una Planta de Refinacion de Aceite de Palma, realizada para optar el grado

academico de Ingeniero Quimico, perteneciente a la Universidad Nacional de Ingenieria,
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Lima, Perd 2014”, estableci6 como objetivo general; demostrar la viabilidad técnica,
econdmica, financiera y ambiental de la industrializacion de la palma aceitera, para obtener
un producto de calidad. Asimismo, el autor empleo la Investigacion Transversal. Finalmente
concluyé que en el mercado interno existe una gran demanda de aceites, que no es cubierta
por los productores nacionales, teniendo un déficit aproximado de 220 mil toneladas anuales,

cubriendo con importaciones de productos sustitutos como el aceite de soyay girasol.

Puelles (2016), en la tesis de licenciatura titulada: "Puerto Seco: La Oferta Exportable
y el Estado como Agente Difusor son factores que limitan el Aprovechamiento Econdémico
Comercial del Corredor 1IRSA Sur Interocednico Peru — Brasil, Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas, Lima, Pert 2016”, establecié como objetivo general; determinar que la
oferta exportable y el Estado como agente difusor son factores por el cual las regiones de
Madre de Dios y Cusco no obtienen el Provecho Econémico Comercial del Corredor IIRSA
Sur Interoceanico Perl — Brasil. En este caso, el autor empled la Investigacion Descriptivo
No experimental; y concluyd que la palma aceitera es un producto estrella, dado que se
exporta a diferentes paises de Europa y Asia. Con un crecimiento maximo de 6% en su

produccidn total para cubrir la demanda del mercado internacional a futuro.

Idrogo y Castillo (2014), en la tesis de Ingeniero Quimico titulada: "Evaluacion y
Optimizacion en el Control de Perdidas de Aceite en Esterilizado y Clarificado del Proceso
Extractivo de Crudo de Palma Aceitera, Universidad Nacional de Trujillo, Trujillo, Peru
2014”, estableci6 como objetivo general; optimizar los procesos de esterilizado y
clarificacion dinamica en la obtencion industrial de Aceite Crudo de Palma, controlando las
condiciones y pardmetros operativos. Por lo cual, el autor empled la Investigacion
Experimental, y concluyd, que la palma aceitera; conocida mundialmente como una
importante fuente de aceites y grasas; éste en el Peru reline las condiciones Optimas para su
cultivo y desarrollo. A pesar que muestra un considerable crecimiento productivo, no
abastece el consumo al mercado interno por lo que para satisfacer dicha demanda es

necesaria la importacion de otros paises productores.

Tapia (2014), en la tesis de Tecndlogo en Exportaciones e Importaciones:
"Exportacion de Aceite de Palma Africana desde San Lorenzo provincia Esmeraldas-
Ecuador hacia el mercado de Para - Brasil, Universidad de las Américas, Quito, Ecuador

2014, establecié como objetivo general; exportar al mercado brasilefio el aceite de palma
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africana ya que es materia prima, del biocombustible sustituto del diésel convencional. Por
el cual el autor empled la Investigacion Deductivo. Finalmente concluy6 que Ecuador se ha
mantenido exportando aceite de palma a todo el mundo; no obstante, hay preferencia para
Latinoamérica debido que mantenemaos alianzas comerciales con gran parte de los paises de

esa zona, puesto que se ha incrementado la demanda de consumo de dicho producto.

Diaz (2012), en el trabajo de grado Especialista en Alta Gerencia titulado: "Plan
Estratégico para el Desarrollo de las Exportaciones de C.I Santandereana de Aceites S.A.,
Universidad Industrial de Santander, Bucaramanga, Colombia 2012, estableci6 como
objetivo general; disefiar un plan estratégico exportador dirigido al desarrollo e incremento
de las ventas de exportacién para C.l. Santandereana de Aceite S. A.; y de tal manera el autor
empled la Investigacion Descriptivo, por la que concluyé que si una empresa desea
comercializar productos al mercado exterior, en donde intervienen las entregas a tiempo y la
asistencia al cliente, son netamente fundamentales las costumbres de consumo vy estilo de
vida; puesto que sus necesidades son diferentes que las maneras como se promocione el
producto, y poniendo desde el punto de vista teorico, los negocios a nivel internacional,
siguen un mismo método al doméstico, puesto que, tiene que ver con una adecuada

planeacion estratégica.

Galvez (2014), en el proyecto de titulacion Ingeniero en Comercio y Finanzas
Internacionales Bilinguie Ilamado “Andlisis de Mercado para la Exportacion de Aceite de
Palma a Venezuela, Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil, Guayaquil, Ecuador
2014”, establecié como objetivo general; establecer y mantener el mercado venezolano
como principal socio comercial importador de aceite desde el Ecuador, alin en tiempos
econdmicos dificiles, a cambio de la importacion de Urea por parte de Ecuador bajo el
sistema de trueque. Por lo que, el autor empled la Investigacion Descriptiva. Finalmente,
concluyé que paises como Colombia, Per( y Ecuador, han elegido la palma como aceite
vegetal mejor demandado para su consumo en el exterior y que en los Gltimos afios, la
demanda por la produccion de biocombustible se viene acrecentando. En la actualidad
Ecuador ocupa el segundo lugar en América del Sur, siendo primero Colombia, en la

produccién de aceite en bruto de palma, siendo el séptimo productor mundialmente.

Guevara (2013), en la tesis de Economista "Evolucién de la Produccion de Aceite de

Palma y su Incidencia en las Exportaciones No Tradicionales, Pontificia Universidad
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Catolica del Ecuador, Quito, Ecuador 2013, establecio como objetivo; evaluar la evolucion
de la produccioén de aceite de palma y su incidencia en las exportaciones de productos no
tradicionales. En este caso, el autor empled la Investigacion Descriptivo. Por lo que,
concluy6 que la demanda no solo se ha dado a nivel interno del pais, sino a nivel mundial,
esto se ve reflejado que hay mas consumo, produccidn y exportacion mundial. La produccion
mundial indica que los principales aceites que se producen son los aceites de soya, palma,
colza y girasol, de los cuales el aceite de palma es el que méas se produce. Los paises que
destacan por ser los mayores productores de aceite de palma son Malasia, Indonesia y

Colombia a nivel de América Latina.

Buyung, Syechalad, Masbar y Nasir (2017), en el articulo “The analysis of factors
affecting CPO export price of Indonesia”, establecieron como objetivo principal; determinar
y analizar las influencias del petréleo crudo mundial sobre los precios mundiales del aceite
de soja, del aceite crudo de palma, y el tipo de cambio de rupia / dolar estadounidense en
relacion a los precios de exportacion del aceite crudo de palma de Indonesia. Asimismo los
autores emplearon la Investigacién Cuantitativa. Finalmente, concluyeron que el precio
mundial del petroleo afecta directamente a los precios mundiales del aceite de palma como

también al aceite de soya y al tipo de cambio de los precios de exportacion de Indonesia.

Lim, Biswas y Samyudia (2015), en el articulo “Review of existing sustainability
assessment methods for malaysian palm oil production”, establecieron como objetivo
principal; identificar las brechas y barreras para lograr los objetivos ambientales,
econdmicos y sociales de la produccion sustentable de aceite de palma. De la misma forma
los autores emplearon la Investigacidn cuantitativa. En resumen, concluyeron que deberan
mejorar el desempefio de la sostenibilidad, a través de decisiones estratégicas y la
formulacion de politicas que reestructuraran la cadena de suministro de sostenibilidad de las

industrias de aceite de palma en Malasia.
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1.3. Teorias Relacionadas al Tema
1.3.1. Produccion
A. Definicion
Segun el Glosario de Términos del INEGI (2017) “la produccion es una actividad realizada
bajo el control y responsabilidad de la unidad institucional, que utiliza insumos de mano de
obra, capital, bienes y servicios, para obtener otros bienes y servicios”.

Segun Heizer y Render (2009, p. 4) nos indican que produccion “es la creacién de

bienes y servicios”.

B. Indicadores
Para medir la variable produccién vamos a utilizar los siguientes indicadores: valor de

produccidén, volumen de produccion y precio de produccion.

Segun el Glosario de Términos del INEGI (2017) el valor de la produccion “es el
valor de los bienes que transformo, procesé o beneficié la unidad econdémica durante el
periodo de referencia. Constituye el valor de los productos elaborados, ya sea con fines de

lucro o noy, el valor de la produccion de activos fijos para uso propio”.

Masa (2017, p.1) define al volumen de produccion como “la cantidad real de
producto obtenido por la empresa en un horizonte temporal determinado, diferencidndose
del concepto de capacidad productiva, que hace referencia a la cantidad méxima de bienes y
servicios que pueden fabricarse en un determinado periodo, trabajando en condiciones

normales”.

Borisov, Zhamin y Makarova (2009, p.193) sefialan que el precio de produccion es
“el precio de la mercancia en la economia capitalista, que es igual al costo de produccion
mas la ganancia media. El precio de produccion es una forma transfigurada del valor de la

mercancia”.

C. Teoria

La teoria de produccion que vamos a considerar es la siguiente: el factor de produccion de

Amilcar Arzubi.

Arzubi (2003, p.20) sostiene que los bienes y servicios que requiere la actividad

productiva se les conoce como insumos, inputs o factores productivos. Se llama recurso
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productivo, cuando se hace mencion al total de bienes y servicios de una economia, y factor,

cuando nos referimos a la produccion de un bien concreto.

1.3.2. Exportacion

A. Definicion

En el Glosario de Términos Econdmicos del BCRP (2011, p. 74) referente a la exportacion

es el “registro de la venta al exterior de bienes o servicios realizada por una empresa residente

dando lugar a una transferencia de la propiedad de los mismos (efectiva o imputada)”.

Segun el INEI (2014, p.344) sefiala que las exportaciones “son todas las
transferencias de propiedad de bienes de los residentes del pais a los no residentes y de
servicios proporcionados por los productores residentes a los no residentes, incluyen las
compras en el territorio interno realizadas por los organismos extraterritoriales y los hogares

no residentes”.
B. Indicadores

Para medir la exportacion vamos a utilizar los siguientes indicadores: valor de exportacion,

volumen de exportacion y precio de exportacion.

El Banco Central de Reserva del Per (BCRP) (2011, p. 214), define “el volumen de

exportacion es expresado en una medida fisica de valor por ejemplo en toneladas”.

Hartmann (2005, p. 139) sostiene que “el valor de exportacion es el valor que tiene

el producto exportado expresado en dolares americanos”.

Pro México (2010, p.13) sostiene que el precio de exportacion “es el valor expresado

en términos monetarios que se da a los bienes y servicios”.
C. Teoria

La teoria de exportacion mas resaltante es la siguiente: teoria de la base de exportacion de

Douglass North,

North (1955, p. 3), sostiene que “es una teoria de equilibrio parcial en la cual la tasa

de crecimiento regional estd en funcién del crecimiento de la actividad econémica en el

19



sector exportador, esto es, para proporcionar una explicacion del crecimiento regional”. Esta

teoria tiene como finalidad lograr el desarrollo y crecimiento econémico y social de un pais.
Teorias del Comercio Internacional

De acuerdo a Sierralta define al comercio internacional como “el libre intercambio de
mercancias y servicios entre diferentes paises, la circulacion de corrientes financieras,
tecnologia e inversion” (2014, p. 22).

“Una teoria es una explicacion de una realidad compleja mediante un conjunto
sistematizado de ideas y hechos que hacen posible entenderla” (Sierralta, 2014, p. 29); por
lo que intentan explicar parte de una realidad concreta. Se puede rescatar las siguientes
teorias:

Teoria Cléasica, “se estructura a partir de las ideas filoséficas del empirismo, los
enciclopedistas franceses y la filosofia de la ilustracién, que se aplicaron en los campos
social, legal y economico y dieron origen al librecambismo” (Sierralta, 2014, p. 30).

La ley de la oferta y la demanda fue la regla suprema de las actividades productivas y
comerciales.

En lo productivo, “se regia bajo la libre competencia, eficiencia en el uso de recursos
que eran dirigidos a los sectores de mayor actividad econdémica, donde el rendimiento era
mas provechoso” (Sierralta, 2014, p. 31).

En lo comercial, “cuando la oferta superaba la demanda, descendia los precios de los
productos, como resultado los productores disminuirian la oferta hasta igualarlo con la
demanda; en cambio, cuando esta era mayor a la oferta, se incrementaban las ganancias por
el alza de los precios, lo que debia nivelarse la produccion y demanda” (Sierralta, 2014, p.
31).

Teoria Neoclasica, “el enfoque neoclésico se inicia a partir de la relacion de cambio,
la oferta'y la demanda, el intercambio y los factores de la produccién; buscando un equilibrio
a largo plazo entre las exportaciones e importaciones y a corto plazo entre la moneda y los
flujos financieros” (Sierralta, 2014, p. 41).

Teoria Cepalina, “esta teoria sefiala que los paises latinoamericanos conforman la
periferia de la economia mundial, en tanto que los paises industrializados conforman el

centro, en donde se logré establecer en forma temprana un desarrollo industrial.” (Sierralta,
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2014, p. 42); esto es, Latinoamérica disminuiria la dependencia externa e incrementaria la
renta per capita; sin embargo se redujo las posibilidades de consumo interno ya que se

utilizaba muchos recursos para producir un bien que era un menor costo si se importaba.

Teoria de la Nueva Geografia Econdmica, en esta teoria se agregan factores
adicionales: tecnologia, capacitacion de los trabajadores, ubicacion geogréafica y el costo de
transporte (Sierralta, 2014, p.55); lo que se busca es utilizar los espacios geograficos donde
se pueda buscar mejor produccion, alta ganancia y un menor costo en el transporte de los
productos. En esta teoria permite entender como y porque las grandes transnacionales y los
estados industriales escalan hacia la exportacidn de servicios y hacia la fase de la dominacién

tecnolodgica, destinada a controlar la propiedad intelectual (Sierralta, 2014, p. 56).
1.4.  Formulacion del Problema

1.4.1. Problema General

¢Existe relacién entre la produccion y la exportacion del aceite de palma en bruto peruano,
durante el periodo 2013-2017?

1.4.2. Problemas Especificos

1. ¢Existe relacion entre el valor de produccion y el valor de exportacién del aceite de
palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017?

2. ¢Existe relacion entre el volumen de produccion y el volumen de exportacion del
aceite de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017?

3. ¢Existe relacion entre el precio de produccion y el precio de exportacion del aceite

de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017?
1.5.  Justificacion del Estudio

Con el presente trabajo de investigacion pretendemos dar a conocer la magnitud del
incremento de la produccion de la palma aceitera en los Gltimos afios en nuestro pais, a causa

de la gran demanda de consumo en el mercado internacional.

La relevancia también radica en la orientacion de los productores para extender el
cultivo de palma aceitera de forma responsable para un mejor manejo ambiental de tierras

aptas para la produccion de la palmicultura, identificando mercados alternativos para el
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consumo de aceite de palma y derivados, haciendo uso de la inteligencia de mercados
mejorando la competitividad de la cadena productiva, potenciando las exportaciones para el

buen desarrollo econémico del pais.

El presente trabajo de investigacion desarroll6 una justificacion préctica, teorica y

metodoldgica, en la que podemos mencionar:
Justificacion practica:

Los resultados del presente trabajo de investigacion permitirdn aplicarse para
establecer medidas de politica econémica al incremento de las exportaciones y la mejora de
los sectores productivos agricolas, ya que la exportacion beneficiaria también al mercado

interno a través de un mejor abastecimiento de los productos.

Justificacion teorica:

Los resultados del presente trabajo de investigacion permitiran incluir teorias con
respecto del impacto de las exportaciones en el mercado interno, que permitira instruir y

mejorar el conocimiento.
Justificacion metodoldgica:

El instrumento validado, permitird que los futuros investigadores tomen como
esquema la presente investigacion para poder ampliar el conocimiento en situaciones

similares.
1.6.  Hipdtesis

1.6.1. Hipotesis General

La relacién entre la produccion y la exportacion del aceite de palma en bruto peruano,

durante el periodo 2013-2017, ha sido positiva.

1.6.2. Hipotesis Especificas

1. La relacidn entre el valor de produccion y el valor de exportacion del aceite de palma
en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017, ha sido positiva.
2. La relacion entre el volumen de produccion y el volumen de exportacion del aceite

de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017, ha sido positiva.
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3. La relacién entre el precio de produccion y el precio de exportacion del aceite de

palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017, ha sido positiva.
1.7.  Objetivo

1.7.1. Objetivo General

Determinar la relacion entre la produccion y la exportacion del aceite de palma en bruto

peruano, durante el periodo 2013-2017.
1.7.2. Objetivos Especificos

1. Determinar la relacion entre el valor de produccion y el valor de exportacion del
aceite de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017.

2. Determinar la relacion entre el volumen de produccion y el volumen de exportacion
del aceite de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017.

3. Determinar la relacion entre el precio de produccion y el precio de exportacion del

aceite de palma en bruto peruano, durante el periodo 2013-2017.
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1. METODO

2.1.  Disefio de Investigacion

La presente investigacion es de enfoque cuantitativo, con disefio no experimental de alcance
longitudinal, del tipo de estudio aplicado, de nivel descriptivo correlacional; dado que
recolecta datos a través del tiempo en diferentes puntos o periodos determinados para

describir relaciones entre dos 0 méas categorias o variables, en este caso ver la relacion entre

la produccion y exportacion del aceite de palma en bruto peruano.

Para Cancela, Cea, Galindo y Valilla (2010), los estudios correlacionales
“comprenden aquellos estudios en los que estamos interesados en descubrir o aclarar las

relaciones existentes entre las variables mas significativas, mediante el uso de los

coeficientes de correlaciéon” (p. 8).

2.2. Variables, Operacionalizacion

El trabajo de investigacion cuenta con dos variables: produccion y exportacion.

Tabla 1. Variables, Operacionalizacion

DEFINICION DEFINICION
VARIABLE CONCEPTUAL OPERACIONAL INDICADORES
PRODUCCION Segun Heizer y Render Para medir la Valor de Produccion

indican que la
produccion “Es la
creacion de bienes y
servicios” (2009, p. 4).

EXPORTACION Segln el BCRP (2011,
p. 74) sefala que la
exportacion es el
“Registro de la venta al
exterior de bienes o
servicios realizada por
una empresa residente
dando lugar a una
transferencia de la
propiedad de los
mismos (efectiva o
imputada)”.

produccion se
tomara en cuenta, el
valor, el volumen y
el precio.

Para medir la
exportacion se
tomara los datos de,
el valor, el volumen
y el precio.

Volumen de Produccién

Precio de Produccion

Valor de Exportacion

Volumen de Exportacion

Precio de Exportacion
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Fuente: Elaboracion propia

2.3.  Poblacién y Muestra

El objeto de estudio son las empresas productoras, lo cual no se requiere poblacion y muestra
dada las caracteristicas y naturaleza del estudio para obtener datos expos facto relacionados

a la produccion y exportacion del aceite de palma en bruto.
2.4.  Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos, Validez y Confiabilidad

En el presente trabajo de investigacion no se utilizard técnicas y/o instrumentos para la
recoleccion de datos estadisticos puesto que dicha informacion son datos ex post facto, ya
que provienen de fuentes existentes. Referente a la validez se utilizo el juicio de tres expertos

en el area. En cuanto a la confiabilidad no corresponde porque los datos ya existen.
2.5. Métodos de Analisis de Datos

El método de andlisis de datos sera recopilando informacién estadistica de Perd con su
produccion y exportacion el aceite de palma en bruto, teniendo como herramienta de bases
de datos del TRADE MAP, MINAGRI y SUNAT, cuyos resultados se organizaran a través

de cuadros y graficos para su desarrollo y analisis respectivo.
2.6.  Aspectos Eticos

La presente investigacion contiene datos veridicos y para su elaboracion se ha respetado las

reglas establecidas por la propiedad intelectual.

Confiabilidad:
Para la presente investigacion se ha utilizado fuentes confiables de renombrados

autores y paginas web nacional e internacional de estadisticas.

Veracidad:
Los datos incluidos dentro de la presente investigacion son veraces y se ajustan a la

realidad vivida en el Perd.

Propiedad intelectual:
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Para la elaboracion de la investigacion se ha respetado la procedencia de cada cita 'y

fuente bibliogréfica citdndola de acuerdo a la norma APA.
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I1l. RESULTADOS
3.1 Resultados sobre el valor de produccién del aceite de palma en bruto

En la tabla 2 se puede mostrar el valor de produccion del aceite de palma en bruto durante
el periodo 2013 — 2017, expresado en miles de ddlares USS$, indicando la variacion

porcentual con relacion al afio anterior.

Tabla 2. Valor de Produccion del aceite de palma en bruto
peruano 2013-2017, miles de ddlares (US$)

Afio Total Variacion
2013 88,046.52

2014 84,535.21 -4%
2015 76,845.15 -9%
2016 77,587.04 1%
2017 90,799.38 17%

Fuente: Minagri

En dicha tabla, se puede mencionar que hubo una variacion de -4% entre el afio 2013 y 2014,
significativamente hubo buena produccion pero los precios volatiles internos como
internacionales se vio afectado en los ingresos de los pequefios productores; sucediendo un
caso similar en afos anteriores; en el 2015 hubo un descenso de -9%, que radicd
principalmente en el dificil acceso a tecnologia de mediana escala para un buen desarrollo
del producto, ya para el 2016 se estabilizo en 1%, de un alza en los precios internacionales,
que motivo a empresas multinacionales, adquieran masivamente la compra y extraccion del
aceite de palma para la fabricacién de un nuevo producto como el biodiesel, generando
mejores expectativas para el cultico y produccion en afios posteriores, mostrando para el
2017 un aspecto positivo del 17%, generando confianza a la inversion empresarial, para

ofrecer un producto sostenible y de mejor rentabilidad como es el biodiesel.
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Figura 1. Valor de produccién del aceite de palma en bruto
peruano 2013-2017, miles de délares (US$)
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 1 se puede apreciar como ha sido la evolucion del valor de la produccién del
aceite de palma, para el 2013 la region de mayor produccion era San Martin, incrementando
las &reas cultivadas y los viveros, acumulando a nivel regional un valor de produccion de
US$ 88,046.52; mostrando un declive en los afios 2014 de US$ 84,535.21 y 2015 de US$
76,845.15, respectivamente. En el primer trimestre del 2016, por problemas climatologicos
se ve afectado la produccion en US$ 77,587.04 disminuyendo levemente al afio anterior,
posteriormente a casi mediados del afio se estabiliza mejorando las condiciones agrondémicas
del producto; dando mejores resultados para el 2017 con US$ 90,799.38 determinando por
expertos agronomos que la fruta de la palma aceitera entra en un proceso mas rapido de

maduracion cuando llueve y hace sol, acelerando la produccion y la cosecha.
3.2 Resultados sobre el volumen de produccion del aceite de palma en bruto

En la tabla 3 se puede mostrar el volumen de produccion del aceite de palma en bruto durante
el periodo 2013 — 2017, expresado en toneladas, indicando la variacion porcentual con

relacion al afo anterior.

Tabla 3. Volumen de produccién del aceite de palma en bruto
peruano 2013-2017, toneladas (TON)
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Afio Total Variacion

2013 566,583.00

2014 617,634.00 9%
2015 684,297.00 11%
2016 736,345.00 8%
2017 808,620.00 10%

Fuente: Minagri

En esta tabla se observa que el crecimiento del aceite de palma es favorable afio tras afio,
para el 2014 fue de 9% mejor en comparacion al afio anterior, debido a las mejores
condiciones de mantenimiento y abonos a las areas de cultivo, ocasionando a que sea mas
frecuente las cosechas, pasando de 2 a 3 veces al mes aproximadamente; en el 2015 al 2017
la produccion se vino incrementando en cada region, entre el 11%, 8% y 10%,
respectivamente, dandose el caso que por cada hectarea puede producir entre 3.5y 6

toneladas de aceite al afio, siendo un logro positivo.

Figura 2. Volumen de produccion del aceite de palma en bruto peruano 2013 -
2017, toneladas (TON)
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 2, el volumen de produccion para el afio 2013 fue de 566,583 toneladas
mostrando un aspecto creciente en los afios posteriores, demostrandose que teniendo en
cuenta que en el 2013 la region San Martin fue la que mas produccion y méas hectéreas posee,

y que lo mismo fue para Ucayali, Loreto y Huénuco, y finalmente para el 2017 la produccion
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anual fue de 808,620 toneladas, indicando que hay un potencial para crecer en el cultivo de

la palma aceitera.

3.3 Resultados sobre el precio de produccion del aceite de palma en bruto

En la tabla 4 se puede mostrar el precio de produccion del aceite de palma en bruto durante

el periodo 2013 — 2017, expresado en dolares US$ por tonelada, indicando la variacion

porcentual con relacion al afio anterior.

Tabla 4. Precio de produccién del aceite de palma en bruto
peruano por regién 2013-2017, (US$/TON)

Afio Total Variacion
2013 166.75

2014 137.25 -18%
2015 113.25 -17%
2016 102.50 -9%
2017 114.50 12%

Fuente: Minagri

Se muestra en la tabla 4, para el 2014 hubo una variacion increiblemente del -18% con

respecto al 2013, a pesar de la fuerte demanda internacional, para el 2015 el precio descendid

en -17%, debido a factores exdgenos como la reduccion en el precio del aceite en el mercado

mundial y por ende afectando al mercado interno. En el 2016 la variacion fue de -9%

considerablemente, los precios muestran desacorde por region, siendo la region San Martin

con el mejor precio por tonelada, seguido por la region Ucayali, se debe tomar en cuenta

también que el precio de aceite de palma se fija basicamente en mercado internacional en la

bolsas de Indonesia y del Asia. Finalizando en el 2017 el precio promedio fue de US$ 114.50

con una variacion positiva de 12% anual, debido a que no se prevé ningun impacto a

indicadores meteorologicos ni mayores cambios en los mercados asiaticos.
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Figura 3. Precio de produccién del aceite de palma en bruto peruano por
region 2013-2017, (US$/TON)
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 3 se detallan los precios de produccion en dolares por tonelada, teniendo el
mejor precio en el 2013 de US$ 166 por tonelada, siendo Huanuco la region de mayor
provecho econdmico por parte del gobierno en lo que respecta al desarrollo alternativo y por
la confianza de empresarios privados a invertir y a producir la palma aceitera. Tanto en el
2014, 2015 y 2016 se dieron por factores externos que los precios desciendan de manera
simbélica, ya que para un pequefio productor un precio promedio bajo es de US$ 110 por
tonelada, lo cual no fue el caso para ninguna region. Para el 2017 el precio por tonelada fue
de US$ 114 teniendo una leve alza para mantener un precio acorde con el mercado y seguir

promoviendo la productividad a gran escala.
3.4 Resultados sobre el valor de exportacion del aceite de palma en bruto

En la tabla 5 se puede mostrar el valor de exportacion del aceite de palma en bruto durante
el periodo 2013 — 2017, expresado en miles de ddlares US$, indicando la variacion

porcentual con relacién al afio anterior.
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Tabla 5. Valor de exportacion del aceite de palma en
bruto peruano 2013-2017, miles de dolares

(US$)
Afio Total Variacion
2013 20,556.28
2014 47,791.50 132%
2015 12,139.21 -75%
2016 23,493.79 94%
2017 20,589.02 -12%

Fuente: Trade Map

En la tabla 5, el valor de exportacion ha experimentado variaciones positivas, para el afio
2014, tuvo una variacién de 132%, referente al afio 2013, puesto que la demanda
internacional estd incrementando para su amplia variedad de consumo, todo lo contrario
sucede para el afio 2015, decayendo en las exportaciones con un -75%, por razones de
reduccion en el precio del aceite a nivel mundial, de los cuales los principales destinos fueron
Ecuador, Colombia y Holanda, en el 2016 obtuvo un ascenso de 94 %, retomando la

estabilidad exportadora, para luego descender en el 2017 en -12%, indicando que existe aun

un porcentaje que se destina al autoabastecimiento al mercado interno.

Figura 4. Valor de exportacion del aceite de palma en bruto
peruano por pais 2013-2017, miles de délares (US$)

60,000.00
50,000.00
40,000.00
30,000.00

20,000.00

Miles de Doélares ( US$)

10,000.00

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Afo

2018

Fuente: Elaboracion propia
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En la figura 4, el valor de las exportaciones del aceite de palma en bruto peruano ha ido
creciendo favorablemente, teniendo en cuenta desde el 2013, 2014 y 2017, esto muestra que
el mercado se viene ampliando, siendo los principales paises proveedores como Colombiay

Ecuador lideran en las exportaciones consecutivas a nivel Sudamérica.
3.5 Resultados sobre el volumen de exportacion del aceite de palma en bruto

En la tabla 6 se puede mostrar el volumen de exportacién del aceite de palma en bruto
durante el periodo 2013 — 2017, expresado en toneladas, indicando la variacion porcentual

con relacion al afo anterior.

Tabla 6. Volumen de exportacion del aceite de palma en bruto
peruano por pais 2013-2017, toneladas (TON)

Afio Total Variacion
2013 24,428.75

2014 52,515.28 115%
2015 18,068.77 -66%
2016 34,473.10 91%
2017 28,893.11 -16%

Fuente: Trade Map

La tabla 6, el volumen de exportacion de aceite de palma muestra una variacion porcentual
de 115% del 2013 al 2014, ingresando a nuevos mercados como Holanda y Espafia; para el
2015 solo se export6 para Colombia, Holanda y Ecuador en cantidades menores, decayendo
en -66%, en el 2016 hubo una alza de 91% generando mayores posibilidades de producir y
desarrollar el comercio de biocombustible teniendo més éareas potenciales para su cultivo y
para el 2017 las exportaciones se centraron solo para México, sin mas paises a proveer lo

cual marc6 una variacion de -16% anual.
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Figura 5. Volumen de exportacion del aceite de palma en bruto
peruano por pais 2013-2017, Toneladas (TON)
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 5, se puede mostrar como las exportaciones han ido creciendo desde el 2013 y
2014, destinando a mercados nuevos por su la alta demanda de consumo; para el 2015 se ve
afectado por factores que influyen en la cadena productiva en el mercado nacional,
acumulando 18,068.77 toneladas; retomando para el 2016 las exportaciones con 34,473.10
toneladas para paises como Colombia, Ecuador y Chile, ya para el 2017 descienden de nuevo
por un total de 28,893.11 toneladas.

3.6 Resultados sobre el precio de exportacién del aceite de palma en bruto

En la tabla 7 se puede mostrar el precio de exportacion del aceite de palma en bruto durante
el periodo 2013 — 2017, expresado en dolares US$ por tonelada, indicando la variacion

porcentual con relacion al afio anterior.

Tabla 7. Precio de exportacion del aceite de palma
en bruto peruano por pais 2013-2017,

(US$/TON)
Afo Total Variacion
2013 841.00
2014 910.00 8%
2015 681.00 -25%
2016 682.00 0%
2017 752.59 10%
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Fuente: Trade Map
En la tabla 7 el precio de exportacion del aceite de palma, en el 2014 mostré una variacion

del 8%, dolar por tonelada, a comparacion del 2015 su variacion fue de -25%, debido a que
la produccion fue destinada al mercado interno y no era tan rentable exportar por tener déficit
en costos y logistica, impulsando de nuevo para el 2017 positivamente con una variacion de
10% a las empresas exportadoras como Industrias El Espino S.A., Sol de Palma S.A. y
Alicorp S.AA.

Figura 6. Precio de exportacion del aceite de palma en  bruto peruano
por pais 2013-2017, (US$/TON)
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 6, los precios de exportacion del aceite de palma se reflejan en las cantidades y
la calidad del producto, en comparacion de Colombia que exige un nivel de estandarizacion
y certificacion para dicho producto, siendo éste el pais lider en producir a nivel Sudamérica.
En el 2017 su precio fue de US$ 752.59 por tonelada, indicando que pudo haber sido mejor

si el precio de produccion se cotizara mejor para cada productor.

3.7 Resultados de la correlacion entre el valor de produccion y el valor de exportacion

del aceite de palma en bruto peruano.

A continuacion se muestran los resultados de la correlacion entre el valor de produccion y
valor de exportacion del aceite de palma en bruto peruano.
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Tabla 8. Correlacion de Pearson entre el valor de produccion y el valor de
exportacion del aceite de palma en bruto peruano

Valor de produccion  Valor de exportacion Correlacion de

Afio (Miles USS$) (Miles USS$) Pearson
2013 88046.5 20556.3

2014 84535.2 477915

2015 76845.2 12139.2 0.196325907
2016 77587.0 23493.8

2017 90799.4 20589.0

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con la tabla 8, se ha encontrado que existe relacion entre ambos indicadores
obteniendo un valor de 0.196325907, lo cual indica que hay una relacion positiva baja,
confirmando la hipdtesis.

3.8 Resultados de la correlacién entre el volumen de produccién y el volumen de

exportacion del aceite de palma en bruto peruano.

A continuacion se muestran los resultados de la correlacion entre el volumen de produccién

y volumen de exportacion del aceite de palma en bruto peruano.

Tabla 9. Correlacién de Pearson entre el volumen de produccién y volumen
de exportacidn del aceite de palma en bruto peruano

Volumen de .
~ Volumen de L . Correlacion de
Afio Produccion (TON) Exportacion (Miles Pearson
TON)

2013 566583.0 24428.8

2014 617634.0 52515.3

2015 684297.0 18068.8 -0.147117
2016 736345.0 34473.1

2017 808620.0 28893.1

Fuente: Elaboracion propia
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Segun latabla 9, muestra una relacion entre ambos indicadores arrojando una correlacion de

-0.147117, definiendo que es negativa muy baja.

3.9 Resultados de la correlacion entre el precio de produccidn y el precio de exportacion

del aceite de palma en bruto peruano.

A continuacion se muestran los resultados de la correlacion entre el precio de produccion y

precio de exportacion del aceite de palma en bruto peruano.

Tabla 10. Correlacién de Pearson entre el precio de produccion y precio de
exportacion del aceite de palma en bruto peruano

Precio de Precio de exportacion  Correlacion de
Afio produccién (US$/TON) Pearson
(US$/TON)
2013 166.8 841.0
2014 137.3 910.0
2015 113.3 681.0 0.760711
2016 102.5 682.0
2017 1145 752.6

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con los resultados de la tabla 10, se ha encontrado que existe una relacion entre
ambos indicadores siendo su valor obtenido 0.760711 lo cual indica que la relacion es

positiva alta, confirmando la hipétesis.
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IV. DISCUSION

Sal y Rosas (2014), en su tesis manifestd que en el mercado interno existe una gran demanda
de aceites, que no es cubierta por los productores nacionales, teniendo un déficit aproximado
de 220 mil toneladas anuales, cubriendo con importaciones de productos sustitutos como el
aceite de soya y girasol, lo cual corrobora los resultados estadisticos obtenidos en la presente
investigacion con relacion al valor de produccién y el valor de exportacion cuya correlacién
fue positiva baja; por razones climatologicas y extension de tierras en problemas de
deforestacion que hace que la produccién avanza a paso lento. En el 2017 el valor de la
produccién del sector palmero evidencio un incremento del 17% fendmeno explicado por

una mayor produccion y devaluacion del tipo de cambio.

Idrogo y Castillo (2014), concluy6 que la palma aceitera; considerada a nivel mundial
como la mayor fuente de aceite y grasas; en el Pert retne las condiciones Optimas para su
cultivo y desarrollo. A pesar que muestra un considerable crecimiento productivo del aceite
de palma en el Peru, no es abastecido al mercado interno; por lo que para satisfacer dicha
demanda es necesaria la importacion de otros paises productores, lo cual corrobora los
resultados obtenidos en la presente investigacion debido a que la relacion entre el volumen
de produccién y el volumen de exportacion, es negativa baja. Todo lo que se produce no
necesariamente se exporta, por motivos de demanda y oferta en el mercado nacional, lo que
nos hace deficitario, mencionando a Colombiay Ecuador como principales proveedores. Las
exportaciones de aceite de palma, va incrementando, por la alta demanda de consumo en

paises desarrollados.

Puelles (2016) concluy6 que la palma aceitera es un producto estrella, dado que se
exporta a diferentes paises de Europa y Asia. Con un crecimiento maximo de 6% en su
produccion total para cubrir la demanda del mercado internacional a futuro. Los resultados
de la correlacion obtenidos con respecto al precio de produccion y el precio de exportacion
fue positiva alta, por el comportamiento de los precios internacionales del aceite de palma
ha sido contrapuesto al tipo de cambio de soles frente al délar, lo cual ha permitido al sector
palmero mitigar el efecto que pueda genera en sus ingresos la variacion del precio
internacional o del tipo de cambio. Los precios globales del aceite de palma estan en
aumento, como consecuencia del superavit en la produccion en el continente asiatico, siendo

que este prondstico se mantenga.

38



V. CONCLUSIONES

1. Se determind que existe relacion entre los indicadores valor de produccion y valor de
exportacion del aceite de palma en bruto peruano durante el periodo 2013-2017, obteniendo

un valor de 0.196325907, lo cual indica que hay una relacion positiva baja.

2. Se determind que existe relacion entre los indicadores volumen de produccion y
volumen de exportacion del aceite de palma en bruto peruano durante el periodo 2013-2017,

obteniendo un resultado de -0.147117, lo cual indica que hay una relacion negativa baja.

3. Se determiné que existe relacion entre los indicadores precio de produccién y precio
de exportacion del aceite de palma en bruto peruano durante el periodo 2013-2017,

obteniendo un valor de 0.760711, lo cual indica que hay una relacién positiva alta.

4. Se determinG que existe relacion entre las variables produccion y exportacion del
aceite de palma en bruto peruano durante el periodo 2013-2017, puesto que, se estima que
aproximadamente el 53 % de las areas cultivadas se encuentran en etapa de producciony el
resto estd en crecimiento. En los Gltimos afios, se evidencia un importante aumento de las
areas destinadas a palma aceitera, impulsadas principalmente por el sector privado, asi como
los pequefios productores agrupados en asociaciones y empresas de extraccion de aceite de
palma. La bdsqueda de nuevos mercados y las exportaciones serdn indispensables para el
crecimiento del sector en el futuro. Como mercados con mayor potencial se han identificado
a los paises latinoamericanos que por su proximidad representan un menos costo de
transporte, las exportaciones de aceite de palma muestran un comportamiento inestable pero
a pesar de éste fendmeno en el afio 2013 se observa un repunte en las exportaciones 19.1 mil
TM que en un 58% dirigido hacia Colombia y Ecuador, ingresando libres del pago de

aranceles.

En los dltimos afios la produccién nacional de palma aceitera ha registrado una
evolucion favorable, el volumen nacional aumento desde 236 mil TM 2017 hasta 618 mil
TM en el 2017, asimismo, estas evidencian la mayor proporcion de areas con palma en

estado de produccion 82% y 34% respectivamente.
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VI. RECOMENDACIONES

1. Fomentar alianzas estratégicas para incorporar capital, tecnologia y gerencia a fin de
hacer mas rentable esta agroindustria, en ello es sustancial el apoyo de los Gobiernos
Regionales como parte de la solucion mediante programas de créditos agrarios, como sucede
con la entrega de plantones a los agricultores seleccionados de la region San Martin, Ucayali,
Loreto y Huanuco. Debemos manifestar que los instrumentos y experiencias vinculadas con
el fomento de la cadena productiva de la palma aceitera, ha tenido un avance positivo en
nuestro pais, de los cuales aun falta mucho por reactivar el disefio e implementacion de
politicas que buscan mejorar el desarrollo de este cultivo a nivel nacional como

internacional.

2. Se debe mejorar la competitividad de la cadena productiva de la palma aceitera de
manera que sea econdmica, social y ambiental orientadas al incremento de la produccién y
mejora de la productividad y la calidad para ser participes a nivel nacional e internacional,
teniendo como columna vertebral a los pequefios productores favoreciendo el desarrollo
competitivo del cultivo, a traves de asistencia técnica, infraestructura para la elaboracion de
un centro de investigacion del aceite de palma para su estudio y mejora desde su produccion

hasta el consumidor final.

3. La palma aceitera tiene el mas alto rendimiento de aceite por unidad de area, ademas
es altamente rentable ya que el pais cuenta con una demografia con gran potencial para el
cultivo. Para ello, se debe facilitar el financiamiento de casas crediticias, incentivando la
inversion en mas areas de plantaciones (viveros), hasta las inversiones publicas y privadas

en la creacion de nuevas instalaciones de plantas extractoras.

4. Los mercados de UE y EEUU son muy interesantes por sus volumenes de compra
(UE) y los margenes en los productos (EEUU), en necesario crear oportunidades de negocios

através del desarrollo de inteligencia de mercados y promocionar el aceite de palma peruano.

El comportamiento de los precios del aceite crudo de palma guarda una alta
correlacion con la evolucion de los precios del petrdleo, dado en el Peru existe preocupacion
por disminucion de los precios internacionales y el continuo ingreso de productos terminados

con subsidios y dumping. En ocasiones existen variaciones en los precios, debido a factores
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climatologicos, problemas sanitarios asi como conflictos sociales en los paises de mayor

produccion.

Este contexto evidencia la necesidad de generar medidas que orienten las acciones
de los principales actores publicos y privados involucrados a la actividad de la palma
aceitera, fomentando las condiciones para alcanzar el desarrollo productivo y exportador de
la palmicultura en el pais.

Fortalecer las organizaciones de productores a fin de mejorar su capacidad de
negociacion y contribuir con el desarrollo de un mercado competitivo de aceites y grasas,
promoviendo la inversion publica y privada de la palma aceitera. Impulsando la realizacion
de talleres participativos en la ciudad de Lima, San Martin, Ucayali y Huanuco, asi como la
realizacion de visitas técnicas a las zonas productoras, del mismo modo, fortificar el Plan de
Desarrollo Sostenible de la Palma aceitera con representantes de los sectores de comercio
exterior, Minagri, Ministerio del Ambiente y de la produccion con el objetivo de articular
las acciones del Plan a las intervenciones de los mencionados sectores, de tal modo que se

contribuya con el desarrollo de la cadena productiva de la palma aceitera.

El consumo de aceites vegetales en los paises en desarrollo esté entre 8-10 kg/pc/afio
y el de los paises desarrollados es de 16 kg/pc/afio. La elasticidad del ingreso es alta para los
niveles de ingresos bajos, entonces dependiendo del crecimiento econdémico, expansion de
los mercados en los paises en desarrollo y autoabastecimiento, existe gran expectativa de
ampliacién del mercado de los aceites oleaginosos.
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ANEXOS: INSTRUMENTOS

Produccion y Exportacion del Aceite de Palma en Bruto Peruano 2013-2017

Dbjeto de

Problemas de

Dbjetivos de

. . . . . Hipotesis Variables | Indicadores Metodo
Estudic Investigacion Investigacion
Problema General Objetivo General Hipotesis General
Existe relacién  entre  Ia Determinar la relacion|La relacion entre la Valor de Ladrni-:ulec-:;un .de
ﬂrudu-:-:iu:'ln I8 exportacion entre la produccion v la|produccion W la Produccisn a -:lsbsel ara
Eel scette d: alma pen bruto exportacion del aceite|exportacion del aceite de 5; re'a
eruans -:IuraFl:te el periodo de palma en bruto|palma en brute peruano, pro I_;J':':_'.D"l;’rl
SIZI“IB—EIJI“IT'? P peruanc, durante  el|durante el pericdo Z2013- expﬁ adcn:lnl B
' periodo 2013-2017. 2017, ha sido positiva. acelle de paimad
By olumen de | &0 bruto peruano,
Problemas Especificos |Objetivos Especificos | Hipotesis Especificas |Produccion Produccitn describiendo a
Existe relacién entre el valor Determinar la relacion|La relacion entre el wvalor IUSI_E::_IEE;Z:IE”E
;e roduccion el valor de entre el walor de|de produccion w el walor relaciones
e Ertan:i-:'ln u:IeT aceite  de produccion v el valor de|de exportacion del aceite comercigles
P exportacion del aceite|de palma en bruto . ¥
palma en bruto peruano, Precio de detallando los
Empresas durante el ericdo  2013- de paima en  bruto|peruanc, durante el it dizes
e p peruanc, durante  el|pericdo 2013-2017, ha Produccicn p.
Productoras v |20177 erindn 20132017 sido positiva competidores que
Exportadoras P ) P ) mas producen v
de Aceite de . . Determinar la relacion|La relacion entre el Exp.ﬂl'tﬂl'l.
Palma en Bruto | ;Exizte relacion entre el enire o wvohmen de|volmmen de produccibn v procediendo con
volumen de produccion y el Walor de la elaboracion de

volumen de exportacion del
aceite de palma en bruto

produccion v el volumen
de gxportacion del
aceite de palma en bruto

el volumen de exportacion
del aceite de palma en
brutc peruano, durante el

gg;lﬁgglwiurante el periodo peruanc, durante  el|pericdo 2013-2017, ha
’ pericdo 2013-2017. sido positiva.

e .. Determinar la relacion|La relacion entre el precio

;Existe relacion entre el . .. .

entre el precio de|de produccion y el precio

precio de produccion v el
precio de exportacion del
aceite de palma en bruto
peruanc, durante el periodo
201320177

produccion v el precio
de gxportacion del
aceite de palma en bruto
peruano, durante el
pericdo 2013-2017.

de exportacion del aceite

de palma en bruto
peruanc, durante el
pericdo  2013-2017, ha

sido positiva.

Exportacion

Exportacion

YVolumen de
Exportacion

Precio de
Exportacion

cuadros
estadisticos v
graficos de cada
indicador con la
finalidad de
realizar un
andlisiz
descriptivo, con
el objetivo de
wvalidar cada una
de las hipotesis
formuladas.
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VALIDACION DE LOS INSTRUMENTOS

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LA PRODUCCION.
: Pertinencia' | Relevancia?| Glaridad?
N° INDICADORES |/ items Sugerencias
Si | No | si [ No | si|[No
1 |Valor de Produccion L-/ / p £ ~
2 | Volumen de Produccién L / r,-/
e A
3 |Precio de Produccion v L L//
-/ " o
Observaciones (precisar si hay suficiencia); S{ Al QEALGAR
- /

Opinion de aplicabilidad:
Aplicable ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y Nombres del Juez Validador.
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Dr.!{M/g;rffLic.:....EQ@:\’.(%I}.-;.....-'.i-;wf:.".:’:?._'.....'u':’g.-".’-.“-.’.?.....-’.-;-f';-.lr’f%’.... DNE:...... L8 ¥4 920.......

‘Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulada.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al compaonente o dimensian especifica del constructo

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es concise, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensian

':...,.., «se-... e Noviembre de 2017

. ‘..{.’...............H..........,....
Firma del Experto Informante
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LA EXPORTACION.
Pertinencia' | Relevancia? | Claridad® | Sugerencias
N® INDICADORES / items .
Si No Si No Si No
1 |Valor de Exportacion £ v ‘/
2 |Volumen de Exportacién P L// v
3 | Precio de Exportacion ¢ / /

Observaciones (precisar si hay sufici

ta)

Opinién de aplicabilidad:
Aplicable [x]

Apellidos y Nombres del Juez Validador,

X rLLu; i e
I fr
¥

Aplicable después de corregir [ ]

No aplicable [ ]

= n 3 s R T
Dr!f Mgtp./Lic.: ,{".".ff?;fa.’;.‘{.ﬁi;t...f:':&f\;g;-'..g,,f.'.um.;'. J—J .................................. DNL:..
oy o
Especialidad del validador:.. !adw’a:ﬁz}»&m

'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

“Relevancia: El item es aproplado para representar al componente o dimension especifica del constructo

IClaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ilem, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension

f(“‘z'fﬁ, veenns. d@ Noviembre de 2017

A

Firma del'Experto Informante
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO'DEL INSTRUMENTO QUE MIDE
LA PRODUCCION.

; Pertinencia’ | Relevancia?| Claridad?
Ne | INDICADORES / items Sugerencias
Si | No | Si | No| & | No
1 : Valor de Produccion 1 g v
2 | Volumen de Produccion I v v
3 | Precio de Produccién v v v |

He1 VAL Us

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinion de aplicabilidad:

Aplicable [} ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y Nombres del Juez Validador.

LAYl ook DA 6. ;
DrJ/ gtr.fLic.:.....-..L@.B'.).B.L:lfﬁ....'.‘1;‘:‘.".1..'(.'%‘...'.h.'.\fé.“?......‘........... DNE:....5.0

Nz M) |I,\.' fﬁ'} LN *“\0

Especialidad del validador......

'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
*Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructs
*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ftem, es conciso, exasto y directo

Nota: Suficienciz, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir Ia dimensién

A

verrissieniiaieny ... 08 Noviembre de 2017
7 YIN])
Dby {el-7

Firma del Experto Informante
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE
LA EXPORTACION.

Pertinencia’ |Relevancia?| Claridad® | Sugerencias
N® | INDICADORES | items . | .
Si No Si ‘ No Si No

| | | Pal |
1 | Valor de Exportacién ; i |

| |
2 Volumen de Exportacién ” | 7|
3 : Precio de Exportacion 1% | Al I |

L L CrEnNCe
Observaciones (precisar si hay suficiencia):__| ff"? )UF 1(ene

Opinién de aplicabilidad:
Aplicable [} ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y Nombres del Juez Validador.

: : s fsnls B-
Dr/ NgigLic.: . HonSikh OuIfR Bnd - .DNI

L05sgess

j 7 ITF b lond 6
Especialidad del val:dadorNweur"“‘kbf{“{

Perti ia: El item corresponde al concepto tedrico formulads.

*Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o di itin especifica del o o

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enuncizde del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension

wvesey weeenns 08 NOviembre de 2017

Dwike} M

Firma del Experto Informante
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LA PRODUCCION.

i

i IS
Observaciones (precisar si hay suficiencia),__ "/ 1> 77 C/AAE I

Opinidn de aplicabilidad:

Aplicable [

T :
) Pertinencia’ | Relevancia?! Glaridad®
N® | INDICADORES / items Sugerencias
Si | No [ s [ No | si | No
1 |Valor de Produccién M! ]/ g
|
2 r\"oiumen de Produccién v v M
3 | Precio de Produccisn B v [ V|
; | |

Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y Nombres del Juez Validador.

) 25 )
Dr./ Mgtr,fuc_:...l.’/.:?.’.(;:ﬂ.:‘ffé.e?_..%’{é’.fs%u{{é? . (40 S

Especialidad del validador:.................

‘Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

*Relevancia: £

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado de! item,

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuands los items planteados son suficientes para medir |2 dimension

saesiee
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€5 COnGiso, exacto y directo

Firma del Experto Informante

item es apropiado para representar al componente o dimension especifics del constructo

No aplicable [ ]
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE
LA EXPORTACION.,

| Pertinencia’ IRefevanciazl Claridad? ! Sugerencias
N° |  INDICADORES /items
Si No Si No Si No
1 | Valor de Exportacion 7 P v |
2 | Volumen de Exportacién (/ | L (f/ l
3 |Precio de Exportacidn 1~ :// | 7 |

Observaciones (precisar si hay suficiencia);_/7 4y ¥~ c/erioia

Opinidn de aplicabilidad: -
Aplicable [ Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y Nombres del Juez Validador.

4 __“/‘_{” (
Dr./ Matr./Lic.: (:"/J"/”‘T""’*(‘“"
2o

DN TP E 36
Especialidad del validador:......ccouieciiiinniennie e

'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

ia: El item es apropiado para representar al componente o dimensidn especifica del constructo
*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto v directo

MNota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir Ia dimension

vaeny weeean @ Noviembre de 2017

| 4
-
(/r e o

Firma del Experto Informante __>
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El UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacion (CRAI)

+ “César Acuia Peralta”

FORMULARIO DE AUTORIZACION PARA LA

PUBLICACION ELECTRONICA DE LAS TESIS

1. DATOS PERSONALES

Apellidos y Nombres: (solo los datos del que autoriza) ‘

& :;wzf?ﬁfe..f.gmce 0., J0RGC  ANTIONY  OQUNN.
D.N.I. T YSTBUSOY e
Domicilio  :  J&.Ki0. Uaaypu XY “tne. e o pperE. ~ los (Wi
Teléfono

E-mail

. IDENTIFICACION DE LA TESIS

Modalidad:

/I;E'Tesis de Pregrado ,, 4 . :
Facultad : JOUCAS .f',mﬁt’.t’;sﬁluﬁr’.d Ly
Escuela :

Carrera : -=
Titulo

[ Tesis de Post Grado

J Maestria [ Doctorado
Grado <. S0
MENCIOR & ..usismrs sassmsiones sasissnsns senfnosiass vs s s e s

. DATOS DE LA TESIS

....... Gomzaes... thoawo....,. et Axnrony., Quines: ..
--..yv.-....v.......-::L‘:, ............................................................................
Titulp de la tesis: b

o ROBCTR. N Ekpontais.. dek, ACENT. o, Fmn. O
W BRUTD LD D03 2 BT e
Afio de publicacign : ... Lo R

. AUTORIZACION DE PUBLICACION DE LA TESIS EN VERSION
ELECTRONICA:

A través del presente documento, autorizo a la Biblioteca UCV-Lima Norte,
a publicar en texto completo mi tesis.

Firma :
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UCV Cédigo : FO&-PP-PR-02.02
ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD | versién : 09

UNIVERSIDAD Fecho : 23-03-2018
CESAR VALLEJO PRIEn Paging : l1del

Yo, CARLOS ALBERTO ALVAREI SANCHEZ docente de la Faculiad CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS vy Escuela Profesional NEGOCIOS INTERNACIONALES de la
Universidad César Vallejo SEDE NORTE (precisar filial o sede), revisor (a) de la tesis
fitulada

“PRODUCCION Y EXPORTACION DEL ACEITE DE PALMA EN BRUTO PERUANOQ 2013
2017", del (de la] estudiante JORGE ANTHONY QUINN GONZALES HIDALGO,
constato que la investigacion tiene un indice de similitud de 29% verificable en el
reporte de originalidad del programa Turnitin.

El/la suscrito (a) analizé dicho reporte y concluyd que cada una de las
coincidencias detectadas no constituyen plagio. A mi leal saber y entender la tesis
cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la
Universidad César Vdalleje.

CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ
DNI: 45690855

Elabord

Direccidn de
Investigacion

Revisd

Responsable del SGC

Aprobod

Vicerectorado de
investigacion
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

-

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL ENCARGADO DE INVESTIGACION DE

N 00, 0D iv\fm V\ch*()muk%
[8]

-
==

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:

53‘\3{3 A,/(n.‘.ov\\j Qu?n-\ GCY\ZO.L% \-\E}“\&i‘fﬁo

-

INFORME TITULADO: ¢

?dbt‘xx-lcé’o/n N Qm?mtd’of\ CSJ AQL?*& & wwm.
i el Vowayp 201 — 200

PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:

]:?Q’-""P QdO o _4;'\)00:_(0&96: T wma Coclen
SUSTENTADO EN FECHA: {Vf/ﬁ:’l/zgf g

NOTA O MENCION: e

o
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