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RESUMEN

La investigacion realizada tuvo como objetivo principal determinar si existe relacion
entre PRODUCCION DE ARANDANOS Y EXPORTACION AL MERCADO
ESTADO UNIDENSE. El tipo de investigacion fue aplicada, nivel de investigacion
correlacional y disefio de investigacion no experimental. Se utiliz6 como poblacion a
30 exportadores exportadores de ardndanos de la region de Lambayeque tamafio de
la muestra calculada fue de 30. La validez del instrumento se obtuvo mediante juicio
de expertos y la confiabilidad con el coeficiente Alfa de Cronbach. La recoleccion de
datos se obtuvo a través de 2 cuestionarios con 30 items con escala de 3 categorias.
El andlisis de los datos se hizo utilizando el programa estadistico SPSS version 22.0,
llegando a evidenciar que existe relacion entre PRODUCCION DE ARANDANOS
Y EXPORTACION AL MERCADO ESTADO UNIDENSE

Palabras Clave: Produccion de arandanos, Exportacion



ABSTRACT

The main objective of the research was to determine if there is a relationship between
BULK PRODUCTION AND EXPORT TO THE UNITED STATES MARKET. The
type of research was applied, level of correlational research and non-experimental
research design. 30 exporters of cranberry exporters from the Lambayeque region
were used as a population. The sample size was calculated as 30. The validity of the
instrument was obtained through expert judgment and reliability with the Cronbach's
Alpha coefficient. Data collection was obtained through 2 questionnaires with 30
items with a scale of 3 categories. The analysis of the data was done using the
statistical program SPSS version 22.0, getting to show that there is a relationship
between BULK PRODUCTION AND EXPORT TO THE MARKET UNITED
STATES

Keywords: blueberry production, export.
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I.INTRODUCCION

1.1. Realidad Problematica

En la actualidad, en la parte sierra norte del Per( es donde se cultiva arandanos con
abundancia, de acuerdo con las ultimas cifras disponibles en el base de datos de la
FAO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura) al
afio 2013, la evolucion de la produccion de ardndanos muestra una tendencia
creciente. EIl Per( se puede convertir en un exportador lider de berries, dado que las
primeras cosechas de arandanos del afio 2008 realizadas en el pais, dieron resultados
que las plantaciones se produjeron niveles realmente altos de productividad, calidad
y costos competitivos, sin embargo, se tiene proyectado que en la actualidad sélo hay
sembradas 400 has de arandanos.

La alta demanda internacional del arandano ha llevado a que las empresas
agroindustriales de Lambayeque apuesten por la produccion del llamado blueberry.
Resalta mencionar que Lambayeque es la ciudad con un gran potencial en el cultivo
de ardndanos, a pesar que la cosecha de esta fruta esta aumentando de manera
progresiva , aun nuestros volumenes de exportacion son realmente muy bajos para
cubrir la demanda internacional. Destinar nuestras exportaciones de arandanos
frescos al mercado Estado Unidense, que es altamente atractivo para productos
agroindustriales de diferentes partes del mundo a corto y mediano plazo es una buena
alternativa para crecer el porcentaje de participacion en el comercio de los berries,
con el fin de que méas empresas Lambayequinas dedicadas a la agroindustria apuesten
por la produccion de arandanos; aprovechando que tienen experiencia de
exportacion.

Esta investigacion tiene como finalidad ver la relacién entre Produccién y la Exportacidn de
arandanos de la Asociaciéon de Productores de Lambayeque para asi incrementar el

volumen de sus exportaciones y superar a los principales competidores
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1.2. Trabajos previos
Nacionales

Angulo (2014). En su tesis de licenciatura de la Universidad Privada del Norte
“Oportunidad de negocio en el mercado chino para incrementar la exportacion
peruana de arandanos frescos de la region La Libertad”. Basado en un enfoque
cuantitativo con un nivel descriptivo y disefio no experimental. Con el objetivo es
dar conocer las oportunidades de negocio a empresas e instituciones interesadas que
quieran incursionar o diversificar en un nuevo mercado. Concluyé que: El arandano
peruano posee atributos de competencia equiparado con otros paises vendedores. El
Per( goza de su posibilidad de ofertar en tiempos donde, por motivo de estacion,
otros paises no pueden tales como Chile, Argentina, Estados Unidos, Canada y

Espafia por las hectéareas disponibles para el cultivo.

Medina (2014). En su tesis de licenciatura de la Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas “Produccion y Exportacion de Arandanos para Estados Unidos”.
Empleando un enfoque cuantitativo, con un nivel descriptivo correlacional y de
disefio no experimental. Con el objetivo de lograr encontrar una manera eficaz en la
produccién y rendimiento del arandano. Concluyd que: Perl muestra grandes
ventajas ya sea por su posicion geografica del terreno, las condiciones climaticas
que ayudan al proceso de cultivo y no implementar en ello quimicos terceros. Esto
nos permite satisfacer el consumo en el hemisferio norte cuando ellos se quedan sin
produccién para su propia demanda interna. Tenemos un precio razonable en
cuento a la mano de obra para la cosecha y de igual manera clientes extranjeros

totalmente garantizados para exportar el producto.

Vergaray (2015). En su tesis de licenciatura de la Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas “Creacion de una empresa para la produccion y exportacion de fruta
fresca de arandano”. Empleando un enfoque cuantitativo con nivel descriptivo
correlacional y de disefio no experimental. Con el objetivo de dar a conocer
viabilidad financiera del plan de adquisicion para el establecimiento de una

microempresa destinada a actividades de produccion y exportacion de arandanos.
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Concluyé que: Hay grandes montos de inversion constante para la infraestructura
de su produccion del cual tienen que haber montos iniciales, inversiones de capital
y contar con respaldo de un banco financiero, esto hard los volumenes de
exportacion de fruta fresca de arandano incremente progresivamente.
Internacionales

Forbes (2012). En su tesis de titulacion de la Universidad Nacional de la Pampa
“Produccién de Arandanos”. De enfoque cuantitativo, con nivel descriptivo y un
disefio no experimental. Con el objetivo de dar a conocer como destinar la
mercaderia a los paises con mayores facilidades de ingreso a sus mercados.
Concluyé que: En la produccion de arandanos, el 80% solo es para el comercio
internacional mientras que el otro 20% es para el consumo del mercado interno ya
que no satisfacen los requisitos globales y la mayor parte es vendida para la
fabricacion de postres, tortas, jugos en el &mbito nacional. La parte restante es para
los consumidores individuales, restaurantes y mercados, usualmente es distribuido

helado.

Thompson (2003). In his research article of Blackwell publishing, United States
"Collection, handling and storage of fruit and vegetables". Empleé un enfoque
cuantitativo, de nivel correlacional y disefio no experimental. Con el objetivo de
tomar medidas de precaucion al momento de realizar acciones de manipuleo y
empleo de la fruta. En una traduccién libre, concluyé que: El ardndano fue
empleado como receta medicinal la cual tiene propiedades nutritivas y ricas de
acido ascorbico y antioxidantes y puede tener beneficios para el sistema

cardiovascular urinario.

Howell (2007). En su articulo de investigacion de "The bioactive compounds in
blueberries and their role in the prevention of urinary tract infections at the
University of New Jersey, United States”. Realizando un enfoque cuantitativo con
un disefio descriptivo correlacional no experimental y con el objetivo de
examinacion de las propiedades y caracteristicas del fruto para el tratamiento y

precaucion de las enfermedades via urinaria. En una traduccion libre, Concluyo
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que: Para la predisposicion de infecciones del tracto urinario se ha utilizado el
ardndano como fruto con caracteristicas altamente favorables y lucrativas gracias a

sus acidos que contiene y que estas luchan con bacterias en la orina.

1.3. Teorias Relacionadas al Tema

1.3.1  Variable 1: Produccién
Villalba (2012). En su libro, define a la produccién como una actividad
realizada bajo control y la responsabilidad de una unidad institucional
(empresas).
Es la actividad que se ah ido evolucionando dentro de un sistema econémico.
Mas especificamente, se trata de la capacidad que tiene un factor productivo para
elaborar determinados bienes en un periodo determinado.
Mano de obra, capital, bienes y servicios van a ser nuestras dimensiones en
produccidén. A continuacion, se presentaran en el orden correspondiente.
Dimension 01: Mano de Obra
“Mano de obra al esfuerzo tanto fisico como mental que se aplica durante el
proceso de elaboracion de un bien™. Villalba (2012).
Es decir, el dinero que se le abona al trabajador por sus servicios.
Es decir, la mano de obra va depender de como esté clasificada para que pueda
recibir la remuneracion respectiva, pero también va depender del pais ya que
cada uno maneja una cierta clasificacion de derechos laborales.
De esta manera las empresas podran brindar sus remuneraciones de acuerdo a su
rendimiento.
Dimensién 02: Capital
El capital consiste en el total del patrimonio o bienes, ya sean estatales, privados,
industriales, entre otros. Es decir, cumplen con la funcién de producir grandes
ganancias, ya sea por préstamo o inversion. Villalba (2012).
Es decir, es el conjunto de recursos, bienes y valores disponibles para cumplir
las necesidades bésicas, generando un ingreso mas. Ayudando econémicamente

a la empresa o lugar de inversion.
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Dimensién 03: Bienes y Servicios

“Mano de obra al esfuerzo tanto fisico como mental que se aplica durante el
proceso de elaboracién de un bien”” Villalba (2012).

Es decir, el dinero que se le abona al trabajador por sus servicios.
En su libro indica que: los bienes y servicios es aquel resultado de todos los
esfuerzos humanos que hacen para satisfacer las necesidades y el deseo de las
personas.
Por otra parte, Santiago (2004). Indica que: La produccion consiste en todo el
cambio generado y adaptacién de una materia prima para un mejor empleo de
ello. Pasa por una serie de procesos de transformacion del producto para que
cubra necesidades prioritarias siendo este el resultado final de su combinacion de
factores involucrados.
Garrido (2006). En su libro, indica que la produccién es: La ocupacion en el que
las personas ejecutamos temperamentos de un bien transformandolo para su
correspondiente ajuste a nuestros principales requisitos o necesidades. Es la
evolucion donde reformamos componente en servicios o bienes para dar la

satisfaccion de las prioridades de los seres vivos.

1.3.2. Variable 2: Exportacion

La exportacion es el movimiento de cualquier bien o servicio entre paises, con
proposito comercial, para su uso 0 ConsumMo en paises extranjeros.
Daniels, J., Redebaugh, ,. L., & Sullivan, D. (2010) Indica que las empresas que
se integran en la exportacion lo hacen sobre todo para aumentar sus accesos de
ventas, para lograr escalas en la produccion y para que pueda multiplicar sus
sedes de ventas. “Exportar es solamente vender. Vender bienes y servicios
elaborados en el pais y que se consume en otro” Ya que el arancel es un
impuesto que afecta en el comercio exterior para aumentar el valor al precio de
las mercancias hacia el mercado de destino, con el objetivo de cuidarlos bienes
similares.

“La exportacion es el medio mas comdn del que se sirven las compaiiias para

iniciar sus actividades internacionales. Es decir que las empresas se introducen a la
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exportacion lo hacen sobre todo para incrementar sus ingresos de ventas, para
conseguir economias de escala en la produccion y para que pueda diversificar sus
sedes de ventas” (p.714)”

Dimension 01: Volumen de Exportacion
Daniels et al. (2010) define volumen de exportacion como “las 15 cantidades
que se miden en magnitudes fisicas y generalmente se expresan por el numero de
articulos producidos o por unidades de medidas (de longitud, peso o volumen)”
(p.109)
Es decir, es el porcentaje de una cierta cantidad que se ofrece al mercado
cubriendo las demandas generadas. Es el total de mercaderia que es
comercializada al mercado externo del cual se tiene que tener prioridad con los
pedidos sin generar péerdidas.
Dimension 02: Valor de Exportacion
Daniels et al. (2010) “El dinero pagado o por pagar que se establece en relacion
de la oferta y la demanda del mercado que establecen dichos precios expresados
en distintas monedas”. (p.109)
Es decir, a mas volumen de mercancias que una empresa exporte mayor sera su
ganancia, pero para conseguir esto se necesita de estrategias bien definidas, las
que ayudaran a poder determinar los volumenes de ventas que tendran en su
mercado objetivo.
Dimensién 03: Precio de Exportacion
Daniels et al. (2010) “La cantidad de dinero pagada por unidad de producto
(bien o servicio)”. (p.109)
Es decir, es el importe o estimacion de la exportacion es el coste acordado
mediante la transaccion de bienes entre clientes y comerciantes con distintas
ubicaciones de paises.

1.4 Formulacion del problema

1.4.1 Problema General

¢Qué relacion existe entre la produccion de arandanos de la asociacion de

productores de Lambayeque y exportacién al mercado Estado Unidense 2010-2016?
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1.4.2 Problema Especifico

1. ¢Cbémo se relaciona la mano de obra de arandanos de la asociacion de productores
de Lambayeque en la exportacién al mercado Estado Unidense 2010-2016?

2. (Como se relaciona el Capital de ardndanos de la asociacién de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016?

3. ¢Como se relaciona entre bienes y servicios de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense,
2010-2016?

1.5. Justificacion del estudio

El presente trabajo tiene una justificacion practica y metodologica, a continuacion:

Justificacion practica: Los resultados que se obtendran nos permitiran definir todos

los aspectos mejora en la produccion para incrementar de esta manera nuestro nivel

de exportacion.

Justificacion metodoldgica: Este estudio servird como guia metodoldgica para las

futuras investigaciones semejantes al area de Negocios Internacionales, en el tema de

Produccién de una asociacion para superar a sus competidores e incrementar sus

niveles de exportacion.

1.6. Hipotesis

1.6.1. Hipdtesis General

Existe relacion entre produccion de arandanos de la asociacién de productores de

Lambayeque y exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016.

No existe una relacion entre produccion de arandanos de la asociacion de

productores de Lambayeque y exportacion al mercado Estado Unidense ,2010-2016.
1.6.2. Hipotesis Especificas

1. Existe relacion entre mano de obra de arandanos de la asociacion de productores
de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-2016.

2. No existe relacion entre mano de obra de ardndanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.
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3. Existe relacion entre Capital de ardndanos de la asociacion de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016

4. No existe relacion entre Capital de ardndanos de la asociacion de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016

5.Existe relacion entre Bienes y servicios de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.

6.No existe relacion entre Bienes y servicios de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.

1.7. Objetivos

1.7.1. Objetivo General

Identificar como se relaciona produccion de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.

1.7.2. Objetivos Especificos

1. Identificar como se relaciona la mano de obra de arandinos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense
2010-2016.

2. ldentificar como se relaciona el capital de arandanos de la asociacién de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense
2010-2016.

3. ldentificar como se relaciona los bienes y servicios de arandanos de la
asociacion de productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado
Unidense 2010-2016.
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ILMETODO

2.1 Disefio de investigacion

El disefio de esta investigacion serd no experimental, la cual segin Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014) se caracteriza por no manipular las variables. (p.152).
De tipo transversal, el cual indica Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) recoge
datos en un tiempo determinado. (p.154).

De nivel correlacional, la cual de acuerdo a Hernandez, Fernandez y Baptista (2014)
implica el grado de asociacion entre dos 0 mas variables. (p.93).

El tipo de enfoque de esta investigacion es el cuantitativo, el cual para Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014) utiliza el analisis estadistico y la recoleccion de datos
para probar teorias y establecer pautas de comportamiento. (p.4).

2.2 Variables, Operacionalizacion

2.2.1 Variables

Segln Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) las variables son

propiedades que pueden variar y son capaces de medirse 0

ser observadas (p. 105).r

2.2.2 Operacionalidad

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) es la descomposicion de la variable
en sub términos llamados indicadores que pueden ser verificables y mediables en
items (p. 211)

19



OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

ARIABLE: PRODUCCION

Cgiﬂ:ﬁﬁ:L HEEETEH']?;L DIMENSIONES |  INDICADORES | ITEMS | ESCALA
Santiago (2004). Indica Mano de obra directa 2
que: La produccion
consiste en todo el Mano de Obra Mano de obra indirecta 2
cambio generado v Mano de Obra | Capital
adaptacion de una y biEnes y servicios van Mano de obra Calificada 3
materia prima para un a ser nuestras .
5 | mejor Erﬂmeﬂ Ee ello. dimensiones en la Cata Capital Humano 4 _
8 | Pasa por una serie de Produccion con una apita . E
E procesos de totalidad de 9 Capital estructural 4 7
.E tranzformacion del indicadores utilizando o
& como técnica el Oferta
producto para que cubra I
necesidades prioritarias cuestionario y como Demanda
siendo este el resultado | instrumento la encuesta Bienes y
final de su combinacion en escala de Likert. Cervicios
de factores Promaciones 5
involucrados.
ARIABLE: EXPORTACID
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS | ESCALA
Calidad 2
iels, Radehaual El volumen, valor y Volumen de Competidores 3
SDUTI:E':I(E{IH D 4331‘; precio de exportacion Exportacion
En su libro definen la E]:] :r;?gnlfir?: Comerciantes 2
5 exportacion como: 1a Hacion d
2 venta de bienss o ﬁpz::rzgnsﬁ:g:uains Frecio 3
E, Sfmﬁ,ls fgﬂgﬂﬁeﬂgr con una totalidad de 9 Valor de 5
h &0 U Sﬂiﬂ 1 clientes indicadores utilizando Exportacion Agencia de Aduana 3 g
X como técnica el
que resm;l; en ofro cuesfionario y como (Gestion de Exporiacion 3
pais. instrumento la encuesta Clientes 5
en escala de Likert.
Precio de i
Exportacion | Cantidad de exportacion 4
Cosfo 2




2.3 Poblacién y muestra

2.3.1. Poblacion

Segun Valderrama. (2013) la poblacion es un conjunto de elementos finitos o
infinitos, que tienen caracteristicas comunes, expuestos a ser observados. (p.182).
La poblacién esta conformada por La Asociacion de productores de Lambayeque
2.3.2. Muestra

Para Briones (2010) la muestra es una parte de la poblacién, la cual sirve para
representarla. (p.25).

La muestra para la presente investigacion consta de 30 personas de la Asociacién de
productores de Lambayeque

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Se realizard una encuesta la cual nos ayudard a recoger informacion sobre la
investigacion. Esta técnica utilizada no se necesitara personal especializado, siendo
el método de evaluacion sumaria o escala psicométrica de Rensis Likert que utiliza
encuestas especificas con el grado nunca y siempre a un reactivo de pregunta.
Cuestionario

El instrumento utilizado fue el cuestionario que segun Chasteauneuf (2009, citado en
Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2014) es un conjunto de preguntas respecto de una
0 més variables a medir.

Para efectos de la presente investigacion se desarrollard el cuestionario con escala tipo
Likert, con un total de 60 preguntas (30 de la variable 01, y 30 de la variable 02).

Validez

La validacién del instrumento se realizara a través de un juicio de expertos, estos
determinaran mediante criterios de juicio la validacion cualitativa de los contenidos.
En la presente investigacion el instrumento serd validado por tres expertos de la
UCV.

Confiabilidad

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) La confiabilidad es un

instrumento de medicidn, el cual indica el grado en que su aplicacion repetida al

mismo objetivo produce resultados iguales. (p.200).
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Para medir el instrumento de confiabilidad se acudira al

Crombach.

Variable 1: Produccion

estadistico alfa de

Para poder medir el nivel de confiabilidad del instrumento de medicion. De la

primera variable Produccion utilizamos la prueba de Alfa de Crombach las cuales se

obtuvo lo siguiente:

TABLA N°1

Resumen de procesamiento de casos

a. Laeliminacion por lista se basa en

N %
Casos Valido 30 100,00
Excluido 0 0
Total 30 100,00

Estadisticas d

e fiabilidad

Todas las variables del procedimiento.

Alfa

de
Cronbach

NO

de

elementos

,749

30

INTERPRETACION

De acuerdo con los resultados del analisis de fiabilidad de la primera variable, al

procesar los datos de nuestra encuesta, el Alfa de Cronbach dio como resultado 0,749

lo que demuestra que el instrumento es fiable

Variable 2: Exportacion
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Para poder medir el nivel de confiabilidad del instrumento de medicion. De la
segunda variable Exportacion, utilizamos la prueba de Alfa de Crombach las cuales
se obtuvo lo siguiente:

TABLA N°2

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Valido 30 100,00
Excluido 0 0
Total 30 100,00

a. Laeliminacion por lista se basa en todas

las variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de No de
Cronbach elementos

,789 30

INTERPRETACION

De acuerdo con los resultados del analisis de fiabilidad de la primera variable, al
procesar los datos de nuestra encuesta, el Alfa de Cronbach dio como resultado 0,789

lo que demuestra que el instrumento es fiable.

2.5 Método analisis de datos
Para analizar la variable se utilizara el paquete estadistico SPSS version 22.

El programa Excel nos permitira realizar los graficos y porcentajes en las tablas de
frecuencia, sus figuras y distribucion, ademas se obtendrd informacidon y se
organizara, lo cual permitira obtener una base de datos que permitira presentar los

resultados en tablas y figuras.
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2.6 Aspectos eticos

En el presente proyecto de investigacion se consideran los siguientes aspectos éticos:

Confiabilidad que buscamos responder frente a la problematica planteada.
Informacion objetiva propia del autor.

Se tendra en cuenta la veracidad de resultados; el respeto por la propiedad
intelectual; el respeto por las convicciones politicas, religiosas y morales;
respeto por el medio ambiente y la biodiversidad; responsabilidad social,
politica, juridica y ética; respeto a la privacidad; proteger la identidad de los
individuos que

participan en el estudio; honestidad, etc.

24



111.RESULTADOS

3.1. Produccién

Variable 01: Produccion

Niveles de Produccién de arandanos de la Asociacién de Productores de Lambayeque 2010- 2016.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulad
0
Casi Siempre 6 20,0 20,0 20,0
Vali A veces 18 60,0 60,0 80,0
Casi Nunca 6 20,0 20,0 100,0
30 100,0 100,0
Total
TABLA 1
Produccion
70
2
©
t
S
G
[-%
. Casi Nunca A Veces Casi Siempre
Figura 1
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 1 y figura 1, se deduce que la Produccion se encuentran

en el rango a veces con 60%, seguido de los rangos casi nunca y casi siempre con 20%
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ambos. Por lo tanto, se observa una preferencia porcentual del 60% de encuestados que
sefialan que a veces existen Produccion de ardndanos en la asociacion de Productores de
Lambayeque 2010-2016.

Dimension 1- Mano de Obra

TABLA?2
Mano de Obra de ardndanos de la Asociacion de Productores de Lambayeque 2010-2016.
Frecuencia Porcen Porcentaje Porcentaje
t vélid acum
a 0 ulad
j 0
e
Val Casi Siempre 8 26,7 26,7 26,7
A veces 16 53,3 53,3 80,0
Casi Nunca 6 20,0 20,0 100,0
Total 30 100,0 100,0
I
Figura 2 Mano de Obra
60
()
g
c
Q
o
[
a
Casi Siempre A Veces casi nunca
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 2 y figura 2, se deduce que las manos de obra total en
costos se encuentran en el rango a veces con 53,3%, seguido del rango casi nunca con 26,7%

y por ultimo el rango casi siempre con 20%. Por lo tanto, se observa una preferencia
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porcentual del 53,3% de encuestados que sefialan que a veces existen Mano de Obra de

arandanos de la Asociacién de Productores de Lambayeque 2010-2016.

Dimensién 2 — Capital
TABLA 3

Capital de arandanos de la Asociacion de productores de Lambayeque 2010-2016.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Casi siempre 5 16,7 16,7 16,7
val A veces 19 633 633 80,0
Casi Nunca 6 20,0 20,0 100,0
30 100,0 100,0
Total
Figura 3 .
Capital
70
60
50
@
)
- 40
S
5 30
o
20
10 167
0
CASI SIEMPRE A VECES CASO NUNCA
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 3y figura 3, se deduce que el Capital se encuentran en el

rango a veces con 63,3%, seguido del rango casi siempre con 16,7% Yy por ultimo el rango

casi nunca con 20%. Por lo tanto, se observa una preferencia porcentual del 63,3% de
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encuestados que sefialan que a veces existen Capital de arandanos de la asociacion de

productores de Lambayeque 2010-2016.

Dimensién 3 — Bienes y Servicios
TABLA 4

Bienes y Servicios de arandanos de la asociacion de productores de Lambayeque 2010-2016.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje acumulado
valido
Vil Casi Siempre 11 36,7 36,7 36,7
A veces 11 36,7 36,7 73,3
Casi nunca 8 26,7 26,7 100,0
Total 30 100,0 100,0
Figura 4 . . .
Bienes y Servicios
40
()
g
[=
Q
e
o
a
Casi Nunca A Veces Casi Siempre
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 4 y figura 4, se deduce que los Bienes y
servicios se encuentran en los rangos casi nunca y a veces con 36,7%, seguido del
rango casi nunca con 26,7%. Por lo tanto, se observa una nivelacion porcentual del
36,7% de encuestados que sefialan que casi siempre y a veces existen Bienes y
Servicios de arandanos de la asociacion de productores de Lambayeque 2010-2016.

Variable 02: Exportacion
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TABLA 05
EXPORTACION

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vil Casi Siempre 7 23,3 23,3 23,3
A veces 17 56,7 56,7 80,0
Casi Nunca 6 20,0 20,0 100,0
Total 30 100,0 100,0
Figura 5 ..
Exportacion
60
50
()]
'E- 40
[=
()]
2
g 30
20
10
0 .
Casi Nunca A Veces Casi Siempre
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 5 y figura 5, se deduce que la exportacion se

encuentra en el rango a veces con 56,7%, seguido del rango casi siempre con 23,3%

y por ultimo el rango casi nunca con 20%. Por lo tanto, se observa una preferencia

porcentual del 56,7% de encuestados que sefialan que a veces existen exportaciones

favorables en la asociacién de Productores de Ica 2017.

Dimensién 1 — Volumen de exportacion

TABLA 06

Volumen de Exportacién de la Asociacién de Productores Lambayeque 2010-2016
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Val Casi Siempre 12 40,0 40,0 40,0
A veces 13 43,3 43,3 83,3
Casi Nunca 5 16,7 16,7 100,0
Total 30 100,0 100,0
_ Volumen de Exportacion
Figura 6
45
40
@ 35
© 30
o
S 25
© 20
o
o 15
10 16.7
5
0
CASI NUNCA A VECES CASI SIEMPRE
INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 6 y figura 6, se deduce que el volumen de

exportacion se encuentra en el rango a veces con 43,3%, seguido del rango casi

siempre con 40% vy por ultimo el rango casi Nunca con 16,7%. Por lo tanto, se

observa una preferencia porcentual del 43,3% de encuestados que sefialan que a

veces existe volumen de exportacion en la asociacion de Productores de Lambayeque

2010-2016.
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Dimensién 2 — Valor de Exportacion

TABLA 07
Valor de Exportacién (agrupado)
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje acumulado
vélido
Vil Casi Siempre 10 33,3 33,3 33,3
A veces 15 50,0 50,0 83,3
Casi Nunca 5 16,7 16,7 100,0
Total 30 100,0 100,0

: Valor de Exportacion
Figura 7

50

40

30

Porcentaje

20

[333]

10

CASI NUNCA A VECES CASI SIEMPRE

INTERPRETAR

Como podemos observar en la tabla 7 y figura 7, se deduce que el valor de exportacion se
encuentra en el rango a veces con 50%, seguido del rango casi siempre con 33,3% y por
Gltimo el rango casi nunca con 16,7%. Por lo tanto, se observa una preferencia porcentual del
50% de encuestados que sefialan que a veces existe valor de exportacion en la asociacion de
Productores de Lambayeque 2010-2016.
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Dimensién 3 — Precio de Exportacion
TABLA 08

Precio de Exportacion (agrupado)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Val Casi Siempre 12 40,0 40,0 40,0
A veces 13 43,3 43,3 83,3
Casi Nunca 5 16,7 16,7 100,0
Total 30 100,0 100,0

Figura 8

50
45

Valor de Exportacion

40
35
30
25
20
15
10

Porcentaje

CASI NUNCA

INTERPRETAR

A VECES

CASI SIEMPRE

Como podemos observar en la tabla 8 y figura 8, se deduce que el precio de

exportacion se encuentra en el rango a veces con 43,3%, seguido del rango casi

siempre con 40% y por ultimo el rango casi Nunca con 16,7%. Por lo tanto, se

observa una preferencia porcentual del 43,3% de encuestados que sefialan que a

veces existe precio de exportacion en la asociacién de Productores de Lambayeque

2010-2016.
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3.2 Estadistica Inferencial

Contraste de Hipdtesis General

- Contrastacion de hipdtesis de las variables produccion y exportacion

H; Existe una relacién entre produccion de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque y exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-
2016.

Ho No existe una relacion entre produccion de arandanos de la asociacién de
productores de Lambayeque y exportacion al mercado Estado Unidense ,2010-
2016.

Tabla 09.

Correlacion entre la variable produccion y la variable exportacion.

) Exporta
Producci -
cié
on
n
Coeficiente de "
relacis 1 ,802
Producci correlacién
6n Sig. (bilateral) ,000
Rho oe N 30 30
Spearma
Coeficiente de "
n ) ,802 1
Exporta correlacion
ci - -
) Sig. (bilateral) ,000
on
N 30 30

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

INTERPRETACION
Como se observa en la tabla 09, el coeficiente Spearman obtenido (r=0,802,
Sig=0,000) entre Produccion y la exportacion, es un valor que indica una correlacion

positiva considerable entre ambas variables.

Decision: Por lo tanto, segun los resultados obtenidos se decide rechazar la hipotesis

nula de la hipétesis general del estudio.

Contraste de Hipdtesis Especifica

- Contrastacion de hipoétesis de la mano de obra y la variable exportacion.

H; Existe una relacion entre mano de obra de ardndanos de la asociacion de
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productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.
Ho No existe relacion entre mano de obra de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.
Tabla 10.

Correlacion entre la dimensién mano de obray la variable exportacion.

Exporta
Mano de »
cié
Obra
n
Coeficiente de .
) 1 ,663
Mano de correlacion
Ob . .
Sig. (bilateral) ,000
ra
Rho de N 30 30
Spearma
Coeficiente de "
n _ ,663 1
Exporta correlacion
ci - .
’ Sig. (bilateral) ,000
on
N 30 30

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla 10, el coeficiente Spearman obtenido (r=0,663,
Sig=0,000) entre la dimensién Mano de Obra y la variable exportacion, es un valor
que indica una correlacion positiva media entre ambas variables.

Decision: Por lo tanto, segun los resultados obtenidos se decide rechazar la hipotesis
nula de la hipdtesis especifica del estudio.

- Contrastacién de hipoétesis de la dimension capital y la variable exportacion.
H Existe una relacion entre Capital de ardndanos de la asociacion de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016

Ho No existe relacién entre Capital de arandanos de la asociacion de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense, 2010-2016

Tabla 11.

Correlacion entre la dimension capital y la variable exportacion.
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Exporta

Capital cié
n
Coeficiente de .
. 1 ,614
correlacion
Capital : :
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearma
Coeficiente de .
n ,614 1
Exporta correlacion
ci
) Sig. (bilateral) ,000
6n
N 30 30

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla 11, el coeficiente Spearman obtenido (r=0,614,
Sig=0,000) entre la dimension Capital y la variable exportacion, es un valor que
indica una correlacion positiva media entre ambas variables.

Decision: Por lo tanto, segun los resultados obtenidos se decide rechazar la hipotesis
nula de la hipétesis especifica del estudio.

- Contrastacion de hipoétesis de la dimension Bienes y Servicios y la variable
exportacion.

H; Existe una relacion entre Bienes y servicios de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.

Ho No existe una relacién entre Bienes y servicios de arandanos de la asociacion de
productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-
2016.
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Tablal2.

Correlacion entre la dimension Bienes y Servicios y la variable exportacion.

Bienes y Exporta
Serv cié
icios n
Coeficiente de .
: ) 1 ,663
Bienes 'y correlacion
Serv - -
o Sig. (bilateral) ,000
. - icios
N 30 30
Spearma
Coeficiente de .
! ) 663 1
. correlacion
Exportaci
on Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla 12, el coeficiente Spearman obtenido (r=0,663,

Sig=0,000) entre la dimension Bienes y Servicios Yy la variable exportacién, es un

valor que indica una correlacion positiva media entre ambas variables.

Decisién: Por lo tanto, segun los resultados obtenidos se decide rechazar la hipétesis

nula de la hipétesis especifica del estudio.
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IV. DISCUSION

Los resultados de la presente investigacion nos dan referencias que aportan ala
afirmacion de Forbes (2012) en su tesis de maestria publicado por la Universidad
Nacional de la Pampa, en la cual sefiala el porcentaje estimado de consumo tanto
interno (20%) como externo (80%) de este fruto, como se ha podido notar en los
cuadros, la produccion ha crecido exponencialmente con la adquisicion de maés
terrenos para la cosecha del ardndano, esto ha permitido de igual que se genere mas
exportaciones que cubran la demanda contando con stock suficiente para nuestros
consumidores. Luego tenemos a Medina (2014) en su tesis de licenciatura de la
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, en sus conclusiones nos sefiala que
poseemos precios razonables y accesibles que son Ilamativos para los consumidores
extranjeros ya sea por la mano de obra para la elaboracion de la cosecha como
también el tipo de terreno fértil con clima adecuado para su produccién, como se
observa en los cuadros, los precios de chacra manteniendo un precio justo para
empresas surgidoras con deseos de exportar y de igual forma para los consumidores
gue mientras mas alto es su adquisicién se brindara precios mas comodos. Por ultimo
tenemos al autor Angulo(2013) en su articulo publicado por la Asociacion de
Exportadores, sefiala que el Pert produce el ardndanos en tiempos donde nuestras
competencias no pueden, muy aparte que no tienen el mismo precio atractivo que de
Per(, con los grandes resultados podemos decir que el Pert cuenta con todo el
potencial para poder entrar a nuevos mercados, en este caso el Chino, el cual es muy
rentable por la gran demanda por fiestas culturales que tienen y que para ventaja del
Per(, produce y exporta en esos tiempos. Es importante mencionar que varios de los
autores citados en el marco tedrico del proyecto de investigacién y expertos
entrevistados, subestiman el potencial econémico que puede generar el cultivo del
arandano, sin embargo no se debe dejar de reconocer que estamos en un proceso
intensivo de aprendizaje, si bien la insercién del ardndano a tierras peruanas fue
exitosa esto supone retos técnicos que poco a poco estamos venciendo, la experiencia
que tenemos desde hace 7 afios nos muestra que para alcanzar una produccién optima

y una rentabilidad importante se requiere de mucho esfuerzo y dedicacion
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CONCLUSIONES

Conclusion 1:
En esta investigacion se logro identificar la opinion de los encuestados con
respecto a la relacion de la Produccion de ardndanos y Exportacion al mercado
Estado Unidense 2010-2016; concluyendo que existe una relacién positiva
entre ambas variables, como lo evidencia la Tabla N° 09.

Conclusion 2:
Con respecto a las dimensiones, se determind que existe una relacién positiva
entre entre mano de obra de ardndanos de la asociacién de productores de
Lambayeque en la exportacion al mercado Estado Unidense 2010-2016; asi

como se evidencia en la Tabla N° 10.

Conclusion 3:
Se determind que existe una relacién positiva entre Capital de arandanos de la
asociacion de productores de Lambayeque en la exportacion al mercado Estado

Unidense, 2010-2016; asi como se evidencia en la Tabla N° 11.

Conclusion 4:
Se determind que existe una relacion positiva entre Bienes y servicios de
arandanos de la asociacion de productores de Lambayeque en la exportacion al
mercado Estado Unidense 2010-2016; asi como se evidencia en la Tabla N° 12,
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RECOMENDACIONES

Se recomienda estudiar la Produccion en sus tres dimensiones fundamentales,
las cuales fueron expuestas en esta investigacion, puesto que estas ayudaran
a determinar cual de estas necesitara ayuda de un asesor de negocios que

lograra fortalecerlas.

Debido al crecimiento de las exportaciones de ardndanos hacia el mercado
Estado Unidense, se recomienda a la Asociacién de Productores el desarrollo
de valor, volumen y costo de la exportacion, lo cual facilitaria la produccion,

calidad, bienes y servicios

Asimismo, se recomienda realizar un estudio de mercado actualizado en su
mercado destino, ya que los factores de exportacion podrian ser desgastados y

eso conllevaria a pérdidas de volumen de exportacion.

Finalmente, en lo que respecta a los canales de distribucion que aplica la
asociacion y las diferentes empresas dentro de ella, la mayoria de encuestados
las consideran relativamente buenas, por lo cual se recomendaria revisarlos

para detectar las deficiencias y optar por mejoras a largo plazo.
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ANEXOS

Anexo 1: Instrumento

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

ESTIMADO (A):

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para recopilar datos cerca de la
produccion de arandanos de la asociacion de productores de Lambayeque y exportacion al
mercado Estado Unidense 2010-2016. Le agradezco de antemano cada minuto de su tiempo
por responder las siguientes preguntas:

*Le agradezco de antemano su tiempo, comprension y disposicion brindada.

INSTRUCCIONES: A continuacion, se presenta una serie de preguntas, las cuales Usted debera responder
marcando con un aspa (X) la respuesta que considere conveniente.

CUESTIONARIO

VARIABLE: Produccion

VALORES DE ESCALA

CASI A CASI
DIMENSIONES PREGUNTAS NUNCA NUNCA | VECES | SIEMPRE SIEMPRE

1 2 3 4 5

1. La empresa cuenta con mano de obra
indirecta.

2. Existe escasez de recursos para contar
con mano de obra indirecta

3.Es rentable contratar mano de obra directa

4. Se realiza proyectos para evitar la
escasez de mano de obra directa

5. Les realizan una capacitacion sobre en
gue afecta contratar la mano de obra directa

6.Influyen la mano de obra directa en la

Mano de Obra .
capital de la empresa

7. La empresa apoya en el contrato de la
mano de obra directa .

8. Con que frecuencia contratan a mano de
obra calificada .

9.tener mano de obra calificada mejora la
experiencia de trabajar

10 Contratar a personas con mano de obra
calificada aumenta el valor de la empresa

11.Mejora los procesos de produccion la

47




mano de obra calificada

12.La informacion financiera con qué
frecuencia depende de la mano de obra
calificada

Capital

13. Es positiva la productividad de los
trabajadores

14. Con que frecuencia Contratan a personal
con discapacidad

15.Existe discriminacién entre los mismos
trabajadores que afecta en la produccion.

16. Se cuenta con diferentes variedades
durante el afio.

17. Ustedes como empresa creen que
influya el capital estructural | en la
exportacion .

18. El estado aporta un porcentaje del
capital

19. El capital va depender de la demanda
del producto en la zona

20.La infraestructura es obstéculo para
aumentar la produccion

Bienes y
Servicios

21. La empresa brinda ofertas a sus clientes
potenciales

22.En Invierno hay oferta para este producto

23.Cuando se les malogra la produccion
ustedes lo venden con menor precio

24.En la empresa ah crecido la demanda de
este producto

25. En la época de invierno el producto tiene
demanda

26.Realizan promociones al por mayor.

27. Existe promocién para este producto

28. Brindan servicios personalizados para
fechas especiales

29.. La calidad del producto es un
determinante para realizar una cotizacién de
volumen

30.Con qué frecuencia responden a las
consultas o reclamos sobre la calidad de los
arandanos

48




49



INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

ESTIMADO (A):

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para recopilar datos cerca de la
produccién de arandanos de la asociacion de productores de Lambayeque y exportacion al
mercado Estado Unidense 2010-2016. Le agradezco de antemano cada minuto de su
tiempo por responder las siguientes preguntas:

*Le agradezco de antemano su tiempo, comprension y disposicion brindada.

INSTRUCCIONES: A continuacion, se presenta una serie de preguntas, las cuales Usted debera responder
marcando con un aspa (X) la respuesta que considere conveniente.

CUESTIONARIO

VARIABLE: EXPORTACION

VALORES DE ESCALA

CASI CASI
DIMENSIONES PREGUNTAS NUNCA NUNCA A VECES SIEMPRE SIEMPRE
1 2 3 4 5

1. La calidad del producto
es un determinante para
realizar una cotizacion de
volumen .

2. La estacion del afio
afecta en la calidad del
producto

3. Se identifica a los
competidores segun lugar a
exportar.

4., Realizan cada afio una

Volumen de investigacion de mercado

Exportacion n -
P 5. Los competidores tienen

tecnolégica mas avanzada
gue ustedes.

6. Se vende a comerciantes
nacionales que luego
exportan.

7.Realizan descuentos
razonables para grandes
compradores

8.Se venden a
comerciantes nacionales
que luego exportan

9.Tienen algun contacto
con los comerciantes
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frecuentes

10.tienen una base de
datos de los comerciantes
frecuentes .

Valor de
Exportacion

11. Se esta pendiente al
precio internacional del
producto.

12.Ustedes definen el
precio por la competencia .

13. Va depender la estacion
para imponer un precio .

14.Cumplen con todos los
requisitos para enviarlo a la
agencia de aduana

15. Se contratan servicios
de agencia de aduana.

16. Es rentable enviarlo o la
agencia de aduanas les
cobra un monto elevado

17.Se evalla
periddicamente la
competitividad en la gestion
de exportacion.

18 El estados les apoya
con los fletes en las
agencias de aduanas

19. Los gastos de
transporte incluyen en el
valor de exportacion

Precio de
Exportacion

20. Se utiliza un precio
especial para clientes
recurrentes.

21. El precio de sus
productos son dispuestos
por toneladas.

22. Se establece el costo
en délares.

23.Hay restriccion sobre la
cantidad para exportar
arandanos .

24.Realizarian descuentos
mayores al 50% del precio
original

25. Se brindan descuentos
a clientes que solicitan gran
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cantidad de producto Para
exportar .

26.Depende de la cantidad
gue esta exportando para el
cobro de arancel .

27..El precio va depender
mucho de la época del
producto

28.El costo de exportacion
depende mucho del lugar
destino

29.Dependiendo del
incoterms el costo de
exportacion varia .

30.Tiene relacion con
los costos y

tiempos para la
exportacion de
arandanos ?
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Anexo 2: Validacion del Instrumento

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO PRODUCCION

N° i i ‘ 3 Claridad® Sugerencias
Mano de obra Si No Si No Si No
Mano de obra directa o il Iz
Mano de obra indirecta ~ e =
Mano de obra calificada 7 ‘/ el
Capital Si No Si No Si No
Capital Humano - v v
Capital Estructural / / 4
Bienes y Servicios Si No Si No Si No
Oferta 7 v V.
Demanda 7/ v 74
Promociones Al vl 4
Observaci (precisar si hay Se Mo Agufucepn .
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
pellidos y nombres del juez validador. Dr./Mgtr)/Lic.: ... 42101 Fane L‘Ll.’lﬂn oni-. 0844929
Especialidad del vali é Vs TOACHN ).

"Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado.
2

El item es apropiado para al o ion especifica del
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
Nota iencia, se dice ia cuando los items son ! para medir la

p“ M(/\, Qx\. de noviembre de 2017

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

Ne r F i ? Claridad® s““::‘“"'
Volumen de exportacion si No si No si No
calidad < -
Competidores / -
Comerciantes v v 7
Valor de exportacion Si No Si No Si No
Precio G # Z
Agencia de Aduanas N / o
i / 7 /
Precio de Si No Si No Si No
Clientes pd Z
Cantidad de exportacion - / 4
Costos rd , 7
Obser (P si hay St [rne, aulicinco
Opini6n de aplicabilidad: Aplicable [ ] Aplidable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
¢ (F . Py >
Apellidos y nombres del juez valid; qor.,D(.QM ig.: /(‘0 momn| E’?M'ALD bé Jian one XY 1924
p del O LN

‘Pertinencia: E! item corresponde al concepto teérico formulado.
3

El item es para al o del
*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items son para medir la

/.J.\ Mlxeors Q.\ de noviembre de 2017
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Firma di IExpenﬁ Informante
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ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

Ne \ 2 Claridad® suo:r:nel
Volumen de Si No Si No Si No
calidad — |2 [
[ [ v
C A 1~ [
Valor de Si No Si No Si No
Precio v & —
Agencia de Aduanas - e —
v % s
Precio de Si No Si No Si No
Clientes v @ —
Cantidad de exportacion 4 v s
Costos >4 [®s =
Obser (p si hay
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador. Dr./ Mgtr./Lic.: ..£=1d) toc2 Chney For it N ST PR ED
del b )

‘Pertinencia: El item corresponde 3l concepto tedrico formulado.
2

El ftem piado para al o dimension especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ftem, es conciso, exacto y directo
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los Items planteados son suficlentes para medir la dimension
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Mana de obea indirects -~ o =
Mano de obra calificadn Pt 4 P
Capital Ssi No Si No Si No
Caphal Humano - i v
Caplal Estructural e d 4
Bienes y Servicios Si No Si No Si No
Oferta 7 v ¥,
Demanda / [ v
Promociones /7 7y 7

Observaciones (precisar si hay suficiencia)._“\ W] SUGWIEACIN

Op Aplicable <) Ap despuds de o [ ) No aplicable [ ]
Apeliidos y nombres del juez validador. om_!mu::Ml@tﬁ&ﬁ%.@.\(&,kébr.“?:&%ﬁ_.ﬁl})m%.._ o 0791 2826
Especialidad del validador:. | G TER., E00 ARMIMISTRAC L)

“Pertinencia: ) Bem comeaponde ol condepto tndnco Sotmeds.

Ry B e o 20 par ° e
Se erande Woura of errcto del o concme, excio y deacty
Nola Sucenca se dce slcmncia auwdo s Bems pars med ks dem
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

N Dimensiones/indicadores Pertinencia’ Relevancia® Claridad® "":."""
Volumen de exportacion Si No Si No Si No
caiidad -/ 7 >
( 7/ 7 ’
Comerciantes pd 7 7
Valor de exp St No St No Si No
Precio s 7
Agencia de Aduanas S / 7/
GestiondeExpornacion / Y /
Precio de exportacion Si No Si No Si No
Clientes 7 / 7
de exportach 5 7
Costos 7 7 /
s hay S\ WA SUTUELCEN
Op Aplicable <] Aplicable después de corregir [ ) No aplicable [ ]
y del juez o/ M_Euua:M.lQtﬁ.\nﬁ.‘.'i&..\Z.\C&,k&h—l@!.%ﬁ...ﬁl.‘mhﬂ.._ om: 07912826
dol MAGLRTES.. C2. ARMUMIETIAC b
P ] cepto formutado
Claridad: & AtRad s, gl o8 concmo, Y
Nota: Suicincia, se doe med la dmarmdo

55



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO PRODUCCION

[ | Indicadores Pertinencia’ Relevancia’ Claridad’ Sugerencias
Mano de obea S No S No 8l No
Mano de cben directs ot " o
Maro do otva ndrecta -~ 7 7
Mano de obra calicada =~ v e
Capital sl No si Ne 8 No
Captal Humano o I "G
Captni Estroctural v v &
Bienes y Servicios St No Si No S No
Clocta v v /
Demanda o v Y /5
Promocionse Ve % 7
Otmer (pe oy \\_. b P rrTe W
\ N
Op Aphicable (x] O coevegi | ) No (8]
y ol puer mmu&-wam %m one SR RANRNY
o ‘?\k\k\\u PP ? ARSI K.
)
Pertrmn £ b ot oy e b
- Sem. diana s
R - —— v
D
\ QLnLiamum

ey

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION
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Anexo 3: Matriz de Consistencia

PROBLEMA

OBJETIVO

HIPOTESIS

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

ARIABLE: PRODUCCION
Problema Principal Objetivo Principal Hipotesis Principal C%EEEETIB:L OBEIET(IZ%?:;L DIMENSIONES INDICADORES ITEMS | ESCALA
Sanago (2004) Indica Mano de obra drecla | 2
¢ Qué relacion existe entre |dentificar como se Existe una relacion entre que-La pmdubciﬁn
it i i i » Mano de Qbra indi
la  produccion  de | relaciona las estrategias produccion de consiste en todo @l Mano de obra indirecta 5
arandanos  de  Ia competitivas en Ia arandanos de la cambio generado y Mano de Obra , Capital
asociacion de productores | exportacion de esparragos asociacion de adaptacion de una ¥ bienes y servicios van Mano de obra Calificada | 5
de  Lambayeque vy de la asociacion de productores de materia prima nara un 8 5er nuestras .
exportacion al mercado | productores de lca al Lambayeque y E | mejor erI:lpIeo Ee ello. dimensiones ena _ Capital Humano '
Estado Unidense 2010- | mercado australiano 2017. |  exportacion almercado | G | pasa porunaseriede | Produccion con una Capita ) g
20167 Estado Unidense, 2010- | rocesos de totalidad de 9 Capitalestuctural | 4 s
Objetivos Especificos 2016. E transformacion del indicadorf.:s uﬁliza?du Oferta 3 0
& | producto para que cubra Como echica
Problemas Especificos | Id_entiﬁlcar clt:mto ;ed Hipotesis Especificas %ecesidaﬁes p?iuntalias _ ;:tuesﬁuntariloy comota Demanda 2
relaciona la estrategia de siendo este el resultado | instrumento la encues .
;,Como se relacionala mano |  liderazqo total en costos Existe una relacion entre final de su combinacin en escala de Likert. silqugzg
de obra de arandanos de la en la exportacion de mano de obra de de factores : Promociones 5
asociacion de productos de esparmagos dela arandanos de la ,
Lambayeque en la asociacion de productores asociacion de involucrados.
exportacion al mercado de Ica al mercado productores de
Estado Unidense, 2010- australiano 2017. Lambayeque en la ARIABLE: EXPORTACION
20167 gxportacion al mercado
dentficar comose | Estado Unidense 2010- DIMENSIONES |  INDICADORES | ITEMS | ESCALA
£ Como se relaciona el relaciona |a estratenia de 2016.
capital de arandanos de la diferenciacion en la ) Calidad 2
asociacion de productores | exportacion de esparragos | Existe una relacion entre
(e Lambayeque en la de la asociacion de Capital de ardndanos de . El volumen, valor y Volumen de ,
exportacion al mercado productores de lca al la asociacion de Daniels, Radebaugh y precio de exportacion Exportacion Competidores 3
Estado Unidense 2010- | mercado australiano 2017, productores de Sullvan (2013, p.483). | 7 esiras ]
20167 Lambayeque en |3 c En su libro definen la dimensiones de [ Comerciantes 5
Identificar como se exportacion al mercado | . |  exporiacion como: la exportacion de
¢Comoserelacionalos | relacionala estrategia de | Estado Unidense, 2010- | g venta de bienes o espAITagos peruanos Precio 3
i ici £ | senicics producidos por . : T
bienes y servicios de enfoque 0 alta 201 g con una totalidad de 9 Valor de £
ardndanos de la asociacion segmentacion en a Existe una relacion entre | S | Unaempresaconsede | Lo o Exportacion Agencia de Aduana 3 =
de productores de exportacion de esparragos | los bienes y servicios de | W | €N pais  clientes como thcnica el o
Lambayeque en la de la asociacion de aréndanos de la Queresidenenoio | ctonario y como Gestion de Exporiacion |3
exportacion al mercado productores de lcaal | asociacion de productores pas. instrumento la encuesta .
Estado Unidense 2010- | mercado australiano 2017. | de Lambayaque en la en escala de Likert Clientes 2
20187 exportacion al mercado Precio de
Estado Uggifgse 2010- Exportacion | Canfidad de exportacion | 4
Costo 5
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Anexo 4:

) Cédigo : FO6-PP-PR-02.02
ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD | version : 09

UNIVERSIDAD Lty v A
CESAR VALLEJO DE TESIS .

Pagina @ 1del

Yo, CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ docente de la Facultad CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS y Escuela Profesional NEGOCIOS INTERNACIONALES de la
Universidad César Vallejo SEDE NORTE (precisar filial o sede), revisor (a) de la tesis
titulada

“PRODUCCION DE ARANDANOS DE LA ASOCIACION DE PRODUCTORES DE
LAMBAYEQUE Y EXPORTACION AL MERCADO ESTADO UNIDENSE 2010-2016", del (de
la) estudiante NATALY ALEXANDRA GIL HUAMAN, constato que la investigacién

tiene un indice de similitud de 28% verificable en el reporte de criginalidad del
programa Turnitin.

El/la suscrito (a) analizd dicho reporte y concluyd que cada una de las
coincidencias detectadas no constituyen plagio. A mileal saber y entender la tesis
cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la
Universidad César Vallgjo.

...............................................................

CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ
DNI: 45690855

Direccién de

- . | Vicerrectorado de
Investigacion Revisé Responsable del SGC Aprobd

investigacion
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Anexo 6:

~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacion (CRAI)
“César Acuna Peralta”

FORMULARIO DE AUTORIZACION PARA LA
PUBLICACION ELECTRONICA DE LAS TESIS

1. DATOS PERSONALES
Apellidos y Nombres: (solo los datos del que autoriza)

cen e ML HRGMAD, N, ARG et eeeererreeeeerneasennesosesesesssesanses
D.N.I. : ...?2&'.-.12’.'.'34') ...........................................................
Domicilio LERCaGe0. Lokac, Suaean. b aaces S 04,054, . 8. 6L Qi
Teléfono B0 35 liesseesies Movil 10N 26006
E-mail : LGN CIRXOOMBIR AMGL COM s senessianie
2. IDENTIFICACION DE LA TESIS
Modalidad:
[Z] Tesis de Pregrado
Facultad : ARG B R R YOS s i sasereshe
Escuela : I e e S BT LT T o Y PP
COMOIE f s s S S s e o O B S s e
Titulo .;J.'.f..-;:.*.u.c.)c...'.'l‘i'...’;é‘«f:rﬁ%'.i:.‘,;..z(.Luu\l=-.<.‘.u..u;..ln~,'........ s
[ Tesis de Post Grado
[ Maestria [ Doctorado
Grado -
MEOEIONT F ossmsari e e i (s SR B S TR S F S PN e

3. DATOS DE LA TESIS
Autor (es): .

....................................................................................................

....................................................................................................

Titulo de la tesis: )
Seadouston.. da. Arendioaes. de . Qg k. Sredocteces. de..
Alsacueius. e, Sapcatadon. Blokcada. Eskedo. uavdease, 301¢- 2ok

Ao de publicacion : NG
4. AUTORIZACION DE PUBLICACION DE LA TESIS EN VERSION
ELECTRONICA:

A través del presente documento, autorizo a la Biblioteca UCV-Lima Norte,
a publicar en texto completo mi tesis.

Firma : .‘,,?f’.\".‘i, A»LL ........ Fecha: Ak Snero def 20k



Anexo 7:

ESPECIE VALORADA S/
OFICINA DE FINANZAS DEL ALUMNO

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FORMATO DE SOLICITUD
Solicita: _:ste bueao
pace emprstade
Yo,
...... M{‘dz.xhjﬂlp.wndf{.x%ﬁlﬂuwﬁr\
Nombees § apoTdes o¢ sdicitante) )
........... con DNI N.° . 2606927 O |
domicitio en .. A5 TesTon.. (ol Nuan ngsen.. ML DU AT N EL P0G
enmicondicion de.......cocecieireiiecirinreciniriens (= -3 17T, 1 T4 Te] ) SRR
madre/ 3p0derados o) 2

...... con codigo de alumno o cadigo de matricula N.°.. & L2085 ......
de |a Escuela Profesional de ..uegﬁdza....xnkﬁmﬁmmn\.ﬁs ....................................... recurro 3

su honorable despacho para solicitar lo siguiente:

olicds el Wisto heeoo pors @l omenstade
(agics con Cend i & saunts)

A m, {eonono
=

Par lo expuesto, agradeceré se atienda mi petician,

Lima, A4 Q0. 30000 i de201%....
Anexos:
A QROYE8RE. i
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c. Gagra ooy
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Anexo 8:

. UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL ENCARGADO DE INVESTIGACION DE

tacuele  Ae Akopcos Satecacoacles

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:

UO’(OAﬁ QAleycade I Mueman

INFORME TiTULADO:

(3 Lo \ o W e ()
FrodueCidn, de Arandenos de \a AsoSeloa de Productoces

de Lombooyegoe \ Ja Exportalon ol mercedo Estado Unidense 201072010
Jd 4 J '

PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:

O» e R
Yeeaado 2a Uegocios Uovecae8onc\en

SUSTENTADO EN FecHa:__[( [0/ 201 T

NOTA O MENCION: 12 ((Heece)




