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Presentacion
Sefiores miembros del jurado presento ante ustedes la tesis titulada “Exportacion de mangos
frescos en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México durante el periodo
2010-2017”. El objetivo de esta investigacion fue determinar como ha sido la evolucion de
las exportaciones del mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado
de México en el periodo 2010-2017. El trabajo de investigacion consta de siete capitulos:
Capitulo I: Introduccion, en el cual se presenta la realidad problematica en base a estudios
previos Y las teorias relacionadas al tema principal de investigacion permitiendo formular el
problema de investigacion, la justificacion y las hipétesis de los posibles resultados que me
permitan tener los objetivos deseados.
Capitulo 1I: Marco metodologico, el disefio de la investigacion aplicado fue de nivel
descriptivo, disefio no experimental y longitudinal, se ha considerado a la exportacién como
variable de operacionalizacién y se ha desagregado en tres indicadores: Valor de
exportacion, volumen de exportacion y precio de exportacion de los 4 principales paises. En
esta investigacion no corresponde la distincion entre poblacion y muestra porque los datos
ya existen, y la validez se ha hecho a través de un juicio de expertos.
Capitulo I1I: Resultados, después de la informacién recolectada de diversas fuentes como
paginas oficiales, libros y articulos de investigacion, se analizd y se interpretd la
informacion.
Capitulo IV: Discusion, donde se contrastan las tesis, teorias empleadas en el presente
trabajo de investigacion con los resultados obtenidos.
Capitulo V: Conclusiones, donde se mencionan las respuestas a la hipotesis general y
especificas.
Capitulo VI: Recomendaciones, lo cual es obtenido de la presente investigacion por lo que
sera de gran utilidad para los interesados en el tema de exportacion de mangos frescos.
Capitulo VII: Referencias de acuerdo a las normas de la Asociacion de Psiclogos
Americanos (APA).
Finalmente, los anexos donde se indicard la matriz de consistencia, cuadros y reportes

finales.

El autor
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Resumen
Esta investigacion tiene como objetivo determinar como fue la evolucion de la exportacion
de mangos frescos en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México durante
el periodo 2010-2017.

El método utilizado para la presente investigacion es el disefio no experimental porque los
datos son ex post-facto, quiere decir que la informacidn sera obtenida a través de los datos
ya existentes y una vez obtenidos estos datos se procedio a clasificar las exportaciones de
mangos frescos de acuerdo a los indicadores como el valor de exportacion, volumen de
exportacion y precio de exportacion resaltando de esta manera que el Peru tiene a México
como uno de sus principales mercados de exportacion. Ademas, con los datos obtenidos se
elaboraron cuadros y graficos de linea que se describieron a través de la estimacion de la
linea de tendencia y su correspondiente coeficiente de regresion durante el periodo 2010-
2017, considerando los indicadores de exportacion ya mencionados y desarrollando su
respectivo andlisis para posteriormente realizar su interpretacion. Por otro lado, el tratado de
libre comercio entre Pert y México es un acuerdo comercial que contribuye en el crecimiento
de las exportaciones ya que es un recurso eficaz para eliminar aquellos obstaculos que se
puede presentar en cualquier momento, asi como reducir o eliminar los aranceles entre otros
factores y de esta manera busca establecer formas de solucidn a las controversias que estan

relacionadas a la actividad comercial entre ambos paises.

Se concluye que en base a los resultados obtenidos en la presente investigacién permite
demostrar que la exportacion de mangos frescos a México durante el periodo 2010-2017

tuvo una tendencia creciente que fue positiva y favorable para el Perd.

Palabras claves: Exportacién, mangos, acuerdos comerciales
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Abstract
The objective of this research is to determine how was the evolution of the exportation of
fresh mangoes in the context of trade agreements to the Mexico market during the period
2010-2017.

The method used for the present investigation is the non-experimental design because the
data is ex post-facto, meaning that the information will be obtained through the existing data
and once these data were obtained, the proceeds of fresh mango exports were classified
according to the indicators such as export value, export volume and export price,
highlighting in this way that Peru has Mexico as one of its main export markets. Also, with
the data obtained tables and line graphs were drawn up, which were described through the
estimation of the trend line and its corresponding regression coefficient during the period
2010-2017, considering the aforementioned export indicators and developing their
respective analysis to later perform its interpretation. On the other hand, the free trade
agreement between Peru and Mexico is a trade agreement that contributes to the growth of
exports as it is an effective resource to eliminate those obstacles that may arise at any time,
as well as reduce or eliminate tariffs among other factors and in this way seeks to establish
ways to solve controversies that are related to commercial activity between both countries.

It is concluded that based on the results obtained in the present investigation it is possible to
demonstrate that the export of fresh mangoes to Mexico during the period 2010-2017 had an
increasing tendency that was positive and favorable for Peru.

Keywords: Exports, mangoes, trade agreements
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I. INTRODUCCION

1.1. Realidad probleméatica

El sector agropecuario ha registrado en los ultimos afios una considerable tendencia de
crecimiento, debido principalmente al incremento de la demanda a nivel mundial como
consecuencia de nuevas preferencias de consumo, las mismas que generan grandes
oportunidades de negocio para el PerQ, constituyéndose asi como un importante sector con

perspectivas.

En el Peru, el mango fresco destaca por su calidad, beneficios y es reconocido como
uno de los frutos tropicales mas finos a nivel mundial que ademas se refleja en el incremento
de su demanda, lo cual tiene un crecimiento continuo de la superficie cultivada asi como en
el nivel de sus exportaciones. Cabe mencionar que el Perl posee con ventajas competitivas
y comparativas para seguir desarrollando este producto, su produccion y calidad resulta de
vital consideracion para poder afrontar no sélo a corto si no a largo plazo a este aumento

relevante y prolongado a consecuencia del desarrollo de su produccion y exportacion.

El estado peruano tiene como finalidad convertir al Pert en un pais exportador con
ofertas de bienes y servicios competitivos, diversificados y con un valor agregado ya que
contamos con un gran potencial para incrementar las exportaciones y con ello contribuir con
el desarrollo econdmico y social del pais. EI Per(, se ha incorporado a los diferentes
mercados del comercio mundial del mango fresco desde la década pasada y entre ellos
destaca el mercado mexicano, la exportacion de productos que no son tradicionales como es
el caso del mango fresco tiene un amplio camino con respecto a la vision empresarial del
pais ya que se exportan productos con un valor agregado que siguen estandares
internacionales de calidad. Segun la Asociacion Peruana de Productores y Exportadores de
Mango (APEM), las exportaciones crecieron 20% en la campafia 2015-2016 ya que llegaron
a obtener envios por mas de 150 mil toneladas y en ese sentido, se obtuvieron que los
volimenes debieron ser mayores de no registrarse escasez hidrica entre los meses noviembre

y enero en la costa central y norte peruana.

Debemos tener presente que el impacto del Fenémeno del Nifio no ha tenido mayor
participacion en el periodo que concluye ciertas exportaciones, pero las consecuencias
podrian afectar a los centros de produccion y a las diversas plantaciones si no se trabaja en

ello. Por ello, el Gobierno a través del MINAGRI junto a sus organismos publicos como el
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SENASA, INIA, PSI, AGRORURAL entre otros, iniciaron en conjunto un intenso trabajo
con el fin de apoyar a mejorar y superar esta situacion ya que es responsabilidad de cada pais
en tomar medidas con el fin de evitar que desastres naturales como éste puedan ocasionar

consecuencias muy lamentables.

Uno de los métodos mas utilizados por los paises para introducir sus productos al
mercado es la firma de acuerdos comerciales que se consideran como acuerdos de libre
comercio entre los diferentes paises con el fin de eliminar las barreras comerciales, estos
acuerdos son un recurso eficiente para eliminar los obstaculos que se puedan presentar, asi
como establecer diversas formas de solucién a las controversias que son derivadas de la
actividad comercial entre paises. Fuera de los acuerdos internacionales y sus diferentes
contribuciones al comercio internacional se encuentran factores internos y externos las
mismas que influyen en una exportacion de productos, los elementos que constituyen estos
factores impulsan a beneficios convenientes y satisfactorios para los paises y sus empresas
como lo son el superavit, politicas econdmicas, divisas, la diversidad comercial y la mayor

produccién del pais.

En la actualidad, y con el marco de los tratados de libre comercio todo ha cambiado,
ya que se han convertido en socios estratégicos cuyos objetivos es generar oportunidades de
negocio en los diferentes acuerdos comerciales como en materia de conocimientos, flujos de
comercio de bienes y servicios, innovacion, inversion y tecnologia las mismas que deben ser
aprovechadas con el fin de lograr posicionamiento en un amplio mercado internacional, ser
mas competitivos porgque ayudan a promover el desarrollo sostenible y aprovechar utilizando
ciertas coyunturas favorables sin perjudicar la imagen del mango fresco peruano que destaca

por su calidad y buen precio.

México tiene la capacidad para realizar negocios internacionales y la magnitud de la
apertura comercial se demuestra mediante los diferentes acuerdos comerciales firmados y
uno de ellos es el tratado de libre comercio que se firmo el 6 de abril del 2011 y entr6 en
vigencia el 1 de febrero de 2012, este acuerdo ayuda al comercio de bienes y servicios, asi
como a la inversion que incluye garantias a los inversionistas y un facil acceso a un
mecanismo de arbitraje internacional. De acuerdo a ello, es importante mencionar que el
mango fresco tiene un acceso preferencial durante el periodo de noviembre a febrero de cada
afio ya que los aranceles aduaneros en el mencionado periodo se eliminaran en 5 cortes

anuales iguales a partir de la de la tasa base y desde la fecha en que el acuerdo entré en
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vigencia. Por este motivo, se implementd el tratado de libre comercio entre Perdl y México,
con el fin de aprovechar los beneficios de este tratado que facilita el ingreso a este mercado,
proyectando de esta manera un crecimiento en las exportaciones del mango fresco al

mercado mexicano.

De esta manera, la presente investigacion permitird analizar la evolucion de la
exportacion del mango fresco peruano al mercado mexicano y la intervencion del tratado de

libre comercio entre ambos paises.
1.2.  Trabajos previos

Hidalgo & Estrella (2015). Segun su tesis “Alternativas de mercado para la exportacion del
mango fresco”. Tiene por objetivos: Identificar las posibilidades de exportacion de mango
fresco analizando los nuevos mercados objetivos a través de la demanda de consumo en
paises que generan mayor importacion de esta fruta y determinar la rentabilidad que nos
ofrece cada mercado al que nos dirigimos. La metodologia utilizada es descriptiva con un
enfoque cuantitativo y cualitativo. Concluye que: Una de las oportunidades para ser
competitivos en el mercado exterior es aprovechar la elevada apreciacion y el valor del
mango peruano, lo que nos facilitard un crecimiento agroexportador potente al futuro que
permitird contar con un desarrollo rural en las regiones productoras mejorando asi la calidad
de vida de los diferentes productores. Ademas, la rentabilidad promedio esperada de la
exportacion del mango fresco a cinco paises alternos es Vietnam, China, Suiza, Francia y
Colombia que es de US$ 5 869.10 por contenedor y con los resultados adquiridos se
demuestra que la rentabilidad de exportar esta fruta es considerablemente superior en China,
Suiza y Francia en cambio en Vietnam y Colombia las posibilidades de adquirir pérdidas
econdémicas son elevadas como 32.1% y 71.8% respectivamente. Finalmente, las
exportaciones peruanas del mango fresco al mundo fueron de US$ 38 millones en el afio

2005 donde tuvo un crecimiento de US$ 137 millones para el 2014.

Peralta (2004). Segun su tesis “Comportamiento de la demanda del mango en Estados
Unidos. Ventajas para la exportacion™. Tiene por objetivos: Identificar la curva de la
demanda, el comportamiento de los precios y la oferta mundial del mango en el mercado
norteamericano como también sus ventajas y limitaciones. EI método empleado es
descriptivo y utiliz6 un enfoque cuantitativo. Concluye que: El Pert aumenté el nivel de

exportaciones del mango en el mercado norteamericano en un 26% para el afio 2001 en
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relacién al afio 2000 donde la etapa de mayor oferta de este fruto en los diversos mercados
se muestra entre los meses de abril y julio excediendo los 25 millones de kg. que se
importaron por mes. Ademas, el Fenomeno del Nifio perjudicé relevantemente el nivel de
exportaciones del mango del Per( y Ecuador durante las fases de camparias finales del afio
1997 y principios del afio 1998 poco mas o menos anulando su intervencion en el mercado
lo que origind una excesiva demanda insatisfecha y un incremento de los precios en el
mercado. Finalmente y de acuerdo a los resultados obtenidos, las exportaciones mundiales
del mango mantienen una tendencia creciente, debido a que en el afio 1991 la exportacion
fue de US$ 191 millones y hasta el afio 2000 que fue de US$ 391 millones.

Valles & Vivanco (2014). “Analisis comercial para la exportacion de cebolla roja
arequipefia al mercado de México, Arequipa 2014”. Tiene por objetivos: Determinar los
volimenes de produccion y exportacion, caracteristicas y ventajas que nos muestra la
exportacion de cebolla en Arequipa y en el Peru identificando los requisitos técnicos para la
exportacion, barreras existentes, oportunidades de acceso y las principales caracteristicas del
mercado mexicano. Ademas, demostrar el desarrollo de la exportacion de cebolla al mercado
mexicano empleando el acuerdo comercial que tiene Pert y México. EI método utilizado es
descriptivo con un enfoque cuantitativo y cualitativo. Concluye que: Los productores de
cebolla se ubican en el norte y sur del pais pero principalmente en Arequipa porque se
centraliza una considerable cantidad de hectareas sembradas y cosechadas gracias a las
condiciones climaticas que son muy favorables. El acuerdo comercial que mantiene Per(
con México da muchas facilidades en lo que se refiere a las barreras arancelarias ya que el
arancel es de 10%, la mercancia que ingresa o sale de México se encuentra sometido al pago
de impuestos y a cumplir las regulaciones y restricciones no arancelarias que se verifican
acorde a su fraccién arancelaria. Por lo tanto, las exportaciones de cebolla en el Perl nos
muestra un incremento en los ultimos cinco afios de 121.9% en lo referido al volumen y

154.0% en el valor FOB US$ que se exportaron a los diversos destinos internacionales.

Rodriguez (2016). “Peru: Acuerdos comerciales y su incidencia sobre el nivel de
exportaciones nacionales periodo 1994-2014”. Tiene por objetivos: Determinar la incidencia
que los acuerdos comerciales firmados por el Per( tienen acerca del nivel de exportaciones.
Ademas analizar los acuerdos comerciales que se suscribieron estudiando el desarrollo de
las exportaciones peruanas con cada socio comercial y estratégico. La metodologia empleada

es no experimental-longitudinal y se utilizd un enfoque cuantitativo. Concluye que: Los
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acuerdos comerciales que el Per( ha suscrito ha ido en aumento, tiene una incidencia positiva
y evolucion favorable sobre el nivel de exportaciones ya que no sélo fortalece vinculos
comerciales con diferentes paises si ho también, el intercambio comercial con cada nuevo
socio. Desde que se aprobo y firmo cada acuerdo se ha evidenciado un cambio positivo en
los resultados de las exportaciones hacia cada mercado internacional donde tuvieron un
incremento hasta en 232.18% y ello se evidencia en los resultados que se obtuvieron por los
diversos montos de exportaciones peruanas después de la entrada en vigencia del respectivo
acuerdo comercial. Finalmente y durante el afio 1994 las exportaciones peruanas reportaron
US$ 4 millones mientras que al finalizar el afio 2014 superaron los US$ 38 mil millones de
acuerdo a la informacion obtenida de SIICEX, de esta manera se refleja el evidente

incremento de las exportaciones peruanas a lo largo de veinte afios de estudio.

Davila (2013). Segun su tesis “Proyecto de pre factibilidad para la exportacion de
mango hacia el mercado de Canadéa 2012-2021". Tiene por objetivos: Proponer un proyecto
de pre factibilidad para identificar la viabilidad comercial, financiera y técnica para lograr la
exportacion de mango al este mercado, ademas de estudiar los mercados internacionales y
la produccidn actual de este fruto identificando las zonas, formas adecuadas de técnicas de
explotacion y tendencias que refuercen la compra sostenible y rentable. La metodologia
utilizada es exploratorio-correlacional con un enfoque cuantitativo. Concluye que: Durante
los ultimos afios el mango ecuatoriano tuvo una tendencia creciente en sus exportaciones por
pertenecer a un producto con un alto nivel de aceptacion en el mercado internacional el cual
permite lograr varios beneficios. El analisis econémico-financiero también nos muestra
valores de aceptacion por lo que se determina la viabilidad del proyecto. Por ultimo, las
exportaciones ecuatorianas del mango fresco al mercado de Canada tuvo una tasa de
crecimiento promedio anual de 23.13% con una tendencia creciente durante el periodo de
los afios 2008-2011, logrando de esta manera exportar un total de US$ 2.3 millones en el
afio 2011.

Lucero (2011). Segtn su tesis “La produccion, comercializacion y exportacion del
mango en el Ecuador periodo 2007-2009”. Tiene por objetivos: Determinar y analizar los
factores y determinaciones econdémicas y politicas que producen el ascenso y el
posicionamiento de la produccion y exportacion del mango ecuatoriano describiendo y
analizando los principales destinos de estas exportaciones; como también interpretar y

analizar de forma estadistica las exportaciones e importaciones de este fruto a los diferentes
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blogues comerciales. La metodologia utilizada es descriptiva con un enfoque cuantitativo.
Concluye que: Una de las cualidades del mango lo posiciona en un mercado con un
dinamismo ascendente que promete oportunidades de desarrollo en el corto, mediano y largo
periodo pero no solo en la exportacion de esta fruta sino también en mayor medida en la
comercializacion de estos productos que son elaborados con el gusto del trdpico
sudamericano. El mercado internacional del mango genera un importante ingreso econémico
al afio donde la calidad de la alimentacidn es un asunto que ha tomado dominio porque tiene
una amplia gama de propiedades que anhela paises avanzados cuyas personas desean
mejorar su calidad de vida. Finalmente, las exportaciones del mango mantienen una
tendencia creciente y tuvieron un comportamiento semejante a la produccion
incrementandose durante el periodo 2000-2007 en 57.2% como promedio anual después de

la aceptacidn en varios paises.

1.3.  Teorias relacionadas al tema

1.3.1. Exportacién

A. Definicion

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2014). La exportacion es la salida legal de
bienes y servicios nacionales para el respectivo uso o consumo en el mercado internacional,
aprovechando de esta manera incursionar en los nuevos mercados. Por ello, es importante
efectuar y cumplir con varios requisitos legales y operativos que son establecidos por los
diferentes organismos implicados en el proceso exportador. Asi mismo, los métodos mas
comunes por las diversas compafiias son la exportacion directa que sélo se presenta en el
momento que una empresa le vende a su consumidor extranjero encargandose de la labor
logistica como son los aranceles de exportacion, carga, empaque, transporte, agente,
documentos y la exportacién indirecta se presenta en el momento que el productor le vende

a su consumidor nacional que incluso se encarga de vender en el mercado exterior.

Kotler & Armstrong (2008). La exportacion es la forma més sencilla de ingresar a un
mercado extranjero mediante la venta de bienes que son producidos con poca modificacion
en el pais de origen de la empresa. Ademas, es la estrategia que menos cambios solicita en

las lineas de productos, organizacion, inversiones u objetivos de la empresa.

Lerma & Marquez (2010). La exportacion es la comercializacién de todos los

productos y servicios de un pais determinado con direccion a otro que siempre se efectla en
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un ambito legal y bajo requisitos ya estipulados entre los paises involucrados para el negocio
comercial, es asi que participan y se respetan las legislaciones vigentes en el pais emisor y

receptor.

Por lo tanto, se concluye que el exportar es una decision que conlleva motivacion,
compromiso, analisis y paciencia ya que un mundo globalizado como el que se vive
actualmente, ofrece diversas oportunidades que las personas emprendedoras buscan y deben

aprovechar con el fin de obtener los mejores resultados.
B. Dimensiones

Para medir las exportaciones emplearemos los siguientes indicadores como el valor de

exportacion, volumen de exportacion y precio de exportacion.
B.1. Valor de la exportacion

Banco Interamericano de Desarrollo (2008). Es un indicador de forma monetaria que se
adquiere entre la cantidad o volumen de exportacion multiplicado por el precio de

exportacién y se considera como la valoracion de ventas de un pais.

Ademas, la evolucion de estas exportaciones ya sea de bienes o servicios se
representa por la variacién anual o la tasa media de crecimiento para una etapa establecida
y serd indicativa de la mayor o menor aportacion de las exportaciones en el crecimiento

completo del producto.
B.2.  Volumen de exportacion

Banco Mundial (2010). Es como una media fisica de las diversas mercancias exportadas que

logran ser medidas en toneladas donde varian segun el tipo de mercancia.

Sin embargo, un gran volumen de exportaciones suele ser positivo y eficaz para un
pais, puesto que se inclina la balanza comercial a su favor teniendo en cuenta que el superavit
puede originar repercusiones negativas ya que se daria el caso de aumentar sus gastos a

limites excesivos, consumir sus recursos y provocar inconvenientes de tipo logistico y legal.
B.3. Precio de exportacion

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (2013). El precio de exportacion es el valor
que se denota en la factura comercial y esta demostrado en una formula que recopila los

aspectos mas destacados de cada operacién, sumando de esta manera todos los gastos que
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producen los actos orientados a la exportacién que se modifican dependiendo de la

negociacion.

Por lo tanto, los costos y gastos para definir el precio de exportacion se da desde el
punto de fabricacion y destino final, que es el consumidor o usuario final en un pais destino.
Ademaés, se debe tener en cuenta que los precios de exportacién pueden variar segun el

comprador y los intermediarios que puedan intervenir en la cadena de distribucion.
C. Indicadores

Para medir la dimension del Valor de Exportacion se ha utilizado indicadores como el Valor
de exportacion de Per(, Valor de exportacion de la India, Valor de exportacion de Tailandia,
Valor de exportacion de Ecuador, luego para medir la dimension del Volumen de
Exportacion se ha utilizado indicadores como el Volumen de exportacion de Perd, Volumen
de exportacion de la India, Volumen de exportacion de Tailandia, Volumen de exportacion
de Ecuador y finalmente para medir la dimension del Precio de Exportacion se ha utilizado
indicadores como el Precio de exportacion de Per, Precio de exportacion de la India, Precio

de exportacion de Tailandia, Precio de exportacion de Ecuador.
D. Teoria del comercio internacional

El comercio internacional tiene diferentes teorias en la actualidad, sus principales
investigadores mercantilistas fueron Adam Smith y David Ricardo quienes juntos
consiguieron formular las teorias de la ventaja absoluta y ventaja comparativa donde

explicaron cdmo debe funcionar el comercio internacional.
D.1. Teoriade la ventaja absoluta

Adam Smith (1776). Esta teoria explica los flujos de comercio de bienes entre diferentes
paises y es una caracteristica que posee un pais con el fin de producir cierto producto
empleando menor insumo que otro productor, esta ventaja también se presenta en el
momento que algo o alguien es superior desarrollando una actividad o fabricando un bien a
un costo menor de produccidn que los demas. De esta manera, al continuar este principio los

paises ganarian con el comercio y se alcanzaria la misma eficiencia a nivel internacional.

En conclusidn, algunos paises son capaces de producir un bien empleando menos
factores productivos que los demas y desde esta posicidn, el libre comercio internacional es

favorable para los paises participantes.
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D.2. Teoria de la ventaja comparativa

Ricardo (1817). Esta teoria sefiala que los paises originan un mayor bienestar cuando se
centralizan en producir todo aquello en el cual son méas productivos y comercializadores,
inclusive si un pais es mucho més productivo en todo lo que ofrece al de otros paises estarian
mas interesados en producir siempre y cuando en el que es més productivo de manera

comparativa.

En conclusidn, si un pais no tiene una ventaja absoluta para producir un bien, éste
podra centralizarse en todas las mercancias que se encuentre una ventaja comparativa

superior y asi poder intervenir en el mercado internacional.
1.3.2. Tratado de libre comercio

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (1011). Es un acuerdo comercial en el cual se
suscriben dos o mas paises para pactar la concesion de preferencias arancelarias y la
disminucion de barreras no arancelarias al comercio de bienes y servicios. Ademas, de
profundizar la integracién econdmica de los paises suscritos integrando los temas de acceso
a nuevos mercados, otros aspectos reglamentarios vinculados al comercio como las
inversiones, servicios financieros, propiedad intelectual, politicas de competencia, asuntos
laborales, telecomunicaciones, comercio electrénico, disposiciones medioambientales y
mecanismos de defensa comercial y de solucion de controversias. De igual manera, los
tratados de libre comercio tienen un periodo indefinido quiere decir que se mantienen

vigentes a lo largo del tiempo por lo que poseen un caracter de perpetuidad.

Por lo tanto, establecer tratados de libre comercio y diversos acuerdos comerciales
con distintas economias a nivel mundial estan pendientes para el gobierno peruano por ser
una estrategia comercial a largo plazo que busca fortalecer mercados para los productos
peruanos. El objetivo principal es desarrollar y consolidar una oferta exportable competitiva

que también origine una mayor cantidad de empleos.
A Tratado de libre comercio Pert-México

El Perd, en los Gltimos afios ha mejorado su acercamiento con diversos paises para generar
sus relaciones y negociaciones, es por ello que el gobierno peruano realizd labores de

negociacion para coordinar con México y asi buscar el fortalecimiento de sus diferentes
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relaciones comerciales bilaterales con el fin de que ambos paises logren beneficiarse y asi

tener un crecimiento econémico continuo.

El Acuerdo de Integracion Comercial entre Perll y México fue suscrito el 6 de abril
de 2011 y entrd en vigor el 1 de febrero de 2012, con el objetivo de eliminar las barreras

comerciales, facilitar el transito de mercancias y extender los intercambios.

1.4, Formulacion del problema
1.4.1. Problema general

¢Como ha sido la evolucion de las exportaciones del mango fresco en el contexto de los

acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo 2010-2017?

1.4.2. Problemas especificos

1. ¢Como ha sido la evolucion del valor de las exportaciones del mango fresco en el
contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo 2010-
20177

2. ¢Como ha sido la evolucién del volumen de las exportaciones del mango fresco en
el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo 2010-
20177

3. ¢Como ha sido la evolucidn del precio de las exportaciones del mango fresco en el
contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo 2010-
20177

1.5. Justificacion del estudio

La presente investigacion tiene una justificacion tedrica, practica y metodoldgica ya que se
determina como ha sido la evolucion de las exportaciones del mango fresco al mercado
mexicano, de modo que estos indicadores nos ayudaran en el analisis de las exportaciones

peruanas y de sus principales competidores como la India, Tailandia y Ecuador.

Justificacion tedrica: La investigacion se justifica para descriptiva no experimental
porque se obtendré informacidn acerca de las exportaciones del mango fresco del Peru y de
sus principales paises competidores con destino al pais de México, de manera que esta
investigacion es de tipo ex post-facto ya que los datos indicados se obtuvieron de entidades
confiables que sefialan la veracidad de lo expuesto por SUNAT, TRADE MAP, SIICEX,
PROMPERU utilizando la prueba de hipdtesis.
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Justificacion préactica: Porque el utilizar los indicadores va a permitir medir el valor
de exportacion, volumen de exportacion y precio de exportacion con el proposito de observar
la evolucion de las exportaciones del mango fresco y si el tratado del libre comercio influye
en el crecimiento de las exportaciones analizando de esta manera si ha sido favorable para

el Perq.

Justificacion metodoldgica: Los resultados se pueden generar analizando y
argumentando acerca del comportamiento de las exportaciones y la intervencion que tiene
el tratado de libre comercio, de esta manera se da respuesta a la problematica principal ya
que los resultados se obtendrén gracias a los instrumentos y técnicas disefiadas para esta

investigacion que se validaron por los asesores.

Esta investigacion tiene como objetivo determinar las tendencias de las exportaciones
del mango fresco al mercado mexicano y si los beneficios adquiridos en el tratado de libre
comercio intervienen directamente en la evolucion y crecimiento de las exportaciones.
Ademas, los resultados seran utilizados para ayudar a las futuras investigaciones dedicadas
al sector agropecuario peruano; asi como, en las oportunidades de exportacion que se
obtienen en el mercado gracias a los acuerdos comerciales y asi incrementar sus

exportaciones ya que estas generan el crecimiento de la produccion y el empleo.

1.6. Objetivos
1.6.1. Objetivo general

Determinar como ha sido la evolucidn de las exportaciones del mango fresco en el contexto

de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo 2010-2017.

1.6.2. Objetivos especificos

1. Determinar como ha sido la evolucién del valor de las exportaciones del mango
fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo
2010-2017.

2. Determinar como ha sido la evolucion del volumen de las exportaciones del mango
fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo
2010-2017.

3. Determinar coémo ha sido la evolucion del precio de las exportaciones del mango
fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México en el periodo
2010-2017.
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1.7.  Hipdtesis
1.7.1. Hipdtesis general

Las exportaciones del mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado

de México en el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia creciente.

1.7.2. Hipdtesis especificas

1. El valor de las exportaciones del mango fresco en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de México en el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia
creciente.

2. El volumen de las exportaciones del mango fresco en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de México en el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia
creciente.

3. El precio de las exportaciones del mango fresco en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de México en el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia

creciente.
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Il. METODO
2.1.  Disefio de investigacion

El disefio de investigacion empleado es no experimental, longitudinal y descriptivo.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014). La investigacion no experimental es
sistematica y empirica ya que se desarrolla sin la manipulacion intencional de las variables
y en los que solo se observan los fendbmenos en su entorno natural para posteriormente

analizarlos.
2.2. Variables, operacionalizacion

Para operacionalizar las variables se han desagregado indicadores para su medicion las

cuales se detallan a continuacion:

Tabla 1. Matriz de operacionalizacion

. Definicion Definicion . Escala de
Variable - Indicadores L
Conceptual Operacional Medicién
Valor de Exportacion de Perd
MINCETUR (2014). Valor de Exbortacion de la Indi
La exportacion es la alor de Expor ar_:|,on € a. n ""f‘ La
salida legal de bienes Para medir las Valor de Exportacion de Tailandia  jnvestigacion
Y servicios exportaciones de Valor de Exportacion de Ecuador tiene un
nacionales para el mangos frescos se Volumen de Exportacion de Per( enfoque
3 respectivo uso o tomaran en cuenta el Volumen de Exportacion de la India cuantitativo
Exportacién consumo en el valor, volumen y Vol deE 1acion de Tailandi que mediante
mercado precio de exportacion olumen de Expor aC|_o,n € Tarlandia la
internacional, del Per(i con sus Volumen de Exportacion de Ecuador  recoleccion
aprovechando de esta principales Precio de Exportacion de Perd de datos se
manera incursionar competidores. Precio de Exportacion de la India probaré la
en los nuevos Precio de Exportacion de Tailandia hipgtesis.
mercados.

Precio de Exportacion de Ecuador

Fuente: Elaboracion Propia

2.3. Poblacion y muestra

El presente trabajo de investigacion no requiere realizar una encuesta ni menos adn
identificar la muestra de la poblacion debido a que es un estudio ex post-facto, de la cual se
tomaron datos ya ocurridos durante los afios 2010 al 2017 y se utilizaron datos estadisticos
obtenidos de las bases de datos de fuentes confiables como SUNAT, TRADE MAP y
MINAGRI.

2.4.  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

No se ha empleado ninguna técnica e instrumento para la recoleccion de datos ya que la

informacion sera obtenida a partir de los datos ya existentes, es decir datos ex post-facto. En
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lo que respecta a la validez se ha solicitado la aprobacién y opinion de tres expertos en la

materia. Por ultimo, la confiabilidad no aplica porque los datos ya existen.
2.5.  Métodos de analisis de datos

En esta investigacion los métodos de analisis se realizaran a través de la recopilacion de
datos de distintas entidades como: SUNAT, INEI, PROMPERU, SIICEX, TRADE MAP,
MINAGRI.

2.6.  Aspectos éticos

Los datos presentados durante el desarrollo de este proyecto de investigacién son fidedignos,
cuenta con la veracidad de los resultados respetando la propiedad intelectual de todos los
autores y entidades utilizadas en ello, debidamente citados. Se trabajé con honestidad y

objetividad, sin intento de plagio ni de copia.
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I1l. RESULTADOS
3.1. Resultado del valor de exportacion del mango fresco

3.1.1. Valor de exportacion del mango fresco del Perud

En latabla 1 se presenta el valor de exportacion de mangos frescos del Peru al pais de México
durante el periodo 2010-2017, expresado en miles de délares (US$) y sefialando la variacion

en porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 2. Valor de exportacion del mango fresco
de Perl a México 2010-2017, en miles de
Délares Americanos (US$)

Afios Valor de exportacion Variacion

2010 192

2011 229 19%
2012 158 -31%
2013 784 396%
2014 310 -60%
2015 218 -30%
2016 2462 1029%
2017 2134 -13%

Fuente: Trade Map

En esta tabla se presenta el valor de exportacion de mangos frescos del PerU a
Meéxico, se muestra que en el afio 2010 inicié con un valor de US$ 192 mil y para el afio
2017 alcanz6 un valor de US$ 2.13 millones, por lo que se muestra que hubo un crecimiento
notable con una variacion de 1011% en relacion al afio 2010. EI Per( cuenta con el tratado
de libre comercio con México donde sus exportaciones de mangos frescos ingresarian al

mercado mexicano con un arancel del 0% debido a la desgravacion arancelaria.

En la siguiente figura 1 se detallaré la evolucion de las exportaciones de mangos
frescos del Pertl a México en dicho periodo donde se explica los motivos de la variacién que

se ha observado en la tabla anterior.
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Figura 1. Valor de exportacién del mango fresco de Perd a México
2010-2017, en miles de Dolares Americanos (US$)

3000

2500
y = 291.25x - 499.75
2000 R2=0.5721

1500

Miles de US$

000 e

500

0 T
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Afos

En esta figura se presenta el valor de exportacion de mangos frescos del Peru a
Meéxico, se muestra un crecimiento hasta el afio 2015 y en el afio 2016 es importante resaltar
que su crecimiento fue considerable debido que a partir de este afio se aplica el arancel del
0% por motivo de la desgravacion arancelaria que Meéxico otorga al Per( el acceso
preferencial Unicamente durante el periodo de noviembre a febrero que es aplicable a partir
del afio 5 desde que entrd en vigencia el tratado de libre comercio entre ambos paises. Por
ello, mencionamos que las exportaciones de mangos frescos a México su tendencia es

positiva y favorable.
3.1.2. Valor de exportacion del mango fresco de la India

En la tabla 2 se muestra el valor de exportacion de mangos frescos de la India al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en miles de dolares (US$) y mencionando

la variacion en porcentaje con relacion al afio anterior.
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Tabla 3. Valor de exportacion del mango fresco
de la India a México 2010-2017, en miles de
Délares Americanos (US$)

Afios Valor de exportacion Variacién

2010 139

2011 431 210%
2012 1645 282%
2013 1051 -36%
2014 1165 11%

2015 1539 32%

2016 463 -710%
2017 2397 418%

Fuente: Trade Map

En esta tabla se muestra el valor de exportacion de mangos frescos de la India a
Meéxico, se observa que en el afio 2010 empez6 con un valor de US$ 139 mil y para el afio
2017 el valor fue de US$ 2.39 millones, por lo que se observa que hubo un crecimiento
considerable con una variacion de 1624% en relacion al afio 2010. La India cuenta con el
acuerdo NMF (Nacion Mas Favorecida) donde sus exportaciones de mangos frescos
ingresarian al mercado de México con un arancel del 20% establecido por el OMC
(Organizacion Mundial del Comercio).

A continuacion, en la figura 2 se analizara la evolucion de las exportaciones de
mangos frescos de la India a México en dicho periodo donde se interpreta los motivos de la

variacion que se observaron en la tabla anterior.

Figura 2. Valor de exportacion del mango fresco de la India a
México 2010-2017, en miles de Délares Americanos (US$)
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En esta figura se muestra el valor de exportacion de mangos frescos de la India a
México, se observa un crecimiento hasta el afio 2015 y en el afio 2016 se reduce las
exportaciones debido a la competitividad del pais exportador de mangos. Ademas, las
exportaciones de la India cuenta con un arancel del 20% y sus paises competidores cuentan
con ingreso libre al mercado mexicano, esto dificultd las exportaciones en el afio 2016
recuperando su valor de exportacion para el afio 2017, de esta manera podemos determinar

que las exportaciones de mangos frescos al mercado mexicano tiene una tendencia positiva.
3.1.3. Valor de exportacion del mango fresco de Tailandia

En la tabla 3 se observa el valor de exportacién de mangos frescos de Tailandia al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en miles de dolares (US$) y sefialando la

variacion en porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 4. Valor de exportacién del mango fresco
de Tailandia a México 2010-2017, en miles de
Délares Americanos (US$)

Afios Valor de exportacion Variacién

2010 1729

2011 1519 -12%
2012 2424 60%
2013 2148 -11%
2014 1398 -35%
2015 1617 16%
2016 1812 12%
2017 2066 14%

Fuente: Trade Map

En esta tabla se observa el valor de exportacion de mangos frescos de Tailandia a
México, se muestra que en el afio 2010 inicié con un valor de US$ 1.72 millones y para el
afio 2017 se incremento a un valor de US$ 2.06 millones, por lo que registra un crecimiento
considerable con una variacion de 19% en relacion al afio 2010. Tailandia aplica una
reduccion del 20% del arancel NMF y de esta manera sus exportaciones de mangos frescos

ingresan al mercado de México.

En la siguiente figura 3 se muestra el comportamiento de las exportaciones de
mangos frescos de Tailandia a México en dicho periodo, en el cual se explica y nos brinda
una forma mas clara de visualizar los motivos de la variacion que se ha observado en la tabla

anterior.
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Figura 3. Valor de exportacién del mango fresco de Tailandia a
México 2010-2017, en miles de Délares Americanos (US$)
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En esta figura se muestra el valor de exportacion de mangos frescos de Tailandia a
México, presenta que durante aquel periodo no hubo tendencia porque experiment6
variaciones crecientes y decrecientes por motivo de la competitividad que se observa en el
mercado mexicano tratando de aprovechar al maximo sus exportaciones. Asi mismo,
Tailandia también goza de acuerdos que estan dentro de la OMC con el tratado de la NMF
y de esta manera hace que las relaciones comerciales entre Tailandia y México se fortalezca

cada vez méas y ello generara que la tendencia sea creciente en proyeccién a los siguientes
anos.

3.1.4. Valor de exportacion del mango fresco de Ecuador

En la tabla 4 se muestra el valor de exportacion de mangos frescos de Ecuador al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en miles de dolares (US$) y mencionando

la variacion en porcentaje con relacion al afio anterior.
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Tabla 5. Valor de exportacion del mango fresco
de Ecuador a México 2010-2017, en miles de
Délares Americanos (US$)

Afios Valor de exportacion Variacién

2010 983

2011 817 -17%
2012 1846 126%
2013 1551 -16%
2014 1075 -31%
2015 1060 -1%
2016 494 -53%
2017 452 -9%

Fuente: Trade Map

En la tabla se muestra el valor de exportacién de mangos frescos de Ecuador a
Meéxico, se observa que en el afio 2010 empez6 con un valor de US$ 983 mil y para el afio
2017 el valor fue de US$ 452 mil colocandolo como el més bajo valor de exportacion
presentado en dicho periodo, por ello presenta una variacion negativa de -54% en relacion
al afio 2010. Ecuador tiene el acuerdo de la NMF por lo cual sus exportaciones de mangos
frescos ingresarian al mercado de México con un arancel del 20% que sélo por estar inscrito

en el OMC tiene este beneficio y es por ello que aplica este arancel.

A continuacion, en la figura 4 se analizard la evolucion de las exportaciones de
mangos frescos de Ecuador a México en dicho periodo donde se interpreta los motivos de la

variacién gue se ha observado en la tabla anterior.

Figura 4. Valor de exportacion del mango fresco de Ecuador a
México 2010-2017, en miles de Dolares Americanos (US$)
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En esta figura se muestra el valor de exportacién de mangos frescos de Ecuador a
Meéxico, se observa un crecimiento hasta el afio 2012 pero a partir del afio 2013 hasta el 2017
su tendencia fue decreciente y constante, debido a los factores climatologicos por las
diversas lluvias y temperaturas inadecuadas presentadas, esto tuvo incidencia en floraciones
no semejantes que a largo plazo terminan en cosechas mas reducidas, a pesar de las

preferencias arancelarias y comerciales que tiene el acuerdo comercial entre ambos paises.

3.2.  Resultado del volumen de exportacion del mango fresco

3.2.1. Volumen de exportacion del mango fresco del Peru

En la tabla 5 se presenta el volumen de exportacion de mangos frescos del Peru al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en toneladas y sefialando la variacién en

porcentaje con relaciéon al afio anterior.

Tabla 6. Volumen de exportacion del mango
fresco de PerG a México 2010-2017, en
Toneladas Métricas (TM)

Afos  Volumen de exportacién  Variacion

2010 391

2011 368 -6%
2012 279 -24%
2013 722 158%
2014 495 -31%
2015 126 -75%
2016 690 447%
2017 626 -9%

Fuente: Trade Map

En la tabla se presenta el volumen de exportacion de mangos frescos del Pert a
México, se muestra que en el afio 2010 inicié con un volumen de 391 toneladas y para el afio
2017 alcanz6 un volumen de 626 toneladas, por lo que se muestra que hubo un crecimiento
notable con una variacion de 60% en relacion al afio 2010 debido al continuo ascenso que

tiene la demanda de este fruto fresco tropical en México.

En la siguiente figura 5 se detallard el volumen de las exportaciones de mangos
frescos del Per( a México en dicho periodo donde se explica los motivos de la variacion que

se observaron en la tabla anterior.
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Figura 5. Volumen de exportacion del mango fresco de Perud a
México 2010-2017, en Toneladas Métricas (TM)
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En esta figura se presenta el volumen de exportacion de mangos frescos del Peru a
México, se muestra un crecimiento hasta el afio 2013 por las condiciones climaticas que
permiten la produccion y el suministro de un gran nimero de mangos, posterior a ello y hasta
el afio 2015 tuvo un decrecimiento que no impidi6 la floracion de este fruto, resaltando un
crecimiento considerable en el afio 2016 pero con una minima reduccion para el afio 2017
por motivo que el Fendmeno del Nifio afectd ciertas exportaciones que originaron una
demanda insatisfecha durante un corto periodo que no deja de conservar que su tendencia

sea creciente.
3.2.2. Volumen de exportacion del mango fresco de la India

En la tabla 6 se muestra el volumen de exportacién de mangos frescos de la India al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en toneladas y mencionando la variacién

en porcentaje con relacién al afio anterior.
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Tabla 7. Volumen de exportacion del mango
fresco de la India a México 2010-2017, en
Toneladas Métricas (TM)

Afios  Volumen de exportacion ~ Variacion

2010 20

2011 73 274%
2012 262 258%
2013 142 -46%
2014 145 2%
2015 180 24%
2016 54 -710%
2017 285 429%

Fuente: Trade Map

En esta tabla se muestra el volumen de exportacion de mangos frescos de la India a
Meéxico, se observa que en el afio 2010 empez6 con un volumen de 20 toneladas y para el
afio 2017 el volumen fue de 285 toneladas, por lo que se observa que hubo un crecimiento
considerable con una variacion de 1325% en relacion al afio 2010, esto es debido a la

demanda creciente que tiene el mercado mexicano.

A continuacién, en la figura 6 se analizara el volumen de las exportaciones de mangos
frescos de la India a México en dicho periodo donde se interpreta los motivos de la variacién

que se observaron en la tabla anterior.

Figura 6. Volumen de exportacion del mango fresco de la India a
Meéxico 2010-2017, en Toneladas Métricas (TM)
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En esta figura se muestra el volumen de exportacion de mangos frescos de la India a

México, se observa que en el afio 2010 mantuvo un crecimiento hasta el afio 2016 donde el
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volumen se redujo considerablemente debido a la competitividad que existio en el mercado
mexicano. Ademas, los paises competidores tienen una mejor ventaja comparativa ya que
da prioridad al ingreso de mangos gque cuenten con menor arancel, de esta manera la India
recupero el crecimiento de su volumen de exportacion en el afio 2017 por lo que podemos

determinar que la exportacion de mangos frescos de la India tiene una tendencia positiva.

3.2.3. Volumen de exportacion del mango fresco de Tailandia

En la tabla 7 se muestra el volumen de exportacion de mangos frescos de Tailandia al pais
de Meéxico durante el periodo 2010-2017, expresado en toneladas y mencionando la

variacion en porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 8. Volumen de exportacion del mango
fresco de Tailandia a México 2010-2017, en
Toneladas Métricas (TM)

Afos  Volumen de exportacién  Variacion

2010 464

2011 385 -17%
2012 609 58%
2013 539 -12%
2014 343 -36%
2015 435 27%
2016 502 15%
2017 593 18%

Fuente: Trade Map

En la tabla se analiza el volumen de exportacion de mangos frescos de Tailandia
observando un decrecimiento en el afio 2011 por 385 toneladas con una variacion negativa
del -17% con relacion al afio anterior, en el afio 2012 se observa un crecimiento favorable
de 609 toneladas con una variacion del 58% siendo el afio que registra el méas alto volumen
de exportacién en los dltimo afios; sin embargo, en el afio 2013 y 2014 experimentd una
variacion negativa del -12% y -36% respectivamente y a partir del afio 2015 hasta el 2017
su volumen de exportacion tuvo un crecimiento constante finalizando de esta manera con
593 toneladas y con una variacion positiva del 18% en el afio 2017 con relacion al afio

anterior.

En la siguiente figura se detalla la evolucion de dicho periodo en el cual sefiala los

motivos de la variacion que se observaron en la tabla anterior.
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Figura 7. Volumen de exportacion del mango fresco de Tailandia a
México 2010-2017, en Toneladas Métricas (TM)
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En esta figura se analiza que el volumen de exportacion de mangos frescos de
Tailandia tuvo una tendencia de crecimiento durante aquel periodo, mencionando que en el
afio 2010 hasta el 2014 presenta una tendencia variable, luego y a partir del afio 2015 hasta
el 2017 se aprecia un crecimiento constante que supera el volumen de exportacion a los afios
anteriores manteniendo de este modo una tendencia positiva y con una proyeccion de
crecimiento para los proximos afios ya que las relaciones comerciales entre ambos paises

ayuda a fomentar la cooperacion econdémica para el beneficio reciproco.
3.2.4. Volumen de exportacion del mango fresco de Ecuador

En la tabla 8 se muestra el volumen de exportacion del mango fresco de Ecuador al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en toneladas y mencionando la variacion

en porcentaje con relacién al afio anterior.
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Tabla 9. Volumen de exportacion del mango
fresco de Ecuador a México 2010-2017, en
Toneladas Métricas (TM)

Afios  Volumen de exportacion ~ Variacion

2010 1322

2011 1103 -17%
2012 1770 61%
2013 1709 -3%

2014 967 -43%
2015 720 -26%
2016 496 -31%
2017 398 -20%

Fuente: Trade Map

En la tabla se analiza que el volumen de exportacion de mangos frescos de Ecuador
en el afio 2011 tuvo una variacion negativa del -17% con relacion al afio anterior, en el afio
2012 se muestra un crecimiento considerable de 1770 toneladas y con una variacion del 61%
con relacion al afio anterior por lo tanto fue el Unico afio con mayor volumen de exportacién
durante el periodo indicado, luego y a partir del afio 2013 hasta el 2017 se aprecia un
decrecimiento constante, representando 1709 toneladas en el volumen de exportacion del
afio 2013 y se redujo en 398 toneladas para el afio 2017, colocandolo de este modo como el

afio mas bajo en el volumen de exportacion a México.

A continuacién, en la figura se muestra dicho periodo donde se interpreta los motivos

de la variacion que se observaron en la tabla anterior.

Figura 8. Volumen de exportacion del mango fresco de Ecuador a
México 2010-2017, en Toneladas Métricas (TM)
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En la figura se observa el volumen de exportacion de mangos frescos de Ecuador
hacia México donde se muestra que durante aquel periodo empez6 con un decrecimiento
minimo para el afio 2011, resaltando que so6lo tuvo una tendencia de crecimiento en el afio
2012, posteriormente entre los afios 2013 al 2017 nuevamente sufrié un decrecimiento pero
esta vez fue constante generando de esta manera que su tendencia resulte negativa debido a
varios factores como la competitividad que tiene el mango fresco en el mercado mexicano y
las preferencias arancelarias para algunos paises exportadores que se benefician al no pagar

impuestos.

3.3. Resultado del precio de exportacion del mango fresco

3.3.1. Precio de exportacion del mango fresco del Peru

En la tabla 9 se presenta el volumen de exportacion de mangos frescos del Pert al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en toneladas y sefialando la variacion en

porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 10. Precio de exportacion del mango
fresco de Pert a México 2010-2017, en Délares
Americanos (US$)

Afios Precio de exportacién Variacion

2010 0.49

2011 0.62 27%
2012 0.57 -8%
2013 1.09 91%
2014 0.63 -42%
2015 1.73 175%
2016 3.57 106%
2017 3.41 -4%

Fuente: Trade Map

En la tabla se presenta el precio de exportacion de mangos frescos del Perti a México,
se muestra que en el afio 2010 inicid con un precio de US$ 0.49 por kilogramo y para el afio
2017 alcanz6 un precio de US$ 3.41 por kilogramo, por lo que se muestra que hubo un
crecimiento con una variacion de 596% en relacién al afio 2010. Con ello, se observa un
crecimiento del precio que es favorable para los productos nacionales de mangos frescos y

se espera una proyeccion de tendencia positiva para los proximos afios.
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En la siguiente figura 9 se detallara el precio de exportacién de mangos frescos del
Per( a México en dicho periodo donde se explica los motivos de la variacion que se ha

observado en la tabla anterior.

Figura 9. Precio de exportacién del mango fresco de Pert a México
2010-2017, en Délares Americanos (US$)
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En esta figura se presenta el precio de exportacion de mangos frescos del Perl a
México, se muestra un crecimiento considerable hasta el afio 2016 alcanzando de esta modo
el maximo nivel del precio de este fruto con mejores resultados y llevandolos a mejorar sus
rendimientos y con ello la tendencia a la alza del consumo deja a futuro grandes beneficios
para nuestros productores y para el pais en general. Ademas, los mangos frescos en el Peru
cuentan con certificaciones organicas que ayuda a trabajar los perfiles especificos de sabor
la cual permite evaluar el precio de exportacion por encima del precio estandar en el mercado

mexicano.
3.3.2. Precio de exportacion del mango fresco de la India

En la tabla 10 se muestra el precio de exportacion de mangos frescos de la India al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en unidades de dolares (US$) y

mencionando la variacion en porcentaje con relacién al afio anterior.
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Tabla 11. Precio de exportacion del mango
fresco de la India a México 2010-2017, en
Délares Americanos (US$)

Afios  Precio de exportacion Variacion

2010 7.09

2011 5.89 -17%
2012 6.28 7%
2013 7.38 18%
2014 8.03 9%
2015 8.55 6%
2016 8.60 1%
2017 8.42 -2%

Fuente: Trade Map

En esta tabla se muestra el precio de exportacion de mangos frescos de la India a
Meéxico, se observa que en el afio 2010 empezé con un precio de US$ 7.09 por kilogramo y
para el afio 2017 el precio fue de US$ 8.42 por kilogramo, por lo que se observa un
crecimiento con una variacion de 19% en relacién al afio 2010. El precio del mango es
establecido por el mercado mexicano ya que indica que la calidad de este fruto de la India

ha aumentado su valor.

A continuacién, en la figura 10 se analizara el precio de exportaciéon de mangos
frescos de la India a México en dicho periodo donde se interpreta los motivos de la variacion

que se observaron en la tabla anterior.

Figura 10. Precio de exportacion del mango fresco de la India a
México 2010-2017, en Ddlares Americanos (US$)
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En esta figura se muestra el precio de exportacion de mangos frescos de la India a
Meéxico, se observa que hubo un constante crecimiento alcanzando de esta manera su
maximo nivel en el afio 2016 con un precio de US$ 8.60 por kilogramo. EI crecimiento del
precio de mango de la India es debido a la calidad que tiene su fruto que resalta por su sabor,
color y aroma. Ademas, su precio es el méas alto en comparacion al precio promedio en el

mercado mexicano.
3.3.3. Precio de exportacion del mango fresco de Tailandia

En latabla 11 se presenta el precio de exportacién de mangos frescos de Tailandia al pais de
México durante el periodo 2010-2017, expresado en unidades de délares (US$) y sefialando

la variacién en porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 12. Precio de exportacion del mango
fresco de Tailandia a México 2010-2017, en
Délares Americanos (US$)

Afios Precio de exportacién Variacion

2010 3.73

2011 3.95 6%
2012 3.98 1%
2013 3.99 0%
2014 4.08 2%
2015 3.71 -9%
2016 3.61 -3%
2017 3.48 -4%

Fuente: Trade Map

En la tabla se presenta el precio de exportacién de mangos frescos de Tailandia a
México, se muestra que en el afio 2010 inicid con un precio de US$ 3.73 por kilogramo y
para el afio 2017 presentd un precio de US$ 3.48 por kilogramo, con ello se observa un
decrecimiento con un variacion negativa de -7% en relacion al afio 2010 lo que nos indica
que el precio de mangos frescos de Tailandia presentd una reduccién por la competitividad
de la oferta en el mercado mexicano, obligando de esta manera a Tailandia a bajar sus precios

con el fin de seguir exportando mangos frescos a México.

En la siguiente figura 11 se detallara el precio de las exportaciones de mangos frescos
de Tailandia a México en dicho periodo donde se explica los motivos de la variacion que se

observaron en la tabla anterior.
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Figura 11. Precio de exportacion del mango fresco de Tailandia a
México 2010-2017, en Ddlares Americanos (US$)
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En esta figura se presenta el precio de exportacion de mangos frescos de Tailandia a
México, se puede apreciar que en dicho periodo su tendencia fue decreciente, debido a que
este pais solo tiene el acuerdo de la NMF donde se aplica el arancel del 20% por ello baja
sus precios con el objetivo de competir con los paises que tienen un ingreso libre al mercado

mexicano y asi crecer en las ventas de las exportaciones.
3.3.4. Precio de exportacion del mango fresco de Ecuador

En la tabla 12 se muestra el precio de exportacion del mango fresco de Ecuador al pais de
Meéxico durante el periodo 2010-2017, expresado en unidades de délares (US$) y sefialando

la variacion en porcentaje con relacion al afio anterior.

Tabla 13. Precio de exportacion del mango
fresco de Ecuador a México 2010-2017, en
Dolares Americanos (US$)

Aflos  Precio de exportacion Variacion

2010 0.74

2011 0.74 0%
2012 1.04 41%
2013 0.91 -13%
2014 1.11 22%
2015 1.47 32%
2016 1.00 -32%
2017 1.14 14%

Fuente: Trade Map
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En esta tabla se muestra el precio de exportacién de mangos frescos de Ecuador a
Meéxico, se observa que en el afio 2010 empezé con un precio de US$ 0.74 por kilogramo y
para el afio 2017 el precio fue de US$ 1.14 por kilogramo, por lo que presenta una variacion
positiva de 54% en relacion al afio 2010 presentando de esta manera un crecimiento leve en

la evolucion de dicho periodo.

A continuacién, en la figura 12 se analizara el precio de exportacion de mangos
frescos de Ecuador a México en dicho periodo donde se interpreta los motivos de la variacién

que se observaron en la tabla anterior.

Figura 12. Precio de exportacion del mango fresco de Ecuador a
Meéxico 2010-2017, en Dolares Americanos (US$)
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En la figura se observa que el precio de exportacion de mangos frescos de Ecuador
hacia México muestra una tendencia creciente durante dicho periodo, empezando con un
incremento en el precio hasta el afio 2012 y decayd en el afio 2013 pero a partir del afio 2014
se aprecia nuevamente un incremento hasta el afio 2015 donde tuvieron que regularizar y
reducir al mismo nivel de sus competidores ya que ello ocasiona que el valor y volumen de
exportacion disminuya, posteriormente declind hasta el afio 2016 y finalmente tuvo un
incremento leve en el afio 2017, de esta manera se proyecta que en los proximos afos se
disminuya debido a la oferta y demanda a nivel mundial que regula automéaticamente el

precio de exportacion de mangos frescos.
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IV. DISCUSION

En la presente investigacion se observa que los resultados obtenidos con cada uno de los
indicadores estudiados como el valor de exportacion, volumen de exportacion y precio de
exportacion del mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado
mexicano durante el periodo 2010-2017 son favorables ya que tuvieron una tendencia
creciente, por lo que se procede a comparar los resultados de la variable considerando cada

uno de sus antecedentes.

Segun Hidalgo & Estrella (2015) en su tesis “Alternativas de mercado para la
exportacion del mango fresco”, menciona que para ser competitivos en el mercado
internacional se debe aprovechar la alta apreciacion y el valor del mango peruano, ya que
permitird un crecimiento agroexportador potente hacia el futuro que facilitara contar con un
desarrollo rural en las regiones productoras mejorando de esta manera la calidad de vida de
los productores. Durante los afios 2006-2014 las exportaciones a nivel mundial del mango
fresco obtuvieron una importante tendencia creciente y en los ultimos afios aumentaron sus
ingresos superando los US$ 1.27 a 2.03 millones, afirmando de este modo que los resultados
son positivos y favorables considerando asi el potencial de este fruto en los diferentes paises
como en México, puesto que en el afio 2013 exportd US$ 784 miles y para el afio 2017 tuvo

un crecimiento considerable de US$ 2.13 millones.

Asi mismo, Peralta (2004) en su tesis “Comportamiento de la demanda del mango en
Estados Unidos. Ventajas para la exportacion”, sefiala que el Pert incremento el nivel de sus
exportaciones del mango a Estados Unidos ya que es un mercado que ofrece diversas
oportunidades de negocio, y a pesar que el Fenémeno del Nifio afecto las exportaciones del
mango fresco en el Per( y Ecuador originando de esta manera una demanda insatisfecha
durante un corto periodo pero conserva una tendencia creciente debido a que en los Ultimos
afios las exportaciones mundiales del mango fresco fueron US$ 191 y 391 millones, de esta
manera confirmamos lo desarrollado en la presente investigacion indicando que la
exportacion de mangos frescos al mercado mexicano tuvo una tendencia creciente y con una

proyeccion positiva en los préximos afos.

Ademas, Valles & Vivanco (2014) en su tesis “Analisis comercial para la exportacion
de cebolla roja arequipena al mercado de México, Arequipa 2014, indica que la ciudad de

Arequipa tiene condiciones climaticas adecuadas para la siembra de la cebolla roja y que el
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acuerdo comercial que posee Pert con México otorga entre muchas otras las facilidades en
las barreras arancelarias, de esta manera nos muestra un incremento en los ultimos cinco
afios de 121.9% en lo referido al volumen y 154% en el valor FOB US$ con respecto a la
exportacion de cebolla en los diferentes mercados internacionales. Por ello, la exportacion
del mango fresco en el mercado mexicano también nos sefiala que su tendencia es positiva

y favorable.

Por otro lado, Rodriguez (2016) en su tesis “Pert: Acuerdos comerciales y su
incidencia sobre el nivel de exportaciones nacionales periodo 1994-2014”, menciona que
estos acuerdos son beneficiosos la misma que mantiene una incidencia y evolucion positiva
sobre el nivel de exportaciones ya que desde que fueron aprobados y firmados se ha
demostrado una variacion positiva en los resultados de las exportaciones que superaron los
US$ 38 mil millones segun la informacion obtenida de SIICEX, se comprueba la que la
exportacion de mangos frescos en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado
mexicano porque tiene como resultado que el valor de las exportaciones tuvo una tendencia
de crecimiento por las preferencias arancelarias y comerciales entre otros beneficios

detallados en el tratado de libre comercio entre Perd y México.

Segun Dévila (2013) en su tesis “Proyecto de pre factibilidad para la exportacion de
mango hacia el mercado de Canada 2012-2021”, sefiala que el mango ecuatoriano tuvo una
tasa de crecimiento promedio anual del 23.13% con una tendencia creciente en sus
exportaciones al mercado canadiense durante el periodo 2008-2011 y el estudio financiero
también nos sefiala los valores de aceptacion que se determina para la viabilidad del
proyecto, alcanzando a exportar un total de US$ 2.3 millones en el afio 2011. De esta manera,
confirmamos que la exportacion del mango es aceptada en diversos mercados
internacionales lo cual beneficia a los paises que lo exporta y mas aun cuando se tiene

acuerdos comerciales de por medio.

Finalmente, Lucero (2011) en su tesis “La produccion, comercializacion y
exportacion del mango en el Ecuador periodo 2007-2009”, indica que el mango produce un
importante ingreso econdémico anualmente ya que la calidad en la alimentacion es un tema
gue ha tomado dominio en diversos paises y para las personas que pretenden seguir
mejorando su calidad de vida por lo que mantienen asi una tendencia creciente y un
comportamiento similar a la produccién incrementandose durante el periodo 2000-2007 en

57.2% como promedio anual luego de la aceptacidn en varios paises.
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V. CONCLUSIONES

Los resultados de la investigacion sefialan que el valor de las exportaciones del
mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México
durante el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia creciente.

Los resultados de la investigacion sefialan que el volumen de las exportaciones del
mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México
durante el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia creciente.

Los resultados de la investigacion sefialan que el precio de las exportaciones del
mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México
durante el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia decreciente.

Finalmente, los resultados de la investigacion sefialan que las exportaciones del
mango fresco en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de México

durante el periodo 2010-2017, tuvo una tendencia creciente.
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VI. RECOMENDACIONES

El crecimiento de las exportaciones del mango fresco al mercado mexicano se
mantiene con una tendencia positiva gracias a que la produccion del mango fresco
cuenta con condiciones climaticas que son ideales para su cultivo y de esta manera
permite que su temporada de exportacion se prolongue desde diciembre hasta marzo
de cada afio. La produccién de este fruto se concentra en el norte del Per( debido a
su adecuado clima calido y fertilidad de la tierra. Sin embargo, el gobierno y sus
organismos publicos empezaron en conjunto un trabajo intenso con el propdsito de
ayudar a mejorar y superar cuando las consecuencias del Fendmeno del Nifio podrian
afectar a los centros de produccién y a los diversos cultivos ya que es responsabilidad
de cada pais en tomar medidas con el fin de evitar que desastres naturales como éste
puedan ocasionar consecuencias muy lamentables; asi como, apoyar en
capacitaciones a los productores para incrementar de esta manera su productividad y
calidad que generaria un aumento de las exportaciones en el mercado mexicano.

En el Per, el sector agropecuario tiene una tendencia de crecimiento en el transcurso
de los afios mejorando de esta manera la calidad del mango, para continuar con ello
se debe llevar a cabo programas acerca del desarrollo sostenible porque permite
aprovechar los recursos de la produccién del mango ampliando de esta manera la
cantidad de produccion, originando mas trabajo y un mejor desarrollo en las
diferentes comunidades dedicadas a la produccion del mango.

Los acuerdos comerciales otorgan diversos beneficios para la mejora en las
exportaciones entre ambos paises y pertenece a una estrategia comercial de largo
plazo que busca fortalecer mercados para los productos del Pert con el objetivo de
desarrollar una oferta exportable competitiva que a la vez produce mas y mejores
empleos. Ademas, el gobierno peruano debe apoyar en las capacitaciones informando
de este modo a los productores acerca de los beneficios que establece y otorga el
Tratado de Libre Comercio sobre las exportaciones del mango ya que ayuda en el
incremento de las exportaciones aprovechando las oportunidades de negocio que

generan estos acuerdos.
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Anexo 1: Matriz de consistencia

“EXPORTACION DE MANGOS FRESCOS EN EL CONTEXTO DE LOS ACUERDOS COMERCIALES AL MERCADO DE MEXICO
DURANTE EL PERIODO 2010-2017”

Objeto de Estudio

Problemas de Investigacion

Objetivos de Investigacion

Hipotesis

Problema General

Objetivo General

Hipdtesis General

Variable

Dimensiones

Indicadores

Método

Empresas peruanas
y paises
exportadores de
mangos frescos al
mercado de
México.

¢C6émo ha sido la evolucion de
las exportaciones del mango
fresco en el contexto de los
acuerdos comerciales al
mercado de México en el
periodo 2010-2017?

Determinar cémo ha sido la
evolucion de las exportaciones
del mango fresco en el contexto
de los acuerdos comerciales al

mercado de México en el
periodo 2010-2017.

Las exportaciones del mango
fresco en el contexto de los
acuerdos comerciales al
mercado de México en el
periodo 2010-2017, tuvo una
tendencia creciente.

Problemas Especificos

Objetivos Especificos

Hipotesis Especificas

¢C6mo ha sido la evolucion
del valor de las exportaciones
del mango fresco en el
contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017?

Determinar cémo ha sido la
evolucién del valor de las
exportaciones del mango fresco
en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017.

El valor de las exportaciones
del mango fresco en el
contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017, tuvo una tendencia
creciente.

¢Como ha sido la evolucion
del volumen de las
exportaciones del mango
fresco en el contexto de los
acuerdos comerciales al
mercado de México en el
periodo 2010-2017?

Determinar cdmo ha sido la
evolucién del volumen de las
exportaciones del mango fresco
en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017.

El volumen de las
exportaciones del mango
fresco en el contexto de los
acuerdos comerciales al
mercado de México en el
periodo 2010-2017, tuvo una
tendencia creciente.

¢Como ha sido la evolucion
del precio de las exportaciones
del mango fresco en el
contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
20177

Determinar cdmo ha sido la
evolucién del precio de las
exportaciones del mango fresco
en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017.

El precio de las exportaciones
del mango fresco en el
contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de
Meéxico en el periodo 2010-
2017, tuvo una tendencia
creciente.

Valor de
Exportacion

Valor de Exportacion de
Pert

Valor de Exportacion de
la India

Valor de Exportacion de
Tailandia

Valor de Exportacion de
Ecuador

Exportacién

Volumen de
Exportacién

Volumen de Exportacion
de Pert

Volumen de Exportacion
de la India

Volumen de Exportacion
de Tailandia

Volumen de Exportacién
de Ecuador

Precio de
Exportacion

Precio de Exportacion
de Pert

Precio de Exportacion
de la India

Precio de Exportacion
de Tailandia

Precio de Exportacion
de Ecuador

En el presente trabajo de
investigacion se utilizé el
método de recoleccion de
datos, analisis e interpretacion
de datos de las exportaciones
del mango fresco donde se
explican los resultados
obtenidos a través de la
recopilacién de datos de las
fuentes electronicas.
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Anexo 2: Validacion de los instrumentos

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

Ne Indicadores

Pertinencia’

EXPORTACION

Si

No

Si

Relevancia®
No

[ Clari
Si

dad’

No

Sugerencias

Valor de exportacién

Valor de exportacion de Peru

Valor de exportacion de la Indig

Valor de exportacion de Tailandia

BN =

Valor de exportacion de Ecuador

Volumen de exportacion

Volumen de exportacion de Pertl

Volumen de exportacion de |a india

Volumen de exportacion de Tailandia

B(WIN|=

Volumen de exportacion de Ecuador

Precio de exportacion

Precio de exportacion de Peru

Precio de exportacion de la Indiz

Precio de exportacion de Tailandia

BIWIN|=

Precio de exportacion de Ecuador

[)- ¢ - - -
Observaciones (Precisar si hay suficiencia): ... /. LSl

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ <]

¥
I

wspec:alidad dei vaiidador: .

'Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado

Aplicable después de corregir [

)

: X huawnca -
Apellidos y nombres del juez validador: Dr./ Mgtr. / Lic.: ‘.\(\i\ ................................ Je

?Relevancia: £l item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es =onciso, exacto y directo

Nota Suficiencia, se dice suficiencia cuando {os items pianteados son suficientes para medir la dimension.

No aplicable [

JBlAae A«

Y

U
...... (.. ... de julio del 2018
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

Ne Indicadores

Pertinencia’

EXPORTACION

Si

No

Relevancia’

Clar
Si

dad®

No

Sugerencias

Valor de exportacién

Si No

Valor de exportacion de Peru

Valor de exportacion de la Indig

Valor de exportacion de Tailandia

BN

Valor de exportacién de Ecuador

Volumen de exportacion

Volumen de exportacion de Peru

Volumen de exportacion de la Indig

Volumen de exportacion de Tailandia

BlW(N|=

Volumen de exportacion de Ecuador

Precio de exportacién

Precio de exportacién de Peru

Precio de exportacion de la India

Precio de exportacion de Tailandia

Blwin|-

Precio de exportacion de Ecuador

Observaciones (Precisar si hay suficiencia):

Opinidn de aplicahilidad: anlizoti. |} Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador: Dr. / Mgtr. / Lic.:
D st
Especialidad del validador:

'Pertinencia: £l item corresponde al concepto teénco formulado

Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension

No aplicable [

de julio del 2018
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA EXPORTACION

= Indicadores Pertinencia' | Relevancia’ Claridad’ »
N EXPORTACION Si [ No | Si | No | _Si.] No SHgbrengies
Valor de exportacién v v [
1_[Valor de exportacion de Pert v ¥ [
2 |Valor de exportacion de la India v [ 74
3 |Valor de exportacién de Tailandia v v v
4 |Valor de exportacion de Ecuador v ' v
Volumen de exportacion % v [4
1_[Volumen de exportacion de Pert v V v
2 |Volumen de exportacion de la India v v v
3 _[Volumen de exportacién de Tailandia 4 V v
4 [Volumen de exportacion de Ecuador V. v ¥
Precio de exportacion [ ¥ [
1 _[Precio de exportacion de Peru v v [
2 |Precio de exportacion de la Indiz v ¥
3 [Precio de exportacion de Tailandia v v v
4 |Precio de exportacion de Ecuador 4 4 v

Og)1 =\ ')
Observaciorea (Pracivil s hay suficiencia): &’\/P(\( <’/u V \C’LEDC‘ g
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [><] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador:Dr. / Mgtr. / Lic.: m{Mng")A\/Z‘L(fJ‘,B\ML( &UE &n&’Q’ DNI: Ol7q [ 2‘%8’6

'Perti ia: El item corr al concepto teorico formulado
Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es concise, exacto y directo

Nota Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension.

de julio del 2018
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Anexo 3: Trade Map - Valor de exportacion de mangos frescos al mercado de México 2010-2017

12
Bilateral - - - . - - - .

a8 Valor importada Valor importada | Valor importada | Valor importada | Valor importada | Valor importada | Valor importada | Valor importada

digitos en 2010 en 2011 en 2012 en 2013 en 2014 en 2015 en 2016 en 2017¥
Mundo 3.107 3.043 6.074 5714 4151 5102 5482 7477
India 139 431 1.645 1.051 1.165 1.539 463 2.397
Peni 192 229 158 784 310 218 2.462 2134
Tailandia 1.729 1.519 2424 2148 1.398 1.617 1.812 2.066
Ecuador 983 817 1.846 1.551 1.075 1.060 494 452
Estados Unidos de América 0 29 1 0 4 459 98 128
Reino Unido 0 0 0 0 0 0 0 0
Filipinas 0 0 0 12 154 0 61 0
Espaiia 0 0 0 0 0 0 0 0
Suiza 0 0 0 0 0 0 0 0
Francia 0 0 0 0 0 0 0 0
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Anexo 4: Trade Map - Volumen de exportacion de mangos frescos al mercado de México 2010-2017

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Bilateral T T T T T T T
aB 5 Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad
digitos importada, importada, importada, importada, importada, importada, importada, importada,
Kilograms Kilograms Kilograms Kilograms Kilograms Kilograms Kilograms Kilograms ¥
Mundo 2.299.503 1.976.218 2.920.583 3.307.000 2.041.440 1.584.304 1.768.329 1.908.762
Peni 391.340 367.904 279.491 721.855 495.420 126.012 689.901 625.730
Tailandia 464.067 384.827 608.929 538.758 342,598 435301 502.091 593.248
Ecuador 1.321.692 1.102.676 1.770.369 1.709.424 966.682 720.068 495968 397.768
India 19.596 73.210 261.761 142.360 145133 179.922 53.831 284 548
Estados Unidos de América 0 3.531 27 18 209 40.183 10.069 7.468
Chile 0
China 16 77 115
Costa Rica 0 5
Filipinas 579 10.716 4.355
Australia 0
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Anexo 5: Trade Map - Precio de exportacién de mangos frescos al mercado de México 2010-2017

Valor
- importada | ¢4ntidad
B“:‘:m' Exportadores | er! — im‘
digitos SR Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar | Valor unitario, Délar e Hu=tny
Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms | Americano/Kilograms Kilograms
Munda 135 154 2,08 1.73 2,03 322 3.10 3,76 TATT| 1.908.762
India 7,08 5,89 628 7.38 8,03 855 3,60 542 2397 284 548
Pert 0,49 0,62 0,57 1,00 0,63 1,73 357 34 2134 625.730
Tailandia 373 395 388 3,99 4,08 3 3.61 348 2.066 583.248
Ecuador 074 0,74 1,04 0,81 1,11 1,47 1,00 1,14 152 397 768
Estados Unidos de América 821 7 0 19 " 973 i 128 7.468
Reina Unido ] 0
Filipinas 21 14 14 0 0
Espaiia 0 0 0
Suiza 0 0
Francia 0 0 0
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SECCION:IT
CAPITULO:S

Anexo 6: Partida arancelaria

PRODUCTOS DEL REINO VEGETAL
Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos),
melones o sandias

08.03 Bananas o platanos, frescos o secos.

0803.10.10.00-
0803.10.20.00-
0803.00.11.00-
0803.90.12.00-
0803.90.19.00-
0803.90.20.00-

- Frescos

- Secos

- - Tipe #cavendish valery=

- - Bocadillo (manzanito, orito) (Musa acuminata)
- - Los demas

- Secos

03.04 Datiles, higos, pifias tropicales (ananas), aguacates {paltas), guayabas,
mangos y mangostanes, frascos o secos,

0804.10.00.00-
0804.20.00.00-
0804.20.00.00-
0804.40.00.00-
0804.50 -
0804.50.10.00-
0804.50.20.00-

Datilas

Higos

Pifias (ananas)

Aguacates (paltas)

Guayabas, mangos y mangostanes:
- Guayabas

- Mangos v mangostanes

08.05 Agrios {citricos) frescos o secos.

0805.10.00.00-
0805.21.00.00-
0805.22.00.00-
0805.29.10.00-
0805.29.90.00-
0805.40.00.00-
0805.50.10.00-
0805.50.21.00-
0805.50.22.00-
0805.90.00.00-

Maranjas

- Mandarinas (incluidas las tangerinas v satsumas)

- Clementinas

- - Tangelo (Citrus reticulata x Citrus paradisis)

- - Los demas

Toronjas o pomelos

- Limones (Citrus limon, Citrus limonum )}

- - Liman (liman sutil, limén comin, liman criello} {Citrus aurantifolia)
- - Lima Tahiti (liman Tahiti) (Citrus latifolia)

Los demas
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Anexo 7: TLC Peru-México - Seccion 2 “Notas para la lista de México”

12. Mangos y mangostanes

México otorgara acceso preferencial Onicamente durante el pericdo de
noviembre a febrero de cada afio. Los aranceles aduaneros en dicho periodo se
eliminaran en & cortes anuales iguales a partir de la tasa base y desde la fecha
en que este Acuerdo entre en vigor, como se indica a confinuacion:

Fraccian P._ran cel A_ra nizel A.ra ncel P._ran cel . Arancel )
Mexicana apllu:':'ahle el apllti:!bl& = apllc"al:-le el apllu:':‘ahle el apllcahleﬂa partir
Anc 1 Anco 2 Ano 3 Ano 4 del Ano §
Unicamente de noviembre a febrero
0804 .50.01 16.0% 12 0% 8.0% 4. 0% 0%
0804.50.03 16.0% 12 0% 8.0% 4.0% 0%

Para el periodo de marzo a octubre de cada afio prevalecera la tasa base.
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Anexo 8: ALADI - Acuerdo Regional N° 4 del Segundo Protocolo Modificatorio

Articulo 1° - Modificar el Acapite del Acuerdo Regional que instituye la preferencia arancelaria regional, el que quedara redactado
de la siguiente forma:

“Los Ministros de Relaciones Exteriores de Bolivia, Brasil, Chile, Ecuador, Paraguay,
Uruguay y Venezuela y los Plenipotenciarios de Argentina, Colombia, México y Per(.”
“WISTO Los articulos 5 y 44 del Tratado de Montevideo 1980,

“CONVIENEN:"
“Suscribir un Acuerdo de Alcance Regional con la finalidad de establecer la preferencia
arancelaria regional, de conformidad con lo dispuesto en el Tratado de Montevideo 1950
y en la Resolucidn 5 del Consejo de Ministros de la ALALC, el que se regird por las
disposiciones gue a continuacicn se establecen.”
Articulo 2° - Modificar los articulos 5, 7, 8, 9 y 11 del Acuerdo Regional N° 4 (texto consolidada),
los que quedaran redactados de la siguiente forma:
“Articulo 5.- La preferencia arancelaria regional se aplicara en funcién de las distintas
categorias de paises a que se refiere el Tratado de Montevideo 19380, conforme 2 las
magnitudes que se establecen a continuacién:”

Fais receptor Paizes de menor Paizes de desarrclle Restantes paises
desarrollo econdmico intermadic miembros
relativo
Pais otorgants
Faises de 20 12 5
menor
desamollo
econdmico
relativo
Faizes de 28 20 12
desamolko
intermedio
Festantas 40 28 20
paises
miembros

“Los paises de menor desarrclle econamico relativo mediterraneos, recibiran de los
restantes paises signatarios, en sustitucidn de los porcentajes establecidos en el parrafo
anterior, las preferencias siguientes:”

“De los paises de menor desarrollo econdmico relativo: 24%”
“De los paises de desarrollo intermedio: 34%”
“De los restantes paises miembros: 48%"
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Anexo 9: Acta de aprobacion de originalidad de tesis

UCV Cédigo : FO4-PP-PR-02.02
ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD | version : 09

UNIVERSIDAD Fecha : 23-03-2018
CESAR VALLEJO DETESIS Pagina : 1deé

Yo, CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ docente de la Facultad CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS y Escuela Profesional NEGOCIOS INTERNACIONALES de la
Universidad César Vallejo SEDE NORTE (precisar filial o sede), revisor (a) de la tesis
titulada “"EXPORTACION DE MANGOS FRESCOS EN EL CONTEXTO DE LOS ACUERDOS
COMERCIALES AL MERCADO DE MEXICO DURANTE EL PERIODO 2010-2017", del (de
la) estudiante LUCERO ELIZABETH BALDEON SILVA, constato que la investigacion
tiene un indice de similitud de 21% verificable en el reporte de originalidad del
programa Turnitin.

El/la suscrito (a) analizd dicho reporte y concluyd que cada una de las
coincidencias detectadas no constituyen plagio. A mileal saber y entender la tesis
cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la
Universidad César Vallejo.

CARLOS ALBERTO ALVAREZ SANCHEZ
DNI: 45690855

Elabord

Revisd Responsable del SGC Aprobd

Investigacién investigacion

Direccién de Vicerrectorado de
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FORMULARIO DE AUTQRIZACl()N PARA LA
PUBLICACION ELECTRONICA DE LAS TESIS

1. DATOS PERSONALES

Apelhdos y Nombres: (solo los datos del que autoriza)
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. IDENTIFICACION DE LA TESIS
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. DATOS DE LA TESIS

Autor (es)

Afo de publicacién : ../ A~

_ AUTORIZACION DE PUBLICACION DE LA TESIS EN VERSION

ELECTRONICA:
A través del presente documento, autorizo a la Biblioteca UCV-Lima Norte,

a publicar en texto completo mi tesis.
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AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL ENCARGADO DE INVESTIGACION DE:
Negocios .  Inteenacionales

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:
= [ o
lycees Clzabeln Baldcon Dilva
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PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:
Licen aado en Meoloc Qs Inteenacionales

SUSTENTADO EN FECHA: {//ﬂ/ )"D( X
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ARGADO DE INVESTIGACION
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