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RESUMEN

La investigacion que tiene como titulo “El Marketing Mix y su Influencia en las Ventas de
la empresa American Sport Per( S.A.C. — Puente Piedra 2018” tuvo como objetivo general
determinar la Influencia del Marketing Mix y las Ventas de la empresa American Sport
Peri S.A.C. El tipo de investigacion fue aplicada, de disefio cuasi experimental, nivel
explicativo — causal. La poblacién fueron todas las ventas realizadas por la empresa en el
periodo de Agosto a Noviembre del afio 2018, La validacion del instrumento se realizd
mediante el juicio de expertos, fueron procesados y analizados a través del programa Excel
los datos obtenidos. En conclusion se logrd determinar el grado de influencia que existe
entre el marketing mix y las ventas de la empresa American Sport Per( S.A.C.

Palabras clave: Marketing Mix, Ventas

ABSTRACT

The research that has the title "The Marketing Mix and its Influence on Sales of the
company American Sport Peru S.A.C. - Puente Piedra 2018 "had as its general objective to
determine the influence of the Marketing Mix and Sales of the company American Sport
Perl S.A.C. The type of research was applied, of quasi - experimental design, explanatory -
causal level. The population was all the sales made by the company in the period from
August to November of the year 2018. The validation of the instrument was made through
the judgment of experts, the data obtained were processed and analyzed through the Excel
program. In conclusion, it was possible to determine the degree of influence that exists

between the marketing mix and the sales of the company American Sport Pert S.A.C.

Keywords: Marketing Mix, Sales
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