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RESUMEN 

 

En la presente investigación se planteó el siguiente problema ¿Cuál es el análisis 

de los factores del lenguaje audiovisual del canal de YouTube “What da faq”, Perú 

– 2016?, asimismo se determinó el siguiente objetivo, analizar el  lenguaje 

hipermedia del canal de YouTube “What da faq”, Perú – 2016, para lo cual se 

utilizó la técnica de entrevistas y el instrumento de preguntas a expertos en 

comunicación digital y/o audiovisual con un factor de validación de 88%. Llegando 

a la conclusión que la mayoría de los elementos hipermedia del canal de YouTube 

What da faq show, se encuentran de forma correcta excepto en la realización del 

logo puesto que no concuerda con el contenido del programa.   
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Palabras Claves: Elementos audiovisuales – Investigación – canal de YouTube 

 

ABSTRACT 

 

In the present investigation the following problem was raised What is the analysis 

of the factors of the audiovisual language of the YouTube channel "Which faq", 

Peru - 2016?, The following objective was also determined. Analyze the 

hypermedia language of YouTube channel "Lo That gives faq ", Peru - 2016, the 

technique of interviews and the instrument of questions of experts in digital and 

audiovisual communication with a validation factor of 88% were used. Coming to 

the conclusion that most of the hypermedia elements of the YouTube channel 

What faq of the DA demonstration is found correctly except in the realization of the 

logo since it does not match the content of the program.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	ANÁLISIS DEL LENGUAJE HIPERMEDIA DEL CANAL DE YOUTUBE “WHAT DA FAQ SHOW” EN FUNCIÓN DE EXPERTOS, LIMA, 2016.
	TESIS PARA OBTENER EL TÍTULO PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN
	DECLARACIÓN DE AUTENTICIDAD

	En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César Vallejo presento ante ustedes la Tesis titulada “Análisis del lenguaje hipermedia del canal de YouTube “What da faq show” en función de expertos, Lima, 2016”, la misma que some...
	RESUMEN
	En la presente investigación se planteó el siguiente problema ¿Cuál es el análisis de los factores del lenguaje audiovisual del canal de YouTube “What da faq”, Perú – 2016?, asimismo se determinó el siguiente objetivo, analizar el  lenguaje hipermedia...
	Este tipo de investigación puede abrir grandes interrogantes sobre los programas que se transmiten por YouTube y para lo cual también ayudará a todos aquellos que deseen entrar a este canal de video con su propia marca y dirigirse a producir con detal...
	Entre los antecedentes, en el Perú existen pocas investigaciones sobre estas nuevas plataformas creadas en internet, especialmente en el tema de YouTube y sus contenidos.
	Cano (2015), en su tesis “La construcción del lector en el nuevo ecosistema comunicativo de las informaciones internacionales en el periodismo electrónico”.
	Esta tesis de enfoque exploratorio tiene como objetivos definir y explicar las características del lector modelo que construye la información online y definir el modelo comunicativo que soporta la construcción del lector de la información periodística...
	Así también resalta que “La hipertextualidad permite una lectura cognitivo-extensiva porque desplaza discursivamente al lector a través de diversos espacios semánticos y de sentido, lo cual es posible gracias a la interactividad e hipertextualidad que...
	Lock (2014) en su tesis “Del lenguaje gráfico del manda Hana Yori Dango a la construcción audiovisual del drama coreano Boys Over Flower” de la Pontificia Universidad Católica del Perú, en la Facultad de Ciencias y Artes de la Comunicación.
	Se compara el lenguaje gráfico del manga y su adaptación en el lenguaje audiovisual del drama, para lo cual se realizó en un enfoque cualitativo. Tras la hipótesis general en que el drama se adapta a partir de la historia, se demostró que el manga se ...
	Esta investigación retribuye de forma amplia los conceptos y los análisis respeto a los elementos audiovisuales que se puede mostrar en un video o en este caso drama.
	Arca (2013) en su tesis “La palabra proyectada: una lectura de la Iglesia Evangélica a través de sus productos audiovisuales”
	Tiene como objetivo general investigar la interrelación de diversos actores en el contexto de la iglesia evangélica a través de la puesta en marcha de prácticas audiovisuales, teniendo como hipótesis que el audiovisual reemplaza la presencia física de...
	El tipo de investigación según la tesis es relacional, entre audiovisual y la religión en dos casos en especial.
	Entre sus conclusiones se da a conocer que el video permite crear empatía con lo expuesto, permite vincular experiencias terrenales. La imagen ayuda a traducir la palabra y busca evocar sentimientos.
	En el país de España los temas del lenguaje hipermedia tienen un alto nivel de investigación.
	Entre los antecedentes internacionales se encuentra, Antolín Prieto Rebeta (2011) en su tesis doctoral “YouTube como paradigma del vídeo y la televisión en la Web 2.0” en la facultad de Ciencias de la Información- Departamento de Comunicación Audiovis...
	Brinda aportes de la historia de esta red de videos en tiempo pasado, presente y futuro que como objetivo general tiene el dar una visión del fenómeno YouTube desde sus comienzos hasta la actualidad.
	Tras la investigación rigurosa de estadísticas e inversiones concluye que el crecimiento de YouTube por dar la oportunidad de revivir experiencias grabadas por todo el mundo sin horario establecido, además de los aportes impulsados por google.
	La cantidad de información que aporta al proyecto que se está realizando es de gran importancia por la historia que hace comprender con más detalle estos nuevos avances que son parte del internet.
	Ochoa (2009) en su tesis doctoral “La infografía digital, una nueva forma de comunicación”, Barcelona.
	Su objetivo general, con relación al tema actual de la investigación, es la realización de conceptos, definiciones y teorías que permitan saber diversas formas de relatos (Textuales, icónicas, audiovisuales y de otra índole) presentes en la infografía...
	Así mismo, el enfoque de dicha investigación es descriptiva y la hipótesis plantea que los medios de infografía digital tienen un efecto de recuerdo por la información visual que llama su atención y considerándolo un modelo de transmisión de conocimie...
	De esta tesis doctoral se extraerá los diversos análisis y descripciones que incluye en la investigación hipermedia.
	Así también dirigiéndonos a nuestra población, en el país de España,  Gómez (2013) investigó sobre “Youtubers, Fenómeno de la comunicación y vehículo de transmisión cultural para la construcción de identidad adolescente” en la universidad de Cantabria.
	La investigación muestra la relación entre los adolescentes y los videos de YouTube, el porqué de su preferencia y sus vínculos con todas las redes del internet. Tiene como objetivo analizar la transmisión de valores que se da entre el emisor y su aud...
	La investigación desea saber de qué forma se presenta el lenguaje hipermedia en el canal de YouTube “What da faq Show”, para ello es necesario señalar que este descubrimiento tiene como base una nueva era digital señalando la importancia de la comunic...
	Inició en 1969, llamado hasta ese momento, ARPANET (Advanced Research Project Agency Net), por los EE.UU. La aparición de esta red se realizó en la guerra fría con la finalidad de detectar los misiles y preparar un contraataque  (Aranda, 2004) (Rubio,...
	En 1989, el Laboratorio Europeo de Fisica de PArticulas, facilito el acceso de bases de datos, llamado HTTP (Protocolo de Transferencia de Hipertexto) Esto dio inicio a WWW. World Wide Web (Rubio, 2001)
	La investigación tuvo como base la comunicación audiovisual, definido por Vega (2011) como “la integración e interrelación plena entre lo auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje (p.1)”
	Como se mencionó anteriormente, la hipermedia nació tas la aparición de la tecnología y la integración con los lenguajes audiovisuales. Acedo (2000) nos dice que la “hipermedia es un término que se empezó a utilizar cuando el hipertexto se le incluyer...
	El lenguaje hipermedia es un sistema de información presentado por textos, gráficos, videos o audios, unidos o no entre sí según Marín (2009), quien a su vez resalta que “hipermedios es la combinación entre hipertexto y multimedios, que brinda una gra...
	El hipertexto se puede definir como la no secuencialidad de la lectura, Navarro (2009). Landow (citado por Piscitelli, 2002) nos dice que:
	“Es un texto compuesto por un bloque de palabras (o imágenes) vinculadas electrónicamente por múltiples caminos, cadenas, huellas, en una textualidad abierta y perpetuamente inacabada descripta por palabras claves como enlace, nodo, red y camino” (pár...
	Tosca (2004, citado por Castanyer, 2005) menciona al hipertexto como un conjunto de nodos y enlaces, aclarando que no todo texto digitalizado es un hipertexto, sino que debe existir enlaces internos o externos.
	Dentro del hipertexto encontramos el nodo, que  es cada elemento que forma parte de la red de información, teniendo distintas formas y morfologías, presentadas como documentos multimedia o solo texto, Lapuente (2013).
	Así también “Los enlaces interconectan nodos o bloques de información de todo tipo y morfología” Lapuente (2013), en esta investigación, el canal de YouTube está en constante relación con Facebook, twitter, instagram, snapchat. Estas redes sociales es...
	Así mismo, "YouTube ha demostrado otra vez que el Internet va a ser la manera que los medios de comunicación van a ser popularizados en el futuro", Leigh (citado por Hiawatha, 2006)
	Para el Diccionario de comunicación audiovisual Mota (1997)  la imagen es una “Representación figurativa de una cosa, que unidas y proyectadas a una determinada velocidad crean la sensación del movimiento”. Sierra (2015) define a la imagen por puntos,...
	2.1.  Formulación del problema de investigación
	¿Cómo se presenta el lenguaje hipermedia en el canal de YouTube “What da faq Show” en función de los expertos en comunicación audiovisual y digital, Lima – 2016?
	Problemas específicos
	¿Cómo se presenta el aspecto multimedia del canal de YouTube “What da faq Show”, en función de los expertos en comunicación audiovisual y digital, Lima – 2016?
	¿Cómo se presenta el aspecto hipertexto del canal de YouTube “What da faq Show”, en función de los expertos en comunicación audiovisual y digital,  Lima – 2016?
	2.2. Justificación
	La investigación en cuestión a la presencia del lenguaje hipermedia en el canal de YouTube “What da faq show”, inició tas las observaciones de la rápida expansión de los medios de comunicación digital.
	“La página de videos por Internet informó esta semana que ya cuenta con 4.000 millones de visitas diarias” según la página de noticias BBC en su nota titulada, Las redes sociales potencian el crecimiento de YouTube.
	Esta plataforma de video está creciendo potencialmente cada año y en el Perú existen variedad de personas que utilizan este medio para generar contenidos de entretenimiento y según  Fu-mero y García (citado por Días, 2008) el clip de video que domina ...
	2.3. Relevancia
	Existen pocas investigaciones sobre estos nuevos medios de comunicación y la importancia del descubrimiento de esta investigación servirá para conocer que elemento se debe repotenciar más en todos aquellos “youtubers” que entran a esta plataforma para...
	Se escogió el canal de YouTube “What da faq show” por tener los videos cortos que dominan el internet por su gran visualización y una cantidad grande de seguidores por el Perú.
	2.4. Contribución
	Este es el inicio para muchas investigaciones a seguir, el fin de analizar en función de expertos es para aportar nuevas interrogantes en cuestión a seguidores de este canal u otro, o incluso experimentar con un nuevo canal en YouTube.
	Si se conoce el lenguaje multimedia dentro de los canales de entretenimiento y el análisis de sus imágenes connotativas y denotativas de cada unidad subtemática, se podrá dar paso a otras interrogantes en cuestión a efectos que causan tales unidades e...
	Los medios de comunicación son amplios y videos virales por redes sociales son parte de ellos, el nuevo conocimiento que se genera ayudará a tener una mayor claridad de la importancia de los actuales medios audiovisuales y como conseguir mejor posició...
	2.5. Objetivos
	2.5.1. Objetivo general
	Analizar el  lenguaje hipermedia del canal de YouTube “What da faq”, Perú – 2016
	2.5.2. Objetivos específicos
	Analizar el aspecto multimedia del lenguaje hipermedia del canal de YouTube “What da faq”, Perú – 2016
	Analizar el aspecto hipertextual del lenguaje hipermedia del canal de YouTube “What da faq”, Perú – 2016
	2.6. Supuesto
	El lenguaje hipermedia se presenta de forma correcta en el canal de YouTube “What da faq Show” en función de los expertos en comunicación audiovisual, Lima – 2016
	III. MARCO METODOLÓGICO
	3.1. Metodología
	Según el libro Metodología de la investigación, Sampieri, Collado y Baptista (1997, citado por McGraw, 2003) nos dice que “utiliza la recolección de datos sin medición numérica para descubrir o afinar preguntas de investigación en el proceso de interp...
	La investigación tiene el enfoque cualitativo, puesto que se centra en el análisis y la interpretación del lenguaje hipermedia del canal de YouTube “What da faq Show” en función de los expertos en comunicación audiovisual y/o digital.
	3.1.1. Tipo de estudio
	El análisis de los resultados de la investigación presente demostró parte de la importancia de YouTube como un medio de trabajo comunicativo al encontrarse de forma correcta la mayoría de los elementos de la hipermedia.
	Además se demostró la importancia de los videos, lo cual también dio como resultado en la tesis doctoral “YouTube como paradigma del vídeo y la televisión en la Web 2.0” de Prieto en el 2011 que concluyó sobre el crecimiento de YouTube en revivir expe...
	Sin embargo se sabe que a pesar que YouTube te brinda la posibilidad de subir videos sin horarios determinados, en el caso de Mox con su canal What da faq show escoge un solo día, en este caso los domingos y sube sus videos  a horas de la tarde o noch...
	Por medio de la tesis sobre Youtubers, Fenómeno de la comunicación y vehículo de transmisión cultural para la construcción de identidad adolescente de Gómez en el 2013, se demostró que los jóvenes usan YouTube para explorar sus intereses y compartir s...
	En la tesis doctoral de Ochoa titulado la infografía digital, una nueva forma de comunicación plantea que la infografía en ese caso digital tiene un efecto de recuerdo por la información visual, lo cual en esta investigación queda demostrado en las in...
	Entre las investigaciones nacionales que se plantearon en los antecedentes se encuentra la tesis de Arca titulada, “La palabra proyectada: una lectura de la Iglesia Evangélica a través de sus productos audiovisuales” y el cual concluyó que la imagen a...
	La investigación sobre el análisis del canal de What da faq show concluye en demostrarse que el canal investigado se encuentra de forma correcta, ya que presenta la mayoría de elementos de la hipermedia bien utilizados, estos son el hipertexto y la mu...
	El análisis demostró que el hipertexto tiene buen uso de los nodos y enlaces, ya que el enlace de las diferentes redes sociales que conforman el canal What da faq show tiene como beneficio la viralización de su contenido, así mismo una economía rentab...
	Así también en la multimedia quedó comprobado su uso correcto en la mayoría de sus elementos. En el caso de lo visual, el logo no llega a demostrar el contenido exacto del canal investigado, por lo cual los expertos analizaron que este es el error más...
	Dentro de las imágenes, las portadas se catalogaron como amarillistas para obtener la atención del público ya que es la primera impresión del video.
	En el mensaje connotativo, se analizó que muestra un mensaje de rebeldía pues es de acuerdo a la edad de su público objetivo. Por otro lado, el mensaje denotativo se analizó la burla para brindar el entretenimiento que a su público le gusta ver.
	De acuerdo al plano medio, se interpretó la expresión como única categoría, ya que en este plano se puede observar con mayor claridad los movimientos y gestos del presentador. En el ángulo frontal, se analizó que brindaba igualdad entre seguidor y pre...
	Los videos cortos se interpretaron como los protagonistas, pues en el contenido del canal se encuentra en un 80% incorporado estos videos virales.
	Los montajes dentro de los videos son un aporte a todo el contenido en general según los especialistas.
	En el uso de la gorra, se analizó que tiene el fin de identificación y recordación para con su público.
	En el elemento sonoro, la música que acompaña al inicio de sus videos muestra relevancia pues implica que la música tiene una importancia elevada en lo audiovisual, así mismo la preparación ante los contenidos más fuertes del canal. En los efectos son...
	El elemento textual se analizó que la hipérbole dentro del humor es importante para un mejor impacto en ellos.  La repetición de las palabras causan mejor recordación a sus frases y para ello Mox creo, para los expertos, un lenguaje el cual sus seguid...
	La ironía por otro lado es una herramienta importante para causar risa. El uso del inglés se interpretó como parte de la globalización y lo que se denomina ahora como el spanglish.
	El último punto de la multimedia se encuentra la interacción, lo cual se interpretó que la participación del seguidor dentro de canal de YouTube What da faq show ayuda a mantener una comunicación más cercana y así mismo el editor, en este caso mox, se...
	El buen uso de la multimedia implica que como contenido audiovisual el canal de YouTube investigado puede captar la atención de usuarios nuevos y aumentar la cantidad de suscriptores, y lo cual puede generar buenos resultados.
	Mejia, J. (2013). La guía del community manager: estrategia, táctica y herramientas (1ra.ed.) España: Anaya Multimedia



