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Presentación 

 

 

Señores miembros del Jurado:  

 

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César Vallejo, me permito   

presentar a consideración del honorable comisión de jurado la Tesis titulada: “Importación y 

comercialización de juguetes austriacos por las mypes de Lima, 2010 - 2014”. 

Dicha tesis tiene como objetivo fundamental determinar la situación actual de la importación y 

comercialización de los juguetes austriacos por parte de las Mypes peruanas, Lima, 2010-2014. 

Su contenido consta de tres capítulos básicos: Capítulo I, Introducción; Capítulo II, Marco 

Metodológico; Capítulo III, Resultados.  

En espera de haber satisfecho las expectativas de la Universidad, así como de las exigencias 

metodológicas – científicas de la misma, creo haber cumplido satisfactoriamente con nuestra 

obligación al respecto. 
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Resumen 

 

El mercado total de juguetes en el Perú genera entre 75 y 80 millones de dólares. En este 

mercado, las Mypes importadoras de juguetes representan desarrollo y crecimiento para el futuro 

de las familias peruanas. El objetivo de la presente investigación fue determinar la situación actual 

de la importación y comercialización de los juguetes austriacos por parte de las Mypes peruanas, 

Lima, 2014. 

De este modo, el estudio se desarrolló bajo el método hipotético-deductivo 

fundamentalmente. El tipo de investigación es descriptivo en su forma básica de nivel descriptivo. 

El tipo de muestreo fue no probabilístico, contando con una muestra de 10 Mypes importadoras 

de juguetes del Emporio Comercial Mesa Redonda en Lima- Perú.  

El resultado de la investigación proporciona evidencia empírica de que la situación actual 

de la importación y comercialización de juguetes austriacos por parte de las Mypes peruanas no 

muestra crecimiento sostenido en Lima, 2014. Se obtuvo que el Valor FOB USD de los 

importadores de juguetes austriacos, en el año 2010 fue de $ 11.493.143, en el año 2011  fue de $ 

9.800.283, en el año 2012  fue de $ 25.694.962, en el año 2013  fue de $ 12.931.865, y en el año 

2014  fue de $ 11.814.119. 
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Abstract 

 

The total toy market in Peru generates between 75 and 80 million. In this market, 

importing toys represent Mypes development and growth for the future of Peruvian families. The 

objective of this research was to determine the current status of the import and marketing of 

Austrians toys by the Peruvian Mypes, Lima, 2014. 

Thus, the study was conducted under essentially hypothetical-deductive method. The 

research is descriptive in its basic form, and descriptive level. The guy was non-probability 

sampling, with a sample of 10 toy’s importers Mypes of emporium Mesa Redonda in Lima Peru. 

The result of the research provides empirical evidence that the current situation of import 

and marketing of Austrians toys by the Peruvian Mypes don’t show sustained growth in Lima, 

2014. It was found that the value FOB USD Austrian importers of toys, in 2010 it was $ 

11,493,143, in 2011 was $ 9,800,283, in 2012 was $ 25,694,962, in 2013 was $ 12,931,865, and in 

2014 was of $ 11,814,119. 

 

 


