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RESUMEN 

 

La presente investigación se realizó con el objetivo, de identificar la eficacia del mensaje 

publicitario del spot “Fin de cebada” en los jóvenes de 18 a 29 años de la urbanización La 

Libertad, Comas, 2017. Tipo de investigación que se utilizo fue cuantitativa aplicada, con 

un nivel descriptiva – simple y de diseño no - experimental y transversal. 

 

Esta investigación tuvo como muestra a jóvenes de 18 a 29 años de la urbanización La 

Libertad, Comas. Se formuló un cuestionario de 23 preguntas. Para luego llevarlas al 

programa estadístico SPSS; diseñar los gráficos, frecuencia y porcentaje para así obtener los 

resultados sobre la eficacia del mensaje publicitario del spot “Fin de cebada”. 

 

Esta investigación como resultado se identificó la variable la eficacia del mensaje 

publicitario debido a que se observan en los resultados los jóvenes de 18 a 29 años de la 

urbanización La Libertad, Comas, 2017, reconocen que la eficacia del mensaje publicitario 

es “alto”. 

 

Palabras Clave: Eficacia publicitaria, mensaje publicitario, atención, recordación, spot 

comercial. 
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ABSTRACT 

 

 

The present investigation was carried out with the objective of identifying the the 

effectiveness of the advertising message of the spot "End of barley" in young people from 

18 to 29 years of urbanization La Libertad, Comas, 2017. The type of research that was used 

was Applied quantitative, with a descriptive level - simple and non - experimental and 

transversal design. 

 

This research had as sample to young people aged 18 to 29 of the urbanisation La Libertad, 

Comas was formulated a questionnaire of 23 questions. Then take them to the statistical 

program SPSS; design graphics, frequency and percentage for the results on the effectiveness 

of the message advertising spot "End of barley".  

 

This research as a result was identified the variable effectiveness of advertising message as 

can be seen in the results of 18 to 29 years of urbanization La Libertad, Comas, 2017, they 

recognize that the effectiveness of the advertising message is "high". 

 

Key words: Efficiency, advertising message, attention, recall and commercial spot. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


