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RESUMEN

La investigacion tiene como objetivo principal determinar la influencia que existe entre
el Marketing digital y el Posicionamiento en la IEP “Maria Magdalena” — SMP, 2018. El
método que se implementd fue hipotético deductivo, tipo aplicada, con un nivel
explicativo - causal y disefio no experimental transversal. La poblacion fueron los padres
de familia de la I.E.P., la muestra del estudio estuvo conformada por 300 padres; Sin
embargo, al interpretar, se determind que la correlacionentre EI marketing digital y el
Posicionamiento es positiva muy fuerte de 95.4% entre las variables de estudio y un nivel
de significancia de 0.000, lo cual es inferior al nivel requerido como barrera de 0.05. En
consecuencia, se ha rechazado la hipotesis nula y se acepta la hipétesis de investigacion.,
lo que quiere decir que a mayor marketing digital mayor sera el Posicionamiento en el
distrito de San Martin de Porres — Lima, 2018.

Palabras clave: Marketing Digital, Posicionamiento.

ABSTRACT

The main objective of this research work is to determine the influence that exists in digital
marketing and positioning in the IEP "Maria Magdalena" - SMP 2018. The method that
was contemplated was hypothetical deductive, of applied type, with a explanatory causal
level and transversal non-experimental design. The study sample was made up of 300
parents; Afterwards, the data are processed and interpreted, it was determined that the
correlation between digital marketing and positioning is very positive of 95.4% between
the study variables and a level of significance of 0.000, which is lower than the barrier
level. 0.05. Consequently, the hypothesis has been rejected and the hypothesis of the
investigation accepted. What means that a mayor of digital marketing is the Positioning
in the district of San Martin de Porres - Lima, 2018.

Keywords: Digital Marketing, Positioning.



