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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo principal determinar la relacion
que existe entre el plan de marketing y el posicionamiento en el distrito Ventanilla — Lima
2018. EI método que se contempl6 fue hipotético deductivo, de tipo aplicada, con un nivel
correlacional descriptivo y disefio no experimental transversal. La poblacion objeto de
estudio fueron los trabajadores del area administrativa del distrito de SENATI, la muestra
del estudio estuvo conformada por 66 trabajadores del area administrativa; posteriormente,
al procesarse los datos e interpretarlos, se determind que la correlacion entre el plan de
marketing y el posicionamiento de SENATI es muy alta o muy fuerte segun el valor de
0,990. asimismo, la significancia hallada de 0,000 es menor que la significancia de trabajo
fijada de 0,05 lo que implica que se acepta la hipotesis alterna hl, y por consiguiente el
plan de marketing si tiene relacion positiva directa con el posicionamiento de SENATI, lo
que quiere decir que a mayor estrategias que se pueda dar en base al plan de marketing

mayor posicionamiento se podra lograr e SENATI del distrito de Ventanilla — Lima 2018.

Palabras clave: Administrativo, plan de marketing y posicionamiento
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ABSTRACT

The main objective of this research work is to determine the relationship between the
marketing plan and the positioning in the Ventanilla - Lima 2018 district. The method that
was contemplated was hypothetical deductive, of the applied type, with a descriptive and
descriptive correlation level. non-experimental transversal. The population studied was the
workers of the administrative area of the SENATI district, the sample of the study
consisted of 66 workers of the administrative area; Later, when the data were processed
and interpreted, it was determined that the correlation between the marketing plan and the
positioning of SENATI is very high or very strong according to the value of 0.990.
likewise, the found significance of 0,000 is less than the fixed work significance of 0.05,
which implies that the alternative hypothesis hl is accepted, and consequently the
marketing plan if it has a direct positive relationship with the positioning of SENATI,
which it means that the more strategies that can be given based on the marketing plan, the
greater positioning can be achieved in the SENAT] district of Ventanilla - Lima 2018.

Keywords: Administrative, marketing plan and positioning



Uc maummommm

UNIVERSIZAD
Clran Va0

451

! Foe-PPERIQ D2
: OF
LTI

P 7080

YO, Mg. CALDERON COELLO, LUIS ALBIRTO, docente de o Focullod de Clencias
empresariales v Scusio Frofesiondl de Admiristrozidn de lo Universicad César
Valex [Cdloo), meviser da lo tesk f#tulodo: “EL PLAN DE MARKETING Y SU
INFLUENCIA EN EL POSICIONAMIENTO DZ SENATI SEDE VENTANILLA 2018", del [oe
lo) estudiante VALERO PAUCARA, YAGQUELIN SOLAENCH, corstolo que lo
irvestigocion fiene un Incice de smiitud de 27 R verficable en al reporte de

efiginciidod ded programa Turniting

8o swscrifo {a) onalzd [o) dcho repore y conduyd que coda una de los
coincidencias detectadas no corsiituyen pioglo, A miled saber v entender o
65 Curnpie con 20das las NorMmaos oo el uso de cilas y referencios esteblecidos

por o Universidad César Valejo,

Calloo 18 diclembee 2018

reitigasian

Mg. Alberto Calderén Coelio
DNI: 09444484
z
g Direccitn dw lv-r;éf B P Aciots | VEeTecirodo de

Freadigodcn

13



<
—
a uanniosey YsiH SISO W | Hodey Ajuc-3xe | +ZEE L srce|ud ep casunN Gt ap | eumbeg

FHOSHS Y

youonjog uipanbe A ‘eaeoneg caojeA

NRAOLOV

NOIDVAULSINIWNGAY N VAVIELONILOLN]
A TIVNOISHAOHAd O LL 7T AANALLEHO VIV SISELL

CRTOT BIITuviua A opas

[LVNAGS op owudiueuoismsod —u. us pouanpur ns £ Funayaewr op uepd 13,

[RIE

ZA.V-..V(«M-.FW-Z-—QQJ.. A TIVNOISHAOXd VIFDSA
SH IVIRVSHAUJIAYA SVIDNHAID Jd AV.LINDOVA

OraMIvA HVSID AVAISHIAINN

a'B) B

-

6]

Qs e s193L oipnas oeqpady Y

B

L rEm s A ABeS UILNG AR/ S -
awangy) mEasn - CiEng ASEADIS4 el

ETLECZPSOL=Mgta=0ueHpg L =R SOTrtoonoL "2



ar

| ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE PUBLICACION DE TESIS
EN REPOSITORIO INSTITUCIONAL UCV

Cédigo
H
123032018
: 1del

Versén
Facha
Pégine

F03-PP-PRO202

Yo Valero Paucara YAquelin Solaench, idenfificado con DNI N° 72902809

egresado de la Escuelc Prolesional de Adminkstracién de la Universidad César
Vallejo, autorizo ( X ) , No avlorizo ( ) la divuigacién y comunicacién piblica de
mi frabajo de invesfigacién fitulodo “El plan de marketfing y su influencia en el
posicionamientfo de SENATI sede Ventanilla 2018% en el Repositorio

Instituclonal de la UCV (hitp://repositorio.ucv.edu.pe/), segin lo eslipulado en el
Decreto Legislativo 822, Ley sobre Derecho de Autor, Ar. 23 y Ari. 33

Fundamentacién en caso de no aulorizacion:

B R R PP R rarennne
............................. T T T
L T T T P PR
------------------------------------ B L L LT L L T T T T T T T T N
----------------------------------------------- '.I'.l.IIl!lll.'l'l.'.l'!.’!'ll.l.ll B
4&

Lo

FIR
DNE 72902809
FECHA: 04 de Abril del 2019

s

) E‘owoJ 'Dfecdénde
mesligacian

Releq Respensoble dsl SGC

Aprobd

Vicemeclorado de
irvesigoccn




16

~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL COORDINADOR DE INVESTIGACION DE
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:

VALERO PAUCARA, YAQUELIN SOLAENCH

INFORME TITULADOD;

EL PLAN DE MARKETING Y SU INFLUENCIA EN EL POSICIONAMIENTO DE SENATI SEDE
VENTANILLA 2018

PARA OBTENER ELTITULO:

LICENCIADA EN ADMINISTRACION

SUSTENTADO EN FECHA: 18 /12 f2018

NOTA O MENCION: 16

MG, RAFAEL YOPEZ LANDAURO



