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Presentación 

Señores miembros del jurado: 

En cumplimiento de las disposiciones vigentes contenidas en el Reglamento de 

Grados y Títulos de la universidad cesar vallejo someto a su criterio y 

consideración la presente tesis titulada; “Gestión de inventarios y la rentabilidad 

económica en las empresas comercializadoras de enseres domésticos en el 

distrito de Comas, 2018”. 

Los resultados de esta tesis proporcionan información consistente para las 

empresas comercializadoras de enseres domésticos, comprenderá contar con 

una buena gestión de inventarios de las cuales resultara fundamental para poder 

determinar una buena rentabilidad económica en el proceso de las actividades de 

las empresas. 

El autor 
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Resumen 

La presente investigación titulada: “Gestión de inventarios y la rentabilidad 

económica en las empresas comercializadoras de enseres domésticos en distrito 

de Comas, 2018”. Tiene como objetivo determinar la relación que existe entre 

gestión de inventarios y la rentabilidad económica en las empresas 

comercializadoras de enseres domésticos en el distrito de Comas, 2018. 

 

La investigación se desarrolló bajo un diseño descriptivo correlacional el enfoque 

es cuantitativo con una muestra de 40 colaboradores de las empresas de enseres 

domésticos en el distrito de, Comas – 2018. Para construir la validez de las 

variables empleadas en el estudio se acudió mediante la técnica de criterio o 

juicio de expertos; mientras que la confiabilidad del instrumento fue determinada 

mediante el estadístico al Alpha de Cronbach, asimismo se utilizó la técnica de la 

encuesta y su instrumento fue el cuestionario. Para medir la muestra se utilizó 

instrumento basado en la escala polito mica de tipo Likert. 

De esta manera, se demostró que la gestión de inventarios está relacionado 

directamente con la rentabilidad económica en las empresas comercializadoras 

de enseres domésticos, según nuestro estudio realizado por el Rho de spearman 

representando una alta correlación entre las variables, siendo muy significativo, 

por esta razón se acepta la relación positiva entre la gestión de inventarios y la 

rentabilidad económica en las empresas comercializadoras de enseres 

domésticos en el distrito de Comas, 2018 

Palabras clave: Gestión, Inventarios, Precios, comercialización, mercadería, 

Productos, competencia, satisfacción, rentabilidad, estrategias, tecnología, 

organización, rendimiento, inversión, eficiencia. 
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ABSTRACT 

 

This research entitled: "Inventory management and economic profitability in 

commercial companies of domestic service companies in the district of Comas, 

2018". Its objective is to determine the relationship that exists between the 

inventory management and the economic profitability in the commercialization 

companies of domestic appliances in the district of Comas, 2018. 

 

The research refers to a descriptive design. The approach is quantitative with a 

sample of 40 collaborators of companies in the district of Comas - 2018. In order 

to construct the life of the variables used in the study, it is consulted by means of 

the technique of judgment or judgment of experts; while the confidence in the 

instrument was determined by the statistician to Cronbach's alpha, it was also in 

the technique of the survey and its instrument was the questionnaire. To measure 

the sample has been used correctly on the political scale of type Likert. 

 

In this way, it was demonstrated that the management of inventories is related to 

the economic profitability in companies that commercialize domestic companies, 

according to our study conducted by Spearman's Rho represents a high 

correlation between the variables, being very significant, for this reason the 

positive relationship between the management of inventories and economic 

profitability in the companies selling household goods in the district of Comas, 

2018 is accepted. 

Keywords: Management, Inventories, Prices, marketing, merchandise, Products, 

competition, satisfaction, profitability, strategies, technology, organization, 

performance, investment, efficiency. 

 

 


