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Presentacion
Sefiores miembros del jurado:

En cumplimiento de las disposiciones vigentes contenidas en el Reglamento de
Grados y Titulos de la Universidad Cesar Vallejo, someto a su criterio Yy
consideracion la presente Tesis titulada: “Crowdfunding y su incidencia en el
patrimonio empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018” En el desarrollo de la investigacion se ha anadido sugerencias de
investigaciones bibliograficas segura y confiable que refuerce la investigacion y de

conocimientos adquiridos en el lapso de mi formacion profesional.

Se encuentra sistematizado en siete capitulos descritos a continuacion:
Capitulo I: Introduccion de la Tesis

Capitulo 1I: Metodologia

Capitulo Ill: Resultados Estadisticos

Capitulo IV: Discusion

Capitulo V: Conclusiones

Capitulo VI: Recomendaciones de acuerdo a los resultados obtenidos.
Capitulo VII: Referencias Bibliograficas y los anexos.

El objetivo principal de la presente tesis es determinar la incidencia del crowdfunding
en el patrimonio empresarial de las empresas del distrito de San Miguel en el afo
2018.

Meneses Romero Aaron Alexander



Resumen

La presente investigacién titulada: “Crowdfunding y su incidencia en el patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 20187,
tiene como objetivo principal determinar la incidencia del crowdfunding como
método de financiamiento el patrimonio empresarial de las empresas comerciales
del distrito de San Miguel en el afio 2018. La investigacion se desarrolla mediante el
disefio no experimental transversal, debido a que ninguna de las variables
investigadas sera alterada. Estd conformada por una poblacion de 47 empresas
comerciales que se encuentran en el distrito de San Miguel, del cual aplicando la
formula estadistica se fija como muestra a 42 empresas en la cual se encuestara a
los profesionales que ven el area de contabilidad y finanzas. Para la adquisicion de
datos se emple6 como instrumento la encuesta, el cual ha sido validado por jueces

expertos de la Universidad Cesar Vallejo y por el coeficiente de Alfa de Cron Bach.

Para la comparacion de hipétesis se ha utilizado la prueba Chi cuadrado cual

muestra una incidencia entre ambas variables.

Como parte final de la investigacion se pudo deducir que el crowdfunding incide
como método de financiamiento del patrimonio empresarial mediante liquidez y

obtencion de recursos y es una alternativa Gtil ante el financiamiento tradicional.

Palabras clave: Rentabilidad, liquidez, teorias contables.
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Abstract

The present research entitled: "Crowdfunding and its impact on the business assets
of commercial companies in the district of San Miguel in 2018", has as its main
objective to determine the incidence of crowdfunding as a method of financing the
business assets of the commercial companies of the district of San Miguel in 2018.
The research is carried out through the transversal non-experimental design,
because none of the variables investigated will be altered. It is made up of a
population of 47 commercial companies located in the district of San Miguel, of
which applying the statistical forms is set as a sample to 42 companies in which the
professionals who see the area of accounting and finance will be surveyed. For the
acquisition of data, the survey was used as an instrument, which has been validated
by expert judges of the Cesar Vallejo University and by the Alpha coefficient of Cron
Bach.

For the comparison of hypotheses, the chi cuadrado test was used, which shows the

incidence between both variables.

As a final part of the investigation, it could be deduced that crowdfunding is a method
of financing business assets through liquidity and obtaining resources and is a useful

alternative to traditional financing.

Keywords: Profitability, liquidity, accounting theories.
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CAPITULO I:
INTRODUCCION



INTRODUCCION

1.1.Realidad problemética

Los métodos de como un ente econdmico puede financiarse se han
ido innovando, atravesando grandes cambios, permitiendo establecer
nuevas estrategias para poder crecer especialmente a quienes empiezan
en el dmbito empresarial , teniendo la oportunidad de hallar diversas

formas de como sustentarse al iniciar sus actividades.

En el pais han ido creciendo los negocios y la creacién de micros y
pequefias empresas como se puede observar solo en el afio 2017 se han
constituido 283 mil 892 firmas siendo un crecimiento del 8.4% ademas de
resaltar que el 45% del PBI se debe al aporte de estas mismas, al mismo
tiempo se dieron de baja unas 148 mil 136 unidades productivas una cifra

gue fue inferior a lo registrado en el afio 2016.

A su vez muchos son los emprendedores que de una u otra forma
buscan siempre surgir adelante con novedosos proyectos los cuales tienen
un alto grado de rentabilidad y siendo atractivo hacia el publico en general,
pero teniendo muchas que hacer una inyeccién de capital para seguir

operando o aumentar el capital de trabajo.

Muchas veces para iniciar actividades empresariales es necesario
un capital que nos ayude a obtener los recursos que necesitamos para
iniciarlo pero, mayormente no siempre se tiene al alcance del bolsillo y
acceder a préstamos bancarios es muy dificil si no cuentas con un buen
historial crediticio o algin bien el cual garantice que a largo plazo puedas
pagarlo.

El avance del internet mundial ha permitido que estemos
interconectados en cualquier momento ya sea desde un celular o una

computadora que esté al alcance de toda la poblacion actualmente solo en



el 2017 la cifra de los que tenian al menos un teléfono de gama alta se
elevo a los 9 millones siendo su pico mas alto a comparacion a afios

anteriores.

Ante esto la tecnologia se tiene al alcance de la mano y es mucho
mas facil que alguna entidad economica o personas se enteren de los
proyectos de muchos emprendedores y asi recibir una ayuda econémica ya
sea con retribucién o no para poner en marcha la idea que se quiere

realizar.

Por consiguiente, el crowdfunding es un método de financiamiento
en el cual muchas personas han podido plasmar en sus negocios el
crecimiento de su patrimonio a la realidad y no perderse estancarse como
ha ido pasando alrededor de los afios es una alternativa a que mas

empresas, ademas de fomentar trabajo puedan alcanzar el éxito.

Es por ello que el problema de la investigacion a tratar sera de como
el crowdfunding es una nueva y excelente alternativa para muchos jovenes
empresarios puedan intentar en la medida de lo posible llevar a cabo el
desarrollo empresarial y ahora que el alcance de la tecnologia esta en
mano de todos resultaria mas facil enterarse de algunas de estas

empresas que necesitan recursos para seguir en constante evolucion.

1.2. Trabajos previos

1.2.1 Antecedentes de la variable crowdfunding

Arteaga, Chamorro, Leon, Michilot & Paucar (2016), en su tesis para

optar el grado de titulo “Crowdfunding como medio alternativo de



financiamiento y su viabilidad aplicando el marketing digital en la region de Lima

Metropolitana”

Tiene como objetivo evaluar el nivel de aceptacion del Crowdfunding
como alternativa de financiamiento por parte de los micros y pequefios

empresarios”

Concluye que: El Crowdfunding tendra como aplicarse en el Peru en la
medida en que los pequefios y micro empresarios encuentren en el sistema
financiero, préstamos con tasas de interés elevadas .El avance de la ciencia
tecnoldgica digital ha evolucionado a nuevas formas de comunicacioén, y estos se
ven manifestados en el incremento del uso de las redes sociales, y Facebook
cobra mayor importancia en cuanto al uso de publicidad, segun nuestro
resultados, por ende, la viabilidad de esta plataforma web como medio alternativo

de financiamiento.

Velasquez, S. (2015) en su tesis titulada “Modelo crowdfunding y su
factibilidad en el ecuador para el desarrollo de nuevos emprendimientos para

optar el grado de maestria.

Tiene como objetivo determinar la factibilidad del modelo Crowdfunding en
el Ecuador, mediante la revision de la variacion del indice de nuevos
emprendimientos del periodo 2012-2014, para utlizar el modelo como una

alternativa de financiamiento.

Concluye que el propésito de exponer las inversiones mas relevantes y
conocidos por haber utilizado el crowdfunding como una solucién a sus problemas
de obtener recursos financieros y econdémicos para llevar a cabo su correcta
aplicacion, es dar a conocer este método (desconocido en Ecuador) como fuente
alterna para financiar nuevos proyectos, y a su vez analizar la factibilidad de
ejecucion en el Ecuador”. La base de todo este estudio acerca de este modelo de
financiamiento basado el crowdfunding esta a disposicién de la Universidad, Bolsa
de Valores, Camaras de la Produccion, Gobierno Central para posterior analisis

gue contribuyan al disefio de politicas integrales.



Burges, L. (2015) en su tesis titulada Crowdfunding para
organizaciones del Tercer y Cuarto Sector para obtener el grado de master.

Tiene como objetivo desarrollar un modelo descriptivo que permita
conocer cuéles son los factores que influyen favorablemente en la
consecucion de los objetivos de financiacibon de una campafa de

Crowdfunding.

Concluye que, con la actual investigacion se ha hecho un marco
especifico sobre los temas mas relevantes a tomar en un consideracién en
un sistema de una campafa de Crowdfunding para empresas de ayuda
social, medioambientales o de proteccion animal para el logro en los
objetivos de financiacion, a través del examen cualitativo y cuantitativo de
las plataformas de Crowdfunding expertas en este tipo de entidades
economicas. Son un total de 17 plataformas que actualmente son en

Espana, analizadas”.

Arce, J. (2015) en su tesis titulada Crowdfunding: financiacion
colectiva como alternativa en costa rica de capital de emprendimiento para

el programa unaemprendedores para obtener el grado de maestria.

Tiene como objetivo y concluye que el crowdfunding busca: “Evaluar
el nivel de aceptacion del crowdfunding como herramienta de

financiamiento por parte de los emprendedores y la cultura para adoptarlo.

Concluye que a pesar de que la idea de la financiacién colectiva no
es un tema moderno, el crowdfunding lo es, debido a que es un fenbmeno
social potenciado por las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion,
con el cual se ha podido materializar miles de empresas alrededor del

mundo”.
1.2.2 Antecedentes de la variable patrimonio empresarial

Chavez , V.(2014) en su tesis titulada “Reforzamiento Patrimonial

para las Cajas Municipales de Ahorro y Crédito para ostentar el grado de



analizar y determinar legal y financieramente operaciones de fortalecimiento
patrimonial para las Cajas Municipales de Ahorro y Crédito, que les permitan
continuar con su desarrollo y financiamiento crediticio a los pequefios y

microempresarios

Concluye que, efectuada la recreacion de la ejecucién de las normas y del
calculo de la delimitacion del patrimonio efectivo en las CMAC, tenemos la
obligacion y favoritismo de aumentar el capital basico con acciones comunes y/o
preferentes perpetuas, que se irdn a obtener con el inicio del patrimonio a socios
estratégicos o inversionistas que quieran competer en promocionar las micro
finanzas; asi como también corroborar que las CMAC mas grandes tienen techo
para asumir mayor deuda subordinada.

Medellin, J. (2015). En su tesis titulada Interpretacion adecuada de los
estados financieros en términos fiscales en la formacion del profesional contable

para ostentar el grado de magister.

Tiene como objetivo Explicar el procedimiento de elaboracion de los

estados financieros y la forma de interpretacion.

Concluye que la motivacion de la realizacién de informacién financiera es
tener un sustento y base para el proceso de barajar distintas opciones por parte
de las diferentes areas que llegara la informacién, con el fin de estudiarlas y
mejorar la situacion financiera de la entidad economica , a su vez cumplir con las
obligaciones tributarias que segun la legislacion se tiene. Los estados financieros
basicos que marca la legislacion mexicana son: Estado de Situacion Financiera,
Estado de Resultados, Estado de Cambios en el patrimonio Contable y Estado de
Flujos de Efectivo. Las notas que se anexen a los estados financieros también

forman parte de los mismos.

Charles, R. (2014). En su tesis titulada ANALISIS E INTERPRETACION DE
ESTADOS FINANCIEROS: HERRAMIENTA CLAVE PARA LA TOMA DE
DECISIONES EN LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA METALMECANICA DEL
DISTRITO DE ATE VITARTE, 2013 para optar el titulo profesional de contador

publico.



Tiene como objetivo Determinar la influencia del diagnostico

financiero en las decisiones de financiamiento.

Concluye que se han hallado que las empresas de la industria
metalmecanica se encuentran en riesgo de tener falta de dinero vy
rentabilidad, ya que la demora en entrada de efectivo y la afectacion de su
rentabilidad estaria ocasionando un peligro de crédito, también es afectado
por la cantidad de competidores que existe en la industria metalmecanica,
ello nos exige tener toda la informacion contable confiable, al dia y veraz a
fin de que permita tomar decisiones a los accionista y gerencia a favor de
Sus proyectos a futuro.

Teorias relacionadas al tema
1.3.1 Teorias relacionadas el tema crowdfunding
Crowdfunding

En la actualidad muchos empresarios tratan de ver la forma de como
conseguir liquidez y a su vez poder ejercer sus actividades empresariales,
muchos recurren a la banca esperando a que les den ese préstamo aunque en
muchos casos no siendo este posible debido a los requisitos que se les pide ,

ante esto aparece el crowdfunding y se menciona lo siguiente:

Es un financiamiento en el cual mediante aportes econdmicos de un
conjunto individuos se pone en marcha la empresa. La financiaciéon
puede ser todo tan grande como se requiera o segun las necesidades

de la empresa en marcha. (Gonzales, 2017)

Antes lo ya antes mencionado cabe resaltar que este tipo de financiamiento
es una alternativa o una respuesta ante la necesidad de conseguir medios para
ejercer actividades empresariales sin recurrir a la banca debido a los requisitos

gue se les pide y gue muchos no pueden cumplir.



Financiamiento colectivo

Para poder financiar algunos proyectos de personas emprendedoras es
necesario utilizar recursos muchas no netamente bancario debido a que se tienen
gue cumplir muchos requisitos y no es posible financiarlo de manera tradicional ,

Ante esto se menciona que el financiamiento colectivo es:

Es la suma de esfuerzos de varias personas a través de portales ,
publicidad , etc , tratando de conseguir dinero para la empresa en
marcha , puede ser usado para distintos objetivos , desde
personalidades artisticas buscando patrocinio , campafias politicas
mypes ,puesta en marcha de negocios investigaciones o innovacion de

productos tecnolégicos.( Inneraity , 2015)

Ante lo antes mencionado las plataformas de internet se han convertido en
una herramientas mas para que los empresarios puedan llevar a cabo sus
proyectos , buscando personas que estén interesadas y asi poder hacerlo

realidad , ademas que es gratuito y hay multiples plataformas para poder subirlas.
RENTABILIDAD

Una manera de tomar decisiones acertadas para una actividad econémica
empresarial es medir que alternativa le conviene mas al empresario en cuanto a
beneficio y deuda que este le va a generar, teniendo por prioridad que el beneficio
tiene que ser mayor independientemente que tipo de financiacion se utilice. Al

respecto se menciona lo siguiente:

La rentabilidad es un indicador que se usa a todo hecho econémico en
la que se movilizan recursos de forma material, capacidad y personal
humano y/o financieros con el fin de conseguir un resultado. Bajo este
concepto, la rentabilidad en un ente econdmico puede evaluarse
comparando los resultados al final de todo y el valor de los medios

usados para obtener dichas ganancias.(Ccaccya , 2015).

Asimismo, adoptar una estrategia para incrementar los beneficios dependera

mucho de este analisis debido a que se mide la utilidad entre la inversién y nos



hara ver cudl es la que nos genera mayor ganancia en el cual intervienen también

distintos aspectos como ventas, activos, patrimonio.

Ante esto métodos de financiamiento y elegir uno de ellos dependera mucho
de cual nos genere un beneficio mayor, mayormente los bancos nos ofrecen estas
alternativas pero, no siempre con las mejores tasas de interés, por ello un
crowdfunding nos puede ayudar a evitar la intermediacién bancaria, ademas de

ofrecer un interés mas comodo.
Liquidez

Toda empresa para poder operar dia a dia necesita ser solvente por
consecuencia tener los recursos econdmicos para hacer frente a las obligaciones
gue se tienen con acreedores, el capital de trabajo, la mano obra y a su vez poder
invertir para generar mas oportunidades de expandirse y crecer. Ante esto se

menciona lo siguiente:

La liquidez de la empresa mide que tan capaz es de hacer frente a
las obligaciones de pago. Dado que esta competencia se ha de medir
con el tiempo la liquidez aplica distintos plazos, siendo la mas

importante atender las obligaciones a corto plazo. (Pérez, 2015)

Por otro lado también se puede interpretar como la capacidad de una
inversion para ser transformada en dinero en efectivo sin que este genere una
pérdida significativa de su valor en palabras en palabras sencillas mientras el

activo tenga mas capacidad de convertirse en dinero se dice que es mas liquido.

Todavia cabe sefialar que para atender las necesidades basicas de la
empresa como capital de trabajo, compra de las mercaderias y entre otros se
necesita dinero por lo tanto debemos tener en cuenta que ante una falta de la

misma generaria problemas a nivel general.
Tasa de interés

Al momento de obtener una financiacién para obtener los recursos necesarios

para que la empresa inicie, continle o expanda sus actividades va a haber monto



adicional dinero que corresponde a un porcentaje de ese crédito que corresponde
al capital el cual después debemos de pagar. Teniendo en cuenta que:

La tasa de interés no es otra cosa que la cantidad monetaria que se
paga por el uso de un capital que se toma en préstamo por parte de
quien lo solicite. También se dice que es el pago que se le adjudica al
ahorrador por dejar de consumir hoy y prestar su dinero a otra persona
o0 institucién que lo necesita. Es el precio que se desembolsa por usar
un dinero con una tasa que puede ser mensual, bimestral, trimestral,

anual y entre otros. (Alvarez, 2014).

Respecto a lo ya antes mencionado al momento de obtener un mediante un
tercero o0 entidades financieras este tendr& un costo adicional el cual
periodicamente se debe ir pagando, pero hay que evaluar cual nos conviene mas

y genere menos deuda.

Al mismo tiempo evaluarlo dependera el beneficio que nos generara dicha
obtencion de dinero y a su vez el interés pagado, actualmente cuando las
empresas no pueden cubrir la deuda que generara ese préstamo optan por otras
opciones tal y como se esta que es el crowdfunding ya que, este supone un

interés mas coémodo al que uno bancario.

WACC (Costo promedio de capital)

Para saber cuanto nos va a costar endeudarnos sea mediante recursos
propios o terceros se tiene que hacer un andlisis en el cual nos diga el coste de
este y el que nos ayuda a determinar esto el WACC conocido como costo

promedio de capital. Con respecto al primer punto se menciona:

Es la tasa que mide el costo del capital en relacion a los recursos
utilizados de manera propia y ajena. Es decir, es una tasa que
determina el costo de nuestros activos ya sean (terrenos, vehiculos o
activos financieros), en determinacion de cémo se han conseguido los
recursos para financiarse ya se con aportacion de socios o de terceros,

en cualquier obligacion emitida o en forma de préstamo. (Coello, 2015).
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Por consiguiente, para medir cuanto nos sale adquirir nuestros activos para
que la empresa pueda operar y a su vez saber la tasa minima de
rendimiento del proyecto empresarial este es el método adecuado para

saber si el retorno de este compensa las inversiones realizadas.
Aportaciones econémicas

Para que se puede formar un negocio en conjunto es indispensable la junta
directiva de accionistas en el cual ellos por deber deben aportar una cantidad ya
sea dineraria o0 no dineraria que sea equivalente a efectivo para formar parte del

capital social de la empresa , ante esto se menciona lo siguiente:

Uno de los elementos de la sociedad son los desembolsos que deben
hacer cada uno los accionistas involucrados en a empresas. No
empresa si no hay aportaciones. Todo socio esta obligado a dar
aportaciones ya sean, inmuebles, dinero, terrenos, etc siempre y

cuando este pueda ser valorizado en dinero. (Guerrero ,2014)

Ante lo antes mencionado queda claro que para formar una sociedad es
necesario del apoyo de todas las personas involucradas ya sea con poco o mucho
ya que a partir de eso ellos obtendran derechos por las cuales seran beneficiados
a largo plazo , teniendo voz y voto sea en menor 0 mayor cantidad en las

decisiones empresariales.
Inversion

Una de las cualidades de este tipo de financiamiento es que el acreedor
puede formar parte de la empresa en la cual se le puede dar mediante acciones o
algun poder sobre las ganancias que se obtienen a medida que la empresa pueda

ir creciendo ante esto se menciona lo siguiente:

En el llamado equity crowdfunding o «crowdfunding de inversion»,
la retribucién de esta es con acciones en la empresa. Te conviertes en
parte de la empresa como un inversor, accionista. En algunos casos se
dan acciones o derechos sobre los ingresos que la empresa genere.

Este tipo de crowdfunding esta siendo usado entidades econémicas
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tanto para su inicio como para procesos de expansion de capital.
(Caniigueral, 2014, p.99)

A su vez cabe resaltar que, asi como se puede dar participaciones al
acreedor para cubrir el préstamo, ellos también pueden llegar a un acuerdo para
recibir un monto dinerario a cambio y desligarse de la empresa y tal como se

menciona se usa también para la ampliacién de capital.

Por otro lado algunos inversores toman esto como una oportunidad debido
a que si bien ellos toman un riesgo elevado , la ganancia si en caso el negocio
crece es superior a lo que ellos han invertido conllevando a un beneficio directo

hacia los que recae las acciones.
Préstamo

En este caso aqui la entrega de este tipo de prestacion si es con
devolucion monetaria, a su vez hay un interés fijado entre el acreedor y el duefio
del proyecto en cuestion. Teniendo en cuenta plazos fijados y el monto a devolver

en cuotas. ante esto se expresa que:

Los inversores aqui obtienen una contraprestacion monetaria, quien da
el dinero fija mediante un acuerdo un interés fijado que sera devuelto
en un periodo de tiempo. Por consiguiente el financiado debera
devolver el dinero prestado mas los intereses pactados con el
financiador. Muchas veces al financiador también se le dice

prestamista. (Gallardo, Torres y Torreguillart, 2015)

De acuerdo a lo ya antes mencionado el duefio del proyecto en marcha
tiene que realizar el pago de la contraprestacidn monetaria con el interés ya fijado
entre ambas partes teniéndose en cuenta que el financiador también corre el

riesgo que el proyecto no resulte y sea pérdida para ambos.
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Donacién

La motivacion de emprender un negocio no siempre conlleva a una
contraprestacion netamente monetaria o de recibir algo a cambio, algunas
personas tienen otra vision ello y aportan capitales esperando a que todo vaya por

buen rumbo.

Por consiguiente, este tipo de financiamiento se hace con un fin altruista
mas que todo las personas que intervienen buscan vivir una experiencia de
empatia y no de ser retribuidos en si, sino mas bien en ser parte de algo que ellos

consideran servira para la sociedad, ante esto se menciona lo siguiente:

El crowdfunding por donaciones es donde el aportante que da dinero
al capital para el negocio saben que no tendran nada a cambio, es una
accion altruista, mayormente suelen ser empresas individuales en
donde la idea de la empresa tiene un grado simpatia con el financiador;
como proyectos de caracter social. (Hernandez & Sanchez, 2018).

Por lo tanto esta es una forma de conseguir fondos pero , teniendo un
enfoque mas social , teniendo como prioridad que sea util para la sociedad y
ayude a diversas comunidades o personas , toma un enfoque mas de servir en

vez de ser con fines lucrativos.
Recompensa

Necesariamente en este tipo de financiamientos las personas no reciben en
unidades monetarias lo que ellos han aportado sino mas bien obtienen un

producto o algo a cambio por su aportacion, a continuacion se dice que:

El crowdfunding recompensas esta basado en dar financiamiento a
una empresa, pero estd a cambio no reciben un interés o un dinero
pactado de su préstamo, sino mas bien lo reciben en forma material.
(Hernandez y Sanchez, 2018, p .540)

Por consiguiente este tipo de mecenazgo tiene la caracteristica de que las

ganancias obtenidas no son en dinero, si no algun tipo de producto o canje para el
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patrocinador que pueden ser en mercancias, publicidad, algun tipo de servicio,
etc, esto varia de acuerdo al tipo de proyecto en el cual se usara el crowdfunding.

1.3.2 Teorias relacionadas al Patrimonio empresarial
Patrimonio empresarial

El conjunto de posesiones ya sea de una persona natural o juridica se le
denomina patrimonio en el cual representa la riqueza , a su vez las deudas que
pueda tener y obligaciones que cumplir , en el cual se deduciendo aquellas dos
Ultimas palabras antes mencionadas se logra el patrimonio total en si buscando
que este sea el maximo beneficio. Ante esto se dice que:

Es el conjunto de activos, pasivos y patrimonios que pertenecen a
una persona fisica o juridica (ente economico) en un determinado
tiempo para realizar sus actividades economicas, en el cual los
componentes patrimoniales se agrupan en funcion a las masas
patrimoniales y se representara graficamente a través de cuentas.
(Rey, 2014).

Ahora bien las caracteristicas mencionadas tienen caracteristicas
financieras y econémicas aunque algunos se diferencian de unos a otros debido a
gue se representan por cuentas en el cual al fin de cuentas formara parte total del

patrimonio.
Cuentas

Al hablar de cuentas contables nos referimos a un registro donde se anotan
las operaciones diarias de la empresa , la numeracién y el grupo estan
interrelacionadas y nos indican si estamos utilizando cuentas de activo , pasivo o0

patrimonio , al respecto se menciona lo siguiente:

Las cuentas contables definen los motivos méas corrientes o de caracter
general del debe y el haber de cuentas y subcuentas, sin extenuar las
probabilidades que cada una de ellas se admite. Se debe formular el
asiento o asientos que procedan utilizando los principios de

contabilizacién. (Tamayo & Escobar, 2013)
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Como podemos ver antes |lo ya antes mencionado los asientos se nombran
a través de una cuenta contable para ser identificados como tal y puedan
distribuirse en el lugar que corresponde, todos ellos se interrelacion para que al fin
y al cabo logren un equilibrio que se reflejara mediante los distintos estados

financieros que se presentan.
Principios contables

En lo que representa son los lineamientos en el cual se cuantifica , se da
tratamiento y se transmite la informacion financiera , se puede decir que son los
conceptos béasicos y reglas que deben ser supervisadas al registrar e informar
contablemente , ante esto se dice que :

Son las normas que debe utilizar la empresa para registrar y realizar
los componentes del patrimonio. Constituyen un desarrollo de los
requerimientos de los principios y criterios contables que se necesitan
para plasmar la imagen fiel de la situacion financiera y de los
resultados de la empresa. (Rey, 2017)

De acuerdo a lo antes mencionados son la linea normativa para expresar
los registros y estados financieros de la empresa con el fin que sean correctos y
mas exactos posibles para la toma de decisiones y conocimiento de los duefios

de la empresa.
Teorias contables

Como toda teoria es una parte de la rama del saber las ciencias contables
constituye un marco de referencia entre la practica y el conocimiento contable
entre ellos estan postulados principios, cualidades, historia, paradigmas y

conceptos relacionados a la contabilidad. Al respecto se dice que:

La teoria de la contabilidad esta referenciado por un esquema basico
de la normatividad contable en el cual la suma de conocimientos
tedricos mas practicos hagan de este un antecedente para forma un
sistema béasico de como se presentan y lleven la informacion financiera.
(Moreno, 2014).
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De acuerdo con lo antes ya menciona una teoria contable nos sirve como
bases para entender los distintos registros, cuentas, presentacion de estados
financieros y como un marco de antecedente para analizar toda normativa y

principios para llevar un adecuado control de la contabilidad.
Teoria del patrimonio

Cuando nos referimos a teorias contables una de las mas importantes es la
gue respecta al patrimonio ya que ello justifica su razén de ser y de ello nace su
desarrollo productivo , a efectos de valoracion cuentan con una parte positiva y

negativa que en conjunto forman el patrimonio , al respecto se menciona que :

La teoria del patrimonio es un compuesto de relaciones juridicas de
una entidad econdémica y que son susceptibles a una estimacion
monetaria encontrandose en la vinculacion juridica los viene, derechos
gue son la parte positiva y las obligaciones que son la parte negativa.
(Alonso, 2015).

Por lo visto, para que una empresa justifique su existencia debe de tener
un patrimonio en el cual el empresario debera analizar y cuantificar el tipo de
financiamiento que se le da sea propio o ajeno a fines de que este pueda

desarrollar sus actividades con normalidad.

A su vez, aqui se mencionan la parte negativa y positiva que se hace
mencion en el cual si el tipo de financiamiento es ajeno se genera una obligacion
sea a corto o largo plazo y si es propio sera la parte positiva el cual se plasma

como un bien.
Registros contables

Al momento de llevar a cabo las actividades empresariales se debe llevar
un control de ello en el cual nos daran informacion relevante sobre cada uno de
los aspectos financieros al momento de tomar decisiones, esto se plasma en

registros contables, a continuacion, se menciona lo siguiente:

Los registros contables son apuntes siguen reglas y normativas dentro

de una practica en el cual el objetivo primordial es generar informacion
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en medidas cuantitativas y estructuradas en unidades monetarias ,
donde se sustentaran todos los movimiento del ente econdmico.(
Galindo & Hernandez ,2017 ).

En este sentido el conjunto de registrar diariamente las actividades de la
empresa nos dan la informacion suficiente para estimar los resultados del
desarrollo del ejercicio en manera cuantitativa lo cual se reflejara mediante

estados financieros.
Estados financieros

Para saber con exactitud cuando una entidad socioecondmica va a tener
ganancia o pérdida debe tener en claro después de todos sus registros saber
cuales son sus gastos y costos para luego determinar si en realidad va a resultar

beneficiado o perjudicado, al respecto se dice lo siguiente:

Representan informacion ordenada financiera y econdmica de la
empresa de acuerdo a las normas y principios contables, es el medio
para dar a conocer la situacion actual de la entidad economica y se

preparan a partir de los registros contables. (Rodriguez, 2014).

Ante lo antes ya mencionado los estados financieros nos ayudan a ver con
claridad cada uno de los aspectos mas relevantes de la empresa , €s un resumen
de todos los registros y su andlisis final , para la toma de decisiones y sobre todo

ver formas de expansion y en como financiarse a futuro.
Actividades econdmicas

Para que la economia siga el rumbo tal y como lo conocemos es necesario
la creacidon de negocios lo cual genera empleo y hace que el dinero se genere y
circule para esto hay una infinidad de actividades econ6micas que se pueden

realizar. Ante esto se dice que son:

Todas los hechos para producir que manejan insumos (por
ejemplo, capital, mano de obra, luz, agua y materiales) en la
fabricacion o creacion de productos. Asi, el acoplamiento de la labor de

las personas, con el empleo de maquinarias, herramientas u otros
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instrumentos, tiene como fruto la obtencidén de bienes y servicios que
pueden intercambiarse o enajenar a otras unidades econémicas, como

el gobierno o a las familias. (INEGI, 2014, p.7)

Ante lo ya antes mencionado son todo tipo de actividades en las cuales se
pueden vender, traspasar, ofrecer o transformar productos o materias primas para
el consumo del cliente el cual es el que paga por la contraprestacion a cambio del
producto o servicio brindado.

Empresas de servicio

Todo tipo de actividad empresarial busca lucrar mediante distintas
actividades una de ellas es la del servicio en la cual se pueden traspasar desde
conocimientos, hasta el intercambio de un labor especifica a cambio de un valor

monetario, al respecto se menciona que:

Radica en que es inmaterial que se le otorga al servicio al ser
considerado una permuta en la condicion de una persona o un bien ,
pero que se hace valer de medios materiales para poder concretarlo ,
pero también se puede transmitir mediante conocimientos sin

necesidad de usar medios materiales ( Arredondo , 2013).

Por lo tanto, este tipo de actividad es versatii debido a que no
necesariamente se utilizan insumos para poder proveer el servicio, Sino mas bien
también se puede hacer a través del conocimiento , capacitaciones , etc , ademas

de satisfacer las necesidades de mercado.
Empresas comerciales

En el &mbito empresarial se necesita producir para vender, pero no todos
pueden dedicarse a hacer tal actividad, es por ello que algunos adquieren los
bienes ya producidos para solo ser lanzados en sus establecimientos , al respecto

se menciona lo siguiente:

Son las que se dedican a enajenacion de productos sin modificar su
forma original, es comprarlos para luego venderlos sin someterlos a

alguna transformacion. Comprenden todo tipo de productos que ya han
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sido procesados o manufacturados para el consumidor final ( Lacalle ,
2013)

Ante lo ya antes mencionado, el empresario compra los productos ya
hechos y los utiliza para la venta, no se hace ningun tipo de cambio alguno , ya
que ya fue elaborado por otra empresa , persona , etc , aqui encajaria en una

manera de conseguir financiamiento es el crowdfunding de recompensa.
Empresas de inversion

Como diversas actividades empresariales algunas se enfocan en las de
largo plazo que les traeran utilidades en un determinado tiempo mayor a un afio ,
en el cual primero se hace un desembolso fuerte que después se ira recuperando

a traveés del tiempo , al respecto :

Las actividades de inversion contribuye a movilizar capital , conjunto de
capacidades , investigacion , material de tecnologia que tendra un
impacto a largo plazo y permite a que la entidad economica crezca ,
canaliza los recursos necesarios hacia usos mas productivos ( OCDE ,
2015).

En consecuencia este tipo de actividades se proyectan a una ganancia
futura el cual es mayor a un afio y estas aparte de generarles lucro ayudaria al
aumento de patrimonio y una ventaja competitiva sobre sus competidores debido
a que abarca no solo inversiones , sino también estudios de mercado e

investigacion.
Empresas industriales

Para toda cadena hay un inicio y en esta parte viene la fabricacion de
productos el cual es donde toman las materias para su transformacion, el cual da
como resultado un producto final que sera vendido a otras empresas para seguir

el ciclo, al respecto se dice que:

Son las que transforman en su gran mayoria y por lo general materias
primas, donde las transforman para que se conviertan en productos

terminados que ofrecen al mercado. Es decir, llevan un proceso de
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fabricacion y los venden al precio en el cual pueda cubrir su coste de
fabricacion (Lacalle, 2013).

Por lo tanto, esta actividad es la base de todo para la gran mayoria de
sectores empresariales, ya que a partir de ellos nacen los productos finales para
ser adquiridos por las empresas y estas puedan darselas al consumidor final, se
relaciona mucho con las empresas retail que se dedican a distribuir el producto

terminado.

1.4 Formulacién del problema
1.4.1. Problema general

¢,De qué manera el crowdfunding incide en el crecimiento del patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
20187

1.4.2. Problemas especificos

¢,Coémo el crowdfunding mediante aportaciones econOmica incide en las

empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018?

¢, Coémo el crowdfunding incide en la liquidez de las empresas comerciales

del distrito de San Miguel en el afio 2018?

¢,Como el crowdfunding incide de manera positiva en los estados
financieros de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el en el afio
20187

1.5) Justificacion

La presente investigacion se justifica por los siguientes motivos

mencionados:
1.5.1. Pertinencia

La presente investigacion es de gran trascendencia y servira para confirmar

como el crowdfunding nos ayudara a entender el impacto que origina este
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novedoso tipo de financiamiento que se usa con mas fuerza en los Ultimos
tiempos examinando los aspectos relevantes al momento de conseguir fuentes de

capital cuando se inicia un negocio.
1.5.2. Relevancia Social

La presente investigacion ayudara a resolver las dudas y problemas que
se presentan en los pequefios emprendedores y comerciantes del distrito de San

Miguel que no tienen conocimiento sobre este sistema de financiamiento.
1.5.3. Implicaciones précticas

Se da expectativa que esta informacion sirva como guia, ayuda de como
funciona el crowdfunding y no depender solamente de esperar un préstamo
bancario sino mas bien de ver mas alternativas mas alld de un endeudamiento
gue quizas no puedan cubrir en un futuro lo cual puede llegar a la extincion de la

empresa.
1.5.4. Valor tedrico

Se podra observar la situacion actual de las comerciales y por qué se opta
por este tipo de financiamiento, ademas de dar a conocer por que es conveniente
optar por un meétodo de microcenazgo no tradicional. Por lo tanto servira de
antecedente ante las posibles interrogantes que se puedan plantear al usar este
tipo de método financiero que a pesar de ser poco conocida se esta volviendo

muy util y se esta implementando a medida que avanzamos tecnolégicamente.
1.5.5. Viabilidad

El tema de investigacién es viable debido a que es un tema innovador y
gue servira como base para que las empresas comerciales sepan como deberian
financiarse al ver que ellos no cuentan con el capital o recursos necesarios para

su realizacion.
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1.6. Hipotesis
1.6.2. Hipotesis general

El crowdfunding incide en el crecimiento del patrimonio empresarial de las

empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018
1.6.2. Hipotesis especifica

El crowdfunding mediante aportaciones econdmicas incide positivamente

en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.

El crowdfunding incide la liquidez en las empresas comerciales del distrito
de San miguel en el afio 2018.

El crowdfunding incide de manera positiva en los estados financieros de

las empresas comerciales del distrito del distrito de San Miguel en el afio 2018.
1.7. Objetivos
1.7.1. Objetivo general

Determinar como el crowdfunding incide en el crecimiento del patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

1.7.2. Objetivo especifico

Determinar como el crowdfunding mediante aportaciones econdémicas
incide positivamente en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018.

Determinar como el crowdfunding incide en la liquidez de las empresas
comerciales de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

Determinar como el crowdfunding incide en los estados financieros de las

empresas comerciales del distrito San Miguel en el afio 2018.
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Marco conceptual

Las palabras que se definirdn guardan relacion con respecto al

contenido de la elaboracion del trabajo.

a)

b)

d)

f)

Fondos de inversion
“Es un patrimonio formado por una cartera de valores constituida

por las aportaciones de muchos inversores” (Escudero, 2003, p.265).

Crowdfunding

“Creacion y promocion publica de proyectos con el objetivo
primordial de recaudar fondos para llevarlo a cabo” (Ramos, 2011,
p.45).

Recursos propios
“Son los que provienen de recursos propios del empresario,

utilidades no distribuidas o dividendos” (Escribano, 2013).

Financiamiento colectivo
“Son operaciones que se obtienen mediante el conjunto de
personas para un bien comun y se pueden dar a conocer a través de

plataformas tecnologicas” (Rubio, 2017)

Financiamiento

Conjunto de recursos dinerarios para poner en marcha una
actividad economica, generalmente son en forma de préstamos, pero
también se puede dar en fondos propios. Se puede contratar dentro o
fuera del pais en el cual se debera fijar una fecha para el retorno de

dicho préstamo fijando una tasa de interés. (Gitman, 2015)

Actividad Empresarial
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Son los que realizan trabajos en conjunto o individuales, que
tenga por entendido la ordenacién por cuenta propia de los medios de
produccién y de los recursos humanos o de uno de ambos, con la

finalidad de obtener beneficios y desarrollo.( Almoguera , s.f)

g) Capital semilla

Aportacién de recursos para elaborar un proyecto determinado, con

un plan de negocio, generalmente aun no existe ni plan, ni empresa, ni

equipo directivo. La financiacién se dirige a la definicion y disefio del
producto (Ezquer & Castellano, 2010, p.195)

h) Fondos

)

k)

Son aquellos que tienen por objeto , la captacion de fondos ,
bienes o derechos del publico para construir un patrimonio comun , que
sera gestionado , invertido en bienes derechos , valores u otros
instrumentos financieros o no , siempre que el rendimiento del inversor
se establezca en funcion a los resultados colectivos.( Bahillo , Perez &
Escribano , 2013, p.312)

Rentabilidad

Es una relacion existente entre la ganancia y la inversion hecha por el
empresario en el cual se puede determinar cuanto beneficio le traera a
futuro y si este es mas grande que la inversion. (Faga, 2006).

Liquidez

Es la cualidad que todo dinero tiene, en el cual se utiliza para cubrir
necesidades inmediatas y se pueden utilizar como medio de pago ante
cualquier obligacién que se tuviese. (Villacis, 2008,).

Capital inteligente

Incluye asesoramiento técnico, vision de negocio, busqueda de clientes
potenciales y redes de contactos a disposicion de los socios y

promotores del proyecto. (Hoyos y Saiz , 2014 , p.26).
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CAPITULO II:
METODO



2.1.Disefo de investigacion

a)

b)

Tipo de estudio

El tipo de investigacion a llevar a cabo es descriptivo -
correlacional causal porque describe una realidad y explicara la
relacion entre la variable 1 (Crowdfunding) y la variable 2 (patrimonio

empresarial).

Disefio de estudio

Para el presente proyecto, el disefio de investigacion que se
utilizara es el disefio no experimental, ya que no se esta alterando en
forma adrede las variables; es decir, no vamos a manejar el

crowdfunding, ni la variable financiacion.

Hernandez describe asi la experimentacion no experimental:

Es la que se hace sin manipular variables. Es decir, que no se
hacen cambios a las variables de manera adrede, lo que se hace
es observar los acontecimientos como tal y como se desarrollan
en su contexto natural, para después describirlos y analizarlos
(Hernandez, 2010).

El disefio de la investigacion es transversal

Disefo transversal o transeccional:

Hernandez (2010), sostiene lo siguiente:
Los disefios de investigacion transversal o transaccional juntan informacién en
un momento dado. Su objetivo es detallar variables y estudiar sus incidencias

e interrelacion en un momento dado y paralelo. (Hernandez, 2010).
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Disefio transeccionales correlacionales causales:

Estos disefios detallan relaciones entre 2 0 mas variables en un
momento establecido. Se tratan también de especificaciones, mas
no de variables independientes sino de sus relaciones, sean esta
permanente correlacional o relaciones causales. Estos disefios,
miden la conexion entre variables en un tiempo determinado
(Hernandez, 2010).

2.2.Variables, Operacionalizacion

2.2.1 Variable 1: Crowdfunding

2.2.2 Variable 2: Patrimonio empresarial
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2.2.3. CUADRO DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

EL CROWDFUNDING Y SU INCIDENCIA EN EL PATRIMONIO EMPRESARIAL DE LAS EMPRESAS COMERCIALES DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL EN EL ANO

2018
HIPOTESIS GENERAL VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES
Rentabilidad
Liquidez

El crowdfunding incide en el crecimiento del
patrimonio empresarial de las empresas
comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018

Crowdfunding

Es un financiamiento colectivo que consiste en la puesta en marcha de proyectos
mediante aportaciones econémicas de un conjunto de personas. La financiacién o el
colectivo puede ser todo lo grande que requiera el proyecto y que permita la ley de cada

pais en que se realiza.( Gonzales , 2017, P.75)

Financiamiento

colectivo

Tasa de interés

Wacc

Aportaciones

econdémicas

Inversion

préstamo

donacion

Recompensa

Patrimonio

empresarial

Es el conjunto de bienes, derechos y obligaciones que pertenecen a una persona fisica o
juridica (empresa) en un momento dado para realizar sus actividades econémicas, en el
cual los elementos patrimoniales se agrupan en funcion a las masas patrimoniales y se

representara graficamente a través de cuentas. (Rey , 2014 ,p.12).

Cuentas

principios contables

teorias contables

registros contables

estados financieros

Actividades econémicas

empresas de servicio

empresas Comerciales

empresas de inversion

empresas industriales
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2.3.Poblacién y muestra

2.3.1. Poblacién

La poblacién de este estudio estd constituida por 47 empresas
comerciales del distrito de San Miguel, durante el afio 2018. En tal sentido
la poblacién es de caracter finita, porque se pueden contabilizar todos los
participantes en el estudio.

2.3.2 Muestra
La muestra de este estudio siendo la técnica de muestreo, no
probabilistica porque es puesta a propio criterio del investigador y ser

representativas por las empresas del sector.

Muestreo:
n = (p.q) Z°. N
E” (N-1) + (p.q) Z°
n= (1.962 ) (0.5) (0.5) (47)
(47-1) (0.05%) + (1.96%) (0.5) (0.5)
n= 42
Donde:

n: dimension de la muestra

N: dimension de la poblacion

Z: Valor de la distribucion normal estandarizada correspondiente al nivel
de confianza; para el 95%, z=1.96

E: Maximo desacierto permisible, es decir un 5%

p: Proporcion de la poblacion que tiene la particularidad que nos concierne
medir, es igual a 0.50.

g: Proporcion de la poblacion que no tiene la caracteristica que nos

concierne medir, es igual a 0.50.
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2.4.Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Técnicas de recoleccion de datos

Dadas las variables, que son cruzadas en las férmulas de las
hipotesis especificas en esta investigacion, para obtener todos los datos

de sus dominios necesarios para contrastarlas, se requiere aplicar o

recurrir a:

a) La Técnica de la encuesta

Se toma en cuenta usar una encuesta para poder determinar cémo el

crowdfunding incide en patrimonio empresarial de las empresas

comerciales de San Miguel en el afio 2018.

b) ElI Andlisis estadistico

Después de recaudar todos las respuestas a través de la técnica de la

encuesta se procedera a hacer los procedimientos de analisis mediante

el uso de estadistica.

Validacion y confiabilidad del instrumento

a). Validez

Para dar validez al instrumento de medicion y corroborar si en realidad
mide la variable que se quiere medir, se supeditan los test previos y
después a criterio de conocedores, jueces que van a dar una opinion
de ello , dando el valor representativo al trabajo de investigacion; pero

ademas, segun Marin se utiliza el coeficiente producto momento de

Pearson para ratificar el juicio de experto, cuya formula es la siguiente:

n(Bxy) - (5x)(Sy)
 [n5x2 - (X2 [ nEy? - (SyR]

Y, para precisar con exactitud la correlacion entre el itemy el total de la

prueba, se utiliza el corrector de Mc Nematr:
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r+S, -8,
\[S? +S2 - 2r +828?

Iven =

S?: Varianza de los puntajes totales.
S?: Varianza del item

L

Si 1.y €8 mayor a 0.35 el item se considera valido

b). Confiabilidad
Para brindar un margen de confianza al instrumento de medicion y que
su aplicacion repetida al mismo sujeto u objeto, produzca iguales
resultados, se somete a la técnica de Alpha de Cronbach, cuya férmula

de calculo es la siguiente:

K >s?
CL = 0.80 donde o= { J{l— > ]

S?: Varianza de los puntajes totales.
S?: Varianza del item

K: Numero de items.

Para fijar los valores del alfa de cronbanch se fijan los siguientes
valores para fijar su confiabilidad:

Coeficiente de alfa superior a 9 es excelente

Coeficiente de alfa superior a 8 es bueno

Coeficiente de alfa superior a 7 es aceptable

Coeficiente de alfa superior a 6 es cuestionable

Coeficiente de alfa superior a 5 es pobre

Coeficiente de alfa inferior a 5 es inaceptable



Estadistica de fiabilidad crowdfunding

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de [+ de
Cronbach elementos
742 a

Segun del programa SPSS se obtuvo un alfa de cronbach de 0.742 el
cual se puede observar es aceptable por tal cual nuestro instrumento es

valido y confiable.

Estadistica de fiabilidad patrimonio empresarial

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos
, 750 8

Segun del programa SPSS se obtuvo un alfa de cronbach de 0.750 el
cual se puede observar es aceptable por tal cual nuestro instrumento es

valido y confiable.

Estadistica de fiabilidad crowdfunding y patrimonio empresarial

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

,838 16

Segun del programa SPSS se obtuvo un alfa de cronbach de 0.838
juntando ambas variables el cual se puede observar es bueno por tal

cual nuestro instrumento es valido y confiable.
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Se observa que las 16 preguntas son confiables tanto por variable y en

juntas por lo cual nuestras preguntas han sido bien elaboradas

2.5. Método de andlisis de datos

Las respuestas obtenidas mediante la empleabilidad de los
procedimientos e instrumentos antes dados, recurriendo a los informantes
o fuentes también ya indicados.

Con respecto a las informaciones expuestas como graficos y cuadros, se

formularan apreciaciones objetivas.

Las observaciones y conclusiones resultantes del analisis
sustentaran cada parte de la propuesta de solucion al problema que dio
inicio a la presente investigacion, que seran presentadas en forma de
recomendaciones.

2.6 Aspectos éticos

Se dio cumplimiento a la ética profesional en todo instante para la
elaboracién de la presente investigacion, con principios fundamentales,

desde el enfoque practico mediante normas y toda regla conductual.

Al realizar la investigacion, se tomaron en cuenta los siguientes
principios: Objetividad, Competencia profesional, Confiabilidad vy

Compromiso ético profesional.



CAPITULO IlI:

RESULTADOS



3. Resultados
3.1. Analisis de resultados
3.1.1 Variable 1: Crowdfunding
Tabla 1: El financiamiento colectivo genera mas rentabilidad en las diversas

empresas comerciales que un financiamiento tradicional.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vaélido Siempre 22 52,4 52,4 52,4
Casi siempre 7 16,7 16,7 69,0
A veces 13 31,0 31,0 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 1: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun

financiamiento colectivo y liquidez

EL financiamiento colective genera mas rentabilidad en las diversas empresas
comerciales que un financiamiento tradicional.

257

209

Frecuencia

Siempre Casi siempre A veces

EL financiamiento colective genera mas rentabilidad en las diversas
empresas comerciales que un financiamiento tradicional.

Elaboracién propia

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 52.4% de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el financiamiento colectivo les
puede ayudar a generar una rentabilidad mas alta que un financiamiento
tradicional, lo cual es importante, debido a que esto permitira a que las empresas
empiecen a adoptar este método de financiamiento que les permitira aumentar su
expectativa de rentabilidad en sus proyectos empresariales. , lo cual les permitira

ser mas competitivos.
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Tabla 2: El financiamiento colectivo genera liquidez inmediata para las empresas

comerciales
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Siempre 28 66,7 66,7 66,7
Casi siempre 7 16,7 16,7 83,3
A veces 7 16,7 16,7 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 2: Gréfico de barras de las distribuciones de frecuencias segun liquidez
inmediata en un financiamiento colectivo

El financiamiento colectivo genera liquidez inmediata para las empresas
comerciales
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El financiamiento colectivo genera liquidez inmediata para las empresas
comerciales

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 66.7 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el financiamiento colectivo les
ayuda a generar una liquidez inmediata que muchas veces al iniciar operaciones
no es lo suficiente , esto es de sumo beneficio para las empresas comerciales
para poder financiarse sin tener que recurrir a un banco y poder cubrir las
necesidades diarias que tiene el ente econémico , a su vez fortalecer distintos
indicadores tal como reducir costos por intereses ya que estos son menores que

la banca externa.
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Tabla 3: El financiamiento colectivo tiene una tasa de interés mas cémoda que un

préstamo tradicional.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Siempre 19 45,2 45,2 45,2
Casi siempre 7 16,7 16,7 61,9
A veces 15 35,7 35,7 97,6
Casi nunca 1 2,4 2,4 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 3: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun el
financiamiento colectivo tiene una tasa de interés mas comoda que el de un

préstamo tradicional.

El financiamiento colectivo tiene una tasa de interés mas comoda que un
préstamo tradicional
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Frecuencia

Siempre Casi siempre A veces Casi nunca

El financiamiento colectivo tiene una tasa de interés mas comoda que un
préstamo tradicional

Elaboracién propia

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 45.2 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el financiamiento colectivo tiene
una menor tasa de interés que un financiamiento tradicional , mientras que un
35.7% dice que a veces tiene una menor tasa , esto es beneficioso debido a que
las empresas al tener un entendimiento sobre este saben que les ayudaria a
ahorrar costos optar por este tipo de financiamiento , si bien no siempre es
cémoda que uno tradicional este en su mayoria si lo es , por lo tanto genera
menos costos financieros y por ende crecimiento de su utilidad que conlleva a un

crecimiento patrimonial.
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Tabla 4: El financiamiento colectivo genera un costo de deuda menor que otro tipo de

financiamiento

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 14 33,3 33,3 33,3
Casi siempre 10 23,8 23,8 57,1
A veces 18 42,9 42,9 100,0

Total 42 100,0 100,0

Grafico 4: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun el
financiamiento colectivo genera un costo de deuda menor que otro tipo de

financiamiento.

El financiamiento colectivo genera un costo de deuda menor que otro tipo de
financiamiento
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Frecuencia

o

Siempre Casi siempre A veces

El financiamiento colectivo genera un costo de deuda menor que otro tipo
de financiamiento

Elaboracién propia
Interpretacion : Se puede contemplar que del total de la muestra el 33.2 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el financiamiento colectivo genera
un menor costo de deuda que otro tipo de financiamiento , mientras que un
42.9% menciona que a veces y un 23.8% menciona que casi siempre genera un
menor costo de deuda , esto es beneficioso para las empresas comerciales ya
gue al aplicar el financiamiento colectivo saben que generaran menos deuda que
uno tradicional , si bien hay opiniones dividas estas resultan ser positivas , ya que
tienen tendencia a dar la razén , solo que como todo tipo de financiamiento el tipo
de interés suele variar , pero en este tipo de financiamiento la gran mayoria es

beneficioso para la entidad econdmica.



Tabla 5: ElI crowdfunding de inversion influye positivamente en los estados

financieros.
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 13 31,0 31,0 31,0
Casi siempre 9 21,4 21,4 52,4
A veces 18 42,9 42,9 95,2
Casi nunca 2 4,8 4,8 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 5: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun el

crowdfunding de inversién influye positivamente en los estados financieros.

El crowdfunding de inversion influye positivamente en los estados financieros.
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El crowdfunding de inversi%r:];r:lftl:lilgreogfsitivamente en los estados
Elaboracién propia
Interpretacion: : Se puede contemplar que del total de la muestra el 31.0 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding de inversion
influye positivamente en los EE.FF , mientras que un 21.4% menciona que a
veces y un 42.9% menciona que casi siempre influye de manera positiva en los
EE.FF , esto es beneficioso para las empresas comerciales , ya que al analizar
distintas opciones de financiamiento estas veran que este sera la mejor opcién
para generar rentabilidad , mayor utilidad y también poder aumentar lineas de

productos y hacer posible los proyectos futuros que se han trazado.
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Tabla 6: El crowdfunding de préstamo es una alternativa a la financiacion
bancaria.

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 17 40,5 40,5 40,5
Casi siempre 11 26,2 26,2 66,7
A veces 14 33,3 33,3 100,0

Total 42 100,0 100,0

Grafico 6: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun el

crowdfunding de préstamo es una alternativa a la financiacion bancaria.

El crowdfunding de préstamo es una alternativa alafinanciacion bancaria.
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El crowdfunding de préstamo es una alternativa alafinanciacion bancaria.
Elaboracién propia
Interpretacion:Se puede contemplar que del total de la muestra el 40.6 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding de préstamo es
una alternativa a la financiacién bancaria , mientras que un 26.5% dice que casi
siempre es una alternativa y un 33.3% menciona que a veces , esto es indica que
las empresas comerciales si ven a este tipo de crowdfunding como una gran
alternativa ante la banca externa y beneficioso debido a que muchas veces los
requisitos para acceder a un préstamo tradicional es muy exigente , en cambio el
crowdfunding de préstamo no tiene casi ni un requisito solo un mutuo acuerdo ,

ademas de ser mas rentable que el tradicional.
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Tabla 7: El crowdfunding de donacion son usados generalmente en empresas sin
fines de lucro.

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 17 40,5 40,5 40,5
Casi siempre 11 26,2 26,2 66,7
A veces 14 33,3 33,3 100,0

Total 42 100,0 100,0

Gréfico 7: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun El
crowdfunding de donacion son usados generalmente en empresas sin fines de

lucro.

El crowdfunding de donacion son usados generalmente en empresas sin fines
de lucro.
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El ecrowdfunding de donacion son usados generalmente en empresas sin
fines de lucro.

Elaboracién propia
Interpretacion : Se puede contemplar que del total de la muestra el 40.5 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding de donacién se
usa generalmente en empresas sin fines de lucro, mientras que un 26.2% dice
gue casi siempre son para empresas sin fines de lucro y un 33.3% menciona que
a veces , esto es indica que las empresas comerciales ven a este tipo de
crowdfunding como mas para un ambito social debido a que no generara
beneficio alguno , pero como se puede ver algunos encuestados mencionan que
suele suceder a veces y gque este tipo de financiamiento puede también ser usado

para generar riqueza.
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Tabla 8 : El crowdfunding de recompensa incide en la inversion inicial de una

empresa comercial.

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 16 38,1 38,1 38,1
Casi siempre 6 14,3 14,3 52,4
A veces 20 47,6 47,6 100,0

Total 42 100,0 100,0

Grafico 8: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias segun el
crowdfunding de recompensa incide en la inversion inicial de una empresa

comercial.

El crowdfunding de recompensa incide en la inversion inicial de una empresa
comercial
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El crowdfunding de recompensa ir;t‘:’i;ee;?alla inversion inicial de una empresa

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 38.1 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding de recompensa
incide en la inversion inicial de una empresa comercial. mientras que un 14.3%
dice que casi siempre inciden en la inversion inicial de una empresa comercial y
un 47.6 % menciona que a veces, esto es indica que las empresas comerciales
ven a este tipo de crowdfunding incide mucho en la inversion inicial, quiere decir
gue al momento de iniciar operaciones este es de mucha ayuda para ver como la
empresa se desenvuelve al corto plazo, ya que es muy versatil este
financiamiento puede darse de manera monetaria , con mercaderia o con activos
fijos.

3.2.2 Variable Patrimonio empresarial.
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Tabla 9: Los principios contables nos sirven para medir correctamente el

patrimonio empresarial

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 16 38,1 38,1 38,1
Casi siempre 17 40,5 40,5 78,6
A veces 9 21,4 21,4 100,0

Total 42 100,0 100,0

Grafico 9: Gréfico de barras de las distribuciones de frecuencias los principios

contables nos sirven para medir correctamente el patrimonio empresarial.

Los principios contables nos sirven para medir correctamente el patrimonio
empresarial
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Los principios contables nos sir:;r;pea;:rﬂledir correctamente el patrimonio
Elaboracién propia

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 38.1 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que los principios contables nos sirven
para medir correctamente el patrimonio empresarial. mientras que un 40.5% dice
gue casi siempre miden correctamente el patrimonio empresarial y un 21.4 %
menciona que a veces , esto es indica que las empresas comerciales tienen
conceptos contables muy claros sobre como ser lo mas exactos posibles para
determinar el patrimonio empresarial de una empresa comercial , es beneficioso
debido a que la alta capacitacion en este tipo de area permite a que no se
comentan errores y no haya perjuicio econémico lo cual conlleva a que no se den

contingencias tributarias.
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Tabla 10: Las teorias contables nos sirven para explicar la contabilizacion de un

financiamiento colectivo.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Siempre 21 50,0 50,0 50,0
Casi siempre 7 16,7 16,7 66,7
A veces 14 33,3 33,3 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 10: Grafico de barras de las distribuciones de frecuencias de las teorias
contables nos sirven para explicar la contabilizacion de un financiamiento
colectivo.

Las teorias contables nos sirven para explicar la contabilizacién de un
financiamiento colectivo
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Las teorias contables nos sirven para explicar la contabilizacién de un
financiamiento colectivo

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 50.0 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que las teorias contables nos sirven
para explicar la contabilizacion de un financiamiento colectivo.mientras que un
16.7 % dice que casi siempre sirven para explicar la contabilizacion de un
financiamiento colectivo y un 33.3 % menciona que a veces , esto es indica que
las empresas comerciales tienen profesionales que tienen conceptos claros y
saben que las teorias contables son el apoyo para poder contabilizar un tipo de
financiamiento colectivo , esto es beneficioso debido a que estos tipos de
financiamientos aun no son muy usados actualmente por lo que contar con
expertos en el area o que tengan una solucion a ello los beneficia en materia

contable y tributaria.
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Tabla 11: Los registros contables nos sirven para clasificar y registrar el

tratamiento de un método de financiamiento colectivo.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Siempre 11 26,2 26,2 26,2
Casi siempre 13 31,0 31,0 57,1
A veces 18 42,9 42,9 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 11: Grafico de barras de las distribuciones de frecuencias de los registros
contables nos sirven para clasificar y registrar el tratamiento de un método de

financiamiento colectivo.

Los registros contables nos sirven para clasificar y registrar el tratamiento de un
método de financiamiento colectivo
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Los registros contables nos sirven para clasificar y registrar el tratamiento de
un método de financiamiento colectivo

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 26.2 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que los registros contables nos sirven
para clasificar y registrar el tratamiento de un método de financiamiento colectivo,
mientras que un 31.0% dice que casi siempre nos sirven para clasificar y registrar
el tratamiento de un financiamiento colectivo y un 42.9 % menciona que a veces ,
esto es indica que las empresas comerciales tienen profesionales aptos y tienen
la capacitacion para poder contabilizar y registrar un hecho de financiamiento
colectivo y es beneficioso debido a que no muchos usan este tipo de
financiamiento , saber como registrarlo y sustentarlo hace que mas empresarios

se animen por usarlo.
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Tabla 12: Los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del patrimonio

empresarial.
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Siempre 27 64,3 64,3 64,3
Casi siempre 11 26,2 26,2 90,5
A veces 4 9,5 9,5 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 12: Grafico de barras de las distribuciones de frecuencias de los estados

financieros nos sirven para reflejar el estado del patrimonio empresarial.

Los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del patrimonio
empresarial.
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Los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del patrimonio

empresarial.

Elaboracién propia

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 64.3 % de las

empresas comerciales tienen conocimiento que los estados financieros nos sirven

para reflejar el estado del patrimonio empresarial

mientras que un 26.2% dice

gue casi siempre que los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del

patrimonio empresarial y un 9.5 % menciona que a veces , esto es indica que las

empresas comerciales tienen profesionales contables con base teorica concisa

y saben que para poder llegar a la determinacion del patrimonio de la entidad

econdmica es necesario contar con la experiencia y practica adecuada que

beneficia sobre todo a la empresa ante cualquier eventual fiscalizacién u opciones

de como financiarse.
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Tabla 13: El crowdfunding sirve para inyectar liquidez inmediata a las actividades

de servicio.
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Siempre 13 31,0 31,0 31,0
Casi siempre 6 14,3 14,3 45,2
A veces 23 54,8 54,8 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 13: Grafico de barras de

las distribuciones de frecuencias de el

crowdfunding sirve para inyectar liqguidez inmediata a las actividades de servicio.

Frecuencia

El crowdfunding sirve para inyectar liquidez inmediata a las actividades de

Serviclo,

25+

204

Siempre Casi sismpre A veces

servicio,

Elaboracién propia

El crowdfunding sirve para inyectar liquidez inmediata a las actividades de

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 31.0 % de las

empresas comerciales tienen conocimiento que los estados financieros nos sirven

para reflejar el estado del patrimonio empresarial mientras que un 14.3% dice que

casi siempre que los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del

patrimonio empresarial y un 54.8% menciona que a veces , esto indica que en las

actividades de servicio es favorable usar también este tipo de financiamiento

alternativo debido a que cumple con el objetivo de inyectar liquidez inmediata para

operar a su vez facilita la obtencion de recursos para poder realizar el servicio

debido que aqui no se trasladan bienes si no , conocimientos , trabajos , etc.
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Tabla 14: El crowdfunding sirve para generar una menor tasa de interés en el
financiamiento de las actividades comerciales vy fortalecer su patrimonio
empresarial

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Siempre 20 47,6 47,6 47,6
Casi siempre 14 33,3 33,3 81,0
A veces 8 19,0 19,0 100,0
Total 42 100,0 100,0

Gréfico 14: Gréafico de barras de las distribuciones de frecuencias de el
crowdfunding sirve para generar una menor tasa de interés en el financiamiento

de las actividades comerciales y fortalecer su patrimonio empresarial.

El crowdfunding sirve para generar una menor tasa de interés en el
financiamiento de las actividades comerciales y fortalecer su patrimonio
empresarial

20—

Frecuencia

Siempre Casi siempre A veces

El |::row||'dfundingI sirve para generar una menor tasa de interés en el
financiamiento de las actividades comerciales y fortalecer su patrimonio
empresarial

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 47.6 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding sirve para
generar una menor tasa de interés en el financiamiento de las actividades
comerciales y fortalecer su patrimonio empresarial mientras que un 33.3% dice
gue casi siempre sirve para generar una menor tasa de interés en el
financiamiento de las actividades comerciales y fortalecer su patrimonio
empresarial y un 19.0 % menciona que a veces , esto indica es beneficioso para
estas empresas , ya que ademas de aminorar el costo financiero de un préstamo
este fortalece su patrimonio debido a que le ayudar a ser mas rentable y le genera

mas utilidad.
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Tabla 15: Un crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir activos para

las actividades de inversion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Siempre 17 40,5 40,5 40,5
Casi siempre 12 28,6 28,6 69,0
A veces 13 31,0 31,0 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 15: Grafico de barras de las distribuciones de frecuencias de un
crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir activos para las actividades
de inversion.

Un crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir activos para las
actividades de inversion
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Frecuencia

Siempre Casi sismprs Aveces

Un crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir activos para las
actividades de inversion

Elaboracién propia

Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 40.5 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que un crowdfunding sirve para
generar fondos para adquirir activos para las actividades de inversion, mientras
gue un 28.6% dice que casi siempre sirve para adquirir activos para las
actividades de inversion y un 31.0 % menciona que a veces, esto indica es
beneficioso para estas empresas, ya que adquirir activos sobre todo para este tipo
de empresas es dificil y requiere de mucho capital , el crowdfunding permite que

esto sea mas facil obtener los recursos necesarios para adquirirlos.
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Tabla 16: El crowdfunding de recompensa sirve para obtener recursos materiales
en las actividades industriales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Siempre 14 33,3 33,3 33,3
Casi siempre 10 23,8 23,8 57,1
A veces 18 42,9 42,9 100,0
Total 42 100,0 100,0

Grafico 16: Gréfico de barras de las distribuciones de frecuencias de el
crowdfunding de recompensa sirve para obtener recursos materiales en la

actividad industrial.

El crowdfunding de recompensa sirve para obtener recursos materiales en la
actividades industriales
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El erowdfunding de recompensa sirve para obtener recursos materiales en la
actividades industriales

Elaboracién propia
Interpretacion: Se puede contemplar que del total de la muestra el 33.3 % de las
empresas comerciales tienen conocimiento que el crowdfunding de recompensa
sirve para obtener recursos materiales en la actividades industriales, mientras que
un 23.8% dice que casi siempre sirve para obtener recursos materiales en la
actividades industriales y un 42.9 % menciona que a veces, esto es beneficio para
el tipo de rubro de esta empresa debido a que ellos necesitan materias primas |,
materiales auxiliares , etc y el crowdfunding es una alternativa en la cual mediante
el de tipo donacion o recompensa ellos pueden conseguir lo ya antes mencionado

, ya que también se les puede financiar con recursos.
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3.2. Validacién de hipétesis

Para realizar la validacién de la hipotesis se inicio con la prueba de
normalidad para determinar el < p valor>, para conocer el nivel de
significancia mas bajo, para si aceptar la hipétesis alterna, también permitira
el tipo de distribuciébn de variables y las dimensiones usadas en la

investigacion

La prueba de normalidad esta dividida en dos tipos Kolmogorov-Smimov y
Shapiro-Wikl, la primera es utilizada con muestras mayores a 50 y la a
segunda con muestra menor a 50.Por lo tanto la presente investigacion
cuenta con 42 encuestados, por ello se utilizara Shapiro-Wikl como prueba
de normalidad.

Tabla 17 prueba de normalidad variables y dimensiones

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

CROWDFUNDING ,152 42 ,016 ,237 42 ,002
PATRIMONIO ,101 42 ,032 ,167 42 ,003
EMPRESARIAL

FINANCIAMIENTO ,146 42 ,024 ,242 42 ,003
COLECTIVO

APORTACIONES ,170 42 ,054 ,463 42 ,002
ECONOMICAS

CUENTAS ,213 42 ,040 ,113 42 ,004
ACTIVIDADES ,107 42 ,004 ,351 42 ,001
ECONOMICAS

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Elaboracion propia

En esta prueba, el < p valor> si el resultado es menor a 0.05, se rechazara la
hipétesis nula (HO) y se acepta la hipotesis alterna (H1). En caso de ser
rechazada la hip6tesis nula se concluye que la variable o dimensién probada

no es normal.

Ho: La distribuciéon de la variable no difiere de la distribucién normal.
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H1: La distribucién de la variable difiere de la distribucion normal.
Consideramos la regla de decision:

p < 0.05, se rechaza la Ho.

p > 0.05, no se rechaza la Ho.

De acuerdo a la tabla 17 el p valor de las variables y las dimensiones son
menores a 0,05 establecido como el nivel de significancia, es decir se rechaza la
Ho y se acepta la Ha lo cual indica que estos datos no provienen de una
distribucién normal y por lo tanto no corresponden los estadisticos paramétricos,
es decir en este caso se empled Chi cuadrado de Pearson.

3.2.1 Comparacion de hipotesis general.
Paso 1: Planteamiento de hipoétesis

Hipaotesis Nula (Ho): El crowdfunding no incide en el crecimiento del patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afo
2018.

Hipotesis Alterna (Ha): El crowdfunding si incide en el crecimiento del patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

El método estadistico para comprobar las hipétesis es chi — cuadrado (x?)
por ser una prueba que permiti6 medir aspecto cualitativo de las respuestas que

se obtuvieron del cuestionario, midiendo las variables de la hipotesis en estudio.

El valor de Chi cuadrado se calcula a través de la formula siguiente:

X2=  3(Oi - Ei)?

Ei
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Donde:
X2 = Chi cuadrado
Oi = Frecuencia observada (respuesta obtenidas del instrumento)
Ei = Frecuencia esperada (respuestas que se esperaban)
El criterio para la comprobacion de la hipotesis se define asi:

Si el X2c (chi cuadrado calculado) es mayor que el X2t (chi cuadrado
tedrico) se acepta la hipétesis alterna y se rechaza la hipotesis nula, en caso
contrario que X2t fuese mayor que X2c se acepta la hipétesis nula y se rechaza la
hipotesis alterna.

Tabla 18 chi cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacién
asintética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,206° 4 ,001
Razon de verosimilitud 21,528 4 ,000
Asociacion lineal por lineal 12,468 1 ,000

N de casos validos 42

a. 6 casillas (66,7%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento

minimo esperado es 2,36.

Contraste

Para la validacion de la hipotesis requerimos contrastarla frente al valor del
X2t (chi cuadrado tedrico), considerando un nivel de confiabilidad del 95% y 4

grados de libertad; teniendo:

Que el valor del X2t con 4 grados de libertad y un nivel de significancia 5%
es de 9,48.
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Discusion:
Como el valor del X2c es mayor al X2t (18,206% > 9,48), entonces

rechazamos la hipotesis nula y aceptamos la hipétesis alterna; concluyendo:

Que efectivamente si hay incidencia entre el crowdfunding y el crecimiento
del patrimonio empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel
en el afio 2018.

Gréfico 17 Grafico de campana de Gauss del Chi-cuadrado para aceptar la

hipétesis alterna

ZONA DE

ZONA DE ZONA DE

RECHAZO Ho

RECHAZO Ho ACEPTACION Ho

RECHAZO Ha

ACEPTACION Ha

/

ACEPTACION Ha

X’c18,206%
X2 o2 =-9.48 X2 o2 =9.48
Tabla 19 Medidas direccionales
Medidas direccionales
Valor
Nominal por intervalo Eta Crowdfunding ,593
Patrimonio empresarial ,621

Se puede concluir que teniendo el ETA de cada variable y calculando el
promedio de los valores el crowdfunding incide en un 60.7% en el patrimonio
empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

3.2.2. Hipotesis especifica 1:

El crowdfunding mediante aportaciones econdémicas incide positivamente en las

empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.

Paso 1: Planteamiento de hipotesis 1



Hipotesis nula (Ho): El crowdfunding mediante aportaciones econdémicas no incide
positivamente en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

Hipdtesis alterna (Ha): El crowdfunding mediante aportaciones econdmicas si
incide positivamente en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afo 2018.

Si el X2c (chi cuadrado calculado) es mayor que el X2t (chi cuadrado
tedrico) se acepta la hipétesis alterna y se rechaza la hipotesis nula, en caso
contrario que X2t fuese mayor que X2c se acepta la hipétesis nula y se rechaza la
hipotesis alterna.

Tabla 20 Chi cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 14,481° 4 ,004
Razon de verosimilitud 15,350 4 ,004
Asociacion lineal por lineal 12,241 1 ,000
N de casos validos 42

a. 6 casillas (66,7%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,29.

Contraste

Para la validacion de la hipotesis requerimos contrastarla frente al valor del
X2t (chi cuadrado tedrico), considerando un nivel de confiabilidad del 95% y 4

grados de libertad; teniendo:

Que el valor del X2t con 4 grados de libertad y un nivel de significancia 5%
es de 9,48.

Discusion:

Como el valor del X2c es mayor al X2t (14,481% > 9,48), entonces

rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipétesis alterna; concluyendo:
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Que efectivamente entre el crowdfunding mediante aportaciones econdmicas si
incide positivamente en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018.

Gréfico 18 Gréafico de campana de Gauss del Chi-cuadrado para aceptar la
hipdtesis alterna
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ACEPTACION Ha /
| | X’c14,481°
X% g2 =-9.48 X%/ =9.48
Tabla 21 medidas direccionales
Medidas direccionales
Valor
Nominal por intervalo Eta Aportaciones econémicas ,547
Actividades econdmicas ,549

Se puede concluir que teniendo el ETA de cada variable y calculando el
promedio de los valores las aportaciones econémicas mediante un crowdfunding
incide en un 54.7% en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018.

3.2.2. Hipotesis especifica 2:

El crowdfunding incide en la liquidez inmediata en las empresas comerciales del

distrito de San miguel en el afio 2018.

Paso 1: Planteamiento de hipotesis



Hipotesis nula (Ho): El crowdfunding no incide en la liquidez en las empresas
comerciales del distrito de San miguel en el afio 2018.

Hipdtesis alterna (Ha): El crowdfunding si incide en la liquidez en las empresas
comerciales del distrito de San miguel en el afio 2018.

Si el X2c (chi cuadrado calculado) es mayor que el X2t (chi cuadrado
tedrico) se acepta la hipétesis alterna y se rechaza la hipotesis nula, en caso
contrario que X2t fuese mayor que X2c se acepta la hipétesis nula y se rechaza la
hipotesis alterna.

Tabla 22 Chi cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintética

Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 10,056° 4 ,002
Razén de verosimilitud 11,534 4 ,000
Asociacion lineal por lineal 7,458 1 ,006
N de casos validos 42

a. 6 casillas (66,7%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,86.

Contraste

Para la validacion de la hipotesis requerimos contrastarla frente al valor del
X2t (chi cuadrado tedrico), considerando un nivel de confiabilidad del 95% y 4

grados de libertad; teniendo:

Que el valor del X2t con 4 grados de libertad y un nivel de significancia 5%
es de 9,48.

Discusion:

Como el valor del X2c es mayor al X2t (10,056 > 9,48), entonces

rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipoétesis alterna; concluyendo:

Que efectivamente si hay incidencia entre el crowdfunding y la liquidez de

las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.
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Gréfico 19 Gréfico de campana de Gauss del Chi-cuadrado para aceptar la

hipdtesis alterna
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Tabla 23 Medidas direccionales
Medidas direccionales
Valor
Nominal por intervalo Eta Financiamiento colectivo ,607
Actividades econdmicas ,621

Se puede concluir que teniendo el ETA de cada dimension y calculando el
promedio de los valores del financiamiento colectivo y actividades econdmicas
incide en un 61.4% en las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el
afio 2018.

3.2.3. Hipotesis especifica 3:

El crowdfunding incide de manera positiva en los estados financieros de las

empresas comerciales del distrito del distrito de San Miguel en el afio 2018.
Paso 1 : Planteamiento de hipotesis

Hipaotesis nula (Ho) : El crowdfunding no incide de manera positiva en los estados
financieros de las empresas comerciales del distrito del distrito de San Miguel en
el afio 2018.
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Hipotesis alterna (Ha) : El crowdfunding si incide de manera positiva en los
estados financieros de las empresas comerciales del distrito del distrito de San
Miguel en el afio 2018.

Tabla 24 chi cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 30,814% 4 ,000
Razén de verosimilitud 35,350 4 ,000
Asociacion lineal por lineal 19,607 1 ,000
N de casos validos 42

a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,36.

Contraste

Para la validacion de la hipotesis requerimos contrastarla frente al valor del
X2t (chi cuadrado tedrico), considerando un nivel de confiabilidad del 95% y 4

grados de libertad; teniendo:

Que el valor del X2t con 4 grados de libertad y un nivel de significancia 5%
es de 9,48.

Discusion:

Como el valor del X2c es mayor al X2t (30,814% > 9,48), entonces

rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la hipétesis alterna; concluyendo:

Que efectivamente si hay incidencia entre el crowdfunding y los estados
financieros de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio
2018.

Grafico 20 Grafico de campana de Gauss del Chi-cuadrado para aceptar la

hipotesis alterna
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Tabla 25 Medidas direccionales

Medidas direccionales

Valor

Nominal por intervalo Eta Crowdfunding ,692

cuentas , 7167

Se puede concluir que teniendo el ETA de cada dimensién y calculando el
promedio de los valores del crowdfunding y cuentas incide en un 72.95 % en las
empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.

Tablas cruzadas

Tabla 26 Tabla cruzada de crowdfunding y patrimonio empresarial

Tabla cruzada CROWDFUNDING* (Agrupada) PATRIMONIO EMPRESARIAL*

(Agrupada)
PATRIMONIO EMPRESARIAL

BAJO MEDIO ALTO Total
CROWDFUNDING BAJO Recuento 6 7 0 13
Recuento esperado 4,3 5,9 2,8 13,0
% del total 14,3% 16,7% 0,0% 31,0%
MEDIO  Recuento 8 8 2 18
Recuento esperado 6,0 8,1 3,9 18,0
% del total 19,0% 19,0% 4,8% 42,9%
ALTO Recuento 0 4 7 11
Recuento esperado 3,7 5,0 2,4 11,0
% del total 0,0% 9,5% 16,7% 26,2%
Total Recuento 14 19 9 42
Recuento esperado 14,0 19,0 9,0 42,0
% del total 33,3% 45,2% 21,4% 100,0%

Elaboracion propia

El resultado de la tabla 18 obtenido con la tabulacién cruzada dio que la variable
crowdfunding y patrimonio empresarial obtuvo como resultado de los 42 datos
valorados, el patrimonio empresarial es alto en un 21.4% cuando se usa el

crowdfunding medianamente.
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Tabla 27 Financiamiento colectivo y actividades econdémicas

FINANCIAMIENTO COLECTIVO* (Agrupada) ACTIVIDADES ECONOMICAS

(Agrupada)
Actividades econémicas
BAJO MEDIO ALTO Total

Financiamiento BAJO Recuento 9 5 3 17
colectivo Recuento esperado 5,3 6,9 4,9 17,0
% del total 21,4% 11,9% 7,1% 40,5%

MEDIO  Recuento 4 7 4 15

Recuento esperado 4,6 6,1 4,3 15,0

% del total 0,0% 16,7% 9,5% 35,7%

ALTO Recuento 0 5 5 10

Recuento esperado 3,1 4,0 2,9 10,0

% del total 9,5% 11,9% 11,9% 23,8%

Total Recuento 13 17 12 42
Recuento esperado 13,0 17,0 12,0 42,0

% del total 31,0% 40,5% 28,6% 100,0%

Elaboracion propia

El resultado de la tabla 19 obtenido con la tabulacion cruzada dio que la variable
financiamiento colectivo y actividades econémicas obtuvo como resultado de los
42 datos valorados, las actividades economicas son altos en un 28.6% cuando el

financiamiento colectivo es medio.



Tabla 28 Aportaciones econdémicas y actividades econémicas
Tabla cruzada APORTACIONES ECONOMICAS (Agrupada) ACTIVIDADES
ECONOMICAS (Agrupada)

ACTIVIDADES ECONOMICAS

BAJO MEDIO ALTO Total

APORTACIONES BAJO Recuento 6 2 0 8
ECONOMICAS Recuento esperado 2,5 3,2 2,3 8,0
% del total 14,3% 4,8% 0,0% 19,0%

MEDIO Recuento 6 11 5 22

Recuento esperado 6,8 8,9 6,3 22,0

% del total 14,3% 26,2% 11,9% 52,4%

ALTO Recuento 1 4 7 12

Recuento esperado 3,7 4,9 3,4 12,0

% del total 2,4% 9,5% 16,7% 28,6%

Total Recuento 13 17 12 42
Recuento esperado 13,0 17,0 12,0 42,0

% del total 31,0% 40,5% 28,6% 100,0%

Elaboracion propia

El resultado de la tabla 20 obtenido con la tabulacion cruzada dio que la variable
crowdfunding y patrimonio empresarial obtuvo como resultado de los 42 datos
valorados, el patrimonio empresarial es alto en un 28.6% cuando se usa el

crowdfunding medianamente.

Tabla 29 Crowdfunding y cuentas
CROWDFUNDING (Agrupada) CUENTAS (Agrupada)

CUENTAS
BAJO MEDIO ALTO Total

CROWDFUNDING BAJO Recuento 1 1 11 13
Recuento esperado 2,8 3,7 6,5 13,0

% del total 2,4% 2,4% 26,2% 31,0%

MEDIO  Recuento 0 8 10 18

Recuento esperado 3,9 51 9,0 18,0

% del total 0,0% 19,0% 23,8% 42,9%

ALTO Recuento 0 3 8 11

Recuento esperado 55 3,1 2,4 11,0

% del total 19,0% 7,1% 0,0% 26,2%

Total Recuento 21 12 9 42
Recuento esperado 21,0 12,0 9,0 42.0

% del total 21,4% 28,6% 50,0% 100,0%




Elaboracién propia

El resultado de la tabla 21 obtenido con la tabulacién cruzada dio que la variable
crowdfunding y cuentas obtuvo como resultado de los 42 datos valorados, las
cuentas (estados financieros) son altas en un 50% cuando se usa el crowdfunding

medianamente.
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CAPITULO IV

DISCUSION DE RESULTADOS



4. DISCUSION DE RESULTADOS

La presente investigacion tiene como objetivo principal el crowdfunding incide en
el crecimiento del patrimonio empresarial de las empresas comerciales del distrito

de San Miguel en el afio 2018.

Para el uso de la confiabilidad de nuestro instrumento se aplicé el alfa de
Cronbach donde se ha obtenido un valor de 0.838 el cual nos da una buena
confiabilidad.

Para la hip6tesis general, existe una incidencia del crowdfunding en el crecimiento
del patrimonio empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel
en el afio 2018 , teniendo en cuenta debido a que en los resultados obtenidos de
la hipotesis general se aplico la prueba del Chi cuadrado, donde el valor de X2c =
18,206% y el valor de X2t = 9,48, es decir que X2c es mayor que X2t (18,206 >
26.30), donde se ha considerado un nivel de confiabilidad del 95% con un margen
de error del 5% y 4 grados de libertad, lo cual nos conlleva a mencionar que se
rechaza la hipotesis nula y aceptamos la hipotesis , este tipo de financiamiento
sirve de mucha ayuda , para conseguir liquidez inmediata para financiarse ,
reduccion de costos financieros y como adquirir recursos necesarios para poder
operar. Se puede demostrar que cuando se implementa un crowdfunding la
entidad econdmica empresarial se tienen distintas posibilidades debido a la
diversidad de ellos, en la cual se puede conseguir liquidez inmediata, ya sea en
montos dinerarios, activos o recursos materiales, teniendo la ventaja que genera
un menor costo de deuda que un financiamiento tradicional y llega a aumentar la

rentabilidad de ello.

Ademas de no solamente hacerla crecer econdmicamente y financieramente, si
no que promueve la marca de la empresa, viene acompafiado de un marketing
gue usualmente lo hacen los mismos duefios de la empresa, promocionando su

marca y atrayendo inversores para futuros proyectos.

Por lo cual la presente investigacion tiene una incidencia con lo que se menciona

a continuacion:
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Cari, K., Echevarria , J. , Flores , G. & Huertas , V. (2017) concluyen que de la
evaluacion de rendimiento y riesgos que presenta la aplicacion del método del
crowdfunding, podemos concluir que los riesgos presentan en su gran niamero de
veces mecanismos de mitigacion, por lo que las ganancias suelen ser mayor a lo
esperado, generando una mayor sinergia en el mercado, confianza en los
inversores y reduciendo los costos de transaccion para la obtencién de

financiamiento.

Gonzales , F. , Rugel , C. , Navas , W. ,Torres, P. & Vera , D. ( 2017) concluyen
que A través de las herramientas de investigacion se pudo determinar que la
implementacion de una plataforma de Crowdfunding desempefiaria un papel
importante como complemento a las fuentes de financiamiento tradicionales
gue existen actualmente en el pais, ya que una gran parte de la muestra afirmé
gue estaria dispuesta a acudir a este método y ademas dos representantes

de gremios empresariales mostraron su postura a favor de esta idea.

Para La hipoétesis especifica 1, existe incidencia en el crowdfunding mediante
aportaciones econdémicas y las empresas comerciales del distrito de San Miguel
en el afo 2018. Se aplico la prueba del Chi cuadrado, donde el valor de X2c =
14,481% y el valor de X2t = 9,48, es decir que X2c es mayor que X2t (14.481 >
26.30), donde se ha considerado un nivel de confiabilidad del 95% con un margen
de error del 5% y 4 grados de libertad, lo cual nos conlleva a mencionar que se
rechaza la hipoétesis nula y aceptamos la hipotesis alterna , lo beneficio de aplicar
un crowdfunding y que es una gran alternativa a un financiamiento tradicional , la
cual esta orientada a las empresas que no pueden obtener un préstamo o los
medios necesarios para operar adecuadamente , ya que muchas veces no
cuentan con los requisitos exigidos por un banco o las tasas de interés son muy
altas lo cual no lo hace rentable al corto y mediano plazo retrasando las

ganancias gue realmente podria obtener.

Estos requisitos suelen como por ejemplo que no estén notificados en infocorp ,
boletas de pago de los dltimos 3 afios , cuales son su bienes patrimoniales , entre
otros que no siempre el que quiere invertir tendra a su alcance , negandole asi la

posibilidad de recibir cualquier tipo de financiamiento.
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Para lo cual la investigacién guarda incidencia con:

Bueno , E. (2018) concluye que se podra mencionarse , que uno de los factores
importantes de esta método de financiacion colectiva ejecutable a gran cantidad
de empresas son , principalmente , su facilidad , su bajo coste , debido a que no
se necesita una gran inversion inicial ,0 recepcion de fondos muy complejas y su

desvinculacién del control de la sociedad.

Para La hipotesis especifica 2 , existe incidencia en el crowdfunding y la liquidez
inmediata en las empresas comerciales del distrito de San miguel en el afio 2018.
Se aplico la prueba del Chi cuadrado, donde el valor de X2c = 10,056° y el valor
de X2t = 9,48, es decir que X2c es mayor que X2 (10.056 > 26.30), donde se ha
considerado un nivel de confiabilidad del 95% con un margen de error del 5% y 4
grados de libertad, lo cual nos conlleva a mencionar que se rechaza la hipétesis
nula y aceptamos la hipotesis alterna. Este tipo de financiamiento hace ingresar
dinero inmediatamente no solo en las actividades comerciales , sino también en
otros rubros del sistema empresarial , pero incidiendo mas en las empresas
comerciales debido a que estos al no transformar productos solo compran y
venden , el crowdfunding permite esa liquidez que tanto se necesita , no solo eso ,
sino también proveerse con mercaderia debido a la diversidad de tipos de
financiamientos que se utilizan, esto definitvamente aumentaria las
probabilidades de aumentar sus utilidades , ademas de generar menores costos
debidos a que no se hacen muchos tramites para poder conseguirlo.Por otro lado
también cubrir obligaciones tales como el pago de remuneraciones en caso de
retraso en el periodo de cobro , conseguir productos para cubrir un aumento de

ventas , entre otros.
Por lo cual la siguiente investigacion guarda incidencia con lo que se menciona:

Martin, E. (2014) concluye que asi, se presenta un nuevo procedimiento que
posibilita el que particulares se presten fondos entre si, por lo general a través de
plataformas en linea, lo que presenta una fuente de ventajas muy favorable. En

los préstamos entre particulares se asumen menores tipos de interés, lo que
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beneficia a los demandantes de fondos; se forma una relacién que incita la

creacion de lazos mas estrechos entre prestatarios y solicitantes de financiacion.

Para La hipotesis especifica 3 , existe incidencia en el crowdfunding y los estados
financieros de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afo
2018 y asi para que puedan ser desempefarse adecuadamente y hacer
incrementar su patrimonio, Se aplicé la prueba del Chi cuadrado, donde el valor
de X2c = 30,814% y el valor de X2t = 9,48, es decir que X2c es mayor que X2t
(30,814 > 26.30), donde se ha considerado un nivel de confiabilidad del 95% con
un margen de error del 5% y 4 grados de libertad, lo cual nos conlleva a
mencionar que se rechaza la hipétesis nula y aceptamos la hipétesis alterna. La
obtencion de recursos de manera mas sencilla, y obtener mas utilidades debido al
coste financiero que este supone lo cual genera una rentabilidad mayor, ya que
esto permite manejar adecuadamente la estructura del capital y aminorar los
gastos que normalmente suelen ser mas altos en la banca externa , ademas de
ser beneficioso para la empresa , ya que a pesar que es algo riesgoso , el

beneficio de este si resulta es mucho mayor a la inversion.

En general cuando una entidad econdmica quiere hacerse de recursos tienen un
sin fin de medios los cuales suponen ciertos requisitos los cuales no todos llegan
a cumplir a carta cabal sobre todo cuando se empiezan las actividades y hay
temas de primera necesidad tales como pagar a los proveedores , planilla , tener

los productos para vender , etc.
Por lo cual la siguiente investigacion guarda incidencia con lo que se menciona:

Arce, J. (2015) concluye que el mayor beneficio del crowdfunding es su efecto
multiplicador de recursos, ideas y aportes. Esto le confiere a esta alternativa de
financiamiento la capacidad de impulsar empresas, sofisticar la matriz productiva,

diversificar actividades econdémicas y generar empleos.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES



5. Conclusiones

1.Analizando los resultados obtenidos en la presente investigacién se concluye
las empresas comerciales ven como una buena opcion el crowdfunding , es una
alternativa al financiamiento tradicional debido a que es muy versatil de usar y no
es necesario muchos requisitos , ademas que impacta positivamente en la
estructura de capital manteniéndolo de manera equilibrada , pero actualmente no
muchos la utilizan y esto es debido que en el Perl es un tema reciente desde el
punto de vista empresarial , y a su vez los profesionales capacitados en el tema
no son suficientes para cubrir las necesidades del mercado haciendo que haya
cierta incertidumbre usarlo como un medio de financiamiento , por lo que se logré

determinar su aceptacién como una alternativa de solvencia en las empresas.

2.Segun los resultados obtenidos se concluye que el crowdfunding tiene una
incidencia en las empresas comerciales debido a que es un medio de conseguir
recursos , activos sin muchos requisitos y a su vez generan menor costo que uno
tradicional , el ente socioecondmico genera mas valor y al tener versatilidad se
convierte en una buena alternativa para generar fondos , funcionar en el dia a dia
de las operaciones , ademas de fomentar que las ideas de proyectos que se
tengan a futuro en la organizacion se cumplan , ya que se pueden hacer
aumentos de capital y atraer socios para lograr este objetivo, por lo que se logré
determinar que este tipo de financiamiento hace que las empresas comerciales

crezcan debido a su versatilidad para atraer capitales.

3.Al analizar los resultados obtenidos se concluye también que hace falta
fomentar mas este tipo de financiamiento empresarial , ya que si bien es
conocido, no es muy usado debido a la desinformacién que puede haber y sus
implicancias que puede traer , ademas de no contar con muchos profesionales
expertos en el tema , solo con conocimientos basicos , se puede afirmar también
gue la obtencion de recursos y la liquidez inciden mucho para hacer crecer el
patrimonio empresarial debido a que se obtiene mas por menos , las utilidades
crecen , aumenta el valor de este y ademas de poder agregar capital a este , por

ende este se usara a mediano y largo plazo a medida que se le fomente , se le
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haga ver sus ventajas y desventajas, por lo que se logro determinar que es un
facilitador de ingreso de dinero de forma inmediata , atrayendo capitales que

hacen crecer a la empresa.

4.En relacion a los resultados obtenidos se puede decir que la normativa contable
permitird a las empresas comerciales saber cdmo hacer el tratamiento de un
crowdfunding, sus implicancias practicas, tedricas y tributarias, lo cual nos permite
y nos brinda la informacién adecuada en como poder tratar este tipo de
operaciones, lo que permitiria fomentar su expansiéon y que mas empresas lo
utilicen teniendo a mano todas las herramientas para aplicarlas . poder tener
distintas opciones a la mano y no depender solamente de las entidades bancarias
gue usualmente son muy exigentes cuando se trata de pedir algun tipo de
préstamo, por lo que se logré determinar que la normativa contable si esta

preparada para poder contabilizar y resolver este tipo de financiamiento.

5.Al observar los resultados se concluye que este financiamiento tiene las
suficientes herramientas para poder hacer crecer el patrimonio empresarial de las
empresas comerciales como por ejemplo , atraer capitales , hacer el pago
mediante acciones lo cual permite obtener los recursos necesarios , aumentos de
capital sin afectar la liquidez , ya que como se menciond anteriormente se pueden
hacer los pagos de crowdfunding mediante recompensas , generar mayor
rentabilidad debido a que el reducir los costos financieros ello nos proporcionara
una utilidad mayor y poder tener un mejor control de los gastos que la empresa ,
también de tener una menor tasa de interés con pagos mas flexibles sin moras , ni
recargos extras a comparacion de un banco , por lo que se logré determinar que
este método de financiamiento aumenta el valor , las probabilidades de éxito y

ganancia y la reduccién de costos.
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CAPITULO VI
RECOMENDACIONES



1. Durante las decisiones que se tomen en la empresas sobre todo

financieras se recomienda abarcar todas las opciones posibles y no
centrarse en lo netamente bancario, ya que puede suponer un costo mayor
0 no se puede acceder, si no también ver estos tipos de financiamientos
novedosos que ayudaran a las empresas a que puedan conseguir de
manera rapida y eficaz una alternativa ante los problemas que puedan

haber para conseguir efectivo.

Se recomienda que al optar por un crowdfunding se capacite con
anticipacion a los profesionales encargados debido a que este tema no es
muy tocado por ahora en el Peru y lo mas viable es que se tenga un
adecuado conocimiento para tratarlo contablemente y evitar las
contingencias tributarias, ademas asi poder fomentarlas y que se vea esta
es una oportunidad para poder hacer crecer los negocios , asesorar
también sobre cual es el método a financiar que es mas rentable para la
entidad econdémica , ya que la gran mayoria al iniciar buscan formas de
como avanzar sin saber como afectara su patrimonio a largo plazo , eso
después les dificulta para que puedan crecer y aumentar una linea de

crédito que tarde o temprano se la pueden denegar.

Se recomiendan a las empresas comerciales que si bien todos los tipos de
financiamiento mediante un crowdfunding son beneficiosos el que mas se
le resultaria 6ptimo seria el de inversion debido a que genera una entrada
efectivo rapida en las cuales las formas de pago serian mediante
dividendos de acuerdo a la cantidad dada de dinero, lo cual no genera ni
un costo financiero y hace crecer el patrimonio empresarial de la entidad
econdmica y el cual incitaria la entrada de capitales que pueden ser
utilizados para diversas opciones tales como agregar una nueva linea de
producto , innovacion e investigacion , segun la necesidad que se tenga en

ese momento para la toma de decisiones.
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4. Se recomienda a las empresas comerciales que si quieren ser mas
rentables y tener liquidez el crowdfunding debe ser su primera opcién
debido a que no solo genera menores costos si no que viene acompafnado
de marketing el cual hard que la empresa se haga mas conocida, cosa que
uno tradicional no te lo da, ademéas de ser mucho méas costoso. Por otro
lado también seria analizar su realidad , esto debido a que muchas
entidades econdémicas buscan la manera de como financiarse , pero no ven
el impacto a mediano o a largo plazo que este les puede conllevar ,
ademas de analizar qué tipos de instrumentos financieros son los mas

factibles para ellos en cuanto a rentabilidad , liquidez , impacto ,etc.
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ANEXO N° 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

Crowdfunding y su incidencia en el patrimonio empresarial de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES METODOLOGIA
1. TIPO DE ESTUDIO

GENERAL GENERAL GENERAL . . . i

El tipo de estudio a realizar es descriptivo-
¢De qué manera el | Determinar como el crowdfunding | El crowdfunding incide en el correlacional, porque se describira cada una de las
crowdfunding incide en el | incide en el crecimiento del | crecimiento del patrimonio RENTABILIDAD ) . o
crecimiento  del  patrimonio | patrimonio empresarial de las | empresarial de las empresas LIQUIDEZ variables 'y correlacional porque se explicara la
empresarial de las empresas | empresas comerciales del distrito | comerciales del distrito de San relacion entre la variable 1 y variable 2.
comerciales del distrito de San | de San Miguel en el afio 2018. Miguel en el afio 2018 TASA DE INTERES -
Miguel en ol afio 20167 & 9 Crowdiundi 2. DISENO DE ESTUDIO

: rowdiunding COSTO DE DEUDA , o ) )
El tipo de disefio a realizar es no experimental,
INVERSION inul | iabl
ESPECIFICO ESPECIFICO ESPECIFICO ] porque no manipularemos 1as variaples.
PRESTAMO

(;Como el crowdfurjdlng Detgrmlnar como el crowdfupdlng El crowdfundmg mgdlgnte DONACION POBLACION
mediante aportaciones | mediante aportaciones | aportaciones econémicas
econémica incide en las | economicas incide positivamente | incide positivamente en las RECOMPENSA 3.  TIPO DE MUESTRA
empresas  comerciales  del | en las empresas comerciales del | empresas comerciales del Se util | ¢ babilisti b del
distrito de San Miguel en el afio | distrito de San Miguel en el afio | distrito de San Miguel en el € utilizara €l muestro probablilistico, subgrupo de fa
2018? 2018. afio 2018. poblacién en el que todos los elementos de esta

tienen la posibilidad de ser elegidos.

4. TAMARNO DE MUESTRA
ESPECIFICO ESPECIFICO ESPECIFICO PRINCIPIOS CONTABLES . > -
¢Como el crowdfunding incide | Determinar como el crowdfunding El crowdfunding incide la TEORIAS CONTABLES La unidad de analisis de estudio se extraera de la
en la liquidez de las empresas | incide en la liquidez de las liquidez en las empresas poblacion utilizando la férmula de muestreo
comerciales del distrito de San | empresas comerciales de las comerciales del distrito de REGISTROS CONTABLES robabilistico
Miguel en el afio 2018? empresas comerciales del distrito San miguel en el afio 2018. ESTADOS FINANCIEROS P i ’
de San Miguel en el afio 2018.. 5. TECNICAS E INSTRUMENTOS

ESPECIFICO

¢Como el crowdfunding incide
de manera positva en los
estados financieros de las
empresas  comerciales del
distrito de San Miguel en el en el
afio 2018?

ESPECIFICO

Determinar como el crowdfunding
incide en los estados financieros
de las empresas comerciales del
distrito San Miguel en el afio 2018.

ESPECIFICO

El crowdfunding incide de
manera positiva en los
estados financieros de las
empresas comerciales del
distrito del distrito de San
Miguel en el afio 2018.

Patrimonio empresarial

EMPRESAS DE SERVICIO

EMPRESAS COMERCIALES
EMPRESAS DE INVERSION
EMPRESAS INDUSTRIALES

Variable 1: Crowdfunding

Técnica: La técnica a utilizar sera la encuesta
Instrumento: El instrumento seréa el cuestionario que
es de elaboracion propia.

Variable 2: Patrimonio empresarial

Técnica: La técnica a utilizar sera la encuesta
Instrumento: El instrumento sera el cuestionario que

es de elaboracion propia.

Elaboracién propia
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PROYECTO DE INVESTIGACION

distrito de San Miguel en el afio 2018.

Crowdfunding Yy su incidencia en el patrimonio empresarial de las empresas comerciales del

OBJETIVO: Determinar como el crowdfunding incide en el crecimiento del patrimonio empresarial
de las empresas comerciales del distrito de San Miguel en el afio 2018.

|. GENERALIDADES: Para el propicio de la informacion se

tendra en cuenta la confidencialidad y del anonimato; por lo que

se agradecerd proporcionar informacion veraz, para que
realmente sea Util para la presente investigacion.

Area donde labora:

Cargo que desempefa:

NO

ITEMS

SIEMPRE

CASI
SIEMPRE

VECES

CASI
NUNCA

NUNCA

El financiamiento colectivo genera mas rentabilidad en las
diversas empresas comerciales que un financiamiento
tradicional..

El financiamiento colectivo genera liquidez inmediata para
las empresas comerciales

El financiamiento colectivo tiene una tasa de interés mas
coémoda que un préstamo tradicional

El financiamiento colectivo genera un costo de deuda menor
gue otro tipo de financiamiento

El crowdfunding de inversion influye positivamente en los
estados financieros

El crowdfunding de préstamo es una alternativa a la
financiacion bancaria.

El crowdfunding de donacién son usados generalmente en
empresas sin fines de lucro.

El crowdfunding de recompensa incide en la inversion inicial
de una empresa

Los principios contables nos sirven para medir
correctamente el patrimonio empresarial.

10

Las teorias contables nos sirven para explicar la
contabilizacién de un financiamiento colectivo

11

Los registros contables nos sirven para clasificar y registrar
el tratamiento de un método de financiamiento colectivo
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12

Los estados financieros nos sirven para reflejar el estado
del patrimonio empresarial.

13

El crowdfunding sirve para inyectar liquidez inmediata a las
actividades de servicio,

14

El crowdfunding sirve para generar una menor tasa de
interés en el financiamiento de las actividades comerciales
y fortalecer su patrimonio empresarial

15

Un crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir
activos para las actividades de inversion.

16

El crowdfunding de recompensa sirve para obtener recursos
materiales en la actividades industriales
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Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y asi mismo, hacer de
Su conocimiento que siendo estudiante del programa de pregrado con mencién contabilidad de la
UCV, en la sede Lima norte requiero validar el instrumentos con el cual recogeré la informacion
necesaria para poder desarroliar mi investigacion y con la cual optaré el grado de titulo profesional
de contador publico.

El titulo nombre de mi tesis es: “CROWFUNDING Y SU INCIDENCIA EN EL PATRIMONIO
EMPRESARIAL DE LAS EMPRESAS COMERCIALES EN EL ANO 2018". y siendo imprescindible
contar con la aprobacién de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en
mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia en temas
educativos y/o investigacién educativa.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de Ias variables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacién de las variables.

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion me despido de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.

{
Firma
Apellidos y nombre:
Aaron Alexander Meneses Romero

D.N.1:72677627
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Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y asi mismo, hacer de
su conocimiento que siendo estudiante del programa de pregrado con mencion contabilidad de la
UCV, en la sede Lima norte requiero validar el instrumentos con el cual recogeré la informacion
necesaria para poder desarrollar mi investigacion y con la cual optaré el grado de tituio profesional
de contador publico..

El titulo nombre de mi proyecto de investigacion es: “CROWFUNDING Y SU INCIDENCIA
EN EL PATRIMONIO EMPRESARIAL DE LAS EMPRESAS COMERCIALES DE LAS EMPRESAS
COMERCIALES EN EL ANO 2018”. y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes
especializados para poder aplicar los instrumentos en mencién, he considerado conveniente
recurrir a usted, ante su connotada experiencia en temas educativos y/o investigacion educativa.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:
- Carta de presentacion.
- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.

- Matriz de operacionalizacién de las variables.
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion me despldo de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.

Firma
Apellidos y nombre:
Aaron Alexander Meneses Romero

D.N.1:72677627

92



2@ ~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
=

Ahos
CARTA DE PRESENTACION

Sefior(a)(ita): JQUWO% DIty Diey

Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y asi mismo, hacer de
su conocimiento que siendo estudiante del programa de pregrado con mencién contabilidad de la
UCV, en la sede Lima norte requiero validar el instrumentos con el cual recogeré la informacion
necesaria para poder desarrollar mi investigacién y con la cual optaré el grado de titulo profesional
de contador publico. .

El titulo nombre de mi tesis es: “CROWFUNDING Y SU INCIDENCIA EN EL PATRIMONIO
EMPRESARIAL DE LAS EMPRESAS COMERCIALES EN EL ANO 2018”. y siendo imprescindible
contar con la aprobacién de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en
mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia en temas
educativos y/o investigacion educativa.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacion de las variables.

Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracién me despido de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.

7

Firma
Apellidos y nombre:
Aaron Alexander Meneses Romero

D.N.I:72677627
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

CROWDFUNDING

Es un financiamiento colectivo que consiste en la puesta en marcha de proyectos mediante aportaciones economicas de
un conjunto de personas . La financiacion o el colectivo puede ser todo lo grande que requiera el proyecto y que permita
laley de cada pais en que se realiza.( Gonzales , 2017 , P.75)

Dimensiones de las variables:

DIMENSION 1 : FINANCIAMIENTO COLECTIVO

indicador 1

RENTABILIDAD

indicador 2
LIQUIDEZ

indicador 3
TASA DE INTERES

indicador 4
COSTO DE DEUDA
DIMENSION 2 : APORTACIONES ECONOMICAS

indicador 5
INVERSION

indicador 6
PRESTAMOS

Indicador 7
DONACION

indicador 8
RECOMPENSA

Variable dependiente:

PATRIMONIO EMPRESARIAL

Es el conjunto de bienes , derechos y obligaciones que pertenecen a una persona fisica o juridica (empresa) en un
momento dado para realizar sus actividades econdmicas ,en el cual los elementos patrimoniales se agrupan en funcién
a las masas patrimoniales y se representara graficamente a través de cuentas. (Rey, 2014 ,p.12).

Dimensién 1

CUENTAS



Indicador 1
PRINCIPIOS CONTABLES

Indicador 2

TEORIAS CONTABLES
Indicador 3

REGISTROS CONTABLES

Indicador 4
ESTADOS FINANCIEROS

DIMENSION 2
ACTIVIDADES ECONOMICAS

Indicador 5
EMPRESAS DE SERVICIO

Indicador 6
EMPRESAS COMERCIALES

Indicador7
EMPRESAS DE INVERSION

Indicador 8

EMPRESAS INDUSTRIALES
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Dimensiones indicadores items Niveles o rangos
El financiamiento colectivo genera més Nunca , casi nunca , A veces , Casi siempre ,
RENTABILIDAD rentabilidad en las diversas empresas slempre
comerciales que un financiamiento tradicional..
LIQUIDEZ El financiamiento colectivo genera liquidez Nunca , casi nunca, A veces , Casi siempre,
inmediata para las empresas comerciales siempre
El financiamiento colectivo tiene una tasa de | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
FINANCIAMIENTO COLECTIVO TASA DE INTERES interés més comoda que un préstamo . siempre
tradicional
COSTO DE DEUDA El financiamiento colectivo genera un costo de | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre
deuda menor_que otro tipo de financiamiento | siempre
INVERSION . El crowdfunding de inversion influye Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
positivamente en los estados financieros siempre
PRESTAMO El crowdfunding de préstamo es una Nunca , casinunca , A veces , Casi siempre,
APORTACIONES ECONOMICAS alternativa a.Ia ﬁnancaacrb_n bancaria. sempre <L
DONACION El crowdfunding de donacién son usados Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre ,
generalmente en empresas sin fines de lucro. | siempre
El crowdfunding de recompensa incide enla | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
RECOMPENSA - siempre
inversion inicial de una empresa
Los principios contables nos sirven para medir | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
PRINCIPIOS CONTABLES correctamente el patrimonio empresarial. slempre
Las teorfas contables nos sirven para explicar | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
TEORIAS CONTABLES a contabilizacion de un financiamiento slempre
colectivo
CUENTAS Los  registros contables nos sirven | Nunca, casi nunca , A veces, Casi siempre,
REGISTROS CONTABLES para clasificar y registrar el tratamiento de un | siempre
método de financiamiento colectivo
Los estados financieros nos sirven para reflejar | Nunca, casi nunca, A veces , Casi siempre,
ESTADOS FINANCIEROS el estado del patrimonio empresarial. bt 2
El crowdfunding sirve para inyectar liquidez Nunca, casi nunca, A veces, Casi siempre,
ACTIVIDADES DE SERVICIO inmediata a las actividades de servicio, siempre
El crowdfunding sirve para generar una menor | Nunca, casi nunca, A veces, Casi siempre,
ACTIVIDADES COMERCIALES ' tasa de interés en el financiamiento de las siempre
actividades comerciales y fortalecer su
ACTIVIDADES ECONOMICAS DeRTHeR: B ol

ACTIVIDADES DE INVERSION

Un crowdfunding sirve para generar fondos
para adquirir activos para las actividades de
inversion.

Nunca,, casi nunca, A veces, Casi siempre,
siempre

ACTIVIDADES INDUSTRIALES

El crowdfunding de recompensa sirve para
obtener recursos materiales en la actividades
industriales

Nunca,, casi nunca, A veces , Casi siempre,
siempre

Fuente: Elaboracion propia.
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE:"EL CROWDFUNDING Y SU INCIDENCIA EN EL PATRIMONIO
EMPRESARIAL DE LAS EMPRESAS COMERCIALES EN EL DISTRITO DE MIRAFLORES EN EL ANC 2018".

N° DIMENSIONES / items Pertinencia! [Relevancia? | Claridad? Sugerencias
VARIABLE : CROWDFUNDING
DIMENSION FINANCIAMIENTO COLECTIVO Si | No | Si | No [ Si | No
INDICADOR 1

1| RENTABILIDAD

a | El financiamiento colectivo genera mas rentabilidad en las diversas
empresas comerciales que un financiamiento tradicional.

INDICADOR 2 Si No Si_ | No | Si No
2 | LlQuipEz
a | El financiamiento colectivo genera liquidez inmediata para las |
empresas comerciales. Z )
INDICADOR 3 Si | No | Si | No| Si [ No

3 | TASADE INTERES

a El financiamiento colectivo tiene una tasa de interés méas comoda
que un préstamo tradicional.

INDICADOR 4

4 | COSTO DE DEUDA

a | Elfinanciamiento colectivo genera un costo de deuda menor que
otro tipo de financiamiento.

DIMENSION : APORTACIONES ECONOMICAS

INDICADOR 5 Si No | Si | No | Si No

5| INVERSION

a | El crowdfunding de inversién influye positivamente en los estados
financieros.

INDICADOR 6 Si No | Si | No| Si | No

PRESTAMO

a | Elcrowdfunding de préstamo es una altemnativa a la financiacion
bancaria.

INDICADOR 7 Si_ | No Si | No | Si | No

7__ | DONACION

a | El crowdfunding de donacion son usados generalmente en empresas
sin fines de lucro.

INDICADOR 8 Si No Si_ | No | Si No

8 | RECOMPENSA

a | Elcrowdfunding de recompensa incide en la inversion inicial de una
empresa,




VARIABLE : PATRIMONIO EMPRESARIAL

DIMENSION : CUENTAS

INDICADOR 1

Sl

NO

SI

NO

SI

NO

PRINCIPIOS CONTABLES

Los principios contables nos sirven para medir correctamente el
patrimonio empresarial.

INDICADOR 2

SI

NO

§1

NO

SI

NO

TEORIAS CONTABLES

Las teorias contables nos sirven para explicar la contabilizacion de
un financiamiento colectivo.

INDICADOR 3

SI

NO

SI

NO

St

NO

REGISTROS CONTABLES

Los  registros contables nos sirven para clasificar y
registrar el tratamiento de un método de financiamiento colectivo.

INDICADOR 4.

SI

NO

SI

NO

SI

NO

ESTADOS FINANCIEROS

Los estados financieros nos sirven para reflejar el estado del
patrimonio empresarial.

DIMENSION : ACTIVIDADES ECONOMICAS .

INDICADOR 5

ACTIVIDADES DE SERVICIO
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a El crowdfunding sirve para inyectar liquidez inmediata a las
actividades de servicio.

INDICADOR 6 .
. ACTIVIDADES COMERCIALES

a El crowdfunding sirve Para generar una menor tasa de interés en el
financiamiento de las actividades comerciales y fortalecer su
patrimonio empresarial

INDICADOR 7

. ACTIVIDADES DE INVERSION

Un crowdfunding sirve para generar fondos para adquirir acfivos para
las actividades de inversion.

. INDICADOR 8

ACTIVIDADES INDUSTRIALES

El crowdfunding de récompensa sirve para obtener recursos
materiales en la actividades industriales.

Observaciones (precisar si hay suficiencia);

A Hay Sof (Ueprreq

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X]

Apellidos y nombres del juez validador.

'Pertinencia:E] ftem corresponde al concepto teérico formulado,
%Relevancia: | item es apropiado para representar al componente o
dimensidn especifica del construct

*Claridad: Se entiende sin dicutad alguna el enunciado del item, es
£onciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados

Aplicable después de corregir [ ] No

/7,\9.LLA Uersto FA M

aplicable [ ]

DNE... 09902 3y

Firma dal Fxnarta Infasmani-
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[ san
miguel

CONTIGO EN-TODO
MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE SAN MIGUEL
PROVINCIA DE LIMA

PUBLICA

SOLICITUD DE ACCESO ALA INFORMACION

LEY N° 27806 Y D.S.N°072-2003-PCM

L F

1. FUNCIONARIO RESPONSABLE DE ENTREGAR LA INFORMACION

2. DATOS DEL SOLICITANTE e it : L o
APELLIDOS Y NOMBRES / RAZON SOCIAL DOCUMENTO DE IDENTIDAD DNI/ CE / OTRO
Hon g 7S 0 ) 74D Acean A\ S b <) Fx ,’l 1424
i DOMICILIO i
Av./Calle/Jr./Ps. N°Dpto./Int. Distrito Urbanizacion
Je. ArifS [z ¢ lole § Dot Y vy la¢ Doy 1o 00 (am;
Provincia Departamento Correo electronico Teléfonos
Vi 200 Ene50 Lull @ty /P3a39 IHe
3. INFORMACION SOLICITADA . o . ”

0

i 1 g 2
£, £ ¢ r N £ ra v ST i £
Cuonlas PrmPeCsas (ot ddes £x/STeg ¢n ¢

i o . - - / S e
en o //fim/f/ i ’!( S %0 Ir‘/7! oned { & l‘ff"\‘“))

| 4. DEPENDENCIA DE LA CUAL SE REQUIERE INFORMACION (Referencial)

SUD =S PNtin \)” Leeaides N toomes

| 5.FORMA DE ENTREGA DE LA INFORMACION (Marca con un aspa “X)
Copia simple O CcD O
Copia fedateada [=] Correo electronico  [/]

Nota: A partir de las 24 (veinticuatro) horas de presentada la solicitud, el solicitante debera acercarse a la
ventanilla de la Subgerencia de Administracién Documentaria y Archivo y cancelar el monto del costo de
reproduccion de lainformacion requerida, con el fin de que se proceda a su reproduccion.

FIRMA DEL ADMINISTRADO FECHA Y HORA DE RECEPCION

do por la Municipalid

(reg

DENEGATORIA DE ACCESO A LA INFORMACION:

Sustento

Excepciones al ejercicio del derecho de acceso a la informacién publica que sustentan ia_denegatoria mafcaai'; gon un
‘ ®

a) Consejos, recomendaciones u opiniones previos a la toma de una decision de gobierno, salvo que sea plblica.

b) Secreto bancario, tributario, comercial, industrial, tecnolégico y bursatil.

c) Investigaciones en tramite referidas al ejercicio de la potestad sancionadora de la entidad

d) La informacion obtenida de asesores juridicos y abogados de la entidad, cuya publicidad pudiera revelar
la estrategia de defensa en un proceso administrativo o judicial.

e) Datos personales cuya publicidad constituye una invasion a la intimidad personal y familiar.

x)

FIRMA DEL SUBGERENTE SGADA FECHA Y FIRMA DE RECEPCION DEL ADMINISTRADO
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sqlicencias@munisanmiquel.gobpe © Wnov AN (aceldis) 37 &
para mi, sgadmindocumentara »

BUENOS DIAS,

EN ATENCION AL EXEEDIENTE 027185-2018 ¥ A LA LEY DE TRANSPARENCIA Y ACCESO A LA INFORMACION POBLICA, REMITO ADVUNTO L0
SOLICTTAN

POR FAVOR DAR ACUSE DE RECIBIDO, GRACIAS

ATENTRMENTE,
DAVID ERITO ANTUNEZ DE MAYOLO

SUBGERENTE DE LICENCIAS ¥ COMERCIO

MUNICTPALIDAD DISTRITAL DE SAN MIGUEL



RAZON SOCIAL ¢ REPRESENTANTE .

NOMERE - LEGAL - |DIRECCION N INTERIOR GIRD X
MECHANICAL LUIS ENRIGUE ELMER FAUCETT 32 EDHEHEIALIZAE:]E::
WORLD S.A.C. SANCHEZ ROALCABA HERRAMIENTAS

TDA. 223 -C.C. |COMERCIALIZACIO
LED ANDES 5.A. ;IJI’.JII_-:;\_Z#.H MUNGLIA LA MARINA 2100 PLAZA SAN N DE LENCERIA ¥
MIGUEL AFINES.
BOUTIQUE (
IMPORTADORA ¥ VALDESVELDE CDRA. TDA. 213 - 200 COMERCIALIZACIO
EXPORTADORA MIRANDA JUANA LA MARINA 20-21 PISO C.C. PLAZA N DE PRENDAS DE
YOUTOO S5.A.. SAN MIGUEL
VESTIR.
COMERCIALIZACIO
TOA. 227 C.C.
MULTILATINA TABOADA TELLD N DE CALZADDS ¥
S5A.C. MANUEL LA MARINA 2000 Plﬂgﬁ&q“ ACCESORIOS
AFINES.
CONFECCIONES SABA BULOS SERGID |LA MARINA PLAZA SAN
SANLUIS 5.4 oy MIGUEL VESTIR
o FEMENINAS.
COMERCIALIZACIO
N DE CABLES DE
gnABI&EEEHTHD ?E:;: g:BINEg'WAHES ELMER FAUCETT 209-211 ACERO,
U ACCESDRIDS DE
CABLES DE
COMERCIALIZACIO
ELI!IJTA'S CIELO gﬂgﬁ::g GOICOCHEA INDEPENDENCIA 441 1ER PISO N DE PRODUCTOS
T CON PLUMAS
COMERCIAL MONT |MONT KOC PEDROD C.C. PLAZA SAN COMERCIALIZACIO
SALC NOLASCO LA MARINA 2100 MIGUEL N DE CALZADDS.
T CARTERASY
IMPORTACION,
FRIO NOVO DULANTO PAJARES MORONA 251 COMERCIALIZACIO
INGENIEROS S_A.C. |CARLDS N ¥ DISTRIBUCION

NE_4lRF
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RELOJERIAY
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COMPRA ¥ VENTA

ESPINOZA CHAVARRIA CDRA. DE JOYAS,
;D:IE:HIA ESPINOZA VICENTE LA MARINA 20 RELOJES,
T REGALOSY
IMPORTACION,
SANTA CASILDA COMERCIALIZACIO
S.A RAMOS FELIPE JUSTO |AVIACION 130 N Y PRODUCCION
DE PRODUCTOS
COMERCIALIZACIO
LATINDAMERICA N DE LLANTAS.
TIRES JOSE HURTADO AROS SERVY. DE
CORPORATIONS  |DDIAGA LA HARINA 1061 ENLLANTE, SERV.
S.R.L DE CONVERSION
AUTOMOTRIZ &
COMERCIALIZACIO
EL JARDIN DEL ZEN | JESSICA SALAZAR LA MARINA 2100 MOD. 16 N DE PRODUCTOS
SAC LUNA DE
COMERCIALIZACIO
TODO MU.JER SRL SOLEDAD VITERI LA MARINA 2100 TDA. 12 N DE PRENDAS DE
RIVERA
VESTIRY
COMERCIALIZACIO
gliUEH SOURCING JHI!IEI:I.g:EDLAUIS PINTO LA MARINA 2100 MOD. 05 N DE ACCESORIOS
T PARA CELULARES
INVERSIONES LA  |GONZALO FERNANDEZ COMERCIALIZACIO
CORURA S.A.C. ULLOA LA MARINA 2100 MOD. 24 N DE
COMERCIALIZACIO
N DE PRENDAS DE
ﬁﬁ.g:?.:; gll:HE :EE::: VICTOR ATUN LA MARINA 2100 M= 007-003 VESTIR TELAS
T CALZADOS Y
ACCESORIOS
TRANSPORTES FABIO VAL CARCEL COMPRA - VENTA
MANHATTAN RAMIREZ ELMER FAUCETT 363 DE YEHICULOS
COMERCIAL COMPRA ¥ VENTA
ROCIO PATRICIA .
LEATHER & ANDRADE BOTTERI LA MARINA 2100 TIENDAN*O?1 [DE CUERO ¥

LEATHER 5.R.L.

ACCESORIOS DE
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COMERCIAL COMPRA Y VENTA
LEATHER & Eﬁgll:lliDE BD'EI'JEHTIEIA LA MARINA 2100 TIENDAN*OT1 |DE CUERD ¥
LEATHER 5.R.L. ACCESORIOS DE
SOCIEDAD FABRICACION
PRODUCTORA DE | JANINA ARRIDLA COMERCIALIZACIO
DETERGENTES PONCE GAMARRA 234 N % DISTRIBUCIOIN
5.4.C. DE PROCUTOS DE
CABLES Y COMERCIALIZACIO
METALES H Y OFICINA
ANA VIDAL CARPIO LIBERTAD 850 ADMINISTRATIVA
INDUSTRIALES
5 AL DE CABLES DE
T ACERD EN
COMERCIALIZACIO
N DE MATERIAL DE
DINA OFELIA
HLC EDITORES DEL NECOCHEA LA MARINA 3934 ENSENANZA  DE
PERU 54 HINOSTROZA IDIOMA  INGLES,
ASESORIA Y
OFICINA
CONFECCION ¥
COMERCIALIZACIO
EE&BSE'I;LL.I:.HSASS A MOISES MISA MEDINA | SAN MARTIN 143 N DE PRODUCTOS
o PLASTICOS hd
ARTICULDS DE
COMERCIALIZACIO
ALEJANDROE IVAN ALEJANDRO PORTAL N DOE AMDERA
INDUSTRIA VENEZUELA I
MADERERA S.A C HAYARRO REPARACION DE
U MUEBLES Y
ALEJANDRINA CRISPIN COMPRA-VENTA
MY W SALAS 5.A. ESPINDZA ELMER FAUCETT are DE EQUIPOS EN
CONFECCION Y
COMERCIALIZACIO
COBERTURAS ROGER MISA
PLASTICAS S.A | BERNAOLA LA PAZ 2607 2 N DE PRODUCTOS

PLASTICOS hd
ARTICULOS DE




COPLASTIC

ROGER MISA
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CONFECCION Y
COMERCIALIZA

LA PAZ 2607 1 CION DE
SRL. BERNADLA PRODUCTOS
PLASTICOS ¥
CONFECCION Y
COPLASTGROUF |ROGER MISA COMERCIALIZA
S A BERMADLA LA PAZ 2607 CION DE
o PRODUCTOS
PLASTICOS Y
DORIS COMERCIALIZA
;‘HﬁD[I;IEED?E ¥ILLAYICENCIO ELMER FAUCETT 2:‘:3- CION DE
T FERNANDEZ MATERIALES DE
COMERCIALIZA
E'%::EF;EAAE REDRO MONT KOC |LA MARINA 2100 TDA. 209 CION DE
o CALZADOS,
¥IA UNO PERU MANUEL COMERCIALIZA
SALC FLORENCID LA MARINA MO AFLICA TDA. 227 CION DE
CASA DE LOS FERRETERIA Y
COLORES ALATA :EE'T"ADMAMAAI:I?LFD RAFAEL ESCARDO 130 - 132 COMERCIALIZA
5.A.C. CION DE
DISTRIBUIDORA COMERCIALIZA
CAMIND DE ¥IDA E:l:'ﬂl-fHUEL BEFIIJ!:IDAE UCAYALI 46 - 148 DORA DE
SALC PRODUCTOS
PHONIX CENTER |J. I¥AN FANDURO COMERCIALIZA
5.A.C. PRECIADO LA MARINA 2889 302 CION DE
ANGEL I¥AN COMERCIALIZA
;l?lnPES:A RETAIL RAMIREZ LA MARINA 2100 TIENDA 222 (CION DE
T BUSTAMANTE PFRODUCTOS
AMERICAS INC |ELMER DAYID COMERCIALIZA
IMPORT & FLORES IZQUIERDO DIEGO FERRE 126 CION DE
IMPORTADORA ¥ | CHRISTHIAN COMERCIALIZA
EXPORTADORA |¥YENDERYELDE LA MARINA 2200 INT. 302 CION DE
YOU TOOD 5.A. MIRANDA PRENDAS DE
INMOBILIARIA ¥ COMFPRA Y
EDIFICACIONES E'I?I:II?Z SALAS ANDRES RAZURI 276 YENTA DE
ATLAS 5.AC. INMUEELES
COMERCIALIZA
SANTIAGOD
LAE NUTRITION MZ. D-6 CION DE
CORF 5.A.C. g:::::gg UNIYERSITARIA LOTEM TIENDA A ¥ITAMINAS Y

SUFPLEMENTO




LAB NUTRITION
CORFP S.A.C.

SANTIAGO
GAMARRA
SANTIAGO

UNIYERSITARIA

MZ. D-6
LOTEM

TIENDA A

COMERCIALIZA
CION DE
¥ITAMINAS Y
SUPLEMENTO

INYERSIONES
INMOBILIARIAS
DE LAS CONDES

PEDRO EDDY
CALIZTRO MOREND

COSTANERA

2880

NO APLICA

COMPRA Y
YENTA DE
INMUEBLES

MARIANAUTOS
SERYICE S.R.L.

ANTOMID
RODRIGUEZ

QCHOA

LA MARINA

3034

NO APLICA

COMPRA  VEMTA
OE  AUTOPARTES
OE  AUTOMOYILES
EM  COMCESION,
CFICIMA,

AOMIMISTRATMA,
WEMTA DE

LEGACY GLOBAL
5.A.C.

JORGE LUIE DIAZ
LOPEZ

DE LA MARINA

2270

MO APLICA

COMERCIALIZACID
M DE PRODUCTOS
ALIMENTICIOS
ENYASADOS

PETROCENTRO
YULIA S.A.C.

JULIA ORIHUELA
¥DA DE ESPINOZA

LA MARINA

2783

COMERCIALIZA
CION DE
COMEUSTIBLE,
LUBRICANTES,
SER¥ICIO DE
LAYADA Y
ENGRASE.,
YENTA OE
REPUESTOS DE

COMERCIAL MONT SAC

PEDRO NOLASCO MONT Kiog

DE L& MARINA

2000

kil

=

DE CALZADDE,
CARTERAS Y
ACCEORIDE v DE

SERVICENTRO RODAR
SALC

OZCAR ZALYADOR ARICA C

DE L& MARIMA

275

COMERCIALIZACION
DE ARTICULOE
ELECTRICOS, YENT A
DE LUERICANTES,
VENT 4 DE BATERIAS,
SERVICIOELECTRICO,
NEURAATICOE Y
REPUESTOS DE

CABLECENTRO
3.A.C

GAMARRA OLIYARES
ZENON SABIND

ELMER FAUCETT

203-211

L=
N DE CAELEZ DE
ACERO,

ACCESORIDS DE
CABLES DE

DURABUILD 2.4.C,

D42 ENCISO JULIO CESAR

TAARTIN DE MURLIA

150

Lorns naoceasn |
COMPRA - YENT & DE

INMUEEBLES

108



109

Archivo  Editar Ver Datos Transformar  Analizar  Marketing directo  Gréficos  Ufilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

ELE l o Bl f B B 100 %

Nombre Tipo || Anchura ||DeC|ma|es|| Etiqueta || Valores || Perdidos ||Co|umnas|| Alineacidn || Medida || Ral |

1 VAR00001 Numenco 8 0 EL financiamie... {1, Siempre}... Ninguno 10 ZDerecha ¢ Escala v Entrada
VAR00002 ~ Mumérico B 0 Elfinanciamien... {1, Siempre}... Ninguno B =Dercha ¢ Escala v Entrada
VAR[][][][B Numérico 8 0 El financiamie... {1, Siempre}... Ninguno 8 Z=Derecha ¢ Escala v Entrada
VAR000O4  Mumérico 8 0 Elfinanciamien... {1, Siempre}... Ninguno B =Derecha ¢ Escala v Entrada
VAR00005  Numérico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre}... Ninguno 8 Z=Derecha ¢ Escala v Entrada
III‘U’ARUUUUS Numérico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre}... Ninguno B =Derecha ¢ Escala v Entrada
VAR[][][][]T Numérico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre}... Ninguno 8 Z=Derecha ¢ Escala v Entrada
‘U’AR[][][][]B Numérico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre}... Ninguno B =Derecha ¢ Escala v Entrada
|I|VARUUU[]9 Numérico 8 0 Los principios ¢... {1, Siempre}... Ninguno 8 Z=Derecha ¢ Escala v Entrada
‘U’AR[][][H[] Numérico 8 0 Las teorias con... {1, Siempre}... Ninguno B =Derecha ¢ Escala v Entrada
VAR[][]UH Numérico 8 0 Los registros c... {1, Siempre}... Ninguno 8 Z=Derecha ¢ Escala v Entrada
‘U’AR00012 Numérico 8 0 Los estados fin... {1, Siempre}... Ninguno B =Derecha ¢ Escala v Entrada
VAR[][][]13 Numérico 8 0 El crowdfundin.... {1, Siempre}... Ninguno 8 =Derecha ¢ Escala v Entrada
‘U’ARUUUM Numérico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre}... Ninguno 10 =Derecha ¢ Escala v Entrada
-VAR[][]U15 Numérico 8 0 Un crowdfundin_.. {1, Siempre}... Ninguno 9 = Derecha @?9 Escala v Entrada
-VAR[][][HS Numéico 8 0 El crowdfunding... {1, Siempre)... Ninguno 9 =Derecha  |f ' Entrada

w || oo
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Estadisticas de total de elemento

Media de
escala si el
elemento se

ha suprimido

Varianza de
escala si el
elemento se

ha suprimido

Correlacion
total de
elementos

corregida

Correlacion
multiple al

cuadrado

Alfa de Cron
Bach si el
elemento se

ha suprimido

EL financiamiento
colectivo genera mas
rentabilidad en las
diversas empresas
comerciales que un
financiamiento
tradicional.

El financiamiento
colectivo genera liquidez
inmediata para las
empresas comerciales
El financiamiento
colectivo tiene una tasa
de interés mas comoda
gue un préstamo
tradicional

El financiamiento
colectivo genera un costo
de deuda menor que otro
tipo de financiamiento
El crowdfunding de
inversion influye
positivamente en los
estados financieros.

El crowdfunding de
préstamo es una
alternativa ala
financiacion bancaria.
El crowdfunding de
donacién son usados
generalmente en
empresas sin fines de

lucro.

28,95

29,24

28,79

28,64

28,52

28,81

28,81

53,461

54,966

53,685

56,089

52,938

55,963

56,890

,589

,562

,525

,391

,590

,408

,334

, 761

A77

, 795

,625

, 794

, 728

,554

,851

,853

,854

,860

,850

,859

,863

111



El crowdfunding de 28,64 54,089
recompensa incide en la
inversion inicial de una
empresa comercial
Los principios contables 28,90 54,479
nos sirven para medir
correctamente el
patrimonio empresarial
Las teorias contables nos 28,90 54,479
sirven para explicar la
contabilizacion de un
financiamiento colectivo
Los registros contables 28,57 55,226
nos sirven para clasificar
y registrar el tratamiento
de un método de
financiamiento colectivo
Los estados financieros 29,29 55,916
nos sirven para reflejar el
estado del patrimonio
empresarial.
El crowdfunding sirve 28,50 55,573
para inyectar liquidez
inmediata a las
actividades de servicio,
El crowdfunding sirve 29,02 56,853
para generar una menor
tasa de interés en el
financiamiento de las
actividades comerciales
y fortalecer su patrimonio
empresarial
Un crowdfunding sirve 28,83 56,386
para generar fondos para
adquirir activos para las
actividades de inversion
El crowdfunding de 28,64 52,869
recompensa sirve para
obtener recursos
materiales en la

actividades industriales

,514

,617

,500

,498

,563

416

,390

,383

,655

,858

732

,663

,834

, 701

,828

,534

, 723

,908

,854

,850

,855

,855

,854

,859

,860

,861

,847
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