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RESUMEN

La presente investigacion de tipo Descriptivo Propositiva, denominada: Plan de
Marketing para el Posicionamiento de la marca Valet Parking San Eduardo de la
ciudad de Chiclayo 2017, consiste en el desarrollo de un Valet Parking comercial
en un punto estratégico de la Ciudad de Chiclayo. El proyecto presenta como
objetivo general establecer un Plan de Marketing para mejorar el
posicionamiento de la marca Valet Parking San Eduardo de la ciudad de Chiclayo
2017.

El trabajo sera analizado a través de una muestra de 40 gerentes o
administradores de los establecimientos comerciales (hoteles y restaurantes),
con un tipo de muestreo, considerado para la investigacion no probabilistico por

conveniencia del investigador.

Para ello se ha disefiado un instrumento para conocer el posicionamiento del
Valet Parking, basado en la Escala de Likert, el cual fue sometido a juicio de

expertos.

Palabras claves: Plan de marketing, posicionamiento.
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ABSTRACT

The present investigation of type Propositive Descriptive, denominated:
Marketing Plan for the Positioning of the mark Valet Parking San Eduardo of the
city of Chiclayo 2017, consists in the development of a commercial Valet Parking
in a strategic point of the City of Chiclayo. The project has as a general objective
to establish a Marketing Plan to improve the positioning of the Valet Parking San
Eduardo brand in the city of Chiclayo 2017.

The work will be analyzed through a sample of 34 clients, with a type of sampling,

considered for non-probabilistic research for the convenience of the researcher.

For this, an instrument has been designed to know the positioning of Valet

Parking, based on the Likert Scale, which was submitted to expert judgment.

Keywords: Marketing plan, positionig.
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