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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion consiste en analizar como se presenta el lenguaje
audiovisual en el spot publicitario: Perd, imperio de tesoros escondidos, promovido por
PROMPERU. Lima. Emitido en el 2012. La tesis adjunta conceptos que fortaleceran en
mayor grado el conocimiento sobre el tema. La metodologia aplicada a esta investigacion
tiene un enfoque cualitativo, basado en la recoleccion de datos mediante la técnica de
observacion, para lo cual se utilizo la ficha de observacion debidamente validado por
expertos. Asi se llego a la conclusion de que el lenguaje audiovisual da importancia a un

spot publicitario pues es el soporte de la narrativa de la historia.
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ABSTRACT

This research work consists in analyzing how audiovisual language is presented in the
advertising spot: Peru, hidden Treasures Empire, promoted by PROMPERU. Lima. Issued
in 2012. The thesis attached concepts that will strengthen to a greater degree the
knowledge on the subject. The methodology applied to this research has a qualitative
approach, based on data collection using the observation technique, for which the
observation sheet was used duly validated by experts. Thus it was concluded that the
audiovisual language gives importance to an advertising spot because it is the support of

the narrative of history.

Keywords: Audiovisual language, image, sound, advertising spot.



