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RESUMEN

Esta investigacion tuvo como objetivo analizar las barreras de exportacion en las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018. El disefio fue no experimental
de corte transversal, de nivel descriptivo. La muestra estuvo conformada por 45 empresas
exportadoras del rubro textil del distrito en mencion, el tipo de muestreo fue probabilistico
aleatorio simple. El instrumento fue el cuestionario validado por juicio de expertos y con
una confiabilidad de 0, 763, adaptado de Malca y Rubio (2015) para luego proceder a
analizar los datos obtenidos a traves del software estadistico SPSS. Los resultados obtenidos
de acuerdo a la encuesta realizada a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho, fueron que un 4% de empresas tienen poca
dificultad frente a las barreras de exportacion, mientras que el 96% de empresas enfrentan
mediana dificultad frente a las barreras de exportacion como empresas textiles. Se verifico
que las barreras que mas dificultaban a las empresas eran las barreras internas mas que las

barreras externas.

Palabras clave: Barreras de exportacion, Barreras internas, barreras externas, empresas

exportadoras textiles.



ABSTRACT

The objective of this research was to analyze the export barriers in the textile exporting
companies of San Juan de Lurigancho - Lima 2018. The design was non-experimental of
cross-section, descriptive level. The sample consisted of 45 export companies of the textile
sector of the district in question, the type of sampling was simple random probabilistic. The
instrument was a questionnaire validated by expert judgment and with a reliability of 0.763,
adapted from Malca and Rubio (2015) to then proceed to analyze the data obtained through
the statistical software SPSS. The results obtained according to the survey carried out to the
owners, managers and / or heads of the textile exporting companies of San Juan de
Lurigancho, were that 4% of companies have little difficulty in front of the export barriers,
while the 96 % of companies face medium difficulty in front of export barriers such as textile
companies. It was verified that the barriers that most hindered companies were internal

barriers rather than external barriers.

Key words: Export barriers, internal barriers, external barriers, textile export companies.
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I. INTRODUCCION



1.1 Realidad problematica

De acuerdo a la Organizaciéon Mundial del Comercio (OMC, 2017) en el analisis del
estadistico del comercio mundial, realizaron una publicacién completa, de los paises lideres
en exportaciones e importaciones de textiles de todo el mundo en el 2016, mostrando asi a
China como principal exportador textil, en segundo lugar, estd la Union Europea,
posteriormente se encuentra India y Estados Unidos, asi mismo Turquia y Corea también se

encuentran en las primeras posiciones como exportadores textiles.

La industria textil, en la actualidad constituye una esencial fuente de ingresos de
economias mundiales en un entorno de mucha competencia, su aporte es significativo ya que
aumenta el patrimonio nacional generando empleo y mejora la balanza comercial,
especialmente para paises en via de desarrollo llevandolas a buscar nuevas fronteras de
crecimiento a traves de la internacionalizacion por medio de las exportaciones. Teniendo en
cuenta que los mercados internacionales demandan un alto grado de competitividad y
dinamismo de las cuales muchas economias no estan preparadas para afrontar,

obstaculizando su desarrollo.

Es asi que dentro de este sector concentra gran cantidad de empresas que estan
agrupadas en grandes, medianas, pequefias y micro empresas, que enfrentan una serie de
obstaculos de acuerdo a sus dificultades al momento de generar actividad comercial en el

exterior para lograr expandirse en el mercado extranjero.

Segun los especialistas de la OMC, las Mipymes componen el conjunto mas grande
de empresas en todos los paises y conforman la gran mayoria de los puestos de trabajo. [...]
estimulan su desarrollo sostenible, generacién de empleo y trabajo honrado para todos
(OMC, 2016).

Las pymes que participan en el mercado internacional incrementan la competitividad,
fomenta rentabilidad monetaria extranjera y crea empleos con mayor remuneracion el cual

genera mayor crecimiento econémico.

La internacionalizacion, especialmente las exportaciones, son estimadas como la

alternativa primordial para que las pymes se expandan. [...] la internacionalizacion es



importante para las pymes por su beneficio, productividad, innovacién y crecimiento de las
ventas y del empleo depende de las empresas su tamafio, aumento de productividad, su
capacidad tecnologica(OMC, 2016).

Las empresas textiles han buscaron a través de la internacionalizacion nuevas fronteras
para generar un mayor rendimiento, exigiéndose un alto grado de competitividad y
dinamismo, de las cuales muchas de ellas no estan preparadas para enfrentar estas exigencias
tales como dificultad para conseguir fondos de financiamiento, limitaciones de
conocimiento, barreras de informacion, etc. La importancia de eliminar estas barreras de

exportacion es innegable para aumentar la intensidad exportadora.

A nivel internacional es Asia con mayores producciones, cuyas exportaciones
representan el 35.6 % del total de exportaciones textiles y el 59.9% de mercancias de
manufacturas textil de la regién, es asi que los paises que mas exportan mas productos
textiles son Asia, India y EE.UU. (OMC, 2015).

Asi mismo en América Latina como Europa ofrecen innumerables oportunidades a las
Pymes que buscan extenderse més alla de su mercado regional. Si bien la calidad de la oferta
y la coyuntura de la perspectiva estratégica de sus dirigentes son determinantes, son varios
los impedimentos a su internacionalizacion capaces de ser cambiados por politicas

adecuadas en los paises miembros (Pinot de Villechenon, 2014).

Como bien se menciona las pymes son de gran importancia nacional e internacional,
observando el apoyo que los gobiernos ofrecen para su internacionalizacion. Cabe sefialar
que el apoyo del sector publico como privado son ofrecidos primordialmente a las pymes y
micro empresas por la escasa oportunidad de poder afrontar esta serie de obstaculos por si
mismos como si lo pueden lograr las grandes empresas por las posibilidades que estas ya

alcanzaron a lo largo de su trayecto, pero de igual manera presentan obstaculos.

Ahora ultimo se ha visto el incremento de acuerdos comerciales entre distintos paises,
instaurdndose  mecanismos de comercializacion que establecen  contingentes
discriminatorios a las exportaciones de algunos paises. Limitando la intencion exportadora
de muchas industrias, afectando al sector textil en su proceso de crecimiento comercial en el

mercado externo.



A nivel nacional, el sector textil en su desarrollo a lo largo de los afios, la fabricacién
de textiles y confecciones, era conocida desde las épocas ancestrales, por la diversidad de
fibras naturales en el territorio nacional. A nivel internacional reconocieron que las fibras de
algodon y de camelidos son productos de bandera para la economia del pais, ya que podian
ser empleados en confeccion de prendas de vestir para sectores socioecondémicos de alto
nivel(Produce, 2015).

En el PerG el sector textil ha revelado un considerable desarrollo y subida en el
mercado exterior en los ultimos tiempos, fundamentandose en ventajas competitivas tales
como la excelente calidad, reconocimiento del hilado peruano y la unificacién del sector a
través del desarrollo productivo. [...]la modernizacion hizo posible incrementar el grado de
produccidn en las empresas para proveer al mercado nacional e internacional y comprende
el sostén de la exportacion. Ademas, posibilito la capacitacion, para hacer frente a la apertura
comercial y emplear los acuerdos comerciales existentes(Produce, 2015).

Segun lo mencionado el rubro textil y de confecciones es una de las industrias mas
sustanciales para la economia peruana por su gran crecimiento los Gltimos afios y por su gran
nivel de contribucidn al PBI, el proceso de modernizacién ha mejorado el crecimiento y la
competitividad de este sector logrando asi abastecer no solo el mercado nacional sino ha

acrecentado los pedidos internacionales.

La empresa textil en el PerQ tiene un limitado desarrollo a causa de las barreras de
exportacion que suelen enfrentar en el proceso de internacionalizacién para lograr un

desarrollo exportador adecuado y fructifero.

El alto costo de la materia prima no permite tener la mejor competitividad del
producto. La falta de compromiso por parte de agentes, como: instituciones crediticias,
proveedores entre otros, hace que la existencia de empresas textiles que no cuentan con un
soporte financiero, y tampoco normativo por parte del Estado, no logren una produccion a

la altura de la competencia nacional o internacional.

Asi mismo, se puede sefialar que, en mercados internacionales, las oportunidades para
exportar son amplias y la competencia se asoma como gran desafio a enfrentar, las empresas

requieren planificar, elaborar e implementar estrategias de internacionalizacion que les
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faculten ingresar a mercados mas competitivos. Si bien es cierto la falta de experiencia
internacional también son un obstaculo que inclina a las empresas de iniciar, mantenerse o

incluso morir.

Cesar Tello presidente del comité textil de Adex declar6 que las causas que entorpecen
la competitividad en la industria textil del pais son el incremento de los precios, servicios,
mano de obra y el tipo de cambio. [...] A pesar de la leve acentuacion en los envios al
exterior, Tello ratifico que no fue homogénco. “Hay que ver que cuando uno compara las
cifras, observara que las primeras 50 empresas han crecido 11% Yy las que estan por debajo,
hay una caida. El crecimiento se encuentra segmentado. Las pequefias empresas siguen
detectando resultados negativos. Quisiéramos que sea un crecimiento integral”, manifesto

(Diario Gestidn, 2018).

Es asi que se tiene en consideracion al saber que el grupo mas importante del sector
textil atraviesa este problema es necesario analizar las causas para que puedan afrontarlo y

lograr su desarrollo comercial con mayor seguridad.

“Al momento de percibir las barreras existentes que obstaculizan la insercion
internacional, el interés de las empresas para empezar, perdurar o ampliar la intencion de

exportar es minimo” (Jiménez, Estrella, Ruiz y Sanchez, 2013).

Alrededor del 10% de los peruanos dependen de la industria textil. Por cada empleo
estable se genera dos empleos inestables, debido a la gran conglomeracion de pequefias
empresas del sector textil, sobre todo en San Juan de Lurigancho quienes suministran al
aglomerado de gamarra, de igual modo, es el sector que origina mas empleo directo (Inche,
Chung y Campos, 2009).

Sin embargo; el principal problema de esta investigacién radica en que las empresas
textiles de San Juan de Lurigancho enfrentan barreras a la exportacion las cuales reducen su
volumen y disminuyen sus ingresos incluso las llevan a la extincion debido a barreras
internas o externas que atraviesan. Por ejemplo, medidas proteccionistas impuestas por
diversos paises a quienes son exportados los productos nacionales, imposibilitando el

ingreso de varios productos peruanos, la carencia de competitividad y el limitado


https://gestion.pe/buscar/?query=industria+textil+peruana
https://gestion.pe/buscar/?query=industria+textil+peruana

conocimiento de estrategias de internacionalizacion no le admite desarrollarse en el

comercio internacional.

Por ello se considera que hoy en dia, reconocer las barreras que obstaculizan las
exportaciones del rubro textil ayudara, para su formacion y el desarrollo de un producto
exportable, esto generara oportunidades en el mercado internacional, con una apropiada
planificacion que ayude en el comercio exterior a obtener una perfecta posicion competitiva.
Es asi que la esencia de esta investigacion es analizar las barreras de exportacion y que
ayuden a las empresas a identificar sus estrategias de internacionalizacion, para poder
planificar, elaborar y aplicar de manera correcta y asi obtener una superior y dptima posicion

en el entorno internacional.
1.2 Trabajos previos
Nacional

Becerra (2017) en su estudio “Estrategias del marketing en las mypes exportadoras
de textiles de la galeria Santa Lucia en el emporio de Gamarra la Victoria, 2016 su estudio
tuvo como objetivo reconocer las estrategias del marketing en las mypes exportadoras de
textiles de la galeria Santa Lucia en el emporio de Gamarra la Victoria, 2016. Su
investigacion uso un disefio no experimental de corte transversal como método de estudio,
asimismo consiguio referencias de fuentes primarias con el sistema censal, concluyé que en
el sector textil las mypes emplean estrategias de marketing, pero se observo que algunas eran
insuficientes, como son las estrategias de plaza, por la falta conocimiento para que logren

ingresar con su producto a distintos mercados sin ningn impedimento.

La cdmara (2017) en su articulo “Existe una necesidad inmediata de eliminar las
barreras no arancelarias” en la X1l Cumbre internacional de comercio exterior, expertos
concordaron que las barreras no arancelarias son una contrariedad para el comercio mundial.
Mongilardi, presidente de la Cdmara de Comercio de Lima, mencioné que el estado deberia
tener en agenda la eliminacién de las barreras no arancelarias, porque “son un obstaculo para
todo tipo de negociaciones”. Estas barreras engloban especificaciones y regulaciones que no
admiten la facilidad de las alianzas comerciales. Finalmente es un tema pendiente para el

estado, ya que las barreras se establecen con el fin de regular determinados procesos. No



obstante, pueden perjudicar a los empresarios en los intercambios comerciales hacia el

extranjero.

Mendoza y Giraldo (2016) en su investigacion “La internacionalizacion y su relacion
con la competitividad de las pymes exportadoras textiles ubicadas en lima metropolitana ”
tuvieron como objetivo analizar la internacionalizacion y su relacion con la competitividad
de las pymes exportadoras del sector textil, fue una investigacion cualitativa mixta.
Finalmente, de acuerdo a sus resultados obtuvieron que la internacionalizacion esta
relacionada con la competitividad de agencias de carga internacional, manifestando que la
diferenciacion internacional del intelecto humano, la estrategia de internacionalizacion y las
barreras a la internacionalizacién estan conectadas con la competitividad de las Agencias de

Carga Internacional.

Sucso (2016) en su tesis “Factores que afectan en la exportacion de las empresas del
sector textil de la region de Tacna periodo 2013-207/4” tuvo como objetivo estudiar el
vinculo de los factores: inflacién, tipo de cambio y el indice de precios al consumidor con
las exportaciones de las empresas del sector textil de la region de Tacna. Llegando a la
conclusion que se observo una inclinacion progresiva, gracias al fortalecimiento de la
moneda a comparacioén del doélar, debido al tipo de cambio flexible. Asi mismo los
indicadores econdmicos confortan la teoria econdmica relacionada con una politica

monetaria con escasa mediacion de la politica fiscal.

Malca y Rubio (2015) en su investigacion “Obstaculos a la actividad exportadora de
las empresas del Peru” tuvieron dos objetivos de estudio, el desarrollo del sector exportador
del pais e identificar los principales obstaculos a la actividad exportadora, a través de la
aplicacién de un estudio empirico. Finalmente, los obstaculos que limitaban el desarrollo de
las compafiias en los mercados extranjeros, se clasificaron como: internas y externas. Las
variables de cada una de ellas eran distintas y su importancia tenia relacion a la percepcion
que cada empresa tenia de cada variable.

Malca y Rubio (2014) en su investigacion titulada “Obstdiculos a la actividad
exportadora: Encuesta a las empresas exportadoras del Peru” tuvieron como objetivo,
explicar la relevancia econdmica para un pais que trae la exportacion y para las empresas ya
que mejora la rentabilidad, capacidad tecnoldgica, incremento de empleabilidad y mejoria

de la balanza comercial; la mayoria de las empresas no exportan ya que consideran una



limitante las barreras a la exportacion, sefiala a la exportacion necesaria para que los
mercados internacionales sean més integrados. Asi mismo, las empresas optan esta ruta de
internacionalizacion para el crecimiento sus operaciones y barreras de exportacion tienes su
principal interés ya que limita el modo de entrada al mercado internacional, las barreras se
clasifican en internas y externas, sefialando a las barreras internas como la falta de recursos
y la capacidad organizacién al que tiene la empresa, asi también sefiala que las barreras
externas se relacionan con el lugar donde la empresa realizaria sus operaciones. En
conclusion, determinaron que en la literatura encontrada identificaron el modo en que los
paises del primer mundo son los que incesantemente se preocupan en reconocer, estudiar y
dar propuestas para tomar ventaja a las barreras que frenan su desempefio de exportacion

frente a otras empresas en el mercado internacional.
Internacional

Molina y Célleri (2018) en su tesis “Andlisis del impacto en el sector textil de las
salvaguardias arancelarias, para desarrollar estrategias de diferenciacidn que potencien la
produccion interna’ tuvieron como objetivo, estudiar la importancia del sector textil para la
economia de Ecuador, los agentes politicos, econdémicos, sociales y tecnoldgicos que
incurren en su evolucién y el nivel de competitividad que actualmente presenta el sector.
Utilizaron una metodologia exploratoria, cuantitativa y transversal. Concluyeron que el
sector textil se ve afectada por la carencia de acuerdos comerciales, complicando el comercio

con el resto de economias, disminuyendo la produccion nacional.

Duque y Camelo (2017) en su tesis “Estrategia de internacionalizacion para las
pymes del sector textil y confeccion en Bogotd”, tuvieron 3 objetivos especificos
proyectados, los cuales fueron explicar la condicion reciente de las pymes del sector textil y
confeccion en Colombia y Bogota, asi mismo, el desempefio de las pymes del sector textil y
confeccion en Bogota sobre el aumento, participacion y fortalecimiento en los mercados
exteriores, también sugerir una tactica de ingreso hacia mercados exteriores. La metodologia
utilizada fue descriptiva. Llegando a la conclusion, que la direccion de las pymes
colombianas no se han desarrollado a través de los afios, esencialmente en el sector textil y
confeccidn, teniendo un mercado atractivo por satisfacer a nivel nacional, por otro lado, la

participacion en la demanda internacional fue insuficiente y muchas veces ocasional por



carencia de conocimiento en el desarrollo de internacionalizacion, asi como limitado

atractivo que demuestran por agrandar su oferta y complacer a consumidores externos.

Eldrede y David (2016) en su investigacion “Etapas de exportacion y barreras a la
exportacion: revisando el desarrollo tradicional de las exportaciones ” este estudio retomo
el dialogo modelo de las etapas, probando siete hipotesis sobre la relacién entre las etapas
del desarrollo de las exportaciones y la influencia de las barreras a la exportacion. Los
resultados empiricos demostraron que las limitaciones de recursos, las barreras de
comercializacion, el conocimiento y la experiencia las barreras y los procedimientos de
exportacion son “dependientes de la etapa de exportacion”. Sin embargo, con respecto a
barreras, las diferencias existen solo cuando se comparaban las etapas iniciales con las muy
avanzadas de desarrollo. Estos resultados también refutaron la gran hipdtesis, que sugiere
una relacion inversa, entre las etapas de exportacion y la influencia de las barreras a la
exportacion. Mientras que la tipologia del modelo de escenario todavia proporcion una base
practica para la segmentacion basada en la necesidad, no captura completamente la
heterogeneidad. Finalmente, este estudio demostro que, en su mayor parte, las barreras a la
exportacion dependen de la etapa de exportacion. La evidencia de esto fue particularmente
solida con respecto a las limitaciones de recursos, las barreras de comercializacion, las

barreras de conocimiento y experiencia, y las barreras de los procedimientos de exportacion.

Ferreira (2016) en su investigacion “Apoyo no reembolsable para la innovacién en
exportacion de las pymes de servicios modernos: la experiencia del programa Profo de
Corfo”. EIl objetivo principal de este estudio fue describir las experiencias de las Pymes
exportadoras de servicios modernos, en relacion con el aporte recibido de instrumentos de
apoyo no reembolsable para la implementacién de algun tipo de innovacion para exportar.
Principalmente obstaculos de financiamiento que tienen las Pymes del sector de servicios
modernos, al momento de invertir en alguno de los tipos de innovacion exportadora. En su
conclusion que los empresarios del sector de servicios reconocen que lo que ellos
comercializan es diferente a otros sectores productivos, por lo que se identifican como un
sector que tiene mas obstaculos que las Pymes de otros sectores al momento de pedir algun

tipo de financiamiento, especialmente en un banco.

Los funcionarios de la OMC (2016) en su estudio “Informe sobre el comercio mundial

2016: igualdad de condiciones para el comercio de las pymes”, tuvo como finalidad,



permitir un mayor entendimiento de las preferencias del comercio, las disputas de politica
comercial y el sistema multilateral de comercio. Se examino la implicacion de las pymes en
el comercio internacional; ademas el aspecto de la situacién comercial internacional se
estaba modificando para las pymes y lo que el sistema multilateral de comercio hacia y podia
lograr para fomentar una intervencion mas extensa e inclusiva de las pymes en los mercados
internacionales. Finalmente indicaron que las Mipyme son distintas por naturaleza, y
engloban desde pequefios productores de servicios no comerciables hasta abastecedor de
productos digitales que inician su actividad con un panorama de negocio mundial, desde
agricultores con escaso rendimiento hasta productores de cultivos selectos, y desde no
formales hasta fabricas formales de confeccion.

Cardona y Bonilla (2015) en su investigacion “Los factores limitantes de la
internacionalizacion de las pymes textil, cuero, calzado e industria marroquinera
colombiana” tuvo como objeto, contribuir a la comprensién de las limitaciones que tienen
las pymes colombianas para su insercion en el comercio internacional, se recopilaron
determinadas propuestas principalmente las que respalden los procesos de
internacionalizacion de las economias y especificamente de las pymes; al emplear una
encuesta, los métodos empiricos demostraron varias razones que los empresarios de las
pymes de los subsectores desafian algunos limites de internacionalizacion. Finalmente
Ilegaron a la conclusién que el soporte teérico y lo mencionado por los empresarios,
ratificaron que las pymes colombianas y principalmente los subsectores textiles, cuero,
calzado e industria marroquinera, ain no se encuentran en condiciones de emprender su
proceso de internacionalizacion y que afrontan limitaciones estructurales y debilidades que

no son superables sino en el mediano y largo plazo.

Narayanan (2015) en su articulo “Barreras a la exportacion para pequefias y medianas
empresas: una revision de la literatura basada en el modelo de Leonidou” tuvo como
objetivo comprender las barreras que enfrentan las pequefias y medianas empresas en su
camino hacia la internacionalizacién, es asi que la intencidn de este estudio fue proporcionar
una vision general de las barreras que enfrentan las pyme en su camino hacia
internacionalizacion y discutir en detalle los diferentes enfoques adoptados por las pyme
para superar estas barreras. Por otro lado, llego a la conclusion de que las barreras que

enfrentan las pymes en su camino hacia la internacionalizacion son multiples y
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multidimensionales y no existe solucién concreta a estas. Como la investigacion ha
demostrado que hay muchas barreras que pueden generalizarse, pero, aun asi, muchos siguen
siendo especificos para las regiones y las situaciones del mercado local y sugirio que, para
contrarrestar ciertas barreras, las Pymes han reinventado con algin enfoque innovador,
especialmente en el caso de barreras basado en una revision de la literatura, asi como en su

estudio y critica.

Arteaga, Fernandez y Clavel (2014) en su investigacion “Las pymes espariolas en
Latinoamérica: barreras a la exportacion”. Tuvieron como objetivo, identificar y analizar
las barreras a la exportacion percibidas en los mercados de destino cuando las pequefias y
medianas empresas espafiolas exportan a paises de Latinoamérica, las trascendencias
asignadas a las barreras de exportacién varian en funcion al destino con que las empresas
exportan, frenando su desarrollo y crecimiento. La metodologia que se utilizaron fue la
recoleccion de datos, usando como instrumento un cuestionario postal autoadministrado.
Finalmente, obtuvieron que los mayores resultados de estudios sobre barreras de exportacion
reconocieron que coexiste un vinculo entre las percepciones y el nivel de desarrollo de la
actividad exportadora, asi mismo sefialaron que las principales barreras a la exportacion
fueron de conocimiento y adaptacion al mercado y estas fueron percibidas por las pymes
espafolas frenando su desarrollo. Ademas, la localizacion que tiene el distribuidor y la
eleccion de canales apropiados para la distribucion, asi como intensa competencia en los

mercados de destino son el principal factor que frena su crecimiento.

Eldrede y David (2014) en su estudio “Las barreras a la exportacion en un entorno
institucional cambiante: un estudio casi longitudinal de los exportadores manufactureros
de Nueva Zelanda”, mencionan que la brecha principal en la literatura sobre barreras a la
exportacion fue la falta de estudios que adopten un disefio de investigacion longitudinal para
examinar este fendmeno. Es asi que este estudio abordo este vacio de larga data mediante la
investigacion de la influencia de las barreras a la exportacién en dos momentos especificos,
1995y 2010. El examen de la influencia de las barreras a la exportacion es fundamental para
alinear los programas de desarrollo de las exportaciones con las necesidades de los
exportadores y también para ayudar a los gerentes de exportaciones a elaborar Estrategias
ganadoras. Tras una cuidadosa inspeccién y extracto de la literatura actual, el estudio utilizo

cambios en el entorno institucional de los exportadores para predecir el cambio en la
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influencia de las barreras a la exportacion. Los resultados del analisis discriminante
mostraron que la influencia de las barreras de exportacion difiere notablemente en los dos

periodos, como lo demuestra la precision de clasificacion del 85%.

Escandon, Hurtado y Castillo (2014) en su investigacion “Influencia de las barreras
a la exportacion sobre el compromiso exportador y su incidencia en los resultados
internacionales”; este estudio, tuvieron como objetivo, hallar la relacion que enlaza la
barrera de exportacion con el compromiso exportador de las entidades de Colombia y la
influencia del compromiso exportador en los resultados internacionales de estas empresas.
Para lograr sus objetivos, se considera una muestra de 270 empresas exportadoras de
Colombia y utiliza el modelo de ecuacion estructura la cual da como resultado que las
barreras de exportacion influyen de forma negativa en el compromiso exportador y las
consecuencias internacionales, dando soluciones atreves de una mejor gestion empresarial.
Este estudio utilizo un cuestionario, estudiado por especialistas en el campo y una prueba
piloto. Teniendo como conclusion reducir las barreras financieras y legales, como una

manera de mejorar los niveles de compromiso exportador y de resultados internacionales.

Mataveli (2014) en su tesis “La internacionalizacion de las empresas en Brasil. La
eleccion de un banco para superar barreras a la exportacién y dinamizar el nivel de
internacionalizacion de las empresas”, tuvo como objetivo, aportar conocimientos sobre el
actual mercado econémico brasilefio y sobre los productos financieros y no financieros
ofertados por los bancos a las empresas exportadoras en Brasil. Los resultados encontrados
sefialaron la importancia de la “tecnologia” ofertada por el banco a las empresas
exportadoras como motivo para elegir un banco y operar en el area internacional. Finalmente
Ilegaron a la conclusion las empresas exportadoras en Brasil son jovenes y mayoritariamente
de capital nacional, la magnitud de la empresa contribuye en los motivos para exportar, las
soluciones bancarias moderan el vinculo negativo que tienen las barreras de gestion y el

grado de internacionalizacion de la empresa.

Solano, Arrieta y Mendoza (2015) en su articulo “Comercio exportador sector textil -
confecciones en Colombia y departamento del Atlantico: Una aproximacién a los modelos
gravitacionales” tuvieron como objetivo, determinar cuales son las variables que incurren a

la hora de exportar, asi como: distancia, idioma, pais, moneda, y el tamafio de la economia
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de los paises socios. Pero teniendo en cuenta las distintas teorias de comercio internacional
y empleando la metodologia econométrica gravitacional, se utilizo la informacion de las
exportaciones para Colombia 2007-2013, disponible en el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica — DANE. Concluyeron que el sector textil-confecciones es
fundamental para el sector manufacturero en Colombia; ya que su aportacion al empleo es
significativa, asi como la contribucion al PIB nacional y a las exportaciones. Sefialando que
en Colombia la existencia de factores como: los costes de transportes; porque los grandes
mercados nacionales se encuentran lejos de los puertos maritimos internacionales, tecnologia
desfasada y costos altos en la importacion de materia prima, que no permiten ventajas en el

comercio internacional.

Soqueiro (2017) en su estudio “Programas de asistencia a la exportacion: diferencias
entre economias avanzadas y emergentes “mencioné que las barreras internas y externas
que enfrentan las empresas nacionales cuando intentan expandirse en el extranjero y que el
objetivo de los Programas de Asistencia a la Exportacion, es minimizar estas barreras, es asi
que a través de un estudio de los datos recopilados, los resultados indicaron que las
economias avanzadas ofrecen, en promedio, programas de asistencia a la exportaciéon mas
completas, que las economias emergentes. Las economias avanzadas ofrecen, en promedio,
mas recursos financieros, mas servicios de informacion, mas actividades facilitadoras y mas
educacion y servicios de entrenamiento. Es asi que concluyeron que el reconocimiento de
estas diferencias es importante para la exportacion nacional. Agencias de promocion y
responsables politicos de ambos grupos de paises para entender qué tipo de actividades, otras
entidades similares estan llevando a cabo y por lo tanto estan actualizando su oferta y asi

poder ser mas competitivas en mercados extranjeros.

Ortiz (2014) en su investigacion “Obstaculos técnicos y arancelarios frente a la
internacionalizacién del sector textil colombiano”, tuvo como objetivo conocer cuales son
las medidas proteccionistas adoptadas por el gobierno Colombiano para el sector textil y de
confecciones, e identificar el plan de mejoramiento y sostenibilidad que se disefid para
internacionalizar, el sector textil y de confecciones no ha logrado la competitividad en los
ultimos afios, presentando dificultades por una serie de factores internos y externos que han
dirigido a que esta industria no progrese, factores como la importacion de productos asiaticos
con precios mas bajos que no permiten competir a la industria nacional, el golpe del

contrabando, el déficit en inversion por parte del estado. Concluyé que suprimir las barreras
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comerciales y politicas proteccionistas es necesario en el &mbito internacional ya que no se
puede aislar la economia de un pais, los paises deben aprovechar de sus recursos, deben ser
competitivos en la negociacion de bienes y servicios y potencializar sus sectores con el fin

de incrementar su competitividad a nivel internacional.
1.3 Teorias relacionadas al tema

Este estudio, ha empleado conjeturas fundamentadas en las investigaciones de
distintos tedricos, que, gracias a sus contribuciones, ha hecho posible un mejor
discernimiento de esta investigacion. Partiendo por los autores Leonidou, Daniels,
Radebaugh y Sullivan que, de acuerdo a sus analisis a cerca las barreras de exportacion, se
ha logrado compilar informacién para interpretar todo lo relacionado a esta variable en
mencion. Por otro lado, la principal teoria en la cual se justificd el estudio de esta
investigacion fue la plantada por el autor Leonidou, en el cual describe a las barreras a la
exportacion, la cual hizo posible encontrar a su vez, las dimensiones principales para esta
variable, que han sido constituido en 2 aspectos fundamentales: barreras internas y barreras

externas.

1.3.1 Barreras de exportacion

Las barreras a la exportacion son consideradas como todo obstaculo, restriccion de
actitud, estructura, operaciones y otras que persuaden o dificultan su inicio, desarrollar o
sostener las operaciones de comercio con los mercados internacionales. (Leonidou, 2004).

Groke y Kreidle (1967) explicaron que existe gran cantidad de investigaciones acerca
de la barrera de exportacion, iniciandose en los afios 60 (Jiménez et al. 2013) asi mismo
dijeron que el nimero de investigaciones basadas sobre la percepcion que tienen las barreras
de exportacion y su incrementd trascendentalmente en los afios 80. De igual forma en los
afios 90 hubo muchas investigaciones respecto al mismo tema; es asi como Leonidou (2004)
seflal6 que es de gran importancia la adaptacion a los cambios presentados por la

globalizacion de los mercados en la actividad exportadora.

Jiménez et al. (2013) citaron a Arteaga y Fernandez (2010) quienes dijeron que no

existe semejanza respecto a la cantidad, tipo o importancia de las barreras que fueron
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reunidas en la literatura. Siendo asi que Groke y Kreidle (1967) reconocieron como
primordial limitante a la exportacion, la falta de informacion especializada sobre los

mercados internacionales, la competitividad que existe en el mercado de destino.

Por otro lado, nombran a Schroath y Korth (1989) quienes determinaron que existe
211 barreras en total dividiéndolas en 9 partes: oportunidad en el mercado de destino, poco
de conocimiento de oportunidad, poco personal capacitado, escaso conocimiento sobre
regulacién, problemas de idioma, cultura, valoren la operacion internacional, intranquilidad

por el mercado interno y otras barreras.

Malca y Rubio (2015) sefialaron a Alexandrides (1971) como el pionero en estudiar
sobre las barreras de exportacion, y demostré que el limite de las pymes a la hora de
internacionalizarse era la gran competencia, el poco conocimiento en el mercado de destino,

la falta de comprensidn de procedimientos y las dificultades de ubicar mercados apropiados.

Eldrede y David (2016) investigaron un dialogo modelo de la etapa, justificando siete
hipotesis sobre la relacion entre etapas del desarrollo de las exportaciones y la influencia de
las barreras a la exportacion. Las referencias practicas se basaron en una muestra de 145
empresas de Nueva Zelanda, y el marco compone un marco de seis etapas [...]. Los
resultados empiricos revelaron que las limitaciones de recursos, las barreras de
comercializacion, el conocimiento y experiencia de barreras y las barreras de los

procedimientos de exportacion son “dependientes de la etapa de exportacion™.

Artega, Fernandez y Clavel (2014) dijeron que la mayoria de las investigaciones
respecto a barreras de exportacion registraron un vinculo en la percepcion de empresarios y
el nivel de desarrollo exportador. No obstante; es inusual encontrar una explicacion de

barrera de exportacion.

Las barreras a la exportacion son "total de impedimento de actitud, de estructura,
operativo, que obstaculice o aleje la intencidn de las compafiias de comenzar, desarrollar o
conservar la actividad internacional™ (p.13). Asi, clasificaron en 2 barreras: barreras internas
y externas. Sefiala a las internas, como parte de la empresa, ligado a la falta de recursos y
estrategia de marketing a la hora de exportar. Sobre las barreras externas que tiene la
empresa, indicaron que proceden en el exterior de la empresa, ya sea del mercado

internacional o mercado nacional (Arteaga et al. 2014).
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El obstaculo para el estancamiento del negocio de exportacion en un pais en vias de
desarrollo se da a causa de la percepcion organizativa, psicoldgica y otras barreras. Las
barreras a la exportacion ya sean externas o internas, obligan y disuade a los gerentes de una
empresa de exportar u obstaculizar la actividad exportadora real de la empresa. Las barreras
al proceso de exportacion de las naciones en via de desarrollo incorporan una fuerte rivalidad
en los mercados internacionales, una baja en el precio internacional, y limitaciones de
importacion en mercados extranjeros. En consecuencia, de estas barreras, los gerentes de
empresas en paises en vias de desarrollo a menudo son resistentes a exportar sus productos.
(Awan, 2011).

Las circunstancias externas, dentro y fuera del pais, afectan el juicio sobre el modo de
ingreso atreves de las exportaciones. [...]Cabe sefialar el modo de exportacion, pese a
depender de varios factores trascendentales: demanda de la mercancia, la capacidad que tiene
la empresa, falta de financiacion y la falta de logistica sin desestimar lo trascendental de las
barreras que se encuentran en el desarrollo de la exportacion. Estas barreras observadas y
reales aparecen como consecuencia de circunstancias cambiantes de la globalizacion.
(Arteaga et al. 2014).

Barreras internas

La clasificacion de los obstaculos internos ejecutada por Leonidou (2004) fuera
restringida informacion para ubicar, analizar y reconocer oportunidades de negocio en los
mercados extranjeros, comprender los habitos y actitudes de los consumidores en el exterior.
Considerar la capacidad para contactar los clientes. Del mismo modo, los problemas para
obtener informacion de mercados internacionales para poder hacer frente a las
exportaciones. Asi también, es importante sefialar la importancia de la capacidad productiva
con la que las empresas cuentan para sus exportaciones, asi como la falta de capital de trabajo

para costear las operaciones de negociacion con el mercado extranjero.

En consecuencia, con lo anterior, se entiende como barreras internas a la falta de
capacidad comercial que tienen las empresas para comercializar apropiadamente, el volumen

de produccion para desafiar a otras empresas, para lograr una exportacion fructifera.
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Barreras de conocimiento y experiencia

Daniels, Radebaugh y Sullivan (2013) mencionaron que los comerciantes del mercado
internacional advierten sobre los impedimentos de entender las précticas comerciales
extranjeras. Los problemas ordinarios, asi como los relacionados con la particularidad,
incluyen el conocimiento limitado de los competidores extranjeros, desconocimiento de las
normas locales de aduana, duda sobre el vinculo entre el precio vigente y la calidad,
problema de mejorar el transporte y opciones de seguro, y el desconcierto sobre los canales

del mercado y el comportamiento del consumidor.

Es asi como Arteaga y Fernandez (2010) sefialaron que el conocimiento y la destreza
que la organizacién empresarial tenga hacia exportar estan ligados en su funcién de
exportador, y la falta de interés en conocer los mercados de exportacién, obstaculizan a la

pyme a contar con mas actividades de exportacion.
Barreras de compromiso gerencial

La perspectiva que la empresa tenga a cerca de las maneras de expansion puede
perjudicar como un impedimento de ingreso, asi mismo el desinterés de la empresa respecto
a la exportacion se relaciona a la satisfaccion con el mercado nacional o las angustias por

inconvenientes de este (Malca y Rubio, 2015).

Daniels et al. (2013) sefialo que la mayoria de las empresas, principalmente las pymes,
se concentran en los mercados nacionales mas no en los mercados internacionales. [...]al
cuestionar a los gerentes porque muestran retraimiento en el ambito de la exportacion
responden su preferencia y familiaridad con el mercado local junto con el equivoco
compromiso de la alta direccion a aventurarse hacia el extranjero. Incluso cuando la alta
gerencia reconoce los beneficios del mercado internacional, su riesgo y demanda de recursos

aparta el interés de internacionalizar sus operaciones.

Es asi como la falta de compromiso gerencial intimida las aspiraciones para la
empresa, por tal motivo se evidenciaron que un compromiso de la gerencia atreves del
tiempo ayuda a sobrepasar las distintas barreras de exportacion, siendo vital para la empresa

para un mayor compromiso en su desempefio a lo largo del desarrollo emprendedor.

Barreras de marketing
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Leonidou (2004) sefialo que las barreras de marketing estan enfocadas esencialmente

en la mercancia, el precio, plaza, distribucion y la logistica de una compafiia en el exterior.

Es por tal razon que una buena ejecucion de cada uno de estos factores asegura la

confianza para un mejor desempefio de la pyme en un mercado extranjero.

Danielset al. (2013) indicaron que los empresarios aquejan de los altos costos de envid
y de las demandas de logistica, por la dificultad de igualar los precios de la competencia
extranjera, para impulsar eficazmente sus productos, crear redes de distribucion, y por las
conexiones inseguras en el mercado extranjero. [...] En los mercados emergentes, las
demandas definitivamente mas dificiles del sistema de mercado y del comportamiento del

consumidor amplian los problemas [...].
Barreras de elementos funcionales

Leonidou (2004) indico que las barreras funcionales estan referidas a la incapacidad
en los diferentes cargos vinculada a exportacion, estas son: capital humano, produccion y

finanzas.

Daniels et al. (2013) explico que las limitaciones financieras son el mayor
impedimento para los comerciantes internacionales. En una encuesta se pregunt6 a 978
pequefias y medianas empresas sobre las barreras comerciales; el factor calificado mas alto
fue “los escases de capital de trabajo para financiar la exportacion”. Los empresarios con
frecuencia analizan que la exportacién o importacion no prometen alta rentabilidad ya que
los costos inesperados y limitaciones financieras desconocidas, la cual varian el tipo de
cambio. La gestion de estos riesgos incluye procesos de divisas y créditos que exigen

conocimientos financieros parcialmente complejo.

Un personal no calificado, falta de capacidad de produccion para exportaciones, la
carencia de capital de trabajo para invertir en las exportaciones de las empresas también son
factores que son consideradas como barreras funcionales deben ser bien evaluadas para un

mejor desenvolvimiento en el mercado exterior.

Barreras externas
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Las barreras externas, estan constituidas por las barreras culturales, econémicas,
competitivas, legales y logisticas, respetando la diferencia en los gustos de los consumidores,
las diferencias en idiomas, las condiciones competitivas de los mercados, la legislacién
internacional, las diferencias de moneda, el impacto de las tasas de cambio y los problemas

para distribuir los productos (Leonidou, 2004).

Por consiguiente, dentro de las barreras externas se tiene las barreras no arancelarias y
arancelarias, licencia de cuotas, normas de origen normas técnicas y fitosanitarias, aranceles,

socioculturales, etc.

Barreras econémicas

Las condiciones econdmicas pueden no ser interesantes para los exportadores debido
a los pobres o el deterior de los indicadores econdmicos [...] existen riesgos cambio de
moneda extranjera, siendo un problema para los negocios internacionales, asi mismo existe
inestabilidad politica en los mercados extranjeros causado por la condicién econémica del

pais, que pueden poner en riesgo las operaciones del exportador (Leonidou, 2004).

De acuerdo con la teoria extraida de la investigacion de Malca y Rubio (2015) dijeron
que el alza del valor monetario nacional comparado con los mercados internacionales, los
costos de exportacion aumentan en los mercados fijados, generando reduccion de la
demanda. Asi mismo la tasa de interés e inflacion origina problemas econémicos como
carencia de la balanza de pagos porque el alza de inflacion compromete la reduccién en los

precios de exportaciones, inclinando a empresas a un desinterés a la exportacion.
Barreras socioculturales

Segln Leonidou (2004) quien menciono que las disimilitudes como religion, valores
y actitudes, habitos y educacion, estos conforman serios problemas para los negocios que
exportan, porque pueden dificultar en gran magnitud la conducta del consumidor, y las

estrategias de marketing.

De acuerdo con lo dicho se sefiala también las barreras de idioma, lenguaje vy la

familiaridad a la exportacion, ya que estas restricciones propias de los que lideran las
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empresas, siendo propietarios o gerentes son reacios a sumir riesgos y conseguir cambios a

diferencia de sociedades modernas el cual detiene a las empresas a poder emprender.

Barreras de restricciones y regulaciones

Leonidou (2004) dijo que los gobiernos extranjeros que pueden aplicar un proceso de
inspeccion a las empresas que ofrecen productos en sus mercados. Estos pueden ser: (1)
limitaciones a la entrada que frenan la salida del producto hacia el mercado; (2) control de
precios, que minimiza la rentabilidad de la empresa; (3) tasas arancelarias, que incrementan
el valor de exportacion del producto y (4) control de cambios, que genera dificultades en la

repatriacion de beneficios (Malca y Rubio, 2015).

Las empresas exportadoras presentan grandes problemas a causa de los aranceles de
importacion, pues generan el incremento de los cotos de exportacién. A pesar de que los
aranceles sean libres y puedan ser pactados mediante acuerdos internacionales, existen
muchos obstaculos no arancelarios que limitan el ejercicio del exportador. Algunas de ellas
son: normas administrativas diferenciadas, las restricciones cuantitativas, y la

administracion de aduanas (Malca y Rubio, 2015).

Empresa textil

Es una organizacion dedicada a la actividad del sector textil, que se encarga de la
produccién de fibras, natural y sintética, hilados, telas y productos vinculados con la

elaboracion de prendas de vestir.

Empresa textil exportadora

La exportacién es la actividad econémica que posibilita la partida de mercancias del
territorio nacional hacia otro pais, es asi que las empresas textiles desarrollan sus operaciones

comerciales dentro y fuera del pais, para distribuir sus productos en el mercado internacional.
Analisis

De manera general, consiste en identificar los componentes de un todo, dividirlos y

estudiar para acceder a su origen o razoén mas elemental.
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1.4 Formulacion del problema

Problema general

¢ Cudles son las barreras de exportacion que enfrentan las empresas textiles exportadoras de

San Juan de Lurigancho - Lima 2018?

Problemas especificos

Los problemas especificos de la investigacion fueron los siguientes:
Problema Especifico 1

¢Cuales son las barreras internas de exportacion que enfrentan las empresas textiles

exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?

Problema Especifico 2

¢Cudles son las barreras externas de exportacion que enfrentan las empresas textiles

exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?
Problema Especifico 3

¢Cuales son las barreras internas de conocimiento y experiencia de exportacién que

enfrentan las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?
Problema Especifico 4

¢Cuadles son las barreras internas de compromiso gerencial de exportacion que enfrentan las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?

Problema Especifico 5

¢Cuales son las barreras internas de marketing de exportacion que enfrentan las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?

Problema Especifico 6
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¢Cudles son las barreras internas de elemento funcional de exportacion que enfrentan las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?
Problema Especifico 7

¢Cuales son las barreras externas economicas de exportacion que enfrentan las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?

Problema Especifico 8

¢Cuales son las barreras externas socioculturales de exportacion que enfrentan las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?
Problema Especifico 9

¢Cudles son las barreras externas de restricciones y regulaciones de exportacion que

enfrentan las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018?

1.5 Justificacién del estudio

“La justificacion es la explicacién de estudio a través de argumentos para dar a conocer
el proposito de la investigacion. Esos argumentos son los que permiten conocer la

importancia del estudio” (Herndndez, Fernandez y Baptista 2014, p. 39).
Justificacion tedrica

La investigacién es importante ya que aportara informacion a posteriores estudios que
se vayan a realizar en el mismo &mbito o en otros, San Juan de Lurigancho tiene una gran
cantidad de empresas en distintas industrias o rubros, pero se puede percibir obstaculos que
impiden el desarrollo y crecimiento de estas.

Justificacion metodologica

El anélisis de las barreras de exportacion en las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho, es lograr conocer la magnitud de la influencia de las barreras de
exportacién que limitan el crecimiento de las empresas textiles exportadoras de San Juan de

Lurigancho.
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Justificacion préctica

Esta investigacion tiene como finalidad contribuir significativamente a las empresas
textiles exportadoras en San Juan de Lurigancho, a través de las conclusiones y
recomendaciones dadas en este estudio, para un mejor reconocimiento de las barreras de

exportacion y asi saber enfrentarlas y realizar un buen proceso exportador.
Justificacion social

Esta investigacion tiene como finalidad contribuir socialmente a las empresas textiles
exportadoras en San Juan de Lurigancho, ya que podra ser empleado como estudio tedrico
por las empresas textiles exportadoras para un mejor reconocimiento de las barreras de

exportacion.
1.6 Objetivos

Objetivo general

Analizar las barreras de exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan
de Lurigancho - Lima 2018.

Objetivos especificos

Los objetivos especificos son los siguientes:

Objetivo Especifico 1: Investigar las barreras internas de exportacion en las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 2: Indagar las barreras externas de exportacion en las empresas textiles

exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 3: Estudiar de las barreras internas de conocimiento y experiencia de
exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 4: Observar las barreras internas de compromiso gerencial de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.
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Objetivo Especifico 5: Explorarlas barreras internas de marketing de exportacién en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 6: Averiguar las barreras internas de elementos funcionales de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 7: Reconocerlas barreras externas econémicas de exportacion en las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 8: Examinar las barreras externas socioculturales de exportacién en las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Objetivo Especifico 9: Inspeccionar las barreras externas de restricciones y regulaciones de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.
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2.1 Disefio de la investigacion

Esta investigacion es no experimental, porque no se manipula la variable de estudio y
se argumenta en la observacion del fendmeno tal y como se dan en su entorno natural, para
luego estudiarlo, segin Hernandez et al. (2014), mencionan quela investigacion se realiza
sin manipular deliberadamente las variables, quieren decir, que se trata de estudios en los
que no se hacen variarlas variables independientes en forma intencional para ver su efecto

sobre otras variables (p.151).

El corte del disefio de la investigacion es transeccional o transversal porque el acopio

de datos se realizara en un unico tiempo determinado. Hernandez et al. (2014).

Tipo de investigacion

La investigacion es de tipo aplicada. Segin Hernandez et al. (2014), seréa de caracter
aplicada cuando la investigacion ayuda a solucionar un problema existente socialmente a
través de técnicas que ayudaran a posteriores investigaciones a futuro (p.129). Quiere decir
que el estudio es aplicado ya que no se creara una nueva teoria, sino trabajemos con teorias

existentes.

Nivel de investigacion

Este estudio es de nivel descriptivo, dado que el propdsito es describir situaciones o
eventos, tales como el andlisis de las barreras de exportacion en las empresas textiles. Es asi
como, Bernal (2010) dijo que la intencion del estudio se soporta principalmente en técnicas

como la encuesta, la entrevista, la observacion y la revision documental (p.113).

Asi mismo Hernandez et al. (2014). Indic6 que “Se busca precisar las propiedades, las
particularidades y los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o

cualquier otro fendmeno que se somete a un analisis” (p.92).
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2.2 Variable, operacionalizaciéon
Variable 1: Barreras de exportacion

Se determina barreras a la exportacion a "todo impedimento actitudinal, de estructura,
operativo o algun otro limite, que obstaculice o aleje la intencion de la empresa de comenzar,
desarrollar o conservar la actividad internacional” (p. 13). A su vez, clasificaron a las
barreras en dos clases basicas: internas y externas. Con relacion a las internas, sefialan que
son aquellas que se muestran dentro de la organizacion, agrupadas a los recursos o a la
estrategia de marketing de exportacion. Sobre las externas que tiene la empresa, indicaron
que las barreras halladas derivan del exterior de la empresa, ya sea de los mercados

extranjeros o de ambito nacional (Arteaga et al. 2014).
2.2.1 Operacionalizacion de las variables

Hernandez et al. (2014) explico que es la “division de las variables en componentes,
posteriormente a indicadores y por Gltimo a los items” (p. 211). Es decir, es el proceso que
pasa la variable para su medicion.

La operacionalizacién de la variable tedrica de la presente investigacion se llevara a
cabo mediante dimensiones. Es asi que para operacionalizar las barreras de exportacion se

ha tomado en cuenta dos dimensiones: barreras internas y barreras externas.
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2.2.2 Matriz de operacionalizacion de las variables.

Tabla 1.

Barreras de Exportacion

Definicion Definicion
Variable Dimension Indicador Instrumento Escala de Medicién
Conceptual Operacional
Conocimiento y
experiencia 2
Las barreras a la Compromiso gerencial 1= No dificulta
exportacién se definen 3 2= Casi dificulta
como la totalidad de 3= Dificulta un  poco
c obstaculos, Barreras internas Marketing 4= Ni dificulta ni no
2 restricciones Se obtendran datos de 4 dificulta
£ actitudinales, fuentes primarias 5= Dificulta
8 estructurales, empleando técnica de Elementos funcionales 6= Dificulta bastante
3 operativas y otras que encuesta y analizar las 5 7=Dificulta
3 persuaden o dificultan barreras de enormemente
@ la capacidad para exportacion en las
o empezar, desarrollar o empresas textiles
& sustentar las exportadoras de San Econdmicas
@ operaciones Juan de Lurigancho — 2
comerciales en los Lima 2018. Socioculturales
mercados Barreras externas 3
internacionales.
(Leonidou, 2004). Restricciones y
regulaciones del
mercado exterior 3

Nota:Variable de estudio
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2.4 Poblacion y muestra
Poblacién

Hernandezet al. (2014) dijeron que es “el conjunto de todos los casos que concuerden
con una serie de especificaciones” (p.174). Asi mismo Carrasco (2006) dijo que es “la
agrupacion de todos los componentes que corresponden al &mbito terrenal en el cual se

desarrolla el disefio de investigacion” (p. 236).

Segun las bases de la Sunat a Julio del 2018 se encontrd la cantidad de 271empresas
en el sector textil del rubro de la exportacion. Siendo entrevistados los duefios, gerentes y/o

jefes de las empresas exportadoras textiles.
Criterios de exclusion

Para lograr llegar a la cantidad de nuestra poblacion de estudio se realiz6 algunos

criterios de exclusion como:

1. Empresas que no hayan realizado la actividad de exportacion.
2. Empresas con baja por oficio, suspension.

3. Empresas gue solo realizaron la actividad de importacion.
Llegando asi a la cantidad 51 empresas operables y aptas para ser nuestra poblacion a
investigar.

Muestra

Carrasco (2006) sefiald que la muestra “es una parte o segmento de la poblacion, su
particularidad fundamental es la objetividad y reflejo fiel de ellas, por tal motivo los
resultados adquiridos en la muestra logren diversificar a todos los elementos que forman
dicha poblacion” (p. 237).

n= ZA2*N*p*q

e2*(N-1) + (2°2p*)
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n= 1.9672*51*0.5*0.5

0.05/2*(51-1) + (1.96"2*0.5*0.5)
N= 45.13

Donde:

Z=nivel de confianza del 95% (correspondiente con tabla de valores de Z) = 1.96.
p= Porcentaje de la poblacion que tiene el atributo deseado

g= Porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado= 1-p

Nota: Cuando no hay indicacion de la poblaciéon que posee o no el atributo, se asume 50%

para p y 50% para Q.

N=Tamafo del universo (Se conoce puesto que es finito)
e= Error de estimacion maximo aceptado = 5%

n= Tamafio de muestra

La muestra estara conformada por 45 empresas textiles ubicados en el distrito de San Juan
de Lurigancho, a los cuales se aplicara el cuestionario para lograr obtener informacion

estadistica para nuestra investigacion.

Tabla 2.

Muestra

Sector Muestra
Textil 45

Nota: Numero de muestra

Tabla 3.

Marco muestral

N° Numero RUC Nombre o Raz6n Social

1 20516702649 Sur Color Star S.A.
2 20418108151 Hilanderia de Algoddn Peruano S.A.
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20501057682
20378092419
20297986130
20100559464
20101298770
20508591854
20511998396
20512118128
20516153955
20521032589
20522191915
20409260030
20522685675
20523008430
20537661021
20538008827
20538245365
20543471543
20490655825
20545471613

20548141941
20548373728
20548669171
20549273808
20549595163
20549613323
20550994136
20552798458

20553133859
20553589585
20555123613

Trading Fashion Line S.A.

Filasur S.A.

Tecnologia Textil S.A.

Teditex S.A.C.

Hilados Acrilicos San Juan S.A.C.
Inversiones Yuriko E.I.LR.L.

Todo para Estampados S.A.C.
Highland Trading Company S.A.C.
All Fashion Export Corporation S.A.C
Corporation Pathros International S.A.C.
World To Peru S.A.C.

Varsity E.I.R.L.

Wayomin Textiles S.R.L.
Multiservicios Inkari S.A.C.

Menta yLimo6n S.A.C.

Mg Art E.L.R.L.

Corporacion Isea S.A.C.

Peruvian Cotton Fashion S.A.C.

Etika Export S.A.C.

Manantial Latina E.I.R.L.

Mode Sessions S.A.C.

Export e Import Jalix C.O. Export E.I.R.L.
Ventas Chronos del Pert E.IL.R.L.
Inversiones Flores J Y C S.A.C.

Industria Atsut S.A.C.

Dath Holding S.A.C.

Peruvian Clothing Industry S.A.C.

Tubos & Envases de Carton S.A.C.

Creaciones Jireh Fashion E.I.R.L.
Textiles Pert Print S.A.C.
Ketty Moda S.A.C.
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34

20555369451

Corporation Lucent Export S.A.C.

35 20555751851 Estrella de los Andes S.A.C.

36 20556102822 Exim V'aless E.I.R.L.

37 20556641618 Creaciones Abieli E.I.R.L.

38 20563190184 Portal Mode E.I.R.L.

39 20565534956 Imex Global Company E.L.R.L.
40 20566325901 Designers Fashion Trends S.A.C.
41 20600474520 Horacito Peruvian E.1.R.L.

42 20600653238 Andrew’S Fashion S.A.C.

43 20600673956 Grupo Textil Latina E.I.R.L.

44 20600704444 Corporacion Ibiza Cotton S.A.C.
45 20600919521 Corporacion Silei S.A.C.

46 20601195080 Exportaciones Moda 2016 S.A.C.
47 20601545064 Floarte Textil S.A.C.

48 20601907144 Export Moda Pera S.A.C.

49 20602341004 Mavls Sport S.A.C.

50 20602356427 Import Lyon E.I.R.L.

51 20603008678 Industria Textil Camila E.l.R.L.

Nota:Empresas textiles. Fuente: Sunat

2.5 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos, validez y confiabilidad

Segun Carrasco (2006) componen un grupo de reglas y pautas que orientan las
actividades que realizan los investigadores en cada fase de la investigacion cientifica. Las
técnicas como herramientas de procesos Yy estratégicas consideran un previo conocimiento
en cuanto a su utilidad y aplicacion, que al seleccionar les resulta una tarea facil para el
investigador (p. 274).

Técnicas e instrumento de recoleccion de datos

El estudio de esta investigacion es de enfoque cuantitativo, y presenta una técnica de
recoleccion de datos a través de encuestas con finalidad de conseguir informacion de las

personas que constituyen la poblacidn de esta investigacion.
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Asi mismo el instrumento aplicado a esta investigacion fue el cuestionario adaptado
de Malca y Rubio (2015). Por otro lado, Bernal (2010) define como “grupo de preguntas
planteadas para originar los datos necesarios con la finalidad de obtener los objetivos del

proyecto de investigacion” (p. 250).

Esta investigacion serd comprobada a través de la validez del instrumento, mediante
la encuesta donde se averiguara opiniones de los involucrados, siendo entonces las empresas

textiles del distrito de San Juan de Lurigancho.
Tabla 4.

Escala de Likert

1 2 3 4 5 6 7
. Casi Dificulta Ni dificulta ni Dificulta  Dificulta
No dificulta . Dificulta
dificulta un poco no dificulta bastante enormemente

Nota: Instrumento.
Validez y confiabilidad
Confiabilidad

Segln Hernandez et al. (2014) la confiabilidad es el “Grado en que un instrumento
produce resultados consistentes y coherentes”. (p. 200). Entonces la confiabilidad es el nivel

en que su utilizacién reiterada al mismo sujeto u objeto produce resultados similares.
Tabla 5.
Fiabilidad

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,763 22
Nota: Datos obtenidos de software SPSS.

Validez

Herndndez et al. (2014) indicaron que la validez “se refiere al grado en que un

instrumento calcula la variable que se busca medir”. (p. 201).
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Tabla 6.

Validez basada en el contenido a través de la V de Aiken.

N° Items O DE V Aiken
Pertinencia 3.2 0.45 0.73
Iltem 1 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.2 0.45 0.73
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 2 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.2 0.45 0.73
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 3 Relevancia 3.8 0.45 0.93
Claridad 3.2 0.45 0.73
Pertinencia 3.2 0.45 0.73
Iltem 4 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.2 0.45 0.73
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Iltem 5 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 6 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Iltem 7 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 8 Relevancia 3.4 0.55 0.80
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Iltem 9 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.6 0.55 0.87
Item 10 Relevancia 3.8 0.45 0.93
Claridad 3.4 0.55 0.80
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Iltem 11 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 12 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.2 0.45 0.73
Pertinencia 3.4 0.55 0.80
Item 13 Relevancia 3.4 0.55 0.80
Claridad 3.2 0.45 0.73
Item 14 Pertinencia 3.4 0.55 0.80
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Relevancia 3.6 0.55 0.87

Claridad 3.4 0.55 0.80

Pertinencia 3.2 0.45 0.73

Item 15 Relevancia 3.4 0.55 0.80
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.2 0.45 0.73

Item 16 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.2 0.45 0.73

Item 17 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.4 0.55 0.80

Item 18 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.4 0.55 0.80

Item 19 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.2 0.45 0.73

Item 20 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.4 0.55 0.80

Item 21 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.6 0.55 0.87

Pertinencia 3.4 0.55 0.80

Item 22 Relevancia 3.6 0.55 0.87
Claridad 3.8 0.45 0.93

Nota:V de Aiken de la variable barreras de exportacion.

El promedio de la validacion del instrumento que corresponde a la variable barreras

de exportacidn, logro obtener un 0.82 de validez, logrando una calificacién buena.
Tabla 7.

Expertos de validacion del cuestionario.

Experto N° 1 José Chombo Jaco
Experto N° 2 Augusto Meseva Figueroa
Experto N° 3 Esteban Barco Solari
Experto N° 4 Enrique Teves Espinoza
Experto N° 5 Fabiola Navarro Soto

Nota:Elaboracion propia.
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2.5 Métodos de analisis de datos

Este estudio realizado empled estadistica descriptiva y se evalu6 la variable con sus
correspondientes dimensiones, que seran sustentadas en tablas y graficos. Ya conseguido los
resultados con el sistema SPSS, con la intencion de examinar la variable de la investigacion

con sus respectivas dimensiones.
Aspectos éticos

Al elaborar este proyecto, se ha considerado apropiadamente las fuentes originales de
los investigadores que se muestran en las referencias bibliogréficas y asi como en las citas

consultadas, las cuales han sido citados siguiendo el formato APA. No hay copia de datos
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RESULTADOS
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3.1. Estadistica descriptiva

Objetivo general: Analizar las barreras de exportacion en las empresas textiles exportadoras

de San Juan de Lurigancho - Lima 2018.

Tabla 8.
Barreras de exportacion

Barreras de exportacion

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Valido Poca dificultad 2 4.4 4.4 4.4
Mediana dificultad 43 95,6 95,6 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Exportacion

Porcentaje

Variable

T
Poca dificultad Mediana dificultac

Figura 1. Muestra la escala de las barreras de exportacion
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Interpretacion: De acuerdo a la encuesta realizada a los duefios, gerentes y/o jefes de las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un
4% de empresarios presentan poca dificultad frente a las barreras de exportacion, mientras
que el 96% de empresas cuentan con mediana dificultad frente a las barreras de exportacion

como empresas textiles.

Objetivo Especifico 1: Investigar las barreras internas de exportacion en las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 9.
Barreras internas

Barreras internas

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Valido Poca dificultad 2 4.4 4.4 4.4
Mediana dificultad 29 64,4 64,4 68,9
Alta dificultad 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras Internas

Porcentaje

Poca dificulttac Medliana dificultac Alta dificuttac

Dimension 1

Figura 2. Muestra la escala de las barreras internas
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Interpretacion: Al ejecutar la encuesta a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un 4% de
empresas cuentan con poca dificultad frente a las barreras internas de exportacion, por otro
lado, el 64% de empresas presentan mediana dificultad frente a las barreras internas de
exportacion, mientras que un 31% enfrentan alta dificultad frente a las barreras internas de

exportacién como empresas textiles.

Objetivo Especifico 2: Indagar las barreras externas de exportacion en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 10.
Barreras externas

Barreras externas

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Valido Poca dificultad 11 24,4 24,4 24.4
Mediana dificultad 34 75,6 75,6 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras Externas

Porcentaje

T
Poca dificuttac Mediana dificultad

Dimension 2

Figura 3. Muestra la escala de las barreras externas
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Interpretacion: Los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho al desarrollar la encuesta presentada, se obtuvo como resultado que un
24% de las empresas presenta poca dificultad frente a las barreras externas de exportacion,
mientras que el 76% de empresas cuenta con mediana dificultad frente a las barreras externas

de exportacion como empresas textiles.

Objetivo Especifico 3: Estudiarlas barreras internas de conocimiento y experiencia de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018

Tabla 11.
Barreras de conocimiento y experiencia

Barreras de conocimiento y experiencia

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Vélido Poca dificultad 16 35,6 35,6 35,6
Mediana dificultad 29 64,4 64,4 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Conocimiento y Experiencia

Porcentaje

T
Poca dificuttad Mediana dificuttac

Barreras Internas

Figura 4. Muestra la escala de las barreras de conocimiento y experiencia
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Interpretacion: Al concretar la encuesta a los duefios, gerentes y/ jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que el 36% de
empresas presentan poca dificultad de conocimiento y experiencia, por otro lado, el 64% de
empresas cuenta con mediana dificultad de conocimiento y experiencia como empresas

textiles.

Objetivo Especifico 4: Observar las barreras internas de compromiso gerencial de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 12.
Barreras de compromiso gerencial

Barreras de compromiso gerencial

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Vélido Poca dificultad 7 15,6 15,6 15,6
Mediana dificultad 30 66,7 66,7 82,2
Alta dificultad 8 17,8 17,8 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Compromiso Gerencial

Porcentaje

Poca dificultad Mediana dificultad Alta dificuttac

Barreras Internas

Figura 5. Muestra la escala de las barreras de compromiso gerencial
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Interpretacion: De acuerdo a la encuesta realizada a los duefios, gerentes y/o jefes de las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un
16% de empresas tienen poca dificultad de compromiso gerencial, por otro lado, el 67% de
empresas enfrentan medianas dificultades de compromiso gerencial, mientras que un 18%

enfrenta alta dificultad de compromiso gerencial como empresas textiles.

Objetivo Especifico 5: Explorarlas barreras internas de marketing de exportacion en las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 13.
Barreras de marketing

Barreras de marketing

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Vélido Poca dificultad 3 6,7 6,7 6,7
Mediana dificultad 27 60,0 60,0 66,7
Alta dificultad 15 33,3 33,3 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Marketing

Porcentaje

Poca dificultad Mediana dificultad Alta dificuttac

Barreras Internas

Figura 6. Muestra la escala de las barreras de marketing
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Interpretacion: Al realizar la encuesta a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se logr6 obtener como resultado que un
7% de empresas tienen poca dificultad de marketing, por otro lado, el 60% de empresas
sostiene que cuentan con mediana dificultad de marketing, mientras que un 33% confrontan

alta dificultad de marketing como empresas textiles.

Objetivo Especifico 6: Averiguar las barreras internas de elementos funcionales de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 14.

Barreras de elementos funcionales

Barreras de elementos funcionales

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Valido Poca dificultad 2 4,4 4,4 4,4
Mediana dificultad 25 55,6 55,6 60,0
Alta dificultad 18 40,0 40,0 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Elementos Funcionales

Porcentaje

Poca dificuttad Mediana dificuttad Afta dificuttad

Barreras Internas

Figura 7. Muestra la escala de las barreras de elementos funcionales
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Interpretacion: De la encuesta realizada a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un 4% de
empresas cuentan con poca dificultad de elementos funcionales, asi mismo el 56% de las
empresas cuentan con mediana dificultad de elementos funcionales, y por Gltimo un 40%

afrontan alta dificultad de elementos funcionales como empresas textiles.

Objetivo Especifico 7: Reconocer las barreras externas econdémicas de exportacion en las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 15.
Barreras econdmicas

Barreras econoémicas

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Valido Poca dificultad 20 44 4 44 4 44 4
Mediana dificultad 25 55,6 55,6 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras Economicas

Porcentaje

T
Poca dificultac Mediana dificuttad

Barreras Externas

Figura 8. Muestra la escala de las barreras econémicas
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Interpretacion: Los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho al desarrollar una encuesta, se obtuvo como resultado que un 44% de
empresas cuentan con poca dificultad econdémica, por otro lado, el 56% de empresas tienen

mediana dificultad econdmica como empresas textiles.

Objetivo Especifico 8: Examinar las barreras externas socioculturales de exportacién en las

empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 16.
Barreras socioculturales

Barreras socioculturales

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje vélido acumulado
Vélido Poca dificultad 5 11,1 11,1 11,1
Mediana dificultad 19 42,2 42,2 53,3
Alta dificultad 21 46,7 46,7 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras Socioculturales

Porcentaje

Poca dificultac Mediana dificultad Alta dificultad

Barreras Externas

Figura 9. Muestra la escala de las Barreras socioculturales
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Interpretacion: De la encuesta realizada a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un 11% de
empresas presentan poca dificultad sociocultural, asi mismo el 42% de las empresas
enfrentan mediana dificultad sociocultural, y por Gltimo un 47% sostienen tener alta

dificultad sociocultural como empresas textiles.

Objetivo Especifico 9: Inspeccionar las barreras externas de restriccion y regulaciéon de

exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Tabla 17.
Barreras de restricciones y regulaciones del mercado exterior

Barreras de restricciones y regulaciones del mercado exterior

Porcentaje Porcentaje
Empresas  Porcentaje valido acumulado
Vélido Poca dificultad 17 37,8 37,8 37,8
Mediana dificultad 28 62,2 62,2 100,0
Total 45 100,0 100,0

Nota: Datos obtenidos de la encuesta.

Barreras de Restricciones y Regulaciones del Mercado Exterior

Porcentaje

T
Poca dificuttacl Mediana dificultac

Barreras Externas

Figura 10. Muestra la escala de las barreras de restriccion y regulacion del mercado

exterior
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Interpretacion: Al ejecutar la encuesta a los duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho, se obtuvo como resultado que un 38% de
empresas tienen poca dificultad de restriccion y regulacion del mercado exterior, por otro
lado, el 62% de empresas presentan mediana dificultad de restriccion y regulacion del

mercado exterior, como empresas textiles.
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V. DISCUSION
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Siendo las barreras de exportacion consideradas como obstaculos o impedimentos que
imposibilitan el comercio de las empresas textiles en mercados internacionales, se pudo
verificar que se clasificaban en dos, siendo las barreras internas, restricciones propiamente
de la empresa y las barreras externas, limitaciones relacionadas al entorno en el que la
empresa se desarrollaba. Es asi que se logré observar que cada una de ellas presentaba
multiples dificultades que enfrentar, la cual logramos identificar.

Los resultados obtenidos son validos ya que los items del instrumento fueron validados
por juicio de expertos a través de la V de Aiken con una calificacion de 0,82 y confiabilidad
de 0.763a través de una prueba piloto aplicada a 20 duefios, gerentes y/o jefes de las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho. Cuando se aplicé a la muestra, se
presentaron algunos percances, ya que los encuestados mostraron su incomodidad al
momento de solicitar la posibilidad de poder encuestarlos, gran cantidad de ellos no contaban
con el tiempo suficiente para desarrollar el cuestionario, tratando de convencerlos o pedir en
regresar en otra fecha o dejar el cuestionario y recogerlos otro dia, ademéas muchos de ellos

no deseaban responder por miedo de exponer informacion privada de la empresa.

Ademas, los resultados encontrados aportan a los duefios, gerentes y/ jefes de las
empresas pautas a considerar para aumentar sus capacidades con el objeto de orientarse hacia

los mercados internacionales.

En la investigacion de Arteaga et al. (2014) se encontro similitud con la variable de
estudio y con su objetivo mas no en el rubro y el destino de exportacion, es asi que
mencionan que las barreras de exportacion varian en funcién al destino con que las empresas
exportan, frenando su desarrollo y crecimiento. Por otro lado, el tedrico Leonidou (2004)
menciono que las barreras a la exportacion que son consideradas como obstaculos,
restriccion de actitud, estructura, operaciones y otras que persuaden o dificultan su inicio,
desarrollar o sostener las operaciones de comercio con los mercados internacionales, estando
de acuerdo con lo dicho por los autores ya que nuestros resultados obtenidos, asi lo
confirman al observar que un 96% de los encuestados afirmaron que cuentan con mediana
dificultad frente a las barreras de exportaciébn como empresas textiles exportadoras en el
distrito de San Juan de Lurigancho, el cual impide en cierto grado sus operaciones

comerciales en los mercados internacionales.
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Asi mismo la investigacion de Malca y Rubio (2015) se encontré una relacion con la
dimension barreras internas mas no en el rubro y poblacién de estudio, ya que llegaron a la
conclusion que tuvieron como segundo y tercer factor a las barreras internas como influencia
en su desarrollo exportador de las empresas, es asi como el tedrico Leonidou (2004) afirmo
que las barreras internas son consideradas como la falta de capacidad comercial y productiva
de la empresa, estando de acuerdo con lo dicho por los autores, nuestros resultados obtenidos
apoyan a las investigaciones ya que el 64% consideran como mediana dificultad a esta
dimensidn, no obstante un 31% sostuvieron que tienen una alta dificultad frente a las barreras

internas que dificultan la capacidad comercial y productiva de las empresas.

Por otro lado, en la investigacion de Ortiz (2014)se encontro relacion respecto a la
dimensién barreras externas mas no en la poblacion de estudio, el autor menciono que en el
sector textil y de confecciones no ha obtenido competitividad en los ultimos afios a raiz de
un conjunto de factores externos que ha llevado a que esta industria no progrese, al no poder
generar sostenibilidad y la competitividad de este sector, tal es asi que el autor tedrico
Leonidou (2004) sefialo que las barreras externas, estan integradas por las barreras
culturales, econdmicas, competitivas, legales y logisticas, las diferencias en idiomas, las
condiciones competitivas de los mercados, la legislacion internacional, las diferencias de
moneda, el colision de las tasas de cambio y las dificultades para distribuir los productos.
De acuerdo con lo mencionado por los autores, tenemos como resultado que apoya esta
investigacion porque el 76% de los encuestados menciono que presenta mediana dificultad
frente a las barreras externas de exportacién reduciendo la competitividad del sector en los

mercados internacionales.

En cuanto a al estudio de Duque y Camelo (2017)se hall6 una similitud con las barreras
de conocimiento y experiencia mas no la poblacion de estudio, porque mencionaron que las
empresas deben obtener conocimientos mucho antes de iniciar el proceso de
internacionalizacion, acompafiada de una apropiada investigacion de mercados, para
finalmente elegir el mercado méas apropiado al producto que se ofreceya que llegaron a la
conclusion que la participacion en la demanda internacional fue insuficiente y muchas veces
ocasional por carencia de conocimiento en el desarrollo de internacionalizacion. Es asi como
los autores tedricos Daniels et al.(2013) mencionaron que los comerciantes del mercado
internacional advierten sobre los impedimentos de entender las practicas comerciales

extranjeras, incluyendo el conocimiento limitado de los competidores extranjeros,
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desconocimiento de las normas locales de aduana, etc. Es asi que, de acuerdo con los autores,
nuestros resultados obtenidos avalan la investigacion porque el 64% de los encuestados
enfrentan mediana dificultad frente a las barreras de conocimiento y experiencia como
empresas textiles exportadoras en San Juan de Lurigancho dificultando sus operaciones

comerciales extranjeras.

Asi mismo en el estudio de Malca y Rubio (2015) se encontro relacion con las barreras
de compromiso gerencial mas no en la poblacién de estudio y rubro, ya que sefialaron que
la perspectiva que la empresa tenga a cerca de las maneras de expansion puede perjudicar
como un impedimento de ingreso, asi mismo el desinterés de los duefios o gerentes de las
empresas respecto a la exportacion se puede relacionar a la satisfaccion con el mercado
nacional o las angustias por problemas de este. Siendo asi que Daniels et al. (2013), autores
tedricos, hicieron mencién que la mayoria de las empresas, principalmente las pymes, se
concentran en los mercados nacionales mas no en los mercados internacionales, porque los
gerentes tienen preferencias y familiaridades con el mercado local por el temor de afrontar
riesgos al internacionalizar sus operaciones. De acuerdo con los autores, los resultados de
esta investigacion los avalan porque se obtuvieron que un 67% de los encuestados, tenian
mediana dificultad y un 18% alta dificultad frente a las barreras de compromiso gerencial,
dando a conocer la dificultad de afrontar estas barreras que limitaban su interés de

internacionalizacion.

En la investigacion de Duque y Camelo (2017)se encontr6 una aproximacion con las
barreras de marketing mas no en la poblacion de estudio, porque sefialaron que es necesario
proporcionar un tratamiento diferenciado para cada tipo de empresa, de acuerdo con el grado
en que se encuentra en el proceso de internacionalizacion, dando importancia a aspectos
como analisis de mercados, seleccion de socios comerciales, acceso a informes comerciales
de la empresas extranjeras, disefio de acciones de marketing y promocion comercial,
comparacion de precios en puntos de ventas, etc. Asi mismo Leonidou (2004) autor teorico,
sefialo que las barreras de marketing estan enfocadas esencialmente en la mercancia, el
precio, plaza, distribucion y la logistica de una compafiia en el exterior. De acuerdo con los
autores por lo mencionado, los resultados adquiridos en esta investigacion sustentan que el
60% de los encuestados presenta meridiana dificultad, mientras que un 33% tiene alta

dificultad frente a las barreras de marketing.
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En el estudio de Mataveli (2014)se encontrd una similitud con las barreras de
elementos funcionales mas no en la poblacién de estudio y rubro, sefialo que una de las
barreras méas importantes que perciben las empresas en su salida al exterior es un problema
de capital humano y la moderacion mas significativa en la relacion barreras a la exportacion
y motivos para elegir un banco para operar en el area internacional es un problema de capital
relacional, porque la importancia del capital intelectual en la actual economia es necesaria
ya gue se ha ido denominando como economia del conocimiento. De acuerdo a los autores
tedricos Daniels et al (2013) sefialaron que un personal no calificado, falta de capacidad de
produccion para las exportaciones, la carencia de capital de trabajo, son factores que son
consideradas como barreras funcionales que deben ser bien evaluadas para un mejor
desenvolvimiento en el mercado exterior. De acuerdo con los autores, los resultados
obtenidos en esta investigacion sustentan que un 56% de los encuestados presentan mediana
dificultad, por otro lado, el 40% obtuvo alta dificultad frente a las barreras de elementos

funcionales de exportacion.

En la tesis de Sucso (2016) se hallé una similitud con las barreras econémicas vy el
rubro mas no en la poblacién de estudio, menciono que existen factores que en medida
desfavorecen al exportador al momento de hacer la transaccion, asi como la inflacion vy el
tipo de cambio externo, entre otros, originando conflictos en los exportadores. Por otro lado,
el autor tedrico Leonidou (2004) sefialo que las condiciones econémicas en los mercados
exteriores pueden no ser atractivos para los exportadores debido a los pobres o el deterior de
los indicadores econdmicos, existiendo riesgos cambio de moneda extranjera, siendo un
problema para los negocios internacionales. De acuerdo con lo mencionado por los autores
esta investigacion tuvo como resultado que un 55% de los encuestados presentan mediana

dificultad frente a las barreras econémicas de exportacion sustentando lo ya mencionado.

Por otro lado, en la investigacion de Malca y Rubio (2014) se encontr6 una similitud
con las barreras socioculturales mas no con el rubro ni poblacién de estudio; indicaron que
en un mundo globalizado o con menos distancia a consecuencia del desarrollo de las
tecnologias de informacion, hace necesario que los empresarios tengan competencias
idiomaticas, asi como destreza para poder desenvolverse en mercados con alta diversidad
cultural. Tanto el idioma como la diferencia cultural, que son variables externas a laempresa,
0 son parte de los procedimientos que deben conocerse para poder acceder y quedarse en los

mercados, son necesarios y condicion para competir internacionalmente. Por otro lado,
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Leonidou (2004) autor tedrico hace mencion a las barreras socioculturales como la religion,
valores y actitudes, habitos y educacion que dificultan en gran magnitud la conducta del
consumidor. De esta manera en los resultados que se tuvo, avalan lo dicho por los autores,
ya que un 46% de los encuestados consideran tener alta dificultad frente a las barreras
socioculturales, mientras que un 42% menciono tener mediana dificultad frente a estas

barreras.

Respecto al estudio de Ortiz (2014) se logrd encontrar relacion con las barreras de
restricciones y regulaciones del mercado exterior, ya que tuvo como objetivo conocer cuéles
son las medidas proteccionistas acogidas por el gobierno Colombiano para el sector textil y
de confecciones, e identificar el plan de mejoramiento y sostenibilidad que se disefid para
internacionalizar, el sector no ha tenido la mejor competitividad en los Gltimos afios, se ha
visto desafiada por una serie de factores tanto internos como externos que han llevado a que
no progrese, y concluyé que la eliminacion de barreras comerciales y précticas
proteccionistas es urgente en el ambito internacional ya que no se puede aislar la economia
de un pais, los Estados deben sacar provecho de sus recursos, deben ser competitivas en la
comercializacion de bienes y servicios y potencializar sus sectores con el fin de incrementar
su competitividad a nivel internacional. Por otro lado, los resultados obtenidos en esta
investigacion avalan lo dicho con un 62% de los encuestados que presentan mediana
dificultad frente a las barreras de restricciones y regulaciones del mercado exterior,

dificultando sus actividades comerciales internacionales.

Por otro lado, se pudo observar que no existen muchas investigaciones respecto a las
barreras de exportacion en el rubro textil, es asi que urge la necesidad de estudios en este
campo con el prop6sito de facilitar mayor informacidn para crear estrategias para fortalecer
el desarrollo del sector.

Asi mismo se tuvo inconvenientes para obtener informacién de los criterios de
clasificacion de las grandes, medianas, pequefias y micro empresas, encontrando

informaciones ambiguas, dificultando en cierta medida el proceso de la investigacion.
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V. CONCLUSIONES
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Tomando en cuenta los resultados obtenidos en esta investigacion, asi como la

discusion, se ha llegado a las siguientes conclusiones.

Conclusion general

A analizar las barreras de exportacion en las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determiné que existe una mediana dificultad frente a
las barreras de exportacion, es asi que un 96% de los duefios, gerente y jefes lo confirmaron.

Conclusion especifica 1

Al investigar las barreras internas en las empresas textiles exportadoras de San Juan
de Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 64% presenta mediana dificultad, ademas

un 31% posee una alta dificultad frente a las barreras internas de exportacion.
Conclusion especifica 2

Al indagar las barreras externas en las empresas textiles exportadoras de San Juan de
Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 75% presenta mediana dificultad, ademéas un

24% tiene poca dificultad frente a las barreras externas de exportacion.
Conclusién especifica 3

Al estudiar las barreras internas de conocimiento y experiencia en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 64% presenta
mediana dificultad, ademéas un 36% tiene poca dificultad frente a las barreras internas de

conocimiento y experiencia de exportacion.
Conclusién especifica 4

Al observar las barreras internas de compromiso gerencial de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determiné que
un 67% presenta mediana dificultad, asi mismo un 18% tiene alta dificultad frente a las

barreras internas de compromiso gerencial de exportacion.
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Conclusién especifica 5

Al explorar las barreras internas de marketing de exportacionen las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 60% presenta
mediana dificultad, asi mismo un 33% tiene alta dificultad frente a las barreras internas de
marketing de exportacion.

Conclusién especifica 6

Al averiguar las barreras internas de elementos funcionales de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determiné que
un 56% presenta mediana dificultad, por otro lado, el 40% tiene alta dificultad frente a las

barreras internas de elementos funcionales de exportacion.
Conclusion especifica 7

Al reconocer las barreras externas econdmicas de exportacion en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 56% presenta
mediana dificultad, por otro lado, el 44% tiene poca dificultad frente a las barreras externas

econdmicas de exportacion.
Conclusion especifica 8

Al examinar las barreras externas socioculturales de exportacion en las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determind que un 47%
presenta alta dificultad, por otro lado, el 42% tiene mediana dificultad frente a las barreras

externas socioculturales de exportacion.
Conclusion especifica 9

Al inspeccionar las barreras externas de restriccion y regulacion de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se determiné que
un 62% presenta mediana dificultad, por otro lado, un 38% tiene poca dificultad frente a las

barreras externas de restriccion y regulacion de exportacion.

58



VI. RECOMENDACIONES

59



Recomendacion general

Al analizar las barreras de exportacion en las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho - Lima 2018, se da a conocer la dificultad que estas presentan para los
exportadores textiles, dando facultad de poder recomendar a reconocer las barreras que
tienen mayor impacto en su empresa y limitan su desarrollo exportador y hacer frente a estas,
incentivar alternativas de solucion, como misiones comerciales, estudios de mercado,

estrategias comerciales.

Recomendacidn especifica 1

Al investigar las barreras internas de exportacion en las empresas textiles exportadoras
de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la dificultad que estas presentan
para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar a los empresarios a mejorar su
organizacion funcional a través del andlisis de sus areas internas para desarrollar nuevas

estrategias que renueven e impulsen su crecimiento en el mercado externo.
Recomendacién especifica 2

Al indagar las barreras externas de exportacion en las empresas textiles exportadoras
de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la dificultad que estas presentan
para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar a los exportadores textiles a
realizar un analisis politico, econdmico, social del entorno empresarial en el que se desarrolla
la empresa, tanto dentro y fuera del pais, permitiendo identificar y controlar los riesgos que

traen consigo.
Recomendacidn especifica 3

Al estudiar las barreras internas de conocimiento y experiencia de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, dando facultad de
recomendar a los exportadores textiles, a buscar apoyo en entidades gubernamentales para
adquirir mayores conocimientos acerca de los mercados y acuerdos comerciales, asi mismo

tener una capacitacion constante a cerca del comercio internacional.
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Recomendacién especifica 4

Al observar las barreras internas de compromiso gerencial de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la
dificultad que estas presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar
a los empresarios textiles exportadores a buscar gente capacitada que pueda tener una vision

empresarial diversificada, impulsando la expansion a mercados internacionales.

Recomendacidn especifica 5

Al explorar las barreras internas de marketing de exportacion en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la dificultad que estas
presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar a los exportadores
textiles a mejorar sus estrategias de marketing para ampliar la experiencia del producto con
otras marcas para una mejor competencia del producto y lograr una mejor penetracién en el

mercado, permitiendo fortalecer la competitividad de la empresa.
Recomendacidn especifica 6

Al averiguar las barreras internas de elementos funcionales de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la
dificultad que estas presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar
a los exportadores textiles a contar con personal capacitado y proactivo, contar con

certificados de calidad, llevar un control de la condicién econémica de la empresa.
Recomendacién especifica 7

Al reconocer las barreras externas econémicas de exportacion en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la dificultad que estas
presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar a los exportadores
textiles a tener mayor conocimiento de la situacion econémica del mercado en interés a
exportar, asi como las condiciones de la moneda en dicho pais, para no presentar

inconvenientes econdMIcos.
Recomendacién especifica 8

Al examinar las barreras externas socioculturales de exportacion en las empresas

textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la dificultad
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gue estas presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar a los
exportadores textiles a profundizar sus conocimientos en idiomas extranjeros, conocerla

cultura de los paises extranjeros para una mejor negociacion.
Recomendacidn especifica 9

Al inspeccionar las barreras externas de restriccion y regulacion de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018, se da a conocer la
dificultad que estas presentan para los exportadores textiles, dando facultad de recomendar
a los exportadores textiles a conocer mejor las normas y regulaciones del producto, para

tener mejor acceso al mercado internacional.
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CUESTIONARIO DE BARRERAS DE EXPORTACION

Nombre: Cargo:

Nombre de la Empresa:

INSTRUCCIONES: Lee con mucha atencién el siguiente cuestionario, luego, marca la

respuesta que creas correcta con una X segln corresponda. Recuerda no hay respuestas

buenas, ni malas. Contesta todas las preguntas

OPCIONES DE RESPUESTA:

1 2 3 4 5 6 7
] . Ni dificulta . .
No dificulta Casi Dificulta un Hino Dificulta Dificulta Dificulta
dificulta poco bastante  enormemente
dificulta
Anexo 1.
Instrumento
n° Preguntas 1(2(3|4|5|6]|7
Barreras internas
Barreras de conocimiento y experiencia
1 |Conocimiento de comercializacién en el extranjero 1121345617
2. |Falta de conocimiento de los beneficios del mercado potencial 1(2|3|4[|5|6|7
Barreras de compromiso gerencial
3 | Falta de compromiso / aspiracion gerencial para exportar 1121345617
4 |Falta de esfuerzo en marketing para la exportacion 112|13|4]|5|6]|7
5 |Falta de tiempo de la gerencia para actividades exportadoras 112|13|4]|5|6]|7
Barreras de marketing

6 |Desarrollar nuevos productos para mercados extranjeros 112|13|4|5|6]|7
7 |Dificultad en ofrecer precios competitivos en el mercado internacional 112|13|4]|5|6]|7
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Acceso a agentes en los mercados extranjeros

Acceso a representantes en el mercado internacional

Barreras de elementos funcionales

10

Capacidad productiva insuficiente

11

Altos costos de personal especializado en exportacién

12

Requisitos de garantia de calidad (certificaciones)

13

Altas tasas de interés para las actividades de exportacién

14

Altas tasas de interés para la promocion en las exportaciones

Barreras externas

Barreras econémicas

15

Tasa de interés e inflacion en los paises de destino

16

Riesgos cambiarios de la moneda extranjera en su proceso exportador

Barreras socioculturales

17

Formas de negociacion en / los mercado de destino

18

Diferentes habitos y actitudes de los clientes extranjeros

19

Diferencias en el lenguaje verbal y no verbal de los clientes extranjeros

Barreras de restricciones y regulaciones del mercado exterior

20

Permisos de exportacién

21

Normas de etiquetado

22

Falta de asesoramiento financiero

Nota: Adaptado de Malca y Rubio 2015.
Gracias por completar el cuestionario

69




Anexo 2.
Matriz de consistencia

PROBLEMAS

OBJETIVOS

VARIABLES

DIMENSIONES INDICADORES

General
¢Cudles sonlas barreras de exportacion que
enfrentan las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?

Especificos

;Cuales son las barreras internas de
exportacion que enfrentan las empresas
textiles exportadoras de San Juan de
Lurigancho — Lima 2018?
;Cuales son las barreras externas de
exportacion que enfrentan las empresas
textiles exportadoras de San Juan de
Lurigancho — Lima 2018?
;Cuales son las barreras internas de
conocimiento y experiencia de exportacion
gue enfrentan las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?
;Cuales son las barreras internas de
compromiso gerencial de exportacion que
enfrentan las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?
;Cuales son las barreras internas de
marketing de exportacion que enfrentan las
empresas textiles exportadoras de San Juan
de Lurigancho — Lima 2018?

General
Analizar las barreras de exportacion en
las empresas textiles exportadoras de
San Juan de Lurigancho Lima - 2018.

Especificos
Investigar las barreras internas de
exportacion en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de
Lurigancho — Lima 2018.
Indagar las barreras externas de
exportacion en las empresas textiles

exportadoras de San Juan de
Lurigancho — Lima 2018.
Estudiar las barreras internas de

conocimiento de exportacién en las
empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Observar las barreras internas de
compromiso gerencial de exportacion
en las empresas textiles exportadoras
de San Juan de Lurigancho — Lima
2018.

Explorar las barreras internas de
marketing de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018.

General

Barreras de
Exportacién

Conocimiento y experiencia

Compromiso gerencial

Marketing

Barreras Internas

Elemento funcional

Econdmicas
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;Cuales son las barreras internasde
elementos funcionales de exportacion que
enfrentan las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?

;Cuales son las barreras externas
econdmicas de exportacion que enfrentan
las empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018?

¢(Cuales son las barreras externas
socioculturales de exportacion  que
enfrentan las empresas textiles

exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?

;Cuales son las barreras externas de
restricciones y regulaciones de exportacion
gue enfrentan las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho —
Lima 2018?

Averiguar las barreras internas de
elementos funcionales de exportacion
en las empresas textiles exportadoras
de San Juan de Lurigancho — Lima
2018.

Reconocer las barreras externas
econdmicas de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018.
Examinar las barreras externas
socioculturales de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018

Inspeccionar las barreras externas de
restriccion y regulacion de exportacién
en las empresas exportadoras de San
Juan de Lurigancho — Lima 2018.

Barreras Externas

Socioculturales

Restricciones y regulaciones
del mercado externo

Nota: Elaboracién propia.
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Anexo 3.

Principales destinos de exportacién del sector textil

Sector Textil: Principales Mercados

(Millones de dolares)

Mercado Jun. 2018 Var. % Jun. 18/17  Ener —Jun 2018 Var. % Ene — Jun
18/17
Estados Unidos 62 28,7 326 12,0
China 7 -6,6 42 68,6
Brasil 5 22,3 31 46,1
Chile 5 -10,2 28 -1,5
Colombia 5 -1,2 27 -1,2
Otros 37 17,5 217 12,2
Total 121 18,9 671 14,4

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.

Anexo 4.

Tabla estadistica de principales exportadores e importadores de textiles, 2016

Pais Valor Parte en las exportaciones/importaciones mundiales

2016 2000 2005 2010 2016

Exportaciones

China 106 104 20.2 30.5 37.2

Uni6n Europea 65 36.7 34.8 27 23

India 16 3.6 4.1 51 5.7

Estados unidos de 13 7.1 6.1 4.8 4.6

América

Turquia 11 2.4 35 3.6 3.8

Corea 10 8.2 5.1 4.3 3.5

Importadores

Uni6n Europea 69 35.2 33.6 27.9 22.9

Estados unidos de 29 9.8 10.5 8.8 9.5

América

China 17 7.8 7.2 6.6 5.5

Viet Nam 13 0.8 1.6 2.6 4.3

Japo6n 8 3 2.7 2.7 2.8

Fuente: OMC 2017.
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Anexo 5.

Empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — julio 2018.

Numero i . Operatividad Aduanera Fecha de

N° Nombre o Razon Social y B Lo

RUC Exportacién  Importacién ~ Inscripcion
1 20516702649 Sur Color Star S.A. 2008-2018  2007-2018 08/08/2007
2 20418108151  Hlanderia deSAEOdO” PerUano  ,404.0018  1999-2018  11/11/1998
3 20501057682 Trading Fashion Line S.A. 2004-2014 2001-2018 14/12/2000
4 20378092419 Filasur S.A. 2014-2018 1998-2018 17/10/1997
5 20297986130 Tecnologia Textil S.A. 2014-2018  1998-2018 26/12/1995
6 20100559464 Teditex S.A.C. 2015-2016  1999-2014 27/01/1993
7 20290087873  Creaciones de Exportacion S.A. -.- 2010-2018 10/08/1995
8 20130464760 Girotex S.RL. 2011-2018 04/05/1993
9 20600199162 Jacpro Automation S.A.C. 2017 -.- 07/03/2015
10 20337571400 Tejidos Alpalan Peri S.A.C. -.- 09/08/2010
11 20377265328 Creaciones Traffic S.R.L. 2015 21/10/2009
12 20430667654 Consorc'os'gdgﬁx'eama”a - 2017-2018  05/08/1999
13 20101298770 Hilados Acrilicos San Juan S.A.C.  2005-2016  2000-2017 27/01/1993
14 20207659411 Corporacion Textil la Fama S.A.C. 02/02/1994
15 20478123648 Consertex Pert E.I.R.L. 03/12/2008
16 20502799364 Creac'onesg ITFE’XL“'ES Jomape : 30/05/2017
17 20507069747 Grabel S.R.L. 14/08/2003
18 20508591854 Inversiones Yuriko E.I.R.L. 2015-2017  2007-2016 21/04/2004

Exclusive Creations: Cappuccino &
19 20510325355 Australian Beach S.A C. -.- -.- 24/02/2005
20 20511998396  Todo para Estampados S.A.C. 201206?7’16' 2015 22/11/2005
21 20511782032 Jimac Clothing S.A.C. 20/10/2005
22 20512118128 Highland Trading Company S.A.C. 2014-2015  2009-2018 07/12/2005
23 20513585382  -encerias Ng‘loga'es del Perd 2006-2018  18/07/2006
24 20514136441 Sumac Collection S.A.C. 29/09/2006
25 20514630721 Inversiones Herrera Hnos S.A.C. 01/12/2006
26 20515348752 Piusant Peru S.C.R.L. 28/02/2007
Corporacidn Internacional Peruana

27 20515305271 Textil SAC. 22/02/2007
28 20563690152 Textil Laime S.A.C. 16/08/2014
29 20515772210 Mariatext S.A.C. 19/04/2007
30 20515560387 D'oro Trading Corporation S.A.C. 2007-2018 23/03/2007
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31

32

33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

44

45
46

47

48

49
50
51
52

53

54
55

56

57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70

20516153955

20516775875

20516294770
20516760096
20517517951
20516903628
20517450783
20517660591
20518568991
20518193652
20518748972
20493034325
20491934914

20492410111

20492767299
20520564030

20521358263

20521032589

20521619750
20600663641
20483599812
20522191915

20409260030

20522685675
20522907911

20523008430

20523410785
20523421558
20523443446
20523529324
20525134050
20535544744
20535552097
20535561835
20600437187
20536842897
20537661021
20537935848
20538008827
20538245365

All Fashion Export Corporation
S.AC

Corporacion Textil Espain &
Espinoza S.A.C.

Confecciones Moncarel S.A.C.
Corporacion Textil Angie S.A.C.
Inversiones Oeschle S.A.C.
Rahs Textil E.I.R.L.
Manufactura Halcontex E.I.R.L.
Inversiones Hi Lux E.I.R.L.
Garmir E.LLR.L.

Design Blue S.A.C.
Publimark Service E.l.R.L.
Confecciones Arek S.A.C.

Industrias Durotex E.l.R.L.

Textiles Pato E.l.R.L. Texpat
E.l.R.L.

Import & Export K'.J S.A.C.
Macrotextil del Peri S.C.R.L.

Industrial Safety And Cleaning
Equipment S.R.L.
Corporation Pathros International
S.A.C.

Corporacién Aguilar S.A.C.
Conceptos Eko-Moda E.I.R.L.

Negocios Generales Mery E.I.R.L.

World To Peru S.A.C.
Varsity E.l.R.L.
Wayomin Textiles S.R.L.
Ymb Industrias E.I.R.L.
Multiservicios Inkari S.A.C.

Corporacién Joelis S.A.C.
Creaciones Jaing S.R.L.
3 M & A Textil S.A.C.

Tusuy Pert S.R.L.

Corporacién Mohexia Pert S.A.C.

Modas Boers E.Il.R.L.
Inversiones Jestit E.I.R.L.
Textiles Cross S.A.C.
Admabritex S.A.C.
Industry Tws Company S.A.C.
Menta y Limén S.A.C.
Corporacién Nez S.A.C.
Mg Art E.ILR.L.
Corporacion Isea S.A.C.

2009-2012

2013-2015
2015
2009

2014

2010-2018

2010-2012
2010-2017
2017-2018

2012-2018
2013

2009-2017

2010-2018

2015-2017

04/06/2007

17/08/2007

20/06/2007
15/08/2007
14/11/2007
04/09/2007
07/11/2007
29/11/2007
26/04/2013
31/01/2008
28/03/2008
03/07/2008
24/07/2008

20/10/2009

13/03/2015
05/01/2009

25/11/2016

18/02/2009

08/04/2009
14/09/2015
23/03/2012
05/06/2009

14/07/2009

22/07/2009
17/08/2009

25/08/2009

30/09/2009
27/06/2011
02/10/2009
21/08/2015
13/03/2010
23/03/2010
23/03/2010
24/03/2010
08/06/2015
13/09/2017
01/10/2010
27/10/2010
04/11/2010
24/10/2013
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71
72
73

74
75

76

77
78

79

80
81

82

83
84

85

86
87
88
89
90
91
92

93

94
95
96
97
98
99

100

101

102
103
104
105

106

107
108
109
110

20538276759
20538245365
20538276759

20451476492
20451521030

20392544179

20543175146
20543471543

20543175146

20543471543
20544240359

20544628080

20544717775
20544754549

20490655825

20544802969
20544811011
20545471613
20545514525
20545544947
20545566916
20545779740

20545920515

20545926637
20546715559
20546824412
20546865879
20547916159
20548141941
20548342687

20548373728

20548669171
20548841250
20549273808
20549423460

20549484680

20549557237
20549595163
20549613323
20549658939

Corporation Fab & Gab Shoes
S.A.C.

Corporacién Isea S.A.C.

Corporation Fab & Gab Shoes
S.A.C.

Hilos Nayeli E.I.R.L.
Export Import Baby Tex S.A.C 2011-2018

Corporacion Textil del Aguila
S.A.C.
Inversiones Mkm Transfer y
Etiquetas Textiles E.I.R.L.

Peruvian Cotton Fashion S.A.C.

Inversiones Mkm Transfer y
Etiquetas Textiles E.I.R.L.

Peruvian Cotton Fashion S.A.C. 2011-2017

Maro Industry S.A.C.

Balarezo & Garnica Confecciones
S.AC.

Willka Runa E.lLR.L

Arte Innova E.I.R.L. -.-

2011/2014-
2015

Textimoda Norte S.A.C
Textimoda Sur S.A.C
Manantial Latina E.I.R.L. 2015-2018
Las Moras del Ande S.A.C.
Inversiones Jecyn Jorgan S.A.C
Dsk Corp S.A.C
Alma Textil S.A.C.

2014-2018

2011-2017

Etika Export S.A.C.

Sombreros Peruanos S.A.C.

PerG Trayectoria Textil E.I.R.L.
Textiles Viflosa E.I.R.L.
Rio Sport S.A.C.
Goette’S S.A.C.
Hossler Industrias S.R.L.
Mode Sessions S.A.C. 2013-2016

Inversiones Mahema E.I.R.L.

Export E Import Jalix C.O Export
E.lL.R.L.

Ventas Chronos Del Peru E.I.LR.L.  2016-2018
Stylo & Tendencia S.A.C.
Inversiones FloresJ Y C S.A.C. 2015

Walkids Cotton E.l.R.L.

Inversiones C & N Trading
Business S.A.C.

Qampaqg Knit S.A.C.
Industria Atsut S.A.C.
Dath Holding S.A.C.

J& M Cal E.I.LR.L.

2012-2015

2015-2016
2012-
2016/2018
2017

25/11/2010
24/10/2013
25/11/2010

22/01/2011
26/01/2011

28/02/2011

23/04/2011
18/05/2011

23/04/2011

18/05/2011
19/07/2011

23/08/2011

31/08/2011
02/09/2011

21/03/2014

07/09/2011
07/09/2011
27/10/2011
02/11/2011
04/11/2011
07/11/2011
23/11/2011

03/12/2011

05/12/2011
06/02/2012
16/02/2012
20/02/2012
09/05/2012
28/05/2012
11/06/2012

13/06/2012

06/05/2016
17/07/2012
01/12/2014
31/08/2012

05/09/2012

11/09/2012
13/09/2012
14/09/2012
18/09/2012
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2013-

111 20550994136 Peruvian Clothing Ind S.A.C. 2014-2016 28/12/2012

2014/2016
112 20551421903 Creaciones Textiles Colvi S.A.C. 31/01/2013
113 20551644015 D'St”b“"ﬁ;:‘n‘fi‘tﬁg'frga"Zadora 18/02/2013
114 20551901433 Cotton Denin E.I.R.L. 06/03/2013
115 20551988458 Romance Textile E.I.R.L. 2013-2017  12/03/2013
116 20552618905  MPOrt EXEOI”RGLorQOﬁa &F 20132018 26/04/2013
117 20552798458 Tubos & Envases de Carton S.A.C.  2013-2014 10/05/2013
118 20553133859 Creac'O”ESrJegj‘??aFEaﬁr_‘;fEE"'R'L' " 2013-2018 04/06/2013
119 20553171271 Wilmactex S.A.C. 06/06/2013
120 20553337691  Industria Textil Whayra E.I.R.L. 2014-2016  19/06/2013
121 20553376166 Industrias Resort S.A.C. 21/06/2013
122 20553414271 Mafer Collection E.I.R.L. 25/06/2013
123 20553424748 Textil Fiber Cotton E.I.R.L. 25/06/2013
124 20553483671 Irureta E.I.R.L. 02/07/2013
125 20553488983 Corporacion Chicas S.A.C. 2013-2015 02/07/2013
126 20553525773 Jordamulticolor S.A.C. 2013 04/07/2013
127 20553589585  Textiles Per Print S.A.C. o7 09/07/2013
128 20553879664 Representaciones Nepozpe S.R.L 31/07/2013
129 20554104704 Acrotex S.A.C. 16/08/2013
130 20554121978 'mporta‘:ionésl %hi"ez y Jordan 17/08/2013
131 20554408240 Mm Loayza S.A.C. 2014-2015 06/09/2013
132 20554820710 Creaciones Techi S.R.L. 03/10/2013
133 20555123613 Ketty Moda S.A.C. 2013 28/10/2013
134 20555369451 Corporation Lucent Export SA.C.  2016-2017 14/11/2013
135 20555627174 Keyfertex S.A.C. 03/12/2013
136 20555725001 Indygoods S.A.C. 10/12/2013
137 20555751851  Estrella De Los Andes S.A.C.  2014-2018 12/12/2013
138 20556102822 Exim V'aless E.L.R.L. 2014 15/01/2014
139 20556131172 Hilados Cheviot E.L.R.L. 2017 16/01/2014
140 20556393371 Shaley's S.A.C. 27/03/2017
141 20556593541 Service 3¢ E.L.R.L. 19/02/2014
142 20556605654  Import Export D' Geral E.I.R.L. 19/02/2014
143 20556641618 Creaciones Abieli E.ILR.L. 2014-2017 21/02/2014
144 20556683531 Drago Collection S.A.C. 25/02/2014
145 20557257218 Erica Proveedores S.R.L. 04/04/2014
146 20557352393 Representaciones Olimpio S.A.C. 11/04/2014
147 20557415816 LenceriaPasionde Travesuras S.A. 16/04/2014
148 20563039362 Comemia'izaclizélng"fno"adé” Peru . 20152017 28/06/2014
149 20563100533 Textil Cortkolor S.A.C. 02/07/2014
150 20563178486 Textil Perd Santa Rosa S.A.C. 08/07/2014
151 20563190184 Portal Mode E.I.R.L. 2014-2015 09/07/2014

152 20563425751 Amazon Expression E.I.R.L. 24/07/2014



153
154

155
156
157
158
159
160

161
162
163

164

165

166
167

168

169

170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183

184

185

20565250419
20565378725

20565404661
20565534956
20565854438
20566313724
20566325901
20566358744

20600014570
20600041933
20600059271

20600084811

20600133137

20600140770
20600159110

20600210433

20600213173

20600223861
20600288556
20600312881
20600420888
20600474520
20600550471
20600567609
20600653238
20600673956
20600704444
20600733975
20600783263
20600839498
20600919521

20600941934

20601026121

Industrias Adriano E.l.R.L
Qing YunE.L.R.L. 2014-2018
Aress Frank Importaciones S.A.C.

Imex Global Company E.I.R.L. 2015-2017

Creaciones Sholmer S.A.C. '

J.Caps Sociedad Anénima Cerrada
- JCaps S.A.C.

Designers Fashion Trends S.A.C. 2014

Bientos del Sol E.I.R.L '

Lupo Internacional S.A.C. '
Jiyu E.ILR.L. '

Multiservicios Alfamen E.I.R.L. '

Importadora & Comercializadora
Demhevic S.A.C.

Yin Boy S.A.C. '
Norkor S.A.C. 2015

Mio Style Import & Export S.A.C. 2017-2018

Good Supplies Import & Export 2016-2017

SAC. Temporal

Shop Taylor E.I.R.L.

Textil Fratexta E.I.R.L.
Rinok Company S.R.L
Manufacturas Jarlens S.A.C
Corporacion Textil Deleza S.A.C.

2016-2017

Empresa De Servicios El Prado
E.l.LR.L.

Haro Peru Pacifico S.A.C.

Horacito Peruvian E.I.R.L.

Andrew’S Fashion S.A.C. 2015-2016

Grupo Textil Latina E.I.R.L. 2015-2018
Corporacion Ibiza Cotton S.A.C.  2015-2018
Espacio Textil E.L.R.L.
Leslie Import & Export Eirl
Textiles Mhorel E.I.R.L.

Corporacion Silei S.A.C. 2016-2018

Creaciones Carballo S.A.C.

P & J Sublimadoras S.A.C.

Suspensidn.

27/08/2014
05/09/2014

08/09/2014
16/09/2014
11/10/2014
20/11/2014
20/11/2014
22/02/2017

19/12/2014
29/12/2016
15/01/2015

26/01/2015

12/02/2015

16/02/2015
20/02/2015

11/03/2015

12/03/2015

17/03/2015
10/04/2015
20/04/2015
02/06/2015
22/06/2015
23/07/2015
04/08/2015
09/09/2015
17/09/2015
30/09/2015
14/10/2015
04/11/2015
26/11/2015
07/01/2016

18/01/2016

19/02/2016
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Ovch Business And Consulting

186 20601051568 EIRL. 01/03/2016
187 20601071062 Shop 21 S.A.C. = - 09/03/2016
188 20601134269 Grupo Paes Per(i S.A.C. - - 06/04/2016
189 20601156394 Comzrl‘t’;’:]'q'izriﬂgrgi‘fc'\."o‘ja 15/04/2016
190 20601195080 Exportaciones Moda 2016 S.A.C. 2016 02/05/2016
191 20601200717 Inversiones D'lhuis E.I.R.L. o o 04/05/2016
192 20601302641 Distribuidora Alessis E.I.R.L. o o 15/06/2016
193 20601487226 Bengely E.I.R.L. - - 08/09/2016
194 20601491525 ComerCia'izﬁf_rg_:_'Tter Oceanica 09/09/2016
195 20601491606 COrPoracion '\é'?rg"ﬂos Del Mundo 09/09/2016
196 20601501644 PJL Inversiones S.A.C. o o 14/09/2016
197 20601503485 Maken Servicios Generales S.A.C. o o 14/09/2016

198 20601509513 Grupo San Ignacio S.A.C. 2017-2018 16/09/2016

199 20601519608 CDN. Servicios Generales S.A.C. ' 21/09/2016
Comercializadora Textil Argdn

200 20601526019 SAC. 2018 23/09/2016
201 20601545064 Floarte Textil S.A.C. 2017 30/09/2016
202 20601557828 Quispikay Group S.A.C. A o 05/10/2016
203 20601572266  Home Textiles Premiun S.A.C. 2016-2018 12/10/2016
204 20601647622 Multiservicios Gijaro S.A.C. o o 11/11/2016
205 20601654149 DetecoH & ES.A.C o o 15/11/2016
206 20601700124 Distribuidora Magepi S.A.C. o o 01/12/2016
207 20601783542 Fine Creation Textile S.A.C. A o 06/01/2017
208 20601793505 Solucién Empresarial M&B S.A.C. o o 11/01/2017

209 20601852056 Importaciones Bustamante S.A.C. 2017-2018 03/02/2017

Textil Y Confecciones Ivanna

210 20601907101 EIRL 23/02/2017
211 20601907144 Export Moda Peru S.A.C. 2017 23/02/2017
212 20601917719 Corporacion Textil C & G S.A.C. A o 28/02/2017
213 20601922291 Ropa Industrial Safety S.A.C. A o 01/03/2017
214 20601957532 Bran & Tay Fashion S.A.C. A o 13/03/2017
215 20601985102 Karsten Group S.A.C. A o 23/03/2017
216 20602000271 ¢ Jean's DEi_sfg‘_)E.EXC'”SiVOS 31/03/2017
217 20602017436 Corporacion Crear Peruano S.A.C. A o 04/04/2017



218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230

231
232
233

234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250

20602039821
20602053122
20602074995
20602053122
20602074995
20602160409
20602226914
20602241841
20602297463
20602300901
20602303447
20602310761
20602320732

20602341004
20602356427
20602384064

20602408613
20602427804
20602474772
20602530753
20602533329
20602553664
20602585574
20602596860
20602625380
20602632297
20602688683
20602699642
20602711804
20602714269
20602829058
20602839657
20602868622

G & G Manufacturas S.A.C.
Stefano Rosso Shoes E.I.R.L.
Grupo Humec E.I.LR.L.
Stefano Rosso Shoes E.I.R.L.
Grupo Humec E.I.LR.L.

Producciones y Ventas Pantera

E.l.LR.L.

Confecciones Tototex E.l.R.L.

Trade & Business Rha S.A.C.
Yine Fusion S.A.C.

Textil de Exportacion F & R S.A.C.

Pink & Blue Business S.A.C.

Fastshop Importaciones S.A.C.

Import & Export Gigly S.A.C.

Mavls Sport S.A.C.
Import Lyon E.I.R.L.

Corporacion Huesvi E.I.LR.L.
Picedi 3r S.A.C.
Pusaq Warmi S.A.C.
Rey & Reyna Pert S.A.C.
Creative God E.I.R.L.
Japer Group S.A.C.
Mundo Go Fitness S.A.C.
Toque de Algodon E.LLR.L.
Kelmir Jo S.A.C.
Nagad S.A.C.

Grupo Depor CJL E.I.R.L.
Corporacién Kaski S.A.C.
Jhoesma E.I.R.L.
Lucia Raul Snayder E.I.R.L.

Judamel S.A.C.

Importaciones Paykuna S.A.C.

Mery Design S.A.C.

Creaciones Infantiles E.I.R.L.

2017-2018
2017-2018

2018

11/04/2017
19/04/2017
26/04/2017
19/04/2017
26/04/2017
26/05/2017
20/06/2017
24/06/2017
17/07/2017
18/07/2017
19/07/2017
21/07/2017
25/07/2017

03/08/2017
09/08/2017
18/08/2017

28/08/2017
05/09/2017
20/09/2017
11/10/2017
11/10/2017
18/10/2017
30/10/2017
03/11/2017
14/11/2017
16/11/2017
06/12/2017
11/12/2017
14/12/2017
15/12/2017
24/01/2018
25/01/2018
02/02/2018
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251
252
253
254
255
256
257
258
259
260

261

262
263
264
265
266
267
268
269

270

271

20602765840

20602793550
20602801137
20602802061
20602884521
20602898246
20602915809
20602948464
20602985076
20603008678

20603045964

20603087438
20603112203
20603122535
20603123507
20603225512
20603249624
20603258151
20603274521

20603299109

20603366647

Confecciones Estampados y
Sublimados Sport Kids E.I.R.L.

Textiles D & J Flores S.A.C.

Inversiones en General Benluca
E.I.R.L.

Maklutex S.A.C.

Grupo Sergetex S.A.C.
Kitzuck Jeans Del Peru E.l.R.L.
Cipretex S.R.L.

Manuel M.B.E S.A.C.
Consistenza S.A.C.

Industria Textil Camila E.I.R.L.

Jean-Per Import S.A.C.

Yeshua Company E.I.LR.L.
Inversiones Ruthbell S.A.C.
Fantastic Trade S.A.C.
Creative Lob S.A.C.
Inversiones Aru Zip E.I.LR.L.
Texta Garces E.I.R.L.

Rvl Boutique E.I.R.L.

Distribuidora Textil Reyna E.I.R.L.

Creaciones Safer E.I.R.L.

Dimod Pert S.A.C.

04/01/2018

13/01/2018
16/01/2018
16/01/2018
07/02/2018
12/02/2018
16/02/2018
27/02/2018
08/03/2018
15/03/2018

27/03/2018

11/04/2018
19/04/2018
23/04/2018
23/04/2018
24/05/2018
31/05/2018
04/06/2018
07/06/2018

14/06/2018

09/07/2018

Nota:Elaboracion propia. Fuente: Sunat.
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Anexo 6.

Grandes empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho.

NO

Exportaciones

Nombre ) Destino Producto (Millones de
Trabajadores i
délares)
) i EE.UU. Hilados cardados de algodon
Hilanderia De ) ) ] 1,635,904

] 2047 Alemania / hilados peinados de

Algodon Peruano ] i
Canada algodén
S.A.
) Hilado acrilico 760,316.93
Japon o
. industrial/hilado de
Filasur S.A. 523 EE.UU. oo
. algodon/hilado
Brasil
polyalgodon/botones de todo
tipo telas de algod6n
Tejidos planos de algodén
poplin noritex, dry fit 701,087.99
. ) Ecuador . ] .
Tecnologia Textil . polypima, dry fit popelina
505 Brasil .
SA . stretch escolar, dry fit
Chile

microsatin tazlan, tecnotex
drill

Nota:Empresas de estudio. Fuente: Sunat.

Anexo 7.

Medianas empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho.

N° ) Exportaciones(Millo
Nombre ) Destino Producto
Trabajadores nes de doélares)
Conos alpacril, conos
acrilicos 100%, ciglefiita, 12,785
EE.UU. ) ) )
Hilados Acrilicos 115 . marieta, alpandina ybrisas
San Juan Colombia )
grueso y delgado, hilos
acrilicos
Highland Trading
Company S.A.C 9 Venezuela  Hilado de algodén/fibras 57,036
discontinuas de poliéster
Creaciones Jireh Ecuador Suéteres, chalecos yartes
Fashion E.l.LR.L. - 1 Austral similares de punto, de
i ustralia
Cregjifa ELR L. fibras acrilicas. 26,027

81



Nota:Empresas de estudio. Fuente: Sunat.

Anexo 8.

Pequefias empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho.

Exportaciones

Nombre N° Trabajadores Destino Producto (Millones de
Dolares)
Vestidos de algodon,
EE.UU. ]
camisas, blusas de 150,437
. . 2 Cuba
Peruvian Cotton Fashion algodon, abrigos,
Espafia
chaquetones.
Camisas, blusas de 46,164
Mg Art E.ILR.L. )
0 Cuba punto de fibra
sintética o artificial
para mujeres o nifias
World To Pert Sociedad EE.UU Pantalones, t-shirts,
Anénima Cerrada - 2 C.h'l ' vestidos de algodén 41,195
ile

World To Pert S.A.C.

para mujeres y nifias.

Nota:Empresas de estudio. Fuente: Sunat.

Anexo 9.

Ultimo monto exportado de las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho.

N° Numero RUC Nombre o Razo6n Social Ultima Ultimo
Exportacion Afio
(Miles de ddlares)
1 20516702649 Sur Color Star S.A. 2,928,433 2017
2 20418108151 Hilanderia de Algodén Peruano S.A. 37,095,903 2017
3 20501057682 Trading Fashion Line S.A. 5,513,227 2014
4 20378092419 Filasur S.A. 3,176,069 2017
5 20297986130 Tecnologia Textil S.A. 702,752 2017
6 20100559464 Teditex S.A.C. 90,723 2015
7 20101298770 Hilados Acrilicos San Juan S.A.C. 12,785 2016
8 20508591854 Inversiones Yuriko E.I.R.L. 5,121 2017
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10
11

12

13

14
15
16
17
18
19

20

21
22

23

24
25
26

27
28

29
30
31
32
33
34
35
36
37
38

39
40
41

42
43

20511998396
20512118128
20516153955

20521032589

20522191915

20409260030
20522685675
20523008430
20538008827
20538245365
20543471543

20490655825

20545471613
20548141941

20548373728

20548669171
20549595163
20550994136

20552798458
20553133859

20553589585
20555751851
20556102822
20556641618
20563190184
20565534956
20600474520
20600653238
20600673956
20600704444

20600919521
20566325901
20601545064

20601907144
20602341004

Todo Para Estampados S.A.C.
Highland Trading Company S.A.C.

All Fashion Export Corporation S.A.C

Corporation Pathros International
S.A.C.

World To Peru S.A.C.

Varsity E.Ll.R.L.

Wayomin Textiles S.R.L.
Multiservicios Inkari S.A.C.
Mg Art E.ILR.L.

Corporacion Isea S.A.C.
Peruvian Cotton Fashion S.A.C.

Etika Export S.A.C.

Manantial Latina E.l.R.L.
Mode Sessions S.A.C.

Export E Import Jalix C.O Export
E.l.R.L.

Ventas Chronos del Pert E.I.R.L.

Industria Atsut S.A.C.

Peruvian Clothing Industry S.A.C.

Tubos &Envases de Carton S.A.C.
Creaciones Jireh Fashion E.ILR.L. -
CreajifaE.l.R.L.

Textiles Per( Print S.A.C.

Estrella de Los Andes S.A.C.
Exim V’aless E.ILR.L.

Creaciones Abieli E.I.LR.L.

Portal Mode E.I.LR.L.

Imex Global Company E.I.R.L.
Horacito Peruvian E.I.R.L.
Andrew’S Fashion S.A.C.

Grupo Textil Latina E.I.R.L.
Corporacién Ibiza Cotton S.A.C.

Corporacién Silei S.A.C.
Designers Fashion Trends S.A.C.
Floarte Textil S.A.C.

Export Moda Pert S.A.C.
Mavls Sport S.A.C.

22,642
57,036
14,739

99,538

41,195

140,734
138,300
8,063
46,164
165,375
150,437

7,248

58,877
59,515

47,905

210,384
1,142,746
35,515

1500
26,027

0
262,123
318,280

47,046
84,215
95,475
3,744
201,691
788,196
156,621

32,804
100,677
229,727

114,723
13,730

2017
2015
2012

2014

2017

2015
2009
2014
2017
2017
2017

2015

2017
2016

2015

2017
2012
2016

2014
2017

2017
2014
2017
2015
2017
2017
2016
2017
2017

2017
2014
2017

2017
2017

83



44 20602356427 Import Lyon E.I.LR.L.

45 20603008678 Industria Textil Camila E.l.R.L.

0.00
37,228 2018

Nota: Numero de empresas de la muestra de estudio. Fuente: Sunat.

Anexo 10.

Tipo de cambio de los principales mercados de destino de la muestra de estudio.
Estados Unidos de América Délar de N.A. 3.35 2,25 %

Pais Moneda Tipo de Cambio Tasa de Interés
(En S/)

Unién Europea Euro 3.81 0,00 %
Australia Délar Australiano 2.42 1,50 %
Bolivia Boliviano 0.48 2,49 %
Brasil Real 0.87 6,50 %
Canada Délar Canadiense 2,51 1,75 %
Chile Peso Chileno 0.00 2,50 %
Colombia Peso Colombiano 0.00 4,25 %
Ecuador Délar de N.A. 3.35 7,63 %
Japén Yen Japonés 0.02 -0,10 %
Panama Balboa 3.35

Nota: Principales mercados de destino de las empresas textiles de San Juan de Lurigancho.

Fuente: SBS.

Anexo 11.
Categoria empresarial. Ley:N° 30056

Categoria Empresarial ventas anuales

Microempresa 150 uIT
Pequefia empresa 150a1700  UIT
Mediana empresa 170022300 UIT
Gran empresa 2300 a mas UIT

Nota:Elaboracién propia. Fuente: Diario el peruano.
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Anexo 12.

Aranceles internacionales del sector textil.

Aranceles de los principales destinos de exportacion de las empresas textiles exportadoras

de San Juan de Lurigancho

Prendas de
Textiles vestir
Brasil 2.6 0.9
Bolivia 2.2 0.6
Canada 1.7 2.2
Chile 2.7 41
China 1.3 0.4
Colombia 3.6 1.2
EE. UU. 2.1 3.9
Ecuador 2.5 1
Japon 2.4 4.4
Panama 1.4 2.2

Nota: Elaboracion propia. Fuente: OMC.

Anexo 13.

Tendencias de mercadodel sector textil.

Pais

Tendencia del consumidor

Panama

Canada

Chile

Brasil

Colombia

Japén

Ecuador

Bolivia

Espafia

Pantalones con peto para hombres, camisas y blusas de punto para
mujeres, suéteres y cardiganes de pelo fino, camisas de punto de algodon
para hombres, complementos de vestir para bebes de algoddn.

Suéteres, jerséis, cardiganes y chalecos, camisas de algodon, para hombres
0 nifios, camisetas de punto de las demas materias textiles, camisas y
blusas de fibras sintéticas o artificiales, vestidos de fibras sintéticas para
mujeres o nifias

Pantalones, shorts de algodon para hombres, T- shirts, camisetas de punto,
suéteres, cardigans, similares de punto de algodoén, camisas de algodoén,
anoraks, cazadoras, similares de fibras sintéticas, artificiales.

Camisas y blusas de fibra sintética, camisas y blusas de algodén,
calzoncillos de fibras sintéticas para hombres o nifios, vestidos de fibras
sintéticas, pantalones con peto y pantalones cortos de algodon

Camisetas de punto de algoddn para mujeres y nifias, Suéteres, jerséis y
cardiganes de algodén, Pantalones y pantalones cortos de algodén para
mujeres y nifias, calzas, panty - medias, calcetines y articulos de calceteria,
vestidos de fibras sintéticas para mujeres o nifias

Vestidos de algod6n para mujeres y nifias, camisones y pijamas de
algodén para mujeres y nifias, suéteres, jerséis, pull - overs y articulos
similares de pelo fino, Mantas de lana o pelo fino, chales, pafiuelos para
el cuello, pasamontafas y bufandas

Pantalones, shorts de algodén para mujer, blusas camiseras de fibras
sintéticas o artificiales, Fajas y fajas-braga, incluso de punto, vestidos de
fibras sintéticas

T - shirts y camisetas de punto y de materias textiles, pantalones largos,
pantalones cortos de algodén para mujeres, suéteres, jerséis, pull - overs
de fibras sintéticas o artificiales, camisas de algodon para hombres.
Pantalones largos, con peto, pantalones cortos de algodon, Suéteres,
cardiganes, chalecos y similares de punto, de fibras sintéticas o artificiales,
T-shirts y camisetas, de punto, Camisas, blusas, de fibras sintéticas y
artificiales para mujeres o nifias.

Nota: Elaboracion propia. Fuente: Siicex.
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Anexo 14.

Medidas de salvaguardia en vigor al 31 de diciembre de 2017, por grupos de paises.

Pais/territorio

Del 1° de enero al 31 de

diciembre de 2017 Al 31 de diciembre de 2017

o Medidas Medidas definitivas en vigor
Investigacione

SIS definitivas Medidas Productos afectados(nimero
s iniciales envigor  definitivas de subpartidas de 6 digitos
en vigor del SA)

Ecuador

1 3

Estados Unidos

de América

2

Nota: Elaboracion propia. Fuente: OMC.

Anexo 15.

Medidas de salvaguardia en vigor al 31 de diciembre de 2017, por grupos de productos.

Grupos de productos

Medidas definitivas en vigor al 31 de
diciembre de 2015 en el grupo de paises

Cuatrilateral G20(excluida la
(QUAD) QUAD)

Numero total de
medidas
Otros

Algoddn
Textiles

1 1
1 1

Nota: Elaboracion propia. Fuente: OMC.

Anexole6.

Fichas RUC de la muestra de estudio. Fuente: Sunat.

CONSULTA RUC: 20516702649 - SUR COLOR STAR S.A.

|N|'lrnero de RUC:

|[20516702649 - SUR COLOR STAR S.A.

|1'ip-n Contribuyente:

|[sociEDAD ANONMIMA

|Hnm bre Comercial:

|Fe|:ha de

Inscripcién: ||DS,"0EII2I]0? |Fe|:ha Inicio de Actividades: ||15,"09f200?
Estado del

Contribuyente: ||‘AL_"VD | |

Condician del || HABIDO

Contribuyents:

Direccieon del
Domicilio Fiscal:

||.A'u'_ EL SANTUARIO MRO. 1256 URB. ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGAMNCHO

Sistema de Emision
de Comprobante:

|| MANUAL/COMPUTARLZADO IMPORTADCR/EXPORTADOR

|A.cl:hrkia|i de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

|| MANUAL/COMPUTARLZADO

Actividad(es)
Econdgmica(s):

Principal - 1312 - TEJEDURA DE PRODUCTOS TEXTILES
Secundaria 1 - 17120 - ACABADO DE PROD. TEXTILES.
Secundaria 2 - 1313 - ACABADOD DE PRODUCTOS TEXTILES

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. B06 u
B16):

FACTURA

BOLETA DE WENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETEMCION

Sistema de Emision
Electrdanica:

FACTURA PORTAL DESDE 20/03/2016
DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 11/07/2014

Afiliado al PLE
desde:

01/01/2013

Padrones :

Incorporado al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucidn N® 0110050002115) a partir del 01,/02/2017
Incorporado al Régimen de Agentes de Retencion de IGV (R.5.265-2009) a partir del 01,/01,/2010
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CONSULTA RUC: 20418108151 - HILANDERIA DE ALGODON PERUANO S.A.

[Mimero de RUE:

|| 20418108151 - HILANDERIA DE ALGODON PERUAND S.A.

|1'Ip-n Contribuyente:

|[sociEDAD AnoNMIMA

Domicilio Fiscal:

[Mombre comercial: |[HIALPESA |

;::'E"r"’i:;ém ” 11/11/1998 | |Fa::l|a Inicio de Actividades: 09/11/1998 ‘
o rotnte: |[ACTvO |

onagonse oo |

Direccion del

AV AV, LAS LOMAS NRO. 801 Z.1. ZARATE (ESQUINA CON AV. LURIGANCHO 1277) LIMA - LIMA - SAN JUAN
DE LURIGANCHO

Sistema de Emision

”CDM PUTARIZADD ||A|:tl1ridad de Comercio Exterior: ||[MPORTADOR/EXPORTADOR

Econdmica(s):

de Comprobante: ‘
Sistema de

Contabilidad: ”CDM PUTARIZADO ‘
Actividad{es) Principal - 1311 - PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES

Secundaria 1 - 1410 - FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL
Secundaria 2 - 1313 - ACABADDO DE PRODUCTOS TEXTILES

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

LIQUIDACION DE COMPRA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETENCION

Sistema de Emision

” DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 03/06/2015

Electrénica:
Afiliado al PLE

e ”ﬂum;zm} ‘
|Padmn5 H || Incorporado al Régimen de Agentes de Retencion de IGV (R.S.037-2002) a partir del 01/06/2002

CONSULTA RUC: 20501057682 - TRADING FASHION LINE S.A.

[Miamero de RUC:

” 20501057682 - TRADING FASHION LINE S.A.

|11p-n Contribuyente:

|[sociEDAD AMONIMA

|Nnmbre Comercial:

Fecha de .

Inscripcién: ||l4,"l.2.u"212|00 ||Fnl:ha Inicio de Actividades: ”ﬂ].."IDIIZDIDI |
Estado del

Contribuyente: ACTIVO | |

Condicion del

Contribuyente: HARIDO

Direccion del
Domicilio Fiscal:

AV SANTUARIO MRO. 1323 URB. ZARATE (ALT.CDRA 12 AV.GRAMN CHIMU) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
LURIGANCHO

Contabilidad:

Sistema de Emision .
e Camprabanter ” MANUAL/COMPUTARIZADD ||A.cﬁvldad de Comercio Exterior: ‘mponnnowExponTmon
Slntmmn ale MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es)
Econdmica(s):

Principal - 4771 - VENTA AL POR MENOR DE PRENDAS DE VESTIR, CALZADO ¥ ARTICULOS DE CUERD EN
COMERCIOS ESPECIALIZADOS

Secundaria 1 - 18100 - FAB. DE PRENDAS DE VESTIR.

Secundaria 2 - 1410 - FABRICACIOMN DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. 806 u
B816):

FACTURA

BOLETA DE WENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETEMCION

Sistema de Emision
Electranica:

FACTURA PORTAL DESDE 01,/02/2017
BOLETA PORTAL DESDE 20/07/2018
DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 29/04/2015

|Aﬁliadn al PLE

||ﬂu01,.'2ﬂ 13

|Padrnl|5 H

Incorporado al Régimen de Agentes de Retencidn de IGV (R.5.181-2002) a partir del 01/02/2003
Excluido del Régimen de Agentes de Percepcion de IGW - Venta Interna a partir del 01/02/2016

87



CONSULTA RUC: 20378092419 - FILASUR S.A.

[Namero de RUC:  |[20378092415 - FILASUR S.A.

[Tipo Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA

|[Nombre Comercial: |[FILASUR S.A. |

Facha de .

|Ir|m:rlpl:lﬂn: ||1?,F10f1§9? ||F9cha Inicio de Actividades: Hl?flﬂflgg-? |
Estado del

Contribuyentea: ||ACTIUD || ‘

Condicién del

Contribuyente: | |HABI bo |

Direccién del AV, EL SANTUARIO NRO. 1119 Z.1. ZARATE (ALT.CUADRA 12 AV.GRAN CHIMU) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
Domicilio Fiscal: LURIGANCHO

Sistema de Emisitn .

de Comprobante: |MANUAUCOMPUTARIZADD ||Acth|lldad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de

Contabilidad: ||':°""‘-'T“‘R'z‘m° |
Actividad(es) Principal - 1311 - PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES

Econémica(s): Secundaria 1 - 36996 - OTRAS INDUSTRIAS MANUFACTURERAS NCP.

Secundaria 2 - 4923 - TRANSPORTE DE CARGA POR CARRETERA

FACTURA
BOLETA DE VENTA
Comprobantes de ||, 1 ;1na 10N DE COMPRA
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u ||NOTA DE CREDITO
= NOTA DE DEBITO
: GUIA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETENCION
GUIA DE REMISION - TRANSPORTISTA

|Sls1:ama de Emisién

|DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 25/08/2016

Electrdnica:
Afiliado al PLE
|du“: ||01m-1,f2013 |
[Padrones : |[1ncorporade al Régimen de Agentes de Retencién de IGV (R.S.037-2002) a partir del 01/06/2002 |
CONSULTA RUC: 20297986130 - TECNOLOGIA TEXTIL S.A.
[Namero de RUC:  |[20297988130 - TECNOLOGIA TEXTIL S.A. |

[Tipo Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA

|[Nombre Comercial: | [TECNOLOGIA TEXTIL |

Fecha de .

|Imr|pc|ﬂn= H25.|"12f199‘5 HFacha Inicio de Actividades: Hﬁzmlflgﬁs |
Estado del

Contribuyente: | ‘ACTWD ‘ | ‘

Condicion del

Contribuyente: | ‘H‘O‘B‘IDD ‘

Direccién del
Domicilio Fiscal:

HAU‘_ CAJAMARQUILLA NRO. 1085 URB. ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisién ,
de Comprobante: ‘MANUAL}COMPUTARIZADD HAcﬁuidad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de
Contabilidad: | ‘mnmmkmno |
Actividad(es) Principal - 1312 - TEJEDURA DE PRODUCTOS TEXTILES
Econbmica(s): Secundaria 1 - 1311 - PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES
FACTURA
Comprobantes de BOLETA DE VENTA
Pago c/aut. de LIQUIDACION DE COMPRA
impresién (F. 806 u ||NOTA DE CREDITO
B16): NOTA DE DEBITO
GUIA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETENCION

Sistema de Emisiéon

‘DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 04/06/2015

Electronica:
Afiliado al PLE
|dude: HZQ,,-’DJJ2013 |
Padrones : Incorporado al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucién N® 0110050002101} a partir del 01/02/2017
: Incorporado al Régimen de Agentes de Retencién de IGV (R.5.037-2002) a partir del 01/08/2002
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CONSULTA RUC: 20100559464 - TEDITEX S.A.C.

|Nﬁmern de RUC:

|[20100555464 - TEDITEX S.A.C. |

|Tlpo Contribuyente:

|[sociEDAD ANONIMA CERRADA |

Contribuyente:

[Mombre comercial: | [TEDITEX S.A. |

|;$:|pdc.ian: Hz;'m-l,ugg: ||Fscl|a Inicio de Actividades: ||01,»f01,»f1-391 ‘
ot el e | [ACTIVO | |

|Cundh:lbn del ”mo HARIDO |

Direccién del
Domicilio Fiscal:

AV. SANTA ROSA DE LIMA NRO. 1231 URB. LAS FLORES (AH PARADERD CELIMA) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
LURIGANCHO

Sistema de Emisi6|

|da Comprobante: | Hconpu'mmzabo ||n.cuvi¢ad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR ‘
Sistema de

|Cnntabllidad: | ‘m””—'““z‘mo ‘
Actividad(es) _ i i

Econdmicate): HPnnclpal 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
B16):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

LIQUIDACION DE COMPRA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETENCION

GULA DE REMISION - TRANSPORTISTA

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

Hm,fouzm: ‘

|Padrnnas :

| [Excluide del Régimen de Agentes de Retencién de IGV a partir del 01/06/2017 |

CONSULTA RUC: 20101298770 - HILADOS ACRILICOS SAN JUAN SOCIEDAD ANONIMA

CERRADA

|Nnmern de RUC:

||2D]_01293??D - HILADOS ACRILICOS SAN JUAN SOCIEDAD ANOMNIMA CERRADA |

|Tlpo Contribuyente:

|[sociepaD anonIMa CERRADA |

[Nombre comereial: |[HASISAC |

Fecha de .

|I ripcién: ”27;01;1993 Hhcha Inicio de Actividades: Humz,ugal |
Estado del

|Ctmtrlhuyam:a: | ‘ACTIVD ‘ ‘ ‘

|Ctmdi|:lﬂn del ”HAEUDD ‘

Contribuyente:

Direccién del
Domicilio Fiscal:

HAU_ LURIGANCHO NRO. 301 URB. ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

|3a mn:p:;'::::én ”MANUAL}COMPUTARIZADO H.ﬂcﬂ'uidad de Comercio Exterior: |[IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de

|cﬂ“mb“”ad= Hmmunuconmnmmno |
Actividad(es) . _ B

Econémica(s): ”Pnnclpal 1311 - PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES |

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

LIQUIDACION DE COMPRA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisidn
Electrénica:

”DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 26/02/2018 |

Afiliado al PLE
H

”01{01{2014 |

|Padrr.mas H

||]ncor-pe rado al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucidn N® 0230050147361) a partir del 01/02/2016 |
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CONSULTA RUC: 20508591854 - INVERSIONES YURIKO E.L.R.L.

|Niimaru de RUC:

[20508591854 - INVERSIONES YURIKO E.LR.L.

|Tl|m Contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbra Comercial:

|[INVERSIONES YURIKO E.LR.L.

Fecha de
Inscripcibn:

Hzl,fm,fznm

||Hn:ha Inicio de Actividades:

Hmmsfznm

Estado del
Contribuyente:

ACTIVO

Condicién del
Contribuyente:

HABIDO

Direccion del
Domicilio Fiscal:

AV. CAMPOY MZA. B LOTE. 03 APV SN

CRISTOBAL DE CAMPO LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisién

e o e ante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: COMPUTARIZADO

Actividad(es) . i -

s o Principal - 52322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

FACTURA

BOLETA DE VENTA
NOTA DE CREDITO
NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisitn
Electrénica:

FACTURA PORTAL DESDE 16/06/2018
DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 16/08/2018
SEE-FACTURADOR . AUTORIZ DESDE 16/08/2018

Afiliado al PLE
desde:

‘ ‘mmuzms

|Padrnnu H

||]ncnrperadn al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resalucién N® 0230050220528) a partir del 01/04/2018

CONSULTA RUC: 20511998396 - TODO PARA ESTAMPADOS SAC

Nuamero de RUC:

| | 20511998396 - TODO PARA ESTAMPADOS SAC

Tipo Contribuyente:

SOCIEDAD ANOMNIMA CERRADA

Nombre Comercial:

Contribuyente:

Fecha de — . .

Inscripcién: 22/11/2005 Fecha Inicio de Actividades: 22/12/2005 |
Estado del

Contribuyente: ACTIVO

Condicién del HABIDO

Direccion del

LURIGANCHO

AV. VINEDOS DE SAN ANTONIO MZA. A LOTE. 09 APV. SAN ANTONIO LIMA - LIMA - SAN JUAN DE

Sistema de Emision
de Comprobante:

MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad de Comercio Exterior:

IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema de
Contabilidad:

MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es)
Economica(s):

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Secundaria 1 - 22214 - ACTIVIDADES DE IMPRESION.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresiéon (F. B06 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA
NOTA DE CREDITO
NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrénica:

FACTURA PORTAL DESDE 17,/10/2018

Afiliado al PLE
H

Padrones :

| [NINGUND
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CONSULTA RUC: 20512118128 - HIGHLAND TRADING COMPANY S.A.C.

|Nifm1arn de RUC:

|[20512118128 - HIGHLAND TRADING COMPANY 5.A.C.

|Tlpo Contribuyente:

||sociEDAD ANONIMA CERRADA

|Nombre Comercial: |[HIT.COM 5.A.C.

:ﬂ::c?ﬂn: 07/12/2005 Fecha Inicio de Actividades: 07/12/2005
E:ﬁfﬂ,:ﬂ,m= ACTIVO

Contribuyente: |[1ABIDO

Direccién del

Domicilio Fiscal:

AV. REPUBLICA POLONIA NRO. 721 URB. SAN RAFAEL LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

da Comprobante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: ||[IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econémica(s): Secundaria 1 - 4923 - TRANSPORTE DE CARGA POR CARRETERA

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresién (F. 806 u
B816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE
GUIA DE REMISION - TRANSPORTISTA

Sistema de Emisién

Electrénica: DESDE LOS SISTEMAS DEL CONTRIBUYENTE. AUTORIZ DESDE 18/08/2018
Afiliado al PLE

Gosae: 01/01/2014

Padrones : |[ninGuND

CONSULTA RUC: 20516153955 - ALL FASHION EXPORT CORPORATION S.A.C

|Nﬁmarn de RUC:

||20515153§55 - ALL FASHION EXPORT CORPORATION S.A.C

|Tlpo Contribuyente:

|[soCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nombra Comercial:

Fecha de .

‘lnﬂ:rlpclén: HM,I’OS,QUO? H&clla Inicio de Actividades: ||04f05f2007 |
Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTIUO | ‘ |

‘Cnndh:lﬁn del Hmmno |

Contribuyente:

Direccién del
Domicilio Fiscal:

HCAL.ANTISUYO NRO. 675 URB. ZARATE (TERCER PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

‘da Comprobante: HMMUAL ”.ﬂ.cthrldad de Comercio Exterior: ||EXPORTADOR |

Sistema de

‘Cnnlnhllldad: ‘ ‘m"““-'TARlZADO |
Principal - 17290 - FAB. OTROS PROD. TEXTILES NEOP.

Actividad(es) N .

Econémica(s): Secundaria 1 - 18100 - FAB. DE PRENDAS DE VESTIR.

Secundaria 2 - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

‘Shtama de Emisién

Electrénica:

Afiliado al PLE

‘dmm Hmmuznm |
|Padrones : |[ninGuUND |
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CONSULTA RUC: 20521032589 - CORPORATION PATHROS INTERNATIONAL S.A.C.

|Nﬁmarn de RUC:

”20521032539 - CORPORATION PATHROS INTERNATIONAL S.A.C.

|Tlpo Contribuyente:

|[sociEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmbra Comercial:

|[corp PATHROS INTER S.A.C. |

Domicilio Fiscal:

Facha de .
‘Im""c""“’ ”13‘{02"‘200‘3 Hﬁacha Inicio de Actividades: HIB.I’OJ_’,QUOQ
Estado del

Contribuyente: | |»°-CTI‘-I'D ‘ ‘ ‘

Condicién del

Contribuyente: ||N'D HABIDO ‘

Direccién del

||JR. TORDOS NRO. 1040 URB. HORIZONTE DE ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision

de Comprobante: ||P-'IA.NUAL H.ncﬂvldad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR ‘
Sistema de

Contabilidad: | |m"“"'-""*‘*"’-IZ'“LD":?I ‘
Actividad(es) Principal - 1313 - ACABADO DE PRODUCTOS TEXTILES

Econémica(s): Secundaria 1 - 1410 - FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL

Secundaria 2 - 4690 - VENTA AL POR MAYOR NO ESPECIALIZADA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA
NOTA DE CREDITO
NOTA DE DEBITO
GUIA DE REMISION -

REMITENTE

‘Sh‘mma de Emisién

Electrénica:

Afiliado al PLE

‘du“: ||n-1,-m,-rzms ‘
|Padrones : |[ninGuNO

CONSULTA RUC: 20522191915 - WORLD TO PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - WORLD TO

PERU S.A.C.
[NGmero de RUC:  |[20522191915 - WORLD TO PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - WORLD TO PERU S.A.C. |
[Tipo Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA CERRADA |
|Nnmhra Comercial: ||-
Fecha de .
Inscripcién: 05/06/2009 Fecha Inicio de Actividades: 05/06/2009
Estado del
Contribuyente: ACTIVO
Condicién del HABRIDO

Contribuyente:

Direccién del AV. PORTADA DEL SOL NRO. 669 INT. 3 P URB. ZARATE (TERCER PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
Domicilio Fiscal: LURIGANCHO
Sistema de Emisidn .
de Comprobante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de
Contabilidad: HANIAL

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Actividad(es) Secundaria 1 - 1392 - FABRICACION DE ARTICULOS CONFECCIONADOS DE MATERIALES TEXTILES, EXCEPTO
Econdmica(s): PRENDAS DE VESTIR

Secundaria 2 - 1410 - FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA
NOTA DE CREDITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

Padrones :

|[ninGUND
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CONSULTA RUC: 20409260030 - VARSITY E.L.R.L.

|Nl’lmarn de RUC:

||[20409260030 - vARSITY E.LR.L.

|Tlpn Contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Noﬁ\bra Comaercial:

Fecha de .

|I ripeién: || 14/07/2009 ‘ ‘Fﬁcha Inicio de Actividades: ||14f0?f2009 |
Estado dal

|Cuntrlhuyam:a: | |ACTIUD ‘ ‘ |

|Ctmdh:lﬁr| del ||HAEIJDD ‘

Contribuyente:

Direccién del
Domicilio Fiscal:

||A\.I'_ PRINCIFAL NRO. 499 URB. LOTIZACION CAMPOY LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisiéon
de Comprobante:

||MANUAL H.ﬂcﬁuh‘lad de Comercio Exterior: ||[IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema de

|Ccmtnbllidad: ||MMUEL}COMPUTAR[Z.&DD

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADD
Econdmica(s): Secundaria 1 - 52322 - WTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULIA DE REMISION - REMITENTE

|Sis1:nma de Emisién

Electrénica:
Afiliado al PLE ||04,-fo:,,-fzo13 |
[Padrones : |[MinGuNe

CONSULTA RUC: 20522685675 - WAYOMIN TEXTILES S.R.L.

|Nﬁmarn de RUC:

|[20522685675 - WAYOMIN TEXTILES S.R.L.

|Tlpn Contribuyente:

||[soc.com.respons. LTDA

|Nomhra Comercial:

Domicilio Fiscal:

Fecha de .

|;mr|p=|ﬁm sz.fn-?,fznm |||=acha Inicio de Actividades: st,fm,fzaog |
Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTND | | ‘

Condiciéon del

Contribuyente: ‘ ‘HAE'IDD |

Direccién del

H————GRUPD 5 MZA. E LOTE. 24 M. CRUZ DE MOTUPE 2DA ETAPA LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

de Comprobante: HMANUAL ||ncﬂuidad de Comercio Exterior: ||[EXPORTADOR

Sistema de

Contabilidad: ‘ "“"‘”“AL

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econdmica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSONALES N.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

MNOTA DE CREDITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnas :

|[ninGuND

93



CONSULTA RUC: 20523008430 - MULTISERVICIOS INKARI S.A.C.

|Nﬁmarn de RUC:

|| 20523008430 - MULTISERVICIOS INKARI S.A.C. |

|Tlpo Contribuyente:

||sociepaD ANONIMA CERRADA |

|Nnmhra Comercial:

| [MULTISERVICIOS INKARI S .A.C.

Domicilio Fiscal:

Fecha de .

Inscripcién: 25/08/2009 Fecha Inicio de Actividades: 01/09/2009

Estado del

Contribuyente: ALTIVO

Condicion del

Contribuyente: HABIBG

Direccidn del P). PASAJE D MZA. R LOTE. 12 P.). 20 DE ENERO (ALT. PARARDER 5 DE LA AV. JOSE CARLOS MA) LIMA - LIMA

- SAM JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

de Comprobanta: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
Econdmica(s): Secundaria 1 - 74996 - OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES NCP.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. B06 u
816):

FACTURA
NOTA DE CREDITO
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision

Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 13/07/2016
Afiliado al PLE _

desde:

Padrones : |[nnGUND

CONSULTA RUC: 20538008827 - MG ART E.L.R.L.

|Nﬁmern de RUC:

||20538008827 - MG ART E.LR.L.

|Tlpo Contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbra Comercial:

Contribuyente:

Facha de .

‘lmrlpclén: ‘ ‘04;11;2010 ||Fﬁcha Inicio de Actividades: | ‘04;11;2010 |
Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTIUD | | |

Condicion del H I |

Direccién del
Domicilio Fiscal:

JR. LOS AMELOS NRO. 2269 URB. SAN IGNACIO (ALT. CDRA. 22 AV. CANTO GRANDE) LIMA - LIMA - SAN JUAN
DE LURIGANCHO

Sisterna de Emisién .

da Comprobanta: HT-'IANUAL ||.ncﬂvidad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistermna de

Contabilidad: HT-'IMUAL;COMPUTAR[Z&DD |
Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econémica(s): Secundaria 1 - 52322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA
BOLETA DE VENTA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisiéon
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnn&s H

|[minGUND
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CONSULTA RUC: 20538245365 - CORPORACION ISEA S.A.C.

|Nim1arn de RUC:

|[20538245365 - CORPORACION ISEA S.A.C.

[Tipo Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA CERRADA |
[Nombre Comercial: ||-

'I:ﬁrl:;am 24/10/2013 Fecha Inicio de Actividades: 24/10/2013

Em‘:ﬂ,:;',mz ACTIVO

Contribuyente: ||1aBIDO

31.’.;‘52‘.’.': :::ﬂh CAL.VILLAC UMO NRO. 1159 URB. ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

gm":px;ﬂ:ﬁ“ HMANUAL Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR

g::f:::,;;::d . COMPUTARIZADO

Eg::r“:;{&:l)t Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresiéon (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision

Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 08/05/2018

Afiliado al PLE

desde: 01/01/2015

Padrones : ||Incnr-puradn al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucién N® 02300502053593) a partir del 01,/09/2017 |

CONSULTA RUC: 20543471543 - PERUVIAN COTTON FASHION SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nflmarn de RUC:

||205434?1543 - PERUVIAN COTTON FASHION SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Tlpo Contribuyente:

||soCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmbra Comercial:

Fecha de
Inscripcién:

HIB,‘OS,QUIJ HFacha Inicio de Actividades: ||19fl}5,‘2011

Estado del
Contribuyente:

|acnvo | |

Condicion del
Contribuyente:

HHAEI\IDO ‘

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

HJR. LAS ESCARCHAS NRO. 277 URBE. SAN HILARION LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHOD

Sistema de Emisitn .

de Comprobanta: HHANUAL}COMPUTAR[ZADD H.ﬂcthrldad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de

Contabilidad: H?-'IA.NUAUCOMPUTAR[ZADD |
Actividad(es) . ~ ~

Econdmica(£): HPnnclpal 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO |

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE
COMPROBANTE DE RETENCION

‘Sh‘mma de Emisién

HFACTURA PORTAL DESDE 17/07/2018

Electrénica:

Afiliado al PLE

‘duda: Hm,‘ouzms |
|Padrones : |[Incorporade al Régimen de Agentes de Retencién de IGV (R.S.180-2016) a partir del 01/08/2016 |
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CONSULTA RUC: 20490655825 - ETIKA EXPORT SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - ETIKA
EXPORT S.A.C.

|Nl'lll'l!m de RUC: ” 20490655825 - ETIKA EXPORT SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - ETIKA EXPORT 5.A.C.
[Tipe Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Hm||bre Comercial: ” - |

Fecha de .

Inscripcidn: || 21/03/2014 ||FB|:ha Inicio de Actividades: ”ﬂl}'ﬂdﬂﬂ 14
Estado del

Contribuyente: ACTIVO

Condicion del

Contribuyente: HABIDO

Direccion del

Domicilio Fiscal: CAL LA CHASCA NRO. 134 URB. ZARATE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisitn ” MANUAL ||.lr:l:iuidad de Comercio Exterior:

de Comprobante: EXPORTADOR

Sistema de

Contabilidad: ||CDMPLIT.ARIZADG

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
Econdmica(s): Secundaria 1 - 4690 - VENTA AL POR MAYOR NO ESPECIALIZADA

Comprobantes de FACTURA

Pago c/aut. de BOLETA DE VENTA
impresion (F. 806 u | LIQUIDACION DE COMPRA
816): NOTA DE CREDITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Elactrénica:

Afiliado al PLE ;
desde:

|Padrones : |[ninGUNG

CONSULTA RUC: 20545471613 - MANANTIAL LATINA E.L.R.L.

|Nimero de RUC:  |[20545471613 - MANANTIAL LATINA E.LR.L.

[Tipo Contribuyente: ||[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|[Nombre Comercial: |[MANANTIAL LATINA |

Fecha de .

|IM|:I‘|DI:|6I‘I: ||2?,f1|3,f2011 H&cha Inicio de Actividades: ||01,f11,f2011

Estado del

Contribuyente: | |ACTIUD | ‘ |

Condicion del

Contribuyente: | |H.AELIDD |

Direccign del

Domicilio Fiscal: ||P-'IZA JLOTE. 11 P.J. NUEVO PERU LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO |
Sistema de Emisién .

de Comprobante: ||P-'IM1UAL H.ﬁ.cﬂvldad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de

Contabilidad: ||""‘°“NLML |
Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econdmica(s): Secundaria 1 - 1410 - FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. B06 u
816):

FACTURA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 06/07/2018

Afiliado al PLE ~
desde:

|Padrnnu H ||lncnrperadn al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucidn N° 0230050175653) a partir del 01/02/2017




CONSULTA RUC: 20548141941 - MODE SESSIONS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - MODE

SESSIONS S.A.C.

|Nﬁmaru de RUC:

||2054Bl41‘341 - MODE SESSIONS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - MODE SESSIONS 5.A.C.

|Tlpo Contribuyente:

|[SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmbra Comercial:

Fecha de

Domicilio Fiscal:

Inseripeibn: 27/09/2018 Fecha Inicio de Actividades: 27/09/2018
Estado del

Contribuyente: ALTIVO

Condicion del

Contribuyente: HARIDO

Direccidn del

MZA. CLOTE. 1 INT. 406 URB. LAS MAGNOLIAS (4TO PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisién

de Comprobante: ELECTRONICO Actividad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD

Sistema de

Contabilidad: COHRRARIZADG

Actividad(es) ) ; R

Econémica(s): Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADOD

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

NINGUNO

Sistema de Emisién

Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 27/09/2018
Afiliado al PLE )

desde:

Padrones : [ninGUNO

CONSULTA RUC: 20548373728 - EXPORT E IMPORT JALIX C.O0 EXPORT E.L.R.L.

|Nﬁmaro de RUC:

|[20548373728 - EXPORT E IMPOI

RT JALIX C.0 EXPORT E.I.R.L.

|Tlpo Contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbra Comeircial:

Fecha de .

|;mr||,c|6m ||13f06f2012 ||Fecha Inicio de Actividades: ||25,m-?,rzmz ‘
Estado del

|Conlrlhuyanﬁa: | |ACTNO | | |

|Condh:lﬂn del ||mo HABIDO |

Contribuyentea:

Direccién del
Domicilio Fiscal:

||JR. AMADOR GARCIA NRO. 3158 URB. CANTO NUEVO LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

|da Comprobante: ||HﬁNUAL ||A.cl:ividad de Comercio Exterior: ||EXPORTADOR ‘
Sistema de

|Conlahllidad: ||m"""-'TARlz"‘D° ‘
Actividad(es) . - -

Econémica(s): ||Pnnc|pa| 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

FACTURA
MNOTA DE CREDITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisién
Elactronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas B

|[minGUNO
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CONSULTA RUC: 20548669171 - VENTAS CHRONOS DEL PERU E.L.R.L.

| Namero de RUC:

|2D54BE-591?1 - VENTAS CHRONOS DEL PERU E.L.LR.L.

|Tipo Contribuyente:

|EMPRE5A INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nombre Comercial: | |HAPPY TOBBY |

|Fecha de Inscripcién: |[06/05/2016 ||[Fecha Inicio de Actividades: 06/05/2016 |
Estado del

Contribuyente: ACTIVG

Condicion del

Contribuyente: HABIDO

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

CAL.SAN MARTIN NRO. 557A (ALT. PQUE. BOLOGNESI Y CLG.SAN RAFAEL) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
LURIGANCHO

Sistema de Emision - . N

de Comprobante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: ||EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: MANUAL

Actividad(es)
Economica(s):

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
Secundaria 1 - 4751 - VENTA AL POR MENCR DE PRODUCTOS TEXTILES EN COMERCIOS ESPECIALIZADOS

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electronica:

FACTURA PORTAL DESDE 25/05/2018

Afiliado al PLE desde:

Padrones : NINGUNO
CONSULTA RUC: 20549595163 - INDUSTRIA ATSUT S.A.C.
[Naomero de RUC:  |[20549595163 - INDUSTRIA ATSUT S.A.C.

|Tl|m Contribuyente:

|SC!CIE DAD ANONIMA CERRADA

|Nnmhra Comercial: ||—

Fecha de
Inscripcidn:

13/09/2012 Fecha Inicio de Actividades: 13/09/2012

Estado del
Contribuyente:

ACTIVO

Condicion del
Contribuyente:

HABIDO

Direccién del
Domicilio Fiscal:

JR. TIAHUANACO NRO. 1123 INT. 03P5 URB. ZARATE (ALTURA CUADRA 10 ¥ 11 DE AV GRAN CHIMU) LIMA -
LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisitn .
de Camprobants: MANUAL/COMPUTARIZADO Actividad de Comercio Exterior: | |IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de
Contabilidad: COMPUTARIZADO

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Actividad(es) Secundaria 1 - 18100 - FAB. DE PRENDAS DE VESTIR.
Econdmica(s): Secundaria 2 - 4663 - VENTA AL POR MAYOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION, ARTICULOS DE

FERRETERIA ¥ EQUIPO ¥ MATERIALES DE FONTANERIA ¥ CALEFACCION

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. B06 u
816):

FACTURA
BOLETA DE VENTA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

Padrones :

|[ninGUND
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CONSULTA RUC: 20550994136 - PERUVIAN CLOTHING INDUSTRY S.A.C. - PERUVIAN

CLOTHING IND S.A.C.

|anmaru de RUC:

”20550994].35 - PERUVIAN CLOTHING INDUSTRY S.A.C. - PERUVIAN CLOTHING IND 5.A.C.

|Tl|m Contribuyente:

||sociEpaD ANONIMA CERRADA

|Nnmbra Comercial:

Fecha de .

‘lmrlpclﬂl‘l: ||23,,-’1 272012 ||Facha Inicio de Actividades: ||02,-’01,-’2013 |
Estado del

Contribuyente: ||ACTIUD || |

Condicién del ||rmamo |

Contribuyente:

Direccién del

‘Domldllo Fiscal: ||m.r. CAJAMARQUILLA NRO. 1501 INT. A URB. ZARATE (3ER PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO |
Sistema de Emision .

de Comprobante: ||HHNUALJCOMP1.ITARIZ&DD ||Al:th‘idad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR |
Sistema de

Contabilidad: ||m'”1 PUTARIZADO |
Actividad(es) Principal - 1313 - ACABADO DE PRODUCTOS TEXTILES

Econbdmica(s): Secundaria 1 - 7710 - ALQUILER ¥ ARRENDAMIENTO DE VEHICULOS AUTOMOTORES

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica:

FACTURA PORTAL DESDE 24/07/2018
BOLETA PORTAL DESDE 14/08/2018

Afiliado al PLE
desde:

||2?f05f2014

|Padrunas :

|[ninGune

CONSULTA RUC: 20552798458 - TUBOS & ENVASES DE CARTON S.A.C.

|Nflmaru de RUC:

||20552?93453 - TUBOS & ENVASES DE CARTON S.A.C.

|Tlpo Contribuyente:

|[sociepaD anoNIMA CERRADA

|Nnmbra Comercial:

Fecha de .

Inscripcién: 10/05/2013 Fecha Inicio de Actividades: 10/06/2013

Estado del

Contribuyente: ACTIVG

Condicién del

Contribuyente: HABIDG

Direccién del MZA. B1 LOTE. 14 URB. FUNDO CAMPOY (ASOCIACION LOS CIPRESES) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
Domicilio Fiscal: LURIGANCHO

Sistema de Emisitn .

de Comprobante: MAMNLUAL Actividad de Comercio Exterior: |[IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema de

Contabilidad: COMPUTARIZADO

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econémica(s): Secundaria 1 - 74145 - ACTIV.DE ASESORAMIENTO EMPRESARIAL

Secundaria 2 - 4610 - VENTA AL POR MAYOR A CAMBIO DE UNA RETRIBUCION O POR CONTRATA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

FACTURA

BOLETA DE VENTA

NOTA DE CREDITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisitn

Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 09/11/2018
Afiliado al PLE

o 01/01/2016

Padrones : |[ninGUND
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CONSULTA RUC: 20553133859 - CREACIONES JIREH FASHION E.I.R.L. - CREAJIFA E.I.R.L.

|Numere de RUC:

|20553133359 - CREACIONES JIREH FASHION E.LR.L. - CREAJIFA E.L.R.L.

ITipo Contribuyente:

|EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

INnmhrn Comercial:

|Fecha de Inscripcién: | 04/06/2013 ||Fecha Inicio de Actividades:  |[10/06/2013
Estado del

Contribuyente: ACTIVO

Condicién del

Contribuyente: HABRIDO

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

JR. LOS ELEBOROS NRO. 323 URB. SAN SILVESTRE LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Econdmica(s):

g':a“"“':"r’:;m'f“ MANUAL Actividad de Comercio Exterfor: ||[IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema de

e e MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO

Secundaria 1 - 4690 - VENTA AL POR MAYOR NO ESPECIALIZADA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

FACTURA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistera de Emisién
Electrénica:

|Afiliado al PLE desde: | -

|lnmrporad0 al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucion N® 0230050108805) a partir del 01/02/2015

CONSULTA RUC: 20553589585 - TEXTILES PERU PRINT S.A.C.

|N|]|nem de RUC:

|| 20553589585 - TEXTILES PERU PRINT S.A.C.

[Tipo Contribuyente:

||socIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmble Comercial:

[Fecha de Inscripcion: || 27/08/2018 [Fecha Inicio de Actividades: [27/08/2018 |
Estado del

Contribuyente: HMVO |

Condicién del

Contribuyente: ” HARID)

Direccion del

Domicilio Fiscal:

HJR. PUMKARY NRO. 1738 URB. MANGOMARCA LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisién |0 prrpanieg Actividad de Comercio Exterior: | |SIN ACTIVIDAD

de Comprobante:

Sistema de

e e ” MANUAL/COMPUTARIZADO |
Actividad(es) .

i el Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. 806 u
B16):

FACTURA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electronica:

” FACTURA PORTAL DESDE 09/07/2018

[afiliado al PLE desde: |[01/01/2015

|Padmnu H

|[ninGuNo

100



CONSULTA RUC: 20555751851 - ESTRELLA DE LOS ANDES S.A.C.

[Mimero de RUC:

|2D555}'51351 - ESTRELLA DE LOS ANDES 5.A.C.

[Tipo Contribuyente:

|50~EIEDAD AMONIMA CERRADA

|Numhr\e Comercial:

|E5|'RELLA DE LOS ANDES SAC

[Fecha de Inscripcion: |[12/12/2013 |[Fecha Inicio de Actividades:  |[23/12/2013
Estado del

Contribuyente: ‘AHWD ‘ |

Condicidn del HABIDO

Contribuyente:

Direccion del
Domicilio Fiscal:

CAL.LAMBAYEQUE NRO. 444 URB. CAJA DE AGUA LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

‘Sisbema de Emisién

de Comprobante: ‘MANUAL ‘Al:liuidad de Comercio Exterior: HIHFGRTADDR,.‘EI PORTADOR |
Sistema de
‘Cuntahilidad: ‘MANUAL{COMPUTAR[IADG |

Actividad(es)
Econdmica(s):

Principal - 32322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.
Secundaria 1 - 52593 - OTROS TIPOS DE VENTA POR MENOR.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B816):

FACTURA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision

‘FAL_FURA PORTAL DESDE 01/07/2018

Electrénica:
[Afiliado al PLE desde: |[01/01/2016 |
[Padrones : [mnGUND |

CONSULTA RUC: 20556102822 - EXIM V'ALESS E.I.R.L.

|llﬁn1arn de RUC:

|[20556102822 - EXIM V'ALESS E.LR.L.

Domicilio Fiscal:

[Tipo Contribuyente: |[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA |
|ll-nmhra Comercial: ||— |

|[Fecha de Inscripcién: |[15/01/2014 |[Fecha Inicio de Actividades: |[15/01/2014 |
Estado del

Contribuyente: HACTWO ” ‘

Condicién del

Contribuyente: HND HABIDO |

Direccién del

AV, MALECON CHECA NRO. 1195 URB. ZARATE (ALT. PUENTE LAS LOMAS) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
LURIGANCHO

Sistema de Emision

Ge Comprobamber HHANUAL ”Acthfldad de Comercio Exterior: Hmmn‘mnowexmnmmn ‘
Sistema de

Contabilidad: Hm”mmmz‘*m ‘
Actividad(es) Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
Econémica(s): Secundaria 1 - 74996 - OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES NCP.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. B0O6 u
816):

FACTURA
NOTA DE CREDITO
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisién
Electronica:

|Afiliado al PLE desde:

01/01/2015

|Padronu 5

|[ninGUND
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CONSULTA RUC: 20556641618 - CREACIONES ABIELI E.I.R.L.

|N|]|nern de RUC:

|| 20556641618 - CREACIONES ABIEL] E.LR.L.

[Tipo contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbre Comercial:

|[creacionEs aBIEL E.LR.L

Contribuyenta:

|Fecha de tnscripeion: |[21/02/2014 |Fecha Inicic de Actividades: [04/04/2014 |
Estado del

Contribuyente: ”ACT[UO |

Condicidn del HABIDO

Direccién del
Domicilio Fiscal:

JR. LOS ELEVOROS NRO. 321 URBE. SAN SILVESTRE (INTERIOR SEGUNDO PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE
LURIGANCHO

Sistema de Emision

Pago cfaut. de
impresién (F. 806 u
B16):

de Comprabante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad(es) )

Econémica(s): | Prindpal - 52322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.

Comprobantes de

FACTURA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica:

FACTURA PORTAL DESDE 06/08/2018

[afiliado al PLE desde: |

|Padmnu H

|[ninGuNG

CONSULTA RUC: 20563190184 - PORTAL MODE E.I.R.L.

[Némero de RUC:

|2I]5E-319D184 - PORTAL MODE E.L.R.L.

[Tipo Contribuyente:

|EMP‘RESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|N:‘|mbre Comercial:

[Fecha de Inscripeién: |[09/07/2014 |[Fecha Inicio de Actividades:  |[20/08/2014
Estado del

Contribuyente: ALTIVO

Condicion del HABIDO

Contribuyente:

Direccion del
Domicilio Fiscal:

AV, LIMA MZA, HVI LOTE. 16 URB. INCA MANCO CAPAC LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHOD

Sistema de Emision - . .

de Cornprobarte: MANUAL/COMPUTARIZADO Actividad de Comercio Exterior: ||IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de

Contabilidad: MANUAL/COMPUTARIZADD

Actividad(es)
Econdmica(s):

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. 806 u
B816):

FACTURA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica:

|Afiliado al PLE desde: |[01/01/2015

|Padn’:nr5 H

[nnGuUND

102



CONSULTA RUC: 20565534956 - IMEX GLOBAL COMPANY E.I.R.L.

[Namero de RUC: [20565534956 - IMEX GLOBAL COMPANY E.LR.L. |

[Tipo Contribuyente: |[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESF. LTDA |

[Mombre Comercial: | [IMEX GLOBAL COMPANY E.LR.L. |

|Fecha de Inscripcién: |[16/09/2014 |[Fecha Inicio de Actividades: [[14/03/2015 |
Estado del

‘Cuntrihuvenu!: |HC[N0 ‘ ‘ |

Condicion del

Contribuyente: |HAB[DG ‘

Direccion del MZA. 110 LOTE. 24 INT. 3 URB. MARISCAL CACERES (A LADO DEL COMPLETO DEL IPD) LIMA - LIMA - SAN JUAN
Domicilio Fiscal: DE LURIGANCHO

Sistema de Emision - " .

de Comprobante: |M.P|NUAL{COMPUTAR[ZP«DCI H.ﬁ.ctwldad de Comercio Exterior: ||IMPDRTP|DOR,|"EXFDRTADDR ‘
Sistema de

Contabilidad: |HP.NUAL,."COMPU'I'AR[ZADD ‘

Principal - 52322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO.
Secundaria 1 - 4773 - VENTA AL POR MENOR DE OTROS PRODUCTOS NUEVOS EN COMERCIOS ESPECIALIZADOS
Secundaria 2 - 0161 - ACTIVIDADES DE APOYO A LA AGRICULTURA

Actividad(es)
Econémica(s):

Comprobantes de FACTURA

Pago c/aut. de
2 '} MOTA DE CREDITO
impresian (F. 806 u NOTA DE DEBITO

816): GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica: FACTURA PORTAL DESDE 29/04/2016

|afiliado al PLE desde: |- |
[Padrones : [mnGUND |

CONSULTA RUC: 20600474520 - HORACITO PERUVIAN E.L.R.L.

[Namero de RUC: |[ 20600474520 - HORACITO PERUVIAN E.LR.L. |
[Tipo Contribuyente: |[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA |
|Hnmhle Comercial: || - |

[Fecha de Inscripeién: |[22/06/2015 ||Fecha Inicio de Actividades:  |[01/07/2015 |
Estado del -

Contribuyente: H VO | | |

Condicién del

Contribuyente: H HARIDD |

Direccion del

Domicilie Fiscal: H MZA. P1-C LOTE. 01 AH. JCM AMPL. LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision

de Comprobante: H MANUAL ||Aﬂ.lul|lad de Comercio Exterior: ||1MPORT&DDR."EJ{PORTADDR ‘
Sistema de

contabilidad: H MANUAL/COMPUTARIZADD ‘
Actividad(es) _

Econémica(s): ‘ Principal - 52322 - VTA. MIN. PRODUCTOS TEXTILES, CALZADO. ‘

Comprobantes de
Pago c/faut. de

FACTURA
impresion (F. 806 u || 175 e REMISION - REMITENTE

816):

‘Shtema de Emisién H ‘
Electronica:

[afiliado al PLE desde: |[30/06/2015 |
[Padrones : |[1ncorperade al Régimen de Buenas Contribuyentes [Resalucién N° 0230050183381) a partir del 01/02/2017 |
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CONSULTA RUC: 20600653238 - ANDREW "S FASHION S.A.C.

|N|'Jmeru de RUC: |2I]E-DI]55323-B = ANDREW "S5 FASHION S.A.C.

|Tipﬂ Contribuyente: |50~CIEDAD ANONIMA CERRADA

|Numbre Comercial: | |

Condicidn del

Contribuyenta: HABIDG

|Fecha de Inscripcién: |[09/05/2015 |[Fecha Inicio de Actividades: | [09/09/2015 |
Estado del
Contribuyenta: ACTIVO

CALVILLAC UMO NRO. 1159 URB. ZARATE LIMA - LIMA - 5AN JUAN DE LURIGANCHO

i;‘?ﬂ":p‘::;’:"::‘s" MANUAL Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR
Sistema de
Contabilidad: COMPUTARIZADO

Actividad(es)
Econdmica(s):

Principal - 4541 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PREMDAS DE VESTIR ¥ CALZADOD

Comprobantes de FACTURA

Pago cfaut. de BOLETA DE VENTA
impresion (F. 806 u NOTA DE CREDITO
816): NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrinica: FACTURA PORTAL DESDE 30/11/2018

BOLETA PORTAL DESDE 16/11/2018

[Afiliado al PLE desde: |-

[Padrones : [nmGuno

CONSULTA RUC: 20600673956 - GRUPO TEXTIL LATINA E.I.R.L.

|N|'Jmem de RUC: |2DSDDE?3955 - GRUPO TEXTIL LATINA E.LR.L.

|Tipﬂ Contribuyente: |EMP‘RESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Numbre Comercial: | |

|Fecha de Inscripcién: |[17/09/2015 ||[Fecha Inicio de Actividades:  |[17/09/2015 |
Estado del

Contribuyente: ALTIVO

Condicidn del

Contribuyente: HABIDG

Direccitn del CALLAS CRUCINELAS NRO. 793 COO. LAS FLORES (ALTURA DEL PARADERO 4 DE LAS FLORES) LIMA - LIMA - SAN
Domicilio Fiscal: JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisién - . .

de Comprobante: MANUAL/COMPUTARIZADC Actividad de Comercio Exterior: || IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema de

Contabilidad: COMPUTARIZADO

Actividad(es)
Econdmica(s):

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PREMDAS DE VESTIR ¥ CALZADO

Comprobantes de

Pago c/faut. de FACTURA

impresion (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA

816): GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisidn
Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 29/08/2018

BOLETA PORTAL DESDE 03/08/2018

[Afiliado al PLE desde: |[01/01/2016

|I'adn’ms H |[nmrpnmdu al Régimen de Buenos Contribuyentes {Resolucion N® 0230050244262) a partir del 01/09,/2018
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CONSULTA RUC: 20600704444 - CORPORACION IBIZA COTTON SOCIEDAD ANONIMA CERRADA -
CORPORACION IBIZA COTTON S.A.C.

|ZDEDI]}"D-4444 - CORPORACION IBIZA COTTON SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - CORPORACION IBIZA COTTON

Numero de RUC: S.AC.

|Tipn Contribuyenta: |5CHZIEDAD ANOMNIMA CERRADA

|Numbre Comercial: | |

|Fecha de Inscripcién: |[30/09/2015 ||Fecha Inicio de Actividades:  |[01/10/2015 |
Estado del

Contribuyente: |P.CI'NCI || ‘

Condicidn del

Contribuyente: |HAB[DD |

Direccidn del

PP AW, EL SOL NRO. 338 INT. 402 URB. SAN CARLOS LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision

da Conmprobante: |M.P.NU.&L{CDMPUTP.R[ZADD ||A.ctnr|dad de Comercio Exterior: HIMPORT}\DDR.I’EXPDRT.MDDR
Sistema de

Contabilidad: |MANU.&L{CDMPUTAR[ZADO

Actividad(es) Principal - 4771 - VENTA AL POR MENOR DE PRENDAS DE VESTIR, CALZADO ¥ ARTICULOS DE CUERO EN
Econdmica(s): COMERCIOS ESPECIALIZADOS

Comprobantes de

Pago c/aut. de

| ! FACTURA
'8“1‘_"5;'_"'6" (F. 806 u ||\ 'A DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 04/05/2018

|Afiliado al PLE desde: |[-

|Padrones : [ninGUND

CONSULTA RUC: 20600919521 - CORPORACION SILEI S.A.C.

|Nﬁmem de RUC: |2DEDI]919521 = CORPORACION SILEI S.A.C.

|Tipn Contribuyente: |50CIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmhre Comercial: |- |

[Fecha de Inscripcién: [[07/01/2018 ||[Fecha Inicie de Actividades:  |[07/01/2016 |
Estado del

Contribuyente: |HCI'D."D || |

Condician del

Contribuyente: |HAB[D0 |

Direccion del
Domicilio Fiscal:

|CAL_5AN LUIS GONZAGA NRO. 731 URB. AZCARRUNZ BAJO LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

gf"&":l:l;’;':"::ﬁ" |MANUﬁLfCOMPUTﬂR[ZADO ||A.clividad de Comercio Exterior: |IMPORTADDR,|’EXFDRTMDOR
Sistema de
Contabilidad: |MANUAUCOMPLHAR[ZADO

Actividad(es)
Econdmica(s):

|Prin|:i|:|al - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresion (F. B06 u
816):

FACTURA

NOTA DE CREDITO

NOTA DE DEBITO

GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 03/05/2018

[Afiliado al PLE desde: |[-

[Padrones : [nnGuno
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CONSULTA RUC: 20566325901 - DESIGNERS FASHION TRENDS S.A.C.

|H|.'||nern de RUC:

”205:66125901 - DESIGNERS FASHION TRENDS S AC.

[Tipo Contribuyente: | SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Hnmbre Comercial:

[[20/11/2014

Contribuyente:

|Fecha de Inscripeién: |[20/11/2014 |[Fecha Inicio de Actividades:
Estado del ACTT

Contribuyente: || vo | | |
Condicién del ” HABIDO |

Direccidn del
Domicilie Fiscal:

||]R. TAHUANTINSUYD NRO. 528 INT. 3ER URB. ZARATE (TERCER PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision .

‘de Comprobante: || MAMLAL ||A|:|:iul|la|l de Comercio Exterior: ||1MP«DP.TADDR.-’E)<PGRT&DDP.

Sistema de

Contabilidads || MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad{es) Prindpal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PREMDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Econdmica(s): Secundaria 1 - 17290 - FAB. OTROS PROD. TEXTILES NEOP.

Comprobantes de
Pago cfaut. de
impresion (F. 806 u
B816):

FACTURA
NOTA DE CREDITO
NOTA DE DEBITO

GULA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica:

[Afiliado al PLE desd

|Padmnu :

|[ninGUNG

CONSULTA RUC: 20601545064 - FLOARTE TEXTIL SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|N|.'|rnern de RUC:

” 20601545064 - FLOARTE TEXTIL SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

[Tipo Contribuyente: |[SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmhre Comercial:

||p1/05/2017

[Fecha de Inscripeian: |[30/09/2016 ||Fecha Inicio de Actividades:
Estado del ACTI

Contribuyente: || Vo | | |
Condicién del ” HABIDO |

Contribuyente:

Direccién del
Domicilio Fiscal:

|| MZA. 1 LOTE. 03 A.H. BELEN - S.A.B. LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision

Secundaria 1 - 4649 - VENTA AL POR MAYOR DE OTROS ENSERES DOMESTICOS

e Comprebamte: ” MANLUAL ||kthrldad de Comercio Exterior: ||1HPORTADDR.-‘EKPORTAI}DR |

Sistema de

Ctema de ”compumﬁmm |
4ad Principal - 4771 - VENTA AL POR MENCR DE PRENDAS DE VESTIR, CALZADO ¥ ARTICULOS DE CUERO EN

Actividad(es) COMERCIOS ESPECIALIZADOS

Econdmica(s):

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

FACTURA

GULA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emision
Electrdnica:

|| FACTURA PORTAL DESDE 05/09/2018

[afiliado al PLE desd

|Pa|irunu :

|[nnGUNG
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CONSULTA RUC: 20601907144 - EXPORT MODA PERU 5.A.C.

|N|'Jmerl:| de RUC: |2DED19D?14—4 - EXPORT MODA PERU S.A.C.

|'I'ipn Contribuyente: |5CHZIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nnmhre Comercial: | |

‘Antiuidad(ns)

" Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADD
Econdmica(s):

|Fecha de Inscripeién: |[23/02/2017 ||[Fecha Inicio de Actividades:  |[23/02/2017 |
Estado del

‘Cuntrihuventﬂ: |ﬁ't'—”"rcI | ‘ |

Condician del

Contribuyente: | HABIDO |

Direccian del CAL.PORTADA DEL SOL NRO. 665 URB. ZARATE (1ER PISO) LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Domicilio Fiscal:

:L%":;;’;’:;::ﬁ" |I'-'IMNUAL anﬁvinad de Comercio Exterior: ‘IMPORTADOR!EXPORTADOR ‘
Sistema de

Contabilidad: |COMPUT‘°‘RIZ“D° ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresidn (F. 806 u
816):

FACTURA
GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisién :
Electrénica:

[Afiliado al PLE desde: | |-

|Padrones : [minGuno

CONSULTA RUC: 20602341004 - MAVLS SPORT S.A.C.

[Mimero de RUC: [20602341004 - MAVLS SPORT 5.A.C.

|Tipn Contribuyentea: |50~EIEDA.D AMNONIMA CERRADA

|Nnmhr\e Comercial: | |

|[Fecha de Inscripcian: |[03/08/2017 |[Fecha Inicio de Actividades:  |[03/08/2017 |
Estado del

‘Conlrihurenu!: ‘AUWD ‘ | ‘

Condicion del

Contribuyeante: HABIDG

Direccién del

P AN, EL SOL NRO. 338 DPTO. 3 URB. SAN CARLOS LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisidn - . .
de Comprobante: MANUAL/COMPUTARIZADO H.ﬁ.ctnrldali de Comercio Exterior: HIHPORT}\DGRJ’EXFURTHD'DR
Contabilidad: MANUAL/COMPUTARIZADD

Sistema de ‘

‘Aﬂividad[ns)

. Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADOD
Econémica(s):

Comprobantes da

Pago cfaut. de FACTURA

impresion (F. 806 u BOLETA DE VENTA

816): GUIA DE REMISION - REMITENTE

Sistema de Emisidn
Electrénica: FACTURA PORTAL DESDE 08/08/2018

|afiliade al PLE desde:

[Padrones : [mnGUMOD
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CONSULTA RUC: 20602356427 - IMPORT LYON E.I.R.L.

|N|‘imem de RUC:

|2I}5D2355—42?’ - IMPORT LYON E.LR.L.

[Tipo Contribuyente:

|EMPRESA. INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbr\e Comercial:

|Fecha de Inscripcién: |[09/08/2017 | [Fecha Inicio de Actividades: |[09/08/2017
Estado del

‘Conlrihuvenhn: |ACI'DJD | ‘ |

Condicion del

Contribuyente: HABIDG

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

JR. LOS PAPIROS NRO. 323 URB. LAS VIOLETAS LIMA - LIMA - SAN JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emision

de Comprobante: |I'~'IANUAL HAcﬁvinau de Comercio Exterior: ||IMPORTADER.-’EXPORTADER ‘
Sistema de
Contabilidad: | MANUAL ‘

Actividad({es)
Econdmica(s):

Principal - 4641 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR ¥ CALZADO
Secundaria 1 - 4764 - VENTA AL POR MENOR DE JUEGOS ¥ JUGUETES EN COMERCIOS ESPECIALIZADOS
Secundaria 2 - 4719 - OTRAS ACTIVIDADES DE VENTA AL POR MENOR EN COMERCIOS NO ESPECIALIZADOS

Comprobantes de
Pago c/faut. de
impresidn (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision
Electrdnica:

[Afiliade al PLE desde: |-

|Fadmnu H

[mnGUND

CONSULTA RUC: 20603008678 - INDUSTRIA TEXTIL CAMILA E.I.R.L.

MNamero de RUC:

|2I]EI]3I]I}BE?’B - INDUSTRIA TEXTIL CAMILA E.LR.L.

Tipo Contribuyente:

|EMP‘RESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

MNombre Comercial:

Fecha de Inscripcién: |[15/03/2018 | [Fecha Inicio de Actividades: |[15/03/2018
Estado del

Contribuyente: ‘AUWG | ‘ |

Condicién del ‘HAE_[DD |

Contribuyente:

Direccion del
Domicilio Fiscal:

CALNICOLAS AYLLON MZA. T4 LOTE. 02 URB. MARISCAL CACERES (CALLE NICOLAS AYLLOM) LIMA - LIMA - SAN
JUAN DE LURIGANCHO

Sistema de Emisidn

de Comprobante: ‘MANUAL,."CDMPUTAR[ZADO H.ﬁctividad de Comercio Exterior: HIMPORTADURIEXFORTADDR
Sistama de
Contabilidad: ‘I‘-‘IP.NUAL,."CDMPUTAR[ZADD

Actividad(es)
Economica(s):

Principal - 4541 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS TEXTILES, PRENDAS DE WESTIR ¥ CALZADO

Comprobantes de
Pago cfaut. de
impresién (F. 8306 u
B16):

NINGUNO

Sistema de Emision
Electrénica:

‘F.N__FURA PORTAL DESDE 28/03/2018

Afiliado al PLE desde: | |-

Padrones :

[ninGUND
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ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de oc-tubre del 2018

Senores
TECNOLOGIA TEXTIL S.A.
Presente.-

Atencio6n: Sr. Jorge Yamil Mufarech Nemy
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasion de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacion de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que TECNOLOGIA TEXTIL S.A. es una prestigiosa empresa, los mencionados
estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le permita
completar su tesis sobre el tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de exportacion
en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactard positivamente en su institucién y en la sociedad; vy,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

mas alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacién de esta casa de
estudios.

Atentamente,

vo Alberca Teves
rCP Negocios Internacionales
¢jo Sede San Juan de Lurigancho — Lima

RO:. —ee Del-Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434
A 78 &ﬂbﬁ{ 2' 'iB" - A Tel.: (01) 2024342
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San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Seiiores
CORPORACION SILEY S.A.C.
Presenie.-

Atencion: Sr. Javier Adridn Loret de Mola Velarde
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a
ustedes la autorizacion para realizar una encuesta para la realizacion de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que CORPORACION SILEI S.A.C. es una prestigiosa empresa, los mencionados
estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le permita
completar su tesis sobre ¢l tema de investigacién titulada “Andlisis de las barreras de exportacion
en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018,

Consideramos que este estudio impactara positivamente en su institucién y en la sociedad:
1 H Y,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencion a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra
més alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de

estudios.

Atentamente,

N
AR

stavo Alberca Teves
7CP Negocios Internacionales
o Sede San Juan de Lurigancho — Lima

Del Pargue 640, San Juan de Lurigancho 15434
Tel.: (01) 2024342
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CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Seiiores
HILADOS ACRILICOS SAN JUAN S.A.C.
Presente.-

Atencion: Sra. Josefina Pinto Lazo de Musiris
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasion de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a
ustedes la autorizacion para realizar una encuesta para la realizacion de su tesis en su prestigiosa

institucion.
Dado que HILADOS ACRILICOS SAN JUAN S.A.C. es una prestigiosa empresa, los
mencionados estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le

permita completar su tesis sobre el tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de
exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactara positivamente en su institucién y en la sociedad; vy,
permitira que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra
més alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de
estudios.

Atentamente,

avo Alberca Teves
CP Negocios Internacionales
llejo Sede San Juan de Lurigancho — Lima

R
et

_ ‘“ﬁaﬁf

Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434
Tel.: (01) 2024342
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San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
ANDREW’S FASHION S.A.C.
Presente.-

Atencién: Sra. Geovanna Ruth Tapia Tolentino
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a
ustedes la autorizacion para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que ANDREW’S FASHION S.A.C. es una prestigiosa empresa, los mencionados
estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacion que le permita
completar su tesis sobre ¢l tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de exportacion
en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactard positivamente en su institucién y en la sociedad: Y,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra
mis alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de

estudios.

Atentamente,

avo Alberea Teves

A
“dé CP Negocios Internacionales
Wfégfﬁllcjo Sede San Juan de Lurigancho — Lima

2

Universic [ad G

Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434
Tel.: (01) 2024342
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CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
WORLD TO PERU S.A.C.
Presente.-

Atencion: Sr. Gabriel Henry Granda Hiumettri
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasion de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a
ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa

institucion.

Dado que WORLD TO PERU S.A.C. es una prestigiosa empresa, los mencionados estudiantes
han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le permita completar su tesis
sobre el tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de exportacion en las empresas
textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactard positivamente en su institucion y en la sociedad; y,
permitira que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencion a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra
mas alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de

estudios.

Atentamente,

0 Alberca Teves
Negocios Internacionales

z . oB'
M“k‘am“asfé
Ck}“ M-'\_/

Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434
Tel.: (01) 2024342
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San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
FILASUR S.A.
Presente.-

Atencién: Sr. Maurice Fernando Abusada Stmar
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71 624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que FILASUR S.A. es una prestigiosa empresa, los mencionados estudiantes han decidido
visitar sus instalaciones para obtener informacién que le permita completar su tesis sobre el tema
de investigacién titulada “Analisis de las barreras de exportacién en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactard positivamente en su institucién y en la sociedad; y,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

mas alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de
estudios.

Atentamente,

=

4avo Alberca Teves
P Negocios Internacionales
¢jo Sede San Juan de Lurigancho — Lima

Gob
Univers a@\@ﬁﬁ&%

29 0CT, 2018

| :
RECIBIDQ
Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434 = :

Tel.: (01) 2024342
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CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
TRADING FASHION LINE S.A.
Presente.-

Atencién: Sr. Juan Boria Guerrero
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que TRADING FASHION LINE S.A. es una prestigiosa empresa, los mencionados
estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le permita
completar su tesis sobre el tema de investigacion titulada “Anélisis de las barreras de exportacion
en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactara positivamente en su institucién y en la sociedad; y,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

més alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacién de esta casa de
estudios.

Atentamente,

Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 1543 ";0 ’
Tel.: (01) 2024342 CN)
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CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores

HILANDERIA DE ALGODON PERUANO S.A.
Presente.-

Atencién: Sr. Luis Alberto Falconi Escate
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608 151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que HILANDERIA DE ALGODON PERUANO S.A. es una prestigiosa empresa, los
mencionados estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacion que le
permita completar su tesis sobre ei tema de investigacién titulada “Andlisis de las barreras de
exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactara positivamente en su institucién y en la sociedad; Y,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

mas alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de
estudios.

Atentamente,

Del Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434
Tel.: (01) 2024342
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San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
PERUVIAN CLOTHING INDUSTRY S.A.C.
Presente.- ’

Atencién: Sr. Rubén Girén Mauricio
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacién para realizar una encuesta para la realizacién de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que PERUVIAN CLOTHING INDUSTRY S.A.C. es una prestigiosa empresa, los
mencionados estudiantes han decidido visitar sus instalaciones para obtener informacién que le
permita completar su tesis sobre el tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de
exportacion en las empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018”.

Consideramos que este estudio impactara positivamente en su institucion y en la sociedad; vy,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

mas alta consideracién y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de
estudios.

Atentamente,

S e\
((9 coonne WA Gstavo Alberca Teves

\\ %ﬁ?’sizug%r CP Negocios Internacionales
Universidg«ﬂ@@ allejo Sede San Juan de Lurigancho — Lima

PERUIAW SLOTHIA INDUSTRY SAC i
“IDel Parque 640, San Juan de Lurigancho 15434

127



Ucv

UNIVERS!DAD
CESAR VALLEJO

San Juan de Lurigancho, 24 de octubre del 2018

Sefiores
ETIKA EXPORT S.A.C.
Presente.-

Atencién: Sra. Carmen Cecilia Granadino Penalillo
Gerente General

Estimados Sefiores:

Nos place extenderles un cordial saludo, en ocasién de solicitarles que las estudiantes de la Carrera
Profesional de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo sede San Juan de
Lurigancho (Lima), las alumnas Alessandra Rupa Huayllapuma, identificada con el DNI 71624873
y Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificada con el DNI 44608151, con el fin de solicitarles a

ustedes la autorizacion para realizar una encuesta para la realizacion de su tesis en su prestigiosa
institucion.

Dado que ETIKA EXPORT S.A.C. es una prestigiosa empresa, los mencionados estudiantes han
decidido visitar sus instalaciones para obtener informacion que le permita completar su tesis sobre
el tema de investigacion titulada “Analisis de las barreras de exportacién en las empresas textiles
exportadoras de San Juan de Lurigancho - Lima 2018, z

Consideramos que este estudio impactaré positivamente en su institucién y en la sociedad; vy,
permitird que los alumnos realicen su tesis dada la importancia del tema a tratar.

Agradeciéndoles por la atencién a la presente, aprovechamos la oportunidad para reiterarles nuestra

més alta consideracion y estima, y vuestro apoyo al Departamento de Investigacion de esta casa de
estudios.

Atentamente,

stavo Alberca Teves
P Negocios Internacionales
o Sede San Juan de Lurigancho — Lima

z
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UNIVERSIDAD TESIS Fecha : 23-03-2018
Cisan VAo DE Pogine | 1082

Yo, Fabiolo Navaro Solo, docente de la Focultad de Ciencias Empresanales y
Escuelo Profesicnal de Negocios intemacicnales de lo Universidad César Valejo
Fiicd Lima Cempus Lima Este, revisora de 1o tesis fitlulodo

“Andlisk de las bareras de exgoriacidn en las emprescs texliles exporiodaras en
San Juan de Lurigonche - Uma 2018" de lo estudiante Norme Cecilla Espincao
Juanilo, constato que lo investigocién fiene un indice de smiitud de 22% verdficoble
en el reporte de ofgnalidod del programa Turmiding

La suscritc onofed dicho reporie y concluyd que cado una de las colncldencics
deteciodas no consfituyen plagio, A mi led saber v entender lo fess cumple con

fodas las normas para el uso de citas v reterancias establecidas por ia Universidad
Césor Valejo,

Son Juon de Luigancho. 10 de diciembrs del 2018
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Fabticla Cruz Navaroe Sclo
DNI: 21010733
Representonte de ka Dreccion /
Bobors lm" o Revisd | Vicemactorodo de Investigocidn | Aprobo | Rectorado
Pacién ¥ Caldod
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Yo, Fabicla Navare Soto, docente de la Focultad de Ciencias Empresaniales v
Escuela Profesiondt de Negacics Infernocionalas de lo Univesidad César Valejo
FAlial Lima Campus Uma Este, revisora de la tesis filada

"Andisis de los bareras de exportacidin en los empresas fextiles exporiodoras en
Son Juon de lungoncho - Limao 2018" de ko estudiante Akssanda Rupo
Huayllcpuma, constate que la investigacidn liene un indce de smiitud de 22%
verificable en el reporte de ornginalidod dal programa Turnitin,

La suscrita anollzd dcho reporte y cenchuyd que coda una de Ios concidencias
detectadas no constituyen plogio. A mileal saber y enfender ko tesis cumple con
todos kas normas pora ef wso de cilas y referencios estatlecidos por lo Uriversidod
César Valejo.

Son Juon da Luigenche, 10 de diciembre del 2018

i

Fabicla Cruz Navaro Sele
DNI; 21010733
koeckin da Reprazentonta de lo Oreccidn /
Elabord MD SR b Ravsd | Vicersaciorado de investigacitn | Apcobd | Rectornso
ok y Coldod
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL ENCARCADO DE INVESTIGACION Mg,
ENRIQUE ABEL TEVES ESPINOZA

A LA VERSION FINAL CEL TRABAJD DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:
NORMA CECILIA ESPNOZA JUANILLD

INFORME TITULADCx

“ANALISIS DE LAS BARRERAS DE EXPORTACION EN LAS EMPRESAS TEXTILES EXPORTADORAS DE SAN
JUAN DE LURIGANCHO - UMa 2018°

PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:

LICENCIADA EN NEGOCIOS INTERNACIONALES

SUSTENTADO EN FECHA: 10/12/2018
NOTA O MENGON: 15 (Quince)
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJQ DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO CUE QTORGA EL ENCARGADO DE INVESTIGACION Mg,
ENRIQUE ABEL TEVES ESPINDZA

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA
ALESSANDRA RUPA HUAYLLAPUMA

INFORME TITULADO:

TANALISIS DE LAS BAFRERAS DE EXPORTACION EN LAS EMPRESAS TEXTILES EXPORTADORAS DE 5AN
JUAN DE LURSGANCHD - LInMA 2018"

PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:

LICENCIADA EN NEGCCIOS INTERNACIONALES

SUSTENTADO EN FECHA: 10/12/2018
NOTA O MENCION: 15 (Quince)
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U CV AUTORIZACION DE PUBLICACION DE TESs | Codigo - F08.7P-£R.02.02
UNIVERSIDAD EN REPOSITOR'O INSTII'UCGONAI. ucv Fecha 23-03-2018
- Pégina : 1de2

Yo Norma Cecilia Espinoza Juanillo, identificado con DNI N° 44408151, egresado
de la Escuela Profesional de Negocios Interacionales de la Universidad César
Vallejo, autorizo ( x ) , No autorizo ( ) la divulgacion y comunicacion publica de
mi frabajo de investigacion titulado “Andiisis de las barreras de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de San Juan de Lurigancho — Lima 2018™: en el
Repositorio Insfitucional de la UCV (http://repositorio.ucv.edu.pe/), segin lo

estipulado en el Decreto Legislativo 822, Ley sobre Derecho de Autor, Art. 23 y Art,
33

Fundomentacion en caso de no autorizacién:

.............................. e e N e n T T N N N NN a e AR AR RN
.............. R T S
sesesssnsnnns Aeresrrrrrrnrnnnnnnn serananan “esssstrararaarnanaann BEssssserdrttttirannnaanne desesrrrsenanan Tereen
sessssssitnnann desrrsrrsananans sesssnee reranen B T LTI T eErAsEssss sttt ser s any
.................. A L RO

DNI: 44608151

FECHA: 10 de Diciembre del 2018

i 16n de Representante de lo Direccién /
Elobord Haod6 Revisd | Vicemsctorado de Investigocion y | Aprobé | Rectorado
' Calidod
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LUC/ | AuroRizaCION DE PUBLICACION DE TESIs Sk - MebRia e
UNIVERSIDAD EN REPOS“ORIO lNSl’I'lUClONAI. UCV Fecha ; 234032018
ClAN VL0 Pagina : 2de2

Yo Alessandra Rupa Huayllopuma, identificado con DNI N° 71624873, egresado
de la Escuela Profesional de Negocios Intemacionales de la Universidad César
Vallejo, autorizo [ x ) , No autorizo ( ) la divulgacién y comunicacién publica de
mi frabajo de invesfigacién titulade “Andlisis de las bareras de exportacion en las
empresas textiles exportadoras de Son Juan de Lurigancho - Lima 2018": en el
Repositorio Institucional de la UCV (http://repositorio.ucv.edu.pe/), segin lo
esfipulado en el Decreto Legislativo 822, Ley sobre Derecho de Autor, Art, 23 y Art,

33

Fundamentacién en caso de no autorizacién:

------------- A e L
srresnssnnne R PP PP CETT TP T Sessssssnnnaressaraanas T T T “rsrrrannn
EEEET TP B AP Sessrrrrannnnnn BAsAssss e r ey trranan
sresnssnnenee R R erssssrarans e beranans SrssssssssssssRssarrtten
.............................................................. R R
................................................................. RN
Srrssrnnnans B Srtssanrrrrrnannn B L LR L trssannene tesannunan
----------- A e A SO PR PR
............................. e R Y
srsessnnne FEs s rassrs s bbb as sy esssssss s s raans B eu
B D besssnnnrnnann tesssssenne crereen Tesesssessnene Srrrasennnasn
........ B N rssressnnrtranan

DNI: 71624873

FECHA: 10 de Diciembre del 2018

Dreccion de Representante de la Direccién /
Elabord & Revisé | Vicereciorado de Invesfigociény | Aprobd | Rectorado
Investigacion c
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