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RESUMEN 

La presente investigación la cual se desarrolló en la Institución Educativa José Gabriel 

Condorcanqui 2057, Independencia 2018, la cual busca determinar la eficacia del mensaje 

publicitario del spot “Frases con Sabor” de Inca Kola. Dicho estudio se realizó de tipo 

aplicada, nivel descriptivo simple de diseño no experimental. La cual utilizo un cuestionario 

de 20 preguntas con escala tipo Likert cumpliendo con los criterios básicos de validez la que 

paso por 3 expertos del área de publicidad la cual a través de la aplicación de V de Aiken 

arrojo el 85% y la confiabilidad del estudio se desarrolló con el estadístico Alfa de Cronbach, 

el cual alcanzó el valor de 0.83, la cual se llegara a encuestar a 101 alumnos de 5to año de 

secundaria de la I.E. José Gabriel Condorcanqui 2057 ubicado en el distrito de 

Independencia. La presente investigación llego a la conclusión que la eficacia del mensaje 

publicitario del spot “Frases con Sabor” de Inca Kola durante el periodo 2018 tuvo un nivel 

alto en los estudiantes de 5to año de secundaria de la I.E. José Gabriel Condorcanqui 2057. 
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ABSTRACT 

The present investigation which was developed in the Educational Institution José Gabriel 

Condorcanqui 2057, Independencia 2018, which seeks to determine the effectiveness of the 

advertising message of the spot "Frases con Sabor" by Inca Kola. This study was carried out 

of an applied type, a simple descriptive level of non-experimental design. Which I use a 

questionnaire of 20 questions with a Likert-type scale complying with the basic criteria of 

validity, which went through 3 experts in the advertising area which through the application 

of V of Aiken showed 85% and the reliability of the study was developed with the Alpha 

statistics of Cronbach, which reached the value of 0.83, which will be surveyed 101 students 

of 5th year of secondary school of IE José Gabriel Condorcanqui 2057 located in the district 

of Independencia. The present investigation came to the conclusion that the effectiveness of 

the advertising message of the spot "Phrases with Taste" of Inca Kola during the period 2018 

to have a high level in the students of 5th year of secondary of the I.E. José Gabriel 

Condorcanqui 2057. 
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