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Resumen 

 

El presente estudio tuvo como objetivo desarrollar una campaña de publicidad social para 

prevenir el cáncer de cuello uterino generado por Virus de Papiloma Humano (VPH), en los 

escolares de la I.E. César A. Vallejo de la provincia de Santiago de Chuco, La Libertad, 

2019. Para tales fines se utilizó una investigación cuantitativa de tipo experimental, cuyo 

diseño fue cuasi experimental con un solo grupo control, a quienes se les aplicó un pre y post 

test. La campaña de publicidad tuvo como herramientas a la infografía, así como también a 

charlas informativas. La población estuvo conformada por 753 escolares de 1° a 5° de 

secundaria de la I.E. César A. Vallejo de la provincia de Santiago de Chuco, de los cuales se 

seleccionó como muestra a 255 estudiantes, a través de un muestreo probabilístico aleatorio 

simple. El instrumento aplicado constó de una encuesta destinada a medir el nivel de 

conocimiento sobre la prevención del cáncer de cuello uterino generado por el VPH. Los 

resultados del pre test respecto al conocimiento el agente causal del cáncer de cuello uterino, 

el 51% de los escolares poseen un conocimiento adecuado del agente causal del cáncer de 

cuello uterino, mientras que el 49% de los escolares poseen un conocimiento inadecuado. 

Asimismo, el 18% de los escolares obtuvieron un conocimiento adecuado de la prevención 

del virus del papiloma humano, mientras que el 82% obtuvo un conocimiento inadecuado. 

En el post test, respecto al conocimiento el agente causal del cáncer de cuello uterino, el 76% 

alcanzó un nivel adecuado, mientras que el 24% obtuvo un nivel inadecuado. Asimismo, 

respecto al conocimiento de la prevención del VPH, el 73% obtuvo un nivel adecuado, 

mientras que el 27% obtuvo un nivel adecuado. Finalmente se concluyó mediante la prueba 

de Wilcoxon que la comparación de las medias, en el pre test tiene una media de 4.4 y una 

media de 7.8 en el post test, lo cual indica que la campaña de publicidad social aplicada a es 

efectiva para prevenir el cáncer de cuello uterino generado por el virus de papiloma humano 

(VPH). 

Palabras clave: Campaña de publicidad social, cáncer de cuello uterino, virus de papiloma 

humano. 
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Abstract 

 

The objective of this study was to develop a social advertising campaign to prevent cervical 

cancer due to Human Papilloma Virus (HPV), in schoolchildren of the I.E. César A. Vallejo 

from the province of Santiago de Chuco, La Libertad, 2019. For the purposes of quantitative 

research of the experimental type, the control of a single control group, to which a post and 

post test is applied. The advertising campaign took place as tools for infographics, as well 

as informative talks. The population consisted of 753 school children from 1st to 5th grade 

of the I.E. high school. César A. Vallejo from the province of Santiago de Chuco, of which 

255 students are selected as a sample, through a simple random probabilistic sampling. The 

instrument applied was based on a survey to measure the level of knowledge about the 

prevention of uterine cancer by HPV. The results of the preliminary examination The causal 

knowledge of cervical cancer, 51% of students cervical cancer performance, 49% of the 

study results. Likewise, 18% of school children obtained an adequate knowledge of the 

prevention of human papilloma virus, while 82% obtained inadequate knowledge. In the 

subsequent test, the report on the causative agent of uterine cancer, 76% was obtained an 

adequate level, while 24% was obtained an inadequate level. Likewise, 73% obtained an 

adequate level, while 27% obtained an adequate level. Finally, it was concluded with the 

Wilcoxon test that the comparison of the media in the previous test has an average of 4.4 

and an average of 7.8 in the subsequent test, which indicates that the social advertising 

campaign is an effective application to prevent cervical cancer generated by the human 

papillomavirus (HPV). 

 

Key words: Social advertising campaign, cervical cancer, human papillomavirus.


