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Presentacion

Sefiores miembros del jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad César
Vallejo presento ante ustedes la Tesis Titulada “Diseio de Mercado Municipal
Sectorial para la Cohesién Urbana en el Asentamiento Humano Nery en la
Ciudad de Huarmey, 2017” y consta de los capitulos de Introduccion, metodologia,
resultados, conclusiones y recomendaciones. El objetivo de la respectiva tesis fue
Determinar la influencia del disefio de un Mercado municipal sectorial para la
cohesion urbana en el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017
la misma que someto a vuestra consideracion y espero que cumpla con los

requisitos de aprobacion para obtener el Titulo Profesional de Arquitecta.

La autora.
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RESUMEN

La presente investigacion ejecutada tuvo como objetivo principal Determinar
la influencia del Disefio de un Mercado Municipal Sectorial para la Cohesién Urbana
en el Asentamiento Humano Nery en la ciudad de Huarmey, 2017. El enfoque fue
cuantitativo con método deductivo, el tipo de investigacion béasica de alcance
explicativo y disefio de investigacion no experimental de corte trasversal. Para la
investigacion se tomo la poblacidén a servir para un mercado de tipologia sectorial,
del 40% de la poblacion de la ciudad teniendo como resultado 5174 personas, dicho
porcentaje descrito en el Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de mercados
minoristas (Bracamonte, 2006) y la Matriz de jerarquia de equipamientos (Baldizén
y Lépez), 2003) del cual concuerda con el radio de influencia de tipo sectorial.
Mediante el calculo muestral aleatorio simple se obtuvo 357 personas. La validez
del instrumento se determiné con juicio de expertos y la confiabilidad con los valores
del Alfa de Cronbach mediante el software SPSS se obtuvo 0.811 para la variable
Disefio de mercado municipal sectorial y 0.813 para la variable Cohesion urbana,
determinando un rango mayor de confiabilidad para ambas variables. La técnica de
recoleccion de datos fue la encuesta con 28 items por cada variable; respondiendo
mediante valores de percepcion a escala de Likert de 5 categorias. El andlisis de
datos se utilizé el programa estadistico SPSS versiéon 24.0 determinado una
relacion entre Disefio de Mercado municipal sectorial y Cohesién urbana; mediante
la prueba de hipotesis de Rho Spearman con un grado de significancia p=0,00. Por
tanto, la informacion recolectada es una sintesis de informacion datos y valores de
opiniones de los pobladores del cual no se contaba para un equipamiento de
mercado por su tipologia de servicio que demanda un sector ajeno al desarrollo

centralizado de la ciudad.

Palabra Clave: Mercado Municipal, cohesion urbana, asentamiento humano,

tipologia sectorial, radio de influencia.
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ABSTRACT

The main objective of this research was to determine the influence of the
Design of a Sectorial Municipal Market for Urban Cohesion in the Nery Human
Settlement in the city of Huarmey, 2017. The approach was quantitative with
deductive method, the type of basic research of scope Explanatory and design of
non-experimental cross-sectional research. For the research, the population was
taken to serve for a market of sector typology, of 40% of the population of the city
resulting in 5174 people, said percentage described in the Master Plan and
Prefeasibility Study of retail markets (Bracamonte, 2006) and the Matrix of
equipment hierarchy (Baldizén and Lopez), 2003) of which it agrees with the radius
of influence of sectorial type. Using the simple random sample calculation, 357
people were obtained. The validity of the instrument was determined with expert
judgment and the reliability with Cronbach’'s Alpha values using the SPSS software,
0.811 was obtained for the sectorial municipal market design variable and 0.813 for
the urban cohesion variable, determining a greater range of reliability for Both
variables The data collection technique was the survey with 28 items for each
variable; responding through Likert scale perception values of 5 categories. The
data analysis was used the statistical program SPSS version 24.0 determined a
relationship between sectoral municipal Market Design and Urban Cohesion; by the
Rho Spearman hypothesis test with a degree of significance p = 0.00. Therefore,
the information collected is a synthesis of information, data and values of opinions
of the inhabitants of which it was not counted for a market equipment for its type of

service that requires a sector outside the centralized development of the city.

Key Word: Municipal Market, urban cohesion, human settlement, sector typology,

radius of influence.
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1.1 Realidad Problemética

En la actualidad la descentralizacion en Europa forma parte del desarrollo
urbano en las ciudades modernas, mediante la planeacion urbana se identifica las
periferias fragmentados, dando el tratamiento necesario que permita la cohesion
urbana, trasmitiendo vinculos de integracion social, econémicos y culturales al

sector tratado.

Los mercados municipales minoristas de Cataluia - Espafia, son instrumentos
de desarrollo urbano integradores en establecimientos nuevos o modernizados,
abasteciendo de alimentos organicos de calidad, que brindaria un centro comercial,
pero manteniendo la cultura, empatia local y turistica propios de una cohesion

social y econémica que van de la mano al desarrollo urbano.

En caso de Latinoamérica y el Caribe la falta de planeaciéon urbana y
centralizaciéon de las ciudades por falta de ingresos econémicos e inversion no es
posible controlar el crecimiento informal permitiendo la segregacion de estas
periferias visualizando sectores fragmentados, empobrecidos por falta de
equipamientos principalmente en el sistema de abastecimiento de alimentos a
menor escala que se realizan en los mercados con déficit de infraestructura,

almacenamiento y transporte; sumado a la desnutricion infantil.

Segun la Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (2013) expone sobre los modificaciones en mejorar del abastecimiento
de alimentos incluye desde la recuperacién de la produccion agricola en los
sectores vulnerables incluyendo a los pequefios agricultores en Latinoamérica, en
un sistema de abastecimiento que incluyan a los mismos productores y con sus
MisSMOos recursos sustentar sus salarios, incluye los precios modicos, aumentar,
mejorar el acceso a los alimentos y la calidad de los mismos. (p. 7). Siendo
alentador este tipo de iniciativas.

En el Peru de igual manera existe una marcada desigualdad entre la capital y
las provincias, y aun, mas aisladas las regiones. Centralizando las actividades en
la capital de Lima siendo un problema constante en los gobiernos de turno el

crecimiento sin planificacion urbana como consecuencia la dispersion de distintos
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asentamientos humanos, centros poblados, invasiones segregados muchas veces
por su nivel econdmico o actividades sociales permanentes. Esta falta de cohesion
también afecta a una de las actividades primarias que esta retomando gran
importancia la agricultura ligado al abastecimiento de alimentos donde los

mercados contintan siendo el lugar principal de suministros de mismos.

Solo en Lima se concentra 43% de mercados a nivel nacional con respecto a
un 6.5% de Callao y en provincias es el 15.2% destacados La Libertad, Junin y
Arequipa (INEI, 2017, parr. 5). A nivel regional en otros departamentos es menor

contar con la formalidad de los mercados e infraestructura.

En el departamento de Ancash el desarrollo agricola es conocido por la
produccion de diversidad de frutas, tubérculos, legumbres, pesca y crianza avicola
y ganadera. La comercializacién de sus productos lo desarrolla en los mercados
tradicionales. Segun el INEI (2016) del mapa de Censo Nacional de Mercado de
Abasto 2016, se visualiza las principales provincias de abastecimientos en
mercados formales son: Santa (con 61 mercados), Huaraz (6 mercados), Huaylas
(4 mercados) y Huarmey (1 mercado). Donde el abastecimiento y desarrollo

econdémico prima en la provincia de Santa.

En la Provincia de Huarmey por sus caracteristicas morfolégicas de ciudad
con espacios agricolas, zona desértica, el crecimiento como ciudad se concentra
en el centro civico y su alrededor inmediato; donde el crecimiento poblacional se
ha incrementado en estos Ultimos afios manifestado por el INEI del 2007 con una
cantidad de 28 686 habitantes al afio 2015 creciendo a 30 744 pobladores,
centralizados en la ciudad del distrito de Huarmey con 24 316 pobladores. Por falta
de areas urbanas han crecido formandose centros poblados que con el tiempo se
ha convertido asentamientos humanos conformados por subsectores a la vez,
fisicamente estos se visualizan dispersos con espacios de intersticios o vacios que
antes conformaban zonas agricolas perennes que por desgaste de tierras perdieron

valor y formaron parte de invasiones de viviendas.

Estos asentamientos disgregados de infraestructuras y equipamientos; unas
de las necesidad primordiales es el abastecimiento de alimentos, recorriendo

grandes tramos desolados de la via panamericana norte para poder llegar al centro
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de la ciudad donde adquieren sus alimentos a precios dispuestos para un mercado
minorista urbano prefiriendo desplazarse los pobladores a distancias mas alejadas
al margen del rio Huarmey para comprar en un mercado informal llamado “La
paradita” por su precios médicos traidos desde las chacras. Haciendo mencion a
este mercado de peligro latente a inundaciones del desborde el rio hecho sucedido
a inicios de marzo del presente afios 2017, desapareciendo el mercado durante
cuatro meses y por falta de arbitrariedad del gobierno han vuelto a establecerse en

el mismo lugar.

Retomando la falta de cohesion en el sector de los asentamientos humanos
por falta de planeacibn o equipamientos urbanos se tiene que rescatar la
zonificacion de la via panamericana norte dispuesta para el comercio local y
especializado, que en realidad la perspectiva es otra, donde los comercios estan
dispersos, en especial en el centro fisico de la ciudad que pertenece al
asentamiento Humano Nery donde es claro ver un gran intersticio limitados por la
continuidad de lo urbano al sur, al norte los asentamientos humanos donde las
viviendas de dos pisos de concreto van disminuyendo hasta ver casas de esteras
a lo lejos y por los lados este y oeste chacras de poco crecimiento. Siendo
accidentado y monétono el recorrido sin actividades econdmicas permanentes ni

dinAmicas sociales.

Teniendo como variable e estudio la cohesion como parte de una solucion de
integracion de escala urbana mediante estrategias de detectar la problematica
fisicamente disgregados hacer uso de ella para una solucion, se acentia el
Asentamiento Humanos Nery, donde ya mencionado el vacio urbano como espacio
de pausa sin actividades ni espacios publicos. Ademas, cabe mencionar dentro de
los planes del municipio esta la reubicacion de un futuro sector comercial por esta
zona lo cual no estan legible por falta de estudios urbanos, descrito en el Plan de
Desarrollo Urbano del a ciudad de Huarmey 2014-2024 (2015).

Es por ello, la necesidad de conocer que factores existe en este sector que ha
permitido esta discontinuidad de crecimiento urbano porque se fragmento y que

elementos demandan para su integracion parcial o total.
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Al disponer subsanar la demanda del equipamiento de abastecimiento de
alimentos que es un mercado estaria beneficiando a los asentamientos Humanos
de la Victoria, Santo Domingo y Miramar al ser parte del radio de influencia de un
mercado a escala minorista. Pero para permitir la cohesion no solo es disponer de
un equipamiento sino también es ver su entorno social y econdmico, como la falta
de accesibilidad de infraestructuras de las vias terciarias peatonal, vias vehiculares
en reparacion; falta de actividades urbanas integradoras como espacios recreativos
o de encuentro para la familia; los sectores agricolas cercanos afectados sus
cosechas por la inundacion del rio Huarmey disminuyendo la oportunidad comercial
tradicional. Adicionando la preocupacién de futuras inundaciones en el centro de
Huarmey que desabastecio de alimentos a muchos sectores de bajos recursos en

los asentamientos humanos que aun se vienen recuperando animicamente.

Este proyecto se plantea en el sector AA.HH. Nery a pesar de sus problemas,
mayor seran los beneficios para ambos sectores que buscan cohesionar los
asentamientos humanos del sector norte y centro de la ciudad creando lazos de
comercio permanente potenciando el comercio tradicional siendo conector a otros
equipamientos concientizando a la poblacién que la identidad de ciudad es un todo
conectado a la diversidad de funciones, espacios sociales, espacios culturales y

tradicionales.

Si contintan los problemas mencionados sin plantear una solucion, sera
constante a la informalidad y falta de responsabilidad del municipio a no planificar
un mercado accesible, incrementando la segregacion, espacios vacios en los
asentamientos humanos y dificultando el abastecimiento de los alimentos de
primera necesidad.
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1.2 Antecedentes

Internacionales

Irmer (2012) presento su tesis titulada “Mercado Costumbrista de Coyhaique.
Fortalecimiento del desarrollo local”. Para obtener el titulo de arquitecta en la
universidad de Universidad de Chile. El objetivo principal de la investigacion es
promover comercio tradicional integrado sus actividades artesanales propias de sus
productores de la localidad, comerciantes pequefios que se encuentran en la
informalidad, brindando puestos y espacios donde sigan desarrollando sus
costumbres y ventas que seran el elemento atractivo para visitas turisticas
nacionales e internacionales, para mejorar su calidad de vida de los pobladores.
Metodolégicamente, la investigacion fue enrumbandose de un aspecto cualitativo
de informacién tedrica e imposiciones de proyectos del gobierno local a hechos
reales que era inevitable evaluar implementando el proyecto a las necesidades del
sector, sin perder la base de no experimental. Teniendo como problema principal la
falta de centralismo, Coyhaique es una comuna con problemas de accesibilidad al
no contar con infraestructuras ni equipamientos apropiados, su desarrollo
econdémico se basa en el comercio tradicional y artesania por excelencia, pero esto
no trasciende por competir con grandes empresas que cuentan con la modernidad
necesaria. La investigacién concluye en disponer la informaciéon adecuada para
resolver conflictos fundamentando los beneficios del lugar y con ello herramientas
para disponer proyectos que promuevan la cultura, por ende, el proyecto propuesto

sera elemento que potencie estos factores de identidad del lugar.

El autor propone generar un hito significativo arquitectonico, conector con la
ciudad, donde prevaleceran los valores de las tradiciones en la produccion de
artesanias, tejidos, etc. concientizando a la comunidad un medio de vida con

identidad lo que pueden ofrecer y ser una fuente econémica sustentable.

Moreno (2012) presento la tesis titulada “Centralidad de Abastos:
Estructuracion de un borde articulador en Corabastos”. Para optar el titulo de

arquitecto en la universidad Pontificia Universidad Javeriana.
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El objetivo es plantear proyecto que articule de forma ordena un centralismo
de actividades econdémicas proyecta a un crecimiento inevitable por tener como
base una central de abastos mayorista, incluyendo impactos que afecten a la
localidad. El disefio de investigacion es no experimental disponiendo de un marco
tedrico como elemento principal de analisis de la investigacion y uso de
cuestionarios participativos. El trabajo responde a la problemética radica en la falta
de planeacion tiene como resultado el crecimiento informal desmedido en los
alrededores del mercado existente, ocupando espacios publicos; en un conjunto
urbano forma parte de los equipamientos no planificados frente al crecimiento y
demando de los sus pobladores. La investigacion concluye en plantear un
equipamiento de central de abastos apropiado a las necesidades del sector,
recuperando los espacios publicos, integrando el sector en forma ordenada en

actividades comerciales accesibles.

La propuesta entra como objeto articulador frente al emplazamiento
desordenado sin afectar el poco espacio publico, incluso ampliar los espacios

publicos activos absorbidos por el comercio informal.

Muenala (2013) presento su tesis titulada “Arquitectura, paisaje y el valor del
lugar: Nuevo Mercado para la ciudad de Otavalo”. Para obtener el titulo de
arquitecta en la universidad San Francisco de Quito. Tiene como objetivo principal
de la investigacién articular un elemento arquitecténico de uso publico para unir las
actividades econdmicas respetando los espacios naturales propios del lugar siendo
parte de la arquitectura paisajistica. El disefio de investigacion es no experimental
a nivel correlacional, relacionando el entorno natural existente y el desarrollo urbano
del lugar, definiendo términos, casos similares donde analizaron los fenébmenos
aportando con estudios del paisaje local y espacios publicos permanentes. El
problema principal de la investigacion es identificar los no-lugares, espacios con
déficit de actividades de permanencia, fomentando la delincuencia y abandono. Por
tanto, el emplazamiento de la arquitectura sera la conexion a estos espacios
fragmentados incorporando los elementos naturales paisajisticos como espacios

publico recreativo.

El autor propone la lectura de una sola arquitectura compuesta por la

infraestructura y sectores naturales propios del lugar creando una armonia de uso
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comercial y social propios de un mercado tradicional. Valorando los espacios
verdes naturales ganadas a la ciudad.

Massella (2016) presento su tesis titulada” Propuesta Arquitectonica para la
construccion de mercado Municipal de Escuintla, Escuintla”. Para obtener el titulo
de arquitecta en el grado de licenciatura en la Universidad de ISTMO. Tiene como
objetivo principal proponer una arquitectura de mercado que sea una herramienta
para la formalidad en la comercializacion de alimentos con previo estudio de
Impacto ambiental y los comercios existentes en el entorno. El disefio de la
investigacion es no experimental de corte transversal a nivel a nivel descriptivo,
teniendo como instrumento las encuestas y observaciones de campo mediante
fotografias. El problema principal de la investigacion es la ocupacion de los
espacios publicos por el alto crecimiento de la informalidad ocasionando trafico
vehicular, peatonal, inseguridad y contaminacion. Por tanto, un equipamiento de
mercado se tendria la funcion de liberar los espacios publicos del centro de
Escuintla de la informalidad, revalorando las calles sin basura, mobiliarios urbanos,

espacios para caminar y sobre todo una imagen urbana agradable.

El autor toma la problematica y necesidades para sectorizar el comercio a la
formalidad proponiendo un equipamiento comercial de mercado para generar una
zona definida para el comercio; lo que ofrece como edificacién que es la salubridad,
accesibilidad publica, de comerciantes, mercaderia, seguridad y control interno; asi

recuperar los espacios publicos del centro de Escuintla.

Moreno (2017) presento su tesis titulada “Mercado Minorista, Conocoto, Valle
De Los Chillos. Para obtener el titulo de arquitecta en la Universidad De Las
Américas. Tiene como obijetivo principal articular un nuevo mercado a nivel sectorial
para dar valor a las zonas AZ de Chillos potenciando el comercio formal y agricola
en el distrito de Quito. El disefio de la investigacion es basico, disefio no
experimental de corte transversal con alcance descriptivo. El trabajo responde a la
a la dispersion de los mercados que no cumplen con la demanda en el sector
Conocoto contando con recursos agricolas tradicional poco valorados. Por tanto,
disponer con un nuevo mercado podra abastecer en un radio sectorial al 50% de
los pobladores faltantes; concientizando los valores tradicionales comerciales e

interconectando los mercados existentes.
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El autor propone un estudio de alcance de servicio en los mercados
existentes, asi constatar el tipo de mercado para la AZ de Chillos potenciando la
zona en el servicio comercial atractiva, descentralizando las actividades urbanas
en las zonas consolidadas para dar valor a los sectores agricolas que pueden
coexistir con el desarrollo de una ciudad urbanizada, Proponiendo un mercado

sectorial abierto a espacios publicos en continuidad a un paisaje natural.
Nacionales

Rivarola (2015) presento su tesis titulada “Nuevo Mercado para el distrito de
Magdalena del Mar”. Para obtener el titulo de arquitecta en la universidad Peruana
De Ciencias Aplicadas. La autora sostuvo como objetivo principal proponer un
nuevo tipo de mercado con un servicio de calidad moderno en la venta tradicional
y gastrondmica. La metodologia de investigacion fue no experimental al basarse en
una investigacion tedrica, histérica y evolucioén de los mercados hasta la actualidad.
Manifestando la problematica a estudiar en la edificacién deteriorada, aglomerando
las circulaciones con instalaciones expuestas, aunque sea un mercado tradicional
turistica el desorden interno y mantenimiento es deficiente. La investigacion
concluye en disponer nuevas alternativas de arquitectura para mejorar y recuperar

el atractivo de un mercado tradicional.

La autora propone afrontar la problemética del deterioro de la infraestructura,
mediante el disefio de un mercado minorista de segunda generacion dando énfasis
al servicio y abastecimiento de alimentos tradicionales de diferentes partes del pais
siendo conocido ya por su historia busca potenciar el turismo y mejorar el entorno

urbano.

Yaranga (2015) presento su tesis titulada “La comunicacion para el desarrollo
desde los mercados populares: estudio de caso del mercado “Santa Rosa” de
Chorrillos”. Para obtener el titulo de arquitecta en la universidad de Pontificia
Universidad Catélica Del Perd. La investigacién tiene como objetivo principal
estudiar a los comerciantes del mercado Santa Rosa como incorporan las practicas
de comunicacion en el proceso comercial hasta que nivel esto se fortalece
generando preferencias y permanencia. La metodologia utilizada en la

investigaciéon fue cualitativa de tipo exploratoria al requerir observacion del
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comportamiento de los vendedores con los clientes y viceversa. La problematica
parte de una escasez de comunicacion, corta y direccionada a la venta objetiva, no
existe un compromiso entre los dirigentes de mercado en mejorar la infraestructura
de cada puesto dando calidad general a los clientes. Es por ello, que la
investigacion concluye que la comunicacion es imprescindible en motivar lazos de
familiaridad e identificacion con el lugar incluyendo un buen servicio en la

infraestructura y confort para que facilite la permanencia.

La autora da a conocer las carencias del mercado municipal santa Rosa,
dando a conocer la importancia de la infraestructura y como afecta en la preferencia
del usuario y un factor la comunicacién que complementa una buena relacion en

las transacciones comerciales siendo un elemento de cohesionador social.

Armas (2016) presento su tesis titulada “Nuevo mercado minorista en la
ciudad de llo”. Para optar el titulo de arquitecta en la universidad Peruana De
Ciencias Aplicadas. Cuyo objetivo principal es disefiar un mercado que permita el
funcionamiento interno de calidad donde la accesibilidad se permanente a las zonas
externas de los espacios publicos que en su conjunto sea un punto importante en
la vista a llo. La investigacion metodolégica es de disefio no experimental, al
analizar la problematica mediante investigaciones de autores, casos referenciales
y analogos que fortifican la teoria. El planteamiento del problema radica en la
edificacion deteriorada con una antigtiedad de cinco décadas que con el tiempo se
dejaron de ser cuidado, adicionando la informalidad de sus alrededores. Concluye
la investigacion en proyectar un mercado minorista, sera la solucion a los conflictos
sociales y orden publico. Modelo de estudio y planteamiento de un nuevo mercado

para la comercializacién de sus productos.

El proyecto busca rescatar la identidad del mercado de llo proponiendo una
nueva infraestructura que ha perdido valor por el deterioro de varias décadas casi

sin mantenimiento.

Mesa (2017) presento su tesis titulada “Mercado Modelo en el distrito de
Carabayllo”. Para obtener el titulo de arquitecto en la universidad Ricardo Palma.
La investigacion tiene como objetivo principal mejorar el desarrollo econémico

mediante la propuesta de un mercado modelo que albergara la asociacion de
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comerciantes del Valle Chillén, especificamente La Cumbre e integrando los
espacios publicos para fortalecer la interaccion social. La metodologia utilizada es
basica, con enfoque cuantitativo y cualitativo usando técnicas de recoleccion de
datos de gabinete y de campo para el analisis de informacién asi determinar la
factibilidad de una propuesta arquitectonica de mercado. El problema principal
radica en el actual mercado La Cumbre al ser un mercado de venta informal en
competencia con vendedores minoristas, siendo un ambiente desordenado y poco
accesible. La investigacion concluye es proponer un establecimiento para reubicar
estos puestos y tener un control interno para que sus ventas sean beneficiosos para
los productores, usuario y vendedores; este sera de alcance distrital que por

tradicidén ya es concurrido por distintos pobladores de la zona norte de Carabayllo.

El autor da a conocer que es posible un proyecto de mercado modelo para el
distrito de Carabayllo, ya que por mala costumbre estamos normalizando la
informalidad de los mercados tradicionales invadiendo calles, sin infraestructura
descuidando la salubridad, calidad de los productos y deteriorando los espacios
publicos. Es por ello laimportancia de un mercado modelo minorista el cual propone
un area con habilitacion de comercio distrital para reubicar a los vendedores

perteneciente a grupos organizados por asociacion.

Chipana (2017) presento su tesis titulada “Disefio Arquitectonico de Mercado
Minorista para fortalecer la actividad comercial en el distrito de Ciudad Nueva —
Tacna”. Para optar el titulo de arquitecto en la Universidad Nacional Jorge Basadre
Grohmann. Cuyo objetivo principal es potenciar las actividades comerciales
mediante el disefio de un mercado minorista en el distrito de la ciudad Nueva en el
departamento de Tacha. La investigacion metodoldgica es tipo aplicada, de nivel
exploratorio, descriptivo y analitico; de disefio no experimental. La problematica
parte del deterioro de la infraestructura del mercado de la Ciudad Nueva, no cuenta
con una arquitectura de cubiertas ligeras, deficiencia sanitaria, almacenamiento, ni
control para el recojo de residuos solidos; desarrollando puestos informales en sus
alrededores. Concluye la investigacion en plantear el disefio modelo de mercado
minorista con el fin de incrementar las actividades comerciales, generar apropiacion

en el concepto de un nuevo mercado como infraestructura y servicios de calidad.
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En el aspecto urbano el disefio debe contribuir en el perfil urbano en cuanto los
espacios atractivos, limpios, accesibilidad y seguridad.

El autor da a conocer el proceso de investigacion y andlisis del mercado
informal existente asi proponer un mercado modelo mediante las necesidades de
los vendedores y compradores; el alcance del servicio de mercado es distrital lo
que concuerda con las disposiciones municipales para su formalidad y éarea

zonificada.

1.3 Marco Referencial

En el marco referencial compone las teorias relacionadas al tema en el marco
teorico con la citacion de los autores describiendo las variables sumado al aporte
significativo; el marco conceptual que compuesta por las palabras significativas de
la investigacion por udltimo el marco andlogo de los proyectos ejecutados

semejantes a la investigacion.

1.3.1 Marco Teodrico
La tipologia del mercado es municipal sectorial descritas desde la variable
principal mercado municipal, seguidas de sus dimensiones e indicadores.

Conociéndolas desde punto de vista de los autores propuestos.

Variable 1: Mercado Municipal Sectorial
Es uno de los tipos de mercados en acuerdo al area de influencia para el su

abastecimiento. Existiendo tres tipos:

Mercado cantonal donde su radio de influencia dista como maximo un
kilbmetro equivalente a 10 cuadras o 833 metros, los pobladores pueden acceder
caminado siendo el servicio limitado a pobladores aledafios mediatos (Garcia,
2003, p. 17).

Mercado Sectorial donde el radio de servicio territorial es a mas de un
kilometro de distancia, de radio de influencia es indirecta accediendo via transporte
publico o peatonalmente (Méndez, 2009, p. 20).

Mercado Metropolitano de influencia extendida y dispersa en toda el area
metropolitana por su ubicacion concentra diversos tipos de actividades

manufactureras, servicio, mayoristas, entre otros (Méndez, 2009, p. 20).
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Definicion
El mercado municipal se entiende como un espacio de uso publico delimitado
por una infraestructura donde se realizan la compra y venta de productos,

gestionada por el municipio, por sus caracteristicas de ser sectorial se encuentra

delimitado a un sector influyente.

Segun el Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de mercados minoristas
(como se citd en Bracamonte, 2006, p. 20) se refiere al modelo de mercado que
abastece a los pobladores que residen a mas de un kildbmetro de distancia, en el
cual se puede acceder peatonalmente o por transporte colectivo urbano o vehicular
de otros distritos. Los productos que ofrecen son perecibles como legumbre,
tubérculos, frutas, semillas, carnes, pescados, entre otros, no perecibles como

ropa, calzados, muebles, artefactos, etc.

Aguirre (2006) especifica en la categoria de sector, por su envergadura de
servicios a una distancia de mas de un kilbmetro de acceso vehicular local o
externo, siendo un acceso diario para recorridos peatonales si fuese el caso de

movilizacion (p. 13).

Segun Méndez (2009) el mercado municipal sectorial es un tipo de mercado
gue tiene un radio de influencia indirecta, quiere decir que abarca a mas 1000
metros de distancia, donde la accesibilidad es peatonal, transporte publico o
particular, las caracteristicas de disefio son iguales a un mercado metropolitano, no

obstante, al servicio del radio descrito (p. 20).

De igual forma sostiene Viera (2015) que un mercado cubre la demanda de
usuarios establecidos en mas de un kilbmetro de distancia, llegando a pie o
vehicular urbano o exterior (p. 24).

En acuerdo con los autores al concordar en el radio de influencia de poblacion
a atender. Los puestos de comercializacion generalmente son tradicionales en la
venta de productos perecibles, no perecibles y servicios. Los productos perecibles
son mayormente: verduras, hortalizas, frutas, tubérculos, cereales, pescados,
carnes entre otros. Los no perecibles son: ropa, zapatos, reparaciones, puestos de

comidas, etc.
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Caracteristicas

En acuerdo a la definicion se toma cuatro caracteristicas que definen la

limitacion sectorial las cuales son:

Por su distancia referidas desde el punto eje de la edificacion del mercado
dando servicio a una distancia mayor a 1 kilometro territorial definidas por

accesibilidades peatonales o vial (Méndez, 2009, p. 20).

Por sus servicios a familias con viviendas ubicadas dentro del rango previsto
favoreciendo su abastecimiento de alimentos mediato, Ademas, su ubicacion
dependera a la compatibilidad de zonificacion urbana y zonas que dara servicio;
estd conformado por zona residencial, zona de comercio local y comercio

especializado.

Por su accesibilidad permite una influencia indirecta del publico objetivo en un
radio de mas alcance que el cantonal donde se accede a pie en caminatas, bicicleta,

trasporte publico o particular.

El nivel sectorial para el proyecto de investigacion partiendo del Sector
Asentamiento Humano Nery abarcando los asentamientos humanos La Victoria,
parte de 28 de Julio, zona agricola del sector B conforman el radio de mas de un
kilbmetro de distancia carecen de este equipamiento, se dispone abastecer de
alimentos de primera necesidad y servicios, esto es permisible al estar zonificado
para el comercio local y especializado al servicio del publico en general donde su
accesibilidad esta disponible peatonalmente y via interna urbana como en otros

distritos.

La figura 1 de Radio de influencia se caracteriza por la distancia de alcance
de servicio de mercado para las familias, persona comun, turistas puedan acceder
a nivel sectorial. El desplazamiento puede ser peatonal, movilidad ligera y vehiculo

menor por ser una distancia entre 500m a un poco mas de 1000 metros.
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Figura 1: Caracteristicas generales de tipo de mercado por radio de
influencia. Elaboracion propia
Dimensién 1: Tipologia mercado
El termino tipologia se refiere al estudio de las semejanzas, tipos y
caracteristicas fisicas o cualidades que tenga un objeto. En el aspecto
arquitectonico toma forma de la estructura fisica son asociadas por sus
caracteristicas que pueden definir su distincién, siguiendo un patrén o semejanza

de un tipo especifico arquitectonico.

Bracamonte (2006) distingue la tipologia por su funcionamiento en capacidad
de venta de los productos generalmente perecibles, variacion por tipo de servicios
a los usuarios comunes o comerciales indirectos definiendo cémo funciona el

establecimiento, su infraestructura y espacios de venta (p. 21).

Se distinguen el tipo de abastecimiento de los mercados mayoristas,

mercados minoristas y los mercados tipo feria.
Indicador 1: Mercado mayorista

Bracamonte (2006) define como un local de gran envergadura para puestos y

usuarios; los comerciantes tienen la capacidad de vender sus productos en grandes
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cantidades al por mayor a otros comerciantes minoristas que posteriormente
seguiran la venta al menudeo o por menor para el usuario comun, bodegas o
tiendas. Los mercados mayoristas que abarcan este tipo de venta son el tipo

metropolitano, sectorial, centro mayorista (p. 21).

Los agentes que participan en un mercado mayoristas son los distribuidores
e intermediarios los cuales revenden a usuarios comunes 0 comerciantes menores
en mercados tipo mercado central y mercado al detalle conocido como minorista
(Méndez, 2009, p. 21).

Un ejemplo claro de mercado mayorista de Santa Anita en Lima de la figura 2
empresa municipal de infraestructura de gran almacenamiento y venta al mayoreo

de distribucién a nivel de todo Lima.

Figura 2: Mercado mayorista de Santa Anita. Lima, Peru.
2017. Recuperado de https://www.peru-retail.com/mercado-
mayorista-santa-anita-recibio-mas-6-mil-toneladas-
productos-perecibles/

Indicador 2: Mercado minorista

Bracamonte (2006) sostiene que es el lugar donde los vendedores realizan
transacciones comerciales al por menor o menudeo, en cantidades entre
intermedias y unitarias. Cuentan con un establecimiento para este tipo de ventas,
por su radio de influencia se encuentran los mercados centrales, metropolitanos y
sectoriales (p. 21).

Ademas, es importante el estudio urbano en la ubicacion de este tipo de

comercio, su ubicacion dependera que tanto afecte su entorno y como trasciende


https://www.peru-retail.com/mercado-mayorista-santa-anita-recibio-mas-6-mil-toneladas-productos-perecibles/
https://www.peru-retail.com/mercado-mayorista-santa-anita-recibio-mas-6-mil-toneladas-productos-perecibles/
https://www.peru-retail.com/mercado-mayorista-santa-anita-recibio-mas-6-mil-toneladas-productos-perecibles/
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con el tiempo. Por tanto, las municipalidades tienen la responsabilidad del
emplazamiento en las zonas correspondientes y las normativas a seguir.

Los mercados minoristas en su tipologia de ubicacion también se categorizan
en mercados urbanos y mercados rurales (Garcia, 2003, p. 16).

e Mercado urbano

Estan dentro de un establecimiento donde se ofrecen productos perecibles,
no perecibles como productos de limpieza, muebles, zapatos, ropa, merceria, etc.

Por su envergadura generalmente son detallistas o de gran numero de
puestos como mercado de mayoreo, supermercado, mercado central, esto

dependera de la cantidad de poblacion a servir.

-

i Pge e

Figura 3: Mercado de Surquillo N° 1. Lima, Perd. Recuperado de
https://xixerone.com/el-mercado-del-surquillo-el-paraiso-de-los-amantes-
de-la-gastronomia-peruana.html

El mercado minorista de N° 1 de Surquillo en Lima de la figura 3 es un mercado
de ciudad con gran variedad de productos traidos de diferentes provincias,
adicionando el servicio de salubridad de cada puesto y productos. Tiene gran
acogida de los pobladores, profesionales de la gastronomia y turistas.

e Mercado rural

Los mercados ubicados en zona rural por su condiciéon local y econémica de
regular a baja, los servicios que ofrece el mercado son para los usuarios como
agricultores, ganaderos, campesinos, entre otros. Siendo los productos de uso de


https://xixerone.com/el-mercado-del-surquillo-el-paraiso-de-los-amantes-de-la-gastronomia-peruana.html
https://xixerone.com/el-mercado-del-surquillo-el-paraiso-de-los-amantes-de-la-gastronomia-peruana.html
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consumo perecedero, semillas, fertilizantes, productos para ganado, avicola, entre

otros.
e Mercados de la ciudad de Huarmey

Se distinguen en dos tipos dentro de distrito del mismo nombre, ya antes
mencionados mercado urbano por sus caracteristicas de desarrollo se ubica en
centro civico, en un establecimiento que llego a desbordar en la informalidad

estableciéndose también en las calles de sus alrededores.

El otro mercado informal por sus caracteristicas de abastecerse directamente
de chacras y puestos rudimentarios se distingue como un mercado rural al margen

del rio Huarmey llamado “La paradita” de funcionamiento diario.
Indicador 3: Mercado feria

Son los puestos armados provisionalmente puestos en plaza, donde la venta
en pequefias cantidades traidos directas de zonas agricolas, productores o
vendedores que promocionen sus productos; su temporalidad dependera de los

permisos obtenidos de la autoridad del mercado (Bracamonte, 2006, p.23).

En la actualidad existe distincion por el tipo de venta especializada, entre ellas
tenemos: Ferias agropecuarias, ferias artesanales, ferias gastronémicas y ferias

costumbiristas referidas a las festividades o eventos culturales.

No obstante, por su espontaneidad también se tiene las ferias libres ubicadas
en la via publica generalmente en plazas avenidas principales sin ordenamiento, la

venta es al detalle al publico en general (Hallon, 2015, p.10).

La problematica radica en su temporalidad de las ferias haciendo caso omiso,
por tanto, es compromiso del municipio establecer parametros o normativas que
promuevan el orden publico. Caso contrario en provincias donde se mantiene el
respeto en su mayoria, como en la Ciudad de Huarmey, aunque las difusiones de
las ferias son escasas o contar con bajos recursos de los mismos emprendedores
gue promocionan sus productos como muestra la figura 4 en una feria tradicional

de “Frutos de la Tierra 2017 en la ciudad de Huarmey.
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Figura 4: Ecoferia de productos agroecolégicos “Frutos de la
Tierra” 2017. Recuperado de web https://ancashaldia.com

Dimension 2: Arquitectura integrada al entorno

Bracamonte (2006) explica que la forma arquitectonica debe complementar a
la tipologia del lugar, buscar la influencia de las construcciones cercanas e integrar
la naturaleza de su entorno para conjugar en el paisaje urbano, complementar su

infraestructura y que exista un lazo de comunicacién con las actividades del lugar
(p. 59).

Los criterios de analisis segun Broadbent (como citaron Cifuentes y Yon,
1982, p. 55) sefiala es un medio de conciliacion entre el entorno natural y las
dinamicas del poblador de sus aspectos sociales, culturales, econémicas. En el
proceso del disefio se antepone el andlisis para determinar su forma vy
emplazamiento como la topografia, clima, arborizacién, proyectos planteados, entre

otros.

Incluso en el emplazamiento de un mercado debe facilitar una integracion
fisica perceptible en la accesibilidad, actividades existentes mejorando las
funciones comerciales sin dejar de mantener la salubridad de los productos que

ofrece sin perturbar el entorno interno y externo.

Para ello, en el proyecto de investigacion ubicado en el asentamiento humano
de Huarmey se dispone su estudio tomando en cuento su geografia, desarrollo

econdmico, contexto natural y accesibilidad visto en cada uno de los indicadores.
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Indicador 1: Perfil urbano

Perfil se entiende como el contorno de un elemento, esta silueta representa la
forma de la figura. En el paisaje urbano la arquitectonica debe acceder a integrar
en las formas de su entorno, en concordancia a las actividades sociales,
comerciales, industriales, entre otros que se desarrollen en la zona (Bracamonte,
2006, p. 21).

Bosch (2004) hace énfasis cuando esta se modifica en el trascurso del tiempo,
las edificaciones aumentan perdiendo su origen natural del paisaje urbano, por
tanto, recomienda revalorar, respetar y preservar su morfologia “linea del perfil” (p.
61).

Por tanto, al proyectar una edificacibn no solo se respetara normas
establecidas de edificacion, sino la concordancia con el entorno natural, valorando
las actividades urbanas, costumbres en su conjunto, complementando una armonia
visual; para la edificaciébn de un mercado se dispone un perfil urbano conciliador a
otros comercios dispersos, concentracién de publico interactuando y atractivo de

visitarlo sin romper el esquema de su entorno.

Indicador 2: Vegetacion

La vegetacion es un aporte al disefio arquitecténico confortable, los beneficios
gue se le puede dar a una edificacion son las siguientes: gradua el ingreso del aire,
equilibra la temperatura en los exteriores y crea microclimas; ademas es un aporte
acustico, contrarresta la contaminacion ambiental dando un estado de tranquilidad
y calma (Bracamonte, 2006, p. 61).

Al incorporar en el disefio la vegetacion existente o nueva se debe tener en
cuenta las caracteristicas propias de la planta como las hojas, su temporalidad
estacionaria puede controlar el ingreso de luz e ingreso de rayos solares. Al
incorpora los arboles es espacios mas abiertos también se forman microclimas,
disminuir el choque de los vientos al cortar vientos, especies zonales donde sus

hojas puedan bordear pequefios climas.

Para Grujic (2011) integrar la vegetacién en la arquitectura se dispone de

sistemas constructivos integradores clasificandose en cubiertas y paredes (p. 6).
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e Cubiertas

Denominado también como techo verde, su composicion dispone de un
sistema de capas, sustratos, materiales inorganicos que permite el crecimiento de
las mismas. El sistema funciona por la capa de filtracion permite solo el paso del
agua, disgregando los elementos organicos, ademas evita el exceso de agua.
Generalmente por sus caracteristicas pueden ser extensivos o intensivos; la
primera con un sustrato menos de 15cm; las intensivos tiene de sustratos de 15cm,
30cm o mas, riego de agua con nutrientes. Con respecto a la estructura del edificio
esta va soportar su propio peso como construccion mas la vegetacion y piso del
sustrato (Grujic, 2011, pp. 9-10).

e Vegetacion piel envolvente

Este sistema de estructuras incorpora paneles pre cultivados para las plantas
en crecimiento de manera verticales como los helechos, arbustos enanos, florales,

etc. El sistema reline capas de sustratos y plantas (Grujic, 2011, p. 12).

e Sistema Hidropdnico

Segun el Centro de Investigacion de Hidroponia y Nutricion Minera [(2018)
describe este sistema de cultivo sin utilizar el suelo o tierra de cultivo. Como son en
suelos éaridos, cerro, jardines o techos en viviendas, centros educativos,
manteniendo la salubridad, menor consumo de agua y no contamina el ambiente
por no tener uso de fertilizantes. Puede formar parte de una actividad cotidiana para
ingresos econémicos (p.2).

Por tanto, la hidroponia puede ser ventajoso es zonas de poca produccion
como Huarmey que vive de la agricultura, mientras se recuperan de las pérdidas o
deterioro de sus parcelas de cultivo por el fenémeno del Nifio 2017. Formando parte

de su edificacién o construcciones con areas complementarias.
Indicador 3: Accesibilidad

La accesibilidad es la comunicacion inmediata entre el edificio y el exterior, el
autor recomienda vias de acceso fluidas tanto para el publico en general en el
acceso y salida de productos. Para ello deben contar con accesos con la capacidad
adecuado en un radio de accion. Entre los elementos de accesibilidad tenemos: las

rampas, ingresos diferenciados, espacios de maniobra, sefales de ingreso y salida;
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en una continuidad interna de circulaciones conformados por los ingresos

verticales, pasadizos y patio interno (Bracamonte, 2006, p. 28).

En el planteamiento de un mercado minorista se establece un estudio de
impacto vial del entorno mediato e inmediato que facilite la accesibilidad de
transporte publico, transporte de abastecimiento y peatonal. El andlisis consta en
la problematica de falta de infraestructura, diferenciacion de carriles, falta de acceso
peatonal, inexistencia de acceso para personas discapacitadas, falta de

estacionamientos y sefalizacion de vias.

ZONA FRANCA
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Figura 5: Analisis del entorno del proyecto mercado San Marcos. Gomez, 2006.
Recuperado de
http://ri.ues.edu.sv/4357/1/Anteproyecto%20arquitect% C3%ADnico%20del%20mer
cado%20de%20San%20Marcos.pdf

En la figura 5 muestra el analisis del entorno del Anteproyecto de mercado de
San Marcos, realizado por Gémez (2006) el cual analiza la problematica de
accesibilidad tomando como referencia la ubicacién del proyecto con los puntos de
impacto vial (peatonal y vehicular) y antecedentes de gestiones municipales

anteriores (p.57).
Dimension 3: Espacialidad

Los espacios son reconocidos por las limitaciones que se les da y estas a su
vez son los bordes en la composicidén del espacio. Es por ello, de su importancia en

la arquitectura al integrarse a un entorno.


http://ri.ues.edu.sv/4357/1/Anteproyecto%20arquitect%C3%ADnico%20del%20mercado%20de%20San%20Marcos.pdf
http://ri.ues.edu.sv/4357/1/Anteproyecto%20arquitect%C3%ADnico%20del%20mercado%20de%20San%20Marcos.pdf
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Como objeto arquitectonico Cifuentes (como cité Bracamonte, 2006, p. 72) se
estable la forma de acuerdo a las caracteristicas de su entorno para ser reconocido

donde les facilite desarrollar sus actividades diarias.

Segun Bracamonte (2006) la espacialidad interna parte de la necesidad del
usuario, seguido de los criterios de dimensionamiento de poblacion a servir, los
espacios internos cumplen un uso y/o funcién distribuidos por areas y zonas
facilitando desplazamiento interno. Los espacios de mayor uso son el area de
venta, estacionamiento vehicular, zona de control higiene, &rea de almacenamiento

de productos, zonas administrativas, entre otros (pp. 28-29).

Otra definicién de espacialidad es la apropiacion que le da el hombre al
coexistir en el espacio mediante la percepcion de los sentidos estableciendo un
significado propio “espacio estético” donde las actividades se convierten en
experiencia emocionales (Calduch, 2011, p.14). Por tanto, una de las
caracteristicas de la espacialidad no solo es la funcion el cual fue delimitada, sino
también que carga un significado individual o colectivo de sentimientos, accionesy

costumbres.
Indicador 1: Cubierta

Término utilizado para referirse a los elementos que cubren, protegen, se
unen los elementos estructurales para dan forman a la edificacion. En acuerdo con
Bracamonte, al establecer cubiertas adecuadas, cumplimiento con las normativas
de construccion, el disefio dependera del uso de materiales adecuados para cubrir
grandes luces, alturas que permita la ventilacion y facilitar las instalaciones

necesarias que daran confort al local (Bracamonte, 2006, p. 62).

Los elementos que cubre en los mercados son las cubiertas o techos en
general como menciona Garcia (2003) este debe permitir el ingreso de la
ventilacion natural teniendo el conocimiento de la direccion de los vientos el cual se
dispondra la ventilacion cruzada, ademas de otros factores climaticos como lluvias
y humedad que requieren instalaciones o sistemas de evacuacion de agua en caso

de precipitaciones (p. 32)
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Figura 6: Proteccion de la lluvia, el sol y el viento. Garcia, 2003. Recuperado de
http://www.bvsde. org.ni/Web_textos/INIFOM/INIFOM0005/Manualdemercados.pdf

Las edificaciones comerciales de gran envergadura como centro comercial,
mercados mayoristas, mercados minoristas, ferias, etc. suelen utilizar cubiertas
ligeras para grandes luces, los cuales existen varios tipos en el mercado. Entre los
sistemas mas conocidos tenemos: Estructura por cercha planas o combinadas,
cerchas curvas y estructuras espaciales. Esta ultima tiene mayor flexibilidad en las

formas que se quieran aplicar a los disefios arquitecténicos.
e Malla espacial

Segun Engel (2001) es un tipo de estructura espacial de vector activo, se
entiende como la composicion de elementos cortos, rectos que son las barras
unidas por triangulacion formas unidades estables al ser articuladas en su conjunto
forman un mecanismo de trasmision de cargas y re direccionando las fuerzas de
traccion y compresion. Las caracteristicas de este sistema es la triangulacién y

union de nudos (p. 133).

En la figura 7 se armé la malla espacial por tramos in situ para un espacio
publico en la estaciéon Euskotren, para un area de 450m2, lo cual la estructura
espacial es curva a grandes luces que permite una accesibilidad mas limpia para el

transeunte.
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Figura 7: Cubierta espacial Euskotren. San Sebastian, Espafia.
Recuperado de http://www.lanik.com/es/estacion-euskotren

Indicador 2: Estructura

Conformado por la parte fisica que da resistencia a la edificacion, portando
cargas desde su propio peso como externas. Los elementos estructurales en un
mercado tenemos los muros que funciona como cerramiento a los espacios y
proteccion contra agentes externos el piso en materiales antideslizantes de facil
mantenimiento incluso los acabados forman parte de la estructura, conformados

como estético, seguridad y confortables de accesibilidad (Bracamonte 2006, p. 63).

Técnicamente Engel (2001) explica la misién de la estructura como trasmisor
de fuerzas mediante sucesos internos, sin esta cualidad de trasmitir cargas no se
tendria estabilidad propia y obviamente externa. Estos sucesos internos se le
conoce como flujo de fuerzas cuya funcién principal tiene de recibir cargas, flujo de

cargas y trasmitirlas (p.23).

La forma estructural esta ligada a la forma arquitectonica, como concepto se
independiza esta ultima por conformar la forma en envolvente de lo abstracto. La
estructura como unidad forma un sistema que arma el esqueleto de soporte y
sostén (Charleson, 2007, p, 36).

Los sistemas estructurales o esqueleto estarian compuestos por las vigas,
columnas, pilares, muros de arriostramiento, revestimientos, estructuras de acero

como coberturas entre otros.


http://www.lanik.com/es/estacion-euskotren
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Es por ello, la importancia de la estructura, no solo define la forma de edificio
sino también cumple con la estabilidad, soporte ante agentes internos, externos que
estan fuera de un control exacto, pero puede ser medible para su resistencia a

sobrellevar con el entorno.

Ademas, cabe resaltar en las edificaciones comerciales de gran envergadura
se hace uso de sistemas estructurales para grandes luces. Engel (2001) menciona
los diversos sistemas estructurales como: estructurales de vigas, estructura de
poérticos, reticulas de vigas y estructura de losas. Se caracteriza por ser
instrumentos lineales solidos con rigidez para su compactacion y trasmiten sus

cargas mediante movimientos seccionales (p.41).

Relacionando a la complejidad del proyecto se considera el uso de estructura
de losas en el sistema de Postensado al ser un sistema de grandes luces,
optimizacién de las alturas, menor tiempos de construccidn y sistema antisismico

apropiado para la zona sismica de Huarmey.
Indicador 3: Sectorizacion

La sectorizacion en un mercado se define por las funciones que cumplen un
ambiente o zona para servicio interno, como las areas de mantenimiento, descarga
de mercaderia, administrativa o area de ventas, esta Ultima area es importante en
su estudio, por la salubridad, limpieza e instalaciones requeridas, las mas
importantes tenemos La zona himeda, semihimeda y zona seca (Bracamonte,
2006, p. 23).

La comercializacion interna de un mercado se distribuye por sectores, asi lo
afirma Auyon (2016) la sectorizacion facilita la transaccion comercial teniendo las

zonas de ventas, zona de control e higiene, zona administrativa.
Zona de ventas

Auyon (2016) define como la zona de exhibicién y transaccién comercial de
los productos, el tipo de productos dependera de la tipologia del servicio del
mercado (p. 26). Para los mercados tradicionales comprende las areas por el tipo

de productos perecibles. Tenemos las siguientes areas:
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e Area Himeda

Conformado por productos que para su comercializacion y salubridad necesita
instalaciones de agua para los productos carnicos, lacteos, pescados y mariscos.
Los equipamientos son las congeladoras, bascula, cortadora de carnes,

mostradores, entre otros implementos que faciliten el buen servicio al publico.
e Area semi-himeda

De igual forma que los productos humedos, los semi-himedos necesitan
instalaciones de agua para la limpieza y lavado de los mismos; incluso instalaciones
eléctricas para los puestos de jugueria, verduras, legumbres, tubérculos, puestos

de comida, entre otros.
e Areaseca

En esta area no es necesario la instalacion de agua, pero si instalacion
eléctrica por el tiempo de venta durante el dia. Se tiene los siguientes rubros
abarrotes, semillas, ropa, calzados, servicios de reparacion de equipos
tecnologicos, servicios estéticos, etc.

e Servicios sanitarios publicos

Corresponde las areas para las necesidades fisioldgicas de uso publico, se
ubican en espacios indirectos, a una distancia prudente al area de venta fuera de
la vision de algun ingreso principal. Se distinguen por bafios para mujeres y

varones, ademas debe evitarse vista directa a los bafios (Auyon, 2016, pp. 27- 28).

La aplicacion en caso de estudio se requiere sectorizar cada area cumpliendo
una funcién especifica, segun lo reglamentario y necesidades del mismo poblador
descritas en cuadro de necesidades previa consulta de estudio. Incluye las areas

complementarias como agencias financieras, area de entretenimiento y guarderia.
Zona de control e higiene

Comprende las areas responsables en el ingreso de productos con un control
de calidad, limpieza, salubridad de los mismo. Contara con un solo ingreso asi
asegurar un optimo funcionamiento. Los horarios de mayor dinamica de ingreso

son entre 6:00 a 8:00am para los mercados minoristas.
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En la zona de control e higiene abarcan las siguientes areas: control, area de
carga y descarga, area de lavado, area de almacenamiento, laboratorio de control

de calidad y area de basura.
e Area de cargay descarga

Se ubica directo al estacionamiento de descarga y el &rea de control, el cual
al ser registrado e inspeccionado se puede manipular para el almacenamiento o
envio al puesto correspondiente. El traslado mediante carretas 0 montacargas de

los productos como carnes, frutas, verduras seran los de mayor movimiento.
e Area de almacenamiento

Conforma las areas para almacenar la mercaderia en un tiempo especifico
facilitando al vendedor suministrarse con prontitud sus productos. El ingreso para
el almacenamiento es independiente con un control y patio de maniobra. La
distribucion del almacenamiento se distingue por el tipo de productos a almacenar
por su tipo de conservacion, tenemos los frigorificos de congelacion, frigorificos de

carnicos que requieren mayor temperatura para su conservacion.
e Area de basura

Su ubicacién debe ser separada de area de venta, la dimension dependerd la
cantidad de desperdicios que genere el mercado, es aconsejable seleccionar por
tipo de residuo. Segun Ministerio de Salud Direccion General de salud Ambiental
(DIGESA) (2004) en el Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de
Abasto contempla un area de lavado para el equipamiento de basureros en el area
de venta y contenedores para los servicios internos (p.44).

En el area de basura para mayor control sanitario se puede gestionar un
control de residuos como un aporte a la conservacién ambiental, en acuerdo a la
publicacion del Ministerio de Industria Turismo y Comercio (2004) de Espafia,
describe la disposicion de mercados municipales en integrar el servicio de buenas
practicas en reciclaje dando un servicio de mayor calidad para la familia

consumidora (p.2).
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La figura 8 describe las buenas practicas segun el tipo de producto aplicados
en la gestion de mercados municipales modelos de Espafa. Establecen la
participacion del comerciante como vendedor y trasmitirlo al comprador a la vez la
gestion de servicios interno tendra las instalaciones adecuadas para el recojo

selectivo de los residuos solidos.

Establecimiento

Frutas y verduras

R

Carnes

@
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|

Otros productos
de alimentacién
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Figura 8: Clasificacién de residuos de productos alimenticios en los mercados. Gestién de los
Residuos de los mercados municipales, 2014. Recuperado de http://www.comercio.es/es-

ES/comercio-interior/Distribucion-Comercial-Estadisticas-y-
Estudios/Pdf/GuiaResiduosMercadosMinoristas_2004.pdf

Por tanto, esto parte desde la gestion de Direcciéon del mercado, seguida de
los comerciantes a la par con el personal de servicio en el transporte y concluyendo

en el usuario en general de fomentar la conciencia ambiental.

Zona de servicios

Los espacios de servicios estan destinados para uso interno y ciertas areas
para el publico comprador. Méndez (2009) define como espacios que cumplen un
servicio a las necesidades que requieran en el mercado generalmente son

emplazados por los agentes (vendedores, cargadores, empleados) y por momentos

los usuarios (p.84).

La zona de servicios se tienen las areas de Servicio sanitario, area de

limpieza, basurero, mantenimiento y estacionamiento.


http://www.comercio.es/es-ES/comercio-interior/Distribucion-Comercial-Estadisticas-y-Estudios/Pdf/GuiaResiduosMercadosMinoristas_2004.pdf
http://www.comercio.es/es-ES/comercio-interior/Distribucion-Comercial-Estadisticas-y-Estudios/Pdf/GuiaResiduosMercadosMinoristas_2004.pdf
http://www.comercio.es/es-ES/comercio-interior/Distribucion-Comercial-Estadisticas-y-Estudios/Pdf/GuiaResiduosMercadosMinoristas_2004.pdf

44

e Servicios sanitarios

Esta dentro de las areas de servicios de la edificacién. Para Bracamonte
(2006) es importante la ubicacion al disefiar estos espacios que permita una
ventilacion cruzada e iluminada, segun la capacidad del mercado se calculara un
ndcleo o mas. Cada nucleo sera diferenciado (sexo) incluyendo servicios para

personas con discapacidad (p.29).

Los servicios sanitarios se distinguen para uso de publico (ubicacion zona de
ventas) y para uso interno de los empleados del mercado. En el RNE (2018) en el
articulo 20 puntualiza la ubicacion cercana a las circulaciones verticales y accesos

inmediatos (p.221).

Los servicios higiénicos para personas con discapacidad o discapacidad
limitada los servicios pueden estar integrados o independizarse adicional al célculo
previsto de aparatos sanitarios.

e Estacionamientos

En el disefio de proyecto de mercado debe haber distincidon entre el area de
estacionamiento para el publico y estacionamiento de mercaderia. En acuerdo con
Bracamonte (2006) la distribucion del proyecto debe limitar el area de

estacionamiento por el tipo de vehiculo particular o menor para uso publico

De igual manera para los estacionamientos de descarga serd disefiado
puntalmente para vehiculos de carga media que puedan acceder al predio o externo
dentro del area del terreno. En el RNE (2018) establece su ubicacion dentro del
predio, si hubiese alguna restriccion puede ubicarse colindante o dentro de una
distancia de no sera mayor a 200m (p.222). Si esta dentro del predio debe contar

con patio de maniobra para los vehiculos de carga.

Debemos reconocer el entorno de acceso vehicular de la ciudad de Huarmey
donde se prioriza la movilidad menor en el uso de mototaxis, seguido de autos
particulares colectivos, minivan; los de transito intenso en la Carretera

Panamericana se tiene los camiones de carga y buses interprovinciales.
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Zona administrativa

El area administrativa tiene una ubicacion estratégica que pueda visualizar el
funcionamiento de zona de ventas como las zonas de control e higiene. Al igual
hacer seguimiento a las areas de almacenamiento y mantenimiento (Bracamonte,
2006, p. 29).

La funcion principal es gestionar el funcionamiento correcto del mercado ya

sea administrativa, contable, actividades, mantenimiento, entre otros.
Circulaciones

Segun Auyon (2016) la circulacion para un mercado se clasifica en primer
orden cuando el acceso y salida es del usuario; su desplazamiento en areas como
estacionamiento de publico, zonas de servicios, dentro del perimetro del
establecimiento con distancia de anchura de 2.50m. Las de segundo orden
compete a los empleados para los ingresos al establecimiento hacia los puestos,

descarga de mercaderia y zona de servicios con un ancho de 1.50m (p.30).

Por ultimo, la circulacion que pueden ser horizontal o vertical. En la circulacion
vertical se dara uso escalera para el publico, ascensores, ascensores telescépicos
en caso se aplique disefio decorativo, escaleras de evacuacion reglamentaria,
escalera de servicio del personal y si los almacenes se ubicasen en el sétano se

utilizard montacargas hidraulico.
Variable 2: Cohesién Urbana

La cohesién a nivel urbana cumple la funcion de integrar, intervenir en
espacios desagrados por diversos factores de planeacion, deterioro o periferias en
crecimiento. Toma como base de datos aspectos del desarrollo como ciudad
estandar basico de calidad de vida para cuando al intervenir a nivel urbano puedan

detectar los intersticios.

Las intervenciones urbanas conllevan estrategias no solo de infraestructura,
sino espacios generadores de actividades urbanas que son el ambito econémico,

cultural y social. Es por ello se dispone del concepto de diferentes autores.
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Definicion
Marques de Oliveira (2015) sostiene que la cohesion parte de una definicion
global en la accién de juntar, agrupar, en concordia entre dos elementos. En el
ambito urbano se entiende la definicion a escala menor y especifica en su
interconexién entre dos espacios urbanos que por factores externos una perdio su
valor, limitando su accesibilidad, la cohesién en su accionar dispone de cualidades
sociales y economicas que refuerzan esta integracion fomentando la continuidad,

identidad y permanencia mediante estrategias de planeacion urbana es posible
localizar estas deficiencias y ser tratadas (pp. 63-64).

Para Gutiérrez (2013) la cohesién puede ser vista en dos dimensiones lo real
existente en las actividades sociales con respecto al desarrollo econémico, cultural
para determinar la cohesion estas son analizadas si cumplen las condiciones de
ser dindmicas, activas y constantes; teniendo un estudio de planeacién urbana mas
especifica al proponer un proyecto en sectores con intersticios logrando la conexién
deseada (p. 46).

Para Sasa (2017) lo considera una manera de pensar, ubicar los métodos
integradores estratégicamente en el desarrollo urbano, vinculando espacios

dispersos social, econémica y actividades de permanencia (p. 34).

Los criterios de andlisis de Quintero (2016) lo define como un atributo con
objetivos especificos tomando en cuenta las caracteristicas observables, guiando
en dos puntos en su aplicacion, la Cohesion absoluta donde su objetivo son los
perfiles urbanos de integraciéon y la cohesion funcional donde mide la accesibilidad

de distintos puntos donde se desarrollen actividades urbanas (p. 19).
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Por tanto, la cohesion urbana permite detectar las carencias de espacios en
deficiencia de actividad urbanas o deterioro de las mismas buscando rescatar la
funcionalidad del sector afectado y estos espacios disgregados, trazando
conectores gque se anclen y regeneren las actividades urbanas dinamicas mediante

espacios publicos o equipamientos activos.

LOCALES TOLERANTES CON
ACTIVIDADES MARGINALES

Calle Robador: conecta la calle Hospital con la
Calle Sant Pau de dificil acceso, actividades como
la prostitucidén y consumo de drogas sea
complicado y peligroso.

Figura 9: Analisis de zona de influencia: Calle Robador. Gutiérrez, E. (2013).
Recuperado de http://diposit.ub.edu/dspace/handle/2445/44870

De la figura 9 pertenece al proyecto de cohesion urbana de la calle Robador
en Espafia, al integrar la accesibilidad peatonal hasta la calle Hospital recuperando

espacios publicos dignos.

Dimensidn 1: Generacién de apropiacion

Marques de Oliveira (2015) describe lo permisibles que puede ser espacio
urbano cohesivo, donde el hombre tiene la capacidad de adaptacion a diversos
medios culturales, funcionales, colectivos que permitan satisfacer sus necesidades
independientes o grupales al interactuar con su localidad genera sus preferencias,
define espacios, da jerarquia por las actividades que les facilita realizar. Los
principales puntos para la cohesién generen apropiacion es por su identidad,
accesibilidad, diversidad de funciones y usuarios (pp. 254-255).


http://diposit.ub.edu/dspace/handle/2445/44870
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En acuerdo con el autor los espacios urbanos tienen funciones o zonas
diversas, sera promotor de espacios de igualdad de servicios generando lo atractivo
a diferentes usuarios con estereotipos distintivos, pero con la capacidad de coexistir

en un medio que facilite satisfacer sus necesidades.

Es por ello que la arquitectura espacial se entrelaza a las relaciones sociales
asi lo afirma Sassano (2001) esta dinamica constante trasciende en el tiempo cuya
funcidn inicial puede ser consecuente, cambiar o ser ausente, pero como elemento
unificador se mantiene en la memoria de las experiencias vividas de una sociedad

que compartio sus acciones en este entorno espacial (p. 115).

Por tanto, el ente principal de aceptacién y conceptualizar su espacio como
propio es el poblador, el espacio comun publico no seré ajeno a sus actividades en
el cual puede expresar e interactuar, fue un establecimiento, parques, comercios

diversos, entre otros.

Para los mercados es un caso adicional a un factor econémico se adiciona las
costumbres, culturas donde se mezclan estas dindmicas que son fusionadas,
aprendidas generando su apropiacion en la sociedad, y como espacio causante de

actividades constantes.
Indicador 1: Identidad

Marques de Oliveira (2015) define la identidad en un factor importante en la
cohesion urbana, al ser activa en los ciudadanos o percibida a nivel personal o
grupo social para darle una definiciébn al lugar, pueden darse en jerarquia de
acuerdo a su importancia, experiencia o emocional, formandose un vinculo entre el

simbolo representativo temporal y las personas que viven en su entorno (p. 256).

Trayendo la definicion de Marques de Oliveira en un contexto vivencial, ya
realizado en Peru por la arquitecta Miranda (2012) expone que “es el resultado de
los grandes cambios, sociales, culturales y economicos, es decir el sentido de la
permanencia de la ciudad”. Dando alusién a las trasformaciones de la ciudad en el
tiempo como se integra la cultura de una edificaciébn o como se vuelve obsoleta
ante la modernidad sin criterio de integracion de la cultura, historia o tecnologia

ambiental (parr. 14).
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Segun Adams, Maguire y Burn (como cit6 Flores, 2012, p. 29) lo definen como
algo constante dinamico, cambiante. criterios tomados en cuenta al disefiar o
planear una ciudad al conocer las caracteristicas del contexto urbano en los
espacios publicos que carecen de este factor; teniendo como objetivo generar en
cada poblador un concepto de lo tiene, la preferencia a ser parte de ella dando
calidad al espacio vivido.

Indicador 2: Diversidad de funciones

Para Marques de Oliveira (2015) la diversidad de funciones es la mezcla
apropiada de las funciones urbanas con el propoésito de formar dinamicas sociales
y econdmicas en conexion de los espacios publicos accesibles en su conjunto la
permanencia es equilibrada. En la planeacién urbana determina, diversificar las
zonas por uso residencial, comercio, industrial, espacios publicos entre otros; todas
ellas cumplen un objetivo en comun satisfacer las necesidades del usuario o
comunidad (p. 256).

Una comunidad activa esta compuesta por las funciones de servicio,
produccion, gobierno local, salud, educacion y espacios publicos; el cual,
demuestra la cohesién al disponer estas conexiones sociales ligados a su cultura 'y
costumbres y tradiciones (Orduna, 2012, p.29). Por tanto, la planeacién urbana
toma el papel de impulsar y promover estas agrupaciones que por las funciones
gue cumplen mejoran la economia, el entorno, como los equipamientos urbanos,

espacios publicos de calidad, motivando al progreso de la comunidad.
Indicador 3: Diversidad de usuarios

Es la coexistencia de diferentes personas en un entorno o sociedad, en sus
actividades, distintos usos referidos a las zonas de espacio vivencial, espacios
publicos, sujetos a normas, pero a la vez con la libertad de desarrollarse en un
ambiente que le permita una calidad de vida grata con la capacidad de adaptacion

y apropiacion (Marques de Oliveira, 2015, p. 256).

Para Berroeta y Vidal (como citd Ariza y Garcia, 2016, p. 144) La diversidad
de usuarios en su conjunto se califica como “publico” de una comunidad, pueblo,
regido por normas sociales y politicas. Estas normas a su vez rigen el orden social.

Esto quiere decir desde la individualidad como persona son sus habitos y
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costumbres se establecen integrandose a la comunidad permitiendo la interaccién
con su comunidad y su entorno natural; anteponiéndose un orden urbano previsto

por las autoridades mediante reglas y normal que facilite la calidad de vida.

Es por ello, para la ciudad de Huarmey la diversidad de usuarios es proxima
tanto por sus actividades comerciales tradiciones, poblador urbano, pescadores,
agricultores, ganaderos, y visitantes como turistas o trabajadores de las minas, por
tanto, es beneficioso para desarrollar proyectos urbanos que den calidad de vida e

integracion de la ciudad.
Dimensién 2: Conexion urbana

Referidas a la accion de conectar o relacionarse con otros elementos; en la
cohesién urbana segun Margues de Oliveira (2015) sefala que la conexién urbana
esta representada por “lineas” que se interconectan a puntos estratégicos (lugar de
funciones o equipamiento); este sistema de puntos y lineas que no solo sera
elemento de comunicacion urbana sino también promovera las dinamicas

econdmicas e interaccion social (p. 22).

Las accesibilidades se determinan por nudos de conexion referidos a las
actividades, equipamientos de uso 0 servicios de permanencia sujetas

permanentemente a las redes de flujo vial.

La conexion no se limita al sector afectado Segun Gutiérrez (2013) al
integrarse fisicamente una red de barrio a la ciudad estas promueven la interaccién
con otras partes de la ciudad, es por ello, en el estudio de los barrio o sector
afectado de debe conocer los espacios publicos que seran conectores a un sistema

mayor de enlaces con la ciudad (p. 59).
Indicador 1: infraestructura de servicios

Se encuentra los servicios basicos en un espacio urbanizado o urbanizable,
tenemos el agua, luz, comunicaciones, alumbrado publico, desagie, recojo de
basura, internet. En la actualidad son elementos indispensables para la
subsistencia en las ciudades de manejo del estado o privado, permite la
consolidacion urbana en la areas periurbanas o discontinuas (Marques de Oliveira,
2015, p. 69).



51

Londra (2017) sostiene si existiese la ausencia en el abastecimiento de
servicios como agua, luz, limpieza y trasporte publico entre otros, entonces
disminuirad el mercado laboral y conexiones sociales. Goytia (como cito Londra,
2017) el déficit de los servicios en los sectores pobres no solo es tema de los
proyectos politicos sociales sino implica el planeamiento urbano; al no tener

servicios afecta negativamente la productividad (parr. 2).

En acuerdo con Goytia al déficit de servicios con respecto a la productividad
se vuelve una cadena de pobreza para la sociedad desde servicios precarios como
afecta al habitante, la calidad de vida es afectada en la salud, educacion, laboral,

mal nutricidn, déficit de trasporte, inseguridad, etc.

La falta de infraestructura de servicios es propia del desarrollo de las ciudades
en crecimiento y migraciones de otras regiones estableciéndose en las periferias
de manera informal requiriendo un proceso de formalidad y disposicién de los
planes urbanos del municipio para integrarlos a la ciudad con los servicios basicos

indispensables de un sector urbanizado.

En consecuencia, la importancia de un Plan de desarrollo Urbano previsto por
el municipio a cargo se preve los servicios necesarios para tener espacios aptos de
establecer una vivienda, comercio, servicio de salud, transporte, etc. incluso en la

proyeccion a futuro en el desplazamiento de la ciudad.
Indicador 2: Cobertura vial

La cobertura vial estd conformada por redes de transporte publico que
articulan la ciudad de manera ordenada. Estas vias se desplazan en los bordes
urbanos hasta su destino en los equipamientos o servicios que requiere el usuario.
La infraestructura demarca circulaciones creando huellas de accesibilidad
facilitando al usuario en su desplazamiento en distintas redes internas, el autor
sostiene a mas conexiones diversas, mayor serd la disposicién de integrarse a
recorridos distintos y al mismo tiempo captar a otros usuarios foraneos (Marques
de Oliveira, 2015, p.191).

El transporte publico es medible por su calidad al formar parte de una

proyeccion continua de la ciudad hacia el futuro, donde la movilidad y el crecimiento
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urbano se integren cordialmente, cohesionando no solo en ciudad sino a escala

urbano y barrio dando calidad a los espacios publicos (Gutiérrez, 2013, parr. 1).

En la ciudad de Huarmey la cobertura vial alberga la via nacional y regional
con la Carretera Panamericana, la via principal Av. Olivar, vias secundarias y otras
vias sin asfaltar que integran a zonas agricolas. Cabe resaltar el tipo de movilidad
de mayor demanda son los autos particulares y vehiculos menores principalmente

los mototaxis.
Indicador 3: Infraestructura peatonal

Se refiere a la disponibilidad de una infraestructura para uso peatonal y
ciclovias. Para Marques de Oliveira (2015) citando a Department de trasporte. UK
Government 2007; la infraestructura puede ser independientes o implementacion
de una via vehicular, la importancia de esta es que forma parte en la medicion para
la cohesion a escala urbana articulando distancias proximas locales, por tanto, la
accion de caminar debe ser segura, agradable y saludable sujetas a su apropiacion
(p. 192).

La red peatonal permite el desplazamiento continuo al contacto con el ser
humano con nuestros sentidos al visualizar, escuchar, descansar, realizar
actividades fisicas en el entorno urbano. Las variedades de estos equipamientos
cumplen un fin, caso de la iluminacion que nos da seguridad, las sefiales de transito
(precaucion), mobiliario (confort), areas verdes (oxigenacion, esparcimiento, entre
otros (Guio, 2010, p. 184).

En el proyecto se dispone el analisis de la infraestructura peatonal como
elemento indispensable y propicio de accesibilidad para un mercado municipal
sectorial, sin distincién de edad ni condicion fisica.

Dimension 3: Actividades de permanencia

Las actividades de permanencia dependeran del grado de atractivo que tenga
el espacio publico o sector donde facilite estas dinamicas y acciones que
determinen la preferencia. Tiene la cualidad de fortalecer los lasos culturales o

costumbres al interactuar socialmente, el objetivo principal es generar en el usuario



53

el reconocimiento donde las acciones del usuario sean gratas y perennes (Marques
de Oliveira, 2015, p. 194).

Para Marques de Oliveira (2015) citando a Borja 2003 refiérase a la diversidad
propia de una poblacion porque en su conjunto esta la distincién de cada individuo
0 grupo social por su cultura, habitos, costumbres entre otras cualidades. Es la
accion de interrelacionarse propias de una ciudad, promoviendo las articulaciones

activas en los espacios publicos (pp. 90 - 91).

Complementando lo expuesto por el autor, la calidad urbana segun Gehl
(2014) es un factor que permite medir la permanencia. Describiendo algunos

requisitos:

— No existe distincion por tener mayor desarrollo urbano

— Enlos paises de poco desarrollo tienen limitaciones en los medios de transporte
ocasionando que los pobladores desplazarse en masas.

— Las actividades se centralizan donde esta dindmica es limitada

— Para los paises de desarrollo prima los espacios publicos de calidad social,
recreativa y dinamicas que fluyen mas por una necesidad de disfrute (p. 134).

En acuerdo con los autores, deben existir factores que propicien estas
actividades sociales que prima la preferencia, confort y se identifique con las
necesidades que quieran satisfacer. Y como lo menciona Gehl, es medible por la
infraestructura de servicios que puedan brindar a la comunidad, teniendo forma de
expresion social de ocio, consumo econémico, alimenticios, salud, educativo, entre

otros.

En el contexto de plantear un mercado sectorial entre espacios urbanos y
areas agricolas es mas la necesidad de incorporar los elementos que interconecten
los existentes en la diversidad que exige la localidad. Por tanto, es imprescindible
activar el proceso de desarrollo urbano mejorarlo asi en el aspecto socioeconémico
qgue brinda un mercado accesible de la mano a espacios publicos donde la

expresion social genere permanencia.
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Indicador 1: Espacio para caminar

Se conoce a los espacios peatonales como elemento de permanencia este
debe ser accesible, amplios, con recorridos dindmicos como el uso de desniveles,
uso de rampas, circulaciones ondulantes o dindmicas, recorridos directos,
distincion de pavimentos. Los espacios para caminar forman parte de la apropiacion
en el uso de caminatas, recreacion e interaccion social en cortos tramos o eleccion
de accesibilidad a otros espacios publicos contiguos (Marques de Oliveira, 2015, p.
192).

Los espacios para caminar tienen ciertas caracteristicas que permiten su
permanencia las cuales deben permitir recorridos, caminatas de disfrute de los
espacios urbanos diversos. La interaccion en espacios es mediante los sentidos
socializando en las actividades que se presenten en el camino, funciones diversas
e infraestructura que facilite el confort como la accesibilidad inclusiva en el uso de
rampa en los desniveles. La distancia prudente para los recorridos sera menor de
un kilbmetro en cual podran acceder a cualquier servicio que solicite (Gehl, 2014,
pp. 120 — 121).

1“4y 210 | 210

Figura 10: Guia de direccion tactiles en Saltillo. Guia de accesibilidad
peatonal en Saltillo, 2014. Recuperado de
http://www.implansaltillo.mx/publi/guia_infraestructura_peatonal.pdf

En la figura 10 hace énfasis a la accesibilidad integral peatonal, sobre todo a
las personas con dificultades en su desplazamiento tomando como ejemplo de
proyecto calle accesibles de la Guia de accesibilidad peatonal en Saltillo proyecta


http://www.implansaltillo.mx/publi/guia_infraestructura_peatonal.pdf
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veredas pavimento tactil para las personas con poca visibilidad y lineamientos
normativos para el confort en recorrido como altura prudente visual de sefializacion
para cruce peatonales, altura en el desplazamiento de una persona, retiros de
toldos, banquetas que no afecten la circulacion, entre otros (IMPLAN Instituto

municipal de planeacién Saltillo, 2014, p.27).
Indicador 2: Mobiliario urbano

Se conoce como los objetos ubicados en los espacios publicos que dan
confort, estancia temporal, distribuidos de tal manera que no dificulte el
desplazamiento del publico. ElI mobiliario urbano cumple la funcion de encuentro,
descanso, observacion del paisaje urbano y promotor de interaccion social. Se
encuentran disefiados, distribuidos en espacios publicos dando confort en los
desplazamientos, donde se interactia solo se observa. Los elementos
convencionales que encontramos son, bancos, luminarias, papeleras,
contenedores, jardineras, semaforos, paneles publicitarios, farolas, maquinas de

ejercicios, juegos para nifios, entre otros (Marques de Oliveira, 2015, p. 195).

Cullen (como cito Segarra, 2016, p. 4) define como el elemento de menor
escala en un espacio urbano para uso de los pobladores estas aumentan en
cantidad a la demanda y confort al ciudadano.

Por tanto, los mobiliarios urbanos son elementos que dan en confort y
descanso en los espacios publicos permisibles para tomar pausas en el
desplazamiento. El disefio debe cumplir con la antropometria para los diferentes
usuarios, condicion de capacidades y seguridad. Tenemos diversidad como bancas
de los paraderos permite la espera con sombra, luminaria e imagen publicitaria que
no obstaculice la vision en el desplazamiento; otro caso son las bancas de las

plazas con juegos en damero o planta ornamental, entre otros mobiliarios.

Los mobiliarios urbanos tienen un aporte tecnoldgico y preservar el ambiente
asi lo demuestra en la Guia de Mobiliarios Urbanos Sostenibles en el Ayuntamiento

de Saltillo, en las figuras 11 contiene A: los semaforos como luminarias LEDs con
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ahorro de energia, tiempo de duracion; B: postes de luz con paneles fotovoltaicos
cargados con energia renovable solar y C: banqueta de material reciclado.

Figura 11: Siarg, Mobiliario urbano Sostenible. Guia de Mobiliario
Urbano Sostenible con Eficiencia Energética. Recuperado de
http://www.madrid.org/bvirtual/BVCM005915. pdf

Indicador 3: Espacio publico dindmico

Los espacios publicos cumplen una funcién importante en la permanencia en
los espacios publicos y por ende un aporte en la cohesion urbana. Al ser caracter
publico es un medio de interaccion cultural, social, recreativa, intelectuales,
idealistas, politicas, entre otras expresiones del sentir social permisibles. La
comunicaciéon forma parte de las expresiones en los espacios publicos de
encuentro. Dentro de las dinamicas encontramos las caracteristicas fisicas propias
de los espacios publicos como los parques, plazas, espacios recreativos, bulevares,
donde las formas, accesibilidad, equipamientos u otras actividades improvisadas
sociales, socioeconomicas, culturales, trasciende lo rutinario generando en el

usuario la permanencia (Marques de Oliveira, 2015, p. 102).

Para medir estos espacios publicos de recreaciéon y encuentro que dan el
dinamismo social Sasa (2017) ha desarrollo una tabla de analisis para medir la
calidad de los espacios publicos con base de los autores Brandao (2011) y Gehl
(2001) para determinar la eficiencia de los espacios cohesionados (p. 230).

En la figura 12 muestra los puntos que dinamizan los espacios publicos y por

ende la permanencia; partiendo de la accesibilidad, orientacion de cada persona,


http://www.madrid.org/bvirtual/BVCM005915.pdf
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la facilidad en la circulacion a toda edad y/o discapacidad seguido de como la
sociedad da significado a la apropiacién. Que tan importante es tener los elementos
gue ayudan a la permanencia el cual agrupa a diferentes grupos sociales; de igual
forma la funcion que puede cumplir en la sociedad el espacio publico y por ultimo

acentuando el confort que nos da seguridad, proteccién climatica, la limpieza, etc.
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Figura 12: Valores de Calidad espacial para la cohesion urbana. Sasa (2017).
Recuperado de https://tdx.cat/handle/10803/406002
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1.3.2 Marco Conceptual

El marco conceptual estd compuesto por las definiciones, caracteristicas,
relaciones que dan significado al objeto o palabra abstracta de uso técnico de la
especialidad, facilitando su comprension al lector, incluso de nuestro entender

expresado del concepto general como aporte al proyecto de investigacion.
Antropometria

Gonzéles (como cito Bellina y Pérez, 2017, p.16) sefiala que la antropometria
estudia las dimensiones de la estructura corporal del hombre. Desde los
componentes anatdbmicos que implica la proporcion fisica en peso, centro de
gravedad, desplazamiento, volumen, entre otros. Lo cual es una herramienta
directa para interactuar el hombre con el medio que lo rodea, esta adaptacion busca

el confort a la fisionomia del usuario mediante la ergonomia.

La antropometria aplicada a los espacios publicos como los mobiliarios que
aplicados a la ergonomia seran disefiados por talla estandarizada al poblador,
costumbres, peso, edad, capacidades corporales, confort y duracion del

equipamiento urbano. Por consiguiente, generara espacios de permanencia.

H variable —‘r 100 min. ——it
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Figura 13: Area de descanso publico. Manual técnico de accesibilidad. México (2007). Recuperado
de https://www.conapred.org.mx/documentos_cedoc/Manual_tecnico_accesibilidad_SEDUVI-

DF.pdf

En la figura 13 comprende la antropometria en los espacios publicos,
interactuando con su entorno las dimensiones cumplen un rol importante en el libre
acceso a los equipamientos de mobiliarios ergonémicos como en su

desplazamiento inclusivo.


https://www.conapred.org.mx/documentos_cedoc/Manual_tecnico_accesibilidad_SEDUVI-DF.pdf
https://www.conapred.org.mx/documentos_cedoc/Manual_tecnico_accesibilidad_SEDUVI-DF.pdf
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Area de control

Es el area que permite el ingreso de los productos de venta para el mercado
el cual para su ingreso debe cumplir los requisitos de entrega y salubridad. Para
Bracamonte (2006) es el espacio donde se controla el ingreso de los productos
como cantidad, procedencia, tiempo de entrega, a cargo de quien. Ademas, la
inspeccion a cargo del area control de calidad y limpieza de la mercaderia perecible
de carnes, verduras, frutas, tubérculos, etc. Esta area debe contar con un solo

ingreso (p.28).

Por tanto, el area de control es el ingreso Unico y de primera instancia de los
productos de consumo para su inspeccion de los requerimientos de salubridad para

ser comercializado al por menor.
Area de lavado

El Ministerio de Salud Direccion General de salud Ambiental (DIGESA) (2004)
en el Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de Abasto estipula el
uso del area de lavado para la limpieza de los depdsitos de los residuos solidos
cuyos recipientes estara recubiertas para su facil higiene y la limpieza del area sera
periddicamente (p.44).

El sistema sanitario para esta area debera cumplir con los requerimientos de
capacidad, espacios y pendiente; para evitar el ingreso de plagas o contaminacion
del ambiente.

Asentamiento humano

El asentamiento se refiere a establecerse en un terreno y humano referido a
un grupo de personas. Hernandez (2009) declara que es la accién de asentarse de
una poblacion regular o comunidad donde se desarrolla la convivencia, su ubicacion
generalmente cuenta con los servicios, equipamientos minimos necesarios o caso
contrario lugar urbanizable que posteriormente tendran su infraestructura y

equipamientos por medio del gobierno o recursos propios (parr. 2).

Cabe sefalar que muchos de los asentamientos humanos entran en la
formalidad cuando los gobiernos los integran dentro de planeacion urbana existente

cubriendo las necesidades necesarias para integrarse a la ciudad.
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Cohesioén

La cohesion es cuando dos objetos consiguen integrarse 0 se mantenga un
relacion perceptible y grato al formase el vinculo. Para Sasa (2017) la cohesion
urbana busca encaminar y unificar espacios segregados por la misma poblacion
por falta de actividades urbanas, equipamientos y/o infraestructuras de servicio, se
alejan dejando vacios, la cohesion tiene la funcion de proponer medios de

accesibilidad y conectores que subsanen este rompimiento (p. 31).

Los factores que pueden promover cohesion en el ambito urbano son las
siguientes: en el uso de servicios, integracion social, equipamientos, accesibilidad,

actividades diarias, factor econémico, politico, etc.
Emplazamiento

El emplazamiento es un proceso de andlisis para la ubicacibn de una
edificacion; para Baca (2016) significa la integracion de la arquitectura con el
espacio donde se piensa asentar no obstante debe cumplir ciertos requisitos que
no afecten su entorno como estudios topograficos, accesibilidad, perfiles urbanos,

estudio solar, entre otros (parr. 5).

Por tanto, el emplazamiento sigue ciertas condiciones para su ubicacion en el

contexto urbano, rural, actividades, edificios colindantes y orientacion.
Equipamientos

Segun El Ayuntamiento de Santander (2009) Refiérase a la edificacién de
servicio publico o privado, cumpliendo un fin de integrador social por ser receptor
de cantidades de pobladores con necesidades y actividades comunes dentro de la
edificacidon, esto trae consigo la preferencia e identidad con el lugar con una
manifestacion simbdlica representativa (XVIII. Estudio de Equipamientos,
Definicion de equipamiento, p. 4).

Por consiguiente, las categorias de equipamientos en el espacio urbano

tenemos: administrativo, educativo, deportivo, sociocultural, entre otros.
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Escalera de Evacuacion

La escalera de evacuacion es un medio de circulacion vertical que permite la
rapida salida del recinto en caso de emergencia. En el RNE (2018) define como
escalera a prueba de fuego y contacto con el humo. Tiene la funcion de evacuar a
toda persona que se encuentro en un establecimiento en peligro ademas permite

el ingreso de los rescatistas u otro profesional en caso de emergencia (p.196).

Las escaleras de evacuacion se caracterizan por los cerramientos cuya
funcién es aletargar el ingreso de fuego, seran continuas para facilitar la evacuacion
directa hacia las salidas de zona segura o via publica. De la figura 14 muestra en
grafico de planta y corte algunas caracteristicas de cerramientos cerrado completo

y continuidad de las mismas.

Continua del primer al ultimo piso

otea (articulo 29 inciso 1)

Cerramiento corta fuego.
Resistencia no menor de 1 hora

Hacia via publica o
pasadizo compartimentado
cortafuego que conduzca

hacia la via publica

DE EVACUACION CERRADA

Figura 14: Escalera de evacuacion cerrada y corte. Normativa A. 010. Escaleras (p.14-15).
Recuperado de https://www.e-
quipu.pe/dinamic/publicacion/adjunto/1493786646GXEWKDpuwv.pdf

Espacio de servicio

Los espacios de servicios de un mercado se definen en areas predispuestas
para el usuario en la adquisicion de productos, consumo de alimentos y
esparcimiento. Para Saca (2015) en los mercados se establecen areas para las
actividades comerciales mediante programas de necesidades del consumidor para
determinar el tipo de servicios que requerird el mercado que busca conservar la

tradicion y dinamica social; definiendo las cantidades de ventas, areas de


https://www.e-quipu.pe/dinamic/publicacion/adjunto/1493786646GXEWKDpuvv.pdf
https://www.e-quipu.pe/dinamic/publicacion/adjunto/1493786646GXEWKDpuvv.pdf

62

complemento, tipo de usuario del mercado entre otros (p. 97). Los espacios de
servicios que encontramos para el publico y personal internos en un mercado son
las siguientes: area de venta, area administrativa, area de almacenamiento, area
de servicios higiénicos publico, area de basura, area de control e higiene,
estacionamientos, adicionando zonas recreativas, gastrondémica, de ocio, entre

otros.
Espacio publico

Se entiende por los espacios destinados para el uso publico, tiene la funcion
de promover las actividades sociales por su caracteristica de distraccion,
recreacion, vinculos culturales, descanso, sosiego, entre otros. Segun Daza (2008)
es el espacio, lugares o conjunto de propiedades de uso social, fisicamente esta
compuesto por plazas, vias publicas, areas verdes, parques, entre otros;
promoviendo la comunicacion, cultura, recreacion, esparcimiento y fisicamente

formara parte accesible, interconectando con otros ejes o0 espacios publicos (p. 22).

Por tanto, forman parte integradora de la ciudad en sus actividades diarias del

poblador y las conexiones viales internas y metropolitanas hacia otros destinos.
Estudio de Impacto Vial

El RNE (2018) sustenta que es el procedimiento que mide la ejecucion de un
proyecto emplazado en un espacio y este como influye en el sistema vial, si es

factible la accesibilidad urbana (p.18).

En acuerdo con RNE al ser un modo de investigacion, analisis y diagndstico
que son evaluados en relacion sistema vial, en proyectos urbanos, edificacion,
habilitacion, ampliaciones, etc. Con la finalidad de prever y gestionar soluciones

técnicas y/o administrativas en la via inmediata.
Frigorificos

Los mercados comercializan gran cantidad productos que necesitan
conservacion por lo que utilizan frigorificos. Por las variantes de temperaturas
especificas a la naturaleza de los alimentos es necesario utilizar camaras
frigorificas. Torres (2014) define como local de conservacién de los productos

haciendo uso de paneles térmicamente de poliuretano o poliestireno, con
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equipamiento frigorifico mantienen temperaturas constantes, humedad coherente

para la conservacion de carnes o vegetales para posteriormente comercializarlos
(p.18).

En el RNE de la normativa A.070(2018) establece para los mercados
minoristas el &rea minima de 25 % de area de venta que corresponde a los puestos,
de igual forma da a conocer el volumen de almacenamiento para productos de
carnes de 0.02m3, para pescados de 0.06m3 y congelados de 0.03m3 (p.223) La
colocacion de cada ambiente serd de forma indirecta para conservar los ambientes

limpios de olores, libre contaminacién y accesibilidad; como muestra la figura 15.
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Figura 15: Camara frigorifica. Sala para caminar, 2018.
Recuperado de https://cumarefrigeration.com/walk-in-cold-
room-projects/

Hidroponia

Es un método alternativo para cultivo de ciertas plantas sin suelo. Para
Beltrano y Gimenez (2015) define como el conjunto de procesos de cultivo plantas
si el uso de suelo, este sistema es aplicable sobre estructuras diversas en espacios
aridos, techos, suelos pedregosos, invernaderos, entre otros. El elemento de base
para que pueda cultivar es el uso del sustrato (compuestos solidos de soporte) y
otros tipos de plantas tienen como base sistemas estructuradas de contenido de
agua con soluciones de nutrientes que son supervisadas su humedad, temperatura

y cantidad de nutrientes (p.10).

Por tanto, las calidades de estas plantas son distintas a lo que se produce en
tierra, al ser monitoreadas, sin aplicar quimicos, ni pesticidas ofreces productos con

alto contenido nutricional y calidad.


https://cumarefrigeration.com/walk-in-cold-room-projects/
https://cumarefrigeration.com/walk-in-cold-room-projects/
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Inocuidad

Segun el Ministerio de Salud Direccion General de salud Ambiental (DIGESA)
(2004) en el Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de Abasto define
la inocuidad para los alimentos en los mercados como garantizar del producto esta

en estado saludable para su preparacion o consumo directo (p.55).

La evaluacion de inocuidad inicia en la recepcion de productos a tempranas
horas de mafiana en el area de inspeccion asegurando las caracteristicas
saludables de los alimentos agropecuarios y no tradicionales en color, textura,

aroma, olor, etc.
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Figura 16: Evaluacion de la inocuidad de la materia prima,
insumos y envases. Recuperado de

https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2017/0
2/Manual-de-Capacitaci%C3%B3n-para-Comerciantes.pdf

Por tanto, la importancia de gestionar buenas practicas en la venta de los
productos que seran consumidos por el usuario. En la figura 16 se realiza la
inspeccion de los productos que posteriormente seran almacenados o llevados a

los puestos.
Intersticios

Los intersticios se entienden del espacio intermedio vacio entre dos espacios
consecuentes. Vargas (2016) sostiene como las areas desocupados dentro de un
territorio o partes de la ciudad, se presentan como discontinuidades fisicas
perceptibles en ausencia de edificaciones, equipamientos, vias de acceso, entre

otros (parr. 1).


https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2017/02/Manual-de-Capacitaci%C3%B3n-para-Comerciantes.pdf
https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2017/02/Manual-de-Capacitaci%C3%B3n-para-Comerciantes.pdf
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En el espacio urbano es perceptible entre el centro de la ciudad desarrollada
con el crecimiento de los asentamientos humanos distantes o en las comunidades

regionales lejanas.
Laboratorio de control de calidad

En el RNE (2018) estable que todo mercado minorista debera contar con
laboratorio de control de calidad para la mercaderia perecible (p.224). También se
le conoce como laboratorio bromatolégico cumpliendo la funcién de salubridad de
los mismos. Se realizan andlisis de muestras periédicamente para determinar
alguna contaminacion microbiolégica o pesticidas. En la figura 17 muestra el

equipamiento de laboratorio del mercado de Abastos Beccar en Argentina.

Figura 17: Laboratorio del mercado de abastos Beccar.
Recuperado de
http://www.mercadobeccar.com.ar/laboratorio.htm#foto

Malla espacial

La malla espacial es un tipo de sistema de cubiertas integradas por barras y
nodos las cuales conectadas forman estructuras flexibles geométricamente. Sefiis
(2014) sostiene que la estructura esta conformada por uniones de barras
trianguladas formando un esqueleto tridimensional. Se caracteriza por su
entramado ligero, rigidez en el armado vy flexibilidad en las formas siendo 6ptimo
para las variantes geométricas poliédricas (p.250). Es factible relacionar las
grandes distancias de armado de este sistema con el peso estructural es directa

para tener composiciones arquitecténicas modernas.


http://www.mercadobeccar.com.ar/laboratorio.htm#foto
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En la figura 18 la cubierta de malla esta compuesta por un cordel superior e
inferior y en forma diagonal las barras; actuando por traccion y compresion dando
estabilidad y rigidez a los elementos alcanzando grandes luces; el detalle de unién
es por atornillado a esferas, el pre dimensionado tanto de barras y esferas son por

calculo determinado del proyecto.

Figura 18: Estructuras espaciales con detalles de unién de barra y esfera. Recuperado
de https://kotoingenieros.es/construccion-madera/estructuras-espaciales/

Manipulacion de alimentos

Ministerio de Salud Direccion General de salud Ambiental (DIGESA) (2004)
en el Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de Abasto sefiala en
las actividades comerciales son los vendedores los que entran en contacto directo
con la mercaderia mediante uso de instrumentos, manos, utensilios o equipos. Para
la limpieza, corte si fuese el caso, exhibir y empaquetamiento de los productos
frescos y de calidad (p. 55-56).

Por consiguiente, es importante la higiene en los mercados en los cuidados
especificas por la naturaleza de cada producto varian la manipulacion,
equipamiento e instalaciones. La manipulacién de carne requiere cortes a mano o
maquinas cortadoras, moledoras, fileteo, lavado, pesado y empaquetado; caso
distinto a verduras los cuales son seleccionados en atados por precios, lavados,
pesados y colocados en el exhibidor.


https://kotoingenieros.es/construccion-madera/estructuras-espaciales/
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Mercado de Abastos

Edificacion con fines de comercializacion de productos tradicionales
cotidianos agricolas, pecuarios, pescados y mariscos; también no tradicionales con
procesamiento o importaciones. Segun Ministerio de Salud Direccion General de
salud Ambiental (DIGESA) (2004) en el Reglamento Sanitario de Funcionamiento
de Mercado de Abasto refierase al establecimiento delimitado o cerrado que
internamente se distribuyen los puestos de venta acorde a cada rubro de comercio

tradicional agricola, carnes, abarrotes, los no tradicionales y de servicio (p.56).
Mercado Municipal

Es el establecimiento para el uso comercial compuesto por vendedores y
compradores para adquirir los productos de primera necesidad perecibles y no
perecibles, gestionado por el municipio indirectamente. Garcia (2003) explica que
un mercado municipal es un local o edificacion con una distribucion interna propicia
para la venta de mercaderia para el consumo alimenticio diario, productos o
servicios al publico en general. La secuencia de venta puede ir desde el proveedor,
vendedor y consumidor, esto dependera del tipo de servicio, cantidad o ubicacion

del mercado (p. 13).

Ademas, como comercio esta administrado por intendente municipal
cumpliendo la labor administrativa, normativas, recaudaciones, alquileres, ventas y
mejoras del establecimiento en general, por el servicio que ofrece es abierto al
publico en general.

Montacargas

En el RNE (2018) de la normativa EM.070 Trasporte Mecanico define en el
articulo 5 es un sistema mecanico de desplazamiento vertical mediante una cabina

para trasportar cargas de materiales, productos variados, muebles y personal de
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servicio interno ademas debera contar con inscripcién visible de la capacidad

maxima de carga (p.602).

N
B

b
|

Figura 19: Instalacion de montacargas en Malaga. Recuperado de
http://eaelevacion.es/wp-content/uploads/2014/06/instalacion-
montacargas-en-malaga-3.jpg?x24067

En la figura 19 el tipo de montacargas esta disefiado para una lavanderia en
Archidona — Mélaga por la capacidad de traslado de mercaderia, esta prevista

estructuralmente por una columna con soporte de mas de 2 000kg. de carga.
Persona con discapacidad

Segun Huerta (2007) al refiriéndose a las limitaciones de las capacidades de
la persona en sus actividades cotidianas, estas limitaciones pueden presentarse en

menor grado o mayor grado (p. 27).

La Ley general de persona con discapacidad (2012) del articulo 2 define a la
persona con alguna “deficiencia” corporal para su desplazamiento, dificultad
psicomotriz que implica el aspecto sensorial, conocimiento o algun trastorno mental
limitando o total de su facultad de relacionarse con su entorno o ejercicio como

ciudadano (parr.2).
Plan de desarrollo Urbano

El Ministerio de Vivienda, Construccién y Saneamiento (2009) lo define como
instrumento primordial para gestionar estrategias, formular lineamiento con el

objetivo de fomentar el desarrollo de un centro urbano. Esto implica a ser


http://eaelevacion.es/wp-content/uploads/2014/06/instalacion-montacargas-en-malaga-3.jpg?x24067
http://eaelevacion.es/wp-content/uploads/2014/06/instalacion-montacargas-en-malaga-3.jpg?x24067
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coherentes a las necesidades, trasformaciones urbanas en el pasar del tiempo y
proyectarse a ciertos cambios. Esta planeacion requiere un exhaustivo estudio
fisico, recopilacion de datos y participacion social. Se establecen acuerdos,
compromisos entre la sociedad, autoridades publicas y privadas para alcanzar las

metas trazadas para el centro urbano intervenido (p. 19).

Por tanto, esta dentro de la competencia de los gobiernos locales desarrollar,
gestionar el estudio acondicionamiento territorial para mitigar riesgos futuros y
areas de extension territorial habitable, zonificacidn que establezcan nuevas areas
de equipamiento urbano, articulacion vial con otros centros urbanos, estudios

ambientales y conservacion de los mismo, entre otras funciones.
Postensado

Segun Bonilla, Carrillo, Casabonne, Lainez y Zegarra (2002) es una técnica
aplica al concreto con fines estructurales en losas el cual se precarga el concreto
para menguar o eliminar la fuerza de tension referido a la carga muerta del peso de
construccion o externo (mobiliarios, personas, equipos). El sistema funciona en la
tension cables dentro de ductos evitando contacto directo con el concreto en el
afianzamiento y exponerlo al movimiento; cuando la resistencia es prudente se

tensard asegurando con anclajes en los extremos (p.2).

Los beneficios del sistema es sismo resistente para edificaciones de gran
tamafio, asi como lo menciona Montafio (2007) al tener menos secciones de losa
por tanto reducird la carga muerta, disefios arquitectonicos mas limpios por menos

columnas (p.2).

Figura‘ 20: Estructura de losas Postensadas. RecuperadoAde
https://fr.cclint.com/uploads/PDFs/Slabs-Brochure-Spanish.pdf


https://fr.cclint.com/uploads/PDFs/Slabs-Brochure-Spanish.pdf
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De la figura 20 evidencia el sistema estructural de cables de tension de acero

con ajuste en los extremos por anclajes.
Productos perecibles

Definidos como perecederos por tiempo de vida Util para ser consumidos.
Para De Ledn, Gonzéalez y Laviano (2011) lo califican en dos condiciones, la primera
por su temporalidad corta, refiérase a ciertos alimentos que en un ambiente comun
su vida es limitada necesita de equipos o elemento que puedan extender su calidad.
La segunda refieres a los productos de vida aleatoria, se distingue por la

temporalidad fija y va decreciendo esta considerado un tiempo maximo de un afio
(p. 7).

En acuerdo con los autores, se caracterizan por su temporalidad de consumo
en los mercados la temporalidad para los alimentos varia, en el caso de las carnes
gue necesitan de equipos para mantener la frescura temporal, las frutas y verduras
su consumo es inmediato, por ultimo, los abarrotes en general tienen un tiempo

aleatorio dependiendo de su conservacion por meses.
Puesto de comercializacién

Denominase a los espacios interiores delimitados con estructura fisica. El
Ministerio de Salud Direccion General de salud Ambiental (DIGESA) (2004) en el
Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de Abasto lo define a las
areas perimétricas construidas de acuerdo a las caracteristicas del rubro de los
productos permitidos. La distribucion interna es limpia mediante bloques divididos

por secciones cada puesto se registra por numeracion y propietario (p.57).
Rampa

La rampa es un elemento integrador de dos planos a diferentes alturas. Para
Valarezo y Esparza (2009) lo define como un elemento estructural que representa
el confort en la accesibilidad, seguridad y autosuficiencia. La caracteristica de

disefio es el grado de inclinacion, ancho, descansos, accesorios y acabados (p.17).

En el RNE (2018) de la norma A.120 Accesibilidad para personas con
discapacidad de las personas adulta mayor establece parametros de disefio para

las rampas de dimensiones 0.90 de ancho por la pendiente en acuerdo a la longitud
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se tiene rangos de 12% a menos para uso peatonal, descansos adecuados,
pasamanos y materiales antideslizantes (p.231). Y los anchos accesibles para
personas con discapacidad seran a partir de 1.20.

Gehl (2014) sostiene por observaciones la preferencia del uso de rampas
antes que las escaleras debido al ritmo constante de una caminata donde la
variacion es menor en la inclinacion de la pendiente sea para descender o ascender
(p. 131). Por tanto, su uso es universal para transelnte, madres gestantes, nifios,
adulto mayor y personas con discapacidad.

1\ - .

Figura 21: Rampa de acceso para discapacitados en principales avenidas
del Callao. Recuperado de
http://www.municallao.gob.pe/index.php/noticias/2055-callao-inclusivo-
construyen-rampas-de-acceso-para-discapacitados-en-principales-
avenidas

En la figura 21 las rampas pertenecen a alguna avenida de Callao, Peru, lo
cual permite el acceso de la pista hacia la vereda por medio de sefalizacion
peatonal de cruce vial hacia la acera.

Residuos sélidos

Refiérase a los desperdicios de los productos que no son utiles, no forman
parte del consumo y son descartados. En la Municipalidad Metropolitana de Lima
(2013) en la Guia para la Competitividad de Mercado de Abastos sefiala como los

residuos generados en la actividad comercial en los mercados de abastos, ademas,


http://www.municallao.gob.pe/index.php/noticias/2055-callao-inclusivo-construyen-rampas-de-acceso-para-discapacitados-en-principales-avenidas
http://www.municallao.gob.pe/index.php/noticias/2055-callao-inclusivo-construyen-rampas-de-acceso-para-discapacitados-en-principales-avenidas
http://www.municallao.gob.pe/index.php/noticias/2055-callao-inclusivo-construyen-rampas-de-acceso-para-discapacitados-en-principales-avenidas
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menciona de las nuevas practicas de tratamientos residual en el cuidado del

medioambiental, econdémico y salubridad (p.52).

Muchos de los mercados de abastos sean mayorista 0 minorista anteponen
las ganancias diarias antes que las buenas préacticas de salubridad donde ellos
trabajan como vemos en la figura 22 donde los residuos sélidos forman parte del

paisaje urbano.

' E o ‘ 2 = :—:;:v_ p’ _.\\;‘n' ’5‘ 7 ) £
Figura 22: Residuos solidos en el Mercado Hermelinda de Trujillo.
Recuperado de http://satelite.pe/mobile/noticia/comerciantes-de-la-

hermelinda-obligados-a-recoger-su-basura-14873

Segregacion

Se refiere a la accion de distanciamiento o marginacion por no tener empatia
o utilidad. Segun Aymerich (2004) lo define como el alejamiento en la manera de
dispersion de dos elementos de una unidad social y fisico. En urbanismo se les
distingue por su desarrollo socioeconomico tipica de una ciudad formal caso

contrario a los sectores de las periferias (p. 117).

Por tanto, La segregaciéon no genera calidad vida por distintas razones entre
ellas puede ser la falta de equipamientos urbanos como colegios, estaciones de
policia, postas médicas, centros de capacitacion, entre otros; espacios publicos
como parques, plazas y bulevares; los distanciamientos por falta de accesibilidad

vehicular.


http://satelite.pe/mobile/noticia/comerciantes-de-la-hermelinda-obligados-a-recoger-su-basura-14873
http://satelite.pe/mobile/noticia/comerciantes-de-la-hermelinda-obligados-a-recoger-su-basura-14873
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Vehiculos menores

SUTRAN (2014) define en el Reglamento Nacional de Transito como vehiculo
automotor menor se caracteriza por movilizarse en dos o tres ruedas, asiento
individual o con asientos adicional para los pasajeros, vehiculo de carga de peso
ligero. (p.8).

En acuerdo con el Reglamento Nacional de Transito estarian los vehiculos
como mototaxis, motocicletas, trimotos, bicimoto, entre otros. En la figura 23

muestra un modelo de mototaxis torito de carcasa cerrada.

Figura 23: Mototaxi modelo Torito Crom-X.2. Recuperado de
https://www.bajaj.pe/espanol/motos-
mototaxi/intracity/mototaxi/mototaxi-torito-crom-x2-4t/inicio/

Tipologia de mercado

El término tipologia se basa en estudiar las similitudes o tipos estructurales
que lo identifiquen. Para Garcia (2003) define la tipologia por sus semejanzas
estructurales, su clasificacion también permite diferenciarlos por el tipo de servicio
especializado, tradicional, costumbre, nivel adquisitivo, por su ubicacion o por su

temporalidad (p. 15).

Es por ello que encontramos distintos tipos de mercado de abastos en nuestro
medio tenemos los mercados mayoristas, mercado minorista o por detalle, mercado
central, mercado urbano, mercado rural, mercado especializados y mercado tipo

feria.


https://www.bajaj.pe/espanol/motos-mototaxi/intracity/mototaxi/mototaxi-torito-crom-x2-4t/inicio/
https://www.bajaj.pe/espanol/motos-mototaxi/intracity/mototaxi/mototaxi-torito-crom-x2-4t/inicio/
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1.3.3 Marco Analogo
Tomamos como referencia proyectos de mercados municipales que
tuvieron un impacto en su entorno, con el propdsito de integracibn como

sociedad y espacios urbanos dinamicos.
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DATOS DEL PROYECTO ANALOGO

Nombre del Proyecto: Mercado de Santa Caterina - Barcelona
Arquitectos: Enric Miralles, Benedetta Tagliabue

Estructura: BOMA: Robert Brufau i Associats

Ubicacion: Avenida Cambo en el distrito de Ciudad Vella, Barcelona, Espana.
Area del Proyecto: 2.176 m2

Afio del proyecto: 1997-2004

2. TRATAMIENTO ESPACIAL

La infraestructura del primer nivel se segmenta en
tres volimenes de grandes dimensiones, la primera
con una luz de 40 m orientada a la Av. Campd. Los
dos volumenes restantes a los lados interconectan
al volumen principal integrando con la estructura
antigua de 3.90 m. Las vigas de conexién son arcos
reforzados por listones de madera entre las capas
de soporte

Disefio  Hibrido en la s

S La ubicacion de cada puesto de venta cumple la funciéon de
rehabilitacion del Mercado _*. P P

orientar una accesibilidad a los espacios publicos como la Av.
Cambo.

El ingreso principal de estructura aporticada con elementos de
listones de madera y acero complementando con lo existente.

La forma monumental esta en las cubiertas donde el esqueleto de
la estructura forma parte de una arquitectura atractiva

abarca el mercado con el
entorno de viviendas vy sitio
arqueoldgico. El B
planteamiento de la cubierta [

por su forma aparente
discordante a la arquitectura
del lugar se integra como un
simbolo de actividad
comercial de abasto dando
contemporaneidad a la
arquitectura existente (ARQ,
2004, Ficha Técnica”,

e ACCESIBILIDAD

La distribucion de puestos es dindmica, permitiendo una
circulacién no lineal a diferentes rubros y secuenciales a sectores
externo como supermercados, zona de usos de viviendas, zonas
arqueologia, estacionamientos y zona de restaurantes.

- Fotografia de Alex Gaultier @ Tiendas
parr.3). , Recuperado de Puestos

httnellae nintaract anamininP1R2AEA29E0 . Supermercado

Tienda Gancho

@ Escaleras D
1. FUNCION : © SSHH. 7o
N Descarga }Q?
g Estacionamiento 3 -1

Cumple la funcién de la venta productos alimenticios 2 Argueolégica
perecibles, no perecibles y servicios basados en la
alimentacion, manteniendo esa tradicion comercial del
sector. Como elemento integrador de una arquitectura
tradicional regenerada con lo infraestructura moderna en
los flujos interno como en las coberturas, colores que
dinamizan el lugar. Da una continuidad a la zona Fotografia de Alex
comercial que viene de generaciones desde el 4gora de Gaultier , Recuperado de
accesibilidad para comercializar con personas nobles e | h;‘zplséﬁ‘;j;;"s‘g;gj“ﬁ%’g@i
hasta la actualidad donde el comercio es inclusivo y i Fr . I "

variado en servicios.
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Mercado Santa Caterina - Barcelona

@D STRIBUCION—PLANOS

La estructura es

distribuidos de 30 y 40. Las plantas superiores son ligeras con pilares metalicas, con su
respectiva losa pos tensada de hormigon y en los techos de plantas entresuelo (Moreno,

2015, p.121).

La cobertura esta revestida en piezas de ceramico. Tiene un remate de 325.000 piezas de
arenisca esmaltada de 67 colores diferentes. Tiene una pendiente hacia la avenida Francesc
para caso de lluvias desagiie en ese sentido. Otro tipo de cobertura son los paneles de
madera que facilita el ingreso de aire y la ventilacion natural al interior.

Esquema

3. CONSTRUCTIVO

f
X

R ‘ - A 3 X
— h
— |

de hormigén postensado, con soportes estructurales de 70 pilares

COBERTA 2

—

R AR

4. TECNOLOGIA

Se diseid columnas especiales realizados
tecnolégicamente soportables y adaptables al
entorno. En la fachada principal que se abre a la
Avenida Cambd, se disefiaron cuatro pilares
metalicos en forma de ramas de arboles, dando
soporte a la estructura interior, sobre ellas tienen
una estructura de 6 vigas metalicas de forma
irregular. Sobre ellas nacera los arcos de madera o
vigas curvas que funcionan a flexo-compresion
como refuerzos interiores. La cubierta reproduce los
colores propios del comercio de alimentos en el
interior. “Todas son piezas numeradas y ordenadas
de gres esmaltado y cocido a alta temperatura con
esmaltes brillantes transparentes, en estos trabajos
participé el ceramista Toni Camella” (Moreno, 2015,
p.120).

Se incorpora servicios tecnologicos en las
coberturas y reforzamientos de estructuras antiguas.
Adicionando el servicio, calidad y confort.

CARTA DE COLO/
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Mercado Santa Caterina - Barcelona

5. ENTORNO

Entorno del mercado se encuentra al oeste la Catedral de Barcelona, el Ovalo via Laietana,
la via Laietana y como via principal la av. Francesco Cambé.

Dentro de los objetivos del proyecto, incluye tratamiento al entorno para usos
complementarios en los perimetros. Frente a la fachada principal Francesc, dispone de
voladizos de 8 metros, dando espacios para descanso y sendas. El municipio dispone
tratamiento de las residenciales o viviendas tituladas. Espacios de estacionamientos
subterraneos dando mayor espacio de areas libres, incluido el museo de sitio Santa
Caterina.

R I A = o
J =l Y
o VIALMETANA | 15
AV. FRANCES CAMBD'
e 7 MERCADO SANTA CATERINA
/i 3 /4 - 0T M ~
] e A

,,?’{ &

6. GESTION

Se creo una sociedad de capital mixto en 1988, la empresa Promocion de Ciatat Vella,
S.A. con la funcién de expropiaciones, derribos, también la compra y rehabilitacion de
las edificaciones. Y las nuevas viviendas y equipamientos iban a cargo del Institut
Catala del Sol. Por distintos conflictos se postergé el proyecto. EI municipio de
ayuntamiento de Catala de 1997; en el Art. 147 para Mercado de Santa Catalina se
llevara el proyecto a cargo de los arquitectos Miralles y Tagliabue (EMBT), quienes
fueron los iniciadores del proyecto (Moreno, 2015, p.117).
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ASESOR: Mgtr. Arg. Jhonatan Cruzado

TITULO DE PROYECTO: Disefio de Mercado Municipal Sectorial

FECHA: 14-09-2017

COD

DATOS DEL PROYECTO ANALOGO

Nombre del Proyecto: Mercado Tirso de Molina

Arquitectos: Jorge Iglesis, Leopoldo Prat Arquitectos

Ubicacion: Av. La Paz esquina Av. Artesanos, Comunas de Independencia y Recoleta,
Santiago.

Area del Terreno: 14 200 m?

Numero de Plantas: 2
Area del Proyecto: : 8,400 m?
Aio del proyecto: 2010-2011

La construccion se realizo para la reduccion del impacto vial de la autopista Costanera
Norte Mapocho, dando actividad social, urbana y ordenada. Implementando el espacio
publico en el barrio de la Estacion, con locales comerciales, bafios publicos, mercado de
abastos Tirso de Molina, tratamientos de basura.

1. FUNCION

Mantener el comercio minorista, ingresar a las pérgolas por
avenida La Paz como escenario de bienvenida, mantener el [l 3
acceso peatonal mediante un disefio lineal, técnicdssf ;&
bioclimatico aplicadas en las cobertura de pérgolas. =

I3

{

1

" ESTACIONAMIENTOS

MERCADO TIRSO DE
MOLINA

4

FLAZA DELOS
HISTORIADORES

2. TRATAMIENTO ESPACIAL

El proyecto en su conjunto abarca 9 000 m2 Consta de tres
edificios, el primero cuenta con 49 locales para la Pérgola de
San Francisco; el segundo con 41 locales para la pérgola
Santa Maria y para el mercado Tirso de Molina con 352
puestos, incluye la remodelacién de espacios publicos,
estacionamientos e iluminacion (Ver figura 15).

En la descripcion de Carter, la forma de la cobertura se
asemeja al follaje de los arboles que se encuentra en el
entorno cercano al rio, la secuencia de los volimenes
arquitecténico nos encamina a un recorrido hacia el rio
Mapocho. La intencion de la edificacion es integrar visualmente
lo externo e interno mediante el uso de elementos translucidos
de sol y sombra (Pérgola de las Flores y Mercado de Tirso,
Memoria de los arquitectos, 2007, parr.5).

ELEVACA 9N

La volumetria exterior se une armonicamente con la
Pérgola de las Flores. Siendo modulos de igual altura
y materiales, forman una sola unidad en cada
edificacion.

Recuperaoo 02 MRDUNWW diser JRectura cliperg: ias-flores- <l
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Mercado Tirsode Molina

4. TECNOLOGIA

En la funcién tecnoldgica, aplicando
'W"V'_ TSN 'W W el disefio  bioclimatico, Las
= 5;9 ?W’ 69; ® coberturas conformados por
|
== ===

eDISTRIBUCION—PLANOS

El disefio es linean por ende la,
circulaciones son lineales y limpias.
Direnciando las principales con las
secundaras. Las salidas de mercado -
destacan las principales ubicadas una a la
exrema de la ofra, las laterales- s
conectando al exterior son libres. '

volimenes verticales en
terminaciones de piramides
invertidas perforas en forma de
pérgolas permite la iluminacién
interior y ventilacion natural.

CIRCULACION SECUNDARIA

CIRCULACION PRINCIPAL @ Paneles de fibrocemento
PUESTOSDE VENTA perforados se arma piramides
o cuadrangulares que se colocan

invertidas;

Las piramides estan cubiertas por
un sistema de domos translucidos
acceso ala luz y cubre del agua.

3. CONSTRUCTIVO

Sistema constructivo aporticado, sistema
de columnas distribuidas en forma
ortogonal donde se asienta el entrepiso y la
cobertura; llevando las cargas a las
zapatas. Las cimentaciones de concreto
reforzado.

Los modulos de los locales comerciales
estan dividas por mamposteria de bloque
de hormigén, enlucido y pintado vy
recubierto de textura de ladrillo exterior.
Materiales constructivos mas destacados:
el hormigdn, fibrocemento y estructura
metélica.

Recuperado de http://ivanna-

blogspot.pa/2013/06 tirso-de-mol
flujo-de-viento htmi

Cubierta modular de 6 x 6 reinterpreta el
follaje de los arboles de rio

Recuperado de http://www.di itecturs.cl/pergola-de-|
flores-y-mercado-tirso-de-molina/

Rect do de http://www.di i /] de-las-fl
mercado-tirso-de-molina/
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5. ENTORNO

En el Mercado Tirso de
Molina hacia el poniente, se
encuentran las  pérgolas
Santa Maria y San Francisco,
donde se puede encontrar
arreglos florales.

El proyecto de Mercado de Tirso de Molina abarca el mejoramiento de los espacios publicos
de la avenida Independencia, la avenida Independencia, Santa Maria, Recoleta y la calle
Artesanos. Frente a la avenida recoleta se tienen el cruce de la autopista Costanera Norte,
que fue el motivo principal de crear un mercado asi aminorar el impacto de aislarlo de
espacios urbanos.

Las vias principales de
acceso son: Frente al
mercado la Av. Santa Maria;
cruzando la misma la Av. La
Paz .

MERCADO TIRSO DEMOLINA @ AV. SANTA MARIA —
ESTACION MAPOCHO [ ) AV. LA PAZ —

6. GESTION

La gestion de inversion fue prevista para
* 9000 m2, el cual se invirti6 $ 5.891 millones.
Gestionada por la Municipalidad Distrital en
.‘ convenio con MOP.
En proyecto en general fueron desarrolladas
por el Ministerio de Obras Publicas, junto a
los locatarios propietario del edificio. Se
] consigui6 el financiamiento  mediante
= Coordinacion General de Concesiones y el
~ proceso técnico con la Direccion Regional de
_ Arquitectura (FINDONLINE, Ficha Técnica
de Proyectos urbanos, 2010, parr. 1).

El Mercado Tirso de Molina se desarrollo en un entorno
dinamico de comercios tradicionales, como encontramos por
el norte La Vega Chica, lugar donde ofrecen comidas tipicas
chilenas y comida peruana, el acceso vehicular es limpia. Mas =
hacia el norte la Vega grande de venta de abastos como & ‘
frutas, verduras entre otros.

Recuperado de http://www.di i /pergola-de-lss-fl
y-mercado-tirso-de-molina/
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DATOS DEL PROYECTO ANALOGO ®DISTRIBUCION

Nombre del Proyecto: Mercado N°1 de Surquillo
Arquitectos: Alfredo Dammert vy Ricardo Valencia
Estructura: BOMA: Robert Brufau i Associats
Ubicacion: Av. Paseo de la Republica, u

Area del Proyecto: 3,924.00 m?

Afo del proyecto: 1939 /1979 /1983

Estilo Arquitectonico: Art. Deco o Protomoderno

Recuperado de hitp:fwew porlascallesdelima. com201 0/04/boulevard-gastronomico-en-surguillo. html

Modelo de mercado en Lima con un gran valor historico en el distrito de Surquillo. Fue
inaugurado por primera vez 1939, fue re inaugurado en 1979 tfras sufrir un incendio al
local hecho de madera. Se modificd el disefio la infraestructura reinaugurandose en el
afo 1983, durante el gobierno de Fernando Belaunde Terry por los arquitectos Alfredo
Dammert y Ricardo Valencia (Cadenas Agropecuarias Gastrondmicas Incluidas, Un
lugar con Historia, 2016, parr. 2).

1. FUNCION

Historicamente wviene cumpliendo la funcién de abastecimiento de alimentos de
primera necesidad traidos de distintos lugares del pais, siendo un mercado
tradicional y atractivo turistico visitantes y profesionales gastronomicos.

Puestosdel mercado
Toe ndas onicipales
Cdenae fragesificas
Depositos

B sanpaspeatonates

. SH.

®CIRCULACIONES

P-‘l‘u;‘] =

Recuperado de
repositoricacademico.upc.edu.pe/upd.. JAnana+Rivarola

_Documento+Cybertesis. pdf

2. TRATAMIENTO ESPACIAL

El terreno en forma de “L", se asienta volimenes
diferenciados en  tamafo, complementados
perimétrico, wvisualmente destacando el ingreso
principal. De estilo arquitectonico Contemporanea,
Art Decd.

Destaca volumétrica superpuesto triangular ovalada
q envuelve en cierto tramo al volumen de mayor
altura, integrando las formas pero a la vez una
independiente de la otro, teniendo el volumen
inferior flotante al resto de la arquitectura lineal.

La zonificacion de 1983 ha variado su disefio y
orientacion a un recorrido helicoidal y lineal

permitiendo recorridos cortos, permitiendo que los
puestos tengan igual acceso a los clientes.

Recuperado de hitps:/f'wwaw.google.com/maps/@-12.1183457 -77.0258203

La nueva distribucion también ha permitido agregar
mas puestos detras de las tiendas municipales y en
el perimetro del mercado. La modulacion de los
puestos es de 2.00m x 3.00m, tienda 6.00 x 8.00,
circulacién principal de 4.00 y secundaria de 2.00
mts. ( Rivarola, 2015, p. 19).
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MercadoN° 1 de Surquillo

3. CONSTRUCTIVO

La cimentacion en es concreto ciclopeo, sobre
cimiento concreto simple, columnas y techo concreto
armado; cielo raso y coberturas de cemento y arena
(Informe del centro FAUA,1994, p. 4.0).

El sistema estructura en buen estado de pilares y
techo abovedado. Permitiendo una mayor ventilacion |
la boveda en cafién descansa sobre las columnas
centrales en forma de “V” cuya inclinacién permite el
soporte central.

Los puestos de mayor antigiedad
de albaiileria confinada, revestida
en ceramico antideslizantes en las
zonas humedas, en modulos de 2.00
x 3.00 mts. Con sus respectivas
instalaciones de agua y sumideros.

Dentro de las propuestas de
mejoramiento pretenden mejorar el
cableado e iluminacién , algunos
sectores tienen cables expuestos.

Recuperado de https:/Mmww.google.com/maps/@-
12.1183457,-77.0258203

4. IMPLEMENTACION

Financiamiento: Municipalidad de
Surquillo

El disefio del mercado de Surquillo esta
compuesto por volumenes superpuesto
Av, Paseo lineales ortogonales, se ha planteado luna
dela nueva edificacién, implementando un nivel
Repiblica mas para las nuevas propuestas de
cuadra 53 - . - =
funciones que cumplira la edificacion.
SE propone implementar en el primer nivel
120 puestos mas para productos como
carnes, verduras y frutas.
El segundo nivel equipado para
restaurantes tradicionales. En el tercer
nivel se distribuiréa ambientes para talleres
gastrondémicos.

1800 m?
area de|
terreno

Recuperado de  https:/Mww tripadvisor.com pe/Attraction_Review-g294316-d7112854-Reviews-Mercado_nro_1_de_Surquillo-
Lma_Lima_Region.himiphotos;ge0=294316&detail=7112854&ff=262810727 &albumViewMode=hero&aggregationld=101&aloumid=
101&baseMediald=262810727&thumbnailMinWidth=50&nt=30&offset=-1&fitter=7 &autoplay=
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MercadoN° 1 de Surquillo

5. ENTORNO

En uno de los lados del mercado de Surquillo del boulevard del mismo nombre se desarrolla
actividades gastronémicas, restaurantes, puestos, chifas, pasta, jugos ,etc. Frente pasando
la calle auxiliar esta la via del metropolitano, continuando los restaurantes. Por el norte-
oeste esta el Teatro Marsano, La tarumba, El Parque Miranda y la Via Expresa. Hacia el sur,
cercano al mercado la estacion del metropolitano Ricardo Palma.

eUBICACION
La Cabrera ) 2
0 3
D S Leoncio Pradc
Q <] S s MSaco N* 1 Surquillo
La Glorig @ ' N
a Gloria e Narciso de 13 Colina Munici)
o Casa Museo de Sy
3] Ricardo Palma o
- Ricards £ NG N Diego o
irdo Av. José Pardo Av. Ricardo Palma ~ =
) Starbucks Y ?
,o Pariwana Hostel Lima o O = £
Banco de fa Nacion o Casino Parisian &  Olva Courier M.rdﬂoveso
ic Donald's Diag Calle Manuel Banilt A Av. Andres Avelino (
Universidad Mc Donald's Diagonal e Manuel Bonilla 14 kL b
de Piura blice 2 g
Campus Lima Bar Publico o) ﬁ,,v
Calle Esperanza ) A
Parque Central =) ,_,”,
deMirafiores Hotel Stefano’s a £
Statbucks €3 5 s
10 Vip

%ay

5
S

S Municipalidad
de def:orese

Calle Cantyarias

Four Points by .
Sheraton Miraflores ~enes\O DI -

MERCADO N°1 DE SURQUILLO

Recuperado de https://www.google com/maps/diviewer?mid=1GYLtLyOlja4deRPbp8Qm1b7iGVQ&lI=
12.118485059628261%2C-77.0267018161469&=z=17

En el entorno urbano del mercado N1 de Surquillo, cuenta
con equipamientos de actividades urbanas sociales,
comerciales y culturales. La municipalidad del distrito a
planteado en los proyectos urbanos para el mejoramiento
de los mismos conectando la zona cultural con el mercado
mediante un puente de alberga un edificio verde, también
de abastamientos de alimentos. Propuesta en estudio en
vision de mejoramiento del distrito.

i\
~ o N N J
Recuperado de ‘& N \ \\
http://perueconomico.com/ediciones/45/arti i j \
culos/637 4 e N )
1
) | - Concorde _ >, 3
6. GESTION

El disefio actual data del afio 1983, durante el gobierno de Fernando Belaunde Terry por
los arquitectos Alfredo Dammert; Primer Decano del Colegio de Arquitectos) y Ricardo
Valencia (Cadenas Agropecuarias Gastronomicas Incluidas ). El tratamiento del entorno del
mercado fue realizado el 2017, financiado por el Ministerio de Vivienda, construccion y
Saneamiento; y Programa Integral de Mejoramiento de Barrios y Pueblos (PIMBP)
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1.4. Formulacién del Problema

Problema General

¢,De qué manera el disefio de un mercado municipal sectorial influye en la
cohesion urbana del sector Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey,
20177

Problemas Especificos

¢,Como la tipologia de mercado influye en la cohesion urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 20177

¢ Como la arquitectura integrada al entorno influye en la cohesion urbana en

el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 20177

¢Como la espacialidad influye en la cohesién urbana en el Asentamiento

Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 20177

1.5. Justificacion del estudio

Se define como la accion de manifestar o explicar un suceso realizado.
Carrasco (2013) manifiesta en argumentar el porqué de la elaboracién del
documento mostrando el propdésito investigado, quienes serian los beneficiarios en
los social, teorias a seguir y el lugar donde se planea el proyecto. Por tanto,

exponemos justificaremos la investigacion en los siguientes &mbitos:
Justificaciéon Tedrica

El analisis de las variables nos permitira conocer como la cohesion urbana
como método permite integrar factores con deficiencia o carencia como son en el
social, econdmico, cultural y costumbres; factores que se entrelazan dando un
aporte a la investigacion de como funciona una ciudad integrada. Con ello, sera
instrumento base a otras investigaciones en plantear otros equipamientos que se

conectara a los existentes con el mismo principio integrador.
Justificacion Practica

El andlisis de lo investigado nos servirA para platear estrategias de

intervencion urbana para integrar los sectores disgregados afianzando la cohesion
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mediante el equipamiento de un mercado municipal. Esto servird de nexo a otros

sectores promoviendo las actividades permanentes.
Justificacion social

La investigacion expuesta es de interés social al estudiar las probables causas
que afecta a los sectores disgregados del centro de la ciudad donde las actividades
dinamicas, sociales, econémicas y urbanas son mayores. La investigacion busca
contribuir en satisfacer la necesidad de abastecimiento de alimentos principal
fuente econdmica comercial de Huarmey planteando un equipamiento que sirva de
vinculo de integracién fortaleciendo las actividades urbanas dispersas, contribuir a

la dinamica mediante espacios publicos atractivos para el poblador y visitante.
Justificacion metodoldgica

Se determinara si una variable influye a la otra, sujeto a analisis a nivel
explicativo, desglosando cada variable en sus dimensiones e indicadores, para
determinar las hipétesis propuestas, son sometidas a consulta, partiendo de una
matriz operacional de variables, de manera deductiva de va desglosando de las
variables hasta llegar a los indicadores, esta Gltima determinante para elaborar los
items y escalas, componentes del instrumento (encuesta); cuantificado utilizando

el software SPSS, cuyos resultados daran validez a las hipétesis.

Los resultados de esta investigacion concluiran con el disefio de un mercado
municipal sectorial como elemento de cohesion, integrando los equipamientos

continuos al centro civico en una solo red urbana de la ciudad de Huarmey.

1.6. Hipotesis

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) definen al elaborar un enunciado
probable a comprobarse a una veracidad real. La sustentacion de la misma esta
basada en informacion existente, investigado y aplicado a casos semejantes o

tomados de sucesos actuales (p. 92).

Por tanto, el proyecto de investigacion describe las proposiciones desde el
enunciado de las variables afirmando la influencia de la propuesta arquitectonica

para lograr la cohesion, y esta a sus respectivas dimensiones.
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Hipotesis general

El disefio de un mercado municipal sectorial influye en la cohesion urbana del

sector Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.
Hipotesis especificas

La tipologia de mercado influye en la cohesion urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

La arquitectura integrada al entorno influye en cohesién urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

La espacialidad influye en la cohesiéon urbana en el Asentamiento Humano

Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

1.7. Objetivos

Objetivo general

Determinar la influencia del disefio de un Mercado municipal sectorial para la

cohesién urbana en el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.
Objetivos especificos

Verificar la influencia de la tipologia de mercado para la cohesion urbana en

el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Verificar la influencia de la arquitectura integrada al entorno para la cohesion

urbana en el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Verificar la influencia de la espacialidad para la cohesion urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.
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21 Disefio de investigacion

Enfoque

La orientacion sera cuantitativa, al ser sometido a la recoleccion de datos
mediante preguntas de investigacion, asi comprobar las hipotesis planteadas con
anterioridad. Para Herndndez, Fernandez y Batista (2010) el andlisis de datos a
base de preguntas es medible por el conteo para determinar patrones de

comportamiento especificos de la poblacion asignada (p. 5).
Método de investigacion

Se entiende por método como el proceso o pautas aplicadas y desarrollas con
objetivo principal de la eficiencia. EI método aplicado en la investigacion es
deductivo. Segun Palella y Martins (2012) el proceso de la disgregacion en sus
partes, partiendo de lo general a lo particular sujetos a un estudio, tiene como

objetivo es dar solucion a situaciones particulares (p. 81).

Por tanto, va partir de la variable general causal de mercado municipal
sectorial, la segunda variable efecto es cohesion urbana, disgregandose cada una
en sus dimensiones, estas a su vez en sus indicadores, planteando las hipotesis
que serdn sometidas a un analisis de investigacién, haciendo uso de encuestas,

entrevistas, datos bibliogréficos, etc.
Disefio

El disefio planteado en la investigacién es no experimental de corte trasversal
donde no se interviene en las variables asi lo definen Hernandez et. al. (2010)
indicando que el disefio no experimental no se ha manipulado ninguna variable y
transaccional porque la recoleccion de datos es en un solo momento y tiempo
especifico (p. 151). Por tanto, el analisis del proyecto estara previsto mediante

encuestas para determinar si un mercado municipal sectorial es factible para la

cohesion.

Palella y Martins (2012) manifiestan que el disefio es transversal o
transaccional cuya funcion es la recoleccion de datos en un tiempo determinado,
sometiendo a las variables a un analisis y en relacion a un tiempo establecido sin

interrupcién ni manipulacion (p. 94).



89

Alcances

El disefio de la investigacion es de alcance explicativo, buscando aclarar la
razon, condicion o relacion que puede existir entre dos o mas variables. Hernandez
et. al. (2010) aseveran que una investigacion explicativa podria explicar por qué o
enrumbarse en el proceso a descriptiva o correlacional al profundizar y llegar a un

diagnéstico de la investigacion (p. 87).

El nivel explicativo busca comprobar los origenes y/o causas de ciertos
acontecimientos o fendmenos con cierto grado de complejidad; se entiende como

la busqueda de causa y efecto de sucesos (Palella y Martins, 2012, p. 93).

Diagrama de investigacion

XK1 —— Y

X1= Variable independiente observada V1
Y = Variable dependiente observada V2
Tipo de estudio

La investigacion es de tipo basica al mostrar las teorias existentes en el uso
de un marco tedrico con el fin de conocer y aportar en la investigacién en los

conceptos que se podrian mejorar al contexto situacional.

Carrasco (2013) manifiesta que es la busca de recopilacion e informacion
cientifica, ahondar en el fenédmeno ocurrido para contribuir y ampliar el

conocimiento de analisis de las teorias expuestas (p. 43).

2.2 Variables, operacionalizacion

Variable

Carrasco (2013) sostiene que las variables son propiedades reales del
problema vinculadas a la poblaciéon de estudio por sus caracteristicas visibles,
naturaleza o propiedad particulares sujeta a andlisis, el cual, durante el proceso de
investigacion esta puede variar en su grado de ser consecuente con la investigacion
(p. 219).
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Hernandez, Fernandez y Batista (2010) definen como una propiedad expuesta
a cambios, estos cambios son medibles, estudiadas y observadas (p.143).

Operacionalizaciéon de un variable

Para Carrasco (2008) consiste en descomponer las variables, iniciando por lo
mas general hasta llegar a lo mas especifico, esto quiere decir que cada variable

se fragmenta en dimensiones, continua la division en indicadores (p. 226).

Balestrini (2006) manifiesta que involucra seleccionar los indicadores cuyo
contenido se le atribuye a sus dimensiones y estos a su variable. El proceso consta
en explicar el “que, cuando y como” de la variable y sus dimensiones

correspondientes (p. 114).

Segun Tamayo y Tamayo (2003) es el proceso que requiere establecer los
parametros de medicién, lo cual permitir4 establecer relacién con las hipétesis de
las variables planteadas (p. 169).
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91

DEFINICION DEFINICION . ESCALAY Niveles y Rangos  Niveles y Rangos
CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES  INDICADORES ITEMS VALORES por dimensioén por Variable
Se hara uso de las Mercgdo 1,2,3
Segun el Plan Maestro y fuentes primarias de la Mayorista _
Estudio de Prefactibilidad variable Mercado Bajo= (9-20)
de mercados minoristas Municipal Sectorial de  Tipologia de Mercado 4,5,6 Medio= (21-32
(como se cit6 en naturaleza cualitativa, el mercado Minorista Alto= (33-45)
Bracamonte, 2006, p. 20) cual se va a Escala Likert el
se refiere al modelo de operacionalizar en tres _ cotejo es ordinal
mercado que abastece a dimensiones: tipologia, Mercado Feria 7,89 (1) Totalmente
los pobladores que integracion al entorno y en desacuerdo
residen a mas de un espacialidad; luego se . 2) En ] )
kilometro de distancia, en subdivide cada Arauitectura Perfil urbano  10.11.12 desacuerdo Bajo= (10-23) Bajo= (28-65)
el cual se puede acceder dimension en  sus Integradaal T (3 Ni de Medio=(24-37)  Medio= (66-103)
peatonalmente o por indicadores. entorno Vegetacion 13.14,15 acuerdo ni en Alto= (38-50) Alto= (104-140)
transporte colectivo Concluyendo en la desacuerdo
urbano o vehicular de formulacion de los items o 16.17. 18.  (4) De acuerdo
otros  distritos. Los y escalas; los cuales Accesibilidad ’ 19’ " (5) Totalmente
productos que ofrecen seran imprescindibles de acuerdo. _
son perecibles como para elaborar el Bal_0= (9-20)
legumbre,  tubérculos, instrumento o Cubierta 20 21 22 Medio= (21-32)
frutas, semillas, carnes, (cuestionario) datos Espacialidad T
pescados, entre otros, no medidos  para  su Alto= (33-45)
perecibles como ropa, confiablidad usando la Estructura 23,24, 25
calzados, muebles, escala Likert en el
artefactos, etc. software SPSS. Sectorizacién 26, 27, 28

Nota: Elaboracion Propia.
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. DEFINICION . ESCALAY Niveles y Rangos  Niveles y Rangos
DEFINICION CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ITEMS VALORES por dimensién por Variable
L Se hard uso de las Identidad 29, 30, 31
Margues de Oliveira (2015) fuentes primarias de la o
sostiene que la cohesion bl P Cohesid Bajo= (9-20)
arte de una definicin ‘o a0e ohesion i6 Diversidad de 32, 33, 34 Medio= (21-32)
b urbana de naturaleza CGeneracion de
lobal en la accién de o a0 funciones Alto= (33-45)
%ntar agrupar en cualitativa, el cual se apropiacion Escala Likert el
Jconcc;rdia genptre’ dos Y& @ operacionalizar i i cotejo es ordinal
elementos. En el ambito o €S dimensiones: Diversidad de 25, 36, 37 (Herjnéndez
urbano sé entiende la Generacion de usuarios o Fernandez 1
definicion a escala menory apropiacion, conexion Batista, 2010 py
especifica en sy Urbana 'y actividades . Infraestructura de 38 3040 251). ’ ' Bajo= (10-23) Bajo= (28-65)
interconexion entre dos  0° permanencia, servicios o (1) Totalmente Medio=(24-37)  Medio= (66-103)
: luego se subdivide urbana
espacios urbanos que por cada  dimensién  en Cobertura vial 41 42 43 en desacuerdo Alto= (38-50) Alto= (104-140)
factdo.r,es exlterncl)_s " uga Sus indicadores. ((12) . En
perdio su Ve'tl;)'lr"d |(rjn| an IO Concluyendo en la Infraestructura 44, 45, 46, ;sacueNr_ 0 g
ighesigﬁcgzl Islu aaécionaa; formulacion de los peatonal 47 z(nlc)uerdolni erei
dispone de cualidades gﬁg:zsy escalass;erlgi desacuerdo Bajo= (9-20)
somalesyeconqmlcas que imprescindibles para i Espacio para (4) De acuerdo Medio= (21-32)
refuerzan esta integracion - ~° - ol Actividades de . 48,49,50 (5) Totalmente  Alto= (33-45)
fomentando la continuidad, instrumento permanencia caminar de acuerdo.
Ideg‘fldad y permanen(;a (Cuestionario) datos Mobiliario urbano 51, 52, 53
edante esiacys % meddos pwa sy cepaci i
pian . confiablidad usando la spgcp p_u Ico
posible localizar estas dinamico 54, 55, 56

deficiencias y ser tratadas
(pp. 63-64).

escala Likert en el
software SPSS.

Nota: Elaboracion Propia.
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2.3 Poblacién y Muestra
Poblacién

El proyecto de investigacion considera inicialmente a los habitantes de la
ciudad de Huarmey 24 316 habitantes, dato obtenido por el INEI del 2015. En el
caso del planteamiento de un mercado minorista sectorial el 4rea de servicio se
limita el servicio en un radio de mas de 1000 metros descrito en el Plan Maestro y
Estudio de Prefactibilidad de mercados minoristas (como cité6 Bracamonte, 2006, p.
20). No obstante, la poblacion a servir por la tipologia de mercado considera el
40% de la poblacién total descrito por Santos (como citaron Baldizén y Lépez 2003,

p. 15) visto en la matriz de jerarquia de equipamientos a continuacion:

EQUIPAMIENTO COBERTURA CARACTER NIVEL CRITICO | RESULTADO
% |Punteo Punteo |Punteo|Suma | Prioridad
1. Escuela Pre-Primaria | 40 3 [Necesario 3 |Corto plazo 6 12 2

2. Escuela P 80 | 3

bl 3 |Medi 3

9 2

5. Salén Comunal 0 6 [Necesario 3 |Mediano plazo| 3

6. Biblioteca 15 6 [Deseable 3 |Mediano plazo| 3

7. Guarderia 0 6 [Necesario 3
s - = - g

11, Areas Deportivas 50 3 |Deseable 3 |largo plazo 1 7 3
12. Juegos Infantiles 0 6 |Deseable 3 |largo plazo 1 10 3

Figura 24: Matriz de Jerarquia de equipamiento. Santos (2001).
Recuperado de http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_0960.pdf

En la Figura 24 muestra los distintos equipamientos en una planeacion
urbana, en el caso de estudio de mercado minorista sectorial se tomoé el item de

mercados con una cobertura de 40% de la poblacion total a servir.

Radio de influencia

El Plano de la ciudad de Huarmey, delimitando por el radio de influencia para
el mercado municipal sectorial a una distancia de 1000 m., tiene punto eje en el
asentamiento humano Nery, en la parcela sin numero frente a la calle las begonias,
el radio abarca los asentamientos humanos Los claveles, La Victoria, parte de 28

de Julio y zona agricola del sector B.


http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_0960.pdf
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Para la ubicacién del radio de influencia se tomé de guia el plano de otorgado
por la municipalidad de Huarmey del afio 2016, haciendo uso del programa

AutoCAD se tomaron las distancias de un radio de 1km =1000m.

M ¢

Figura 25: Radio de influencia para mercado sectorial
en el AA.HH. Nery s/n. Mediciéon de propia. Plano
tomado de la Municipalidad de Huarmey 2016.

Estratos

Para delimitar mi poblacién nos basamos en los posibles compradores por su
capacidad adquisitiva en el abastecimiento de alimentos. Tenemos como base de
datos por estratos de todos los pobladores de la ciudad de Huarmey dato otorgado
por INEI 2015, al no obtener informacién por sectores del SIGE ni radio de influencia

ni estratos por sector.

Tabla 3
Estrato de la poblacion de habitantes para el radio de influencia a nivel ciudad de
Huarmey, 2017

Estratos Edades promedio N
Joven 20 a 34 afios 6085
Adulto 35 a 49 afios 4819
Adulto mayor 50 a mas afios 2032
Total 12936

Nota: Elaboracion propia.

En la tabla 3 delimitada por estrato de edad las cantidades es en referente a
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la poblacion total de la ciudad, siendo menor la cantidad de poblacién con una
cantidad de 12 936 personas, siendo un dato no definitivo de la poblacion.

Poblacion a servir de 40% para un mercado minorista

N= Poblacion total (40%)= Poblacion a servir

N=12936 (40%)= 5174

Para un mercado municipal sectorial la poblacion a servir es de 5174

personas.

Criterios de inclusion y exclusion:

Criterio de inclusion:

e Pobladores de sexo femenino y masculino

e Edades tomadas a partir de los 20 afios hasta mas de 50 afios
e Jefe de familia, madre de familia y PEA potencial comprador

e Turistas nacionales e internacionales

e Transeuntes del parque automotor de la via panamericana norte

Criterios de exclusion:

e La poblacion econbmicamente inactiva menores de 18 afios
e Mayores de 70 afios
e Personas dependientes por discapacidad

e Personas con dependencia de drogas o actos delictivos

Muestra:

Hernadndez, Fernandez y Baptista (2010) definen “la muestra es un subgrupo
de la poblacién” (p. 171). Esto quiere decir, que la poblacion por su cantidad es muy

extensa a evaluar, por lo cual se toma o extrae una cantidad 6ptima a ser analizada.

Tamayo y Tamayo (2003) definen que es parte de una medicion de la
poblacién, cuando no se puede determinar cada una de las identidades de la

poblacidn, por tanto, esta muestra es su presentacion (p. 176).
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Muestra Probabilistica

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) sostienen en la eleccion de la
muestra es al azar, donde cualquier persona o subgrupo tienen la posibilidad de ser
apta para la muestra, mediante una seleccion aleatoria 0 mecéanica de unidades de
analisis (p. 175).

Cualquier sujeto tiene la misma probabilidad de ser parte de la muestra o
distintos grupos también cumplen para conformarla, por tanto, este procedimiento
de eleccion conforma la representacion de la muestra (Espinoza, Tipos de
muestreo: probabilistico, 2016, parr. 1).

Céalculo del tamafio muestral

Para determinar la muestra conociendo la cantidad de poblacion se ha tomado
el muestreo aleatorio simple, si se conoce la cantidad de poblacion se emplea la
proporcidon poblacional. Por tanto, Para establecer el total de pobladores a
entrevistar, delimitando a una muestra de 357 personas en el asentamiento humano

Nery.

Formula de proporcién poblacional

_ NZ%p(1-p)
Y-+ (1 -p)

Comprendiendo por:
n = muestra que se pretende hallar
N = Tamafo de la poblacion = 5174
Z = Nivel de confianza =1.96
e = Margen de error =0.05
p = probabilidad de acierto =0.5
Aplicando la formula:
n= 5174 x1.962x (0.5) x (1 — 0.5)
(5174 -1) (0.05)2 + (1.96)2x (0.5) x (1 — 0.5)
n= 5174 x(1.96)?x (0.5) x (0.5)
5173 x (0.05)% + (1.96)?x (0.5) x (0.5)
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n= 5174 x 3.8416 x 0.25
5173 x 0.0025 + 3.8416 x 0.25

n= 4969.1096
12.9325 + 0.9604

n= 4969.1096
13.8929
n= 357.48

Redondeado: n =357

Seran 357 los pobladores entrevistados en el asentamiento humano Nery y

sus alrededores dentro del radio de influencia en la ciudad de Huarmey, 2017.

Muestreo o procedimiento para seleccionar la muestra

Carrasco (2013) manifiesta sobre las caracteristicas de la muestra, esta al ser
extraida de la poblacién debe ser directamente proporcional al total, incluso debe
guardar sus atributos y cualidades (p. 244).

Ademas, Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) describen la muestra como
la parte extraida de la poblacion, su definicién y caracteristicas es propia al grupo
integral de la poblacion. Se procede en el enfoque cuantitativo, donde la seleccion
podria ser al azar o aleatoria en acuerdo a la probabilidad de analisis éptimo a
seleccionar (p. 176).

Muestreo aleatorio estratificado

Tamayo y Tamayo (2003) explican que cuando se habla de estratos de una
muestra, refiérase a sus elementos que la componen equitativamente al ser parte
de la poblacion. La segmentacion de la poblacién en distintos grupos o estratos
donde cada uno representan su distincion e independencia con otros, se hace uso
del método aleatorio simple (p. 177).

Palella y Martins (2012) manifiestan que el muestreo estratificado radica en

dividir al a poblacién por géneros, variedades o estratos. Para llegar a la muestra
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se busca razones para tener y fijar el nimero de elementos de los estratos, seguido
por la eleccion de las unidades de la muestra; puede que sea al azar o dentro de
un estrato (p.111).

Es el tipo de muestreo donde se toman a subgrupos o estratos de la muestra
de estudio, cuyas caracteristicas son aptas a analizar, entre ellas se tienen, sexo,
grupo étnicos, edad, nivel educativo, entre otros (Espinoza, Muestreo estratificado,
2016, parr. 1).

Tabla 4
Muestra de estratos aplicado al 40% a cada subgrupo de los habitantes del

asentamiento humano Nery en la ciudad de Huarmey, 2017.

Estratos Edad promedio N 40%
Joven 20 a 34 afos 6085 2434
Adulto 35 a 49 afios 4819 1927

Adulto mayor 50 a més afos 2032 813
Total 12936 5174

Nota: Elaboracion propia adaptado del INEI Perl: poblacién total al 30 de junio, por grupos

quinquenales de edad, segun departamento, provincia y distrito, 2015.

En la tabla 4 se tiene los datos por estrato de edades a nivel de la poblacién
de la ciudad de Huarmey, se obtuvo al 40% de la poblacién de 5174 personas, pero
para efecto del muestreo aleatorio estratificado se disgrego a cada estrato con el

40% sin afectar la muestra general obtenida de 357 pobladores.
Formula para hallar el muestreo aleatorio estratificado
Se determina la cantidad de pobladores para la muestra mediante célculo de

obtenidos por su estrato mediante la formula proporcional (Carvajal, Tamafo de

muestra en muestreo aleatorio estratificado, 2012, parr. 2)

nhan—h

Comprendiendo por:

nh= Muestra del estrato



Nh= Poblacion del estrato
n = Muestra

N= Poblacion

Aplicando la forma a los estratos descritos son las siguientes:
Estrato 1: Joven

nh =_2434 x 357
5174

nh= 357 x 0.4704

nh = 167.93
Redondeo: nh= 168
Estrato 2: Adultos

nh=_1927 x 357
5174

nh= 357 x 0.3724

nh = 132.94
Redondeo: nh= 133
Estrato 3: Adulto mayor

nh=_813 x 357
5174

nh= 357 x0.1571
nh = 56.08

Redondeo: nh= 56
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Tabla 5
Muestra con estratos de los habitantes del asentamiento humano Nery en la

ciudad de Huarmey, 2017.

Estratos Edades promedio N 40% n
Joven 20 a 34 afos 6085 2434 168
Adulto 35 a 49 afos 4819 1927 133

Adulto mayor 50 a mas afios 2032 813 56
Total 12936 5174 357

Nota: Elaboracién propia adaptado del INEI Per(: poblacién total al 30 de junio, por grupos

quinquenales de edad, segin departamento, provincia y distrito, 2015.

En la tabla 5 muestra por columnas desde los estratos generales, limitando al
40% a cada estrato por edad hasta la aplicacion de la formula aleatoria estratificada.
En el estrato joven con una muestra de 168 personas, adulto con 133 personas y

por ultimo el adulto mayor con 56 personas.

Muestreo aleatorio simple

Segun Carrasco (2013) sostiene que cualquier integrante de la poblacién

puede ser elegida para formar parte de la muestra (p. 241).

Palella y Martins (2012) son las probabilidades de eleccion son al azar por
cada individuo de la poblacién, asignado una numeracion para ser escogidos sin

premeditacion (p. 110).

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Técnica

Palella y Martins (2012) definen al concluir el andlisis teérico y determinar
posibles soluciones se da inicio a la toma de muestreo, esta forma de recoleccion
de informacion puede ser de distintas maneras como por ejemplo observacion,

encuestas, test, entre otros (p. 115).

En acuerdo con el autor se va especificar al muestreo a un instrumento de
medicion a escala donde Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) explican

refiriéndose a la agrupacion de items afirmando una idea expuesta ante la reaccion
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del usuario, el cual escogera una respuesta por puntaje o categorias de escalas (p.
238).

La eleccidn por categorias o escala de Likert para Hernandez, Fernandez y
Baptista (2010) sustentan la técnica de establecer valores en afirmaciones el cual
sera cuantificado midiendo el grado afirmativo de cada item, seguido de
corresponder a un grupo o escala mediante una sumatoria de items puesto en valor,

ademas de continuar un proceso de confiabilidad y validez (pp. 244-245).

Tabla 6

Principales técnicas e instrumentos

Técnicas Instrumento
Guia de observacion
Lista de chaqueo
Registro anecdético
Matriz de analisis

Observacion

Entrevista Guia de entrevista
Cuestionario
Escala
Encuesta
Test

Prueba de conocimiento
Guia de observacion

Sesion de grupo Matriz de informacioén

Nota: Hurtado (1998)
En la tabla 6 muestra los diferentes técnicos de recoleccion de datos e

instrumentos que se pueden utilizarse segun Hurtado (como cit6 Gamarra, G.,
Rivera, T., Wong, F. y Pujay, O., 2008, p. 302) sostienen los instrumentos mas
usados como la encuesta, se tienen el cuestionario, escala y test donde son
aplicables mas para investigaciones cuantitativas. Por tanto, debe existir una
consecuencia entre la teoria investigada y lo que se logré con el instrumento en
medicion.

Encuesta

Segun Carrasco (2013) es un procedimiento de investigacion aplicado a la
poblacion o muestra de estudio, utilizado para indagar, analizar y recopilando
informacion a manera de directas en el uso de entrevista o indirectas mediante un
instrumento de medicion como son los cuestionarios, aplicado a cada poblador

analizado (p. 314).
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Instrumento

El instrumento es una herramienta para recabar informacion, datos
significativos para la investigacion. Se caracteriza por su forma y contenido; la
primera parte de la recopilacién de informacion cientifica en el proceso de estudio
de la investigacion, el contenido vendria a ser lo real, hechos y sucesos que se
quieres para demostrar, por tanto, se elaboran instrumentos que contengan cada
indicador derive la idea en items o premisas afirmativas (Palella y Martins, 2012,
p.125).

Carrasco (2013) manifiesta que el instrumento es factible de medicién en
aplicaciones cuantitativas son el cuestionario por sus caracteristicas de ser
puntuales y concisas con respecto al problematica investigada en relacion directa
a los indicadores e items donde devienen las premisas, impresas en hojas para ser

respondidas individualmente (p. 318).

Para el caso de estudio se elaboraron cuestionario por cada variable de
analisis. Variable 1 (independiente) Mercado Municipal Sectorial y Variable 2

(dependiente) Cohesion urbana.
Escala

En una herramienta de medicibn que pronostica de manera objetiva las
cualidades y caracteristicas de sucesos o hechos que afectan a la sociedad. La
medicion de la escala es de manera progresiva, su intensidad varia si son
aceptadas o negadas con respecto al fendmeno real que acontece a la variable

analizada (p. 291).

En el andlisis del instrumento se aplicard la escala de Likert, donde el
planteamiento de cada item es de manera afirmativa, sobre sucesos
acontecimientos, fenédmenos reales, actitudes individuales o grupales; donde los
pobladores evaluados expresen su sentir u opinion respecto a lo descrito en los
items, por tanto, cada respuesta es de manera gradual aceptando o rechazando la

premisa.

Los valores numéricos de graduacion son progresivos en la escala de Likert

asi los describe Hernandez, Fernandez y Batista (2010) iniciando desde Totalmente
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en desacuerdo con el valor mas bajo de 1, en desacuerdo con valor de 2, ni acuerdo
ni en desacuerdo con valor 3 también conocida como neutra, en desacuerdo con

valor de 4 y totalmente de acuerdo con valor de 5 maximo de aceptacion.

En el caso de estudio investigado se aplicara proposiciones positivas y
negativas, esta ultima para obtener opiniones ante una premisa desfavorable, su
valoracion mas alta sera totalmente en desacuerdo (5) decreciendo a la unidad de

totalmente en acuerdo (1).
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Tabla 7
Ficha técnica del instrumento de la variable 1

FICHA TECNICA

Variable 1: Mercado municipal sectorial

Técnica Encuesta
Instrumento  Escala para medir actitudes
Nombre Encuesta para medir la percepcién del disefio de un mercado

municipal sectorial

Autora Maqui Vilcas Mercy Betsabe
Afo 2017
Extension Consta de 28 items

La escala presenta tres dimensiones, que evaluaran las
caracteristicas y beneficios que tendrd un mercado municipal

S sectorial. La primera dimension tiene tres indicadores con un total de

Significacion

nieve items, la segunda dimension figura con tres indicadores con
un total de diez items, la tercera dimensiébn comprende de tres
indicadores con un total de seis items.
Los resultados seran acordes a las respuestas de la escala de
medicion tipo Likert que son a continuacion: Totalmente de acuerdo

Puntuacién con un valor de 5, De acuerdo con valor de 4, Ni de acuerdo ni en
desacuerdo con valor de 3 y Totalmente en desacuerdo con el valor
mas bajo de 1.

Duracion 30 minutos

Aplicacion La muestra total de 357 persona ubicadas en el Asentamiento
Humano Nery

Administracion Una sola vez

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 8
Ficha técnica del instrumento de la variable 2

FICHA TECNICA

Variable 2: Cohesién urbana

Técnica Encuesta

Instrumento  Escala para medir actitudes

Nombre _ . .
Encuesta para medir la percepcién para la cohesién urbana
Autora Maqui Vilcas Mercy Betsabe
Ao 2017

Extension Consta de 28 items

La escala presenta tres dimensiones, que evaluaran las caracteristicas

y beneficios que tendra un mercado municipal sectorial. La primera

o dimensién figura con tres indicadores con un total de nueve items, la
Significacion _ _ _ o _

segunda dimensione contiene tres indicadores con un total de diez

items, la tercera dimension figura con tres indicadores con un total de

seis ftems.

Los resultados seran acordes a las respuestas de la escala de medicién
. tipo Likert que son a continuacion: Totalmente de acuerdo con un valor
Puntuacion ) )
de 5, De acuerdo con valor de 4, Ni de acuerdo ni en desacuerdo con
valor de 3 y Totalmente en desacuerdo con el valor mas bajo de 1.
Duracion 30 minutos
Aplicacion La muestra total de 357 persona ubicadas en el Asentamiento
Humano Nery

Administracién Una sola vez

Nota: Elaboracion propia
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Validez

Palella y Martins (2012) definen que la validez representa la relacion existente
en instrumento de medicion y las respuestas que se pretende obtener. En la validez
de contenido, los items seran objeto de medicidén para determinar el grado idea de
representacion de la variable donde sea explicita su contenido (p. 160).

La validez del contenido para Herndndez, Fernandez y Baptista (2014) es el
atributo del instrumento al ser claro y conciso de ser medido. El instrumento estara

compuesto por todas las variables y contenidos que la representen (p. 201).
Confiabilidad

Para Hernandez et. al. (2014) es el analisis aplicado al instrumento de
comprobacién, empleada reiteradas veces a una persona u objeto donde el

resultado seré el mismo (p. 200).

Formula Alfa de Cronbach para hallar la confiabilidad

" K } {I_Ef‘_l-be
K-1 5%

.Sf = Suma de la varianza de cada item.

Dénde:

S} = Lavarianza total de filas — puntaje de jueces
K = Numero de preguntas

La confiabilidad se determina aplicando los valores de confiabilidad del Alfa
de Cronbach haciendo uso del software SPSS que por su sistema tecnolégico nos
facilitara los calculos con exactitud, demostrando la confiabilidad de cada item por

respuestas dadas en una escala de valores asignado.
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Tabla 9

Tabla de rangos de los coeficientes de confiabilidad, Alfa de Cronbach

Coeficiente De Confiabilidad

VALORES INTERPRETACION
0.25 Baja Confiabilidad
0.50 Media Confiabilidad
0.75 Aceptable Confiabilidad
0.90 Alta Confiabilidad

Nota: Valores de Alfa de Cronbach como cité Hernandez, Fernandez y Batista (2010).

La tabla 9 muestra los valores de confiabilidad de Alfa de Cronbach, donde la
mayor aceptacion con alta confiabilidad es de valor 0.90 a la unidad, decreciendo
hasta baja confiabilidad de 0.25. En el caso de estudio aplicado a las dos variables

son aceptable al lograr valores mayores a 0.75.
Prueba Piloto

Se tom6 una muestra piloto de 30 pobladores sin caracteristicas de afinidad,
nivel social u otros. Los Unicos requisitos que se tomo es la proporcion de la muestra
por estratos de edades. El instrumento contiene las caracteristicas de las variables
desglosadas en ideas y/o afirmaciones representadas por items el cual sera
sometido a valoracién para ver el grado de confiabilidad, siendo calificado por

valores numéricos de aceptacion.

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) hacen referencia a J. L
Cronbach, los valores obtenidos de 0.50 tienen baja confiabilidad, por el contrario,
si es superior a 0.75 su valor es aceptable y si es creciente de 0.90 a la unidad es

elevada.

En la prueba piloto también asemos mencién del contraste en opiniones al
brindarles el instrumento y tener su opinion al respecto. De los 30 pobladores
encuestados se recibieron opiniones favorables al proyecto de investigacion, pero
hubo algunos detractores al referirse a las tiendas y bodegas perderian sus

ganancias que hasta ahora perciben.
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Variable 1: Disefio de mercado municipal sectorial

Se aplicé el método de confiabilidad de Alfa de Cronbach a la variable 1:
disefio de mercado municipal para determinar el grado de confiabilidad aplicado al

cuestionario piloto.

Tabla 10
Alfa de Cronbach de la Variable Disefio de mercado municipal sectorial en el

Asentamiento Humano Nery en la ciudad de Huarmey, 2017

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

,811 28

Nota: Software SPSS 22.0

La tabla 10 sefiala la cantidad de item con un total de 28 elementos evaluados,
haciendo uso del software SPSS 22.0 nos da un resultado de 0.811 que

corresponde a un rango mayor admisible.
Variable 2: Cohesién urbana

El método usado para constatar la confianza sera el Alfa de Cronbach
asignado a la variable 2: cohesién urbana para determinar el grado de confiabilidad
aplicado al cuestionario piloto.

Tabla 11
Alfa de Cronbach de la Variable Cohesion urbana en el Asentamiento Humano

Nery en la ciudad de Huarmey, 2017

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

,813 28

Nota: Software SPSS 22.0
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En la tabla 11 contiene las afirmaciones de los items que son 28 elementos
evaluados, aplicando el software SPSS 22.0 nos da un resultado de 0.813 que esta

dentro del rango de confiabilidad aceptable.

2.5 Método de analisis de datos

Analisis psicomeétricos

Hernadndez, Ferndndez y Baptista (2010) definen como el proceso seguido de
la toma del instrumento, en la eleccién de programa software q facilite el conteo y
el grado de confiabilidad tomando el Alfa de Cronbach; en el analisis cuantitativo se
utilizé el programa SPSS 22.0, primeramente, teniendo la prueba piloto con 28
items por cada variable, donde fueron llenados las respuestas por valores de
percepcién a escala Likert tomados a 30 pobladores. Se elabor6 posterior la base
de datos de las respuestas con los valores numéricos en Excel, para tener los
sumatorios totales, luego se pasaron al programa SPSS 22.0 se llenaron los datos
por etiquetas, por items, escalas de valores y medicidn; por consiguiente, evaluar
la confiabilidad por el Alfa de Cronbach, esperando resultados 6ptimos mayores a
0.75 como indica la confiabilidad o llegar a la unidad que es altamente confiable.

Se aplicard el instrumento al total de muestra de 357 pobladores por estratos
de edades de la siguiente manera:

Por Estrato:

e Joven: 119 pobladores
e Adulto: 119 pobladores
e Adulto Mayor: 119 pobladores

2.6 Aspectos Eticos

En la elaboracion del instrumento se tomé como base de datos caracteristicas,
de edad, sexo, nivel educativo, estado civil y ocupacion; como elementos basicos
de informacion del individuo preservando en anonimato su identidad o algun
aspecto de vulnere su privacidad; todos los items del cuestionario forman parte del

proceso de investigacion de cada variable cuestionada.

Referidos a la variable y sus subdivisiones descritos en el marco teorico que

forma parte de la investigacion al recopilar conceptos y/o definiciones segun
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autores especialistas en el tema, al citarlos como fuente de informacién, mas no ser

objeto de plagio, con el debido cuidado evitar omisiones del autor fuente.

La metodologia de la investigacion sigue ciertos parametros y lineamientos
los cuales mediante el proceso de andlisis tedrico y estadistico nos dara un
resultado de lo investigado.



. RESULTADOS
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3.1. Estadistica Descriptiva
Perfil del usuario

Al definir el tipo de mercado municipal sectorial se caracteriza por su radio de
influencia de la poblacion a servir delimitando nuestro publico a servir y tener un
equilibrio de servicios con respecto a la ciudad de Huarmey. Se encuestaron a 357
personas del cual fueron escogidos por estratos de edad de potenciales

consumidores entre jovenes, adulto, adulto mayor.
Puntos de recoleccion de datos

Se procedid en mapear el limite de influencia de nuestro mercado para

identificar los Asentamiento Humanos, avenidas, jirones y cales.

Se esta dividiendo por zonas de encuestas especificando a que Asentamiento

Humano pertenece, centro poblado, avenida principal o referencia a un hito

importante.

Pueblo Joven La Victoria

Plaza Bolognesi (Alrededores) parte de AA.HH. La Victoria

Carretera Panamericana y Sector de estudio AA.HH. Nery

Parte de AA.HH. Nery, Miramar, alrededores del Mirador de Huarmey
y Av. El Olivar

Mariategui, AA. HH. los Claveles, H.U.P Luis Boza, Av. El Olivar,
Sector BB

Figura 26: Radio de influencia de mercado Sectorial en la ciudad de Huarmey 2018. Recuperado de
Google Earth Pro
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Figura 27: Tramos de trayecto de encuestas 2018. Recuperado de Google Earth Pro
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Descripcion de resultados para la variable 1: Disefio de mercado

municipal sectorial

Tabla 12
Niveles de aceptacion para la variable Disefio de Mercado Municipal Sectorial en

el Asentamiento Humano Nery en la ciudad de Huarmey, 2017.

Disefio de Mercado Municipal Sectorial (agrupada)

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
MEDIO 104 29.1 29.1 29.1
Vélido ALTO 253 70.9 70.9 100.0
Total 357 100.0 100.0

Nota: cuestionario Aplicado

Mercado Municial Sectorial (agrupada)

Porcentaje

MEDIO ALTO

Mercado Municipal Sectorial (agrupada)

Figura 28: Gréfico de los niveles de aceptacion para la Variable Mercado
Municipal Sectorial

De la Tabla 12 y la figura 28 muestra dos niveles de aceptacion medio y alto,
de mayor con un 70,87% de aceptacion alto para la variable Mercado Municipal
Sectorial.

Concluyendo que la variable Mercado Municipal Sectorial tiende a ser

aceptable con un alto nivel de aceptacion.
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Descripcion de resultados para la variable 2: Cohesion Urbana

Tabla 13
Niveles de aceptacion para la variable Cohesion Urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017

Cohesién Urbana (Agrupada)

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
MEDIO 232 65.0 65.0 65.0
Vélido ALTO 125 35.0 35.0 100.0
Total 357 100.0 100.0

Nota: cuestionario Aplicado

Cohesion Urbana (Agrupada)

Porcentaje

MEDIO ALTO
Cohesion Urbana (Agrupada)

Figura 29: Grafico de los niveles de aceptacion para la Variable
Cohesién Urbana.

De la Tabla 13 y la figura 29 se tiene de aceptacion medio con un 66.99% y
alto con un 35.01%, de aceptacion para la variable Cohesion Urbana. Los de
aceptacion alto tienen la conviccién completa que da la cohesién; los de aceptacion
media también aceptan, pero no se sienten apoyados por sus autoridades.

Concluyendo la aceptacion, ya que la aceptacion parte de las necesidades de
pobladores y lo que demandan para su calidad de vida. Lo que dispone una
integracion que de la variable Cohesion Urbana.
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Descripcion de resultados para la dimensién 1: Tipologia de mercado

Tabla 14
Niveles de aceptacion para la dimension Tipologia de mercado en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017

Tipologia de mercado (agrupada)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
BAJO 1 3 3 3
MEDIO 179 50.1 50.1 50.4
valido ALTO 177 49.6 49.6 100.0
Total
357 100.0 100.0

Nota: cuestionario Aplicado

Tipologia de mercado (agrupada)

Porcentaje

BAJD MEDIO ALTO

Tipologia de mercado (agrupada)

Figura 30: Grafico de los niveles de aceptacion para la dimension
Tipologia de mercado

De la Tabla 14 y la figura 30 se observa un nivel bajo de 0.28%, mientras que

el nivel medio de 50.14% y nivel alto de 49.58. las dos ultimas con niveles mayores

de aceptacion de la dimensién Tipologia de mercado.

De los resultados obtenidos se concluye para la dimensién Tipologia de
mercado tiende a un nivel alto nivel de aceptacion.
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Descripcion de resultados para la dimensién 2: Arquitectura integrada al

entorno

Tabla 15
Niveles de aceptacion para la dimension Arquitectura integrada al entorno en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Arquitectura integrada al entorno (agrupada)

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
MEDIO 80 22.4 22.4 22.4
Véalido ALTO 277 77.6 77.6 100.0
Total 357 100.0 100.0

Nota: cuestionario Aplicado

Arquitectura integrada al entorno (agrupada)

Porcentaje

MEDID ALTOD

Arquitectura integrada al entorno (agrupada)

Figura 31: Gréafico de los niveles de aceptacion para
dimension Arquitectura integrada al entorno

De la Tabla 15 y la figura 31, dispone dos niveles de aceptacion, la primera
de nivel medio con 22,41% frente a un nivel alto de 77,59. Teniendo dos niveles de
aceptacion se reafirma con el nivel alto de aceptacion de la dimensién Arquitectura

integrada al entorno.

Por tanto, se concluye para la dimension Arquitectura integrada al entorno

tiende un nivel alto de aceptacion.
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Descripcion de resultados para la dimensién 3: Espacialidad

Tabla 16
Niveles de aceptacion para la dimension Espacialidad en el Asentamiento

Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Espacialidad (agrupada)

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
MEDIO 220 61.6 61.6 61.6
Vélido ALTO 137 38.4 38.4 100.0
Total 357 100.0 100.0

Nota: cuestionario Aplicado

Espacialidad (agrupada)

Porcentaje

MEDIC ALTO

Espacialidad (agrupada)

Figura 32: Grafico de los niveles de aceptacién para dimensién
Espacialidad

De la Tabla 16 y la figura 32, se observa un medio de aceptacién de 61,62%

y de alto con 38,38 %, de aceptacion para la dimension Espacialidad.

De los resultados descritos se concluye que ambas cantidades estan dentro
del rango de aceptacion para la dimensién Espacialidad.
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Prueba de Normalidad

La prueba de ajuste de Koldmogorov Smimov se aplica a muestra mayores a
50 personas, en el caso de estudio es de 357 pobladores para demostrar mediante
puntajes la relacion entre la variable 1: Mercado Municipal Sectorial y la variable 2:

Cohesion Urbana.

Tabla 17
Prueba de Kolmogoroy de la variable Mercado Municipal Sectorial para Cohesion

Urbana.

Kolmogorov-Smirnov?

Estadistico gl Sig.
Mercado Municipal
) .076 357 .000
Sectorial
Cohesion Urbana .042 357 .200"

Nota: Cuestionario Aplicable.

En la tabla 17 aplicado la prueba Koldmogorov Smimov (K-S) para la variable
Mercado Municipal Sectorial se produjo el valor de p=0,000, siendo (***p <.05). Y
la variable Cohesion Urbana muestra un valor de p=0.200donde (***p<.05). Por
consiguiente, no se asevera una distribucion normal, con ello es necesario aplicar

la prueba no Paramétricas de coeficiente RHO de Spearman.

Los rangos de valores del Rho Sperman se tomo la interpretacion de Sampieri

y Collado (1998) aplicadas en las encuestas registradas en el SPSS 22.0.
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3.2. Estadistica Inferencial
Prueba de hipotesis general

Hi: El disefio de un mercado municipal sectorial influye en la cohesién urbana

del sector Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Ho: El disefio de un mercado municipal sectorial no influye en la cohesion

urbana del sector Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Tabla 18
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman de la variable Mercado Municipal

Sectorial para Cohesién Urbana.

Correlaciones

Mercado Municipal Cohesion
Sectorial Urbana
Coeficiente de correlacion 1.000 .262"
Mercado Municipal )
) Sig. (bilateral) . .000
Sectorial
Rho de N 357 357
Spearman Coeficiente de correlacion .262" 1.000
Cohesion Urbana  Sig. (bilateral) .000
N 357 357

Nota: cuestionario Aplicado.

De acuerdo a la presente tabla 18, demuestra mediante el resultado del
analisis estadistico una relacion r=0.262 entre la variable Mercado Municipal
Sectorial y la Cohesion Urbana; el grado de correlacion positiva media entre las

variables.

La significacion de p=0,000 y muestra que p<0,05 lo que se puede afirmar la
una relacion significativa entre las dos variables. Entonces se aprueba la hipotesis
alterna y se rechaza la nula. Por tanto, se determina que existe relaciéon entre la
variable Mercado Municipal Sectorial para Cohesion Urbana del sector

asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.



121

Prueba de hipoétesis especifica 1

Hi: La tipologia de mercado influye en la cohesion urbana en el Asentamiento

Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Ho: La tipologia de mercado no influye en la cohesion urbana en el Asentamiento

Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Tabla 19
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman de la dimension Tipologia de

mercado Yy la variable Cohesién Urbana.

Correlaciones

Tipologia de Cohesion
mercado Urbana
Coeficiente de correlacion 1.000 .216™
Tipologia de ) )
Sig. (bilateral) . .000
mercado
Rho de N 357 357
Spearman Coeficiente de correlacion 216" 1.000
Cohesion Urbana Sig. (bilateral) .000
N 357 357

Nota: cuestionario Aplicado.

De acuerdo a la presente tabla 19, los resultados del andlisis estadistico
muestran una relacion r=0,216 entre la dimension Tipologia de mercado y la
variable Cohesion Urbana; siendo de grado de correlacion positiva media entre la

dimension y la variable.

La significacion de p=0,000 y muestra que p<0,05. Esto significa una relacion
significativa entre la dimension y la variable. Por tanto, se aprueba la hipotesis
alterna y se rechaza la nula. determinando que existe relacion entre la dimension
Tipologia de mercado para la Cohesion Urbana en el asentamiento Humano Nery

en la Ciudad de Huarmey, 2017.
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Prueba de hipoétesis especifica 2

H2: La arquitectura integrada al entorno influye en cohesion urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Ho: La arquitectura integrada al entorno no influye en cohesion urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Tabla 20
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman de la dimension Arquitectura

integrada al entorno y la variable Cohesién Urbana.

Correlaciones

Arquitectura integrada  Cohesién

al entorno Urbana
Coeficiente de correlacion 1.000 .188™
Arquitectura integrada ) .
Sig. (bilateral) . .000
al entorno
Rho de N 357 357
Spearman Coeficiente de correlacién .188" 1.000
Cohesion Urbana Sig. (bilateral) .000
N 357 357

Nota: cuestionario Aplicado.

De acuerdo a la presente tabla 20, los analisis estadisticos muestran una
relacion r=0,188 entre la dimension Arquitectura integrada al entorno y la variable
Cohesion Urbana; teniendo una correlacion entre la dimensién y la variable de

positiva media.

La significacion de p=0,000 y muestra que p<0,05. Esto quiere decir que la
correlacion es significativa entre la dimension y la variable. Por ende, se aprueba la
hipétesis alterna y se rechaza la nula. Estableciendo una relacion entre la
dimensién Arquitectura integrada al entorno para la Cohesion Urbana en el
asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.
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Prueba de hipodtesis especifica 3

Hs: La espacialidad influye en la cohesion urbana en el Asentamiento Humano Nery

en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Ho: La espacialidad no influye en la cohesion urbana en el Asentamiento Humano

Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017.

Tabla 21
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman de la dimension Espacialidad y la

variable Cohesién Urbana.

Correlaciones

Espacialidad Cohesion Urbana

Coeficiente de correlacion 1.000 1317

Espacialidad Sig. (bilateral) . .013

Rho de N 357 357

Spearman Coeficiente de correlacion 1317 1.000
Cohesion Urbana Sig. (bilateral) .013

N 357 357

Nota: cuestionario Aplicado.

De acuerdo a la presente tabla 21, los resultados del andlisis estadistico
muestran una relacion r=0,131 entre la dimension Espacialidad y la variable
Cohesion Urbana; la correlacion indica el grado de relacion entre la dimension y la
variable es positiva media. La significacion de p=0,000 y muestra que p<0,05

expresa que la correlacién es significativa entre la dimension y la variable.

Por tanto, se aprueba la hipétesis alterna y se rechaza la nula. En sintesis,
se establece que existe una relacion entre la dimension Especialidad para la
Cohesion Urbana en el asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey,
2017.
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Irmer (2012) presento su tesis titulada “Mercado Costumbrista de Coyhaique.
Fortalecimiento del desarrollo local”. Para obtener el titulo de arquitecta en la
universidad de Universidad de Chile. El objetivo principal de la investigacion es
promover comercio tradicional integrando sus actividades artesanales propias de
sus productores de la localidad, promoviendo la formalidad, espacio donde sigan
desarrollando sus costumbres, atractivo para visitas turisticas nacionales y
extranjeras para mejorar la calidad de vida de los pobladores. Se llego a la siguiente
conclusion, el aislamiento, segregacion de la comunidad de Coyhaique por déficit
de accesibilidad el gobierno regional priorizo el centralismo de region dando al
olvido dicha comunidad, con ello demandan equipamientos urbanos, la formalidad
en el comercio donde la produccion agricola local, artesanal sea fuente de ingresos
econdémicos y evitar el desplazamiento de los pequefios comerciantes frente a las
importaciones de grandes empresas retails. Estamos de acuerdo con los
antecedentes analizados, lo que necesita es revalorar sus recursos, costumbres
que no se deberia perder, las sus actividades primarias y propias como la
agricultura y artesania porque forma parte de su cultura y fuente de ingreso directo.
Segun Margues de Oliveira (2015) la Identidad establece la definiciébn personal o
colectiva del hombre al interactuar con el lugar generando experiencia y vinculo
emocional para Coyhaique por el principio de identidad cultural mediante la
comercializacién de alimentos tipicos del lugar y manufacturera de artesanias
originarias de la localidad. Por tanto, relacionamos estos sucesos y solucién para
el A.H. Nery con la identidad que estan perdiendo las nuevas generaciones,
desplazando el abastecimiento de primera mano agricola en sus alrededores, frente
a la competencia de grandes productores de otros distritos, sumado informalidad.
Ya se dio el reconocimiento del municipio de reubicar e integrar el comercio de
abastos tradicional, frente a sucesos del fenbmeno del nifio que afecto
emocionalmente a la mayoria de agricultores y es prioridad generar la identidad de
los recursos que poseen, dar a conocer en un espacio de venta saludable y seguro
donde se exhiba la diversidad, con ello generar actividades comerciales sin perder

la interaccion tradicional.
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Moreno (2012) presentd la tesis titulada “Centralidad de Abastos:
Estructuracion de un borde articulador en Corabastos”. Para optar el titulo de
arquitecto en la universidad Pontificia Universidad Javeriana. El objetivo es plantear
un proyecto que articule de forma ordena un centralismo de actividades econdémicas
proyecta a un crecimiento inevitable por tener como base una central de abastos
mayorista. Se concluy6 que la falta de proyeccion urbana en zonificar el comercio
en un espacio propicio para los mercados de abasto generd la dispersion del
comercio informal estableciéndose en los espacios publicos como veredas, plazas,
vias peatonalizadas, una manera de ordenar e integrar espacios importantes de
actividad constante es la cohesion interconectando con los espacios publicos.
Segun Marques de Oliveira (2015) la cohesidbn es una manera de integrar
intersticios o sectores aislados, estas conexiones son dinamicas por ser de caracter
social, urbana, econémica y otras que favorezcan una comunicacion de desarrollo
urbano continuo. Estas son planteadas por acciones de planeacion urbana con

definen y localizan la problemética a tratar (p. 64).

En acuerdo con el autor, al establecer puentes de activos entre sectores
aislados en el caso del centro de la ciudad de Huarmey con los A.H. del norte
Miramar, Santo Domingo, la Victoria entre otros, siendo el nodo articular un sector
del A.H. Nery. Por tanto, se concluye que mediante la cohesién se puede articular
el comercio informal centralizandolo, recuperando los espacios publicos dispersos

de tal manera se ira ramificado a espacios dindmicos segun el uso.

Muenala (2013) presento su tesis titulada “Arquitectura, paisaje y el valor del
lugar: Nuevo Mercado para la ciudad de Otavalo”. Para obtener el titulo de
arquitecta en la universidad San Francisco de Quito. Tiene como objetivo principal
de la investigacion articular un elemento arquitectonico de uso publico para unir las
actividades econdmicas respetando los espacios naturales propios del lugar siendo
parte de la arquitectura paisajistica. Se determino que la infraestructura de mercado
carente de orden, aislada en una zona altamente riesgosa por la delincuencia y
espacios publicos naturales como posaderas de basura, ni equipamiento urbano
gue de indicio de camino peatonal. Concordamos con los antecedentes en el
emplazamiento de la edificacion deteriorado no solo en la infraestructura sino

también el entorno de espacios publicos y naturales, lo que propone el autor es
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disponer la Arquitectura integrada al entorno, dando valor al paisaje natural e
integrarlo a la arquitectura de mercado. Estamos de acuerdo con la arquitectura
integrada al entorno porque dispone de un analisis previo si es 6ptimo intervenir en
un medio y como este puede acoplar o transformar de manera positiva en el
desarrollo urbano. Bracamonte (2006) sostiene que la arquitectura integrada al
entorno toma la tipologia de lugar para definir la funcién, perfil urbano,
infraestructura para que la forma sea complementaria al paisaje urbano. Incluso
para el equipamiento de un mercado se toma estudios de impacto ambiental,
accesibilidad y desarrollo comercial a largo plazo (p. 59-60). De lo mencionado se
puede deducir que seguir estos pardmetros en un entorno de contrastes naturales
como en la ciudad de Huarmey de espacios urbanizados, los asentamientos
humanos, parcelas agricolas en las periferias son aspectos importantes en el
planteamiento de una arquitectura que de identidad a los pobladores por su
accesibilidad, uso e interaccion social.

Por consiguiente, de lo mencionado ubicando en el A.H. Nery y sus
alrededores no existe una arquitectura definida por ser un sector en pleno
desarrollo, no obstante, se puede incorporar un arquitectura propicia y atractiva
para las actividades comerciales y difundir sus productos siendo coherentes con el

entorno gque no genere impactos ambientales.

Massella (2016) presento su tesis titulada” Propuesta Arquitectonica para la
construccion de mercado Municipal de Escuintla, Escuintla”. Para obtener el titulo
de arquitecta en el grado de licenciatura en la Universidad de ISTMO. Tuvo como
objetivo principal la ubicacién propicia mediante estudios de impacto ambiental,
entorno vial para disponer de una arquitectura de mercado para albergar a los
comerciantes informales que se expandieron en el centro de Escuintla. Se llegé a
la siguiente conclusion al conocer el entorno del centro de la ciudad que conforma
cinco mercados en sus calles los cuales no hay diferenciaciéon de los espacios
publicos eliminando los espacios para caminar lo que conlleva al desorden, invasion
de las vias, contaminacion de suelo y sonora. Por consiguiente, es imprescindible
la formalidad mediante un equipamiento de mercado que facilite tramites y
gestiones de adquisicion de puestos; asi recuperar las calles. A la vez estamos de

acuerdo con el antecedente ya que los espacios para caminar son elementos
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integradores de desplazamiento lo que permite la preferencia del usuario haciendo
uso de sus sentidos para pasear, interactuar socialmente, correr, recreacion, etc.
Por esta razon liberar los espacios publicos (veredas, areas peatonales, plazas,
parques) estariamos recuperando los espacios para caminar dignamente. Segun
Marques de Oliveira (2015) menciona que los espacios para caminar permiten la
apropiacion mediante actividades fisicas y sociales; en tramos cortos o largos lo

cual son disefiadas y pavimentas para una accesibilidad integral (p.192).

En acuerdo con el autor al referirse de los espacios para caminar es de uso
fundamental para todo ciudadano con la infraestructura que nos de seguridad,
facilidad en nuestro desplazamiento y libre de obstaculos. Por consiguiente,
vinculamos en el contexto del Asentamiento humano Nery por ser una zona invisible
y divisoria entre lo consolidado, proceso de consolidacion y parcelas agricolas. Al
disponer de un equipamiento de mercado que integre estos perfiles urbanos
permitira la accesibilidad comercial y peatonal por su alcance sectorial a espacios

para caminar fortaleciendo las comerciales, sociales y agricola.

Moreno (2017) presento su tesis titulada “Mercado Minorista, Conocoto, Valle
De Los Chillos. Para obtener el titulo de arquitecta en la Universidad De Las
Américas. El objetivo principal es disefiar un nuevo mercado de alcance sectorial
para articular una subcentral de Quito; revalorando las actividades agricolas y
comercio tradicional de la zona AZ de Chillos. Se determin6 un desequilibrio en los
distintos sectores del distrito de Quito el cual el mas afectado es AZ de Chillos
donde la Diversidad de funciones cumple un papel importante en el crecimiento y
desarrollo econdmico; la falta de equipamientos urbanos en el sector principalmente
el de mercados de alimentos afecta en el desplazamiento del poblador a otros
mercados donde puedan abastecerse y eso afecta en la economia de Chillos. Por
ende, es propicio un equipamiento basico para la sociedad al ser parte de un Plan
Urbano distrital de conectar las subcentrales comerciales con la edificacion de un
mercado sectorial. Estamos de acuerdo con el antecedente porque la diversidad de
funciones permite satisfacer las necesidades de la sociedad, contar con los
servicios salud, alimentacion, educacion, entre otros. Principalmente potenciar las
actividades tradicionales economicas que es la agricultura. Segun Marques de

Oliveira (2015) sefiala que la diversidad de funciones contribuye a formar dinamicas
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sociales, costumbres y econdmicas en conexion con los espacios publicos
accesibles fundamentando por una planeacién urbana al designar las zonas en

conexién unas con otras (p.256).

Por tanto, al haber la disposicion de una planeacion urbana lo cual consta la
ejecucion de proyectos, la diversidad de funciones formara parte de las actividades
urbanas de una ciudad. Relacionamos estos hechos con el desarrollo de los
asentamientos humanos del sector norte de la Ciudad de Huarmey existiendo
demanda de equipamiento principalmente el de un mercado de alimentos. En el
PDU de la ciudad de Huarmey contempla un proyecto de mercado para los sectores
de Santo Domingo, la Victoria y Miramar (sector norte) entre otros equipamientos
urbanos. Del cual mediante el proceso de investigacion y poblacion servir se
propone sectorial alcanzando también el desarrollo agricola de la zona y sus
alrededores.

Rivarola (2015) present6 su tesis titulada “Nuevo Mercado para el distrito de
Magdalena del Mar”. Para obtener el titulo de arquitecta en la universidad Peruana
De Ciencias Aplicadas. La autora sostuvo como objetivo principal proponer un
nuevo tipo de mercado con un servicio de calidad moderno en la venta tradicional
y gastronomica. Se llegd a las siguientes conclusiones; La edificacion por su
antigiiedad tiene problemas de deterioro, la demanda de puesto genero
improvisaciones que debilito las estructuras, seguido por el desorden interno; la
competencia con los centros comerciales disminuye la preferencia de consumidor
Lo que dispone la autora es dar un valor agregado al mercado que genere
apropiacion en la promocion de venta tradicional y servicios de gastronomia, como
resultado la difusién de platos tipicos con insumos del mercado. Por consiguiente,
los mercados se pueden reinventar con los productos que ofrecen mejorando su
identidad como comercio tradicional. Para Marques de Oliveira (2015) reconoce
que la generacion de apropiacion es una caracteristica de la cohesién donde el
hombre tiene la capacidad de adaptacion, interactuar con el medio en las distintas
expresiones individual o colectiva generando sus preferencias; contando con

infraestructura como accesibilidad, diversidad y espacios atractivos (p.254).

De ello se puede deducir que la generacion de apropiacion es el resultado de

revaloracion para mejorar el comercio tradicional, por la diversidad cosechas y
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pesca de mariscos que en los afos 80 la ciudad de Huarmey era conocido por ser
muy productivo en sus mercados. Ubicando en el proyecto de mercado municipal
en el A.H. Nery no solo se apropiaria como punto gestor integrador sino como
difusor de productos del entorno e incorporando espacios publicos de mejoramiento
agricola. Por tanto, es factible generar apropiacion enriqueciendo lo dispuesto
brindado por la naturaleza.

Yaranga (2015) presento su tesis titulada “La comunicacion para el desarrollo
desde los mercados populares: estudio de caso del mercado “Santa Rosa” de
Chorrillos”. Para obtener el titulo de arquitecta en la universidad de Pontificia
Universidad Catolica Del Perd. Tiene como objetivo principal estudiar a los
comerciantes del mercado Santa Rosa como incorporan las practicas de
comunicacién en el proceso comercial hasta que nivel esto se fortalece generando
preferencias y permanencia. Se concluyé que en la escasez de comunicacion
repercute en la calidad de servicio, infraestructura adecuada por la poca
preocupacion de los dirigentes del mercado. Para ello, la autora dispone de
propuesta para gestionar el mercado, priorizando la comunicacién como elemento
integrador social, ya que con ello el usuario define su preferencia formando parte
de sus actividades cotidianas. Estamos de acuerdo con el autor por diversidad de
usuarios es el objetivo de una cohesion social. Para Marques de Oliveira (2015) la
diversidad de usuarios es la coexistencia de diversidad de personas en un entorno
que eligieron por la calidad de vida aceptable, interactuando mediante lasos de
comunicacién, expresiones culturales, religiones, costumbres, etc. (p. 256). En
acuerdo con los autores los mercados tienen esa capacidad de comunicarse en un
espacio propicio tradicional de compra y venta. Por consiguiente, es posible
reconocer que los mercados es un elemento integrador por albergar diversos

usuarios teniendo lazos de comunicacion que lo integren socialmente.

Armas (2016) presento su tesis titulada “Nuevo mercado minorista en la ciudad de
llo”. Para optar el titulo de arquitecta en la universidad Peruana De Ciencias
Aplicadas. Cuyo objetivo principal es disefiar un mercado que permita el
funcionamiento interno de calidad donde la accesibilidad se permanente a las zonas
externas de los espacios publicos que en su conjunto y punto importante en la vista

a llo. Se concluye que los mercados mas importantes de abastecimiento de llo es
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el mercado Pacocha el cual es evidente el deterioro del mercado en su
infraestructura improvisada por toldos en peligro constante, aglomeracién de
puestos, las demarcaciones de cada puesto es por acuerdo propios de los
vendedores, invasion de circulaciones de mercaderia perecible, aumento de
puestos ambulantes que sobrepasan el perimetro invadiendo calles, vias alterando
la salubridad de los productos y peligro para los compradores; es por ello, del
planteamiento del autor de un nuevo mercado con un funcionamiento interno de
calidad y accesibilidad lo cual lo definiria la dimension espacialidad. Segun
Bracamonte (2006) la espacialidad se determina por las necesidades de usuario
para establecer el dimensionamiento de la cantidad de usuarios cada espacio se
define por su funcién, uso convirtiendose en un espacio vivido. Antecedemos con
Morales (1984) establece como un fenémeno arquitectonico expresado por
atributos disponibles en un lugar concreto para ser vivido por sus cualidades de
uso, condicién o tematica; asi mismo permite crear espacios inexistentes o no
habitados (p. 144). Retomando lo dicho por Bracamonte especifica la espacialidad
en los mercados por plantear espacios internos de acuerdo a las necesidades
comerciales, la magnitud de poblacién a servir y como estd en su conjunto se
emplaza a un entorno de espacios externo.

Es por ello, la espacialidad aplicados en el proyecto de un mercado minorista
sectorial en A.H. Nery toma criterios de necesidades de servicio de abastecimiento,
generando espacios propicio integradores de actividades que repercuten a un
orden de funciones directas de compra-venta e interaccion social mediante la
definicion de espacios. Por tanto, afirmamos los criterios de la espacialidad para
plantear los espacios, la forma e interpretacion del entorno en el cual se desarrollara

las actividades cotidianas de comercio tradicional.

Meza (2017) presento su tesis titulada “Mercado Modelo en el distrito de
Carabayllo”. Para obtener el titulo de arquitecto en la universidad Ricardo Palma.
Tiene como objetivo principal desarrollar el proyecto de mercado modelo para la
asociacion de comerciantes del Valle de Chillon en el mejoramiento gradual
econdémico con accesibilidad a distintos puntos del distrito en conexién a espacios
publicos recuperados. Se concluye en el funcionamiento de los mercados
informales obstruye el crecimiento econdmico, convirtiendo las calles cerradas

limitando las conexiones urbanas en un distrito de gran magnitud. Efectivamente,
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la necesidad de un mercado modelo trascendera por la capacidad comercial a nivel
distrital para ello sera un elemento de conexién a las funciones comerciales a
disposicion y accesibilidad integral. Estamos de acuerdo con el antecedente porque
la conexidn urbana funciona como un sistema de relaciones entre espacios de gran
actividad o servicios social permanente. Por esta razon al integrar un equipamiento
formal de mercado modelo contribuye en las conexiones urbanas accediendo a la
demanda de abastos y a su vez conectarse a otros sectores. Para Marques de
Oliveira (2015) las conexiones urbanas conforman una red que consta de lineas
que se conectan a puntos en sucesion creciente. Las lineas funcionan como los
conectores a los puntos que son establecimientos, espacios o equipamientos
urbanos que concentra personas en actividades especificas. Y las lineas
representan los espacios publicos, sendas de accesibilidad vial, este sistema sera

constante y dindmica en la comunicacion urbana (p.22).

Por tanto, considerar un mercado modelo repercute en las conexiones
urbanas, lo que se propone para la Ciudad de Huarmey no solo concentrarse en el
desarrollo del centro de la ciudad, siendo consecuentes a la demanda de los
asentamientos humanos perimetrales del norte a un mercado sectorial que cumpla
la funcién de conector urbano accesible a espacios publicos en conexion a otros

puntos de actividades urbanas asi promover el desarrollo igualitario de la ciudad.

Chipana (2017) presento su tesis titulada “Disefio Arquitecténico de Mercado
Minorista para fortalecer la actividad comercial en el distrito de Ciudad Nueva —
Tacna”. Para optar el titulo de arquitecto en la Universidad Nacional Jorge Basadre
Grohmann. El objetivo principal de la investigacion es fortalecer las actividades
econdmicas mediante la formalidad en el disefio arquitecténico de un mercado
minorista para la ciudad Nueva en Tacna. Se concluye en contar con mercados en
gran deterioro en la estructura denota la falta de preocupacion de la gestion de los
comerciantes adicionando el desborde en los perimetros no se consolida como un
establecimiento formal lo cual afecta en las ventas de los comercian interiormente.
Por consiguiente, al plantear un mercado de estructura consolidada promovera la
formalidad es espacios propicios, por rubro de venta, salubridad, mantenimiento y
otras gestiones en beneficio de los usuarios y vendedores. Estamos en acuerdo

con el antecedente porque la estructura como arquitectura delimita fisicamente con
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el espacio publico. Siendo consolidada y resistente como edificacion disefiada para
la venta de productos perecibles y no perecibles. Por esta razén la estructura de
los mercados conforma un equipamiento ordenado, servicios internos, distribucion
de puesto en materiales que conservan la inocuidad de los alimentos y proteccion
al que lo visite. Segun Bracamonte (2006) sefiala la importancia de los elementos
estructurales para un mercado desde los muros que delimitan los espacios, los
revestimientos que facilitan la limpieza, equipamientos, cubiertas como protectores

de agentes externos y medios de accesibilidad (p.63).

En acuerdo con el autor al disponer con un equipamiento comercial sera el
resultado de la formalidad anteponiendo un estudio del entorno de impacto
ambiental y vial para poder ejecutar una estructura resistente. Al proyectarse en el
asentamiento humano Nery es relevante una estructura que no altere el entorno a
su vez se consolide a las caracteristicas sismicas, vientos, altas temperatura y

como edificacion genere identidad en los pobladores.



V. CONCLUSIONES
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La investigacion se elabord en funcion a las necesidades con ello disponer

objetivos consistentes para determinar la correlacion de un Mercado Municipal

Sectorial para la Cohesion Urbana del sector Asentamiento Humano Nery en la

ciudad de Huarmey, 2017. Se concluye:

1.

Siendo el objetivo de la investigacion determinar la influencia del disefio de un
Mercado municipal sectorial para la cohesién urbana en el Asentamiento
Humano Nery y habiendo obtenido como resultado el grado de correlacion
media con una relacion significativa concluimos que se acepta la hipétesis
alterna y se rechaza la hipétesis nula. Con ello, se aprueba la hipétesis: Se
determind la influencia del disefio de un mercado municipal sectorial para la
cohesién urbana en el asentamiento humano Nery en la ciudad de Huarmey,
2017. Por consiguiente, el mercado municipal sectorial es una necesidad que
beneficia directamente a fomentar la cohesion urbana, integrando el
abastecimiento formal comercial de los sectores que carecen de un mercado

con las conexiones de espacios publicos e interaccion social.

Siendo el objetivo de la investigacion verificar la influencia de la tipologia de
mercado para la cohesién urbana en el Asentamiento Humano Nery y habiendo
obtenido como resultado el grado de correlacibn media con una relacién
significativa concluimos que se acepta la hipétesis alterna y se rechaza la
hipotesis nula. Entonces se aprueba la hipotesis: Se determiné la influencia de
la tipologia de mercado para la cohesion urbana en el asentamiento humano
Nery en la ciudad de Huarmey, 2017. Por lo cual, la respuesta de relacion entre
tipologia de mercado que influye a una cohesién urbana; desde el punto de
vista de los pobladores expusieron y se determind la aceptacién de la
dimensién 1 de la variable 1 con respecto a la Variable Cohesion; Tanto como
las encuestas y opiniones que expresaron los pobladores es rescatar las
tradiciones en la venta de productos directos de la chacra o traidos del puerto
de Huarmey; por ende, la tipologia de mercado se orienta a las caracteristicas
tradicionales cubriendo un radio mediato a servir y mediante la cohesién
interconectarse a otros sectores comerciales mediante una red continua de

desarrollo urbano en la ciudad de Huarmey.
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Siendo el objetivo de la investigacion verificar la influencia de la arquitectura
integrada al entorno para la cohesion urbana en el Asentamiento Humano Nery
y habiendo obtenido como resultado el grado de correlacion media con una
relacion significativa reafirmamos la aceptacion de la hipotesis alterna y se
rechaza la hipétesis nula. Se concluye la aprobacién de la hipétesis: Se
determind la influencia de la arquitectura integrada al entorno para la cohesion
urbana en el asentamiento humano Nery en la ciudad de Huarmey, 2017. Por
lo que la respuesta de la relacidon entre la arquitectura integrada al entorno y la
cohesion urbana desde la perspectiva de los pobladores se tiene como
respuesta la aceptacion de la dimension 2 de la variable 1 con respecto de la
variable 2, dentro de los criterios de emplazar una arquitectura que sume al
desarrollo urbano e integre su entorno natural se influye de manera significativa
a quien va a servir lo que expresa el poblador es no desnaturalizar el comercio
actual; esto quiere decir al integrarse revalore la identidad tradicional que refleje
las actividades agricolas, pesca y otros productos artesanales que puedan
promocionar.

Siendo el objetivo de la investigacion verificar la influencia de la espacialidad
para la cohesién urbana en el Asentamiento Humano Nery y habiendo obtenido
como resultado el grado de correlaciéon media con una relacién significativa
concluimos que se acepta la hipétesis alterna y se rechaza la hipétesis nula.
Entonces se aprueba la hipoétesis: Existe la influencia de la espacialidad para la
cohesion urbana en el asentamiento humano Nery en la ciudad de Huarmey,
2017. Teniendo como respuesta de la relacién entre espacialidad y cohesion
urbana de recabar las respuestas de los pobladores, se determindé la aceptacion
de la dimension 3 de la variable 1 con respecto a la variable 2. Por tanto, la
espacialidad es un factor que abarca el nivel a servir, necesidades a cumplir y
funciones que se establece en un espacio que demanda el poblador con el

confort para realizar sus actividades de compra y venta.



VI. RECOMENDACIONES
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Al concluir esta investigacion fue posible conocer que parte de la poblacion de

los Asentamiento Humanos sector norte demandan un equipamiento para el

abastecimiento de alimentos que no solo cubra sus necesidades, sino que también

dar a conocer los productos de la zona. Por consiguiente, se recomienda.

1.

Siendo el objetivo de la investigacion determinar influencia que existe entre el
Disefio de un Mercado Municipal Sectorial y la Cohesién urbana, debemos
valernos de esta investigacion para mejorar la relacion entre un equipamiento
de caréacter comercial tradicional, como es un mercado puede influenciar para
la cohesion urbana, ya que este Ultimo tiene un caracter versatil al integrar lasos
fisicos de espacios dinamicos, aspectos econdmicos, sociales con la funcién
de interconectarse con otros espacios de actividades constantes; Ademas un
mercado municipal sectorial tiene estas caracteristicas dinamicas dentro de su
arquitectura e influye en su entorno por ende puede ser un nodo articular de
integracion a otros sectores comerciales.

Siendo el objetivo de la investigacion determinar la influencia que existe entre
la tipologia de mercado y la Cohesién Urbana, tomando en cuenta la tipologia
de mercado esta no debe variar en la comercializacion sectorial, ya que esta
en funcién a la poblacién a servir, fomentando los insumos del pequefio
agricultor a minoreo esto promovera al fomento de sus productos y tendra los
recursos para mejorar la calidad de sus cosechas, ademas por ser de caracter
municipal esta tendra un alcance facilitar de albergar a comerciantes que estan
en la informalidad.

Siendo el objetivo de la investigacion determinar la influencia que existe entre
la arquitectura integrada al entorno y la Cohesién Urbana, como profesionales
al realizar un estudio de investigacion es para contribuir mediante nuestra
especialidad un proyecto arquitectonico que influya a una escala urbana. No
obstante, respetando el entorno de sus costumbres, accesibilidad, su perfil
urbano natural esto da forma y funcion al disefio de la arquitectura que

complementa el desarrollo urbano.
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4. Siendo el objetivo de la investigacion determinar la influencia que existe entre
la espacialidad y la Cohesion Urbana, debemos valernos de la investigacion
para dar a conocer que proponer un equipamiento requiere criterios de disefio
y funcion llevados a un espacio definido es lo que nos da la espacialidad, se ve
las necesidades, carencia, accesibilidad, espacios adecuados y saludables. Lo

que facilita el desarrollo de las actividades en mercado adecuado y formal.
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COD.

ESCALA PARA MEDIR LA PERCEPCION HACIA EL DISENO DE UN
MERCADO MUNICIPAL SECTORIAL

El presente cuestionario sera empleado como material para un estudio en el Disefio de un Mercado
municipal sectorial, integrando los sectores de los asentamientos humanos mas alejados con el

servicio

de productos agropecuarios de la zona.

Por favor responder con sinceridad cada pregunta marcando con un ASPA “X” cada alternativa. Sus
repuestas seran tratadas de manera confidencial y anénima.

Joven (20-34) Nivel Primaria Estado Soltero (a) : Ocupacion: Ama de casa [ ]
Adulto (35-49) educativo: Secundaria Civil: Conviviente | | Agricultor
Adulto mayor (50 a més) Superior técnico Casado (a) | Comerciante
Universitario Viudo(a) | Empleado
Ninguna Divorciado (a) [ | Obrero
Sexo: Separado (a) | | Jubilado
TA Totalmente de acuerdo (5)
DA De acuerdo 4)
(NN Ni de acuerdo ni en desacuerdo (3)
ED En desacuerdo (2)
TD Totalmente en desacuerdo 1)

MERCADO MUNICIPAL SECTORIAL

ESCALA

5]4]3][2]1

Mercado mayorista

Debe contar con una venta de productos al por mayor y menor

Debe contar con puestos para los agricultores que venden al por mayor

Los agricultores no tienen suficiente apoyo para alcanzar ventas al por mayor

cado minorista

Debe contar con una venta solo al por menor

Debe contar con un area de control sanitario para el consumo de alimentos

Los productos a la venta deben tener su propia marca

cado feria

Debe contar con espacios para ferias artesanales donde ofrecen ceramica, tejidos,
orfebreria, cueros, pinturas, entre otros productos.

TIPOLOGIA DE MERCADO
o

Debe contar con ferias agricolas donde promocionen productos directos de las
chacras los fines de semana

Debe contar con espacios para ferias gastrondmicas que promocionen comidas de las
diferentes regiones de nuestro pais.

Perfil urbano

o 10 | Debe mejorar la imagen urbana (lo atractivo de la zona) como actividades comerciales
x como restaurantes turisticos, panaderias - dulcerias, juguerias, pubs karaoke, etc.
E 11 | Debe contar con un minimo de pisos que permitan la accesibilidad en las compras
w 12 | Debe existir tiendas comerciales por mi localidad
<| Vegetacion
&| 13 | Debe contar con zonas de vegetacion alrededor del mercado
g 14 | Debe contar con jardines verticales (paredes con vegetacion)
& 15 | Debe contar con un sistema captador de lluvias utilizando la vegetacion
| Accesibilidad
Z| 16 | Debe contar con estacionamientos internos con vigilancia hasta las 6:00 pm
17

Debe contar con acceso para personas con discapacidad
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18 | Debe contar con circulaciones amplias sin obstaculos que obstruyan los pasadizos

19 | Debe contar con ingresos diferenciados para el publico y la mercaderia

Cubierta

20 | Debe contar con cubiertas que permitan el ingreso de luz natural

21 | Debe contar con cubiertas de gran altura para una adecuada ventilacion

22 | Debe contar con cubiertas resistente a la humedad y sol

Estructura

23 | Debe contar con estructuras antisismicas especiales

24 | Debe contar con materiales con bajo nivel de contaminacion

25 | Debe contar con una base resistente y muros de contencién para evitar el paso de las
aguas en caso de inundacion

ESPACIALIDAD

Sectorizacion

26 | Debe contar con un patio interno como zona de descanso

27 | Debe contar con un sector de comidas

28 | Debe contar con zona de guarderia

Anexo 1: Instrumento de Medicidn
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COD.

ESCALA PARA MEDIR LA PERCEPCION HACIA LA COHESION URBANA

El presente cuestionario serd empleado como material para un estudio en la cohesién urbana,
integrando los sectores de los asentamientos humanos mas alejados con el servicio de un mercado
de productos agropecuarios de la zona.

Por favor responder con sinceridad cada pregunta marcando con un ASPA “X” cada alternativa. Sus
repuestas seran tratadas de manera confidencial y anénima.

Joven (20-34) Nivel Primaria Estado Soltero (a) || Ocupacién: Ama de casa
Adulto (35-49) educativo: Secundaria Civil:  Conviviente | | Agricultor
Adulto mayor (50 a més) Superior técnico Casado (a) | Comerciante
Universitario Viudo(a) | Empleado
Ninguna Divorciado (a) [ | Obrero
Sexo: Separado (a) | | Jubilado
TA Totalmente de acuerdo (5)
DA De acuerdo (4)
(NN Ni de acuerdo ni en desacuerdo (3)
ED En desacuerdo (2)
TD Totalmente en desacuerdo 1)
COHESION URBANA ESCALA
5/4[3]2]1
> Identidad
O| 1 | La construccién debe ser atractiva a la vista de los clientes
% 2 | Debe contar con talleres de hidroponia que promuevan la agricultura (mejorando la
o) germinacion de las semillas para ser llevados a la chacra)
& 3 | Debe contar con espacios para danza, teatro, festividades, etc. para integrar a los
N clientes
0| Diversidad de funciones
5 4 | Mi sector no cuenta con posta médica, caseta de vigilancia, institutos, entre otros.
S| 5 | El comercio es mayor en centro civico
&l 6 | Mi sector cuenta con locales financieros (agencias bancarias, caja municipal y bancos)
Z| Diversidad de usuarios
Ol 7 | Las visitas de los turistas son mayores en el centro civico
8 | En temporada de verano son constantes las visitas a las playas de mi zona
9

Los hospedajes y restaurantes turisticos se encuentran ubicados en mi sector

Infraestructura de servicios

10 | Mi sector cuenta con los servicios de agua las 24 horas del dia
11 | Mi sector cuenta con los servicios de luz las 24 horas del dia
12

Mi sector cuenta con alumbrado publico

Cobertura vial

13 | Mi sector cuenta con paraderos formales para los moto taxistas
14 | Mi sector cuenta con pistas asfaltadas
15

Yo viajo constantemente en moto taxi para desplazarme de un lugar a otro

Infraestructura peatonal

CONEXION URBANA

16 | Mi sector cuenta con un sistema de veredas que permiten la accesibilidad de los
pobladores

17 | Mi sector cuenta rampas para personas con discapacidad

18 | La carretera panamericana debe contar con cruces peatonales

19

Deberia construirse una ciclovia para promover la actividad fisica
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ACTIVIDADES DE PERMANENCIA

Espacios para caminar

20 | Me siento seguro(a) al caminar por mi sector

21 | Mi sector cuenta espacios publicos como plazas y parques para caminar

22 | Prefiero caminar en la plaza del centro civico

Mobiliario urbano

23 | Las bancas de uso publico deben contar con cubiertas que den sombra

24 | Las bancas deben contar con disefios entretenidos

25 | Los tachos de basura deben ser diferenciados para el reciclaje

Espacio publico dinamico

26 | No me atrae los parques de mi sector

27 | Las plazas deben contar espacios para las actividades culturales

28 | Si el parque de mi zona contara con juegos de entretenidos lo visitaria constantemente

Gracias por su apoyo
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:
1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr,_ MR RGHOS SERRANO SHELRY HUBERT

1.2. Cargo e institucion donde labora:  DOCCNTE A TIEYPO COMPLETO - UNWGRSIDAD (Lsar VAUEST

1.3. Especialidad del validador: MeroooLoko

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

L.5. Titulo de la investigacién: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017,

1.6. Autor del instrumento: ~ Magqui Vilcas Mercy Betsabé

II. ASPECTOS DE VALIDACION:

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular | Buena Muy Excelente
00-20% buena | 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
1. Claridad Esta formulado con lenguaje
apropiado y especifico. ! 85 %
2. Objetividad Esta expresado en conductas
observables. 8 5%
B. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y
tecnologia. 8S%
. Suficiencia Comprende los aspectos en o
cantidad y calidad. 85 A
5. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de &
las estrategias. 3 §/,
6. Consistencia Basados en aspectos tedricos- A
cientificos 85%
7. Coherencia Entre los indices, indicadores y
dimensiones. 3 §%
8. Metodologia La estrategia responde al propdsito o
del diagnostico. 85 4
0. Pertinencia El instrumento es funcional para el 3
propdsito de la investigacion. 8 §%
PROMEDIO DE =
VALIDACION 8sh

PERTINENCIA DE LOS iTEMS O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO
Primera Variable: Mercado Municipal Sectorial

INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE

Item 1
Item 2
Item 3
Item 4
Item §
Item 6
Item 7
Item 8
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Item 9

Item 10
Item 11
Item 12
Item 13
Item 14
Item 15
Item 16
Item 17
Item 18
Item 19
Item 20
Item 21
item 22
item 23
Item 24
Item 25
Item 26
Item 27
Item 28

TN SRS SINSNN S e o= sk

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

II. PROMEDIO DE VALORACION: 85 %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:

/, M }2,\%07

Firnfa'del experto informante

( X) El instrumento puede ser aplicado, tal como est4 elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
L DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr.___MBA RAHOS SERRANT SNELRY HURERT

1.2. Cargo e institucién donde labora: DOCEATE A TIENPO COAPLETD - YNIVERSIDAD (BSAR \VAL(ETo

1.3. Especialidad del validador: HETOPOLCCO

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el

Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017”.

1.6. Autor del instrumento:

1. ASPECTOS DE VALIDACION:

Maqui Vilcas Mercy Betsabé

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular | Buena Muy Excelente
00-20% buena 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
10. Claridad Esta formulado con lenguaje
apropiado y especifico. 83%
11. Objetividad Esta expresado en conductas
observables. 8 S%
12. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y
tecnologia. 35 %
13. Suficiencia Comprende los aspectos en 859,
cantidad y calidad. o
14. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de
las estrategias. 8 S%
15. Consistencia Basados en aspectos teoricos- o
cientificos [/ SA
16. Coherencia Entre los indices, indicadores y
dimensiones. J §%
17. Metodologia La estrategia responde al propésito
del diagndstico. gg%
18. Pertinencia El instrumento es funcional para el 0
proposito de la investigacion. 85 /0
PROMEDIO DE -
VALIDACION 85%
Segunda Variable: Cohesién Urbana
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE
Item 1 v
Item 2 4
Item 3 v
Item 4 \/
Item 5 /
Item 6 VA
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Item 7
Item 8
Item 9
Item 10
Ttem 11
Ttem 12
Item 13
item 14
Item 15
Item 16
Item 17
Item 18
Item 19
Item 20
Item 21
Item 22
Item 23
Item 24
Item 25
item 26
Item 27
Item 28

RENNNN N Y SN NN RS ) s

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

L PROMEDIO DE VALORACION: 85 %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:

( X) El instrumento puede ser aplicado, tal como est4 elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

paLve A2F1920 e
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr. MM Ao,

1.2. Cargo e institucion donde labora:

1.3. Especialidad del validador:

e sl "

e

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesién Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017,

1.6. Autor del instrumento:

II. ASPECTOS DE VALIDACION:

Magqui Vilcas Mercy Betsabé

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular Buena Muy Excelente
00-20% buena 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
1. Claridad Esta formulado con lenguaje i—ﬁ
apropiado y especifico.
2. Objetividad Esta expresado en conductas
observables. %‘J
B. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y %
tecnologia.
#. Suficiencia Comprende los aspectos en
cantidad y calidad. 72
5. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de 77}
las estrategias.
6. Consistencia Basados en aspectos teoricos- %)
cientificos
7. Coherencia Entre los indices, indicadores y ﬂ"}
dimensiones.
8. Metodologia La estrategia responde al proposito W
del diagnostico.
©. Pertinencia El instrumento es funcional para el %)
propésito de la investigacion.
PROMEDIO DE
VALIDACION W
PERTINENCIA DE LOS ITEMS O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO
Primera Variable: Mercado Municipal Sectorial
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
/ SUFICIENTE
Item 1 P /
Item 2 /
Item 3 /
Item 4 /
Item § [
Item 6
Item 7
Item 8
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Item 9

Item 10

Item 11
Item 12
item 13

Item 14

Item 16 \

Item 17 X

|
item 15 { ,f
|
|

Item 18 \

Item 19

Item 20

\

\
Item 21 \
tem 22 \

item 23 \
Ttem 24 \

Item 25 \

Item 26 \l

Item 27

Item 28

La evaluacion se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

1. PROMEDIO DE VALORACION: 2 ?: %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:
(70) El instrumento puede ser aplicado, tal como est4 elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Lima,.géde.......z/./.... 2017 @

Firma dcl/experto informante

DNI. N° ﬂ? 7¢¢052 Teléfono N°
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr. ;%47 reed

e
fic -

1.2. Cargo e institucion donde labora:

1.3. Especialidad del validador:

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017,

1.6. Autor del instrumento:

Maqui Vilcas Mercy Betsabé

1. ASPECTOS DE VALIDACION:
CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular Buena Muy Excelente
00-20% buena | 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
10. Claridad Esta formulado con lenguaje ?\7
apropiado y especifico.
11. Objetividad Esta expresado en conductas J‘I
observables.
12. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia 'y
tecnologia. %
13. Suficiencia Comprende los aspectos en
cantidad y calidad. W
14. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de
las estrategias. N
15. Consistencia Basados en aspectos tedricos- ?\)
cientificos
16. Coherencia Entre los indices, indicadores y
dimensiones. ﬁ
17. Metodologia La estrategia responde al propésito m
del diagnostico.
18. Pertinencia El instrumento es funcional para el
proposito de la investigacion. ﬁ J
PROMEDIO DE
VALIDACION Z/
Segunda Variable: Cohesién Urbana
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
¢ SUFICIENTE
Item 1 v
item 2 Nl
Item 3 \ /
Item 4 \ /
Item 5 V
Item 6
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Item 7

Item 8

Item 9

Item 10

Item 11 /

Item 12

Item 14

|

Item 13 |
|
\

Item 15

Item 16

Item 17

Item 19

item 20

Item 21 |
Item 22 \

Item 23

/
|
|
[
Jen]
T |
Item 18 &1
-
|
[
|
]
|

\
Item 24 \

Item 25 \J

Item 26

Item 27

Item 28

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

III. PROMEDIO DE VALORACION: ﬁ %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:
()C) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Liigar'y focha: Lina, 4 & desscssss // 2017

Firma del experto informante

onLNe O 7/ LL06 2 Teléfono N°
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr. S\\O\'\O«\C’ 0 C‘ 02,680 “ \\\CX\'\\) (Ao

1.2. Cargo e institucion donde labora:

Dt~ Wey

1.3. Especialidad del validador:Qo“s\\uc:jo'n =1 \ G(.\x\o\ogf\& va\quikcuc}énico\s

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017”.

1.6. Autor del instrumento:

Il. ASPECTOS DE VALIDACION:

Maqui Vilcas Mercy Betsabé

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular Buena Muy Excelente
00-20% buena 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
1. Claridad Esta formulado con lenguaje Y
apropiado y especifico.
2. Objetividad Esta expresado en conductas
observables.
B. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y _~
tecnologia. ]
4. Suficiencia Comprende los aspectos en
cantidad y calidad.
5. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de e
las estrategias.
6. Consistencia Basados en aspectos tedricos-
cientificos
7. Coherencia Entre los indices, indicadores y
dimensiones. =
8. Metodologia La estrategia responde al proposito
del diagndstico. -
©. Pertinencia El instrumento es funcional para el T
proposito de la investigacion. ;
PROMEDIO DE q [ %
VALIDACION
PERTINENCIA DE LOS iTEMS O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO
Primera Variable: Mercado Municipal Sectorial
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE
item 1 >
item 2 -
item 3 -
item 4 -
Item S
item 6 v
item 7 £
item 8
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Item 9

Item 10

Item 11

Item 12

AN

Item 13

Item 14

Item 15

item 16

Item 17

Item 18

Item 19

Item 20

Item 21

Item 22

item 23

Ttem 24

AN A RRIAAY

Item 25

Item 26

Item 27

N

Item 28

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

111. PROMEDIO DE VALORACION: q l %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:

( )() El instrumento puede ser aplicado, tal como ests elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Lima,z.-..l... de. NO\( ....... 2017

Firma del experto informante

pie D202 rsanre
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

x&\\m\c\)ﬁon Qozodo \\i\\rmumm‘.
YRe - ey
1.3. Especialidad del validador: Cb\t\s\\ou:jdn - iﬁcx\o\oq\j& )L\\qmlraclrdnms.

I. DATOS GENERALES:
1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr.

1.2. Cargo e institucion donde labora:

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

L.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017”.

1.6. Autor del instrumento:

Il. ASPECTOS DE VALIDACION:

Maqui Vilcas Mercy Betsabé

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular Buena Muy Excelente
00-20% buena | 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
10. Claridad Esta formulado con lenguaje 5
apropiado y especifico.
11. Objetividad Esta expresado en conductas
observables.
12. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y
tecnologia. 7=
13. Suficiencia Comprende los aspectos en
cantidad y calidad.
14, Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de 2
las estrategias.
15. Consistencia Basados en aspectos teoricos- >
cientificos
16. Coherencia Entre los indices, indicadores y P
dimensiones.
17. Metodologia La estrategia responde al prop6sito e
del diagnostico.
18. Pertinencia El instrumento es funcional para el S
propésito de la investigacion.
PROMEDIO DE
VALIDACION q 2 %
Segunda Variable: Cohesion Urbana
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE
Item 1 27
Item 2
Item 3 -
Item 4 -
Item § 7o
Item 6
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Item 7
Item 8
Item 9

Ttem 10
Item 11
Item 12
Item 13

NN NN

Item 14
Item 15

Item 16
Item 17
Item 18
Ttem 19
Item 20
Item 21

N NN N

Item 22
Item 23

Item 24
Item 25

Item 26
Item 27

MY NN N

Item 28

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

Ill. PROMEDIO DE VALORACION: q 2‘ %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:
() El instrumento puede ser aplicado, tal como est4 elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Lima,fZ:.l... deNO ....... 2017 /

Firma del experto informante

onine 45210124 qastone ne
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
L. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr.

1.2. Cargo e institucion donde labora:

Aeao CEETSEEaNVAENZOEA N

—~—

e, ST (IS =25

1.3. Especialidad del validador: 5 ~ = \
1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario
1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017”.

1.6. Autor del instrumento:  Maqui Vilcas Mercy Betsabé
II. ASPECTOS DE VALIDACION:

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular | Buena Muy Excelente

00-20% buena 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
1. Claridad Esta formulado con lenguaje

apropiado y especifico.

25

2. Objetividad

Esta expresado en conductas
observables.

73

3. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y

tecnologia. 33
. Suficiencia Comprende los aspectos en

cantidad y calidad. 23
5. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de

las estrategias. 93

6. Consistencia

Basados en aspectos teoricos-
cientificos

93

7. Coherencia

Entre los indices, indicadores y
dimensiones.

73

8. Metodologia

La estrategia responde al proposito
del diagnéstico.

23

9. Pertinencia

El instrumento es funcional para el
proposito de la investigacion.

25

PROMEDIO DE
VALIDACION

ok

PERTINENCIA DE LOS {TEMS O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO

Primera Variable: Mercado Municipal Sectorial

INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE

Item 1 e

Item 2

item 3 "

item 4 ¥

item 5 yod

Item 6 e

Item 7 [

item 8 v
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Item 9

Item 10

Item 11

Ttem 12

Item 13

tem 14

Item 15

Item 16

Item 17

Item 18

Item 19

Item 20

Item 21

Item 22

Item 23

Item 24

Item 25

Item 26

Item 27

NN R R RN

Item 28

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

III. PROMEDIO DE VALORACION: 2 f %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:

< El instr to puede ser aplicado, tal como esti elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Limae% dew// 2017 “
A

Firma deVexperto informante

DNL N° ﬂﬁVZZZ’%/ Teléfono N3 525054 2

eSS
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del validador: Dr.

P S—Y00)

1.2. Cargo einstitucién donde labora:__ A g0 TST v -~ IOV - =T

1.3. Especialidad del validador:

1.4. Nombre del instrumento: Cuestionario

1.5. Titulo de la investigacion: “Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesién Urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017,

1.6. Autor del instrumento:

1. ASPECTOS DE VALIDACION:

Maqui Vilcas Mercy Betsabé

CRITERIOS INDICADORES Deficiente | Regular Buena Muy Excelente
00-20% buena 81-100%
21-40% | 41-60% | 61-80%
10. Claridad Esta formulado con lenguaje
apropiado y especifico. ?3
11. Objetividad Esta expresado en conductas
observables. 33
12. Actualidad Adecuado al avance de la ciencia y
tecnologia. ?3
13. Suficiencia Comprende los aspectos en
cantidad y calidad, 73
14. Intencionalidad | Adecuado para valorar aspectos de
las estrategias. ?3
15. Consistencia Basados en aspectos tedricos-
cientificos 7 =X
16. Coherencia Entre los indices, indicadores y
dimensiones. ?3
17. Metodologia La estrategia responde al proposito
del diagnostico. 63
18. Pertinencia El instrumento es funcional para el
propésito de la investigacion. ?\3
PROMEDIO DE
VALIDACION 23
Segunda Variable: Cohesién Urbana
INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE INSUFICIENTE
SUFICIENTE
Item 1 /
Item 2 v
Item 3 //
Item 4 S
ftem 5 /
Item 6 e
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Item 7

item 8

Item 9

Item 10
Item 11
Item 12 L
item 13
Item 14
Item 15
Item 16
Item 17
item 18
Item 19
Item 20
Item 21
Item 22 e
Item 23
Item 24
Item 25
Item 26
Item 27

N

NN

N

Item 28

La evaluacién se realiza de todos los items de la primera y segunda variable

II. PROMEDIO DE VALORACION: 2 5 %. V: OPINION DE APLICABILIDAD:
(><) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta elaborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Lugar y fecha: Limn;zz\s.)de../.%%..... 2017

/A
ead

Fi%éxperto informante

ont. o ZFVEZES) vetstone v IS 324567
FXAS S P
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BASE DE DATOS PILOTO DE LA VARIABLE 2: COHESION URBANA

o o|ld|lo|lw|lo|o|n|~|~lw|lo|~|o|lo|o|d|o|~]n|la|w|o|d|o| |~ <|o|o|o
N R B = N N T R N I N 1 k= AN N N R R I R N N N N
o N RN T R s B N s S S K BN B T B Y 1 B N s B M B B S ST T BN N Y
™ s|(w|[o|v|v|g|wv[o]wv]m|v|wv|w|w|wv]s|vl|y|w]o]o]o|o|] o] s |v] | w
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< 8 |w|m|m|w|w|w]|wv|wv|m|s|wv]|wv|w|[wv|w|wv]|wv|<|wv|w]| <] <|wv|[wv|wv]wv]|wv]|wv|wv|w
(@)
m 8 |w|<|w|w|wv|w|wv|w|m|wv|wv|w|wv|wv|wv|m|wv|<|v]|wv|<s]|wv|v]|w|wv]|<|v]wv|wv]|w
bz
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Anexo 4: Detalle de Confiabilidad de los items del instrumento
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DETALLE DE CONFIABILIDAD DE LA VARIABLE 1: MERCADO MUNICIPAL

SECTORIAL

Escala: MERCADO MUNICIPAL SECTORIAL

Resumen del proc esamiento de los casos

|

%

Casos  Validos 30
Excluidos® 0
Total 30

100,0
0
100,0

a. Eliminacion por lista basad
todas las variahles del
procedimiento.

Estadisticos de fiabilidad

aen

Alfa de M de
Cronbach glementos

811 28

Estadisticos total-elemento

Media dela Yarianz:

adela

escala sise escala si se
elimina el elimina el

elemento elem:

ento

Correlacion
elemento-
total corregida

Alfa de
Cranbach si
se elimina el

elemento

Debe contar con una 125,30
venta de productos al por

mayory menor

Debe contar con puestos 125,07
para los agricultores que

venden al por mayor

Los agricultores no 125,27
tienen sufiencte apoyo

para alcanzar ventas al

por mayar

Debe contar con ventas 128,80
solo al par menor

Debe contar con un area 12510
de control sanitario para

el consumo de alimentos

Los productos a la venta 125,23
deben tener su propia

marca

Debe contar con 126,23
espacios para ferias

artesanales donde

ofrecen ceramica, tejidos,

orfebreria, cueros,

pinturas, entre otros

productos

Debe contar con ferias 125,30
agricolas dodne

promocionen productos

directos de la chacra los

fines de semana

Debe contar con 12533
espacios para ferias

gastronomica donde

promocionen productos

comidas de las

diferentes regiones de

nuestro pais

Debe mejorar laimagen 125,50
urbana (lo atractivo de la

zona) como actividades

comerciales como

restaurantes turisticos,
panaderias-dulcerias,

jugueria, pubs karaoke,

ete.

Debe contar con un 126,53
minimo de pisos que

permitan 1a accesibilidad

en las compras

26528

26,478

26,618

26,028

26,921

26,116

26,461

25734

24,713

22,879

24,740

325

,399

805

801

786

802

Debe existir tisndas
comerciales por mi
localidad

Debe contar con zonas
de vegetacion alrededor
del mercado

Debe contrarjardines
vericales (paredes de
vegetacion)

Debe contar con un
sistema captador de
llwvias utilizando |3
vegetacion

Debe contar con
estacionamientos interno
con vigilancia hasta las 6
00pm

Debe contar con acceso
para personas con
discapacidad

Debe contar con
circulaciones amplias sin
obstaculos gue obstruyan
los pasadizos

Debe contar con ingresos
diferenciados para el
publicoy la mercaderia
Debe contar con
cubiertas que permitan el
ingreso de luz natural
Debe contar con
cubiertas de gran altura
para una adecuada
ventilacion

Debe contar con
cubiertas resistents a la
humedady el sol

Debe contarcon
estructuras antisismicas
especiales

Debe contar con
materiales con bajo nivel
de contaminacion

Debe contar con una
base resistente y muros
de contencion para evitar
el paso de las aguas en
caso de inundacion
Debe contar con un patio
interno como zona de
descanso

Debe contar conun
sector de comidas

Debe contar con zona de
guarderia

125,30

125,03

12510

125,07

125,00

124,97

12513

12517

12513

12517

12517

125,07

12517

125,20

12817

125,30

125,30

24,493

27,068

26,231

26,271

26,828

27,620

26,395

26,144

26,120

26,144

26,213

26,478

25,868

24579

26,006

25,666

23,803

401

A5

298

334

383

669

,299

583

806

805

806

806
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DETALLE DE CONFIABILIDAD DE LA VARIABLE 2: COHESION URBANA

Escala: cohesion urbana

Resumen del procesamiento de los casos

I %
Casos  Walidos 30 100,0
Excluidos® 0 0
Total 30 100,0
a. Eliminacion por lista basada en
todas las variables del
procedimiento.
Estadisticos de fiabilidad
Alfa de M de
Cranbach elementos
813 28
Estadisticos total-elemento
Mediadela  Varanzadela Alfa de
escala sise escala sise Correlacidn Cronbach si
elimina el elimina el elementa- se elimina el
elementa elemento total corregida elemento
La contruccién debe ser 104,97 40,999 285 809
afractiva a la vista de los
clientes
Debe contar con talleres 10513 40,395 222 813
de hidroponia que
promuevan la agricultura
(mejorando 1a
germinacion de las
semillas para ser
llevados a la chacra)
Dehe contar con 10510 40,645 289 809
espacios para danza,
teatro, festividades, etc.
paraintegrar a los
cliegntes
Mi sector no cuenta con 108,43 40,461 350 807
posta medica, caseta de
vigilancia, institutos entre
ofros.
El comercio es mayor en 105,27 38,961 358 807
el centro civico
Mi sector cuenta con 108,27 41,375 A72 813
locales financieros
(agencia bancarias, caja
municipal y bancos)
Las visitas de turistas es 105,00 40,345 386 806
mayor en el centro civico
En temporada de verano 105,07 39,237 A15 804
son costantes las visitas
alas playas de mizona
Los hospedajesy 108,00 36,138 402 809
restaurantes turisticos se
encuentran ubicados en
mi sector
Mi sector cuenta con los 108,30 40,079 379 806
senicios de agua las 24
horas del dia
Mi sector cuenta con los 104,83 40,823 340 R:OE]
senicios de luzlas 24
horas del dia
Mi sector cuenta con 104,93 40,892 326 808
alumbrada plblico
Mi sector cuenta con 108,37 41137 219 811

paraderos formales para
los mototaxistas

Mi sector cuenta con
pistas asfaltadas

Yo viajo constantemente
en mototaxis para
desplazarme de un lugar
aaotro

Mi sector cuenta conun
sistema de veredas gue
permiten la accesibilidad
de los pobladores

Mi sector cuenta rampas
para personas con
discapacitados

La carretera
panamericana debe
contar con cruces
peatonales

Deberfa construirse una
ciclovia para promover la
actividad fisica

Me siento seguro(a)
caminar por mi sector
Mi sectar cuenta con
espacios publicos como
plazas y parques para
caminar

Prefiero caminaren la
plaza del centro civico
Las bancas de uso
publico debe contar con
cubiertas que den
sambra

Las bancas deben contar
con disefios entretenidos
Los tathos de basura
debe ser diferenciados
para el reclaje

Me no atrae |os pargues
de mi sector

Las plazas deben contar
espacios para las
actividades culturales

Si el parque de mizona
contara con juegos de
entretenimiento lo
visitarfa constantemente

10823

104,93

10517

108,10

105,03

104,80

105,03

105,07

104,93

104,83

104,50

104,83

105,00

105,00

108,07

40,332

41,306

41,247

36,921

40,102

41,407

40,447

39,857

30,444

39,237

41,541

40,557

39,034

38,966

38,892

246

245

194

A8

304

303

227

376

811

811

812

805

803

808

812

806




Anexo 5: Matriz de Consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA

175

“Disefio de Mercado Municipal Sectorial para la Cohesion urbana en el Asentamiento Humano Nery en la Ciudad de Huarmey, 2017”.

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES Método
Mercado mayorista Enfoque: Cuantitativo
¢De qué manera el disefio Tinologia de - P . .
de un mercado municipal | Determinar la influencia del disefio | El disefio de un mercado municipal %ercgado Mercado minorista Método: deductivo

sectorial influye en la
cohesion urbana del sector
Asentamiento Humano Nery
en la Ciudad de Huarmey,
201772

de un Mercado municipal sectorial
para la cohesion urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la
Ciudad de Huarmey, 2017.

sectorial influye en la cohesién
urbana del sector Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de
Huarmey, 2017.

PROBLEMAS
ESPECIFICOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

HIPOTESIS ESPECIFICAS

¢,Cémo tipologia de
mercado influye en la
cohesion urbana en el
Asentamiento Humano Nery
en la Ciudad de Huarmey,
2017?

Verificar la influencia de la tipologia
de mercado para la cohesion
urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de
Huarmey, 2017.

La tipologia del mercado influye en
la cohesién urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la
Ciudad de Huarmey, 2017.

Disefio de mercado
municipal sectorial

Mercado feria

Disefio: No experimental, transversal
descriptivo

Arquitectura
integrada al

Perfil urbano

Alcance: Explicativo

ontormo Vegetaciéon Tipo: Basica
Accesibilidad Poblacion: 5174 pobladores
Cubierta Muestra: 357 personas
Espacialidad Estructura

Sectorizacion

,Cémo la  arquitectura
integrada al entorno influye
en la cohesioén urbana en el
Asentamiento Humano Nery
en la Ciudad de Huarmey,
2017?

Verificar la influencia de Ila
arquitectura integrada al entorno
para la cohesion urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la
Ciudad de Huarmey, 2017.

La arquitectura integrada al
entorno influye en cohesion
urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de
Huarmey, 2017.

,Como la espacialidad
influye en la cohesi6n
urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad
de Huarmey, 20177

Verificar la influencia de la
espacialidad para la cohesién
urbana en el Asentamiento
Humano Nery en la Ciudad de
Huarmey, 2017.

La espacialidad influye en la
cohesioén urbana en el
Asentamiento Humano Nery en la
Ciudad de Huarmey, 2017.

Cohesién urbana

Generacion de
apropiacion

Identidad

Diversidad de funciones

Diversidad de usuarios

Conexion urbana

Infraestructura de
servicios

Cobertura vial

Infraestructura peatonal

Actividades de
permanencia

Espacio para caminar

Mobiliario urbano

Espacio publico dindmico
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