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RESUMEN

La investigacion presente titulada “ Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril
de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato — 2018 “, se
desarroll6 desde el mes de agosto hasta la fecha (Enero) , con el fin de analizar los
problemas arquitectnicos, abarcando la dimensién conceptual, funcional, formal,
espacial, constructiva y estructural, ademas de tecnoldgico y ambiental , que se da
en la actualidad en el mercado Ferrocatrril, para asi proponer estrategias de disefio

y soluciones para los problemas presentados en su contexto urbano y social .

Para poder sustentar el presente trabajo se recopil6 y analizé informacion en el
marco teorico, sobre temas relacionados a centros comerciales, su reglamento e
ideas y teorias de arquitectos reconocidos sobre el ideal del presente objeto de
estudio, ayudando a considerar una proyeccion de esta para mejorar la situacion

actual.

Para poder obtener la informaciéon necesaria y lograr cumplir los objetivos
planteados se aplicaron los instrumentos de recoleccion de datos como fichas de
observacion y encuestas. Es asi como el tipo de investigacién es por su enfoque
cualitativo, y su alcance correlacional - explicativo, ayudandose de la recoleccion

obtenida para explicar los problemas presentados.

Concluyendo asi que el estado actual del mercado Ferrocarril es deficiente
necesitandose su renovacion a través de una nueva tipologia de comercio para
ampliar y redisefiar adecuadamente las galerias de acuerdo con el Reglamento
para lograr evitar los problemas que se presentan en la actualidad, ademas de
aportar nuevos espacios a la ciudad ayudando a mejorar su relacion con la

sociedad y el contexto urbano.

Palabras Clave: Centro Ferretero — eléctrico, Centro comercial, Mejora urbana y

social.
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ABSTRACT

The present research entitled Architectural analysis of the Chimbote railway market
for urban and social improvement in its immediate context - 2018 ", the development
from August to date (January), in order to analyze the architectural problems,
including the conceptual, functional, formal, spatial, constructive and structural
dimension, as well as the technology and the environment, which currently occurs
in the railway market, in order to propose strategies and solutions for problems in
their urban and social context.

In order to be able to support the present work, information is collected and analyzed
in the theoretical framework, the topics related to the commercial center, the
regulation and the ideas and the theories of the recognized architects on the ideal
of the present object of study, helping to consider a projection of this to improve the
current situation.

In order to obtain the necessary information to achieve the objectives set, the data
collection instruments were applied, such as observation sheets and surveys. This
is how the type of research is its qualitative approach, and its correlational and
explanatory scope, using the collection to explain the related problems.

Concluding that the current state of the railway market is deficient needing its
renewal through a new type of trade to expand and redesign the galleries according
to the regulations so that they can avoid the problems that occur today, in addition
to providing new spaces to the city helping to improve its relationship with society

and the urban context.

Keywords:Ferretero Center - Electric, Shopping Mall, Urban and Social Improvement.
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INTRODUCCION

1.1 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Chimbote tiene un comercio muy importante a nivel local e interdistrital
por lo que la poblacion de Nuevo Chimbote se desplaza con direccion al
centro de la ciudad de manera constante a través de la Av. José Pardo,
la cual se intercepta con la Av. José Galvez. Durante la realizacion de
sus compras diarias 0 semanalmente, se podria decir que la mayor
poblacién de Chimbote y Nuevo Chimbote cruza estas avenidas ya sea
con motivos de recreacion, trabajo o estudios; beneficiando a los

comerciantes ubicados a lo largo de estas vias.

El Casco Urbano de Chimbote tiene un claro eje comercial sobre la Av.
José Gélvez que beneficia a los comerciantes, pero a la vez rompe su
organizacion total y dinamismo debido a los problemas que se vienen
dando en dicha avenida, aqui encontramos la presencia de mercados
como es el mercado Modelo (mercado de abastos), El Ferrocarril y
Centro Comercial Espinar siendo estos dos Uultimos ubicados
continuamente y que no constituyen mercado de abastos sino comercio

especializado.

Centro Comercial Fsninar

fbk-4 GRAFICO 01: MERCADOS DEL CASCO URBANO.

= ' FUENTE: Plano PDU — Elaboracién Propia.



Durante el dia ambos lados de la Av. José Galvez tienen una buena
acogida por parte de las personas, no viéndose tan afectados los de la
zona del mercado modelo, ya que no hay tanta aglomeracién de
personas como si se observa en el lado de los mercados Ferrocarril y
Espinar, generando la incomodidad y un desequilibrio comercial. En las
noches es donde se desarrolla el principal problema ya que se observa
la poca circulacion de personas en el lado de los mercados Ferrocarril y

Espinar, provocando asi diversos problemas en su comercio y entorno.

Se identific6 como principal causante de estos problemas al mercado
Ferrocarril, que colinda y estad proximo a las principales avenidas de
Chimbote, Av. José Pardo y Galvez, en este circuito podemos observar
la aglomeracion de consumidores como vendedores obstruyendo el libre
transito para las demas personas a consecuencia del tipo de negocio
expuesto en las tiendas ubicadas en esos lados claro ejemplo se ve en
el ingreso principal donde hay fruteros en plena vereda, por otro lado,
tenemos el Jr. Leoncio Prado encontrando dos salidas del mercado, aqui
existe una tipologia de venta sobre productos de ferreteria asi como
también se ve en el Jr. Tumbes, se observa como los vendedores
realizan trabajos en las veredas obstruyendo el paso, desechos de
basura a sus alrededores, el traslado de material como tuberias y fierros,
generando inseguridad a las personas, a consecuencia de estas
acciones se observa el abandono de las calles siendo algo negativo para
los comerciantes ya que descenderia la venta de sus productos; por
ultimo en el Jr. Espinar existe un problema de higiene y salud, ya que en
esta calle se da la venta de comida exponiendo las mesas en las veredas
cercano a los desechos de basura, por lo tanto el mercado no cuenta
con espacios adecuados para la correcta actividad de cada negocio
incluso para la exhibicion de sus productos, los puestos ubicados en las
avenidas y en las calles mencionadas no son las adecuadas provocando

asi un malestar en su entorno; cabe mencionar la importancia de las



instituciones cercanas al lugar ya que son también perjudicadas ante

estos problemas.

A sus alrededores encontramos instituciones educativas Yy
administrativas como lo es el Ministerio Publico, Servicios Postales del
Perd SERPOST vy el Banco BCP, la conexion que da al Jr. Tumbes es
muy importante ya que lleva a la Plaza Grau y a su paso encontrandose
al Centro Convenciones de la ULADECH y el Centro Cultural Centenario
considerando por este lado un eje importante para el desarrollo turistico
de caracter administrativo - comercial por las actividades dadas, por lo
gue es recomendable encontrar en el recorrido un espacio agradable y
recreativo para aportar algo positivo a los transeuntes, actualmente
existe un espacio de descanso frente al mercado Ferrocarril pero esta
en un estado de abandono a consecuencia de la poca circulacion de

personas por la inseguridad que ha generado el mercado.

Por dltimo, este mercado tiene una importante relevancia al estar
ubicado sobre parte del terreno de la antigua estacion de Ferrocarril de
Chimbote y siendo la Unica presente en la ciudad aparte del Hotel Chimu
gue aun permanece recordando nuestra historia, el mercado fue
construido sin considerar este hecho, no aprovechando esto como una

oportunidad de crear un hito en la ciudad.

Asimismo, la situacion actual del mercado Ferrocarril es incierta ya que
la Universidad Nacional del Santa desalojaria cerca de 200 comerciantes
del lugar ya que ocupan 1 600 m2 de su propiedad, donde pretenden
construir un edificio de oficinas administrativas y/o estudios juridicos
(Diario de Chimbote, 2018), por lo tanto el incremento de vehiculos y
personas seria mayor, la aparicion de un nuevo tipo de negocio
generaria un mayor conflicto a su seguridad y organizacion del lugar,
actualmente no cuentan con un espacio adecuado para los comerciantes
existentes ni proyectados a futuro, como tampoco ambientes adecuados

para esta nueva actividad.



1.1.1 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Sintetizando la situacion, el Mercado Ferrocarril tiene un alto
grado de impacto en la ciudad por el desorden e inseguridad que
causa sus avenidas y calles colindantes, generando malestar a la
poblacién cercana por la aglomeracion de transeuntes vy
compradores que llegan al lugar, la invasion del espacio publico
por parte de los comerciantes ha traido como consecuencia esto,
todo ello se da por una mala organizacion de los puestos ubicados

en las avenidas y la desproporcion en sus tiendas.

1.1.2 DIMENSIONES DEL PROBLEMA

a. Dimensién Social

- Delincuencia a sus alrededores generando inseguridad a la
poblacién cercana.

- Accidentes de transito por el trafico generado en sus
avenidas.

- Disminucion a las ventas del mercado.

b. Dimensién Urbana - Arquitectonica

- Ocupacion de veredas por parte de sus comerciantes.

- Avenidas y calles colindantes inactivas por las noches.

- Areas desproporcionadas en las tiendas dentro y fuera del
mercado.

- Ambientes inadecuados para cada tipo de producto que se
vende.

- Circulacioén estrecha en su ingreso principal.

- Cableado eléctrico en todas las avenidas colindantes

generando inseguridad al transeunte.



1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.2.1 PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1211

1.2.1.2

PREGUNTA PRINCIPAL

¢, Qué problemas arquitecténicos existen en el mercado
Ferrocarril de Chimbote que impide su mejora urbana y
social de su contexto inmediato?

PREGUNTAS DERIVADAS

¢ En qué estado se encuentra el mercado Ferrocarril?

¢ Qué Impacto ha generado el mercado Ferrocarril de
Chimbote a su contexto inmediato?

¢Cudles son los criterios arquitectonicos en la
infraestructura comercial para una mejora urbana y social?
¢Qué consideracion se debe tomar en el partido
arquitecténico ante la ubicacion y cercania a la antigua
estacion Ferrocarril?

¢,Cudles son los criterios de disefio para un centro de

comercio especializado en electro - ferretero?

1.2.2 OBJETIVOS

1.2.2.1

1.2.2.2

OBJETIVO GENERAL
Analizar los problemas arquitecténicos que existen en el
Mercado Ferrocarril de Chimbote para su mejora Urbana y
social de su contexto inmediato.
OBJETIVO ESPECIFICO
Evaluar el estado actual del mercado Ferrocarril.
Identificar el impacto que ha generado el mercado
Ferrocarril de Chimbote a su entorno
Conocer los criterios arquitecténicos en la infraestructura
comercial para la mejora urbana y social.
Determinar las consideraciones contextuales que se debe
tomar en el partido arquitectonico del mercado Ferrocarril.
Conocer los criterios de disefio para un centro de

comercio — electro ferretero.



1.2.3 MATRIZ

“ANALISIS ARQUITECTONICO DEL
MERCADO FERROCARRIL DE
CHIMBOTE PARA LA MEJORA

URBANA Y SOCIAL DE SU
CONTEXTO INMEDIATO - 2018”

PREGUNTA PRINCIPAL

OBJETIVO GENERICO

HIPOTESIS GENERAL

¢Qué problemas arquitectonicos del
mercado Ferrocarril de Chimbote impide la
mejora urbana y social de su contexto

inmediato?

Analizar los problemas arquitectonicos del
Mercado Ferrocarril de Chimbote para la
mejora urbana y social de su contexto

inmediato.

PREGUNTAS DERIVADAS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢En qué estado se encuentra el mercado

Ferrocarril?

Evaluar el estado actual del mercado

Ferrocarril.

¢Qué Impacto ha generado el mercado
Ferrocarrii de Chimbote a su contexto
inmediato?

Identificar el impacto que ha generado el
mercado Ferrocarrii de Chimbote a su
entorno

¢ Cudles son los criterios arquitectonicos
de la infraestructura comercial para una

mejora urbana y social?

Conocer los criterios arquitecténicos para
la infraestructura comercial que permitan

la mejora urbanay social.

¢ Qué consideraciones arquitecténicas se

debe tomar para la renovacion del

mercado Ferrocarril?

Determinar las consideraciones
arquitecténicas para la renovacion del

mercado Ferrocarril.

¢Cuales son los criterios de disefio para

un centro de comercio - electro ferretero?

Conocer los criterios de disefio para un

centro de comercio — electro ferretero.

El mercado Ferrocarril no cuenta con
una imagen Optima para la ciudad
afectando a su contexto cercano, el
funcionamiento y espacios que brinda
al usuario como transeunte no son los
adecuados, generando la inseguridad
y malestar en los vendedores,

consumidores ademas de las

personas que viven cerca al lugar.




1.2.4 JUSTIFICACION

Chimbote tiene un fuerte caracter comercial, principalmente el

Casco Urbano ubicandose importantes mercados en la Av. José

Galvez. Se toma el Mercado Ferrocarril por estar proxima a una

via principal en Chimbote (Av. José Pardo) y emplazado en parte

de la antigua estacion ferrocarril ademas de ello por su cercania

a una zona residencial por ello la inactividad nocturna y

delincuencia presente es preocupante para sus habitantes como

vendedores ya que se da una disminucion en las ventas.

1.2.5 RELEVANCIA

1.25.1

TECNICA

Se brindara el andlisis arquitecténico como urbano del
mercado Ferrocarril, aportando soluciones para reactivar
zonas Yy/o calles abandonadas por la inseguridad,
innovando su calidad formal y espacial insertando una

nueva tipologia de mercado en la ciudad.

1.2.6 CONTRIBUCION

1.26.1

PRACTICA

La motivacion e ideas son indispensables para realizar un
cambio, los comerciantes y consumidores desean un
estado Optimo y agradable para sus actividades, por lo
tanto, mostrar una nueva tipologia correcta y adecuada
para sus actividades ayudaria no solo a la mejora de su
imagen urbana sino al incremento positivo de
consumidores en sus negocios generando un buen

desarrollo econémico en la ciudad.



1.3 IDENTIFICACION DEL OBJETIVO DE ESTUDIO

1.3.1

1.3.2

133

DELIMITACION ESPACIAL

La presente investigacion se centrara en los problemas

ocasionados en el Casco Urbano de Chimbote.

DELIMITACION TEMPORAL

* Se desarrolla en el lapso de Agosto — Febrero 2019.
DELIMITACION TEMATICA

Comprende dos variables:

* ARQUITECTURA COMERCIAL — CENTRO DE COMERCIO

ELECTRO FERRETERO.
* CONTEXTO URBANO Y SOCIAL.



MARCO TEORICO
2.1 ESTADO DE LA CUESTION

Los centros comerciales son parte importante de los establecimientos
de ventas por la diversidad de productos que se pueda encontrar, por
ello es importante la 6ptima calidad de sus espacios para favorecer la
exhibicién y ventas del producto sobre todo generar una agradable
experiencia al usuario. Actualmente en la ciudad de Chimbote los
establecimientos que brindan servicios de un comercio especial no
estan aptos para la realizacion de sus actividades generando un

impacto negativo y una mala imagen a la ciudad.

Debido a este problema no solo en la ciudad, sino en otros lugares se
han venido dando investigaciones referidas a temas similares. En
Ecuador, realizada en la Universidad Internacional Del Ecuador por
Luna Zhapa Karla Maribel (2017), titulada “DISENO
ARQUITECTONICO DEL CENTRO COMERCIAL ASOCIACION DE
COMERCIANTES 24 DE MAYO “LA BAHIA” DE LA CIUDAD DE
CATAMAYO PROVINCIA DE LOJA CON CARACTERISTICAS
BIOCLIMATICAS”, hace énfasis en mejorar la calidad espacial y
confort del usuario, generando a su vez una solucion para la
contaminacion ambiental, visual, inseguridad, caos urbano vy
desorganizacion que se viene dando en él lugar. Los locales que
ofrece el centro comercial “La Bahia” no son los apropiados para la
realizacion de sus actividades, ya que sus propietarios, desplazan su
mercaderia hacia los pasillos para hacer mas atractivos sus productos,
provocando obstaculizacion en las circulaciones, y asi dificultando el

propdsito que tiene que es el intercambio comprador — vendedor.

Esta tesis aporta a entender la importancia de la calidad de los
espacios de un centro comercial, dandole un agregado de estrategias

biocliméticas para que logre integrarse con su entorno.



Siguiendo en Guatemala existe la investigacion elaborada por Bautista
Gonzales German (2006) en la Universidad De San Carlos,
denominada “CENTRO COMERCIAL MUNICIPAL MALACATAN,
SAN MARCOS”, la cual tiene como fin realizar un disefio
arquitecténico adecuado para fortalecer el comercio y solucionar la
desorganizacion que se genero debido a los comerciantes informales,
agotando el espacio para nuevos trabajadores por lo que algunas
personas han tenido que emigrar a otros municipios. La municipalidad
de Malacatan se ha visto afectada por la aparicion del gran desarrollo
del comercio informal al principio municipal por lo cual, en estos tipos
de negocios no se puede obtener ingresos por parte de ellos, los
locales comerciales que ofrece la municipalidad son los del mercado
municipal pero estas no se encuentran condiciones éptimas de ser
usadas por su estado y porque no son adecuadas para tiendas
comerciales, por ejemplo en venta de jugueteria, ropa, zapaterias,
supermercados, entre otros.. Por ello es importante acondicionar los
locales de venta por cada tipo de actividad que se dara, realizar un
estudio previo para generar una infraestructura moderna y adecuada

como se plantea en esta tesis.

En el Perd (Lima) se encontrd una investigacion realizada por Giron
Moran Carolina (2016) en la Universidad Ricardo Palma, titulada
“CENTRO COMERCIAL DE LA CONSTRUCCION EN EL DISTRITO
DE VILLA MARIA DEL TRIUNFO”, donde se explica la situacién que
se viene dando en el distrito debido al comercio desorganizado e
informal lo cual ha ocasionado congestionamiento peatonal y
vehicular, calles abandonadas por uso de estacionamientos alrededor
generando inseguridad a los residentes cercanos. Busca mejorar su
entorno urbano para aportar algo positivo en el distrito, revitalizando
sus calles y brindando mas areas verdes ya que la zona carece de

estas.
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Esta tesis explica la importancia de entender su contexto urbano
manteniendo su comercio actual para optimizar y mejorar la calidad de

vida en sus habitantes como para los que laboran en ella

A nivel Local en la ciudad de Chimbote, se encontr6é una investigacion
en la Universidad Cesar Vallejo, elaborada por Roncal Kanaque
Pamela (2012) titulada “ANALISIS URBANO DEL SECTOR DE LA
ESTACION DEL FERROCARRIL — CHIMBOTE “, Se enfoca en
renovar el sector urbano en el cual estaba ubicado antiguamente la
estacion ferrocarril ya que esta fue destruida luego del terremoto segun
menciona la investigacion, se proyecto en el Plan Director de Chimbote
gue se renovaria de forma ordenada y con espacios que permitan el
desarrollo de la ciudad, colocando equipamientos necesarios dentro

del sector considerandose zonas comerciales y hoteleras.

Sin embargo, los usos y problemas que se vino generando a lo largo
de los afos hizo que el fin proyectado no se cumpla. La tesis ayuda a
entender la dinAmica urbana adecuada que deberia desarrollarse en

dicho sector mejorando asi su relacidén con su entorno.
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2.2

DISENO DEL MARCO TEORICO

DISENO DEL MARCO TEORICO

FERROCARRIL DE
CHIMBOTE PARA
LA MEJORA
URBANA Y SOCIAL
DE SU CONTEXTO
INMEDIATO - 2018”

Contexto Urbano y

Social

Antecedentes y
evolucion de
renovacion del
Casco Urbano.

(Merida, 2003, p.7)

* Impacto Social
(Burdge, 2004, p. 5)

+ Contexto Urbano
(Yingling, 2009, p. 128)
* Peatonalizacion
(Sanz, 1998, p.18-19)

* Imagen Urbana
(Hernandez, 2000, p.)

V. ARQUITECTONICA.

Arquitectura
Comercial (Centro de
comercio electro
Ferretero)

Antecedentes de
la arquitectura
comercial.

Variable: Centro de
Comercio Electro Ferretero
« Arquitectura
(Vasquez, 2017, p.17)
» Comercio

-Tipos de comercios
(Plazola, 1997, p. 301)
» Centro Comercial
(Vasquez, 2017, p.219)

- Clasificacion por
funciones.
* Partido Arquitecténico

(Astudillo Bravo, 2017, p. 4)
* Espacio Arquitecténico.
(Zevi, 1981, p. 19)

Reglamento
Nacional de
Edificaciones
— Norma
A.070
Comercio
A. 120
Accesibilidad
personas
discapacitadas
0 mayores.

Variable:

Comercial

de

Arquitectura

La Arquitectura
comercial y su relacion
con la ciudad.
» Construccion de imagen

la ciudad con

arquitectura comercial.
* Influencia social en la
ciudad y arquitectura.

la

Chile

TITULO DE LA MARCO MARCO 3 MARCO
, VARIABLES MARCO CONCEPTUAL BASE TEORICA
INVESTIGACION CONTEXTUAL NORMATIVO REFERENCIAL
DELIMITACION
ESPACIAL PDU De
Estado actual del h
Casco Urbano de Chimbote (212- CASOS
Casco Urbano Chimbote. 2022) INTERNACIONALES.
Chimbote
* Mercado Del Rio —
“ < Variable: Contexto Urbano Colombia
ANALISIS Social
ARQUITECTONICO V. REALIDAD y ' Ferreteria O Hiagins
DEL MERCADO PROBLEMATICA « Impacto Urbano 99

¢ Mercado de O’live de

la Chapelle - Paris

» Galeria comercial en

Maia - Portugal
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2.2 MARCO CONTEXTUAL
2.2.1 Contexto Fisico Espacial

La ciudad de Chimbote se ubica en el distrito llamado igual dentro
de la provincia de Santa en la Region Ancash, la ciudad esta en
la costa noroccidental del Pert, colindando con el Océano
Pacifico en la Bahia del Ferrol, a dos horas de la ciudad de Trujillo
y siete horas de Lima. (Municipalidad Provincial Del Santa, 2012)

MAPA DF UBICACION [ -

7 R

CERANT W 1 00

GRAFICO 02: UBICACION DE CHIMBOTE
FUENTE: Plano PDU Chimbote 2012 -2022
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En el PDU 2012 — 2022 (Plan de Desarrollo Urbano de Chimbote)
se menciona que la ciudad esta divida en 3 sectores (Grafico N°
03) por las caracteristicas mecanicas de suelo y son las
siguientes:
e SECTOR NORTE: Comprendido por los Asentamientos
Humanos San Pedro, Pensacola y la Siderdrgica como
Urbanizaciones la Caleta y el Casco Urbano. Donde se
menciona que el suelo presenta un potente estrato de arena
fina con poco porcentaje de caliche o limo ademas de gravas.
En cuanto la napa freatica en el caso de La Siderurgica esta a
un promedio de 0.5 a 1.50 m. y se puede encontrar una
profundidad mayor a 5.00 m. en zonas altas como San Pedro.
Se considera la capacidad portante de este sector a un
promedio de 1.50 Kg. /cm?2.

* SECTOR CENTRAL: Empieza desde el aa. hh 21 de abril
por el norte hasta Villa Maria Baja hacia el Sur, se menciona
gue el suelo se encuentra cubierto por material fino de relleno
u organico como se encontrd en Miramar Bajo por ello la napa
freatica en promedio se halla a poca profundidad entre 0.70 y
1.40 m. a excepcion del Villa Maria Baja donde se encuentra
en la superficie.

En este sector la capacidad portante en promedio es de 1.20

kg. /cm2. Siendo menor en Villa Maria.

* SECTOR SUR: Aqui comprende lugares del distrito de Nuevo
Chimbote, como los pueblos de Villa Maria Alta, urbanizaciones
de Buenos Aires y Casuarinas. El suelo este cubierto de arenas
eodlicas con un estrato mayor a 20 m. de profundidad, el cual
contiene arena fina y/o gruesa en algunos casos se observa
pequefias cantidades de arcilla.

La napa freética profunda es a partir de los 16 m. siendo asi la

capacidad portante de 1.40 a 2.00 kg/cm?2.
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Capacidad portante :1.40 — 2.00 kg/cm2.

% - aun st
Capacidad portante :1.50kg/cm2.

Napa Freatica: 16.00 m.

Napa Freatica: 0.50 -1-50 — 5.00m

Capacidad portante :1.20kg/cm2.

Napa Freética: 0.70 -1-40 — 5.00m
I /

GRAFICO 03: CARACTERISTICAS DE SUELO POR SECTORES - CHIMBOTE
FUENTE: Plano PDU - Elaboracion propia 15




Por otro lado, segun el PDU de Chimbote también se sectorizo
en 10 partes (Grafico N° 04) teniendo en cuenta criterios como
antigledad de ocupacion, tipologia de wuso, grado de
configuracion urbana, sistema vial, tipo de ocupacién, grado de
homogeneidad y vocacién urbana dando como resultado lo

siguiente:

e SECTOR N° 01: Son las 60 manzanas (Casco Urbano)
originalmente propuestas por Meiggs aprobadas por el gobierno
del presidente Pardo.

* SECTOR N° 02: Se inicia desde el Norte de la ciudad donde se
ubica la empresa de SIDER PERU y el P.J El Acero.

e SECTOR N° 03: Ubicado al noroeste del Casco Urbano,
comenzando a expandirse paralelamente a las vias del tren hacia
Huallanca.

+ SECTOR N° 04: Al norte de la ciudad creciendo tomando como
referencia la panamericana siendo a la vez el ingreso y salida de
la ciudad.

* SECTOR N° 05: Se extiende en el lado sur de la Av. Meiggs
teniendo como borde el malecon de la bahia del Ferrol y la Av.
Pardo.

* SECTOR N° 06: Se desarrolld6 de manera tardia al este de la
ciudad al margen derecho de la Av. Pardo.

* SECTOR N° 07: Aqui se encuentra la actividad industrial al sur
de la ciudad, tiene como colindantes la Av. Meiggs, el rio
Lacramarca y la bahia el Ferrol.

* SECTOR N° 08 Y 09: Responde al crecimiento explosivo luego
del terremoto de los 70’ que tiene como eje a la Av. Pardo y borde
al sur ala Av. Arenera.

* SECTOR N° 10: Se basa a la ocupacion informal, producto del

crecimiento explosivo del afio 90’ hasta la actualidad.
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GRAFICO 04: SECTORIZACION DE LA CIUDAD DE CHIMBOTE
FUENTE: Plano PDU de Chimbote 2012 - 2022
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El casco Urbano de Chimbote es identificado por ser el mas
antiguo de la ciudad encontrandose en el sector N° 01 ya
mencionado, se caracteriza por el uso de suelo con mayor
homogeneidad en cuanto funcién, siendo la vivienda y el comercio

lo que mas predomina.

AREA DE USOS (%)

0.53%
|

W COMERCIO

Vs g W EDUCACION
I_:' W INSTITUCIONAL
’ B OTROS USOS
PARCILE
[ W RECREACION
| 36.01% B SALLD
O VACIO
“ | O VIVIENDA
™ 75T% B \IVIENDA-COMERCIO

VIVIENDA-TALLER

1.&5:57
1.24%_~ 0.29%2.73%

GRAFICO 05: PORCENTAJE DEL USO DE SUELO (SECTOR 01)
FUENTE: Plano PDU de Chimbote 2012 - 2022

A.44%

El comercio en la ciudad esta clasificado en 3 tipos, central,
metropolitano y especializado. El casco urbano esta dentro del
comercio central ya que las 51 manzanas tradicionales se
encontrara hoteles, farmacias, locales comerciales, mercados,
restaurantes entre otros, también es importante mencionar que la
Av. José Galvez esta dentro del comercio especializado. Siendo
asi el PDU de Chimbote nos menciona que la ciudad de Chimbote
muestra un desarrollo de comercio disperso llegando a interactuar
con otras ciudades, donde ubicamos al &mbito econémico en el
primer lugar, por lo que las actividades comerciales de la ciudad
hacen que sea mas competitivo y dindmico, sumandose ya el
puesto privilegiada debido a la articulacion vial, maritima y area
gue permite que Chimbote sea un centro de desarrollo comercial

y de servicios. (Municipalidad Provincial Del Santa, 2012)
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2.2.2 Contexto Temporal

La actividad comercial tiene origen desde las ciudades
primitivas donde a través del trueque empieza el primer
contacto entre consumidor y proveedor, cuando ya empiezan a
dominar a la naturaleza surge la agricultura junto al pastoreo,
es asi como empiezan a generar mercancia, debido a estos
cambios se elimina la propiedad familiar surgiendo la propiedad
privada. Desde las primeras civilizaciones se puede
comprender la necesidad de realizar esta actividad, al pasar los
afnos se vino dando la aparicion de diferentes establecimientos
para el encuentro de los ciudadanos con los agricultores de
forma directa, empezando desde la ocupaciéon de las plazas
hasta crear los puestos provisionales para la comodidad y

seguridad de los compradores siendo denominados mercado.

En 1515 surge en Roma el primer disefio revolucionario en
cuanto infraestructura comercial marcando tendencia, Donato
Bramonte con el ” Palacio Caprini © dando paso al comercio en

el primer nivel.

Durante siglo XVI en el mercado méas antiguo y complejo del
medio Este se da la evolucién comercial con la importante
infraestructura “Istahan Bazaar” en Iran demostrando que no
solo en Europa se da el desarrollo comercial, continuando con
la historia en el siglo XVII los mercados en Europa crecen
debido al auge que se da por el nuevo sistema comercial a
través del crédito permitiendo comprar mucho mas, debido a
esto se crea en 1657 “The Boston Town Hall And Marketplace”
yen 1667 -1671 “ Second Royal Exchange”, la tipologia de sus
infraestructuras eran parecidas al de Donato Bramonte, es
decir se da la evolucion en cuanto al sistema comercial mas no

en su arquitectura. (Hernandez F. , 2012)
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El cambio en la infraestructura comercial se da en el siglo XVIII
(1786- 1935) apareciendo las primeras arcadas’, el arquitecto
francés denomina la era arcade, ya que empezaron a surgir
espacios cerrados y lejos del caos de la ciudad sobre arcos y
techados con vidrio permitiendo el ingreso de luz natural, las
denominadas arcadas albergaban varias tiendas con el fin de

atraer a gente de clase media.

En 1898 aparece el primer centro comercial con escalera
eléctrica, Harrods a consecuencia de su aparicion fueron
creandose muchas mas tiendas por departamento, a mitad del
siglo XX a consecuencia del buen impacto de las tiendas en
EE. UU en el aflo 1958 ya contaba con 2900 centros
comerciales. (Hernandez F. , 2012)

El Perd debido a su crecimiento poblacional y econdmico
surgen los primeros centros comerciales en 1960 aparece el
centro comercial Risso y Arenales en 1970 lo que ocasiono el
consumo masivo sobre tiendas en toda una manzana, dando
esto continuaron apareciendo centros comerciales como la
plaza San Miguel, Camino Real y Molicentro donde se
consolida este nuevo formato comercial, pero debido al
terrorismo y problemas en la politica como economia causo el
estancamiento de estas, es en 1997 donde surge nuevamente
la inauguracién del Jockey Plaza, constituyéndose como un
buen modelo a seguir, por ello surgieron muchos mas centros
comerciales ya para el 2007 estos centros comerciales estaban

en diversas provincias. (Otto Regalado, 2009)

En Chimbote debido al Boom pesquero entre los afios 1960 —
1970 crece la demanda de personal, migrando personas de
otros sitios por ello se empez6 a dar la aparicion del comercio

informal, siendo de esta forma se crearon diferentes mercados.

" Arcada: Sucesi6n de arcos sostenido por columnas.
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2.3 MARCO CONCEPTUAL

* ARQUITECTURA

“Técnica y arte de proyectar edificios, segun normas, reglas,

técnicas y canones estéticos determinados”. (Vasquez, 2017)

* COMERCIO
Es el cambio de un bien del mismo valor a lo adquirido ya sea
para fines de usarse, transformarse o venderlo, A causa del
gran apogeo de promocion en las mercancias se genero la
aparicion de diversos establecimientos comerciales sean
tiendas anclas, autoservicios y/o departamentales. (Cisneros,
1997)

* TIPOS DE COMERCIO
- Avenida comercial: Avenida amplia e importante donde se
desarrolla un comercio variado y se llega en autos por su
amplitud ademas de contar con estacionamientos dichos

comercios.!

- Edificio comercial: Establecimiento donde se realiza el
intercambio de bienes, es comun encontrar en la primera planta
locales comerciales y/o bancos, y en los pisos superiores
oficinas, finalmente los s6tanos tienen como fin, generalmente

para estacionamientos.?

12 Enciclopedia de la Arquitectura, Plazola Vol. 3 — Pag. 303
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- Plazas comerciales: Conjunto de tiendas por departamento
donde se suma pequeiios locales comerciales; se conectan a
través de las circulaciones internas que rematan en las plazas,
es esta la particularidad donde se destaca ademas ello sirve

como un vestibulo y zona de descanso.?

- Pasaje comercial: Espacio que conecta a través de una
cubierta a dos calles, dentro de ella existen locales comerciales

y cuenta con dos o mas accesos.*

- Comercio de ciudad: Lugar donde se dirigen todo habitante
desde cualquier punto de la ciudad. Los comercios
establecidos en una zona y en barrios pueden llegar a tener
esa influencia en toda la ciudad. Dentro de ellas abarcan el

comercio especializado y departamental.®

- Comercio departamental: Ofrecen productos de topo tipo sin

especializarse en alguno de ellos.®

- Comercio especializado: Se encontraran venta de joyas,
ropa, instrumentos musicales, etc. Debido a ser especializadas

tienen una influencia en toda la ciudad.®

* CENTRO COMERCIAL

“ Edificacién establecida por conjuntos de locales comerciales
y/o tiendas departamentales y/u oficinas, constituidos dentro de
un plan integral, destinada a la compra - venta de bienes y/o
recreacion, esparcimiento o préstamo de servicios.” (Vasquez,
2017)

3.4 Enciclopedia de la Arquitectura, Plazola Vol. 3 — Pag. 303
586, 8Principios de Disefio Urbano y Ambiental — Pag. 94
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CLASIFICACION POR FUNCION:

- Centro Vecinal: Diseflado para satisfacer las necesidades
diarias de los habitantes cercanos al establecimiento. Siendo el
mas conocido y wusando en estos centros, son los
supermercados ademas de ellos cuentan con pequefios locales
destinados a otro tipo de venta, ya sea medicina, servicios
personales entre otros. Dicho centro cuenta con un area
aproximada de 5000m2 que varian entre 2500 y 1000 m2 de
ABR (Area Bruta Rentable) y dan atencién de 2500 a 4000

personas.®

- Centro Comunal: Ubicado cerca a tiendas departamentales
pequefias, conectandose a un supermercado. El area
aproximada para estos establecimientos es de 15000m2
variando entre 10000 y 30000 de ABR. Ofreciendo atencion a
una poblacion de 40,000 a 150,000 personas. Estos centros al
ser regularmente grandes son dificiles prosperar debido a la
magnitud del vecindario cercano, a la vez es muy deébil para
causar un gran impacto en toda la comunidad, dejando de lado
ciudades pequeiias no mayor a 100,000 personas.

El centro comunal es dificil de percibir o que sobresalga en su
entorno debido a su tamafo y poder de atraccion que tiene,
debido a los habitos de compra que tendran sus habitantes pues

son faciles de predecir.1©

- Centro Regional: Este centro ofrece productos generalmente
de alta calidad. Su ABR es no mayor a 10000 m2 y el mas comun
establecimiento usado es tipo mall sea abierto o cerrado que

conecta a anclas. El Mall tiene como caracteristica basica dirigir

9.10 Gitado por Manuel Bautista en la tesis: © Centro Comercial Municipal Malacatan, San Marcos” (U. San Carlos de
Guatemala)
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el trafico de consumidores por medio de las suplementarias
tiendas, ubicadas en el medio de anclas mayores. El centro
Regional tiene un ABR tipico de 40000m2, teniendo una
variacion entre 30000 y 100000 m2. Si en caso sobrepasa 75000
m2 de ABR e incluye de tres o0 mas tiendas departamentales

entonces ya pasa a ser un Super Centro Comercial. *

« PARTIDO ARQUITECTONICO
Es una serie de datos obtenidas luego de un andlisis de las
condicionantes del lugar (contexto), como, paisaje cercano, el perfil

urbano, clima, topografia, entre otros. (Astudillo Bravo, 2017)

« ESPACIO ARQUITECTONICO

La caracteristica principal de la arquitectura seria la creacion de
espacios, que solo sera comprendido a través de la experiencia
directa, por el cual estableceremos un juicio hacia el edificio. El
espacio es el espiritu de la arquitectura donde se realizaran las

actividades cotidianas. (Zevi, 1981)

* IMPACTO URBANO
Dafio dirigido al entorno urbano, por la creacion de proyectos futuros
a escala mediana y grande, durante su proceso ya sea en la etapa

preliminar, construccion, operacion y/o mantenimiento. (Merida, 2003)

* IMPACTO SOCIAL

“... Impacto que el desarrollo de un evento (proyecto, politica o plan)
provocard en la vida diaria de las personas y comunidades.”*?
(Burdge, 2004)

1 Citado por Manuel Bautista en la tesis: © Centro Comercial Municipal Malacatan, San Marcos” (U. San Carlos de

Guatemala)

2 Traducido de The Concepts, Process and Methods of Social Impact Assessment
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* CONTEXTO URBANO

Este definido por un espacio configurado, que puede ser mas o
menos continuo, caracteristica que incide en facilitar la friccion entre
personas (Rick, 2009). Este espacio configurado puede condicionar el
movimiento de los individuos en los distintos lugares de la ciudad que
ocupan (Billie Hiller, 1984), y constituir el escenario donde se
desarrollan actividades de interaccion social entre los individuos.*?
(Yingling Fan, 2009)

* PEATONALIZACION

Sistema integrado de administracion del espacio publico a favor de los
usuarios mas vulnerables. Tiene su origen en los afios veinte del siglo
pasado y se inicié en los centros de varias ciudades de los Estados
Unidos, con la finalidad de resolver la problematica que habia entre el
flujo peatonal y de los vehiculos. A estas &reas cerradas al trafico
motorizado, se les denominé “Pedestrian Street”, traducido al espafiol

paseos peatonales o calles peatonales. (Sanz, 1998)

* IMAGEN URBANA

Se entiende por imagen urbana al conjunto de elementos naturales y
artificiales (lo construido) que constituyen una ciudad y que forman el
marco visual de sus habitantes, tales como: colinas, rios, bosques,

edificios, calles, plazas, parques, anuncios, etc. (Hernandez, 2000)

13 Traducido de From the Ground Up, The Social Logic of Space y Does urban form matter in solo and joint activity

engagement?
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2.4 MARCO NORMATIVO

* REGLAMENTO SEGUN LA MUNICIPALIDAD DE CHIMBOTE:

Segun el PDU 2012 - 2022 (Plan de Desarrollo Urbano de Chimbote)
aprobada por la OM N° 012-2016-MPS, muestra el plano de
zonificacion de la ciudad, ubicandose al mercado Ferrocarril, en zona

de tratamiento especial (ZTE).

e ZQE PROZECCIOWELLL O Gl Zoc TR ;’|

ZONA DE TRATAMIENTO ESPECIAL

L

GRAFICO 06;: PLANO DE ZONOFICACION - CHIMBOTE
FUENTE: Plan de Desarrollo Urbano 2012 - 2022

De esta manera en el PDU de Chimbote en el capitulo VI:

Instrumentos de Gestion Urbana nos establecen parametros

para este tipo de Zona.
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ZONAS DE TRATAMIENTO ESPECIAL (ZTE)

En este sector encontramos zonas urbanas informales y
tugurizadas, con una situacion critica viéndose afectados a
futuro de manera fisica, siendo asi esta zona esta calificada

para:
* Renovacion.

* Rehabilitacion.
* Reconstruccion.
* Erradicacion.

* Restauracion.

En cuanto los usos permitidos en la zona, el PDU nos dice que
el uso comercial sera permitido en concordancia con el indice de

usos de suelo para la ubicacién de actividades urbanas.
En cuanto las edificaciones especifican lo siguiente:
* COEFICIENTE DE EDIF.:
2.0 max.
* RETIRO Y ALTURA DE EDIF.:

Se asumird el retiro de las manzanas

predominantes de la zona.
* ESTACIONAMIENTO VEHICULAR:

Sera subsidiario de la atencién al problema a la
edificacion.
* AREA LIBRE:

30 %
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* REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES:

A. 070 - COMERCIO.

Segun las normas establecidas en el RNE se deben seguir

las siguientes pautas para el desarrollo de una edificacion

comercial y son las siguientes:

CAP Il = Condiciones De Habitabilidad Y Funcionalidad:

En este capitulo nos da pautas generales para el disefio de los

ambientes, como puntos importantes nos indica lo siguiente:

* Debera tener una iluminacion natural o artificial, garantizando

la visibilidad del producto sin alterar sus condiciones naturales.

* La ventilacién se puede dar de manera artificial o natural

siendo creado mediante patios o0 zonas abiertas.

 La medida de piso terminado a cielo raso sera 3.00 m.

* El aforo sera determinado por el area de cada ambiente en la

siguiente tabla.

Casinos y salas de juego

3.3 m? por persena

Locales de espectaculos con asientos fijos

MNumero de asientos

Parques de diversiones y de recreo.

4.0 m? por persona

Spa, bafos turcos, sauna, bafos de vapor

10.0 m? por persona

Gimnasios, fisicoculturismo (area con maquinas)

4.6m° por persona

Gimnasios, fisicoculturismo (drea sin maquinas)

1.4m? por persona

Tienda por departamentos

3.0 m? por persona

Supermercado

2.5 m? por persona

Tienda de mejoramiento del hogar

3.0 m? por persona

Otras tienda de autoservicio

2.5 m? por persana

Mercado mayorista

5.0 m* por perscna

Mercado minorista

2.0 m? por persona

Galeria comercial
Galeria ferial

2.0 m? por persona
"0 m’ por persana

GRAFICO 07: AFORO A BASE DEL AREA DE AMBIENTE

FUENTE: Reglamento Nacional De Edificaciones.
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CAP lll = Caracteristicas De Los Componentes:

En este capitulo se identific6 como caracteristicas importantes

a considerar lo siguiente:

* Debera contar con un ingreso para personas discapacitadas
cada 1000 m2.

* La altura de las puertas sera de 2.10 m. pero el ancho sera

establecido en el siguiente cuadro segun uso y usuario que lo

empleara.
Ingreso principal 1.00 m
Dependencias interiores 0.90 m
Servicios higiénicos 0.80 m
Servicios higiénicos para discapacitados 0.90 m.

GRAFICO 08: ANCHO DE PUERTAS SEGUN USO

FUENTE: Reglamento Nacional De Edificaciones.

* Se determinard el ancho por donde circularan los usuarios,
segun largo del corredor desde la salida mas cerca, siendo asi
el ancho minimo de pasajes 2.40 m. y debera estar libre de

mobiliarios, etc.

* Los pisos sera de material antideslizante, impermeable y liso,
gue sea de facil limpieza y con una pendiente de al menos 1.5%

hacia los sumideros o canaletas de desagtie.

* Los niveles subsiguientes deberdn tener escaleras
adicionalmente rampas que lo estable la norma A.10 que

ayuden a la circulacion de los siguientes niveles.
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= A.120 ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD Y DE LAS PERSONAS ADULTAS MAYORES.

CAP Il — Condiciones Generales:

Con el fin de hacer accesible la edificacién para todas

las personas debemos considerar lo siguiente.

» Si existe un cambio de nivel hasta 6mm puede ser
vertical y sin tratamiento de borde, si se da entre 6y 13
mm tendran que ser biselados, con una pendiente no
mayor a 1:2, en caso superior a 13 mm sera resuelto

mediante rampas.

* Los ingresos y circulaciones publicas seran accesibles
desde la acera al menos uno y los pasadizos con un
ancho menor a 1.50 debe contar con un espacio de giro
para la silla de ruedas (1.50 x 1.50 m.) cada 25 m.

* Los servicios higiénicos debera contar con las

siguientes caracteristicas. (Gréafico N° 07)
- Cubiculo para inodoro: 1.50 x 2. 00m min.
- Ancho de puerta no menor a 0.90 m.

- Barras de apoyo tubulares.

- La instalacion del inodoro sera con tapa del asiento a
0.45 y 0.50 cm sobre nivel de piso.

GRAFICO 09: MODELO DE CUBICULO PARA INODORO
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FUENTE: Reglamento Nacional De Edificaciones. 0



2.5 BASE TEORICA
2.5.1 ACERCA DE ARQUITECTURA COMERCIAL Y CENTROS DE
COMERCIO.

2511

La Arquitectura Comercial y su relacién con la ciudad

La ciudad como un organismo vivo esta compuesto de
varios sistemas que permiten su adecuado
funcionamiento, uno de estos es el comercial. El comercio
como la bomba del dinamismo en una ciudad impulsa el
movimiento de las masas, puede fertilizar el contexto en el
gue se ubica para el nacimiento de usos relacionados a él

y genera vida en las articulaciones obstruidas de la urbe.

Lo interesante de la actividad comercial en la ciudad es
gue muchas veces no tiene cara y casi siempre se puede
ver ademas de sentir su influencia. Hay casos en que la
infraestructura no es clara, puede estar realizado hacia
otros fines, pero finalmente obsoleto para la ciudad, donde
el comercio construyd una nueva imagen sobre y alrededor

de él.

El comercio es una solucion importante a los problemas de
revitalizacibn urbana ya que esta actividad mas que
considerarse como objeto tangible, en la ciudad es una
fuerza que, emplazada en el lugar correcto, repara. Asi

también lo mencion6 Koolhaas (2002).

“... las ciudades enfermas se revitalizan al ser planeadas
como galerias comerciales.  (Koolhaas, 2002, p. 125 -
126)
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Lo que se debe evitar con respecto al comercio es
retenerlo en un lugar, aislarlo del todo para que al final
sirva a un fin menor del que esta destinado. Este caso se
da recurrentemente en los Mall Center, Shopping Center,
Shopping Mall o diversas variables extranjeras que se
implementan en la ciudad con el objetivo de solo “atrapar”
a las personas. El partido que se debe tomar en este tipo
de edificaciones debe considerar el libre recorrido, asi

como lo indica Sarlo Beatriz:

“El shopping, si es un buen shopping, responde a un
ordenamiento total, pero, al mismo tiempo, debe dar una
idea de libre recorrido: se trata de la ordenada deriva del
mercado...” (Sarlo, 1994, p. 13)

Se deben construir a medida los masivos centros
comerciales de acuerdo con el publico que se dirige, no se
debera plantear un gran mall en una pequefia ciudad con
1000 ciudadanos ya que, en vez de traer beneficios,
perjudica el funcionamiento de la ciudad, desde el
momento de la concepcion de la obra se debera analizar

el tipo de centro comercial se realizara.

La poca cooperacién de los centros comerciales con la
urbe responde a los intereses de las grandes empresas
gue invierten en ellos. Se disefia con la nocién de ser un
negocio privado, asi como cualquier otro y que, en realidad
lo es, pero por la escala manejada amerita cierta
responsabilidad con la ciudad, ya que de ella no ocupa un
lote promedio si no hectareas. Esta responsabilidad
muchas veces es pasada por alto, asi como lo expresa

Sarlo Beatriz.
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. el shopping tiene una relacién indiferente con la
ciudad que lo rodea (...). En el shopping no so6lo se anula
el sentido de orientacién interna, sino que desaparece por

completo la geografia urbana...” (Sarlo , 1994, p. 13)

Es muy importante la relacién entre la ciudad, la actividad
y la infraestructura, cuando se enfoca en el disefio de una
arquitectura comercial pues se debe proporcionar todas
las facilidades para el facil desarrollo de sus funciones y
relacion con su entorno, respondiendo a las condiciones
gue nos exige el lugar emitiendo un mensaje de libre flujo
y no limitando al publico, muchas veces pueden dejarse
llevar por modelos extranjeros por ser nuevo o innovador
pero se debera hacer un previo andlisis para asemejar esa

tendencia y no perjudicar al medio donde se construira.

“... las tendencias "extranjeras" se difundian sin mucho
analisis previo en cuanto a las necesidades y condiciones
locales. (...) las galerias estaban en el hecho de que
poseian portones de hierro que impedian la entrada del
publico en horario que el comercio no estuviera en
funcionamiento. Aunque estas puertas representaban
una seguridad para las tiendas que alli se localizaban,
éstos también representaban impedimento al uso

irrestricto de la poblacién. ” (Cerda, 1991, p. 42)

Por ello considerar el entorno es vital para el éxito del
edificio, existen casos que los centros comerciales se
dejan llevar por una mejor acogida por medio una nueva
arquitectura extravagante pero no planificada dentro de su
medio local, la ambicion de sobresalir y generar ganancias
hace de ello un error al momento de proyectar,

perjudicandose a si misma como su entorno.
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“La importancia de una planificacién que involucra a su
entorno, se hace en el sentido de obtener una eficiencia
para las actividades que alli seran desempefiadas, pero
también con el fin de organizar el espacio en su
entorno...” (Gruen & Smith, 1960, p. 107)

Si a lo lejos se observa un gran volumen rigido con
fachadas traslicidas exhibiendo productos llamativos
entonces, se asimilard aquello como un centro comercial,
a lo largo de los afos ya se han venido dando lenguajes
en las formas para imprimir sobre ella el caracter del
edificio, a nivel global esto fue evolucionando vy
aportandose para una mejor percepcion hacia el hombre o
simplemente a consecuencias de las nuevas tecnologias
en construccion, adoptando los arquitectos como un
modelo a seguir pero es aqui donde entra el juicio critico
de los proyectistas pues no se insertara un nuevo modelo
cuando este no se adapte en la ciudad, en los suburbios
adyacentes de toda ciudad no se planteara una envolvente
trasltcida solo por ser el icono general de todo centro
comercial pues generaria un conflicto interno como
externo como se menciona en el libro de Espacio Basura
(2002) de la siguiente manera.

. hectareas de vidrio cuelgan de una telarana de
cables; pieles tersamente estiradas encierran débiles
fiascos. La transparencia sélo revela todo aquello en lo
gue no podemos tomar parte... © (Koolhaas, 2002, p. 15)

Se concluird entonces mencionandose a la ciudad
como una importante relacion para el éxito del
edificio, desde el planteamiento de disefio, tomando
como ejemplos referentes extranjeros siempre y

cuando se adapten a la realidad del espacio a ubicar.
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2.5.1.2

Construccion de imagen de la ciudad con la

Arqguitectura Comercial

La imagen de la ciudad puede llegar a construirse con la
actividad comercial. Ayuda a ser mas legible el espacio
urbano para el transeunte, lo orienta en su recorrido y lo
ayuda a identificar los sectores con mas actividad.
También ayuda a generar nuevos usos, ya que como se
ha sostenido anteriormente, el comercio no siempre puede
tener cara, puede contenerse en infraestructuras en
desuso. No con esto se sostiene que el comercio funciona
en cualquier edificacion, pero si puede ayudar en cualquier
lugar. El arquitecto Benach Nuria asegura que esta

mutacion de usos se ha dado anteriormente y es viable.

“...Son especialmente destacables los espacios, antafio
dedicados a la produccion, a los que se han dotado de
nuevos usos relacionados con el consumo (...)
infraestructuras obsoletas como los viejos puertos o
estacion de ferrocarril en desuso reconvertidos en
centros lddicos-comercial (...) su objetivo es asimismo
doble: proporcionar nuevos usos a los espacios urbanos
y reforzar el atractivo de la ciudad ...” (Benach, 2000, p.
189 - 190)

Ligada a la preservacion de las antiguas edificaciones, la
memoria de los pobladores. Su prolongada familiaridad
con algunos lugares embleméticos evoca su sentido de
pertenencia y la presencia de edificaciones memorables
en el paisaje urbano plasma una imagen de la ciudad con

la que se puedan identificar.
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A través del rehuso de edificios con el fin de atraer a la
ciudadania se constituira como nuevo hito en la ciudad
mejorando el concepto general que tienen los ciudadanos,
dentro de la ciudad como fuera, pues influye mucho en las

visitas que recibira este.

El caracter comercial que tiene el edificio y todo lo que
implica ello se debera aprovechar para la construcciéon de
la imagen urbana, que a vista de espectador puede tener
un rol preponderante, pues se denota gran afluencia de

personas y por lo tanto mayor jerarquia.

“En la ciudad actual el shopping center representa el
nuevo ideal estético, la nueva concepcion de la
monumentalidad urbana. Su caracteristica principal es su
grandiosidad.” (Medina, 1998, p. 70)

Gracias a ello la ciudad podr& identificarse entre otras o
quizds solo en sectores, cuando la actividad es
predominante en cierto espacio es importante mantener un
edificio imponente y conocido para que los ciudadanos se
ubiquen y sobre todo identifiquen las actividades que se

realizaran cercanas a ella.

Se observan casos en el gran centro de toda ciudad, donde
siempre existira un mall, mercado o galeria el cual
identificaréa su caracter comercial de dicha zona, en el caso
de los bordes de la ciudad siempre se ubicaran fabricas y
es por su forma que identificaremos lo que en ella se
realice pues es la forma fisica quien podrd emitir su
caracter funcional, todos estos conjuntos generaran una

marca dentro de la ciudad.
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“ La produccion de una imagen de marca de la ciudad,
capaz de generar la identificacion de los ciudadanos con
su ciudad y, a la vez, de identificar también todo lo que se
produce en la ciudad...” (Benach, 2000, p. 194)

Al cumplir el propésito entonces el edificio sera donde la
gente interactuara culturalmente, siendo un espacio de
intercambios de bienes, es asi como este edificio se vuelve
importante para el ciudadano. No solo sera un lugar para
obtener un objeto sino un punto de conocer nuevas
culturas, creencias entre la interaccion de los

consumidores y vendedores

Tanto el objetivo de dicho establecimiento, como la forma
en que se concibid, expresara una historia una razén de
ser porque para ello se hizo un previo analisis del lugar,
llegando a transmitir su valor cultural y artistico, debido al
éxito que se pueda obtener la gente considerard un icono

fundamental para sus vidas y desarrollo en su ciudad.

” ...la ciudadania se constituye en el mercado vy, en
consecuencia, los shoppings pueden ser vistos como los
monumentos de un nuevo civismo: &agora, templo y
mercado como en los foros de la vieja Italia romana...”
(Sarlo, 1994, p. 13)

Siendo de esta manera es por medio del edificio comercial
gue se podra mejorar la calidad de la imagen como ciudad,

y la convivencia en su sociedad.
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2.5.1.3

Influencia social del comercio en la ciudad y la

Arqguitectura

Los lugares destinados a la actividad comercial son
importantes espacios de relacion para las personas pues
se reunen en ellos la mayor cantidad posible. Dependera
de lo bien acondicionado e implementado que esté la
infraestructura para su adecuado funcionamiento vy
obtenga la mayor concurrencia de personas, pues la
actividad comercial no solo implica las acciones de
comprar y vender, también debe preverse escenarios para
las de contemplar, descansar, observar y socializar. Es en
los espacios comerciales donde se desarrollara el civismo
también, asi también lo menciona Alonso Luis (2002) de la

siguiente manera.

“ El gran centro comercial es, por tanto, mucho mas que
un modo de compra que ha triunfado por programacion
publicitaria o ventaja objetiva es un modo de vida o, si se
quiere, una forma de integracién y un lenguaje de
comunicacién con el mundo social...” (Alonso, 2002, p.
11)

Los nuevos espacios comerciales, lejos de su percepcion
amurallada, se puede rescatar el nivel de implementacion
gue tienen para servir acciones afines al comercio,
generando asi un sinfin de posibilidades para la

interaccion entre los pobladores.

Esta influencia de los pobladores en la programacién de
los centros comerciales genera nuevas tipologias en su
arquitectura. No hay un tipo en el disefio para las
situaciones y necesidades que se desencadenan en una

ciudad, es asi como las infraestructuras son las que se
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adecuan a las necesidades de los pobladores, no al

contrario.

“...la sociedad influye en la arquitectura de muchas
maneras, directa e indirecta, pero principalmente
pidiendo satisfaccion edilicia para ciertos usos que, por
ser tipicos de la estructura social de un momento
determinado, producen tipologias ...” (Tedeschi, 1976, p.
50)

Los centros comerciales, mas que un mal necesario, debe
cambiar para satisfacer de manera correcta a la
ciudadania, y es por su papel importante que tiene dentro
del sistema de una ciudad como el de la vida social de los
habitantes. Se afiadira el valor fundamental que se debera
tomar acerca de como percibira el publico al centro de
comercio ya que si presenta una mala imagen sera punto

de prejuicios y abandono de la ciudadania.

Existen casos que por falta de un buen andlisis del lugar o
de la cultura que tiene el publico a la cual se va a dirigir,
surgen distintos problemas alrededor del edificio
generando asi un mal para esta ya que la percepciéon que
obtendra el ciudadano sera de evitar su paso del lugar.
Frégoli Junior (1995) considera de la misma manera a la
sociedad, es ella quien decidira si es un bien integrado o
un objeto de temer el cual se excluird de su medio social,

y urbano.

“... el concepto de deterioro, en ese caso, se extiende a
las personas y actividades ejercidas en esos espacios, y
no al proceso urbano que genero tal cuadro social. Esta
representacion intolerante implica una vision sobre la

calle como invariablemente lugar de peligro al acecho, del
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crimen y del tréfico de drogas, debiendo ser evitada a
toda costa.” (Frugoli, 1995, p. 35)

La sociedad no busca un porqué del problema, la mayoria
solo juzga por su primera percepcion, siendo asi que
sentencia al edificio ya sea positiva 0 negativamente.
Durante el proceso de creacion del proyecto debemos
prever lo que este va a generar en la ciudad y a su
sociedad ya que es casusa de esta que podran surgir
multiples problemas, y es mentir si se dice que nunca
sucederd porque siempre aparecera es por ello que
durante el proceso de disefio se deberd plantear
soluciones para contrarrestar el mal que se presente.
Debido a las clases o estatus sociales que se presenten
por el mejoramiento de la zona o0 por su ya existencia
dentro de sus alrededores, al observar nuevamente esos
problemas decidiran abandonar y volver obsoleto al
edificio, son diversos autores criticos y pensadores que

concluyen con esta idea.

”...cuando las ciudades por el exceso de poblacion
(mezclado con el exceso de comunicaciones y de
transportes) y la contaminacién se vuelven inhabitables;
las clases acomodadas también responden a este
espiritu de clan, abandonan los barrios tradicionales de la
ciudad...” (Eco, 1974, p. 19)

En resumen, se concluye que la sociedad influye en el
éxito de la arquitectura comercial como en la percepcion
de integracion con su medio, mejorando el dinamismo de

ella u obstruyéndola.
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2.5.2 ACERCA DE DIMENSIONES ARQUITECTONICAS

2.5.2.1

Lo Conceptual

El punto de partida en todo proyecto es una idea, la cual
se transformaré durante el disefio en un elemento, forma o
ejes de circulacion, entre otras cosas, que expresara al
usuario de alguna manera la intencion y por qué nacio el
proyecto, esto es la conceptualizacion, la primera etapa del
nacimiento de un proyecto arquitecténico. En algunos
casos, la infraestructura busca integrarse con su entorno
tomando esto como su idea rectora o conceptualizacion,
siendo asi que las fuerzas del lugar, topografia, clima entre
otros factores van dando forma al proyecto, obteniendo

una respuesta a su situacién actual.

El expresar a través de la forma arquitectdonica es muy
importante ya que la percepcion que tendra el usuario
sobre el proyecto definira la funcién o la actividad que se
realizara en ella, por lo tanto, debe ser de facil lectura,
también ayudara a generar una vista ordenada y clara de
la ciudad, en el libro de Entornos Vitales (1999) menciona
lo importante que es la permeabilidad del edificio, ya que
se encontrara dentro de una red de vias importantes como
secundarias de una ciudad y permitird ubicarse al usuario
dandole también varias alternativas de ruta para su
recorrido dentro de ella, el emplazamiento y su vinculo con
la ciudad se debe considerar como primer paso al iniciar el

disefo es asi como se menciona a continuacion.

“ El primer paso del proyecto es, entonces, analizar la red
de caminos existente en el area circundante; luego definir
los puntos de acceso al emplazamiento y resaltar su
importancia relativa, siempre dependiendo de su
destino.” (Bentley, Alcock, McGlynn, Murrain, & Smith,
1999, p. 14)
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Es asi que el emplazamiento es una alternativa para la
concepcion de un nuevo proyecto considerando todo lo
gue en ella bordea, influye también el tipo de actividad que
se realizara dentro del edificio para plantear otro tipo de
idea por ejemplo en la circulacion, en el caso de un centro
comercial, galerias o0 mercados lo que se intenta es que se
exhiban los productos y los consumidores recorran
libremente todo el lugar logrando incentivar a comprar, es
asi que en un inicio de disefio se debe considerar como
primer punto a plantear, el recorrido desde su ingreso y
salida del proyecto, también estrategias de ubicacion en

cuanto al producto a mostrar.

La arquitectura es un medio influyente que condiciona al
ambiente a realizar su prop0osito, transmitiendo un mensaje
en la forma que quiere impactar, ya sea por el estatus
nacional o local, donde ayudara a limitar al usuario que
ingresara, también el tipo de producto que se
comercializara en el edificio o si solo es un punto de ocio
y/o entretenimiento, si ya desde su inicio se va planteando
el mensaje que se quiere dar sera facil identificar desde la

primera mirada al recorrer el lugar.

La conceptualizacion en la arquitectura es el punto de
partida imposible de saltar ya que definirh en muchos
aspectos el proyecto. Se menciona en el texto de
Intenciones en Arquitectura (1998) lo influyente que es la
arquitectura y la relacion que guarda el hombre con el
ambiente, reforzando lo escrito anteriormente, desde las
primeras civilizaciones se demuestra la importancia que
tiene las edificaciones en el medio tratando de cambiar el

entorno de acuerdo con sus necesidades o deseos.
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“ El propodsito de la arquitectura es dar orden a ciertos
aspectos del ambiente, y con ello queremos decir que la
arquitectura controla o regula las relaciones entre el
hombre y el ambiente. Participa, por lo tanto, en la
creacion de un <<medio>>, es decir, de un marco
significativo para las actividades del hombre.” (Norberg
Schulz, 1998, p. 71)

La arquitectura ayuda a condicionar el ambiente para
cualquier actividad deseada, ayudando a cumplir con los
propositos proyectados, pero siendo planteados desde el
inicio del proyecto, el confort del usuario es importante
para lograr con los objetivos establecidos, por otro lado,
también se puede considerar atraer a las personas a
través de un aspecto llamativo, recordando un hecho

importante del lugar emplazado.

Antiguamente rehusaban las estaciones de ferrocarriles
abandonadas para la creacion de un supermercado,
aprovechando su infraestructura para llamar la atencion y
marcar diferencia en su entorno, esto se puede tomar
como idea rectora para el proyecto, el hecho que fue una
estacion, se puede emplear el material, las formas y/o
estructuras. Existen maneras distintas de poder reflejar lo
gue fue a lo que serda sin provocar confusion ante la nueva

actividad que se pueda plantear.

La historia es muy importante a considerar, esto puede
generar un impacto positivo para su entorno ya que
marcara un gran hito en el lugar, muy aparte de la
integracion que se dara con su entorno, ya que al pasar los
afos siempre queda restos de la antigua arquitectura, esos
detalles son importantes a considerar desde el

planteamiento de los proyectos para no salirnos del
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contexto y valorar lo existente tomando cierto respeto a la
hora de proyectar algo nuevo. Norberg Schulz (1998) nos
menciona que la arquitectura es un arte por lo tanto al ser
un arte expresara un objeto cultural, valorando a través del
edificio algunas formas vy caracteristicas que nos
simbolicen algo, es asi como nos da un claro ejemplo con

una catedral.

“La iglesia cristiana recogié gran parte del simbolismo
romano y desarrollo una simbolizacion directa y
exhaustiva de los objetos religiosos. La basilica
paleocristiana representa el Jerusalén celestial en forma
de ciudad de la antigtiedad. La fachada es la puerta es la
de la ciudad, la nave y el transepto son las calles
principales (cardo y decumanus), y el abside con el trono
de cristo (el altar) es el aula imperial.” (Norberg Schulz,
1998, p. 80)

De alguna manera la arquitectura hace el intento de
transmitir un mensaje, en este caso la edificacion rescata
el significado religioso tratando de expresar a través de sus
espacios y forma, su valor cristiano dando como resultado
una arquitectura con mucho valor cultural y religioso es asi

como logra con éxito transmitir su significado.

Por otro lado, el uso de las vivencias personales, memorias
importantes también juegan un rol importante para el
proyectista a la hora de crear un nuevo edificio ya que se
basan de experiencias para generar una nueva idea, y
transmitir un sentimiento el cual debe conmover a los
espectadores, como se menciond anteriormente a traves
de los materiales se puede lograr la integracion con el lugar
y emitir sensaciones de unidad en la composicion
arquitectonica, esto es muy importante ya que seria

negativo que las personas no logren ver unificado el
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proyecto, siendo un fracaso y un problema para su
entorno. El hombre debe sentirse compenetrado con el
proyecto totalmente, que viva experiencias dentro del
edificio porque esa es la verdadera funcion de Ila
arquitectura, entre el espacio y las personas se debe dar
una nueva experiencia positiva, siendo asi Peter Zumthor
en su libro Pensar la arquitectura (2004), defiende este
hecho: la relacion directa entre el hombre y el lugar, el cual

debe acoger y no abrumar al usuario.

“ ...La buena arquitectura deberia acoger al hombre,
dejarle que viva y habite alli, y no abrumarle con su
charla.” (Zumthor, 2004, p. 30)

Muchas veces al tratar de expresar algo, sobrecargamos o
distorsionamos el mensaje que se quiere dar, generando
un malestar al usuario, a consecuencia se puede dar la
negativa aceptacion dentro del contexto y personas,
fracasando como arquitectura, es asi que se concluye que
existen diversas maneras de empezar con un proyecto,
pero es primordial siempre considerar el entorno a la hora
de proyectar algo nuevo, ya que es nuestra obra un
residente temporal en cualquier lugar ya que su éxito o
fracaso decidird la permanencia de esta, sobre todo es el
hombre quien juzgard e interpretard lo que queremos

transmitir a través de la arquitectura.
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2.5.2.2

Lo Semidtico y Simbdlico

Una obra arquitecténica siempre muestra un lenguaje
especifico el cual se auto significa dentro de la ciudad, para
llegar a esto existen diferentes estudios que empiezan por
analizar las condiciones semiédticas el cual ayudara a

determinar el significado de un hecho arquitectoénico.

El significado juega un rol muy importante en la
arquitectura ya que ayudarad a brindar una experiencia
sensorial al usuario, es asi como la semidtica se encarga
del estudio para determinar el significado en un marco
social y como se logra obtener. Juan Pablo Bonta en su
libro de Significacion de Arquitectura (1977) se indica que
existen tres fuentes de informacion para el analisis
semiotico, empezando con la introspeccion, como todo
investigador se tiene conocimientos previos acerca del
tema y sentido comun, continuando otro punto para
obtener conocimientos son los trabajos de campo, a través
de entrevistas, encuestas y test, esto no debe centrarse en
el tema de la obra arquitectonica sino como impacto en su
contexto social, por ultimo los textos y documentos nos
ayudara a determinar cuan importantes fueron sus
intenciones en el contexto histérico y social de los artistas.
Por ello aplicar un analisis semidtico es importante ya que
ayudara a interpretar la obra, entendiendo su propdésito de

existencia.

“ Una interpretacion es una traduccion verbal de algo
presentado por canales no verbales. Por consiguiente, el
semidtico debera centrar su atencion sobre los productos
de actividad verbal, ya se trate de afirmaciones orales,
textos escritos o verbalizaciones registradas por otros
medios. ” (Bonta, 1977, p. 82)
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Obtener conocimientos durante la actividad verbal y
convivencia de la obra arquitectdonica en su contexto
ayudara a interpretarlo, también es importante poder
identificarlo por medio de su lenguaje que tiene como

propédsito poder definirse.

La edificacion se auto define y a la vez informa no
solamente sobre las funciones que se va a promover sino
también el modo en que ha decidido promoverlas, esto se
le conoce en el campo de la semidtica como codigos
arquitectonicos, para que un centro comercial sea
aceptado como tal debemos inducir a las personas
mediante el disefio, utilizando conocimientos que ellos han
aceptado con anterioridad. El autor Umberto Eco en La
Estructura Ausente (1978) nos habla acerca de estos

cadigos clasificandolas de la siguiente manera.

» Codigos sintacticos: corresponde a la ciencia de
construccion como techos, suelo, bévedas, arcos, son
elementos estructurales tipicos en una determinada

edificacion.

» Cddigos Semanticos: dividido en dos elementos.

Arquitecténicos: que denotan funciones primarias a
través de techo, cupula, escalera, ventana, las
funciones secundarias “simbdlicas” en metopa,
fronton, timpano y por ultimo denotan caracter
distributivo e ideologias del modo de vivir, en aulas
comunes, zonas de dia y noche, sala de estar,

comedor.
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Géneros tipolégicos: existen dos tipos, el primero es
social ya sea un Hospital, villa, escuela, castillo,
palacio, y el segundo tipo es espaciales, siendo un
templo de planta circular, cruz ciega, planta abierta,

laberinto.

Los codigos nos establecen la manera de como llegar a los
demas y sean identificados a simple vista, brindan reglas
para relacionarnos con proyectos existentes, no por ello se
dardan de la misma manera, por ejemplos los grandes
centros comerciales, se relacionan entre si y son
identificados rapidamente por sus grandes vidriados,
formas compactas y coberturas alrededor pero no por ello
todos los centros comerciales se desarrollan de igual
manera, es a esto a lo que nos lleva conocer y practicar
los cAdigos arquitecténicos, continuando con Umberto Eco
el menciona a la arquitectura como un servidor para

mantener el lenguaje que ya esté establecido.

“ ... laarquitectura no es una manera de cambiar el curso
de la historia y de la sociedad, sino un sistema de reglas
para dar a la sociedad lo que esta prescribe a la
arquitectura.” (Eco, 1978, p. 285)

Es importante cumplir las reglas establecidas con el fin de
mantener una buena relacion con el entorno, pero no por
ello se debe limitar a la hora de disefiar, la arquitectura
también intenta mejorar y provocar un cambio positivo en
la sociedad, por ello se plantea muchas veces proyectos

para un bien social.

La identificacion de los edificios no solo termina de manera
exterior y como se integra con la ciudad, la tarea mas dificil

de comunicar e incentivar a realizar alguna actividad se da
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dentro del edificio, Los centros comerciales tienen una
complicada tarea de comunicacion interna, ya que debe
tener como fin incentivar a los consumidores a recorrer
todo el lugar y a comprar los productos ofrecidos, por
medio de la percepcion es que el ser humano identifica o
logra ser manipulado a realizar algo. El tema también se
traté en un articulo denominado “El impacto de la imagen
visual en el comportamiento de compra por impulso: un
modelo comercial” (2017), la autora explica cémo influye
la percepcidon visual y la experiencia a la hora de
promocionar los espacios internos, los usuarios muchas
veces rechazan y abandonan los lugares en los que no se
sienten comodos, el proyectista debe plantear estrategias
gue agraden a los usuarios y sean percibidos de manera

clara, mas no abrumadora.

“...las tiendas trasmiten una determinada sensacion y
tienen una organizacién fisica que hace que el
desplazamiento en ella sea facil o dificil, que sea
ordenada y placentera o desordenada y caética, (...)
influyen sobre el estado afectivo y de comportamiento de
compra, impactando positiva 0 negativamente en el
resultado econémico y en la lealtad de los clientes,

considerdndose una estrategia importante.
Chumpitazi, 2017, p. 19)

(Elguera

Concluyendo asi que lo semiotico y simbdlico, son los
medios por el cual podemos trasmitir el significante de los
edificios 0 espacios, para que asi las personas puedan
interpretar de manera clara a lo que se quiere llegar, es
decir el significado, manteniendo el orden de lo que ya se
ha venido dando a lo largo de los afios en el lugar a

proyectar.
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2.5.2.3

Lo Contextual

Conocer el lugar donde se pretende emplazar un nuevo
proyecto es fundamental para lograr el éxito de la
convivencia con su entorno urbano, asi como con la
sociedad, el contexto condiciona y muchas veces es la
principal inspiracion para la creacion del proyecto, por otro
lado es una ayuda para poder destacar sus obras,
considerando edificios importantes que estén cercanos,
como grandes paisajes, existen multiples formas que el
entorno nos puede limitar pero también ayudar en el

proceso de disefio arquitectonico.

El edificio debe considerar cuatro aspectos el cual va a
configurar el proyecto, la forma, el lugar, el material y al
uso que dara, es necesario ya que ante su negacion de no
considerarse en algin momento durante su ejecucion se
chocara con alguno de ello, asi se hace mencién en el
Libro de Los Hechos en la Arquitectura (1999) tomando al
contexto (Lugar) como un ideal destinado al proyecto
planteado, que esta cambiard y enfrentard la situacion

existente.

“ ... el lugar no es simplemente aquella realidad que esta
alli antes que la arquitectura; la obra de arquitectura
contribuye decisivamente a configurar el lugar en que se
situa.” (Perez, Aravena, & Quintanilla, 1999, p. 45)

Negar el hecho que todo lugar tiene sus propias
caracteristicas y costumbres, va dificultar la convivencia
del edificio con su entorno, se han visto diferente casos
que creen conocer el lugar donde se emplazaran por tener
ciertas similitudes pero a consecuencia se da el fracaso y

abandono del edificio, generando problemas dentro del
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sector ubicado, siempre es necesario un analisis previo en
todo lugar, el médico no puede recetar ningun
medicamente sin un previo andlisis al paciente, teniendo
contacto directo con el sujeto, el hecho de percibir
sintomas parecidos a alguna enfermedad no te da razén a
recetar cualquier medicina ya que esta puede perjudicar o
simplemente no hacer efecto al paciente, relacionandose
a la arquitectura es necesario conocer la situacién en la
gue se va plantear algun proyecto ya que esta podra
mejorar o empeorar los problemas existentes, si se da el
caso que no hubiera entonces el fin sera mantener en
armonia su entorno a pesar de la intervencién de un nuevo
edificio. Segun Tedeschi (1976) el hecho de saltar las
condiciones que nos da el terreno nos va a generar
consecuencias negativas perjudicando cualquier cosa que
se plantee, se da el caso en el planteamiento de una
ciudad artificial que se superpuso en una cuadricula

existente, generando un desequilibrio funcional.

“...Cuando la forma urbana parece ignorar la del terreno-
como acontece en algunas ciudades de creacion artificial,
por ejemplo, las que han surgido sobre la cuadricula
impuesta por las leyes de Indias — crean desequilibrios
funcionales que complican su construccién y su vida y

empobrecen su personalidad.” (Tedeschi, 1976, p. 32)

Puede existir diferentes casos, pero la consecuencia seria
la misma, la importancia de considerar el terreno, lugar o
el contexto donde se planteara, siendo la arquitectura un
arte se debe tener sensibilidad sobre la zona a intervenir,
el saber interpretar su historia, vida diaria de los edificios y

la convivencia que se tiene con la sociedad.
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Asimismo analizar la organizacion de la ciudad ayudara a
identificar puntos importantes de actividades el cual
orientara a ubicar las zonas adecuadas para el tipo de
edificio que se desee plantear, en el estudio de la trama
urbana beneficiara adherir nuevas rutas de recorrido hacia
distintas alternativas de actividades, esto no solo ayudara
a mejorar la vision que tendran los ciudadanos de su
ciudad sino mejorara la integracion como la trascendencia
de la obra, mediante visuales, calles y/o edificios
importantes vecinos, en ocasiones se considera el aspecto
contextual como algo prescindible ya que de manera
estricta se toma como idea inicial, o inspiracion de creacion
las condicionantes del lugar pero no es asi, se puede lograr
convivir con el entorno brindando un nuevo concepto en la
arquitectura, como se menciond anteriormente la
arquitectura es un arte por lo tanto el proyectista debera

contar con una sensibilidad de no dafiar su entorno.

” La adecuada insercion de una obra en el tejido urbano
es el supremo arte de situacion en este sentido...”
(Perez, Aravena, & Quintanilla, 1999, p. 59)

Se debera considerar por norma el estudio contextual a la
hora de empezar a disefiar, se tomara como el segundo
paso que se dard posteriormente a conceptualizar el
proyecto, el respeto es un valor importante con el que toda
persona se instruyd en su crecimiento y son por ellos que
se juzgara y creara el concepto de la persona. Lo mismo
sucede con un edificio, a simple vista se podra distinguir si
se penso en el entorno y querer relacionarse de manera
armonica con ella, el respeto como se mencion6 no solo
se da entre seres humanos sino también hacia el

ambiente, el saber preservar la naturaleza del lugar y no

52



alterar su estructura, incluso también desde su
materialidad a través de ello se puede cuidar como integrar

su medio.

El paisaje cultural urbano como se explica en Teoria de la
Arquitectura (1976) a lo largo de los afos los edificios van
adquiriendo un valor historico y artistico, siendo esto el fin
principal de una creacion urbana, es muy influyente la
relacion estética del visitante como el habitante, no
obstante, no es el punto fundamental para considerar al
momento de disefiar el proyecto, sino se considerara como

segundo paso de creacién el estudio del contexto urbano.

“ ...la formacion de un paisaje urbano significativo es la
finalidad principal de una creacion urbana, pero la
consideracion del paisaje existente tiene importancia
para cualquier arquitecto que deba proyectar un edificio
en un entorno urbano.” (Tedeschi, 1976, p. 99)

Concluyendo asi el estudio necesario de su entorno
urbano, donde va a intervenir, su clima, topografia,
estructura, red vial, ambiental, edificios vecinos, sociedad,
etc., el cual ayudard a pronosticar las condiciones
necesarias que se insertara en el proyecto para su
convivencia con su medio, este punto no se pondra
necesariamente siempre como la fuente de inspiracion
para la conceptualizacion de la obra pero es necesario el
estudio como se ha venido mencionando, el proyectista
tiene el rol de combinar significados distintos a la obra
siempre y cuando este respetando el entorno donde

residira su proyecto.
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2.5.2.4

Lo Funcional

El crear un espacio habitable y confortable para el ser
humano es tarea de todo arquitecto, a través de la funcién
podemos lograr el cumplimiento de diversas actividades
gue realicen las personas, ya sea vivir, comprar o trabajar

entre otros.

El proceso para la creacion arquitectonica de un edificio
pasa siempre por un analisis de actividades que se
realizara, zonificandose por su tipo, determinandose de
esta manera el caracter funcional del proyecto. La
experiencia propia de alguna actividad beneficiara al
momento de plasmar las funciones en el edificio ya que se
tendra conocimiento del sistema funcional que se realizara
dentro del edificio, por ejemplo, un jugador de futbol
conocera totalmente el proceso de las actividades que se
dard en el estadio, desde la llegada de los jugadores,
espectadores como el lugar del juego, teniendo
conocimiento de las caracteristicas que se debe contar,
ademas de las actividades que surgen al término del juego,
es asi que el proyectista a través de la experiencia podra
programar las funciones dentro del edificio obteniendo la
satisfaccion del usuario desde su ingreso. En el libro de
Introduccién a la Teoria del Disefio Arquitectonico (2003)
explica el proceso que se tendra a la hora de plantear el
programa arquitecténico, el conocimiento de las

actividades que se realizara e indicando su importancia.

“...comenzar conociendo cuales son esos requisitos
humanos y cuales son caracteristicas y naturaleza...”
(Miro Quesada, 2003, p. 34)
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En el proceso de disefio muchas veces surge el problema
de querer resolver la adaptacion de la forma a la funcion,
o al contrario, de la funcion a la forma, se dan casos de la
existencia de hermosos edificios con formas extravagantes
y llamativas que impactan positivamente a las personas
pero a la hora de ingresar a realizar su actividad no se
encuentran en comodidad, supongamos que la fachada de
un edificio para considerarlo bello deba ser traslucido, y
cerrado imponiendo la pureza de la forma, pero siendo
esta una oficina al momento de realizar gestiones
administrativas la aparicion del sol o poca circulacion del
aire influya en el rendimiento laboral provocando asi e

rechazo de los usuarios.

Esta teoria se puede sustentar en el libro Los Hechos de
la Arquitectura (1999) ya que explica que un principio se
creyl que la funcion debia corresponder a la forma, pero
al paso de los afilos se empez6 a generar una serie de

conflictos demostrando la idea errénea que se tenia.

“ La idea de que la funcién sigue a la forma, aparecio, asi
como un tema de posicion funcionalista (...) se procuran
hacer de manera cada vez mas explicita forma y funcién
arquitecténica se correspondan. (...) El tiempo se
encargd de demostrar que una morfologia radicalmente
funcionalista presentaba dificultado no solo en el terreno
de la arquitectura sino en de la fisiologia.” (Perez,
Aravena, & Quintanilla, 1999, p. 56)

Por lo tanto, la opcion donde la forma sigue a la funcion es
la mas acertada ya que como fin principal del edifico es
satisfacer las necesidades del usuario es decir realizar
satisfactoriamente su actividad y la adaptacion de la forma

seria el nacimiento y/o respuesta de una funcién.
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Esta idea es planteada por Luis Miro Quezada (2003)
donde establece que las obras arquitectonicas se hacen
para satisfacer las necesidades humanas, y son ellas las
gue condicionaran la forma arquitectonica, dentro de ella
se base en los hechos que se dan en la naturaleza, es

decir que la forma seguira a la funcion.

”...en un estado natural la forma existe debido a la
funcién, asi como cada forma tiene una funcion y
existente virtud en ella, asi también cada funcién halla o

trata de hallar su forma.” (Miro Quesada, 2003, p. 35)

Por lo tanto, para determinar la forma de la obra
arquitectonica se tomara en consideracion la funciéon que
se realizara dentro del espacio, pero también al tener
conocimiento de lo que se efectuard, el disefio interno de
los espacios es importante para la movilizacion de los
usuarios, ya sea ubicacion de ambientes o mobiliarios, a
esto también se le considera como caracteristicas
funcionales porque aportaran a que la actividad se cumpla
satisfactoriamente. ElI ser humano adopta medidas
diferentes a nivel mundial, pero por paises al pasar los
afos se vino agrupando medidas estandares el cual sirvio

para establecer medidas minimas en los espacios.

El libro ” Las Dimensiones Humanas en espacios
interiores” (2006) especifica las medidas que se
considerara dentro de un proyecto de forma referencial, se
hizo el estudio de la persona en movimiento o en posicién
de trabajo, enfocandose en una actividad especifica, el
tema es comercial, un hecho de vender un bien a otra
persona. Por lo tanto, la calidad de interfaz entre cliente y
espacio interior debera ser 6ptima sino su funcionalidad no

se llegara a cumplir.
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El espacio Comercial tiene como caracteristica principal
exhibir todo su producto con el propésito de ser vendidos
por ello consideran la importante calidad del espacio con

relacion al cliente.

“ Es muy importante la relacion, por ejemplo, entre
campos de vision, la altura de los ojos y la exposicién de
mercancia.” (Panero & Zelnik, 2006, p. 196)

Se deberé considerar estas condiciones a la hora de
proyectar los ambientes en los planos ya que de ello
depende el éxito de su funcién y satisfaccion del usuario.

Finalmente se puede establecer en cuanto al aspecto
funcional que predominara la funcion y sera la forma quien
se adapte a ella para que la obra arquitecténica cumpla la
actividad para la cual esta destinada considerando los
espacios internos mediante un estudio antropomeétrico
para el libre recorrido de las personas como ubicacion de

mobiliarios para exhibicion de productos.

La funcidén es la parte del proceso que determinara si
cumple su rol establecido, y que definira por completo las
actividades que se realizaran en dicho establecimiento, en
este caso el comercio, la venta de sus productos y
recorrido total del establecimiento para el éxito total de
ventas, entonces es la funcion que sustentara la existencia

total de dichos establecimientos.
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2.5.2.5

Lo Espacial

El espacio es el espiritu de la arquitectura, se comenzara
con aceptar este hecho pues es esta la razén de la
creacion de una forma o funcién, el ser humano requiere
de un espacio que cumpla con sus necesidades de manera
cémoda, aqui es donde la arquitectura interviene dando un
orden interno mediante su forma y funcion, pero esto no
quiere decir que el espacio solo estar4 delimitado por
cerramientos, la arquitectura como disciplina es un arte por
el cual el arquitecto debe brindar un valor cultural por

medio de su belleza estética.

Se debe considerar como uno de los valores principales de
todo edificio el aspecto espacial, el arquitecto debe tener
conocimiento sobre el manejo de su espacio en el
desarrollo de sus proyectos, y como objetivo comun entre
espacio y funcién cumplir con las necesidades de las
personas que habitaran dentro de ella, Luis Miré (2003)
reafirma nuevamente la verdadera razén de ser de la

arquitectura.

“ Queramoslo o no, toda obra arquitectdénica nace del
compromiso de cumplir un fin, es realizada para que en
ella se efectue tal o cual actividad.” (Miro Quesada, 2003,
p. 25)

Teniendo en claro la razén de ser de cualquier tipo de
edificio debemos considerar como un factor especial e
importante al espacio, ya que, sin ella no existiria nada
pues el ser humano habita y necesita de un lugar para

poder efectuar sus actividades necesarias para convivir.
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Por esta razén al hablar de espacio debemos comprender
gue es en ella que las personas encontraran la esencia
real del edificio, existe una frase conocida y citada por
distintos autores como se da con Luis Miré y Francis Ching,
donde citan a Lao-Tsé el cual mencionan con palabras

3

exactas “” aunque la arcilla pueda ser modelada como
vaso, su esencia es la vaciedad dentro de el. Aunque
puertas y ventanas puedan ser cortadas para hacer una
casa, la esencia es el vacio dentro de ella. Asi tomando
ventaja de lo que es, nosotros reconocemos lo que no es”,
es asi como la razon de un edificio como volumen es la

riqueza espacial que cada arquitecto deberé agregar.

No olvidar que en la arquitectura todos los factores que lo
integran se relacionan entre si con el fin de brindar un
espacio 6ptimo al ser humano, si se comienza a revisar
textos sera comun toparse con conceptos similares en este
caso, tomando de referencia nuevamente a Luis Miro
(2003) donde determina a la arquitectura como medio de
cumplimiento de las necesidades hombre dentro de un
espacio, consideremos lo siguiente como conocimiento

fundamental a la hora de proyectar un edificio.

” Formal y funcionalmente la arquitectura es, en primer
término, el arte y la ciencia de delimitar, conformar y
organizar el espacio.” (Miro Quesada, 2003, p. 13)

El espacio no solo se debe manejar de manera interna sino
también externa, ya mencionado anteriormente, el
contexto es punto fundamental en todo proyecto, por lo
gue todo proyectista debe pensar en brindar espacios
agradables a su alrededor porque el trabajo del arquitecto
no abarca solo en el interior del edifico sino implica un todo

desde su exterior integrando sus espacios internos con la
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ciudad, de esta manera también lo considero el autor
Christian Norberg (1920) donde considera la relacion
interna y externa como paso importante del disefio por ello
Luis Mir6 en el libro Teoria de Disefio Arquitecténico
(2003) hace mencion de un fragmento escrito por Norberg

donde engloba la idea dicha, diciendo lo siguiente.

el ideal es un espacio interno fluyente, casi
completamente liberada de centros definidos y de la

distincion interior y exterior.” (Miro Quesada, 2003, p. 22)

Considerandose de vital requisito que el entorno participe
en la integracion de espacios y no solo eso sino que a
través de las caracteristicas del lugar se podra construir y
definir el propio caracter del espacio, por ejemplo, si una
calle tiene un caracter comercial destacada por sus tiendas
con un frente libre ofreciendo un espacio agradable e
integrado a su entorno, el arquitecto al insertar una tienda
debera comprender y expresarse con el mismo lenguaje al
momento de construir un nuevo espacio porque es a través
de esto que integrard al proyecto al conjuntos de espacios
existente y definira el caracter del edificio pues si se da de
manera distinta la gente entendera que cumple con otra

funcion que no sea comercial.

Marina Waisman en “La arquitectura descentrada” (1995)
hace hincapié a la relacion que tiene el espacio y lugar, a
raiz de la universalidad que se viene dando en esta época
donde la cultura moderna es universal, adoptando formas
gue no cumplen con los requisitos que nos exige cada

lugar a intervenir.
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“ El espacio (...) un ambito de posibilidades en conjunto
de potencialidades. (...) cada grupo moldeara su medio
imprimiéndole un caracter propio de acuerdo con su
particular historia, cultura, sus expectativas, sus
cualidades.” (Waisman, 1995, p. 26)

Agregando el valor espacial como fuente de potencialidad,
es un hecho muy cierto ya que, por medio de esta, toda
obra arquitecténica puede llegar a destacarse entre otros
edificios por las distintas estrategias espaciales que hacen
de ella un recorrido interesante brindando nuevas
experiencias. El espacio no debe darse de manera rigida
a causa del funcionalismo, sino ambos deben ser parte de

un todo e interactuar junto al usuario.

Ahora se tendra una nueva vision al empezar a disefar
afirmando y aplicando las ideas que se menciond,
comenzando con el hecho que la obra es un fin de
satisfacer necesidades de las actividades del hombre, ver
por el espacio interno del edificio generando nuevas
experiencias y sensaciones al usuario pero el trabajo no
terminara en ello sino también preocuparnos por manejar,
integrar y mejorar el espacio externo que rodea al edificio
a construir, es un punto que se relacionara con todo, el
lugar es el que condicionara y definira muchas cosas del

proyecto.
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2.5.2.6

Lo Formal

El ser humano es atraido por medio del contacto visual con
el objeto, transmitiendo mensajes solo con la atencion que
se dirija hacia algo, en el caso de la arquitectura es una
disciplina relacionada con el arte por ello al ser
denominada asi, debe expresarse a través de la forma

como quiere ser definido.

“ la forma arquitecténica es el punto de contacto entre la
masa y el espacio. (...) Las formas arquitecténicas, las
texturas, los materiales, la modulacion de luz y sombra,
el color, todo se combina para infundir una calidad o
espiritu que articule el espacio. La calidad de la
arquitectura estara determinada por la maestria que el
disefiador despliegue el utlizar y relacionar estos
elementos tanto en los espacios interiores como en los
gue envuelven los edificios.” (Ching, 1998, p. 33)

Como se menciond anteriormente es la forma el
envolvente del espacio siendo el espiritu de la obra, en la
forma se puede transmitir distintas sensaciones a través
de la geometria, o volimenes en diferentes escalas, o ya
sea desde la percepcion en la se observe, cada plano
tridimensional que cerque el espacio debe tener un
propdésito y una razon, no ser creadas o colocadas sin
ningun fin. A esto Le Corbusier lo denomind superficies
parasitas y es que en la arquitectura el maximo
aprovechamiento del espacio es fundamental, es asi
entonces que al momento de proyectar un plano horizontal
0 ya sea vertical debe contribuir a mejorar el espacio

contenedor y no perjudicarlo.
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” La arquitectura tiene la tarea de hacer las superficies
gue envuelvan los volimenes, sin que estas devengan
parasitas.” (Miro Quesada, 2003, p. 24)

Entonces el volumen establecido deberd tener un rol
importante en la convivencia con el ser humano ademas
de realzar el atractivo de la obra arquitecténica, muchas
veces la forma nace para la solucién de algun problema
existente pues consideran el entorno donde se emplazan.
Si nos ubicamos entre dos calles “a” y “b”, teniendo las
siguientes caracteristicas, la calle “a” es la mas concurrida
por la cercania a la avenida principal ademas de la plaza
recreativa frente aquella calle, muy al contrario de la calle
“b”, que no es muy transitada por la ubicacién de playas
de estacionamientos, entonces es aqui donde el
proyectista muy aparte de pensar en la funcion o
circulaciones que plantearda, al momento de levantar sus
trazos de manera tridimensional optara por generar
espacios abiertos mediante terrazas en la calle “a” para el
aprovechamiento visual y flujo de las personas, es asi
como se ird poco a poco configurando la forma del edificio,
en el caso de la calle "b” decidira tener una forma rigida y
plana para las funciones que se podria dar en aquel lugar,
este es un ejemplo aleatorio no necesariamente es
aplicable, ya que mediante la forma podemos revitalizar la
calle si se aplican estrategias adecuadas para aquel fin.
Retomando la idea mencionada es el lugar de
emplazamiento que ira configurando las razones de ser de

cada plano establecido en el edificio.
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Geoffrey Baker (1985) sostiene que son las fuerzas del
lugar que hara que la forma se adapte a ella, no solo
expresando un énfasis en equilibrio, armonia y unidad sino
en modelo de fuerzas equilibras, ordenadas y unificadas

con todo su contexto.

“...la forma arquitecténica es parcialmente fruto de la
resolucion de un problema particular (...) La relacion
entre edificios y entorno se establece de la forma mas
positiva, considerando factores como las Vvistas,
trayectoria solar, o proximidad de vias de acceso (...) son
aspectos que influyen directa o indirectamente en la
forma.” (Baker, 1985, p. 4)

Muy aparte de las fuerzas del emplazamiento, interviene el
lenguaje ya establecido en los edificios mediante las
formas, pero estas han ido evolucionando, no todos los
proyectos son iguales, pero guardan relacion en su forma,
es de vital importancia considerar estas configuraciones
establecidas ya que beneficiara entenderse e integrarse

con el medio.

La forma es una composicion de figuras geométricas,
puntos o elementos horizontales y verticales, cada uno
expresa algo al ser humano, empezando con la simetria
nos dara cierta paz de orden y unidad en la composicién
de los volumenes a diferencia quizds de un tridngulo
inclinado donde percibiremos el desequilibrio de esta al
punto quizas de colapsar, es deber del proyectista saber la
orientacion que se dara al volumen y como se percibira
desde distintos puntos, ya que es ahi donde va variar la

forma arquitectonica.

64



Frank Ching (1998) habla acerca de las propiedades
visuales que se tendra sobre la forma y como es esta muy

importante en el medio para la percepcién de las personas.

“ Es evidente que todo este conjunto de propiedades
visuales de la forma, en realidad estan afectadas por las

condiciones en que las analicemos.” (Ching, 1998, p. 35)

Las propiedades que hace mencion en el libro son: la
posicién, la orientacion, la inercia visual, cada una de ellas
contribuirdA a como el usuario percibira al volumen,
entonces al momento de proyectar es importante
considerar lo dicho ademas de saber interpretar el
lenguaje ya establecido en las formas de los volumenes de

algunos edificios.

El arquitecto durante el proceso de creacion de una nueva
obra deberé evaluar, comprender y resumir aquellas ideas
ya establecidas a lo largo de los afios en todo edificio para
poder insertar nuevas formas innovadoras pero regidas a
lo ya existente y no perder en el proceso el significado que
se establecid, muchas veces surge ese dilema en la forma
arquitecténica de libertad y control al momento de concebir
una obra pero es necesario seguir evolucionando y no
estancarse, la arquitectura como ciencia debera seguir
aportando nuevos conocimientos para la nueva
generacion y es también la tecnologia que intervendra en
el cambio de los lenguajes de la forma, para ello se debera
tener un conocimiento amplio para no perder el origen del

nacimiento de toda forma en los edificios.
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2.5.2.7

Lo Constructivo y Estructural

Empezando con el tema estructural debemos saber que el
tema es muy complejo, por lo tanto, entender en su
totalidad es algo dificil, pero es necesario tener un
conocimiento basico de como funciona ya que es parte
fundamental para la realizacion de nuestra obra, durante
el proceso de disefio ya se debera dando la eleccion de
material que se usara tanto en el interior como su exterior.
El edificio sin una estructura quedaria plasmado solo en
una hoja o en una imagen tridimensional, pero gracias a

ella es que se puede sostener en el terreno.

Debemos considerar las caracteristicas espaciales y de la
forma que tendra el edificio para poder establecer el
material que deseemos, entre pisos, coberturas, muros y
soporte estructural de acuerdo con la tipologia de la obra,
ya que es por medio de ello que muchas veces se define
el caracter funcional del edificio, asi lo menciono Umberto
Eco (1978) que estos elementos estructurales son
denominados cédigos sinticticos y semanticos -
arquitecténicos por los cuales se pueden identificar y

definir el rol del edificio.

Entonces siendo los elementos estructurales parte de
estos codigos para definir el caracter del edificio, se tomara
consideracion a lo que se propondra estructuralmente al
edificio, en este caso se centrara en la arquitectura
comercial, mas especifico un centro comercial
especializado a escala comunal como lo especifica Plazola
(1997).
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2.5.2.8

Es asi que se comenzara con describir las caracteristicas
fisicas de estos centros, mayormente destacan por tener
un frente traslicido haciendo un llamado a la gente que
transita, aprovechando esta propiedad para exhibir sus
productos, otro elemento usado a veces en forma de
decoracion son sus columnas de acero galvanizado
atribuyendo su gran caracter comercial ayudado de
grandes alturas, los centros comerciales suelen ser de un
piso pero con una altura no mayor a 4 metros es por ello
gue se requiere de un sistema resistente a esto y grandes

luces ya que la dimension del proyecto sera amplio.

El sistema estructural de acero es el mas recomendado ya
gue contiene beneficios de resistencia, y sus propiedades
son la alta resistencia a peso, uniformidad de duracion al
paso de los afios al contrario del concreto, también la
tenacidad pues poseen resistencia y ductilidad, por ello es
importante considerar que sistema a usar, aparte que ya

es usado mayormente como decoracion interna.

Lo Tecnoldgico y Ambiental

El mundo de la construccion especificamente la creacién
de nuevo edificios afectan al entorno ambiental donde
todos vivimos, por ello es una regla obligatoria afiadir esta
consideracion en el proceso de todo disefio ya sea desde

la distribucion, forma, estructura y acabados del edificio.

En cuanto la distribucién y orientacién del edificio se debe
aprovechar de las virtudes que nos brinda el medio
ambiente pues una correcta orientacion de la forma y/o

ambientes se podréa acondicionar los espacios internos
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reduciendo el uso de energia y mejorando el confort del
usuario, por ello es importante la consideracion ambiental
ya desde este punto porque muchas veces el medio te

seflala como beneficiar tu proyecto.

...agentes atmosféricos: temperatura, ambiente,
asoleamiento, vientos y lluvias, todos los que de una
forma y otra inciden en el confort de la persona.” (Miro
Quesada, 2003, p. 26)

El tema de la captacién de radiacion solar y ventilacion
para el edificio se puede manejar de dos maneras tanto
natural como artificial, hoy en dia han aparecidos multiples
tecnologias en cuanto sistemas y materiales para lograrlo,
es asi que muchas veces el material llega a dar forma a la
obra arquitectonica solo por un tema ambiental, o la
creacion de espacios y elementos que ayuden a dar e

impedir el paso a los rayos solares o viento.

“ El asoleamiento es uno de los agentes naturales que si
tienen influencia directa en la disposicion y forma de los
elementos arquitecténicos de control.” (Miro Quesada,
2003, p. 2)

La forma puede variar o quizas no, depende de cada
disefiador pero lo que es seguro es la orientacion de la
fachada que serd el primer factor que aclimatara el
proyecto y de acuerdo a la situacion se adaptara a la forma
propuesta, es de conocimiento general que se debe ubicar
el frente principal hacia direccion donde termina el sol en
medio dia porque es en verano la zona que recibe menos
horas de sol, al contrario del invierno donde sera necesario

captar el poco calor que se recibird.
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En cuanto edificios que se necesitara de una fachada
transparente para tener contacto con el publico como se
da en los centros comerciales o algunos establecimientos
de comercio, por motivo de exhibicion de productos se
debera recurrir al uso de cristales pero se debera realizar
un estudio previo de las actividades que estaran expuestas
en la parte delante pues el cristal es un elemento de gran
captacion solar por ello muchos temen por el insoportable
calor que se sentira dentro del espacio, a consecuencia
recurrir de sistemas artificiales para aclimatar y reducir el

calor al interior. Luis Miro indica lo siguiente.

“... los cristales tienen alto grado de absorcién térmica,
ello implica la necesidad de que el arquitecto posea
siquiera un minimo de conocimientos técnicos al
respecto.” (Miro Quesada, 2003, p. 26)

Lo que se debera evitar es el uso de recursos artificiales,
no se dira que no existira nada de eso dentro de los
proyectos ya que de alguna u otra manera sera de apoyo
para optimizar los climas internos del edificio pero se debe
aprovechar las potencialidades de los recursos naturales
que brinda el entorno, es asi como el uso de la vegetacion
es muy practicado para conseguir un microclima fresco y
relajante en las ciudades o edificios, incluso sirven como
un colchon de amortiguamiento para vientos fuertes, o
moderar el ingreso y recorrido de ella dentro de los

espacios.

La vegetacion se puede aprovechar también por un tema
estético pues la gente prefiere mil veces ver un campo
libre, verde donde pueda recorrer y realizar sus actividades

gue un espacio tedioso, que abrume su actividad, el uso
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de pavimentacion de concreto es lo mas solicitado, pero a
comparacion de las propiedades que nos pueda brindar un

suelo, techo o fachada verde, esta le lleva ventaja.

“ Un terreno cubierto con césped o arbustos refleja tan
solo un 60-70% de las radiaciones que refleja un

pavimento de asfalto.” (Tedeschi, 1976, p. 33)

Entonces se va a considerar a los factores climaticos,
como recursos del ambiente entre ella la vegetacion, un
complemento para la arquitectura, el cual ayude a mejorar
al proyecto, y de manera viceversa, se aporta un cuidado

a su medio natural donde se emplazaré futuros edificios.

En conclusion todo edificio hara un previo analisis
ambiental y de los recursos que brinden su propio entorno
para fortalecer su proyecto beneficiando a su medio local,
la arquitectura comercial como se mencioné debido al uso
de cristales se deberia de conjugar con celosias de
madera para evitar el ingreso de los rayos solares muy
aparte del buen manejo del material y no dafie la exhibicion
del producto, como estas existen diversas maneras de
poder contrarrestar los problemas que se presenten en el
confort interior del edificio, por ello es importante tener

conocimientos previos sobre sistemas y materiales a usar.
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2.7 MARCO REFERENCIAL

Se toma como referencia los siguientes casos por la similitud a la realidad
problematica en esta presente investigacion, siendo elegido 4 mercados

ubicados fuera del pais, siendo los siguientes:

e CASO 1: ” Ferreteria O’Higgins “ — Santiago, Chile
Se tomo como referente este proyecto por contar con espacios y ambientes
relacionados con el rubro predominante del mercado Ferrocarril aportando

estrategias de disefio y la distribucién de su centro Ferretero.

* CASO 2: “ Mercado del Rio” — Medellin, Colombia
Esta emplazado dentro de lo que fue parte de una estacion Ferrocarril
importante en la ciudad de Medellin, ayudando a rescatar el valor historico

de esta, siendo similar a la realidad del Mercado Ferrocarril.

* CASO 3: “ Mercado de O’live de la Chapelle “ — Paris, Francia
La realidad social y contextual donde se encuentra este mercado se vio
afectado por la infraestructura del mercado, el cual se vio forzado a realizar
una remodelacion tomando en consideracidbn estos problemas para
otorgarles una solucion siendo relacionado con la presente investigacion

brindara soluciones para una mejora urbana y social.

* CASO 4: ” Mercado La Estacién Baltica” — Tallin, Estonia
Este mercado cuenta con una variedad de rubros siendo una de ellas y la
principal la venta de productos eléctricos, ferreteros, repuestos y productos
para el hogar, beneficiando a obtener informacion acerca de una 6ptima
distribucion y asimismo cuenta con un emplazamiento importante cercano a
una estacion ferrocarril.

A continuacién, el andlisis de los referentes proyectuales en el mismo orden
explicado.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 1

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: PRESENTACION INDICADOR: DATOS GENERALES

ARQUITECTOS: Guillermo Hevia.

UBICACION: Salar de Atacama, Santiago, Chile.
AREA: 7170.00 m2.

ANO DEL PROYEC. 2011

PROVEEDORES.: Hunter Douglas

FUENTE: ArchDaily FUENTE: Wikiarquitectura.

FERRETERIA O'HIGGINS

Farmacias Ahumadas S.A . . . . X
Arquitecto de nacionalidad chilena, nacido

Empresa dedicada a la venta de instrumentos industriales, automotriz, eléctricas, herramientas manuales el 18 de Noviembre en 1949, Chile.

y agricolas. Este edificio alberga oficinas, servicios y almacenamiento para herramientas de alta O Licenciado en la Facultad de Arquitectura
precision, salas de venta y patio de maniobras. B y Urbanismo en 1976.
R
El arquitecto proyectista, se destaca por el uso de materiales innovadores aqui es muy claro el uso de A Su disefio arquitectonico esta orientado a
acero, vidrio y stripscreen ayudando este Ultimo al control solar, se hace el uso de técnicas sustentables IS diversos tipos, como : Arquitectura
y biocliméticas agregando al ambiente un clima agradable para el usuario y trabajador. Industrial, servicios, corporativas,
D =i viviendas (colectivas, sociales,
MATERIALES DE USO E FUENTE: E-architect. |nd|v!duales), educaqon. Siendo premlado
en bienales de arquitectura en Chile pues
Mas alld de las variables medioambientales y econémicas, hay una 2 sus obras destacan por la innovaciéon en
preocupacion por el confort térmico en los edificios para la mejor T o 3 el uso de tecnologias, por ejemplo el uso
calidad de vida de quienes le daran uso. A Fabrica Nestié S.A de acero y vidrio con soluciones técnicas
c y econdmicas de acuerdo a la realidad
A donde se inserte.
h D
A Entre sus obras estan:
S
» Farmacia Ahumada S.A
L * Fabrica Nestlé S.A
2 * Sika Chile S.A
N * BMW-Williamson Balfour motors S.A
« Edificio Candelaria.
FUENTE: Scielo. FUENTE: Wordpress.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 2

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONCEPTUAL

INDICADOR: IDEA — RELACION ARTE / CIENCIA

En este proyecto al momento de
la concepcién se consider6 el
control fisico, el cual controla el
Clima (aire, humedad,
temperatura, viento, lluvia, etc.),
la luz, sonido, olor, cosas (polvo,
humo, animales, insectos,
personas). Especificamente en
la Ferreteria O'Higgins se
considero el control del clima e
iluminacién.

Norberg Schulz. Explica los diferentes cometidos del porque se
hizo de tal forma un edificio, mencionando los siguientes aspectos.

J Control Fisico.

Marco Funcional.

Medio Social. CLIMA Y LUZ

Al

p'aau.f‘-,ﬂ',.q,‘ I

FUENTE: ArchDaily

Simbolizacién Cultural.

Dos volimenes inclinados resultado de un sutil apoyo entre cuerpos solidos y cerrados, protegiendo su interior

de la temperatura y radiacion sola directa.

Para lograr concretar la idea, se da
el uso de material sobre la fachada
posterior para obtener la sensacién

VENTILACION CRUZADA * EFECTO VENTURI "

BOCETO - IDEA

REALIDAD - PROYECTO

f”l
e AL

e —

WY

de ver bloques elevados de forma
inclinada, las pieles que cubren
cambian de acuerdo a la radiacién
solar, haciéndose notar mucho
mejor en sus tonos ocre y naranja,
la idea central de dos bloques
sélidos inclinados.
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FUENTE: ArchDaily

T Ll VENTARAPEQUERA
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VENTILACION

RECAMARA

FUENTE: Pinterest

Los techos inclinados se hizo de tal
forma para obtener el efecto Venturi y
asi tener una ventilacion fluida,
aclimatando el interior de forma
positiva, debido a que la zona destaca
por ser muy soleada, la textura de las
pieles ayuda también a obtener el
cambio en su tonalidad obteniendo a la
vista los bloques inclinados.

fachada.
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BLOQUE 2: bloque usado para la
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BLOQUE 1: bloque sobre saliendo
hacia la fachada principal.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 3

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: SEMIOTICO - SIMBOLICO INDICADOR: SIGNIFICANTE / SIGNIFICADO

Umberto Eco. Denomina a los esquemas establecidos y que
denotan un aspecto comunicativos como, codigos arquitectonicos.

Cadigo Sintactico.

Cédigo Semantico.

Bl
NL Dl

FUENTE: ArchDaily

En cuanto al c6digo sintactico se observa en
el edificio la presencia de un techo inclinado del
volumen penetrando la composicién, aquella
inclinacion denota la importancia de su
volumen delantero, a la vez que cumple una
funcion de ventilacion y cobertura.

Siendo un centro de comercio caracterizado
por ser bloques simples y cerrados,
aprovechan las persianas para percibirse a lo
lejos como un solo bloque cerrado pero desde
cerca se vera el gran blogque de vidrio que se
encuentra en la fachada.

FUENTE: Google Earth.

Los co6digos semanticos
denotan funciones primarias,
secundarias y carécter
distributivo, en este caso se
observan 3 puntos importantes
en cuanto su forma.

1. El frente amplio vy
traslicido de su fachada
expresa ser el punto de
inicio para el recorrido
dentro de ella, ademas
de expresar que esta

destinado para albergar
varias personas. FUENTE: ArchDaily FUENTE: Hunter Douglas

2. En cuanto a los
elementos lineales
verticales no cumplen
ningin  rol  estructural
pero si estético, que

infiere que en esa cara SIGNIFICANTE. Volumen SIGNIFICADO. Centro de
de la edificacion es la sélido con una superficie comercio cerrado, donde se
entrada principal. inclinada, cuenta con elementos realiza la actividad de compra y
verticales de acero perforado venta orientado a un rubro
3. Gracias a la gran escala superpuesto a un ventanal diferente.
del volumen y material traslicido .

de su frente principal,
denota su  caracter
comercial pero, le hace
falta mas elementos que
refuercen su funcioén.

CONCLUSIONES

INDICADOR: SIGNIFICANTE

Sus elementos resaltan el
caracter del edificio,
predominando elementos
verticales, superficie inclinada y
un frente simple, transparente.
Nuevamente la importancia del
uso de material marcaran el
caracter del edificio.

INDICADOR: SIGNIFICADO

Depende al conjunto de
elementos empleados, el
usuario podra dar un concepto
general del edificio, de acuerdo
a lo que nos transmita, en este
caso gracias al frente y escala
se puede denotar su caracter
comercial pero de manera débil.

CONCLUSION GENERAL

Por medio de los elementos que
se incluyen en el volumen
podemos trasmitir el caracter de
un edificio, en este caso siendo
el centro comercial, un bloque
cerrado y simple, hay un gran
aporte en cuanto la fachada
principal, el uso de los
elementos verticales de acero
perforado desde una percepcion
lejana aparenta ser un bloque
solido formando un solo
conjunto.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 4

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: CONTEXTO FiSICO

TOPOGRAFIA
1.  Elvolumen esta emplazado sobre un terreno
plano en el cual no presenta pendiente, por
lo que el volumen si se adapta a su
superficie y no presenta ningun problema.
2. El terreno donde el cual estd emplazado

tiene una pendiente de 2% ya que su perfil
de elevacion no excede a 0.27 cm.

FUENTE: Arqa.

o4

cuanto el invierno suele disminuir hasta 2 °C.

FUENTE: Google Earth.

e  CORTE TOPOGRAFICO.

CLIMA

1 < La regién de Pudahuel posee un clima seco prolongada ya que su estacion lluviosa dura de mayo
Ferreteria Ohlggul, hasta septiembre, el resto del afio cuenta con precipitaciones muy leves.

En cuanto a la temperatura en la época de verano suele llegar a 30 °C y las minimas a 13 °C, en

- T i Ty R Ebe aberisla 0

3408 58 0 -
FUENTE: Wikipedia. 09 e
0] 504
hsaoz ;01 0 10 =
UBICACION gsm w00 o
s.ma R maE 02
i i = m = 5 06 07 08 09 10 11 12
PA'S Ch"e 3706 o1 o o3 o4 3
e
. a2
CIUDAD: Santiago . FUENTE: Clima Data. FUENTE: Clima Data.
FRoaRESA  0HI00 G5 o0 DS 20 DT ™ . <
REGION: Pudahuel. Salar De Atacama Su méxima temperatura en época de verano El glraflcol muestra que su C""Ja mas seco se
' P g i g 2 g es de 30° C como se observa en el gréfico en dara a principios y final de afio, sin embargo
5 5 g meses de enero, febrero y Diciembre. los tiempos de lluvia y frio se presentan a
|_ 1 partir de Junio y Julio, llegado a 198 mm.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 5

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: CONTEXTO SOCIO - ECONOMICO

USUARIOS

Este centro al dedicarse a un rubro especifico, en
este caso herramientas eléctricas, agricolas, de
automotriz, de servicios, entre otros su edificio
estara dirigido a un tipo de usuario y no general, en
este caso son los siguientes.

Personas Especializadas..

FUENTE: Google Earth..
—

(1 :

Personas de Conocimiento

general. OFICINAS

Turistas.

FUENTE: ArchDaily

Automoviles particulares.

Automovil de proveedor.

De acuerdo al tipo de usuario que ingresara y
recorrera a los alrededores del proyecto, deberia
haberse planteado ambientes destinados para
ellos, de los cuales no ofrecen ninglin atractivo ni
espacios de esparcimiento publico para los turistas,
siendo un proyecto aislado y compacto.

e

T
TS

SOCIAL

Socialmente los pobladores son de
clase media, cercano al proyecto se
encuentran distintas parcelas

agricolas, siendo de utilidad la
cercania del centro para adquirir sus
herramientas necesarias, también
existen residencias cercanas al
nicleo comercial donde estad el
centro. *

A -
- Media Alta

Media tipica

Baja superior

Baja

17

FUENTE: Sitio Econémico.

CULTURAL

Las residencias cercanas al centro,
en su totalidad son de techos en
pendiente, especificamente a dos
agua, siendo de esta forma el
centro, adaptandose a la costumbre
del lugar y no saliéndose de su
contexto al igual que la tonalidad de
su material.

ECONOMICO

La economia en el lugar se ajusta
comodamente al proyecto, estando
cercano a residencias de nivel medio, a la
vez de estar rodeado de mlltiples centro
de ventas y distribuidoras permitiendo
emplazarse  adecuadamente en  su

contexto econémico.

FUENTE: Google Earth..

“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018”

AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 — I CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

ASESORES: Arq. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arqg. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 6

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

FUENTE: Google Earth..

- s N
FERRETERIA O’'HIGGINS LEYENDA
Av. Principal

(Av. Armando Cortines)

Av. Principal
(Av. José M. Guzman)

Via Secundaria
(Av. Salar de Atacama)

Via Secundaria
(Calle Refugio)

EMPLAZAMIENTO

Segun Geoffrey H. Baker menciona al emplazamiento positivo como la relacion entre edificio y entorno siendo beneficiados ambos,
considerando lo mencionado y observar la realidad del edificio, se puede afirmar lo siguiente:

« Se encuentra ubicado adecuadamente ya que esta dentro de un nicleo comercial, ubicando distintos centros de venta y distribucion.
* En la Av. Principal se muestra un cara totalmente aislada a la ciudad donde se observara un corredor cercado de su personal, debido a
ello el proyecto realiza un retiro aportando un espacio de transicion arborizado, mitigando el problema presentado.

ELEVACION LATERAL

1l ﬂmﬂﬂﬂh !}Jlmmmmnu.m..

FUENTE: ArchDaily

Entrada Peatonal
(Principal)

Entrada

- EMPLAZAMIENTO
Vehicular

Relacién Funcional

ACCESIBILIDAD
Ingreso Peatonal.

Relacién con entorno.

Ingreso Vehicular.

FUENTE: Google Earth..

FUENTE: Google Earth..

ACCESIBILIDAD

El edificio esta cercano a una
principal el cual conecta con
expresa, siendo beneficioso

avenida
una via
para el

proyecto, el centro tomé las siguientes

consideraciones debido a sus vias.

1. Laforma del proyecto da prioridad a la
via secundaria, dando su fachada e

ingreso peatonal como veh
ese lado.

icular en

2. No cuenta con mas ingresos siendo
negativo el hecho de establecer los
dos accesos solo para su frente
principal, pues debié considerar un
ingreso peatonal por su frente y Unica

fachada mas no el vehicular.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 7
REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO
CONCLUSIONES
INDICADOR: CONTEXTO
PERFIL URBANO R o
Se toma consideraciones en la
forma debido a las

FUENTE: Google Earth..

Calle Refugio

¥

[————_ AV SALAR DE ATACAMA

Av. Salar de Atacama

El proyecto con relacion a sus edificios cercanos se observé lo siguiente:

1. En la av. Salar de Atacama, el proyecto guarda relacién en las alturas, manteniendo un perfil
ordenado, vy lineal.

2. En la Av. Armando Cortines se presenta un cambio en el perfil debido al proyecto, rompe con
el perfil lineal pero aun asi mantiene su orden, siendo el edificio el mas destacado en cuanto la
silueta, pues su altura es mediana a comparacion de los edificios cercanos.

Entonces debido a su perfil actual se puede percibir que se tendrd una mejor vision del proyecto
desde la av. Principal, mostrando una silueta diferente, destacando la obra arquitectonica y dando fin
a un recorrido, siendo muy diferente desde la av. Salar de Atacama ya que pasa desapercibida
ubicandose en ese lado la fachada principal.

Av. Armando
Cortines

\ 4

0 5 25m

Calle auxiliar

e . A

[——==_ AV. ARMANDO CORTINES

condicionantes climaticas del
lugar, no teniendo problemas en
cuanto su a topografia, siendo
positiva su relacion con su
medio fisico.

INDICADOR: CONTEXTO
SOCIO — ECONOMICO

Debido al usuario y actividad
que se da en su entorno se
ofreci6 en su programacion del
centro, salas de venta como
estacionamiento, entre otros
olvidandose del turista o
peatones visitantes, el proyecto
deberia ser un punto de
encuentro social y no solo de
venta.

INDICADOR: RELACION
CON EL ENTORNO

Se destaca el hecho de tener
una mejor percepcion  del
proyecto desde la avenida
principal atrayendo a personas
por la silueta diferente que se
ofrece, pero su frente no tiene
una vista atractiva ni espacios
publico que ofrecer al usuario
como a la ciudad.

CONCLUSION GENERAL

Es importante considerar todo lo
que se presente en el entorno
ya que puede perjudicar como
beneficiar al proyecto, en este
caso tiene un punto positivo en
la percepcion del objeto pero es
ahi donde se observara su
debilidad pues es donde no
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 8

REFERENTE PROYECTUAL:

FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

Av. Armando Cortines. y

)<> —
w
D

| ¥
o
o
>
&
o
o

‘ 5
B

FUENTE: ArchDaily

Zona de exhibicion

Av. Armando Cortines

Zona Administrativa e
informes

=

5 25m

PRIMER NIVEL

Zonas de Servicios

euwedely ap Jejes ‘Ay

LISTA DE AMBIENTES

AMBIENTES AREA (m2) ZONA
Oficinas administrativas 254.12
Oficinas de servicio / 248.10

informes

Area de exhibicion 6 670.26

Estacionamientos 1224.73
Patio de maniobras 1387.10
Cuarto de servicios 152.23

De acuerdo a la programacion del centro se
Resumen resume lo siguiente:

5% 1. Los ambientes predominantes en el
o centro ferretero es de exhibicion del
producto con un 67%, siguiéndole los
estacionamientos para los usuarios
28% como personal que descarga el

producto (28%).

2. Las oficinas destinadas al servicio del

cliente no tienen un area importante

67% considerado dentro del programa de
areas con un 5%.

Por lo tanto, su principal fin es el de mostrar
y poder vender el producto que ofrece.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 9

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICICACION

s . 2

—

rl:: o | < =

-

LEYENDA

Zona Publica Zona Privada

DIAGRAMA DE RELACIONES

Oficinas administrativas
Segun el diagrama de relaciones los ambientes con una
1 muy fuerte relacion son los siguientes:

Oficinas de servicios e - L
1. Oficinas de servicios/informes —

VSIS Oficinas administrativas.
1 3 i
i 2. Area de exhibicién — Oficinas
Area de exhibicion 3 de servicios/informes.

3. La conexién no es fuerte pero si es
importante que se relacione el area de
exhibicién con el cuarto de servicio

Cuarto de servicios |
pues por medio de este se abastece.

Los demas ambientes no tienen una relacién tan

LEYENDA . . . ..
importante, al contrario del area de venta con las oficinas
1 3 de servicios e informes ya que brindaran un mejor servicio

Muy Medianamente Poco

e | ket | ks como complemente para vender y ofrecer sus productos.

B Las areas privadas del proyecto se
| relacionan con la zona publica sin
= embargo los espacios privados no
" . . 1 son conectados.
5
| ST | E . . .
n los distintos graficos se mostrara la
4 4 relacion de los ambientes
L a B .V o) P P T

ORGANIGRAMA

La distribucién del centro es simple ubicandose las oficinas desde su
ingreso, se puede considerar bueno pero a la vez algo negativo por el cruce
que se puede generar debido al tipo de usuario y70 espacio reducido de

circulacion.
Ferreteria O’Higgins
Oficinas Oficinas de servicios e
Administrativas informes
Area de exhibiciéon =~ <= o
LEYENDA
Cuarto de : <R-I o
ici Relacion elacion
Servicios directa e "

FLUJOGRAMA

El resultado de los flujos segun el esquema presentado se observa que existe un fuerte
recorrido de personas desde su ingreso al area de exhibicion, continuando el de las oficinas
administrabas con servicios e informes.

Es importante recalcar que previo al ingreso del area de exhibicion se puede generar un
conflicto entre flujos de personas.

Cuarto de Oficinas
servicio Administrativas
AL
Area de
exhibicion Ingreso
LEYENDA w
+— Oficinas de
o
E -«— +— servicios e
informes

Mayor flujo  MedianoFlujo  Poco Flujo
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:10

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION

Av. Armando Cortines

Desde el ingreso se podra observar el espacio de exhibicién del producto, siendo beneficioso
para el proyecto, segun el plano de distribucién el centro funciona de la siguiente manera.

- Plantean oficinas de servicio y ayuda para los usuarios siendo mejor su entendimiento
durante su recorrido, desde la entrada a la vez interactla el usuario y los trabajadores
con el frente principal ya que se tiene una fuente de agua.

> - . .
< - Desde el hall principal de ingreso se encuentra una gran escalera que te llevara al
w segundo y tercer nivel, también desde el hall observara el area de exhibicion, frente a
@ ellas se observa la ubicacion de las cajas.
@
2z -
% % HALL PRINCIPAL
=
2 o
I [
w 3
@
- Por dltimo el area de exhibicion tiene un
eje directo hacia una salida para el patio
) de maniobras, uso exclusivo del
FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL personal, para el cliente su salida esta
cercana a las cajas, observandose
LEYENDA wmm wm= wmsm Recorrido de distribucion 0 5 25m plazas de estacionamientos frente a

ellas, con el objetivo de hacer corto el
recorrido del producto y la movilidad del
OF. OF. AREA DE CUARTO PATIO DE usuario.
1 ADMINISTRA. 2 SERVCIOS 3 EXHIBICION 4 SERVICIO 5 MANIOBRAS
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:11

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

Av. Armando Cortines

CIRCULACION
ADMINISTRATIVA

INGRESO ADMIN.

CIRCULACION CIRQULACION
N DE SERVICIO PUBLICA
[
A
-..-.x‘ Existen 3 tipos de circulaciones de acuerdo al usuario que tiene
o el proyecto, desde su ingreso principal, accederan el personal
& '#E‘ de servicio, administrativo y clientes, distribuyéndose como se
ll'h observa en el plano adjuntado.
Q!
‘1.-.*._ SERVICIO: Desde su control tendran acceso al patio de
‘m maniobras, accediendo a la zona de exhibicion dejando los
. | @ “-i productos para abastecer al centro, por otro lado los
[ 1 3 . trabajadores también tendran salida por medio de este ingreso
. | —\ Hl‘ conectandose con la circulacion del cuarto de servicio y
I 1 — '=h teniendo una salida directa por la av. Armando Cortines.
T 3
f ] ! “ \ -.{ E PUBLICO: Desde el Gnico ingreso podran seguir su recorrido
I A . por las aceras que acompafia al ingreso llegando asi a su
_-— s . . _— (N A L . .
r|1| — o — g’ puerta principal demarcada por una triple altura teniendo
3 — — = o acceso alas salas de exhibicion y oficinas de atencion.
| | — EREE — 4T l@ 2
I I — s — H % ADMINISTRATIVA: Tienes dos opciones de ingreso siendo el
[ | % @ HI', > de la segunda puerta de fachada donde se accedera a los
I r - ) {H D niveles superiores y por el otro ingreso a las oficinas
f ]~ i | & m g administrativas, contando en el mismo bloque, vestidores y
I g g g E s acceso a el area de exhibicion.
= == B R
I :ﬁ. CONTROL DE INGRESO
[ ]
. 1 niiE
I . -_— .| - -— . - I Lt [
[ 1 \ ONTR ‘;L!‘
I = - -
! L] YT s -
QONTRO ‘ ‘T‘
FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL
0 5 25m
OF. OF. AREA DE CUARTO PATIO DE
1 ADMINISTRA. 2 SERVCIOS 3 EXHIBICION SERVICIO MANIOBRAS
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:12

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

Av. Armando Cortines

4N o ° o o ®
| : ]

: S =: ;

[ 1 ] |||ﬂ[%mm r

. ] . - *“:§

: ] I = —W >

' ]| ] o INGRESO tn

| - I 1 PRINCIPAL ®

| 2 = =
d o

[ 1 : I g g

L 1 (IB m
w 3

| | = 2

PRIMER NIVEL

Circulacién Vertical @ Circulacién Horizontal 0 5

FUENTE: ArchDaily

LEYENDA 25m
OF. OF. AREA DE CUARTO PATIO DE
1 ADMINISTRA. 2 sgrvcios 3 EXHIBICION SERVICIO MANIOBRAS

En su puerta principal, se llegara a un hall donde
observaremos una gran escalera que dirige al
segundo vy tercer nivel, distribuyéndose a las

areas de oficinas, siendo esta muy importante ya
que le da una gran prioridad al espacio de
ingreso, mejorando su vision.

Usando barras de
tensionados, sujetos a

hacia los diferentes niveles.

Debido a la pequefia fuente de agua en su fachada, se ingresa por medio de dos
rampas de una pendiente leve, cruzando asi la fuente.

acero

los

peldafios del mismo material,
generando un recorrido cerrado,
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:13

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

Av. Armando Cortines

i7

INGRESO
DE PERSONAL

\[€1x{=510)
PRINCIPAL

||

INGRESO
VEHICULAR

FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL

0 5 25m

OF. OF. AREA DE CUARTO PATIO DE
1 ADMINISTRA. 2 sgrvcios 3 EXHBICION 4 SERvICIO MANIOBRAS

INGRESO PEATONAL

LEYENDA

euwedely ap Jejes "Ay

FUENTE: Google Earth..

INGRESO VEHICULAR

El ingreso peatonal se da por el
frente principal, para el personal
administrativo y consumidores,
siendo negativo ya que eso
deberia ser evitado, a su vez la
puerta de ingreso no es tan
predominante siendo de escala
mediana.

Elingreso vehicular se da de un
solo lado tanto para los usuarios
que visiten el lugar como para la
movilidad que descarga los
productos siendo un punto en
contra del proyecto, no
aprovechando una calle auxiliar
que existe en la parte posterior
del centro. Generando calles
ocupadas para estacionamiento y
muros ciegos.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:14

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ANTROPOMETRIA

Av. Armando Cortines

fwn

s [k

DD
HALL m
PRINCIPAL /5|
BES =
Gtoao = | ]
PP | 1 N
AREA DEF| = —
ATENCIONTAL| &
%%lENTé'HﬁL 5 ]
| i g
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| “Hn = —
nooon E o :
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ESTACIONAMIENTOS

g :
S [T

O 1
FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL
0 5 25m
OF. OF. CUARTO PATIO DE
ADMINISTRA. SERVCIOS SERVICIO 5 MANIOBRAS

euwedely ap Jejes "Ay

El usuario tiene diferentes medidas en cuanto altura pero siendo la medida promedio a
considerar al igual que Plazola es de 1.75 m.

0.75
Es recomendable que las medidas
de las mesas de atencién en j—
oficinas sean de 1 metro para
comodidad del visitante. T’

—

FUENTE: Libro Enciclopedia de la
Arauitectura.

1.75

240 cm.

1.74cm.

Se observa que la escala de los ambientes en oficina del proyecto no son mayor a 3
metros, por lo que se acaparard a las medidas minimas que establecen los mobiliarios.

Piso a Techo

Y,
Y
K

o

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:15

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ANTROPOMETRIA

Av. Armando Cortines

ESTACIONAMIENTOS

En Plazola Vol.3 establecen medidas para u

——1.20—=—0.70—-0.70——0.70-+—1.20—

>

<

w

L

@

=

[<N

[

g FUENTE: Libro Enciclopedia de la Arquitectura.

8

3 El espacio entre mostradores deberd ser

o 2.10 para la circulacion fluida de las
personas en caso de que se utilicen
herramientas para  recorrer como
estibadores

1
FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL
0 5 25m
OF. OF. AREA DE CUARTO PATIO DE
1 ADMINISTRA. 2 SERVCIOS 3 EXHIBICION SERVICIO MANIOBRAS

n comercio, de acuerdo a la antropometria y

circulacion que se dara mediante las actividades de los usuarios, se presentan las siguientes
imagenes referenciales segun el mobiliario a usar.

FUENTE: Libro Enciclopedia de la Arquitectura.

Los mostradores para exhibiciéon pueden
variar pero los mas usados en este tipo
de comercio son altos, mayor a la altura
del usuario entonces se tomara como
medida referencial 2.35.

FUENTE: Ornelo R.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:16

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ANTROPOMETRIA

En el Libro de Plazola Vol. 3 indican
N medidas minimas de acuerdo a la actividad
que se dard como el mobiliario, en este
caso el area de estacionamiento y patio de
maniobras se presenta en el siguiente

gréfico.

Av. Armando Cortines

PLAZOLA

Todo centro de comercio sera
necesario abastecerse por el

ello es importante establecer
un espacio para la descarga
del producto, en este caso en
Plazola nos indica que el area
de estacionamiento para la
movilidad de carga sera 3.30
siendo de 50° o 90° con 6.50

> de circulacién

<

w

=

@

-

[<N

[¢7]

5

o

@ PROYECTO

3

@

3.:3 Los estacionamientos en el
proyecto son a 90° no
presentando ningln problema
durante su estadia.

i
. 20.00
Py
FUENTE: ArchDaily PRIMER NIVEL meruesne
0 5 25m
+1.30e

- . FUENTE: Google Earth..

1 OF. 5 OF. 3 AREA DE CUARTO PATIO DE Muelle de carga a 50° y 90°

ADMINISTRA. EXHIBICION SERVICIO
SEARVEIE MEANIOIERAS FUENTE: Libro Enciclopedia de la Arquitectura.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 17

REFERENTE PROYECTUAL:

FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: PRINCIPIOS ORDENADORES

!
l |‘ lI

l
l\i ||
lI Il

FUENTE: Arquitectura en acero

SIMETRIA

Debido a la forma irregular que presenta el conjunto, no tiene una simetria en

ninguna de sus fachadas importantes.

. 'TW m ~‘

‘ i
0 A
L’LLEH‘\‘\\HI‘\! ‘1’“‘\“@ 1 M

=

—

ELEVACION LATERAL

i

” »MMWHWW,‘WW
I I (i
'”u"\"ﬂﬂ.’nh m““T M
r""\"ﬂ‘ ey
il
Au"\lh M,T"‘ h,\‘",‘f"“‘ﬂﬁ il

’I;F,N‘ r['\' \":‘mﬁ,'ﬁ‘ﬂ

FUENTE: ArchDaily

D b

FUENTE: ArchDaily

ELEVACION ORIENTE

/_I__

RITMO

El proyecto presenta un ritmo
solo en la fachada principal,
los elementos  verticales
usados para la fachada
generan un ritmo monétono
constante..

JERARQUIA

El techo inclinado le da jerarquia al
volumen principal, es decir la fachada
delantera, le da mayor altura y un
escalonado de techos, a diferencia de
la vision que se tendra en otras calles.

FUENTE: ArchDaily

Y VRRNR AR AR Y Y AR
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 18

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COMPOSICION

LINEAS

Ignacio Araujo, indica que la linea es
esencial para la comprension de la forma
como conjunto incluso ayuda a generar
ritmos.

Volumen conformado por elementos
lineales inclinados desde su primer
volumen principal, a su vez la fachada
estd conformada por persianas de acero :
perforado, continuando con la linea de “—nul‘,,hﬂsm
todo el conjunto, de acuerdo al material de okl — T -
recubrimiento.

FUENTE: ArchDaily

FUENTE: ArchDaily PLANOS

El centro ferretero esta conformado
por un conjunto de lineas inclinadas
generando, planos irregulares desde
el perfil y planta, no cuenta con
techos lineales, sino inclinados,
debido a ello la superficie queda sin
uso.

ﬁH(fh,rH

RULURREEL 40000

T e

Ll

o

FUENTE: Arquitectura en acero

VOLUMENES

En su totalidad el proyecto se puede leer como un solo
conjuntos gracias a los elementos que lo integran, lineas y
planos conformando un volumen, debido a los planos
inclinados y desde una perspectiva aérea se observa dos
blogues diferente debido a su forma irregular, pues el contacto
que se da entre estos dos volimenes es por medio de la
penetracién, generando asi una unidad de volumen.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 19

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FORMAL INDICADOR: MATERIALIDAD

FUENTE: ArchDaily
TEXTURAS

El proyecto al emplear persianas de acero perforada en su fachada tiene como objetivo de mostrar un objeto
con vida, debido a estos elemento y su perforacion generan movimiento cambiando de color y textura,
generando diferente tonalidades de luces.

Se usa el acero debido al rubro del comercio para darle mas caracter, siendo este de textura lineal conforme a
sus textura de la fachada para formar una unidad en el conjunto.

FUENTE: Hunter Dougles FUENTE: ArchDaily

FUENTE: Arquitectura en Acero.

ENVOLVENTES

Se puede considerar que el volumen cuenta con una envolvente debido a sus techos inclinados,
generando unidad total al proyecto que a su vez esta revestido de un material diferente haciendo
notorio que el volumen esté envuelto sobre algo.

REVESTIMIENTO
QUADROLINES

|
| l Y.H
AR

S R ——
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 20

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COLOR

El contraste de colores se da de manera simple, al igual que la RELACIION FORMA - COLOR
volumetria, siendo uniforme y llamativa, separando los bloques
de manera armoniosa.

I Es importante recalcar que el uso del naranja rojizo se da por el

A \| | uso del acero perforado debido al caracter funcional del edificio,
" aprovechando la psicologia de aquel color hace publicidad de
H"‘l”m 2 hando | | d | color h blicidad d
—— esta.
El uso de vegetaciéon y tonos grises a su alrededor generan un
FUENTE: Arquitectura en Acero. ambiente célido como también alegre.
Tonalidades Cédigos PRINCIPALES
#444433 En el libro de la A ;
e: §| (I:c:Icc’)r emies;?;otmg La variacion de color, crea
! el efecto tridimensional,
#DbD5511 gﬁg}g i cglltj);es, ele:tuaeg generando una armonia en
tonalidades son vitales el conjur_1to a su vez, con la
4447723 pues el naranja rojizo qu _del interior, usando un
expresa vigor y calidez vidriado transparente el cual
usado mayormente er; no afecta a la gama de
; N colores empleados en este . :
#6688bb avisos publicitarios. P El intercambio de colores, del
volumen. ) .
naranja rojizo, al blanco se da de
2333334 manera tenue debido a la sombra
entre sus cavidades, dando el
Aull efecto de envoltura a la superficie
de color diferente.
#FRE4433 SECUNDARIOS
Eff5500 Estas tonalidades mas
claras y vivas, debido a la
claridad del sol, expresa
#IIEECC calidez  sutil, .reflejan
juventud y atraen a la 7’ ~
mente una manera de vivir \
#3388ee despreocupadamente.
#99aabb /
/
vibrant
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 21

REFERENTE PROYECTUAL:

FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: DIMENSION

I 1 i - I | ]
7 l l ¥ - = - y
; i 1 AN el o 1N I . 1 Y 5
N b
L—,,_.
' ESPACIO DE USO T
L—'. o
]
1 "
2 FUENTE: ArchDail
SECCION X —X Y
PROPORCION: ESCALA:
» L - X La escala es el resultado de una
armmonicen de Ias dimensiones | TTOPOTeion del espacio confrontacion y wna_oposicion de | coo,i2ies Mg
entre los diversos elementos _En corte: dimensiones y formas. Puede | maneja una escala
it la ob t . definirse como la relacion sobre humana en el
que constiluyen 1a obra y en're La proporcion del espacio dimensional entre el edificio y un f
cada uno de eII(_)s y el total. Lo para un centro ferretero es 7 patren (Que puede ser el ser espauto. Para el
gziiiadsze \z;)ir;lgue s una veces el largo de la altura. humano, otro edificio o cualquier gg;reerip?eﬁo de
’ elemento a confrontar). actividades.
Tipo de escala:
-Sobrehumana: e
Se identifica en el ¥ |

FUENTE: ArchDaily

PLANTA

CORTE X -X

Proporcion del espacio

-En planta:

La proporcion del espacio para
un comercio es 2ode 1.5
veces la dimension del largo.

caso de andlisis
este tipo de
escala por tener
una dimensiéon no
proporcionada
con la del
humano

ser

Dimension sobre- humana

KK Dimensién humana K
—

(Promedio 1.70m)

RELACION ENTRE SER HUMANO

ALTURA:

Para
abastecimiento

PLANTA FUENTE: ArchDaily

La altura de edificacion es la distancia vertical, expresada en
metros, en el suelo natural y un plano paralelo superior al mismo.
Segun el estudio de caso se identificara la altura correspondiente
para este tipo de edificacion.

el

de aire de una
gran cantidad de

personas hace ——
falta espacio 1 ) l. |l
altos.

Altura de 9mts.

espacio:

Se identifica en el

caso de andlisis
que la altura es
de 9mts.

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 22

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA

O’HIGGINS - CHILE

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: CERRAMIENTO

CERRAMIENTO ABIERTO:

FUENTE: ArchDaily
ESPEJO DE AGUA

PLANO DE TECHOS

El cerramiento  abierto
como  delimitante del
espacio exterior se puede
identificar en el caso como
el espejo de agua.

El espejo de agua cumple
una funcién de aislamiento
del volumen con el espacio
exterior.

Para la entrada de los
usuarios al espacio se
disefio un puente que
cruza el espejo de agua.

______
|
|
-

P —

Del proyecto se puede identificar que los cerramientos
pueden ser, a parte de paredes y muros de cristal, elementos
naturales que ayuden a resaltar y a recortar el exceso de
circulacién de un volumen en el espacio publico.

CERRAMIENTO CERRADO:

FUENTE: ArchDaily

PLANO DE TECHOS

En el caso se identifica
como cerramiento cerrado
el envolvente de su
fachada.

Las planchas de metal
perforado sobre los muros
cortina se perciben como
un elemento soélido y que
no permite el acceso visual
de los usuarios dentro del
espacio.

Ademas como obvia
funcién, ayuda a contener
el espacio de elementos
fisicos externos.

f-_
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
!

1

ELEVACION

Las elevaciones del
proyecto muestras los
recubrimientos que se
utilizaron para contener el
espacio.

CERRAMIENTO SEMIABIERTO:

FUENTE: ArchDaily

ELEVACION

El cerramiento semi-abierto
delimita el espacio, prohibe
el ingreso fisico pero a su
vez permite el acceso
visual en el.

En el proyecto se identifico
este tipo de cerramientos
para las circulaciones
verticales. Separando el
area de comercio con las
otras areas.

Se emplearon tubos de
acero para poder lograr
este efecto.

CERRAMIENTOS SEMIABIERTOS

Se puede considerar de igual manera los cerramientos semi-
abiertos en el volumen, los espacio con grandes ventanales
que permiten una clara permeabilidad visual del usuario con

el espacio exterior.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 23

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: RELACIONES

RELACION INTERIOR EXTERIOR:

RELACION VISUAL CON EL EXTERIOR E LA FACHADA

La relacién que el volumen otorga al espacio es la visual,
mediante los elementos traslicidos el usuario puede conectar
con las plazas exterior y con la urbe.

En el volumen se identifica en la parte posterior y menos
beneficiada un intento de jardin que sirve de excusa para la
creacion de una fachada ciega. No se relaciona con nada.

- X T

NULA RELACION CON ESPACIO POSTERIORES

2
f(;:.¢

RELACION PUBLICO PRIVADO:

FUENTE: ArchDaily
DELIMITADOR DEL ESPACIO PRIVADO

El 4rea de venta se
separ6 de los demés
sectores por medio de
elementos verticales en
las escaleras.

La relacion identificada
entre espacios publicos y
privadas es permeable,
por lo que no es

importante separar
visualmente los
espacios, pero si
fisicamente.

En la relacion del caracter
del espacio los cerramientos
son elementos
determinantes, ya que estos
definen los limites de los
publico y privado.

Los espejos de agua se
usaron como el limite del
espacio  publico y lo
separaron del volumen.

SEPARADOR DE ESPACIOS PUBLICOS

ESPACIOS VINCULADOS:

Tipos de relaciones /recorrido en el espacio

(Francis D. Ching)

et

L

e

I —

Pasar entre espacios:
Se conserva la integridad de
espacios.

Atravesar espacios:

Al cortar un espacio el
recorrido crea una
circulacion interior.

Terminar en un espacio:
La situacién del espacio
determina el recorrido.

HE

e == 8

FUENTE: ArchDaily

Se identifica en la planta los 3 tipos de vinculaciones en el
espacio. Donde el tipo “Atravesar espacio” Es el mas

predominante.

“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018”

AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ

SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II

CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 24

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: ORGANIZACION

TIPOS DE ORGANIZACIONES

- b4 82
; A través de Através de un eje Par niveles Homom m m O Em m - e
Irregular Triangular plazas y un oje principal y otra do resacen LEYENDA HoER B o R B MR B M e
principal tipo gonal RS S N N B R O R B SO S < O R <
Musae 0] e e . Te. B - L re e re
R R SRS R O < < S - < RS o1
Biblioteca I PN KON SN RSN BeN MM Men  pex e pes  eed
BB R E R R BE ®E B E
B--—5 7,0 Co— 5O O O B B O S R
Pe B b e R S e e RR B b e
2 B RN R R R B OB O
Auditorio - - ot e roa vt o [ . ot ot .-
AMBIENTES B B R R OB O O X OB N I
: PRINCIPALES o e N B B o o O B B R e
Centros trasladados Radial Alrodedomr‘du Por andadores Concéntrico I %4 B OB BN S B OGS R o e o
ol =~ > R > - < > > <> - > - )
ol o ol o o B - B o -
® CONEXION ENTRE . = TS USRS R ESS EEEEEEE——
AMBIENTES
TRED B
jSo4
‘ 52
o)
FUENTE: Enciclopedia de la Arquitectura — Plazola Vol.7. R et
~N
INGRESOS
PRINCIPALES

Segun el arquitecto Alfredo Plazo en su libro Enciclopedia de Arquitectura Vol. 7, para equipamientos
comerciales existen diez tipos de agrupaciones. Se usara el listado del tipo de agrupaciones como guia de
identificacion a la hora de analizar la planta segin esta variable. Para el andlisis se usara la primera planta del
equipamiento, puesto que en ella se encuentran los elementos que forman estas agrupaciones (Ingresos,
espacios de recibo, espacios principales, conexiones)

Ly

IDENTIFICACION DE
1. La organizacién de AGRUPACION
ambientes en el
proyecto analizado,
seguln los tipos FUENTE: ArchDaily
determinados por el
arquitecto Plazola es
de tipo irregular,

AREA DE
VENTA

puesto que su * ARTICULADOS SALA
articulacion no sigue DIRECTAMENTE INGRESO CONTROL
TIPO DE TIPO DE_ o SO = be
AGRUPACION AGRUPACION comprensible. ’
IDENTIFICADA CORRESPONDIENTE ADMINISTR
ACION
“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018” AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




NUMERO DE FICHA: 25

ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

INDICADOR: SISTEMA CONSRUCTIVO

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL

WIATERIAESS)

Muro cortina recubierto Concreto expuesto

En el proyecto se identifica el uso de muros cortinas recubiertos por planchas metdlicas verticales, esto
logra una percepciéon de elemento sélido a larga distancia. Para el acabado de la cara posterior se

expuso el concreto.

Piso concreto pulido

Planchas de metal Muro cortina

Se uso en la cara posterior de igual manera una malla hecha de planchas metalicas con una separacion
menor a la de la fachada principal, puesto no tenia muros cortinas. En algunos sectores, como el
administrativo se identifico el uso de ventanales y para acabado de pisos, se uso con regularidad el de

cemento pulido.

VMEJODOS,

Ventilacién subterranea

La ventilacién se realizo a través de la
estructura, donde se dej6 un ducto para
tales fines.

Encuentro de cercha metdlica con
viga perfil |

Instalacion de Vigas pre fabricadas

En el caso a analizar la mayor parte de la
estructura de la cobertura fue instalada in situ y con
elementos prefabricados.

La estructura fue metdlica por lo que se uso
soldadura y empernaje para las uniones, usando
solo concreto en las zapatas.

Las columnas fueron metélicas, por lo que el
anclaje a la zapata se hizo mediante “ganchos”.

H )
1 !
L— e ] “a_dr-\él_'ér-v&l_a_“—T
Hormigon
L
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Anclaje de columnas metalicas
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 26

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMA ESTRUCTURAL
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: FUENTE: ArchDaily s .
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 27

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL

INDICADOR: ILUMINACION

ILUMINACION

El recorrido solar segun su carta solar de Santiago, Chile es de este a oeste,
considerando esto se adjuntara graficos de como la forma se adapté a estas
condicionantes y para poder captar calor térmico, a la misma vez iluminarse en su
frente de manera natural.

SOLSTICIO DE VERANO : 9:00 am — 21 de Diciembre

La orientacion de la volumetria se da de acuerdo al

recorrido del sol, llegando desde la parte lateral, y no
afectando demasiado el frente principal.

T O O P OV O I O

S o

Santiago

SOLSTICIO DE INVIERNO : 9:00 am — 21 de Junio

En el invierno es conveniente recepcionar el mayor calor
por el lado lateral, para asi albergar calor térmico y
aclimatar el ambiente interno, la forma se adapta al
recorrido solar.

FUENTE: ArchDaily

permite el ingreso de luz
de atencion.

Debido al gran velo transparente ubicado en su fachada

natural hacia sus oficias, y salas

El area de
exhibicion al ser
cerrado no
permite el ingreso
de luz solar por
ello se hace el
empleo de
iluminacion
artificial para todo
el especio interno
de venta.

e

FUENTE: ArchDaily

Para evitar el ingreso total y no afectar el area de trabajo
se coloc6 persianas verticales de acero, generando luz y
sombra en el interior, también el uso de una fuente de agua
en el ingreso parar generar un microclima interno y no
afectarse con la temperatura.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 28

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL INDICADOR: VENTILACION
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CONTROL TERMICO CORTE LONGITUDINAL

FUENTE: ArchDaily

Se coloca un espejo de agua en todo el ingreso principal del edificio para generar un
microclima en la fachada, debido a la vaporizaciéon del agua enfriara la temperatura elevada
de los vidrios en tiempo de verano.

Se evitara el ingreso de luz solar a través de los elementos verticales de acero perforado
para no perjudicar el espacio de trabajo ubicadas en el frente principal, a su vez beneficia la
ubicacién del espejo de agua.

ESPEJO DE AGUA PERSIANAS DE ACERO PERFORADO

L e - FUENTE: Google Earth

A TIPO DE RECORRIDOS (VIENTO)

' f La idea principal de la forma del proyecto es debido al recorrido del

viento, pues su objetivo es generar el efecto Venturi, atrayendo al viento

- a través de captadores subterraneos, ubicados en la parte posterior del
edificio contando con 4 captadores de aire.

B Es asi como su interior podra contar con un clima fresco sin el uso de
artefactos artificiales.

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 1

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DEL RIO - COLOMBIA

DIMENSION: PRESENTACION

INDICADOR: DATOS GENERALES

7 NN

FUENTE: ArchDaily

Mercado Del Rio

El Mercado esta ubicado donde antes era una bodega de jabones, y cruzaban las lineas del ferrocarril

ARQUITECTO:

UBICACION:

AREA:

ANO DEL PROYEC.:

PROVEEDORES.:

Antioquia, este transportaba carb6n desde el municipio de Amaga.

El lugar ahora esta rodeado de luces, y opciones de degustar sus comidas, como parte de su historia en
su restauracion se trato de conservar la época cuando fue construida, a su vez mantener la imagen de lo

que fue la estacion del tren, por ello destacan el uso de ladrillo y metal.

_~ FUENTE: ArchDaily

Luis Fernando Morales Vicaria.

Medellin, Antioquia, Chile.

3 375.00 m2.

2016

Taborda Luxes.

Mercado La Strada

»nw > WO

FUENTE: Morales Vicaria.

Mercado Florian

nw>r»r0>»0>»—40MmMO

FUENTE: Morales Vicaria.

FUENTE: Morales Vicaria.

Arquitecto jefe de la empresa, MVA
(Morales Vicaria Arquitectos), Arquitecto
autor del proyecto Mercado del Rio,
graduado en la Universidad Pontificia
Boliviana ubicada en Medellin vy
considerada una de las méas importantes.

MVA es wuna empresa dedicada al
desarrollo de proyectos arquitecténicos,
teniendo como cabeza al arquitecto Luis
Fernando Morales, empresa creada desde
el afio 1997, tiene como ideal que los
proyectos comerciales se disefian como
un producto llamativo el cual genere
atencion de los consumidores y pueda
permitir el éxito en sus ventas.

Entre sus obras estan:

* Restaurant The Charlee
« Edificio Select

* Mercado La Strada

» Mercado Florian
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 2

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: CONCEPTUAL

INDICADOR: IDEA — RELACION ARTE / CIENCIA

La  simbolizaciéon  Cultural,
explica que ofrece un punto de
partida para un desarrollo
cultural posterior, este esta
ligado con el medio social pues
son ellos quienes expresan
indirectamente objetos
culturales, en este caso la
actividad de transporte en la

Norberg Schulz. Explica los diferentes cometidos del porque se
hizo de tal forma un edificio, mencionando los siguientes aspectos.

Control Fisico.

antigua estacion Ferrocarril se REALIDAD - PROYECTO

dio en el lugar donde esta
emplazado el mercado del Rio.

Marco Funcional. o ‘,‘\-. %

Medio Social.
RENOVACION SOCIO

ESPACIAL
Simbolizacién Cultural. P |
p ey
—
—

FUENTE: ArchDaily

Toman como referencia lo que fue la presencia de
mantener en su arquitectura la presencia de lo qu

. ) v
Y
A través de la estructura metalica ; A { 1/\ Q: }r wé
y el material expuesto en sus : - =
arcos de ingreso refleja la 2
presencia de la antigua estacion
Ferrocarril , gracias al material en
su frente principal es que la gente
identificard la historia que pre
existié antiguamente en el lugar.

-

S

Este es su valor cultural en la
ciudad por ello se decidié tomar
como cometido predominante en -
el mercado Del Rio. FUENTE: ArchDaily

la ex estacion Ferrocarril Amaga, debido a ello querian
e existié, gracias al material y estructura rescataron el
caracter del edificio, a si mismo la forma en sus techos.

ESTACION FERROCARRIL
AMAGA

La estacion se conectaba con la
Municipalidad de Antioquia el cual
abastecia a la ciudad con carbén,
dentro de un centro de actividad
comercial, 'y cultural pues
actualmente se encontrara un
museo Yy edificios comerciales.

CONCLUSIONES
INDICADOR: IDEA

Debido a la historia y por
ser un centro importante en
la ciudad, rescatan Ila
presencia de la ex estacion
ferrocarril por ello toman
como la idea rectora de su
conceptualizacion.

INDICADOR: RELACION
ARTE-CIENCIA.

Por medio de sus
materiales expresan parte
de la antigua infraestructura
por ello exponen el material
de recubrimiento como
ladrillos, sus arcos antes
usados en la estacion es
reusado en el edificio
actual, es decir empleando
el lenguaje anterior no
perdiendo de vista su
caracter actual.

bONCLUSI()N GENERAL

Se considera importante
parte de la historia de la
ciudad para destacar el
edificio y ser parte de un
hito en su entorno asimismo
el uso del material ayudara
a expresar la idea del
proyecto en este caso por
medio de sus estructuras
metélicas.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 3

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: SEMIOTICO - SIMBOLICO

INDICADOR: SIGNIFICANTE / SIGNIFICADO

En cuanto al coédigo
Umberto Eco. Denomina a los esquemas establecidos y que sintactico solo denotan la
denotan un aspecto comunicativos como, codigos arquitectonicos. delimitacion espacial a través
de los elementos
estructurales en este caso
sus techos en escalonado
reflejan un cambio espacial
interior, a su vez el material
de metal expuesto dentro
del edificio, refleja la historia
que fue en ese edificio como
parte de una estacion &
ferrocarril. e i

FUENTE: ArchDaily

Cadigo Sintactico.

Cédigo Semantico.

FUENTE: ArchDaily

Los co6digos seméanticos denotan
funciones primarias, secundarias y
caracter distributivo, en este caso se
observan 2 puntos:

1. El uso de las arcas como entrada principal, antiguamente era usado en la infraestructura
anterior, comunicando en ambos casos la llamada de un ingreso.

SIGNIFICANTE.  Volumetria
con techo escalonado, con
arcos de ladrillo expuesto en
los ingresos, con un frente de para realizar
actividades de recreacion dentro
como afuera del edificio.

2. En el conjunto se nota el cambio
de lenguaje arquitectonico pero a la perfil a
vez se lee como uno solo,
assansun demostrando un caracter comercial lineal.
R sin embargo no se lee como
1] mercado, sino como un edificio
eptemet bbb bbb comercial.

continuando con un perfil

SIGNIFICADO.

dos aguas,

cerrado pero accesible a varios
ingresos en su frente principal

CONCLUSIONES

INDICADOR: SIGNIFICANTE

Son los diferentes ingresos en el
edificio que refuerzan el caracter
comercial como el primer
volumen simple que es de forma
plana y cerrada, aun faltan
elementos que refuercen mas
su rubro.

INDICADOR: SIGNIFICADO

Debido al uso de material y
forma es que se podra
determinar el caracter principal
del edificio, aqui se puede
percibir que es un edificio
comercial debido a los ingresos
(arcos incluidos) , en cuanto al
volumen se percibe que fue
parte de algo histdrico.

CONCLUSION GENERAL

Como objetivo principal es
transmitir a la sociedad que el
mercado fue antiguamente parte
de algo importante en la ciudad,
cumpliendo con esto, su
infraestructura y los elementos
del ingreso refuerzan esa idea
pero aun es débil percibir que
ese edificio es mercado.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 4

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: CONTEXTO FiSICO

MERCADO

\*ﬁ Del Réo.

\ ’/Knnoaum o

Semem

COLOMBIA

UBICACION

PAIS: Colombia

TOPOGRAFIA

La ciudad EI poblado tiene una
topografia suave su pendiente es entre
0% a 25% siendo las mas abruptas
hasta 60%, en este caso se observo lo
siguiente:

* El mercado del rio esta emplazado
sobre terreno llano no presentando
ningan problema en la elaboracién del
disefio y construccién del proyecto.

FUENTE: Google Earth..

CORTE TOPOGRAFICO.

CORTE EN ELEVACION

NPT+ 200

NPT +- 200

NPT+ 1.00

NPT+ 0.00

FUENTE: Propia.

CLIMA

El municipio de Medellin esta considerado como tropical, la presencia de lluvia se ve todo el afio
siendo la estacién seca la mas corta, sin embargo la temperatura llega de 20° a 68° sintiéndose
durante todo el afio, considerandose el clima mas frio de 20.9° a 22.1°.

Se adjuntan los gréficos.

DIAGRAMA DE TEMPERATURA

FUENTE: Clima Data.

Como se observa la presencia de
temperatura es uniforme durante todo el afio.

la

DIAGRAMA DE PRECIPITACIONES

Altitude: 1475 Climste: An c e = 1622

FUENTE: Clima Data.

La presencia de lluvia mas fuerte se da en el
mes de mayo y octubre, sin embargo durante
todo el afio se observa que existe la presencia
de precipitaciones climaticas.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 5

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO SOCIO - ECONOMICO

USUARIOS

El mercado del Rio al ser un centro gastronémico y
de degustaciéon de variedades en bebidas y
comida, se dirige mas al turista pero también a sus
propios ciudadanos reforzando su identidad

cultural.
(1)
~ 7
Ciudadanos del lugar.
(2)
~ 7
Personal de establecimiento.
( 3/‘
~
| B2
w )
. E-—-] Turistas.
[~—]
(42
~ 7
m Automoviles particulares.
(s5)\

~
EE Automovil de proveedor.
L= =]
(OnO}

El establecimiento cumple con areas destinadas
para cada tipo de usuario, satisfaciendo cada
necesidad presentada.

SOCIAL Y ECONOMICO

Socialmente los pobladores son de clase alta y media, esto es beneficioso para el
proyecto pues el modo de vida de los ciudadanos es buena y asegura una relacion
optima entre lugar, edificio y ciudadano.

. Medellin Poblado
Indicadores _ o .
Hombres  Mujeres Medellin Hombres  Mujeres Total
Tasa desempleo (TD) 9.3 10,2 9.7 29 2,0 2,5
Tasa Global de Participacion (TGP) 606 364 471 58,5 48,2 52,7
Tasa de ocupados (TO) 636 363 484 | 801 51,3 551

Fuente: Encuesta de Calided de Vida (2008) Expandida.

En esta tabla se observa que la ciudad de El Poblado es de cantidad mayor la tasa de
empleo, siendo demostrado la alta y clase media de los ciudadanos.

FUENTE: Google Earth..

Locales de Comida

CULTURAL

ESTACION

P

DE FERROCARRIL AMAGA
s

ERRA

2l
1 |
d | Destinado ] El lugar tiene una historia industrial, antes se encontraban ubicadas antiguas
para el turista I bodegas de industrias, debido a ello ahora existe un museo de arte moderno, oficinas
| como institucionales y/o centros empresariales, destacando asi la presencia de la antigua
] ciudadanos I estacién ferrocarril de Antioquia.
| del lugar 1
1 |
-l

Se penso en un espacio de
estacionamiento para los
que se transportan
mediante automoviles
asimismo para abastecer
el centro.

| Ingreso directo hacia los 1
] vestidores y bodegas de |
| los locales comerciales. I

FUENTE: Google

FUENTE: Google
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 6

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

EMPLAZAMIENTO

=T .

{7~ =~

En el libro Andlisis de la Forma — Le Corbusier, indica que el emplazamiento debe ser positivo en la relacion de edificio y entorno,
adaptandose y respetando las condicionantes del lugar es por ello que se identifica lo siguiente:

\ - * Se encuentra ubicado entre dos autopistas de gran escala demandando mayor flujo vehicular como peatonal es por ello que se observa
) un retiro otorgandose area verde al entorno, siendo beneficioso para el proyecto y la ciudad.

* En la Autopista regional ubican el estacionamiento del Mercado del Rio como ingresos de servicio, siendo una via muy importante le
dan un tratamiento de arborizacion, otorgando una vista agradable en todo el trayecto de dicha autopista.

FUENTE: Google Earth.. FUENTE: Google Earth..

MERCADO DEL RIO

LEYENDA
ACCESIBILIDAD
|
Av. Principal El edificio estd entre dos autopistas
(Autopista Regional) importantes siendo una regional y otra para
conectar comunas de dicho municipio, es
I

por ello que el edificio toma las siguientes
Av. Principal consideraciones:
(Carretera 58)

1. La forma del proyecto da prioridad a la

— via que une comunas debido que el
Via Secundaria inci i i
(Calle 21) frente principal se ubica ahi. EMPLAZAMIENTO
2. El acceso vehicular se da de manera , Relacion Funcional
Via Secundaria directa por medio de la via secundaria Relacion con entorno.
(Calle 44) (Calle 21), siendo positiva ya que su
ingreso no interfiere con la circulacion ACCESIBILIDAD

] de los consumidores. Ingreso Peatonal.
Nucleo
Comercial Ingreso Vehicular.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 7

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

PERFIL URBANO

MERCADO DEL RIO

FUENTE: Google Earth..
Vista en elevacion..

El proyecto con relacion a sus edificios cercanos se observé lo siguiente:

1. Desde el ovalo existente entre la autopista regional se encuentran dos
edificios de gran escala continuando el Mercado del rio siendo de mediana
altura disminuyendo asi hasta el otro lado del siguiente 6valo.

2. El Mercado del Rio respeta la linealidad en los perfiles urbanos pues el frente
con techos inclinados se esconde tras arbustos, siendo el primer frente el
blogue lineal y de un tamafio un poco mayor a todo el conjunto.

Desde la entrada a la calle sea de forma peatonal o vehicular se notara el gran
cambio de altura, encontrandose con uh edificio diferente ademas siendo recibidos
por un espacio amplio ofrecido por el mercado.

CARRETERA 58

FUENTE: Google Earth..

— Recorrido

05 25m

Ll |

Desde el inicio del
recorrido se observa un
gran edificio quitandole
importancia al mercado,

|
|
|
sin embargo este sigue |
|
|
|

siendo el de escala
mediana a los
establecimientos

consecutivos.

CONCLUSIONES
INDICADOR: CONTEXTO
FisICO

El proyecto se adapta a las
condicionantes del lugar, siendo
la topografia la que menos
dificultad presenta debido a ser
un terreno plano.

INDICADOR: CONTEXTO
SOCIO — ECONOMICO

El nivel econémico y social es
alta y media, considerandose
algo  beneficioso para el
proyecto debido a la alta calidad
de vida que tienen los
ciudadanos para poder acudir a
este mercado y puedan
degustar de sus productos.

INDICADOR: RELACION
CON EL ENTORNO

El Mercado del Rio se
encuentra en una escala
mediana no siendo de gran
impacto la percepciéon de los
usuarios pero si agradable por
el hecho de tener una plaza de
ingreso en su frente principal.

CONCLUSION GENERAL

Tiene un buen criterio de
emplazamiento y colocacién de
sus ingresos, asimismo el
ofrecer un espacio publico a la
ciudad es agradable, debido al
gran edificio ubicado cercano al
mercado opaca la  gran
importancia de este
establecimiento.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 8

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

AUTFORISTA REGIONAL

A

SYITARAL S0 30

CALLE 24

CARRETERA 48

PRIMER NIVEL

FUENTE: ArchDaily

CALLE 24

SEGUNDO NIVEL

FUENTE: ArchDaily

Zona de comida

Zona de bebidas Zonas de Servicios

LISTA DE AMBIENTES

AMBIENTES

Locales comerciales de comida
Locales comerciales de bebidas
Servicios Higiénicos
Estacionamiento

Vestidores y deposito

Resumen

37% 42%

21%

AREA (m2) ZONA

1004.80

512.92

93.13

656.00

138.34

De acuerdo a la programacion del Mercado se resume
lo siguiente:

1.  Los ambientes predominantes en el Mercado son
los locales de venta de comida con un 42%.

2. Los locales destinados a bebidas como cafeterias
y venta de licor solo tienen un 21%

3. La zona de servicios ocupa un 37% de area
debido al estacionamiento otorgado al publico.

Por lo tanto, su principal fin es el de mostrar y poder
vender el producto gastronémico, pues este mercado
es destacado por su variedad de platos.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 9

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

DIAGRAMA DE RELACIONES ; N KRN

Segun el diagrama de relaciones los ambientes con una
muy fuerte relacién son los siguientes:

1 il J La zona privada es ubicada cerca al ingreso vehicular y
L[:’r UL UL de servicio por lo tanto no tiene un contacto directo con la
I /\,// zona Publica exterior, sin embargo en el interior si tienen
aah v relacion.

. ) En los distintos graficos se mostrard la relacién de los
1. Los locales de venta de comida y bebidas se

) " ’ . . 7 ambientes
relacionan directamente debido al libre espacio en su A
planta.
2. Los locales de venta y los servicios higiénicos tienen

A f : : LEYENDA

una conexion directa debido la necesidad de los
usuarios.
3. La conexion mas débil se da en los vestidores y Zona Publica Zona Privada

depositos con los servicios higiénicos para el publico
consumidor.

Es claro concluir que el personal de servicio en sus it fiepnein hidstider
vestidores tendran sus propios servicios higiénicos,
separando asi el personal de servicio con el publico.

ORGANIGRAMA

La distribucion del mercado se da partir del ingreso al
nucleo de locales de comidas, a partir de ahi se puede
) i Jif | ingresar a los servicios higiénicos y de bebidas, en
Locales comerciales de - - cuanto al cuarto de servicios se da de manera

—

comida indirecta.
1 FLUJOGRAMA
. Debido que el mercado se destaca por su gastronomia sera el nicleo central
Locales comerciales de donde se ubican los locales de venta de comida donde se encontrara el mayor
bebidas flujo de personas, por ambos ingreso. .
1 Cuarto de Servicios
Cuarto de " Servicios Locales de Higiénicos
1 e —> Locales de Servicios Bebidas
Vestidores y depésitos Servicios Bebidas Higiénicos 4 I \
v
|
3 INGRESO »\\ /7' _
SECUNDARIO I Locales de comida MERCADO
Locales de I DEL RIO
Servicios Higiénicos +— comida
Locales de Bebidas < .
Locales de Bebidas
LEYENDA
LEYENDA
1 8 INGRESO -
" 4— 4_ 4_ [
Muy Medla[lamente P9co LEYENDA 4— PLAZA Relacién Relacion
relacionado relacionado  relacionado +— - "
directa Indirecta
Mayor flujo  Mediano Flujo  Poco Flujo
“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018” AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:10

REFERENTE PROYECTUAL:

FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION

INGRESO
SERVICIO

INGRESO [ -2
SECUNDARIO k;ﬁ -
Y

B/ A | W
Gous L \;wvvewva“(b :?Jg mnra

FUENTE: ArchDaily

——
LEYENDA

== wmmm == Recorrido de distribucion

1 CAFETERIA.

Ingresos

LOCALES DE
COMIDA

AUTOPISTA REGIONAL
Desde el ingreso se podra observar el espacio de venta de comida, predominando este en

QYI0YINDYEYS todo el mercado, asi mismo el establecimiento funciona de la siguiente manera.

- Los ingresos desde el frente principal y secundario te llevan directo al nicleo de venta de
comidas.

- La distribucién interna en los locales de venta se da de manera cruzada para asi
incentivar al usuario a recorrer todo el mercado.

- Ladistribucion a los locales de bebida se da de forma lineal y perimetral sin embargo
también se accede desde el nicleo de comida debido a sus ejes cruzados que permiten
la conexion directa con todos.

- Todo el recorrido al ser cruzada de todas maneras terminara en un solo punto, en este
caso en la escalera que llevard a la gente a un nivel superior.

- Por dltimo el area de ventas de comida
tiene un ingreso y salida directa a las
puertas principales del mercado, siendo
ubicada estratégicamente debido a la
plaza ubicada al frente.

il kil INGRESO -

PLAZA

- Elingreso del personal se da por la parte
posterior, donde los vehiculos ingresan
siendo rescatable la separacion de los
usuarios en sus ingresos del proyecto.

Finalmente es
importante mencionar la
modulacién  de  sus
stands de venta de
comida y entre otros, se
da de forma triangular
por la misma forma del
proyecto para poder
ingresar mayor espacios

SERVICIOS ' ' ' I de venta.

PRIMER NIVEL

[— — ]
0 5 25m

LOCALES DE CUARTO

BEBIDA SERVICIO HIGIENICOS FUENTE: Google Earth.. L oo - 1

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:11

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

AUTOPISTA REGIONAL

QU0

ST S INGRESO -
PLAZA

PRIMER NIVEL

FUENTE: ArchDaily

[e— e |
0 5 25m
) LOCALES DE LOCALES DE CUARTO SERVICIOS
1 CAFETERIA. o= 3 BEBDA 4 SERVICIO 5  HGIENICOS

CIRCULACION CIRCULACION
DE SERVICIO PUBLICA

Existen 2 tipos de circulaciones de acuerdo al usuario que tiene el proyecto, desde
su ingreso principal solo accedera el publico consumidor.

SERVICIO: Tiene un ingreso en la parte posterior del proyecto, siendo a través de
un control..

PUBLICO: Cuenta con dos ingresos, el primer ingreso donde su ubican los arcos
existe una conexion directa entre plaza y locales de comida dentro de ella se da el
recorrido de forma cruzada.

Finalmente el ingreso secundario tiene un ingreso a doble crujia llevandote a una
cafeteria y local de venta de vino, también conecta directamente con los locales
de comida.

CONTROL DE INGRESO INGRESO A DOBLE
SERVICIO CRUJIA

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:12

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

INGRESO
VEHICULAR AUTOPISTA REGIONAL

INGRESO
SERVICIO

1A 30 OVOININGD

QU30YIN0YYd

INGRESO
SECUNDARIO

CARRETERA 48
FUENTE: ArchDaily
" LOCALES DE LOCALES DE
1 CAFETERIA. 2 "comipa BEBIDA

IN[ET=5]0)
PRINCIPAL

<

PRIMER NIVEL

0 s 25m

CUARTO

SERVICIOS
SERVICIO 5

HIGIENICOS

INGRESO PEATONAL INGRESO VEHICULAR

LEYENDA

INGRESO DE SERVICIO Y VEHICULAR

El ingreso vehicular es ubicado en la parte

posterior del proyecto, debido a estar cercana a
una avenida muy transitada y para evitarse
conflictos es cercado con arboles, aprovechando
esto, se colocan los estacionamientos e ingreso
del personal de servicio en esa zona.

INGRESO SECUNDARIO

El ingreso secundario se da por una
calle no muy transitada, asimismo la
lectura del ingreso no es muy clara si
embargo también te conecta
directamente al nicleo de locales de
comida.

Se da el ingreso al establecimiento desde la
carretera 48, siendo muy claro los diferentes
accesos hacia el local

RETIRO E INGRESO VEHICULAR OPCIONAL

Existe una via alterna para vehiculos de paso, siendo
positivo al momento de dejar usuarios en el local no
provocando congestionamiento en la carretera 48.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:13

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

AUTOPISTA REGIONAL

En los ingresos principales existe un pequefio escalonado del Rio que te permitird
ingresar al mercado del Rio.

QU30IN0DYYL

0.
Y

n
Apege
\ /e
7

Siendo la Unica escalera en el interior y el mas importante, sera el que va a dirigir
SV INGRESO - hacia una mezzanine con una excelente visual a todo el nicleo central de locales
PLAZA de comida

La escalera principal
da wuna importante
f jerarquia al espacio,
| dirigiendo hacia otro

e ambiente de venta,
siendo accesible a la

PRIMER NIVEL vista de todo el

publico, cumpliendo
[— m— ] o
con el objetivo de

-
|
|
|

FUENTE: ArchDaily

0 5 25m todo establecimiento
. . ) comercial.
LEYENDA Circulacion Vertical
o LOCALES DE LOCALES DE CUARTO SERVICIOS
CAFETERIA. A
1 2 comipa 3 BEBIDA 4 servicio 5 piGiENICOs FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 14

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FORMAL INDICADOR: PRINCIPIOS ORDENADORES

RITMO ELEVACION PRINCIPAL

El volumen inicial
presenta un ritmo
continuo entre bloques
verticales y horizontales,
rotando hacia el
siguiente patron,
finalmente el volumen
final tiene un ritmo
melédico debido a el
elemento vertical
ubicado antes de las
arcas de entrada.

FUENTE: ArchDaily

SIMETRIA

ELEVACION LATERAL
No existe simetria en
el conjunto, debido al L |
cambio de lenguaje 7
arquitecténico en el
volumen,
contrastando la época :
actual con parte de lo | o
que fue la historia de r’*'h'ﬁ
la antigua estacion.. etz

JERARQUIA

Los principios de jerarquia en los
volimenes son poder identificar
espacios importantes o lo que
destacara en todo el proyecto, en
este caso gracias al escalonado de
sus techos, se puede percibir una
jerarquia en su espacio interior,
logrando en el conjunto una unidad
y a la vez un ritmo armonioso en su
envolvente.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 15

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COMPOSICION / MATERIALIDAD

ISOMETRIA

FUENTE: ArchDaily

LINEAS ENVOLVENTES TEXTURAS

Debe ser comprendido como
conjunto Unico, es asi que en
este proyecto si se lee de cierta
forma unificada, sin embargo
debido al material se distancia
un poco de esta percepcion.

Por el cambio de altura en la losa, parece estar fragmentado, es asi que genera un tipo de
envolvente en toda la edificacion, siendo atractivo para el conjunto, ayudando a jerarquizar el espacio
central del interior, por ello es la envolvente la parte mas importante del mercado.

PLANOS

El techo esta constituido de
planos inclinados generando un
movimiento, asi mismo los
frentes estan constituidos por
planos de diferentes formas.

La textura en la parte de los arcos es de ladrillo
expuesto de forma horizontal, sin embargo en el
bloque lineal, se observan el material de
recubrimiento de laminas de metal perforado,
siendo de manera vertical, cambiando
drasticamente el lenguaje en todo el conjunto.

VOLUMENES

Es un solo volumen, unido por
un mismo techo, debido a querer
rescatar el caracter histérico se
mantuvo la primera idea de un
solo bloque, jugando con la
inclinacién y altura de la losa,.

Pero finalmente se lee como uno solo por el tono
del color, el contraste de los tonos ayudd a
percibir al volumen como uno.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 20

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COLOR

El contraste de colores se da de manera simple, al igual que la RELACION FORMA - COLOR
volumetria, siendo uniforme y llamativa, separando los bloques

de manera armoniosa. o . .
La variacion de color en los arcos debido al ladrillo

expuesto, jerarquiza las entradas asi mismo realza

Es importante recalcar que el uso del ladrillo expuesto se da ol efecto tridimensional de estos.

debido al caracter anterior en la estacion, por ello se conjugé con
elementos metalicos, como se observa en el otro bloque siendo
de la misma tonalidad.

El uso de vegetacion y tonos grises a su alrededor generan un
ambiente calido como también alegre.

FUENTE: ArchDaily

PRINCIPALES

Tonalidades Cédigos En el libro de la Armonia
en el color, muestra una
gama de colores, el cual

Se hace el cambio de material
debido al bloque vertical que
esta ubicado en la esquina,

arroja que estas percibiéndose como un bloque
#332222 tonalidades causan aparte.

sensacion de poder o
£555544 control, mayormente

usado en restaurantes de
comida ya que invita y se
#229999 deduce que esta a un
precio amigable.
#eeeeee

#997766 SECUNDARIOS

dull
Estas tonalidades mas
claras y vivas, transmiten
#aa9999 calma y  sensacion
acogedora hogarefia, es
viable en cualquier medio,

Se utiliza un material distinto en el bloque
lineal diferenciandose, lo nuevo de la antigua
arquitectura existente..

Heeeeee ] -

desde tiendas comerciales

de moda hasta comidas. S —
#23a8844 MER CA Do“‘

JH Del 7.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 17

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: DIMENSION

ESPACIO DE USO .

SECCION X —X FUENTE: ArchDaily
FUENTE: ArchDaily

ANALISIS SEGUN TEORIAS

PROPORCION: ESCALA: ALTURA:

La proporcion debe ser una relacion armoniosa entre todo el edificio EIS la treﬁc'ogl dlmen(sjlonal fenttre ‘Td'f'c'o' thumano y otro I Altura de espacio: |
y sus elementos. Todo ello consigue una unidad de visién en el €lemento al cual se pueda conirontar €] proyecto. N s
objeto, es asi que se identifico lo siguiente. e e e mm mm mm e Em mm e = | Seidentifica en el caso de andlisis que la altura es de 9mts, |
Tipo de escala: siendo | correcto debido al grana aforo que se tendra.
I i e oo oo e o o o e e o o o o == =
-Sobrehumana: |

I Se identifica en el caso de andlisis este tipo de escala por
tener una dimensién no proporcionada con la del ser
Lhumano (Promedio 1.70m)

DIAGRAMA DE PROPORCION EN CORTE

lilllﬂ

FUENTE: ArchDaily CORTE X -X
9mts.

— — — — — — — — — — — — — 1 ‘obre- humana

I Proporciéon del espacio
I Dimensién sobre- humana
I -En corte: Manena x
LLa proporcién del Mercado es 5 veces el largo de la altura. I Dimensién humana K s
—_—ee o o o o e e e o e e . FUENTE: ArchDail
o : ArchDaily
ESCALA SOBRE HUMANA EN CORTE ALTURA CON RELACION AL HUMANO
CORTE
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 18

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: CERRAMIENTO

CERRAMIENTO ABIERTO

PLAZA PUBLICA =

El cerramiento abierto como delimitante del
espacio exterior se puede identificar en el
caso la plaza creada en el proyecto.

La plaza sirve como delimitante entre el
espacio interior y exterior.

Antes de ingresar al establecimiento se creo
un espacio de estar y ocio para los visitantes,
donde pueden tomar café, comer sobre el
Grass y/o echarse, este espacio cuenta con
mobiliarios y sombras para el confort del
usuario..

FUENTE: ArchDaily

FUENTE: ArchDaily

CERRAMIENTO CUBIERTO PLANO DE TECHOS

T T r

ELEVACION DE ENVOLVENTE

|
I =
i P
g
= 8
I______.:__é._.,._'
=
H ) mm
i i
En el caso se identifica como cerramiento cubierto a toda la ‘ Existe un blogue
envolv_ente Identl_flcada en la losa, pues es el contenedor de todo El conjunto tiene una cobertura escalonada, encerrando el espacio interior, cerrado pero FUENTE: Google
el conjunto, que jerarquiza el espacio interno y ala vez, cumple el percibiéndose como un solo conjunto desde la elevacién presentada. traslicido en el Earth.,
rol de unificar a todo el volumen. frente principal,

FUENTE: ArchDaily

ELIENTE:- ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 19

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: RELACIONES

RELACION INTERIOR EXTERIOR:

Se observa que si existe comunicacion debido a la plaza creada
en la parte externa del proyecto, donde la gente pueda
relacionarse, asi mismo se complementa la actividad de venta
de comida con la plaza y areas verdes.

FUENTE: ArchDaily

RELACION PUBLICO PRIVADO:

FUENTE: ArchDaily

Debido a la plaza que esta dirigido para el publico en general
también ayuda a delimitar el espacio privado, solo ingresando los
consumidores y compradores interesados en los productos

ESPACIOS VINCULADOS:

Tipos de relaciones /recorrido en el espacio
(Francis D. Ching)

Pasar entre espacios:
Se conserva la integridad de
espacios.

| Atravesar espacios:
——}) Al cortar un espacio el
recorrido crea una
circulacion interior.

Terminar en un espacio:
La situacion del espacio
- determina el recorrido.

Tipos de relaciones

Cu30¥INONYS

FUENTE: ArchDaily

Existen los tres tipos de relaciones en el espacio, el
primero debido al segundo ingreso donde tiene un pese
directo un obstaculo para llegar, sin embargo el en de
atravesar espacios, toma su tiempo pues el ambiente esta
disefiado para acabar recorriendo todo el lugar, por ultimo
el Gnico espacio que remate en algo seria el nicleo de
locales de comida con los bafios principales del publico.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 20

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: ORGANIZACION

TIPOS DE ORGANIZACIONES

- ;}-N PRIMER NIVEL

; Através de Através de un sje Par niveles
Irregular Triangular plazas y un eje principal y otro de Circutasn LEYENDA
principal tipo gonal
Mussc QUIOYIN0UYS
Biblioteca.
B-—58 970 [|[=- TR ST G e
Audorio ] %
AMBIENTES 3 - LI ‘ o
y PRINCIPALES b
Centros trasladados Radial Alrededor de Por andadores Concéntrico
plazas
|
E ; CONEXION ENTRE
. ﬂ AMBIENTES
FUENTE: Enciclopedia de la Arquitectura — Plazola Vol.7.
INGRESOS SYTANSAAL $Y1 3N0UV
PRINCIPALES
Segun el arquitecto Alfredo Plazo en su libro Enciclopedia de Arquitectura Vol. 7, para equipamientos
comerciales existen diez tipos de agrupaciones. Se usara el listado del tipo de agrupaciones como guia de
identificacion a la hora de analizar la planta segin esta variable. Para el andlisis se usara la primera planta del
equipamiento, puesto que en ella se encuentran los elementos que forman estas agrupaciones (Ingresos,

espacios de recibo, espacios principales, conexiones)

FUENTE: ArchDaily

IDENTIFICACION DE
1. La organizacién de AGRUPACION
ambientes  en el
proyecto analizado,
seguln los tipos
determinados por el A I
arquitecto Plazola es

Servicios
Cuarto de Locales de

Servicios Bebidas Higiénicos

A

de tipo irregular, I i
puesto  que su * ARTICULADOS I Locales de comida
articulacion no sigue DIRECTAMENTE |
TIPO DE TIPO DE un orden
AGRUPACION AGRUPACION comprensible. Loczles e Behicks MERCADO
IDENTIFICADA CORRESPONDIENTE DEL RiO
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 21

REFERENTE PROYECTUAL:  FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL

INDICADOR: SISTEMA CONSTRUCTIVO

VINTERIAESS) VMENODOS)

Ladrillo Expuesto

En el mercado se identifico, material de ladrillo expuesto, de tonalidad ocre y marrén, variando en el

primer bloque de la volumetria con laminas de metal perforado en forma vertical. Estructura Metalica

Vidrio con estructura metélica

Piso ceramico con disefio 1

P La unién se dara
Se uso en la car frontal para el ingreso, vidrio con estructura metalica, marcando asi uno de sus i ) por empernaje y
ingresos principales. soldadura..

En el piso se usa piso ceramico con distintos disefios, de acuerdo al local segln su tipo de producto a
ofrecer.

Cerchas metélicas

Usado debido a que permite grandes luces o pesos sin derrumbarse, aqui se hace uso de soldadura
y empernaje para las uniones, en cuanto las zapatas se hace uso del concreto.

El anclaje de las

columnas se
dara por medio
de ganchos.

Anclaje de columnas metdlicas
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NUMERO DE FICHA: 22

ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMA ESTRUCTURAL

REFERENTE PROYECTUAL:

FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

i —— e
vouvov uov oud

AUTOPISTA REGIONAL

QU3 0uY
1 3 Odve I

Esquema de columnas/ zapatas y proyeccion de vigas

ESQUEMA ESTRUCTURAL

El plano presenta la ubicacion de las columnas con una separacion entre 10 y 8 metros., debido
a su forma irregular la orientacion final de las columnas no es uniforme.

El techo es de altura variable en cuanto la cobertura es ligera, siendo en algunas partes
traslucida, para una buena iluminacion interna.

El proyecto tiene un buen funcionamiento estructural debido al uso de las cerchas metalicas y
su anclaje, repartiendo uniformemente la carga hacia las columnas de metal dirigido a las

zapatas.

SYITAB\AL $Y) 3N0YYVY

1 - ,
|_I-I—| El cimiento més adecuado para
PRIMER NIVEL 1 este tipo de estructura es
1 : superficial, en este caso
[— — | I Zapatas.
0 5 25m e -

Zapatas de las columnas
metélicas
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VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 23

INDICADOR: ILUMINACION

ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

El recorrido solar segin la carta de Medellin, Colombia es de este a oeste,
considerando esto se adjuntara graficos de como la forma se adapt6 a estas

condicionantes.

SOLSTICIO DE VERANO : 9:00 am — 21 de Diciembre

SHTAREIL SV 0

[EET

FUENTE: ArchDaily

La fachada principal es afectada pero debido a ello, se plantea un espacio publico
arborizado, también con el fin de atraer ventilacion interna.

ILUMINACION

Carta Solar de Medellin

= e
~ ABR. 3
: - S o e
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FUENTE: Clima Data

SOLSTICIO DE INVIERNO : 9:00 am — 21 de Junio

Gasna Qe

STAREEL SN0

Proteccion Solar

ILUMINACION NATURAL

Debido a los orificios en el techo se puede iluminar
naturalmente, encontrandose con esos detalles en

todo el mercado.

ILUMINACION ARTIFICIAL

Por las noches hacen uso de lamparas colgantes,
asi también de leds en sus muebles de venta.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 24

REFERENTE PROYECTUAL: FERRETERIA O'HIGGINS - CHILE

DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL

INDICADOR: VENTILACION

VENTILACION

NATURAL

b2

las aberturas de los techos.

‘l" >
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FUENTE: ArchDaily

El techo cumple una funcién
especial dentro de todo el
conjunto, dejando varias
aberturas para la circulacion
del viento, siendo por medio
de estas, que el viento
escapara

El proyecto cuenta con una amplia plaza, donde se observa una gran plantacién de arboles,
generando sombra a la fachada principal, ademas de ello cumplen un rol estético y generan un
clima de confort para el usuario, ayudando a captar gran cantidad de aire.

Por la ubicacién entre sus ingresos principales, el viento ingresara de forma fluida entre todos sus
espacios de venta, beneficiando a los vendedores y los consumidores, desfogando los olores por

FUENTE: Google Earth

ARTIFICIAL

La ventilacién artificial es muy poco usado en el establecimiento, aun asi fue necesario el empleo de un sistema de
filtracion de humos, por la gran cantidad de restaurants donde se cocina.

El confort del usuario es importante es por ello que fue necesario para el desfogue rapido de estos olores, es asi
que en todo el proyecto fue empleado muy poco elementos artificiales para ayudar potenciar la ventilacién del

proyecto.

CONTROL ACUSTICO

1 7578

- it AL

Como barrera aclstica
FUENTE: Acondicionamiento

La presencia de la vegetacion tienen
multiples beneficios, uno de ellos es
como barrera acustica y de vientos
fuertes.

Siendo importante en el proyecto ya
que se encuentra en una de las
avenidas importantes de la ciudad,
filtrando el molesto sonido de los
vehiculos que transitan.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 1

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: PRESENTACION

INDICADOR: DATOS GENERALES

FUENTE: ArchDaily

MERCADO DE O’LIVE DE LA CHAPELLE

ARQUITECTOS:

UBICACION:

AREA:

ANO DEL PROYEC.:

PROVEEDORES.:

Patrick Mauger.

Distrito 19, Paris, Francia.

4228.0 m2

2015

Gerard Ledreux

Centro Cultural Auneau

FUENTE: Google.

Arquitecto de nacionalidad francesa,

El mercado era un punto imp(_)rtante para la ciudad sien_d(_) considerado _parte del inventario de ¢} nacido en 1968 - Francia, trabaja y dirige
mor_lumento_s historicos de Frgnma, pero este_} se estaba conV|rt|e_ndo en un objeto extrafio dentro de la B una agencia de arquitectura, denominada
someda(_i, aislado _dg la actividad sc_JCIaI debido a sus muros taplados y escases de productos poco a R con su mismo nombre.
poco dejaria de existir a consecuencia de ello, se hizo la Renovacion del mercado. A
S La agencia tiene como finalidad brindar a
Espacio de Exhibicion la ciudad un espacio renovado, disefiando
D edificios donde multiplican sus posibles
E FUENTE: ArchDail usos, el campo de actividad de la agencia
s ' Y es variado. Disefian desde espacios
T urbanos hasta la arquitectura interior de
A  Fabrica Nestlé S.A los edificios.
i Entre sus obras destacan:
D » Centro Cultural Auneau.
A
S » Centro Comercial Maison di Peuple.
Se dedica a la venta de productos de primera * Restaurant Mabillon
necesidad, con rubros complementarios como venta o
de ropa, espacios deportivos y centro ludico. ] * Libreria Terrasson’'s
FUENTE: Archilo. FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 2

REFERENTE PROYECTUAL:

MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: CONCEPTUAL

INDICADOR: IDEA — RELACION ARTE / CIENCIA

Norberg Schulz. Explica los diferentes cometidos del porque se
hizo de tal forma un edificio, mencionando los siguientes aspectos.

Control Fisico.

Marco Funcional.

Medio Social.

Simbolizacién Cultural.

Debido a la infraestructura inicial se
considera abrir mucho mas el
espacio de los ingresos, teniendo
mayor interacciéon con el entorno,
llevandoles a usar muros
acristalados ~ fijos 'y mamparas
movibles en los ingresos, antes esas
eran tapiados, siendo parte de la
ciudad.

FUENTE: ArchDaily

Antes

Se considera como cometido del
edificio predominante al medio
social y simbolizacién cultural pues
tiene como objetivo  principal,
expresar en el edificio un status, un
papel, un grupo o una colectividad
que presenten un sistema social
como una totalidad, asi mismo
remarcar el valor cultural del edificio
por ello se pens6 en una renovacion
reusando la misma construcciéon y
considerando que esta emplazado
dentro de una sociedad noble
donde debido al deteriorado
establecimiento empezaron a
abandonar dicha parte de la ciudad
entonces se toma como idea
principal lo siguiente:

RENACIMIENTO DEL
ESTILO DE VIDA LOCAL

Después

FUENTE: MaugerData.

En la infraestructura anterior debido a los
muros tapiados la calle se empezé a usar
como estacionamiento dando una cara
desagradable para la ciudad, debido al
cambio que se dio en su facha y al espacio
externo que se agrego, ahora se observa
mayor actividad de las personas en sus
alrededores, mejorando asi su objetivo

principal, el estilo de vida loca.

Mercado de O’live de la Chapelle/1968

FUENTE: MaugerData.

Por medio de los espacios abiertos
se logra percibir un ingreso libre
dentro y fuera del proyecto siendo
considerado como algo 6ptimo para
el entorno urbano y la sociedad
pues también se agregd un espacio
publico amplio donde la gente
pueda transcurrir sin aglomerarse.

o o, ¢

FUENTE: ArchDaily

! I
el IL‘; '

CONCLUSIONES

INDICADOR: IDEA

Se analiz6 el problema que se
estuvo dando a casusa de la
existencia del edificio,
observando como punto
principal a la sociedad y
desvalorizacién  del  antiguo
mercado, por ello dentro de su
nueva renovaciéon se considera
a la sociedad y a su valor
cultural, optando como objetivo
principal el renacimiento del
estilo de vida local.

INDICADOR: RELACION
ARTE-CIENCIA.

Al crear una mejor
permeabilidad con la ciudad
deciden abrir mucho mas sus
ingresos, a casusa de esto
hacen uso de mayor cristal en
sus muros, logrando asi su
concepto principal, renovando el
uso de algunos material como
su recubrimiento con ceramico.

CONCLUSION GENERAL

Para renovar o reconstruir algin
edificio emblematico de una
ciudad se debe considerar y
tomar como concepto principal
su mayor debilidad (problemas)
y ser convertido en su mayor
fortaleza, solucionandose
ademéds de aportar a su
entorno.

“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018”

AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ

SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II

CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION

ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 3

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: SEMIOTICO - SIMBOLICO

INDICADOR: SIGNIFICANTE / SIGNIFICADO

El Mercado de O’live de la
Chapelle, es considerado un
mercado cubierto, como
concepto general es
considerado un mercado de
abastos como caracteristica
principal son sus techos, el
cual en este proyecto
trataron de mantener
dandole un pequefio cambio.

Umberto Eco. Denomina a los esquemas establecidos y que
denotan un aspecto comunicativos como, codigos arquitectonicos.

Cadigo Sintactico.

Cédigo Semantico.

DESPUES

FUENTE: MaugerData.

FUENTE: MaugerData.

Los cédigos semanticos denotan funciones
primarias, secundarias y caréacter
distributivo, en este caso se observan 3
puntos importantes en cuanto su forma.

1. Se observa como un edificio accesible
por todas sus calles debido al gran
espacio abierto en su fachada a través
de su transparencia, cristales en sus
ventanales.

2. .El edificio cuenta con elementos
verticales de acero en las ventanas
superiores del mercado no teniendo un
rol estructural pero si estético,
manteniendo aun al edificio como un
blogue semicerrado.

FUENTE: MaugerData.

FUENTE: MaugerData.

Los cdédigos sintacticos delimitan espacialmente atreves de sus
elementos estructurales, en este caso el techo es algo importante en
este proyecto, como caracteristica principal de la tipologia del mercado
es necesario mantener el mismo lenguaje.

El techo tiene tres niveles dotado de luz natural, agregandole dentro

extractores de humo, aislamiento, drenaje de agua de lluvias, entre otros
servicios técnicos ocultado hacia la vista del hombre, en su voladizo.

FUENTE: ArchDaily

SIGNIFICANTE. Volumen SIGNIFICADO. Mercado
con techo elevado en tres cubierto y accesible en todas
niveles, con elementos sus calles donde se podra

verticales sobre cristales en
sus ventanales de fachada.

realizar la actividad comercial de
compra — venta de manera
fluida desde su ingreso hasta la
salida.

CONCLUSIONES

INDICADOR: SIGNIFICANTE

El techo escalonado en tres
niveles  refuerzan 'y son
consideras como caracteristicas
predominantes en estos
mercados por ello se mantuvo
como lenguaje principal en el
edifico.

INDICADOR: SIGNIFICADO

El uso del cristal, escala del
volumen 'y sus elementos
verticales en su totalidad, se
percibe ain como una
infraestructura comercial, de
recorrido libre y fluido desde su
ingreso.

CONCLUSION GENERAL

Siendo un mercado
emblematico debido a la
antigiedad y al problema que
gener6 en la ciudad se mantiene
y rescata el lenguaje anterior
ademas se aflade nuevas
soluciones en cuanto a la
imagen del nuevo mercado,
mantenido aun su caracter
comercial.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 4

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: CONTEXTUAL

INDICADOR: CONTEXTO FiSICO

FUENTE: MaugerData.

DISTITO 19°

JAURES / MERCADO DE O’LIVE

TOPOGRAFIA

La ciudad de Jauras del distrito 19 de Paris tiene una
topografia irregular liviana, con una pendiente de 6% ya que
no excede en su perfil de elevaciéon a 0.62 cm.

En su emplazamiento no generd ningln inconveniente pues
se creo un sétano para la creacién de varias salas deportivas.

~r
FUENTE: ArchDaily.
CORTE DEL PROYECTO

Salas deportivas

FUENTE: Google Earth.

NPT.+-3.00

NPT.+-2.00

Se adjuntan gréficos.

DIAGRAMA DE TEMPERATURA

LINEA DE CORTE

CORTE TOPOGAFRICO

NPT.+-1.00

NPT.+-0.00

FUENTE: Clima Data.

La temperatura mayor se presenta en los

FUENTE: Propia.

meses de Julio hasta septiembre siendo el
mas alto hasta 23.3 C°, la época mas fria es
en enero.

CLIMA

c

El clima en la ciudad es suave, la mayoria del tiempo es cdlido y templado, en cuanto las
precipitaciones estan presente durante todo el afio incluso en la temporada méas seca, siendo de
grado mayor en los meses de mayo y noviembre, pues es muy significativo esto en la ciudad.

DIAGRAMA DE PRECIPITACIONES

Altitude: asa Climate: cp ROt m 657 ™

FUENTE: Clima Data.

La presencia de lluvia es muy significativa en
la ciudad alcanzando su pico en el mes de
mayo, y la mas baja se da en abril con 44mm.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 5

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO SOCIO - ECONOMICO
USUARIOS SOCIAL Y ECONOMICO
El proyecto no o »
El mercado tiene como objetivo principal renovar el cuenta con El proyecto esta emplazado dentro de un centro histérico donde abunda la actividad
estilo local de la ciudad por lo tanto el usuarios mas estacionamiento comercial, edificios residenciales es decir, la clase social de las personas que s e
importante para el establecimiento serd los adecuado para encuentran en el lugar es alta y media.

habitantes, considerandose para ellos ambientes
adecuados dentro del proyecto.

las personas que

se movilicen en . _
Nivel de PIB de Francia

5.000

su propio
( : \ transporte, 35000
~7 debido ~a  ello — Estados Unidos
algunos 30.000
Ciudadanos vehiculos se —Francia
estacionan en la & 25000
parte  posterior ]
-— del mercado. 5 20000
(7 £
~ E 15.000
o o . 2
. ~ Turistas. T 10000
[ ~—]

4]
1875 1900 1825 1950 1975 2000

{3\

~7/
m Automoviles. x

FUENTE: Wikipedia

CULTURAL

Antiguamente los mercado en la ciudad de Paris eran llamados mercados de cubierta
debido a sus techos empleados, es asi como hasta la actualidad se mantuvo en la
renovacion del mercado de O’live, paris es una ciudad de punto turistico en todo el

Como segundo mundo debido a su arquitectura y atractivo en el lugar.

- / | i usuario importante
1Al ﬁ ’Lﬂ‘ es el turista por ser
1’ | ' una ciudad muy
ul"i | ll.! B visitada por
e il = = = extranjeros, se
- observa que tienen
un espacio externo
donde hay mesas
donde puedan tomar

bV

un café,
interactuando asi la
sociedad.
FUENTE: Google Earth. FUENTE: Wikipedia
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 6

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

EMPLAZAMIENTO

El edificio al emplazarse en cualquier lugar deberia generar un impacto positivo en la relacion de edificio y entorno, adaptandose y
respetando las condicionantes del lugar es por ello que se identifica lo siguiente:

» En su frente principal se encuentra una av. Principal es asi que el mercado realiza un retiro aportando un espacio amplio para la
transicion de las personas y no cause problemas a la ciudad.

» Un aspecto negativo del proyecto es que no se establecié un espacio adecuado para el estacionamiento es por ello que una de sus
calles en la parte posterior del proyecto es usado como parqueo de los automoviles.

Calle Baste

ACCESIBILIDAD

El mercado considero sus avenidas para plantear sus ingresos, intentado

solucionar posibles problemas a largo plazo, es asi como se llega a lo
siguiente:

1. Frente a la avenida principal se ubica los ingresos principales, al igual
gue en la avenida de su lado mas corto, es decir por la Av. Secretan.

n

En la calle Baste se mantiene aun una fachada tapiada por lo que
algunos ciudadanos aprovechan estacionar sus vehiculos.

LEYENDA

Av. Principal FUENTE: Google Earth..
(Boulevard La Villette)

EALLE BOURET-—

Av. Principal
(Av. Secretan - Meaux)

JU1009] 1PES Ny

Via Secundaria
(Calle Bouret - Baste)

B

EMPLAZAMIENTO

. Relacion Funcional
Nucleo
Comercial Relacién con entorno.
ACCESIBILIDAD
Ovalo

Ingreso Peatonal.
* Ingreso Vehicular.

FUENTE: Google Earth..
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 7

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

N CONCLUSIONES

PERFIL URBANO INDICADOR: CONTEXTO

Fisico

Presenta una pendiente liviana
pero aun asi el proyecto planteo
un sétano por lo que finalmente
no existe problemas de
emplazamiento dentro del lugar.

El proyecto con relacion a sus edificios cercanos se observé lo siguiente:

1. El Mercado es el de menor altura en su alrededor, tratando de nivelarse en sus techos elevados
pero aun asi no logra compatibilizar con los demas edificios.

2. Segun la silueta de los edificios en la Av. Meaux muestra al proyecto como el mas bajo del
entorno, pero se debe a ser un mercado que no exige mayor altura, dentro del contexto se
observa como un espacio de recorrido recreativo.

INDICADOR: CONTEXTO
SOCIO — ECONOMICO

Siguiendo el recorrido desde ambas avenidas principales se podra interceptar dentro de un espacio
bajo luego de haber recorrido grandes edificios comerciales, brinda una nueva percepcion de la ciudad,
entre esas calles.

El nivel socio — econémico es
alta y media, el proyecté esta
dentro de un nicleo comercial
siendo positivo para el mercado
y la ciudad, manteniendo en

FUENTE: Google Earth.. A Vista en elevacion.. orden su estructura.
INDICADOR: RELACION

|_| |:| |:| D D |:| CON EL ENTORNO
% % % % L] L] L] | —— , D D D D D D El mercado De O’live en su
Ul L] L] Calle Av. |:| U o o0 O o frente principal que se da por la
10100 O ] ] Bouret”’ v , , , T ‘ Secretan |:| OO0 0 0O 0 Av. principal, ofrecen un espacio
100 | O ] ] |:| 000 O 0 publico para la sociedad donde
se encontrard mesas para tomar

café, sin embargo existe algo
negativo en una de sus calles a
causa de no plantear
estacionamientos adecuados
para los usuarios.

CONCLUSION GENERAL

Agregar un amplio espacio
publico frente a la avenida
principal es una solucion
agradable para la ciudad y no
tener problemas a largo plazo
como la aglomeracion de los
peatones.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 8

REFERENTE PROYECTUAL:

MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

CALLE BAURET

Ry

&l

0

E

[T TTTTITIT

LALA

T T

= [

=

AV. MEAUX

WWWWW@@

I -1

o

RV S B g

L

AV. SECRETAN

PRIMER NIVEL

0

5
C .

CALLE BASTE

Mercado Stands Servicios Sala de deporte
LISTA DE AMBIENTES 1er NIVEL
AMBIENTES AREA (m2) ZONA
Mercado 550.47
Stands 231.87
Servicios 109.77
Sala de deporte 39.81

De acuerdo a la programacion del Mercado se
resume lo siguiente:

1. Los ambientes predominantes en el
Mercado son los espacios de venta
teniendo un area aproximada de 782.34
m2.

2. Segln el grafico existe una mezanine
para una ludoteca teniendo un area de
253.31 m2.

3. Finalmente la zona de servicio ocupa la
menor area del establecimiento con un
area de 109.77 m2.

Por ultimo es importante recalcar que el
mercado cuenta con sé6tano donde establecen
salas de deporte, el area es de 925.92 m2. a
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 9

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICICACION

LEYENDA
‘ 4_ ——
Relacién ~ Relacion ORGANIGRAMA
directa Indirecta

Sala de deporte Cuarto de
Servicios
MERCADO Mercado
DE O’LIVE
Stands = - -— > Stand

»

La distribucién del mercado se da a partir de dos ingresos principales, por
medio de un eje a doble crujia por la Av. Secretan y por la Av. Meaux se
ingresa de forma directa..

LEYENDA
<+—
E -«— +— FLUJOGRAMA
Mayor flujo  Mediano Flujo  Poco Flujo
Sala de deporte Cuarto de
Servicios
MERCADO s Mercado

DE O’LIVE  Ne=—=

Stands < > Stand
<+— e

Es desde el ingreso directo hacia el mercado donde se observara mayor
flujo de personas..

CALLE BAURET

CALLE BASTE

AV. MEAUX

i

\ AV. SECRETAN

[E— S

LEYENDA

Zona Publica Zona Privada

La zona publica esta en contacto directo con las
principales avenidas del distrito 19 de Paris (Av. Meaux y
Av. Secretan), ubicando al servicio en una calle de
transito menor y via de ancho pequefio, la calle Baste.

DIAGRAMA DE RELACIONES

Mercado
1
Stands 3
1
Sala de deporte 1
Servicios.
LEYENDA . .
Segin el diagrama de
i ; 3 relaciones los ambientes con
Wlgy | eEEemes IFEED una muy fuerte relacién son los
relacionado relacionado  relacionado

siguientes:

1. Los Stands y el mercado pues desde su ingreso pueden conectarse el
mercado y los stands en la fachada.

2. Los Stands tiene una relacién media con respecto a los ambientes de
deporte y servicio.

3. La conexién mas débil es entre sala de deporte y el mercado pues
ara acceder alguna de ella se tiene que salir hacia la avenida, siendo
algo muy negativo para el proyecto ya que no se integra en su totalidad.

Se observa que la relacion entre ambientes de todo el conjunto es
mediano, siendo solo directo entre mercado y stands.

El servicio como uno punto relacionado con el mercado y stands para su
abastecimiento y recorrido de personal.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA:10

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PAR

IS

INDICADOR: DISTRIBUCION

DIMENSION: FUNCIONAL

CALLE BAURET,

INGRESO

:

w

T T

Ny =
F =Y

i
L~ _

- %‘
4
INGRESO i S I
PRINCIPAL - )
[ | |
5 | |
S 1
<= g o] | "
| I Z?
L Tl |2
— I inlE
— - <
I X (@]
- 1 L
! R e
= [L g
\ INGRESO
AV. SECRETAN
LEYENDA
mmm mmm mm Recorrido de distribucion
—— NgreSOS 0 5 15m
SALA DE CUARTO
1 PR 2 R 3 EECERGERE SERVICIO

DE SERVICIO

El ingreso principal se dara por medio de un Hall teniendo una permeabilidad entre ciudad y espacio de venta, la distribuciéon en

general se dara de la siguiente manera:

- Desde todos los ingresos te dirige hacia el espacio de mercado donde existiran galerias de venta de productos regionales,
venta de alimentos entre otros de primera necesidad, el espacio esta dividido mediante médulos pequefios consecutivos y

ordenadamente.

INGRESO

- Ladistribucion para los stands se dara de forma directa de las avenidas,
pero en su interior tendra acceso hacia el area de mercado.

. N
B Hj:‘j Los stands estan dividido con
< mobiliarios, depende de cada 1
5 rubro que se de, el mobiliario -~
s = serd especializado, en este
s — = caso son tipo armario, y libreros
< - 4 e por la venta de ropa como
revistas, debido a un café.
AV. SECRETAN
- Para el éarea de servicio solo ingresard el personal autorizado,
distribuyéndose entre stands y todo el espacio del mercado.
LUDOTECA )
Finalmente es desde el
exterior donde ingresara al
sétano donde existiran

multiples salas de deporte, al
igual que un ingreso para la
ludoteca.

o

Stands

Mercado

Servicios

Sala de
deporte
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 11

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

CALLE BAURET
,’* —_— INGRESO

T TI—To

=]

LA
Eﬁﬁ'

I |
|
INGRESO é.@—lﬂ —
PRINCIPAL . -| 2 o INGRESO
" |_|_| I | DE SERVICIO
|
| I w
@ TR
x —
|
) — |
. [T 1.
2 = || ! il
= 1] = _: | =g | ©
! J%EEE
@ | | |
I ]
Ll [ g F—
1 1

INGRESO

N

AV. SECRETAN

.
0 5 15m
SALA DE CUARTO
1 PR 2 R 3 EECERGERE SERVICIO

CIRCULACION
PUBLICA

CIRCULACION
DE SERVICIO

Existen 2 tipos de circulaciones de acuerdo al usuario que tiene el proyecto, desde su ingresos en
las avenidas principales solo accedera el publico consumidor.

SERVICIO: tendra un acceso por medio de una calle poco transitada, hacia los cuartos de servicio y
depdsitos.

PUBLICO: Cuenta con 3 ingresos siendo solo 2 las mas usadas, dentro de ellas podran acceder al
mercado, a excepcion de la sala de deporte que el usuario debera salir hacia la avenida para poder
entrar por medio de la otra puerta de ingreso.

Finalmente el ingreso secundario tiene un ingreso a doble crujia llevandote a dos stands decidas a
la venta de ropa.

INGRESOS

SERVICIO
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 12

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

CALLE BAURET INGRESO

— INGRESO PEATONAL
NI [T
LEYENDA
El mercado cuenta solo con ingresos peatonales, no tiene estacionamiento. Son solo 2 ingresos los
principales, ubicadas en las avenidas, Secretan y Meaux.
{ # INGRESO
— DE SERVICIO No se considera como uno de los ingresos principales los de la calle Bauret debido a la poca fluencia
ﬂ IE' vehicular y de personas, siendo menos iluminada desde sus ingresos, se puede considerar como una
INGRESO ;@ 2 salida alternativa, o de evacuacion
PRINCIPAL AWA _ _ o . _
0 e Por la calle Baste existen 3 ingresos de servicio, siendo la calle mas estrecha y menos transita.
=) =
> N 3
-
& m
= 1 | ‘ =
S — —n— 3
< (8
1
i []
Il 7 < [ le———
k INGRESO
AV. SECRETAN
C ]
0 5 15m
SALA DE CUARTO

1 STANDS. 2 MERCADO 3

DEPORTE 4 SERVICIO

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 13

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

- %, CALLE BAURET X s
* 3 INGRESO B -

INGRESO
DE SERVICIO
INGRESO
PRINCIPAL
_— 4 CORTE X -X
B — |E . . o

; — g Cuenta con 3 escaleras, las cuales solo 1 es la que viene desde el s6tano y terminan en el primer nivel.

5 ] w La escalera hacia la Ludoteca es la Gnica que se hallara en el primer nivel pero solo accedera por medio de

5' 1 | ‘ = esta sala, siendo algo negativo para el mercado pues se generara una aglomeracion de personas en su

z T e 3 ingreso, siendo un espacio a doble altura deberia esaltar y tener una buena circulacién a su llegada.

- []
1 [ le——-xod]
K INGRESO
AV. SECRETAN
LEYENDA @ Circulacion Vertical [ DN
0 5 15m

SALA DE CUARTO

1 STANDS. 2 MERCADO 3 peporte 4 SERVICIO
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 14

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: PRINCIPIOS ORDENADORES

FUENTE: ArchDaily

SIMETRIA

Se identifica la simetria en el conjunto, al tener desde su eje bilateral la similitud en su conjunto. Esto permite percibir de
manera rapida la forma al tener elementos estrictamente ordenados.

RITMO

Existe un ritmo melddico debido al orden de sus fachadas, encontrando un ritmo en notas mayores (a) y notas
menores (b).

JERARQUIA

La jerarquia de los elementos en conjunto tiene como cuUspide a los techos del mercado quienes son los mas
resaltantes y mas importancia reflejan a nivel formal.

| | I ‘:_ | _ : |iLEVACION FRONT/i\L
e e e i N NN
TT— ”ﬂm ]T il

| | | | 1R
L o 1 ‘ B

I I lBBBIBBB|BB ! I
A - A- B B BA- A" A - BA- A -

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 15

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COMPOSICION / MATERIALIDAD

N LINEAS

El conjunto por el orden de
sus elementos verticales
puede leerse de manera

integrada. Las lineas que lo VOLUMENES
conforman siguen un patrén
ordenado. La idea fue en
§ principio un volumen
PLANOS i rectangular el cual
i se vio manipulado
El techo a cuatro aguas l ?n I;l p)arte superior
afiade cierta riqueza a los § Tt i i 1 techos y
”, N F - < : -
tipos de planos que se han WXOXO ozozoy X afiadiendo )
utilizado en el conjunto. KO & *o %% f&_& elementos sobre él.
Siendo los presentes el plano - 4 s £ LN -
vertical en fachada e - bl e — ’/ a=
B

. 3 ) inclinado en los techos.
FUENTE: ArchDaily

ENVOLVENTES

Por el cambio de alturas y condicionantes ambientales
se opto por las coberturas inclinadas. Lo cual genera
una sensacion diferente en el interior.

Desde el exterior se observa un techo elevado en tres
niveles, manteniendo la caracteristica principal de estos
mercados desde la época antigua.

TEXTURAS

Las texturas en el exterior son ricas en valores
tridimensionales. Las persianas y techos afiaden la
riqueza perceptiva a las sensaciones comodas del
espectador

También se observa elementos verticales de acero
en toda la fachada.

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 16

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COLOR

El contraste de colores en el conjunto es minima, todos

compartes una tonalidad de baja y poco llamativa. Se adecua ,

optimamente con el paisaje urbana no ocasionando una ruptura RELACIION FORMA - COLOR
de su legibilidad.

:‘OOSECOIEL?; meitsefils:os;z?;cs’neusa?:as esr:alasop:rfesc"}fe:?;;sﬁigz Los colores en la forma fueron usados para crear
S espacios yen squina. us urs - dentro de sus limites variedades visuales
de los elementos traslucidos, los que no tiene color, para afiadir ]
. ] (romboides).
el vacio al tratamiento de fachada.
==
Las texturas y el color =111
FUENTE: ArchDaily oscuro - del materlal = ] i 3
crean una imagen o i
moderna del mercado. e
. L i =
Tonalidades  Codigos PRINCIPALES :
En el libro de la Armonia —
) o9 ¥ ® ==
en el color, muestra una T s | i
#222222 gama de colores, el cual -
arroja que estas
#555555 tonallda_\(’ies causan
sensacion de vigor y
calidez, e puede usar en -
#444433 publicidades o = 3 R KR
establecimientos de L 3 P
#aaaabb moda.
~-
-
#667799 =
aul SECUNDARIOS 5 g T s
#22222. Estas tonalidades oscuras i ; Sel
y suntuosas, crean un
H66665! efecto dramaético e
inolvidable, generan una
, jerarquia y riqueza en su
#554431 espacio..
El mercado aprovecha de igual manera los
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 17

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: DIMENSION

v
A
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ANALISIS SEGUN TEORIAS
PROPORCION: Proporcién del espacio : ESCALA: ALTURA:
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 18
REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: CERRAMIENTO
:  CERRAMIENTO CERRADO: : i CERRAMIENTO SEMIABIERTO: :
: PROBLEMATICA DEL CERRAMIENTO CERRADO I . :
H _ - | ) H
H - ‘_’5 X f. 3 Para la nueva fachada se Z El cerramiento :
st ) i opto por disminuir los - semiabierto, el que se
H cerramientos cerrados, planteo en la H
H ) limitan su uso solo en las HEH remodelacién del
: esquinas del edificio, en - mercado permite ser H
: las partes donde se I usado como nuevos
habian posicionado el H ingresos alo largo de las
sector administrativo. caras del merado. :
En las partes superiores Esta posibilidad no pudo
H de la fachada se opto por ser aprovechada por el H
: los cerramientos HEH caso anterior, el cual tenia
: f . traslucidos para una - toda la cara con H
: La problematica inicial del IocaEI fueron sus cerramlento;s’ é mayor ventilacién e cerramientos cerrados, :
cerrados, los cga]es desmeremgn alocal comeruatl haciéndole . iluminacion, colocadas P limitandose a tener una
pasar desaperubl(_;iqlentre_los cmgadanos y'colocandolo en una 2 en esa ubicacién por la entrada. En el presente :
: desfavorable posicion en jerarquia de los hitos urbanos. 3 nula posibilidad de caso hay mas de una E
: . . contacto visual del HE entrada para el mercado. H
: Los cerramientos cerrados lo alejaban del espectador. exterior. . e H
: FECHADA ACTUAL - ELEMENTOS CERRADOS : ¢ APROVECHAMIENTO DEL :
H HEH CERRAMIENTO SEMIABIERTO :
En las fachadas laterales
: donde el contacto con el -
sol es directo se uso o H
H persianas en las ventanas. .
El disefio de las ventanas
H . fueron usadas en toda la
cara lateral del mercado. -
H Haciendo un modulo Gnico H
: en el disefio. HH
Con los cerramientos
H cerrados se pueden : i CERRAMIENTOS SEMIABIERTOS EN FACHADAS :
¥ manejar ciertas constantes I H
H ISOMETRICO en el disefio de fachada. I
- Los cerramientos en la fachada principal son de tipo semiabierto. H
H - - - Por los grandes ventanales en la parte superior y los muros
Los cerramientos para la fachada en este caso siguen aun la e I moéviles en el primer piso. Las entradas son numerosas y la H
. modulacién original, por lo que la nueva fachada tendra un ritmo 1 E = r HEH iluminacién es buena. H
H constante en los elementos de disefio. e HEH H
. FECHADA ACTUAL — ELEMENTOS CERRADOS H :
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 19

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: RELACIONES

RELACION INTERIOR EXTERIOR:

RELACION VISUAL CON EL EXTERIOR E LA FACHADA

La relacion visual desde el interior hacia el exterior es rica en
iluminacioén. Las formas sélidas y regulares de sus vanos
permiten darle pregnancia a las siluetas desde el interior.

RELACION COMMPLETA CON ESPACIO EXTERIOR

Se tuvo buena estrategia en la fachada al colocar elementos
traslucidos. Se relaciona mas facilmente los productos
consumibles y el consumidor. Mucho mas accesible visualmente.

RELACION PUBLICO PRIVADO:

La relacion
publica privada se
solucion6

b

mediante varios
niveles. En los
pisos superiores
se limito para la
Ludoteca y

algunos espacios
de venta.

—T-

Pasar entre espacios:
Se conserva la integridad de
espacios.

Atravesar espacios:
Al cortar un espacio el
recorrido crea una
circulacion interior.

En los pisos inferiores para todo lo que es comercio y en el

sétano un espacio de deportes para la interaccién social del
entorno.

DELIMITADOR DEL ESPACIO PRIVADO

Los limitadores del
espacio segun la
zonificacion y
arquitectura son los
tabiques y escaleras.

En la jerarquizacion del /

volumen quien tiene mas
preponderancia en areas
son los stands de ventas
y después los stands de
alquiler tipo boutique..

Los usos
complementarios como
Ludoteca se limito a un
segundo nivel.

SEPARADOR DE ESPACIOS PUBLICOS

PN RN NN AN AN NN AN AN NN NN SN AN NN AN AN NN A SN AN NN AN AN NN AN AN NN NN N AEENAEN N NN AN NN NEEEAEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEY
NN N N N NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN N N NN N N N N R N N N NN EE ARG EEEEEEEEEEEEEEEE

Tipos de relaciones

Terminar en un espacio:
La situacién del espacio
determina el recorrido.

Se identifica en la planta los 3 tipos de vinculaciones en el
espacio. Donde el tipo “pasar entre espacios” Es el ordena

el funcionamiento del local.

ESPACIOS VINCULADOS:

Tipos de relaciones /recorrido en el espacio
(Francis D. Ching)
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 20

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: ORGANIZACION

TIPOS DE ORGANIZACIONES

Irregular Triangular m:z'::";: ::j’ ;:rr‘ac}f:; :ool:rr; odi: Par m:::.sm
principal tipo gonal p—
Biblioteca.
‘E__—'—E' ‘E!' i"”$:| Exposicionas
Audhtorio
Centros trasladados Radial Alro:‘e«‘;r‘ de Por andadores Concéntrico

o ool L

Segin el arquitecto Alfredo Plazo en su libro Enciclopedia de Arquitectura Vol. 7,

para equipamientos

comerciales existen diez tipos de agrupaciones. Se usara el listado del tipo de agrupaciones como guia de
identificacion a la hora de analizar la planta segin esta variable. Para el andlisis se usara la primera planta del
equipamiento, puesto que en ella se encuentran los elementos que forman estas agrupaciones (Ingresos,

espacios de recibo, espacios principales, conexiones)

A través de un aja
principal y otro de
lipo ortogonal

‘ r__ T L |
— ===1 L__J

TIPO DE TIPO DE
AGRUPACION AGRUPACION
IDENTIFICADA CORRESPONDIENTE

1. La organizacion de
ambientes en el
proyecto analizado,
seguln los tipos
determinados por el
arquitecto Plazola es
de tipo “A través de un
eje principal y otro tipo
ortogonal”, puesto que
su articulacién sigue
un orden
comprensible.

LEYENDA

A

NORTE

‘ »

AMBIENTES
PRINCIPALES

CONEXION ENTRE
AMBIENTES

INGRESOS
PRINCIPALES

IDENTIFICACION DE
AGRUPACION

* ARTICULADOS
DIRECTAMENTE

INGRESO

STANDS

EJE
- STAND PRINCIPAL

BOUTIQUES

ADM
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 21

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMA CONSTRUCTIVO

MATERIALES

RECUBRIMIENTO
LOSETA

VENTANALES

Para la fachada se uso como elemento de cerramiento cerrado’, tabiquerias con recubrimiento de
loseta con disefio romboide. Y para los ventanales sistema de muro cortina con vidrio no reflectante.

CUBIERTA ALUZINC

Como la estructura del techo es
liviana se uso para la cubierta
materiales livianos. Como lo es el
Aluzinc.

Para los interiores
se usaron
tabiqueria de
drywall y pisos de
porcelanato color
naranja.

En la nave principal
los materiales de la
cubierta no
difirieron muchos.

La pintura usada
para la estructura
metélica fue color
gris antioxidante.

METODOS

SISTEMA DE ELEMENTOS METALICOS

Los elementos fueron ensamblados en situ, al ser
elementos independientes y traidos de afuera se
pueden considerar como elementos prefabricados
(cerchas).

- La estructura fue metélica por lo que se uso
PORTICO DE METAL soldadura y empernaje para las uniones, usando
solo concreto en las zapatas.

Para le sostén de los pisos superiores
se uso el pértico a base de estructuras Las columnas fueron metélicas, por lo que el
metdlicas. anclaje a la zapata se hizo mediante “ganchos”.
PEe
ES
38!

' fjl_ ‘-1-' Detalle de unién
L_ o : at:jherencia T
Hormigén
g
M Mala Baston @ §
——1_ O
SERCHAS Y COLUMNAS . -
METALICAS Anclaje de columnas metélicas
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 22

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMA ESTRUCTURAL

ESQUEMA ESTRUCTURAL

NORTE

Existe una doble altura en la parte
central debido al mercado ubicado
en ese lado por eso, las vigas
rodean aquel espacio para asi
poder sostenerse y soporte las
cargas.

Las columnas estan pre
dimensionada de 0.75 x 0.75
debido a la luz establecida casi de
8 m. por eje.

5 15m

La planta muestra la ubicacion de las columnas metdlicas y su
separacion de aprox. 8mts.

La cobertura fue usada a lo largo de todo el eje central
sostenida por el conjunto de cerchas metdlicas. Se crearon
diferentes alturas logradas por la omisién de vigas en algunos
sectores.

El sistema encuentra su integracion al soportar en conjunto las

mayor esbeltez.

cargas. Las cerchas descansan en las columnas metalicas, las
cuales, en los lugares donde se omiten las vigas, se cuenta con

ELEMENTOS ESTRUCTURALES
CERCHAS METALICAS

4

- o

\f\,
1L .

=8
[F———— - CERCHAS METALICAS
Para el sostén de la cobertura del eje central se usaron las vigas tipo cerchas
0 vigas reticuladas, que permiten obtener la cobertura de grandes distancias.
- g - TABIQUERIA DRYWALL
L Al contar con estructura maciza se cuenta con elementos de division de
) ouDi! ambientes no estructurales, tales como este tipo de tabiqueria..
I:"Il—

CERCHAS VERTICALES

- COLUMNAS METALICAS
Para el soporte de una cobertura a
una altura alta, se requirié este tipo
de columnas por su rigidez y
flexibilidad.

- ZAPATAS DE CONCRETO
Para el cimiento de las columnas se
opto por el tipo superficial de
cimentacioén, una zapata.

- VIGAS METALICAS

Se identifico tabien vigas metalicas,
que cumple funcién de viguetas
transversales de las cerchas.

COLUMNAS METALICAS PERFIL |
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 23

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS

DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL

INDICADOR: ILUMINACION

ILUMINACION

SOLSTICIO DE VERANO : 9:00 am — 21 de Diciembre

La orientacion del volumen con respecto a la direccion del sol, se da desde
la esquina debido a la forma rectangular del terreno, debido a ello los lados
afectados en verano, en este caso estan recubiertos con celosias de
maderas, y muros cerrados dada que la parte posterior es servicio.

Asi mismo al tener la parte mas larga en los techos elevados con direccion
al sol, asegura el mayor ingreso solar dentro del mercado.

2108 maemoe

L
f
|
%
Y
SN
S

El recorrido solar segin su carta de Paris, es de este a oeste,
considerando esto se adjuntara graficos para verificar el impacto hacia su

volumetria y las consideraciones que se pudo tomar ante ello.

SOLSTICIO DE INVIERNO : 9:00 am — 21 de Junio

El contacto con el sol se dara por el ingreso secundario del
volumen siendo positivo pues en el invierno es necesario
recepcionar calor térmico. En la parte lateral del edificio
donde hay contacto con el sol existe una ludoteca donde
serd necesario condicionar el ambiente interior y evitar el
uso de artefactos.

PLANTA
v
SUPERFICE DE CAPTADOR
SOLAR
- >
3 o - L
>
>
A A
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 24

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL INDICADOR: VENTILACION
VENTILACION

ARTIFICIAL

AISLAMIENTO EM TUBERIAS

Dentro del mercado instalaron extractores de
humor debido a los beneficios de esta, al ser un
mercado de venta de productos de primera
necesidad no se debe permitir que dentro se
perciba un olor desagradable, asimismo elimina el
calor y humedad.

Es necesario esto para
que cuando por medio
del extractor de humo,
descargue o0 a la vez
tome aire esta no sea
afectada por el sol y
perjudique en el interior,
el aislamiento térmico en
las tuberias permite
mantener el aire fresco.

EXTRACTOR DE HUMO

NATURAL

Todas las instalaciones técnicas necesarias
para el edificio estan bajo el voladizo del
techo, ocultadndose hacia el publico en general.

El techo de tres niveles ademas de ser un
medio de ventilacion y velo para ocultar
instalaciones, la inclinaciéon en sus voladizos
permitié instalar drenajes para aguas fluviales

Los beneficios del techo existente ademas de la ventilacién, es el ingreso de la
ventilacién de forma natural permitiendo asi el confort interno del mercado dada
al gran aforo que recibird y el amplio espacio interno permitira lograr la 6ptima
circulacion del aire.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 1

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: PRESENTACION

INDICADOR: DATOS GENERALES

FUENTE: ArchDaily

MERCADO ESTACION BALTICA

ARQUITECTOS: KOKO Architecs.
UBICACION: Tallin, Estonia.
AREA: 25 000.0 m2
ANO DEL PROYEC.: 2017
PROVEEDORES.: Tahel Metall OU

Arensburg Bputique Hotel

OK

FUENTE: Google.

Empresa encargada de desarrollar

(o) proyectos de vivienda, hoteles, y sus
El mercado tiene un carécter histérico debido al gran apogeo que tuvo en el afio 1993 asimismo debido a B dltimos  trabajos el de restaurar
la buena ubicacién encontrandose cercano a una estacion de trenes Regional y a un popular distrito R edificios antiguos.
residencial kalamajal. A
s Claro ejemplo se vio en el edificio
Espacio de Venta fahel que se volvié _u’n faro, e;te fue
5 apreciada y aparecio en la lista de
o . - - disefio del afio por London Desing
El edificio presentaba deterioro en su E ] )
! - FUENTE: ArchDaily Museum.
infraestructura, debido ello los s
comerciantes y turistas dejaron de T
. . Entr r t
visitarlo continuamente, entrando en A Fabrica Nestlé S.A € sus Ob. as des acg_dgs se
- ; - - encuentra los siguientes edificios,
crisis e invasion de otro lados del c
distrito  por ocupacion de los s
. T L « Viking Age M m
comerciantes se inicio la remodelacion o 9 Age Museu
del edificio con el objetivo de ofrecer D . Arensburg Boutique Hotel
un espacio a los comerciantes de la A 9 q
ciudad como artesanales de poder S .
* Machine Assembly hall
ofrecer sus productos dentro de un achine Assembly hal
area agradable y atraer al publico
S « Edificio Fahel
cercano a la estacion. dificio Fahe
FUENTE: Archilo. FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 2

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: CONCEPTUAL

INDICADOR: IDEA — RELACION ARTE / CIENCIA

Norberg Schulz. Explica los diferentes cometidos del porque se
hizo de tal forma un edificio, mencionando los siguientes aspectos.

Control Fisico.
Marco Funcional.
Medio Social.

Simbolizacién Cultural.

Se considera en la reconstruccion
crear un mercado contemporaneo y .
diverso, conservando su valor \

Se considera como cometido del
edificio predominante al medio
social y simbolizacién cultural pues
tiene como objetivo  principal,
ofrecer un espacio mejor al cliente
como vendedor para que realicen
sus actividades, ademas de ello
solucionar el problema  de
esparcimiento de comerciantes en
su distrito.

El mercado también tiene un valor
cultural dado de la gran acogida
que se tuvo afios atrds y por su
cercania a una importante estacion
de tren la ciudad.

INTGRACION AL
CONTEXTO URBANO Y
SOCIAL

histérico, antiguamente tenia techo a

\_-.

h |
dos agua debido a que su entorno \

son realizadas de tal forma en este "
caso se opto por un techo de diente /\

de sierra, intrighndose de igual

forma con su medio,

FUENTE: TaillinDesign.

FUENTE: ArchDaily.

Para mantener la tradicion de ventas hacia el exterior del
edificio, se penso6 en ello, desplazando la cobertura mas alla de
sus muros, delimitando un espacio adicional para nuevos
vendedores que se deseen instalar temporalmente,
colocandose mobiliarios de madera fijos, destinado a frutas ,

verdura o dulces.

Mercado Estacién Bélgica 2003

Se hace uso del metal y estructuras
metdlicas de acero debido a la
cercania de la estacion siendo
ubicada casi al frente del edificio.

También otorga un caracter

moderno debido a los materiales
empleados.

Estacion de Tren

FUENTE: ArchDaily

CONCLUSIONES

INDICADOR: IDEA

Se considera como base inicial
el problema de la ciudad y
edificio importante rescatando
su valor cultural en la ciudad y
recuperando el apogeo de los
vendedores y clientes dentro del
mercado, restaurando el
bienestar dentro de su contexto
urbano.

INDICADOR: RELACION
ARTE-CIENCIA.

Al buscar integrarse con su
contexto urbano y mantener su
valor cultual e histérico, se crea
una nueva cobertura
manteniendo sus planos
inclinados, de igual forma en los
materiales se emplea metal y
madera insertando al edificio un
caracter mas contemporaneo.

CONCLUSION GENERAL

La reconstruccién del edificio se
convirtié6 en un bien social como
turistico, dada que se disefio
pensando en la comodidas de
los comerciantes y restaurar su
gran impacto cultural que
mantenia antiguamente,
insertando nuevas actividades
para atraer mas gente.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 3

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: SEMIOTICO - SIMBOLICO

INDICADOR: SIGNIFICANTE / SIGNIFICADO

Umberto Eco. Denomina a los esquemas establecidos y que
denotan un aspecto comunicativos como, codigos arquitectonicos.

Cadigo Sintactico.

Cédigo Semantico.

&M e ST bt BN .
DESPUES
1 3

FUENTE: ArchDaily

FUENTE: Google Earth

Los cédigos semanticos denotan funciones
primarias, secundarias y caracter
distributivo, en este caso se observan 2
puntos importantes en cuanto su forma.

1. Se observa un solo ingreso por su
frente debido al gran muro cortina,
siendo legible para el usuario.

2. .Los  elementos estructurales
jerarquizan la entrada, notandose
como la principal en todo el conjunto.

< e b

FUENTE: MaugerData.

Los cdédigos sintacticos delimitan espacialmente a través de sus
elementos estructurales, en este caso el techo es algo importante en
este proyecto, dado que el edifico anterior su techo era inclinado de
acuerdo a su contexto.

Se hace uso del techo diente de sierra manteniendo las formas

inclinadas en su silueta del edificio no rompiendo relacién con sus
edificios aledarios.

FUENTE: ArchDaily

SIGNIFICANTE. Volumen SIGNIFICADO. Mercado con
con techos inclinados, envolvente de formas
elementos estructurales inclinadas, donde se realizara la

arboriformes 'y  elementos actividad comercial del distrito,
verticales bajo la cobertura del interactuando el medio externo
techo. e interno.

CONCLUSIONES

INDICADOR: SIGNIFICANTE

El techo de formas inclinadas
permite mantener relacién con
Su contexto asimismo no rompe
con el caracter inicial con el que
se empez6 dicho
establecimiento.

INDICADOR: SIGNIFICADO

Por la envolvente del conjunto
se observa como mantiene su
caracter comercial (mercado),
remarcando su ingreso principal
con elementos traslicidos y
estructurales.

CONCLUSION GENERAL

Se trat6 de mantener sus
formas anteriores ademas de no
romper con su entorno aledafio,
siendo de esta forma se
adiciono e innovo materiales
dandole un aspecto mas
moderno a la época actual.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 4

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO FiSICO

ESTONTIA

RUSSTA

ESTONIA
D LA

TAILLIN

FUENTE: MaugerData.

CLIMA

Tallin tiene un clima suavizado por su ubicacion cercan al mar, la corriente calida del Artico. Sin
embargo la época de inviernos son muy frios pero con pocas precipitaciones, pero debido ala
rapidez que se da esto en época de la primavera y sumando las nevadas en la zona no urbanizadas
ocasiona barrizales.

TOPOGRAFIA

El distrito de Tallin tiene una topografia liviana, no
siendo afectado a la hora del emplazamiento, ademas
de ello se tiene en el edificio un sétano para uso de
estacionamiento y almacén, es asi que no existe ningun
problema a la hora de ejecutar la reconstruccion.

Se adjuntan gréaficos.

DIAGRAMA DE TEMPERATURA DIAGRAMA DE PRECIPITACIONES

8 AMlritude: 20m Climata: DFb e sa - 671 -

FUENTE: Google Earth.

m=m= | INEA DE CORTE .

CORTE TOPOGAFRICO

77777 I NPT+ 200 ’
W I\ \ |
* NPT+ 200 o o
CORTE DEL PROYECTO R W W w e e W W W w W a @
NPT+ 100 FUENTE: Clima Data. FUENTE: Clima Data.

La temperatura mayor se presenta en el mes La presencia de lluvia mas significativa se da
Salas deportivas NFT+-000 de julio con 16.9 °C, ademés la época mas en agosto con §8 mm, sin embargo es en

fria del afio se presenta en febrero llegando a febrero el mes mas seco.

FUENTE: Propia. -5.8°C.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 5

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: CONTEXTO SOCIO - ECONOMICO

USUARIOS SOCIAL Y ECONOMICO

Estonia se caracteriza por ser un pais exportador de equipos eléctricos y
maquinarias, entre madera y textiles es por ello que Tallin es un aportador
significativo por ser la capital.

Si el edificio tiene como objetivo principal capturar
mayor ingreso de comerciantes, clientes y turistas
es de prioridad considerar ambientes adecuados

para cada uno de ellos. Sin embargo aun le falta desarrollarse para formar parte del conjunto de paises

europeos altamente desarrollados.

NIVEL DE APORTACION SOCIECONOMICA

2001 W 2011

“”J“]J]Jl

I ERD IR
« &

FUENTE: Aceeprensa

Personal Trabajador.

8858

Clientes y Comerciantes.

ouSGEGS

Turistas.
CULTURAL

Antiguamente el mercado mantenia techo a dos aguas debido a su contexto urbano,
edificios entre la zona urbana son construidos con sus techos inclinados, debido a

Automdviles particulares. ello el proyecto no es diferente a ello.

Automovil de proveedor.

Se considera a los turistas como usuario
importante ademas de los comerciantes, debido a
la cercania con un importante estaciéon de tren a
escala regional donde existe un gran intercambio
comercial y cultural en ese medio.

FUENTE: Wikipedia
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 6

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

AT el EMPLAZAMIENTO
MERCADO ESTACION ’

La relacion entre el edificio y lugar debe ser positivo de esta forma, sera un punto positivo para el proyecto, siendo asi se encontro las
consideraciones que se tuvo en cuanto su emplazamiento.

» En su frente principal se encuentra una av. Principal pero menos importante, ya que se encuentra con direccion hacia una zona
residencia, el otro ingreso menos importante se da hacia la estacion de tren, a casusa de la posible aglomeracion de personas y
vehiculos cerca a las vias del tren siendo peligroso para las personas

* Lo zona estacionamiento en el primer nivel se ubica colindante a edificios industriales no siendo afectada la visual de las demas

ESTACION personas.

DE TREN

FUENTE: Google Earth.. \ N
1 v r x
A

8 LEYENDA
VABRIKU

- ACCESIBILIDAD

=
Ry . . .
‘ff.‘ : El mercado considero a sus 2 avenidas para plantear sus ingresos,

\ e . . o PO

4 intentado solucionar posibles problemas a largo plazo y dar un facil acceso

a los visitante de lugares externos.

Av. Principal
(Av. Tompuiestte)
1. Frente a la avenida principal cercano a la estacién se coloc6é un

segundo ingreso de planta libre y mobiliarios fijos para comerciantes
temporales, debido a su cercania con la estacién de tren, los

— comerciantes que exportan sus productos de otra regién tienen un
Av. Principal acceso mas directo y facil para instalarse en los médulos ofrecidos en
(Av. Reisajate — Teliskivi - ese ingreso.
il 44! Vabriku)
ESTACION 2. En el ingreso principal esta mas accesible para los habitantes de la
DE TREN zona residencial que se encuentra aledafia al mercado, capturando a
—

su paso su atencion debido a su gran fachada.
Via Secundaria
(Av. Kopli) 3. Por ultimo el ingreso vehicular hacia el sétano se dara por la av.

Tompuiestte, frente a la estacion, donde el flujo vehicular es menor.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 7

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

o

s

|

o RS B

[

El mercado Estaci6n Baltica cuenta con dos niveles superiores desde —
Nivel de tierra contando con un solo sétano. £

El programa arquitecténico del proyecto empezard desde el sétano
encontrando estacionamientos y areas de almacenamiento entre
pequefios depositos y vestidores de personal.

LISTA DE AMBIENTES SOTANO

El sétano tiene un area predominante

destinado a estacionamiento para la
ZONA ; .

comodidad y abastecimiento de la gran

demanda del mercado.

AMBIENTES AREA (m2)

ESTACIONAMIENTOS 6 809. 10 |:|
ALMACENAMIENTO 5818.81 I:I

1118 )
JfffffﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁfffffffffffffffﬁMﬁ

ESTACIONAMIENTO || ALMACENAMIENTO

LEYENDA

FUENTE: ArchDaily

El subterraneo esta
dividido entre el area
de estacionamiento y
almacén  por un
pasaje de pequefios
locales de comercio
contando con una
doble altura hacia el
primer nivel
exponiendo el
material de piedra
recubierto sobre la
zona de almacén.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 8

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

__Av.Vabriku
\ HE 0 0 9 1 H G
}p——’—“ﬁ Eee” ]

El primer nivel cuenta con dos ingresos principales los cuales te dirigen
por un amplio pasaje donde se encontrard distintos modulos
comerciales, el cual empezara a distribuir a todos sus locales de venta,
entre ellos: ——
« Productos de primera necesidad. LEYENDA
« Venta de herramientas.

FUENTE: ArchDaily

« Productos del h .
. PLZSL:SSOZE gom?g:r | ABARROTES | HERRAMIENTAS Y HOGAR ROPA | LOCALES DECOMIDA
* Ropa.
LISTA DE AMBIENTES 1° NIVEL
AMBIENTES AREA (m2) ZONA

Puestos de abarrotes 10 913.51 I:I

Tiendas de herramientas y

del hogar 2277.93

Locales de Ropa 403.69

Puesto de comida 3412.84 _
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 9

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

Av.Vabriku

En el segundo nivel se aprovecha la altura para ampliar el area
destinada a locales de comida (restaurants y cafeterias), como areas
de locales de ropa, herramientas y productos del hogar, por ultimo se
continua las tiendas de abarrotes pero con una escala menor.

LEYENDA

| ABARROTES HERRAMIENTAS Y HOGAR

LISTA DE AMBIENTES 2° NIVEL

FUENTE: ArchDaily

ROPA

Puestos de abarrotes 589.73
Tiendas de herramientas y 1091.87 =
del hogar ;
Locales de Ropa 377.16
Puesto de comida 1236.95
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 10

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

LEYENDA
«- - - El mercado tiene tres tipos de zona,
R;Iaclon mli?gg; publica, semi publica y privada, siendo
irecta

separadas por niveles, ordenandos de
manera adecuada.

Herramientas y En los siguientes gréaficos nos indica lo

, //A [ v

hogar siguiente:
1. Existe una relacion directa entre
todos los ambientes del mercado
MERCADO mediante su ingreso, Zona Semi
EBSgII_ATCIICOAN Abarrotes Publica
5& N i Zona
Privada
Av.Vabriku
. 1° NIVEL NET ] CEfe
Ropa Comida . ] l
.\‘\ A 10 'R it .
o g mm A mm
<© T T7 00 Oy oo I O7 T7 oo oo
LEYENDA yt‘ I— | g P epemts= - ™ ﬂ| o
S == &
Muy Medianamente Poco gy I—-_ —_—— o — e — — ._I A é\\
relacionado  relacionado  relacionado = Qg\

FUENTE: ArchDaily

Segln el diagrama de relaciones los ambientes con una
muy fuerte relacién son los siguientes:

Puesto de Abarrotes 1. Los locales de venta de comida, ropa,

Zona
Publica

1 herramientas y productos del hogar,
distribuyéndose de forma paralela.

Tienda de herramientas y 3
del hogar 2. Las tiendas de herramientas y productos
3 1 del hogar tienen poca relacién con lasa
tiendas de ropa.
1

Locales de Ropa
3. Continuando con las conexiones mas
1 débiles se encuentra los locales de ropa y
tiendas de abarrotes.
Locales de Comida.

Es claro concluir que el sétano ser4 empleado por solo el publico
consumidor, existiendo una conexion mediana entre ello y la zona
de almacenamiento.

Av.VabriKu _
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 11

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION

FUENTE: ArchDaily
—

0 5 15m

B |

L

LEYENDA

Recorrido del distribucion

e Ingresos

LOCALES DE

ESTACIONAMIENT(
1 STAcio °© 2 ABARROTES 3

ALMACENAMIENTO

El ingreso en el sétano se dar4 mediante una rampa dirigiendo hacia el rea de estacionamientos, conectandose con areas para el servicio
y/o abastecimiento del mercado como también con el area que conectara al primer nivel, a continuacion se explicara la distribucion interna del
mercado.

1. Al estar en la zona de estacionamientos se ubicara dos ingresos, el primero se conecta con el area de almacenamiento y pequefios
depdsitos necesarios para el mercado, es por medio de este Unico ingreso que se podra recepcionar los productos necesarios para
comercializarse.

2. Por el segundo ingreso conecta con pequefios locales de venta de abarrotes el cual por medio de una escalera mecénica conectara
con el primer nivel.

“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018” AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 — I CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arq. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arg. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 12

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FUENTE: ArchDaily

0 5 15m
LOCALES DE LOCALES DE TIENDA DE
1 COMIDA 2 ABARROTES 3 HERRAMINTAS Y

DEL HOGAR

2. En el segundo espacio de
modulos de abarrotes existira
otra circulacion a doble crujia
conectando con tiendas de ropa
y herramientas, dentro del
espacio abierto también existiran
pequefios modulos destinados
espacialmente a la venta de
herramientas y repuestos, vy
estas estan realizadas de forma
especial.

LEYENDA

- e = RecoOrrido del distribucion

4mmmmm—  Ingresos

LOCALES DE
ROPA T T T/ ===

Se podra acceder en el primer nivel por dos ingresos los cuales ambos
dirigen hacia médulos de venta de abarrotes a partir de ello conectara con
los distintos locales de la siguiente manera.

En el primer ingreso existe una
circulacion a doble crujia en cual
distribuird hacia una cafeteria,
restaurant o tienda de
herramientas y productos del
hogar, continuando con la
circulacion hay un espacio de
triple altura debido a la ubicacion
de las escaleras, es ahi donde
se encontrara un conexion hacia
otro espacio de médulos de
abarrotes.

Finalmente al exterior hacia la av. Reisijate existe una plaza abierta con
muebles fijos destinado a la venta de comerciantes regionales, incentivando
a ocupar mas espacios de venta en el mercado y no ser abandonados.

“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018”

AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II

| CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 13

REFERENTE PROYECTUAL:

MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

FUENTE: ArchDaily

0 5 15m

1 LOCALES DE 2 LOCALES DE
COMIDA ABARROTES

El segundo bloque, empieza desde un

hall de estar el cual distribuird a

diferentes ambientes de comida,
siendo desde la av. Reisijate el
ambiente conecto con la terraza, es
decir los clientes que ingresen en al
local, tendran la opcién de comer
dentro de la terraza planteada.

TIENDA DE
HERRAMINTAS Y
DEL HOGAR

4

LEYENDA

4emmmmmm  Escalera - llegada

ROPA T T T T/ ===

LOCALES DE

Recorrido del distribucion

BLOQUE 1 BLOQUE 2

Existen dos bloques separados por una triple altura, las cuales el primer
modulo se distribuye de la siguiente forma.

La escalera llega hacia un
pasillo observando la doble
altura, es aqui donde se tiene
dos opciones de recorrido.

El primero dirige hacia locales
de ropa, espacio amplio que
conecta con otro espacio del
mismo local, existe dentro de
ella una salida hacia los
moédulos de ventas
temporales, conectandose
hacia tiendas de herramientas
y productos del hogar,
viéndose como una planta
libre y la siguiente distribuida
para comerciantes minoristas.

Los médulos de venta
de herramientas son de
drea reducida por lo
que se aprovecha al
maximo  exhibir el
producto.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 14

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: DISTRIBUCION

PLANTA DE LOCAL DE HERRAMIENTAS

iE _%ﬂ% ﬂ%;ﬁ'}ﬁ 3880 ¢ )

23
/ LEYENDA
4 Ingresos
Oficinas Servicio Area de exhibicion

FUENTE: ArchDaily

Debido al uso de los corredores para moédulos de venta, se exhibe muy poco los productos del local,

(; 5— 1:5 ? encontrando solo una de ventana para su exhibicion.
m

Servicio Fref Area de exhibicion
Oficinas El espacio de exhibicion es muy

importante ya que es por medio
de este que la gente podra
observar lo que contiene la
tienda, y captara su atencion.

El local cuenta con una escalera
interna directa hacia el sétano,
abasteciéndose rapidamente con
sus productos, es necesario que
se realice de esa forma por la
seguridad de los usuarios debido
al tipo de material que se venden
y no atentar contra la seguridad

Todo centro o local de venta de
herramientas  y/o  repuestos
necesarios para una vivienda o
implementos de seguridad es
necesario la orientacion de
personas especializada por ellos
cuentan con oficinas, donde

Para la exhibicion mayormente
usan grandes vitrinas de vidrio,
separandose cada mueble por

de las personas. laboran, espacios adecuados tipo de herramientas,
ademas de los vendedores. observandose de forma
ordenada.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 15

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: DISTRIBUCION

PLANTA DE LOCAL DE HERRAMIENTAS

S BRET

FEE880

T
s

|
Al

FUENTE: ArchDaily

0o 5 15m

MODULOS DE VENTA DE
HERRAMIENTAS

Existen pequefios médulos de
venta para herramientas que
son cubos recubiertos de
metal modulado, dandole un
caracter ferretero, ademas de
ello el color y las ventanas de
exhibicion llama mucho la
atencion siendo identificados
de forma rapida.

- R [——

I
(RSl A

1™

e

LEYENDA

_ Ingreso Publico

(e Ingreso Servicio == == == == Circulacion Plblica == == == == Circulacion Servicio

Por medido de la escalera que conecta desde el sétano es que el local puede abastecerse de
forma rapida, en cuanto al ingreso del personal se da por medio del corredor mezclandose entre

los clientes.

En espacios reducidos es
importante que la mayor
parte del producto se
exhiba, y el recorrido
interior sea de forma
ordenada.

predomine mas el area de
exhibiciéon que de atencion
debido al poco espacio
establecido em los
maodulos.

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
: Es importante que
1
1
1
1
1
1
1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 16

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

SOTANO

yzWWW/Wﬂ

CIRCULACION VERTICAL

LEYENDA

Existen varias circulaciones verticales empezando desde el sétano hasta el segundo nivel.

SOTANO: existen 3 escaleras el cual solo uno es de servicio que va dirigir hacia depositos de locales superiores.

Continuando con la siguiente escalera, va dirigir hacia la plaza de locales exteriores con
muebles fijos, asi también dirige hacia uno de los ingresos principales del proyecto,
siendo beneficiosos para los usuarios que llegan en vehiculos en ingresan desde el
estacionamiento.

1° NIVEL: Aqui aparecen tres escaleras mas de las cuales solo una es para el servicio,
en este nivel es donde se observa la triple altura que jerarquizara el espacio central..

1° NIVEL

Las escaleras empleadas en la triple altura son mecéanicas. .

()
o o o A A A

———

el O N .

2° NIVEL: Por ultimo
solo es una escalera
de servicio que
empieza desde el
sétano el cual
pertenece al servicio,
por medio de este
abastecera a los

locales ubicado de
forma cercana al
ambiente, ocultandose
del ojo desapercibido
del hombre.

:U;L

= : ¢ o
2°NIVEL | S ) J R s n o

Es necesario que cada usuario tenga su propia circulacion y sea de manera
oculta del publico, es por ello que el uso de las escaleras en los depésitos fue
la correcta, ya que ser mas accesible transportar los productos o dirigirse a los
lugares que laboren.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 17

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

Zomnr:Vegy sy A |
oy e I
| 0T R W

SIRIAEIT L =5 g% v I

] [l

\5_5: R e _ 1 ESTACIONAMIENTO

FUENTE: ArchDaily

2 LOCALES DE ABARROTES
FUENTE: ArchDaily Existen 2 tipos de circulaciones de acuerdo al usuario que tiene el
proyecto, desde el ingreso al sétano solo sera accesible para el
o — 1 3 ALMACENAMIENTO publico consumidor y personal de servicio.
0 5 15m

SERVICIO: Aqui encontramos al personal de servicio del
mercado como proveedores que abasteceran al establecimiento.

PUBLICO: En el sétano contard con un solo ingreso, tanto para
servicio y publico dentro de ello el publico accedera al primer nivel
por medio de una escalera mecanica dentro de una zona de
pequefios puestos de abarrotes.

En la zona de almacenamiento contara con circulaciones
verticales los cuales distribuiran solo al personal de servicio a los
otros niveles.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 16

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

rA_\_/.Vabriku

l—'.

Escalera de Servicio

&=
_ Ingreso Publico

FUENTE: ArchDaily

FUENTE: ArchDaily

LOCALES DE JUERDAYEE LOCALES DE . . . . o )
(R [CCALESDE ) 3 HERRAMINTASY 4 L — Por medio de dos tipos de circulaciones se distribuiran los usuarios,
COMIDA ABARROTES RRANINTAS ROPA 0 5 15m

desde el s6tano por medio de escaleras se movilizara el personal del
mercado.

SERVICIO: Aqui encontramos al personal de servicio del mercado
que labora dentro o distribuyen los productos por cada local.

PUBLICO: Se desplazara lioremente por toda la planta ya que los
servicios ofrecidos son al publico en general.

Son minimas las circulaciones de servicio, se dan de forma interna y
oculta ante los ojos de los consumidores, desarrollandose de manera
correcta.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 19

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

7
h

l \MH“
)

FUENTE: ArchDaily

- Escalera de Servicio
- Ingreso Pablico

FUENTE: ArchDaily

LOCALES DE LOCALES DE UIENIRA Dl LOCALES DE (") 5 1’5 m
1 COMIDA 2 ABARROTES 3 HERREMINTA 3 4 ROPA

DEL HOGAR

En el ultimo nivel existen dos circulaciones verticales el cual permitira
el ingreso del personas de servicio, asimismo existen otras dos
escaleras mecanicas solo para el publico.

SERVICIO: Encontramos la circulacién en el local de comida y uno al
hall que repartird a tiendas de abarrotes y de ropa.

PUBLICO: Por medio de las dos escaleras mecanicas accedera a
dos zonas de forma libre.

Finalmente asi concluye el desplazamiento de ambos usuarios en
todo el proyecto.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 20

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

4 Lo

BERREABE000

TIENDA DE
| emesse o lgowes 3 gmmE Lo -
COMIDA DEL HOGAR 0 5 15m

FUENTE: ArchDaily

LEYENDA

FUENTE: ArchDaily

Cuenta con un solo ingreso vehicular hacia el sétano por
medio de una rampa, luego existen dos ingresos
peatonales para el publico en general.

El ingreso peatonal se da por una avenida principal,
captando asi al publico que transita por el lugar, sin
embargo la rampa esta en el lado de la calle poco
transitada, oculta al ojo del cliente.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 21

REFERENTE PROYECTUALMERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: PRINCIPIOS ORDENADORES

EEE
FUENTE: ArchDaily

SIMETRIA

La simetria expresa orden, equilibrio,
perfeccion y belleza. Segun Vitrubio considero

a la simetria de la siguiente forma.

“vinculo armoénico de cada uno de
miembros

los
del

edificio respecto a la figura global de la obra”.

En este caso, se puede observar en su frente
principal el principio de disefio simétrico
seguido identificado por el eje bilateral que

ordena sus partes.

RITMO

El volumen no presenta ritmo
puesto la cobertura del proyecto
no sigue un patrén de movimiento
definido. Las proporciones entre
las aristas mas elevadas con la de
los planos inclinados no expresan
una intencion de movimiento
armonico.

El ritmo es vida y movimiento en
base a la proporcion de sus
elementos. Segun la teoria en que
se basa la tesis (Arg. Araujo) esta
forma no aplica por su disefio
arbitrario.

La jerarquia de los elementos en la cobertura se encuentra definida. El elemento méas sobresaliente es el del ingreso
principal, su importancia funcional y formal se ha sabido expresar por medio de este principio arquitecténico.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 22

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: FORMAL INDICADOR: COMPOSICION / MATERIALIDAD

LINEAS

N todo el conjunto se
perciben lineas siguiendo un
patron conformando todo el
conjunto y percibiéndose de
forma ordenada.

VOLUMENES

El volumen es de forma
irregular que por medio
del techo se ve
PLANOS unificado.

Sus elementos
integradores ademas del
techo incluye sus
elementos estructurales.

El conjunto una serie de
planos generando una
percepcién  agradable  al
usuario, generando  una
envolvente.

ENVOLVENTES

El juego de planos inclinados en su techo creo una
cobertura que envuelve todo el volumen, siendo
muy importante para el proyecto pues cumple un
rol estético y también funcional pues aporta un
dinamismo a la vez tensién visual dentro del
mercado.

TEXTURAS

Las texturas en el interior de la cobertura del
volumen son positivas ya que la percepcion del
usuario en su recorrido serd comodo y llamativo.

También se observa elementos estructurales
verticales de acero en toda la fachada.

FUENTE: ArchDaily
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 23

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: COLOR

Tonalidades  Cadigos

#222211

#664433
#3996655
#bbbbaa

#3a6866

#33221

#774422
#bb6633
#CCa3aa

#CCB855

vibrant

PRINCIPALES

En el libro de la Armonia
en el color, muestra una
gama de colores, el cual
arroja que estas
tonalidades son suaves
por lo que causan
sensacion de calma y
estadia hogarefia. Su
combinacién es alegre y
comunicativa.

SECUNDARIOS

Estas tonalidades mas
claras y vivas, transmiten
alegria y simpatia
mayormente es usado para
generar  un ambiente
festivo y cordial.

El contraste de colores en el conjunto es total, pues
intercambia desde tonos oscuros a claros en su fachada. Se
adecua de forma positiva con su entorno no rompiendo con su
legibilidad.

Los colores més claros fueron empleados en los muros y el
interior de sus cobertura creando un efecto tridimensional pues
el bordee de la cobertura es negra, asimismo los elementos
estructurales de color ocre se adecuan al conjunto leyéndose
como uno solo.

RELACION FORMA - COLOR

Debido al empleo de textura en su cobertura
interna, se crea un contraste entre piso y
elemento estructural percibiéndose de forma
integrada.

Los colores empleados dan
efecto moderno la conjunto,

un
en

cuanto la textura aporta a las

sensaciones del usuario

al

momento de recorrer el interior.

FUENTE: ArchDaily

=
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 24

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: DIMENSION

ANALISIS SEGUN TEORIAS

ALTURA

PROPORCION

1
La altura es al dimension vertical entre techo y suelo H
expresada en metros. 1
i
1
1

Se identifica en el caso de analisis que
la altura es de 12mts.

CORTEA-A DIMENSION

- — - D. sobrehumana

E

---‘-1-----sa'-é.:--..;‘-'ir"“_g-"-f-

—_— ™[

o= B
cnanp |

D. humana

La gran altura en su espacio central es aprovechada para
jerarquizar la circulacién en todos sus niveles, asimismo permite la
ventilacién en su interior de forma natural.

PLANTA R

ESCALA

La proporcion es el equilibro y relacion amigable entre las dimensiones de todos los

elementos que constituya un obra, logrando integrar a todo el conjunto. La escala es la relacion dimensional del edificio con su entorno

(edificio o elemento a confrontarse) de forma positiva, entre forma
y dimension.

CORTEA-A

) 1
1 1
' i W T
1 1
1 1
1 1 P = = —————————— |
| | : :
E Proporcion del espacio E . 8m E Tipo de escala: i
1
I I ! I
1 -En pIanta‘:’ ) . ! 3 2m E -Sobrehumana: |
i La proporcion del espacio en el mercado | ! ! Se identifica en el caso de andlisis este i
E es dg 1.2_ve;es la dimensién del largo E i 1 tipo de escala en el eje principal, donde i
: del eje principal. : ! 1 1 se desarrolla la mayor cantidad de H
| : : — 4m i actividades. (Promedio 1.70m) i
1
: : - . | :
1 1 1
! 1

La escala en los espacios principales es sobre humana dada que tiene una
altura muy amplia.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 25

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: CERRAMIENTO

CERRAMIENTO ABIERTO: CERRAMIENTO ENVOLVENTE

El cerramiento - L . .
abierto como En este caso se observa como delimitante del espacio interno y exterior a los muros que envuelven el conjunto.
/‘ delimitante del Los muros de ladrillo expuesto se percibe como elemento solido el cual no permite el acceso visual dentro del

espacio exterior es espacio.

la cobertura que se
asienta hasta cierta
parte instalando
algunos  mobiliarios
fijos para la venta de
abarrotes, siendo
una planta libre para
los ciudadanos
puedan acceder a
ella a vender como
tradicionalmente se
hacia.

En su ingreso principal emplean muro cortina para delimitar los
espacios, como también manejan una positiva relaciéon con su exterior.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 26

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: ORGANIZACION

TIPOS DE ORGANIZACIONES

Irregular Triangular m:z'::";: ::j’ ;::.ac‘f:; :ool:rr; odi: Par mﬂ:fm
principal tipo gonal p—
Biblioteca.
‘E__——E' 'E!' i"”$:| Exposicionas
Audhtorio
Centros trasladados Radial Alro:‘e«‘;:‘ de Por andadores Concéntrico

s

Segun el arquitecto Alfredo Plazo en su libro Enciclopedia de Arquitectura Vol. 7, para equipamientos
comerciales existen diez tipos de agrupaciones. Se usara el listado del tipo de agrupaciones como guia de
identificacion a la hora de analizar la planta segin esta variable. Para el andlisis se usara la primera planta del
equipamiento, puesto que en ella se encuentran los elementos que forman estas agrupaciones (Ingresos,
espacios de recibo, espacios principales, conexiones)

A través de un aja

principal y otro de El tipo de agrupacion

de acuerdo a la

[ ) ' UPO oftogonal circulacion
| identificada, y como
/ referencia a los tipos
— — determinados segun el
' 1I'_| === L} arquitecto Plazola es
| 1 - - . de tipo “A través de un
. . ' eje principal y otro tipo
ortogonal”, puesto que
TIPO DE TIPO DE su articulacién sigue
AGRUPACION AGRUPACION o orden

IDENTIFICADA CORRESPONDIENTE comprensible.

LEYENDA

‘ PLANTA PRINCIPAL

AMBIENTES NORTE

PRINCIPALES

CONEXION ENTRE
AMBIENTES

INGRESOS
PRINCIPALES

IDENTIFICACION DE
AGRUPACION HERRAMIENTAS ABARROTES

1 1

INGRESO I EJE PRINCIPAL - INGRESO
* ARTICULADOS 1 l
DIRECTAMENTE L%g’;','lngDE L?:%/';;T;:E

y‘/l
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA: 27

REFERENTE PROYECTUAL:

MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA

DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL

INDICADOR: SISTEMA CONSTRUCTIVO

MATERIALES

Techo de madera

Se hace empleo de una cobertura modulada hecha de madera el cual esta sostenida por estructura

metdlica y cubierta de metal negro.

Metal Negro

Se hace empleo de una cobertura
liviana, generando por el color un
efecto tridimensional al techo.

Para los interiores
se usaron
tabiqueria de
drywall y pisos de
porcelanato  color
naranja.

En las estructuras
se hace empleo de
metal color ocre
para contrastar el
color interior.

madera

METODOS

COLUMNA ARBORIFORME

Tiene como fin transmitir las cargas de forma vertical,
esta conformado por dos partes importantes, estas
son las barras y los nodos. de acuerdo a su ubicacion
se define la jerarquia de cada elemento.

Estas estructuras son de buen aporte al proyecto
debido ya que corta la longitud del pandeo y corta la
carga longitudinal.

Muchos puntos de
licacion de fuerzas.

.\: Corta Iongi‘tud'
." de pandeo.

\ - ‘w

CONDUCIR FUERZAS

Cobertura

de madera

n

¢

Todo el conjunto esta cubierto por un techo de madera modular los cuales se sostienen y amarran a una
estructura metdlica, asimismo esta se recubre con metal liviano de color negro..
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 28

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: CONSTRUCTIVA ESTRUCTURAL INDICADOR: SISTEMA ESTRUCTURAL

ESQUEMA ESTRUCTURAL ELEMENTOS ESTRUCTURALES

COLUMNAS DE ACERO

N |
L

Secoidn en caja
con cuatro dngulos

1l AL

S, T ;;F@Irr" ‘

[
+~"”"1141|a;1':ﬂ;+;fa F:
N Beiana Digu i

COLUMNAS DE
ACERO

Tiene papel de
soporte para la
cobertura del
conjunto el cual
tiene beneficios de
flexibilidad..

15m

S ZAPATAS DE
CONCRETO

Las columnas de
acero se anclara
por medio de
ganchos, dentro
del concreto de la
<~ zapata.

ESQUEMA PROYECCION DE COLUMNAS Y VIGAS

La planta muestra la ubicacién de las columnas metalicas y su
separacion de aprox. 5 a 8 mts.

La cobertura fue usada a lo largo de todo el eje central sostenida en
su ingreso esta sostenida por estructuras arboriformes.

VIGAS DE ACERO, TECHO MODULAR
DE ACERO

El sistema se integra de forma ordenada, soportando las cargas y
descansando sobre columnas de acero, como arboriformes las cuales
tienen la funcién de transmitir la carga de forma vertical ”l (i

Cobertura metélica sostenida por vigas
de acero, recubierto en su interior por
madera modulada.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 29

REFERENTE PROYECTUAL: MERCADO DE O'LIVE DE LA CHAPELLE - PARIS DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL INDICADOR: ILUMINACION

ILUMINACION

El recorrido solar segln su carta de Tallin, se da de este a oeste siendo en

A L el solsticio de verano es decir el mes de diciembre, un angulo de 120° y en )
SOLSTICIO DE VERANO : 9:00 am — 21 de Diciembre el solsticio de invierno en el mes de junio una inclinacién de 60°. SOLSTICIO DE INVIERNO : 3:00 pm — 21 de Junio
El volumen con respecto al recorrido solar se da desde la esquina N El contacto del sol se da de forma lateral del volumen
bordeando su frente principal, siendo afectada el area de venta pero al ver 3600 captando luz solar y condicionando sus ambientes
eso los médulos de venta esta ubicados con un retiro hacia dentro de casi 2 delanteros, ya que es importante en el invierno
metros. . a30° 30° recepcionar calor térmico.
b
Su cubertura amplia permite que el sol no ingrese en su totalidad, < = Dentro de los ambientes priqcipales en el lado Iatfera]
ademas de ello el proyecto cuenta con areas arborizadas, impidiendo en 2P se encuentra una 'cafetena otorgando un clima
parte el ingreso del sol. 200° s €Q° agradable a los usuarios.
o
A u
) 7
&

Arboles en lado

o T st O .
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL NUMERO DE FICHA: 27

REFERENTE PROYECTUAL:  MERCADO ESTACION BALTICA - ESTONIA DIMENSION: TECNOLOGICA AMBIENTAL INDICADOR: ILUMINACION

ILUMINACION

ILUMINACION NATURAL

Se dejo parte de la envolvente abierta en todo el eje
principal para que permita el ingreso de luz solar y se evite
el uso de artefactos, de esta forma el interior serd comoda
y agradable para los usuarios.

ILUMINACION ARTIFICIAL

Sera de uso necesario para la noche, por ello hace uso
de artefactos de iluminacién en toda su cobertura, en su
entrada y so6tanos, mejorando la vision a la hora de
recorrer y exhibir los productos dentro del edificio.

VENTILACION NATURAL

El amplio espacio interior hace que la
circulacion del viento sea mas fluida por lo
tanto los ambientes estardn en un
temperatura adecuada, desplazandose el
calor interior por la cobertura abierta en el
eje principal.

Es importante mantener una buena
ventilacién y confort interior debido a los
productos se que venden ya que
perjudicaria a los comerciantes y a la vez
causaria un malestar a los usuarios.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: ARQUITECTURA COMERCIAL

NUMERO DE FICHA:

REFERENTE PROYECTUAL: DIMENSION: FICHA RESUMEN INDICADOR:
4 D.
D. SEMIOTICO - D. D. TECNOLOGICA
PROYECTO D. CONCEPTUAL SIMBOLICO CONTEXTUAL D. FUNCIONAL D. FORMAL D. ESPACIAL CONSTRUCTIVA- AMBIENTAL
ESTRUCTURAL
. . El tipo de espacio El sistema
Ferreteria O’Higgins Tiene énfasis en Elilrjrliatos \?erticz;lejzz Emplazado dentro Z:Zgiamiento un Volimenes para este caso  estructural del caso E; :r;‘pézoadja ::
| trol fisi | fachad de un nicleo funcional iend inclinados, tiene una escala fue  mixto. Se | th d J
e 5 e | e enel | CEesl e | GRL Sty | R g | see e | e deneies | e o e
" i gl d vias principales imol envolvente en sus para abastecer al metélicos 'y de P af dy qt
;?:cetuarcomo unlg m(;?#:niendocerra (;I CEEAENRESS & £ yenerando Slm%ﬁ techos, gran aforo.  La CEER: Rl sg;rig;: (Ie(I) rsne\fe'le(;
. . entorno no 9 " diferenciados  por delimitacion ~ de poder lograr ara el g
buena ventilacion caracter cerrado . espacio I T Act de vidrio ubicado en
interna comercial de los FIESE TEG!E Gl importante en su €l materia © su- caracter gy e s la fachada
dificultad. o recubrimiento. funcional se logro vigas reticuladas L
grandes malls. hall principal. . ] principal..
por cerramientos. fueron importantes
Se basan a un Se  rescato la . p
No resenta solo nucleo El espacio antigua estructura =) e ELE EEmED
S_e pasa o Toman  elementos ninguna gificultad rincipal ara AEEGIE el rincipal P de ’ la  estacion una i) es
historia  de & estructurales y eng U fe artri)r a plos bloques diferentes |r:n orrt)ante es la reforzandose importante debido a
ciudad, materiales de la ex- emplazamiento difirentes siendo unidos por Iapza ermite | manteniendo. el  |0s arboles ubicado
fescatando o e SO CTCCR ubi(F:]ado dentré de ambientes 2 LS iF:\te r'acpi()n de los acero como il GEIEENE
v cultura para_reconstruir - la una sociedad de identificanéio StEellanEnty, ciud%:ldanos la material SElaE v EE &
done 6 " imagen de lo que fu clase media y alta, rapidamente cual ez ey una relacion o )t/ima redominante wdy el el
emplazé el existente en el | y ' p arquitectura actual P P : ' beneficiando la
proyecto. lugar adaptandose es el rubro y antigua de entorno vy lenguaje captacion de viento
’ positivamente. predominante en ) edificio, establecido en la

Se basa en el
valor cultural del

mercado,
mejorando su
entorno social
debido a los
problemas
ocasionados

debido a sus
cerramientos.

Se reconstruye el
mercado para
recuperar su valor
cultural e histérico,
como también
integrar de forma
positiva con  su
entorno y sociedad.

Toman

caracteristica
principal de los
mercados en la
zona, los desniveles

como

de sus techos,
asimismo abren
mucho mas sus
ingresos
interactuando  con
su entorno.

Su techos inclinados
tienen un lenguaje
significativo en la
ciudad, integrandose
esta manera y
expresando su caracter
funcional.

Ubican su ingreso
principal frente a
una via importante
por la cual el
mercado se retira

aportando un
espacio publico
esto también
evitara  conflictos

de transito a alargo
plazo.

Se considera la
ubicacion de la
estacion de trenes
para evitar conflictos a
largo plazo y a su vez
el facil acceso a las
personas que llegan
de otra region por
temas comerciales
accediendo de manera
rapida.

el lugar.

El area de servicio
esta cerca a los
almacenes y
espacios de
venta,
beneficiando el
correcto
funcionamiento
interno de cada
local.

Los locales de venta
de herramienta vy
productos del hogar
tiene como fachada
un caracter solido y
material expuesto,
funcionando
mediante exhibidores
y almacenes con
acceso directo a los
so6tanos.

Es un forma
simple y regular,
en sus desniveles
de techo remarca
su caracter
comercial,

consideran el uso
de colores para

generar una
sensacion de
elegancia.

Se adapto a su
entorno aledafio para
integrarse de forma
positiva, un elemento
importante que influyo
fue su cobertura,
convirtiendo al
volumen en un
elemento unificado.

Las circulaciones
de los almacenes
se da de forma
interna no
exponiendo a la
vista de los
clientes, también

delimitan las
zonas en cada
nivel no
existiendo un
cruce de
usuarios.

Las circulaciones
verticales existe por
tipo de usuario,
permitiendo el
recorrido del lugar
de forma ordenada
y répida. Existe una
triple altura en el eje
central
jerarquizando el
espacio principal.

antigua estacion.

Debido a la gran
altura del edificio se
emplea la
estructura metdalica
aportando no solo
un buen soporte en
todo el proyecto
sino a mantener el
caracter comercial.

Las columnas
arboriformes tienen un
aporte tanto estético
como funcional,
debido que corta las
cargas de su longitud

pandeo
distribuyéndose de
forma vertical hacia los
nodos del suelo.

de forma natural.

Se tiene un techo

en tres niveles
ayudando a
ingresar gran

cantidad de luz al
espacio central de
venta, asimismo por
medio de este
desfoga el aire
caliente del edificio.

Al igual que todos los
proyectos es por medio
de su techo que
permite el ingreso de
sol y viento pero en
este caso también se
dejo aberturas en todo
el eje principal para
permitir un recorrido
iluminado.
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[I. MARCO METODOLOGICO
3.1 ESQUEMA DEL PROCESO DE INVESTIGACION
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3.2 MATRIZ DE CORRESPONDENCIA

TiTULO

“Analisis arquitectonico
del mercado Ferrocarril
de Chimbote para la
mejora urbana y social
de su contexto
inmediato - 2018”

OBJETIVO GENERAL/ OBJETIVOS
PREGUNTA GENERAL SECUNDARIOS PREGUNTAS DERIVADAS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES METODOS HERRAMIENTAS
El mercado Ferrocarril Zonificacion
actualmente_ se encuentra’ en Funcional Circulacion
malas condiciones tanto fisica Antropometria
OBJETIVO 1: como funcionalmente, es decir
’ JEn ué  estado se su infraestructura ya esta Arquitectura
¢ d deteriorada,  existen  areas Comercial i Formal Materialidad Observacion Ficha de observacion
Evaluar el estado encuentra el mercado ) . Estado Fisico
actual del mercado Ferrocarril? inadecuadas para el comercio (Mercado
Ferrocarril : establecido, una mala Ferrocarril)
OBJETIVO ’ qrganizacic’)n en la zonificacic’)n y ) )
GENERAL: finalmente la circulacién interna Constructivo y Sistema Estructural
como externa se da de forma estructural Sistema constructivo
Analizar los interrumpida.
problemas
a’\a/:qunedcton'l:cos de_: El mercado Ferrocarril  ha Organizacion Comercial
ercado Ferrocarri i i ibili ] -
( generado un impacto negativo Impacto Accesibilidad o Ficha de observacion
de _Ch'mbOt‘; para la en su entorno inmediato, Contexto Urbano Urbano Emplazamiento Observacion
mejora  urbana 'y . ocasionando inseguridad a sus
_souacli_de sucontexto | OBJETIVO 2: . Qué Impacto ha habitantes cercanos, abandono
inmediato. 4 i i
Identificar el impacto generado el mercado de sus calles Y espacio publ'u':o Contexto .
que ha generado el Ferrocarril de Chimbote a cercano rompiendo la relacién Urbano y social.
mercado Ferrocarril de su contexto inmediato? con su contexto urbano,'(':omo (Casco Urbano)
Chimbote a su entorno tamblen. aporta algo positivo a Impacto Sequridad
sus residentes por puestos de Contexto Social pa guridac ) Encuesta Cuestionario
venta al por menor de productos Social Integracion social
especificos (eléctrico- ferretero)
como oportunidad laboral.
Los criterios arquitectonicos a Contexto Socio Usuario Encuesta Cuestionario

PREGUNTA
GENERAL:

cQué problemas
arquitecténicos  del
mercado Ferrocarril
de Chimbote impide
la mejora urbana y
social de su contexto
inmediato?

OBJETIVO 3:

considerar para una mejora

Aspectos Econémicos

. L - ; Arquitectura econdmico
- ¢Cuéles son los criterios | urbana y social es interactuar a ; Aspectos Culturales
Conocer los criterios o Comercial
AP arquitecténicos de la con su entorno  cercano,
arquitectonicos para la ) . - L (centro Contextual
. infraestructura comercial aportando espacios publicos y :
infraestructura } . comercial
. . para una mejora urbana y recreativos o descanso para los
comercial que permitan 1o : ) electro
la mejora urbana y social? ciudadanos, complementandose ferretero) Contexto Fisico ob ) ha de ob )
i ici i servacion Ficha de observacion
social. gzrr;erglfr?ésggja d servicios  de Contextual Relacion con el entorno
OBJETIVO 4: Al intervenir en el mercado Arquitectura
A . . Ferrocarril se debe considerar Comercial
. ¢Qué  consideraciones
Determinar las ) L su valor cultural en cuanto a la (centro - R L . L
. . arquitecténicas se debe . - : . . Semidtica — Significante Observacion Ficha de observacion
consideraciones - cercania con la ex estacion comercial Lenguaje Arquitecténico L 2
. tomar para la renovacion . ; simbélica Significado
arquitectonicas para la : ferrocarril y las naves existentes electro
. del mercado Ferrocarril? .
renovacion del frente a ella, es decir su ferretero)
mercado Ferrocarril. lenguaje arquitectonico.
Un centro de comercio electro — Concentual Idea
ferretero debe tener los p Relacion y arte
siguientes criterios de disefio:
. e Programa arquitecténico
Conceptual: identificar la ) Zon?ficacién q
necesid_ad primordial del entorno Funcional Circulacién
predominando en el cometido Antropometria
del edificio cuidando la buena
relacién entre entorno y edificio.
Funcional: predominara por o
cada galeria el material a Formal ?:";‘;”a"dad
exhibir, encontrandose cerca
con sus depdsitos teniendo un .
OBJETIVO 5: ( POSHoS Arquitectura
o~ - eje claro y distribuidor. .
¢Cudles son los criterios . Comercial
. o Formal: envolventes que h . ) » . ) .
Conocer los criterios de de disefio para un centro N (centro Dimensiones Dimension Observacion Ficha de observacion
o . demarquen la funcion interna . o . A
disefio para un centro de comercio - electro A comercial Arquitecténicas Espacial Organizacion
. ademas de contrastar el valor
de comercio — electro ferretero? N electro
histérico del lugar con lo actual.
ferretero. ferretero)

Espacial: los espacios de
exhibicién y circulacién deben
ser amplios y de gran escala
debido al gran aforo.
Constructivo y estructural: Se
empleard estructura metdlica en
todo el edificio, con ayuda de
cerchas y algunas columnas
arboriformes.

Tecnolégico ambiental: cada
galeria y circulacion debera
contar con ambientes ventilados
e iluminado.

Constructivo y

Sistema estructural
Sistema constructivo

estructural
.- lluminacion
Tecnolégica A
X Asoleamiento
ambiental o
Ventilacion




3.3 DISENO DE LA INVESTIGACION

3.3.1 Tipo de Investigacion

a) Por su enfoque
- Cualitativa

La presente investigacion es cualitativa ya que se centrara en
analizar la situacion actual del mercado Ferrocarril y las
caracteristicas que debe poseer un centro de comercio

especializado, a través de ideas, teorias y casos referentes.

b) Por su alcance

- Explicativa

Como se menciona en el titulo de investigacion se analizara un
objeto, en este caso el mercado Ferrocarril para determinar
como influye en la mejora urbana y social de su entorno
inmediato. Es por todo ello que se considera que la presente

investigaciéon explicativa.

- Correlacional

Se determina que la investigacion es correlacional pues se
analizara la arquitectura del mercado Ferrocarril (V1) y el
impacto que genera en su contexto urbano y social inmediato

(v2), siendo un alcance correlacional de causa y efecto.

182



3.3.2 Métodos y herramientas de la investigacion

3.3.2.1 Métodos

Se aplicaran dos métodos de recoleccion de datos, los cuales son:

* Ficha de observacion: Sera aplicado al objeto de estudio y
mencionado en el presente titulo de investigacion, el mercado

Ferrocarril y asi identificar su estado actual como demas objetivos.

* Encuestas: seran aplicados en personas de conocimiento sobre el

mercado Ferrocarril es decir los usuarios que intervienen.

* Entrevista: Se realizara a persona con conocimiento sobre la

historia de Chimbote y su rol de la estacion ferrocarril.

3.3.2.2 Herramientas

Para lograr aplicar los métodos planteados, se realizara lo siguiente:

* Fichas de observacion: laminas diagramadas donde mediante la

observacion se analizara los objetos de estudio.

* Cuestionario: elaborado para personas que estan relacionadas
directamente con el mercado Ferrocarril es decir los usuarios que

intervienen dentro de ella, como fuera.

» Lista de preguntas: Preguntas estratégicas elaboradas para
obtener informacion de especialistas que ayude a cumplir con algin

objetivo.
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3.3.3 DISENO DE RECOLECCION DE DATOS

METODOS DE RECOLECCION

OBSERVACION

ENTREVISTA

ENCUESTA

OBJETIVO GENERAL:
“Analisis

arquitecténico del
mercado

Ferrocarril de
Chimbote para la
mejora urbana y
social de su
contexto

inmediato - 2018”

Chimbote a su
entorno.

emplazamiento)

N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 7

OBJETO DE ESTUDIO: Mercado Ferrocarril
- Chimbote

HERRAMIENTAS DE RECOLECCION FICHAS DE OBSERVACION LISTA DE ENTREVISTA CUESTIONARIO
VARIABLE
Arquitectura Comercial (Mercado Ferrocarril)
OBJETIVOE. 1:
INDICADORES

Evaluar el estado | - Formal
actual del | - Funcional
mercado - Constructivo y estructural
Ferrocarril. -

N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 5

OBJETO DE ESTUDIO: Mercado Ferrocarril

- Chimbote

VARIABLES
VARIABLES Contexto Urbano y social. (Casco Urbano)
OBJETIVOE. 2: Contexto Urbano y social. (Casco Urbano)

Identificar el INDICADORES INDICADORES
impacto que ha . .
generado el - Impacto Social (Seguridad e
mercado - Impacto Urbano (Organizacién integracién social)
Ferrocaril de comercial, accesibilidad,

N° DE ENCUESTAS: 2

OBJETO DE ESTUDIO: Comerciantes y
clientes del Mercado Ferrocarril.

OBJETIVOE. 3:

Conocer los
criterios

arquitecténic
os para la

VARIABLES
Arquitectura Comercial (centro comercial

electro ferretero)

INDICADORES

- Relacién con el entorno (emplazamiento y

VARIABLES
Arquitectura Comercial (centro comercial

electro ferretero)

INDICADORES

- Contexto Socio econémico

infraestructur | accesipiligad)
a comercial
que permita
la mejora
urbana y N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 2 N° DE ENCUESTAS: 2
social.

OBJETO DE ESTUDIO: Referentes OBJETO DE ESTUDIO: Comerciantes y

proyectuales clientes del Mercado Ferrocarril.

VARIABLES
Arquitectura Comercial (centro comercial
electro ferretero)

OBJETIVOE. 4:
Determinar INDICADORES
las
consideracio - Significado
nes - Significante

arquitecténic
as para la

renovacion
del mercado
Ferrocarril. .
I N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 2
OBJETO DE ESTUDIO: Referentes
Proyectuales
VARIABLES
Arquitectura Comercial (centro comercial
electro ferretero)
OBJETIVOE. 5:
INDICADORES
Conocer los | - Conceptual
criterios de | - Funcional
disefio para un | - Formal
centro de | - Espacial
comercio -1- Constructivo y estructural

electro ferretero.

Tecnoldgica y ambiental

N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 10

:OBJETO DE ESTUDIO: Referentes
Proyectuales




3.3.4 Seleccién de muestra

En este caso el Casco urbano residentes son menores a 100 000 unidades
por ello se aplicara la muestra no probabilistica o por conveniencia de forma

aleatoria.

Por lo tanto, se aplicara a:

COMERCIANTES DEL MERCADO: 60 unidades
USUARIOS Y HABITANTES CERCANOS: 60 UNIDADES

Contando con una cantidad de 120 encuestas para aplicar dentro del

contexto mediato del mercado Ferrocarril.
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IV. RESULTADOS (ANALISIS ARQUITECTONICO)

4.1 RESULTADOS
4.1.1 Objetivo 1

Evaluar el estado actual del mercado Ferrocarril.
CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO N° 1

Arquitectura
Comercial
(Mercado
Ferrocarril)

Fichas de observacién

HERRAMIENTA DE SUB
VARIABLE RECOLECCION INDICADOR | \\pICADOR
» Zonificacion
Funcional « Circulacion
» Antropometria
Formal

» Materialidad

Constructivo y
estructural

« Sistema
estructural.

« Sistema
constructivo
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FICHAS DE
OBSERVACION
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1 DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ZONIFICACION

PLANO DE ZONIFICACION: MERCADO FERROCARRIL

; wﬂﬂﬂ Uiiuﬁmﬂ

JR. LADISLAD ESFINAR

. MM HENEN FRUTAS
QA R R B e ~ ,
| Ed: :Hj e El mercado Ferrocarril cuenta con 10 entradas, encontrando una zonificacion dispersa y

i A no agrupada, se observé que el mercado cuenta con:

Entradas
Principales

map Zona de frutas y abarrotes Zona de productos
(19 unid.) Automotriz (89 unid.)

;

Zona de plantas medicinales Zona de instrumentos Yy
(22 unid.) repuesto de soldadura (74
unid.)

Zona de Ropa y accesorios de seguridad
(78 unid.) Zona de productos Navales

(42 unid.)

TUMBE

Zona de comidas (25 unid.)

JF.

Zona de repuestos en general

(202 unid.) I:] Servicios Higiénicos
Publicos (2 unid.)

AV. JOSE GALVEZ

Zona de luminarias (7 unid.)
Zona de productos Navales (96 unid.)

-
-
W
e
:I—Jm L
El mercado tiene un total de 656 puestos ocupadas de diferente rubro de venta
TR TEONCIO PRADD | predominando la venta de repuestos y accesorios, electro ferretero.

La zonificacion se encuentra de cierta forma desorganizada porque no han hecho un

— previo andlisis de lo que existe a sus alrededores generando y atrayendo el comercio
informal ademés de los desechos de los propios vendedores.
14.28 @
ey
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

PLANO DE CIRCULACION:

MERCADO FERROCARRIL

e — [
’ JR. LADISLAO ESPINAR
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La circulacion en el mercado es de forma lineal, desordenada, siguiendo
un eje principal, sin embargo existen entradas que chocan con tiendas y
no tiene continuidad, al igual que otras zonas, obligando al usuario
entrar a un pasaje y volver a salir por el mismo.

Por otro lado debido al pequefio tamafio de ingresos principales en los
frentes de productos de primera necesidad se observa la aglomeracién
de personas ocasionando la obstruccion de entrada y salida al
establecimiento,

Problema de
circulacion

Flujo de persona
(2 Unid.)

En resumen el recorrido del mercado no es legible, llegando a confundir
la ubicacién del usuario, finalmente solo se trata de recorrer varias
circulaciones y no existe un camino que desemboque en algin espacio
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: CIRCULACION

PLANO DE CIRCULACION:

MERCADO FERROCARRIL

JR. LADISLAD ESFINAR

I

El ancho de las circulaciones del mercado no es homogénea, tampoco
es la medida minima que establece el reglamento.

A 0.70 COMERCIO: Ancho minimo ser4a de 2.40 y en ingresos
principales 3m.

[TTTORIT Ll |

| | Sin embargo en la realidad se observa en los ingresos principales y

Ll
= [ EFEH |

3

%)
©
©
©
=
free]
[
w

Principales

(TR T

|_I|_|_I|

demas puertas tienen un ancho de 1.50 a 2 metros maximo, siendo
reducido al ser ocupados por parte de los productos de las galerias.

s Ancho de 2.50 a 3.50 m

— Ancho de 1.50 a 2.50 m

JR. TUMBESé

Ancho de 1.50 a 1.00 m

Las medidas no son reglamentarias por lo tanto no cumplen con lo
necesario para brindar una adecuada circulacion a los consumidores.

Como se observa en el gréfico las medidas establecidas en cada

pabellén son aleatorias.

*I [T T1

R
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ANTROPOMETRIA

Existen dos problemas en la dimension de las galeria las cuales son: no tienen una medida estandar, ya que son variados llegando a colocar la

sus productos sobre la circulacién interna.

Los dos locales més afectados son de Comida y venta de repuesto.

LOCALES DE VENTA

LOCALES DE COMIDA

1
1 [ 1
1 [ 1
1 [ :
1 2.30 : : .
: ' 415 1
1 [ 1.65 2.35 !
1 [ 1
1 [ 1
1 [ !
1 [ o 1
1 11 =] 1
T 11 :
7 1 jun]
1 Area de ! 9 k] 1
[ L. [ I 3 3 o .
1 atencion 1ol Area de Area de X
1 : : preparad atencion .
1
1 [ 1
1 [ Ll L
1 = [ 1
. o 1.65 2.50 1
1
! Pt 415
: 1
1 [
Segun el RNE, indica que cada galeria comercial serd de 2.0 m por persona, asi 1 [ :
mismo evitard la aglomeracion de las personas por cada puesto respetando la 1 : : - 10 - 1
cantidad de aforo que se establecid, esto es mas exigible a los locales de comida : ] 1o z Z Z A 1
pues es un punto la mayor parte de la gente interactda. Para  recibir el " $= 1
1 075 . — Se deb id
. tamario del 1o = v e debe considerar 1
1 exhibidor es de 1 [ /] -~ enlacocina en area :
Casinos y salas de juego 3.3 m® por persona 1 175 m de la cintura ! : | | I de lavado y cocina .
les d tacul ientos fij Numero de asientos ! hacia abajo. I 1 » en este caso es 1
Locales de espectaculos con asientos fijos . 1 1.00 : | o _masiwe 2.30 minimo. .
Parques de diversiones y de recreo. 4.0 m*® por persona : l o | 1
Spa, bafios turcos, sauna, bafos de vapor 10.0 m? por persona 1 : : :
Gimnasios, fisicoculturismo (drea con maguinas) 4.6m* por persona : " 1
. . . " ’ . i
Gimnasios, fisicoculturismo (4rea sin maguinas) 1.4m? por persona 1 En e mercado se : : .
" 2
Tienda por departamentos 3.0 m” por persona : observé que es distintas 1o La mayoria de locales de :
3 :
Supermercado 2.5 m” por persona 1 tiendas,  los  mueble ! : comida ubicado en Jr 1
Tienda de mejoramiento del hogar 3.0 m? por persona ! exceden de la medida : 1 Ladislao espinar cuentan !
i ici 2.5 m? por persona I minima establecida, [ con un 4rea de atencion !
Otras tienda de autoservicio Llul por persol : perjudicando  al  buen Lo vt |
Mercado mayorista 5.0 m” por persona | funcionamiento de la [ gando = ocup !
R 3 aleria Lo parte de la via publica. 1
Mercado minorista 2.0 m* por persona 1 g : Lo 1
; 2 1
Galeria comercial 2.0 m” por persona 1 1o :
E - 1
Galeria ferial -U'm” por persana e et I e
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1 DIMENSION: FORMAL INDICADOR: MATERIALIDAD

MATERIALIDAD COLOR

El mercado Ferrocarril no cuenta con ninguna envolvente especial con el cual pueda destacar ademas de ello, el

mercado en su interior se encuentra deteriorado ocasionando problemas al caminar o incomodidad visual al cliente. Los colores empleados son amistasos, el cual genera orden e igualdad,

sin la sensacién de poder y control.

El uso de estructuras metélicas y blogue simple de concreto le da e caracter comercial que debe tener sin embargo

este no toma en cuenta parte de la cultura de los ciudadanos y el cual consideran importante. Es empleado en zonas peligrosas para generar la seguridad en la

personas ademas de dar energia.
Piso cerdmico

Se concluye entonces que el empleo del color en la infraestructura es
Cada galeria cuenta con su piso ceramico, menos los puestos adecuado contrastando adecuadamente.
medicinales o de abarrotes, ocasionando un problema en
general, las circulaciones son dificultosas para caminar debido
al cambio constante de material entre ceramico y suelo
natural.

Uso de colores
primarios en uno de
los ejes principales.

Estos colores
expresan que la zona
es seguridad y
confiable

En el caso de todos los puestos, estdn hecho de puertas
metdlicas y tabiqueria de drywall, son pocos los que han divido
en concreto.

Puerta metdlica y columna
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 1

DIMENSION: CONSTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL

INDICADOR: SISTEMA CONTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL

elementos prefabricados
para techo, acere 1.8 m

Columna
de Acero

.
) i
2 GeAalan 5
i = Detalle de unién
r -
| :
| 1
.......... O RN
adherencia T
¢
Hormigén
3
L Mala Bastin A || &
——1— O

Anclaje de columnas metalicas

El mercado en su totalidad estd hecho de estructura metdlica, en su ingreso principal, a lo largo del eje se colocé
un arco de acero recubierto con policarbonato amarillo.

En otros sectores se dio de igual forma dejando espacio sin cubrir por un tema de ventilacién e iluminacion

POLICARBONATO AMARIL

El policarbonato es usado como medio de
cubrimiento de los rayos solares, tiene las
propiedades de alto grado de resistencia a la
deformacién técnica.

Actualmente la estructura metdlica esta en un
estado de conservacién regular, siendo el sistema
estructural correcto debido a la gran escala de
todo el mercado.

El sistema estructural metdlico tiene las
propiedades de :

* Rapidez de montaje
« Uniformidad a pesar del tiempo

« Las vigas reticuladas ayudan a cubrir grandes
luces.
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4.1.2 Objetivo 2

Identificar el impacto que ha generado el mercado Ferrocarril de

Chimbote a su entorno.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO N° 2

HERRAMIENTA DE SUB
VARIABLE RECOLECCION INDICADOR INDICADOR
Organizacién
comercial
* Relacion
entre los
mercados
cercanos.
. ., Accesibilidad
Fichas de observacion | Impacto Urbano
Contexto * Vias
Urbano y importantes
social.
(Casco
Urbano)

Emplazamiento

« Edificios
cercanos.

 Calles,
avenidas.

Encuesta

Impacto Social

*» Seguridad
* Integracion
Social

194




FICHAS DE
OBSERVACION

195



ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2 DIMENSION: CONTEXTO URBANO SUB INDICADOR: ORGANIZACION COMERCIAL

MERCADO FERROCARRIL
PLANO DE USOS

El mercado Ferrocarril se caracteriza por la venta de productos especificos en la ciudad, siendo denominado “Las Malvinas
de Chimbote” pues es un punto donde se venden herramientas de construccion, insumos para el hogar como pintura,
iluminaria, repuestos para electrodomésticos, cables para mantenimiento de automoviles, entre otros. A costo accesible para
la ciudadania predominando el comercio al por menor.

Jr. Ladislao Espinar El mercado Nuevo Progreso

debido a estar cerca al
mercado Ferrocarril, la venta en
su frente es relacionado a lo
eléctrico, pinturas, y automotriz,
sien embargo lo mas
predominante al interior es la
venta de abarrotes.

Al observar las variedades
en venta en el eje comercial
Av. José Gélvez ademas de
su contexto cercano, ya que
tiene un caracter comercial
se puede decir que el
Mercado  Ferrocarril  no
rompe con la organizacion
establecida, causando un

X Tumbes

Considerado Mercado de
abarrotes, pero  existiendo
mayor comercio de ropa tanto a
su interior como al exterior,
venta de zapatos, entre otros.

Ay, José Galvez

Jr. Leondgo Prado

Como se indica en el nombre Mercado de Peces impacto positivo ya que
es un mercado netamente San Sipenn®) ‘ aporta un rubro mas
dedicado a la venta de [ variado al comercio que se
insumos marinos, entre viene dando,
pescados, mariscos entre complementandose los
otros. mercados unas a otras.

Dedicado a la venta de Utiles
escolares, de oficina y ropa,
también accesorios para el
uso de mujer.

ZONA RECRETIVA

COLEGIO INICIAL
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: CONTEXTO URBANO SUB INDICADOR: ORGANIZACION COMERCIAL

PLANO DE ACTIVIDADES INFORMALES

Ay, Josd Galvez

FRUTAS (1unid.)

LLAVES (1 unid)

VENTA DE COMIDA RAPIDA Y

REPARACION Y COPIA DE

(Y Jr. Ladiskao Espinar

J Tumbes

Jr. Leoncio Prado

CELULAR (1 unid.)

VENTA DE ACCESORIOS DE

. VENTA DE ROPA (1 unid.)

Se observo cerca al mercado Ferrocarril comerciantes informales dedicados a la venta de comida, en este caso
3 personas vendiendo entre papa rellena, huevos sancochados y palomitas, ocupando parte del espacio publico
que se encuentra abandonado actualmente.

JR. LEONCIO PRADO

En este caso se encontr6 3 personas ofreciendo servicios de
locutorio, venta de galletas y dulces ademéas de la venta de panes.

En resumen el comercio informal dedicado a la venta de comida es
lo que mayor abunda, analizando las actividades que se dan cerca,
es debido a las instituciones como el ministerio publico, el centro
de envios SERPOST y los mismos trabajadores de los mercados que
consumen de esos negociantes, el punto mas critico se observa en
la interseccién de jr. Tumbes y Ladislao espinar debido a que el
comercio informal se instalo en parte del espacio publico
generando una mala imagen y desechos a su alrededor, asimismo
en la puerta cercana del mercado.

Cercano a la puerta de ingreso del
mercado se instalan cerca de 3
comerciantes a vender entre
vegetales y frutas, ofreciendo lo que
solo se vende en la av. José Galvez.

e o o ——— —— ——— —— ———————————— ———— -
“Analisis arquitectonico del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana y social de su contexto inmediato - 2018” AUTOR: Solano Diaz Cleysi Marilin
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO - ARQ SEMESTRE ACADEMICO 2018 - II CURSO: PROYECTO DE INVESTIGACION ASESORES: Arg. Miriam Violeta Pérez Poémape — Arq. Juan Cesar Israel Romero Alamo




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: CONTEXTO URBANO SUB INDICADOR: ACCESIBILIDAD

PLANO DE FLUJOS VEHICULARES

NrA AA
Mercado
de Peces
CcEs D-I nar
EHES N e B
y) N - - -
[ | l' 1
— | L S0
—hi
\\ i 4
Mercado
Modelo ||| Mercado
L, Ferrocarrl
T I
/‘ | b
ll l/ i \‘ \| Ar | enncin Fradn i
‘\ M I Lr I'
\\ el M | :
Mercado JR. TUMBES
j Nwo. Progreso I .
e e = — oy el r
1 Lo 1
: +— +— f ’\ ),l Estancamiento vehicular 1
|6 4 2 - '
1 Vehiculos Vehiculos Vehiculos !
1 X Min X Min X Min :

JR. LADISLAO ESPINAR

_- QHVALLEB'L“ —m Entre la Av. José Gélvez y
WE—E DYV ES L "8 Pardo, es una via ancha de
B i tres carriles en  doble
direccion, por lo que se
observa una fluidez mayor en
el transito de los carros.

El Jr. Espinar es una via
ancha de tres carriles utilizada

"‘i" = —— ‘ — para integrarse en la av.
- - — = : Gaélvez o seguir su paso, sin

v embargo al realizar este acto
genera un estancamiento y

congestionamiento en la
circulacion de los vehiculos.

En el Jr. Leoncio Prado, es de
en un solo sentido, existiendo
poca circulacién de vehiculos
en esta calle, ya que
mayormente sirve como ruta de
acceso al mercado y/o
instituciones alrededor, en la
intersecciéon con la av. José
Gaélvez se observa un pequefio
estancamiento pero de menor
gravedad, no afectando mucho
al recorrido de los demés
vehiculos.

El Jr. Tumbes presenta un
problema medio de
estancamiento vehicular en la
interseccion con el Jr. Espinar
siendo afectado en la
circulacion de los deméas pues
esta calle es una via delgada
donde solo recorre un vehiculo

en un solo sentido,
ocasionando el conflicto
mencionado.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: CONTEXTO URBANO

SUB INDICADOR: ACCESIBILIDAD

PLANO DE VEHICULOS ESTACIONADOS

JR. TUMBES

Mercado
de Peces

C.c Espinar

A=A

——— M ATIEA0 o

ol
o
=
m
Mercado o RIO
Modelo B P
o
=
=
=
Mercado
= — e e ';
: TN 1
. ‘ ‘ P ( £ )1 Estancamiento vehicular 1 ) o ) ) ) i )
| ~o o/ 1 El mas perjudicando son los jr. Ladislao espinar y Jr. Tumbes pues su via se estrecha y se ve obstruido el
1 5 3 1 1 transito de los vehiculos, la mayor parte de esos estacionamientos son empleados por trabajadores de los
\ R
1 . : mercados e instituciones cercanas.
. Vehiculos (} Usuarios 1
e e e e e e e e e e e e e e e e e 1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: CONTEXTO URBANO

SUB INDICADOR: ACCESIBILIDAD

PLANO DE FLUJOS PEATONALES

AV. JOSE GALVEZ Y ESPINAR

A A
| II
Mercado I
de Peces I H
i1,
I H
i,
i
C.c Espinar 1
I JR. LEONCIO PRADO
’ T
V » R
‘o8- e Ladigiao Espinar |
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N | II
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+s Memado 1zl
Modelo . : o)
Y Ferrocarrl SH
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| II
Mercado I
Wwo. Progres I-l—l
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« Mayor flujo Peatonal

Existe  aglomeracion de
personas en este punto
debido, a que por medio de
esta via los medios de
transporte publico recogen a
las personas, agregandose el
comercio informal ocupado
parte de la via publica,
haciendo de las veredas mas
estrechas la cual impide la
circulacion de las personas.

En esta calle, se observa una
mediana circulacién debido a
las pocas actividades que se
puedan encontrar en su
recorrido, siendo ocupado por
comerciantes informales.

El Jr. Tumbes viene a ser
ocupado mayormente  por
vehiculos que por personas,
existiendo poca circulacion,
ocasionando un abandono de
sus calles, e invasion de
vehiculos en todo el recorrido
perjudicando a los

1
1
1 ’:"x\ ! . .
14 o= NN RS - 1 negociantes ubicados en el

' AN AR o . )
|l ( 1,1 ({4 \\’ (@) « Mediano flujo Peatonal 1 lugar.
. \:\\_t,, W=ty N=2 1

-7 = ) 1
I S=- == Menor flujo Peatonal
1 10-20 6-10 1-5 < J 1
e e e e e o o e o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e - 1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: CONTEXTO URBANO

SUB INDICADOR: EMPLAZAMIENTO

EMPLAZAMIENTO

El emplazamiento es la relacién positiva entre el edificio y el entorno donde se ubica
considerando aspectos fisicos del lugar para que el futuro proyecto se adapte e integre de forma
adecuada al entorno.

De acuerdo a ese criterio se observé que el mercado Ferrocarril :

* Se ubica sobre terreno llano no presentando dificultad de emplazamiento.

* Mercado que aporta en un rubro diferente a la dinAmica comercial del centro de Chimbote.

* No cuenta con ningun retiro dentro del mercado frente a la avenida mas transitada, José
Gélvez

™

El mercado Modelo ubicado frente al mercado Ferrocarril fue disefiado de acuerdo al contexto
existente, generando un aporte positivo al generar espacios a sus alrededores dando una
permeabilidad en todas sus calles.

Desde la Av. José Galvez existe un gran muro obstruyendo la
visual de su entorno y no aprovechando la existencia de un
pequefio espacio publico frente al mercado Ferrocarril, siendo

esta deteriorada por el abandono de las personas.

mercado,  impide

residentes cercanos.
Av. José Gélvez:

recorren el lugar.
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Existe un desaprovechamiento
en los espacios aledafios al
mercado Ferrocarril, no tomando
como referencia y modelo al
mercado ubicado frente a ella.

El impacto es negativo ya que
segun el emplazamiento total del

personas transite de forma fluida,
no considerandose el comercio
que se da informalmente.

Las calles con mayor dafio son:

Jr. Tumbes: Espacio publico
deteriorado y poco usado por los

estrecha para los ciudadanos que




ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 2

DIMENSION: FICHA RESUMEN

GANIZACION COMERCIAL

El mercado ferrocarril es un centro ferretero a gran escala
en Chimbote, integrandose continuamente desde la av.
Gélvez con el Mercado de los peces, Centro comercial
espinar, mercado modelo y nuevo progreso siendo estos

dos dltimos, mercado de abastos.

Jr. Ladistao Espinar

M
z
]
<)
B
3
i
E

Jr. Leondo Prado

- COMERCIO - OTROS USOS
- WIVIENDA - COMERCID

- ZONA RECRETIVA
- COLEGIO INICIAL

El mercado Ferrocarril aporta un

rubro variado a las

ventas en su contexto, integrandose de forma positiva
con los demas establecimientos comerciales.

ACCESIBILIDAD

Las vias colindantes mas afectadas alrededor del
mercado Ferrocarril son: Jr. Tumbes y Jr. Leoncio Prado
pues el flujo vehicular que reciben de forma diaria a
causa de las actividades dadas, es de una magnitud
mayor para las que estan realizadas, son vias estrechas
de un solo sentido, siendo de 1y 2 carriles.

Mertado _I ‘l ‘ Mercado — _l ‘
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% ‘
- Mercaso
w. Pregres :—I

El impacto en los accesos es negativa, pues existen vias
obstruidas para el transito de los vehiculos, ademas de encontrar
calles reducidas a causa del exceso de vehiculos estacionados.

EMPLAZAMIENTO

Existe un desaprovechamiento del espacio
publico cercano al mercado, no integrandose y no
aportando de forma positiva con su entorno
inmediato.

Debido al disefio actual del mercado Ferrocarril,
existen espacios estrechos para los ciudadano en
una de las avenidas mas importantes de la ciudad
(Av. José Galvez) ademéas de ser parte de un
obstaculo para la percepcion del hombre a los
espacios alrededor del mercado.

El mercado Modelo permite visualizar los edificios
alrededor, debido a los retiros dados aportando a
la sociedad un amplio espacio de recorrido.

En conclusién, el emplazamiento del mercado Ferrocarril
no aprovecho lo que posee actualmente ademas de no
aportar nada a la sociedad obstruyendo la relacién entre
espacios y circulacién de los ciudadanos.
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ENCUESTAS
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ENCUESTA (CONSUMIDORES)
GRAFICO N.° 01

¢, Cuando visita el mercado y camina por los alrededores que situacién le incémoda

mas observar?

B Comercio Informal B Desechos de basura M Trabajos de mantenimiento M Veredas estrechas M Otros

Poblacién: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacion:

Segun indica el gréfico, el 35% de la poblacién le incomoda encontrar
desechos de basura a los alrededores del mercado asimismo el 23%
tampoco le agrada observar el comercio informal que se viene dando, estos
hechos tienen cierta relacién pues debido a las actividades que realizan en
las vias publicas dejan estos residuos generando una mala imagen al
mercado ya que este también es causante de dejar desechos en las calles.
Finalmente hubo un 9% que indic6 que es el desorden motivo de no visitar

muy seguido el mercado.

En resumen, la sociedad es parte importante para el buen funcionamiento
de cualquier establecimiento comercial, por lo tanto, manejar y ofrecer una
Optima calidad en los exteriores del mercado ayudara a que las personas
transiten de forma mas regular mejorando asi la imagen y las actividades
dentro del establecimiento, ya que actualmente el mercado esta marginada

por la sociedad.
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GRAFICO N° 02

¢, Qué sucede en el parque cerca al mercado Ferrocarril para que se encuentre en su
estado actual?

B CONSUMIDORES DE DROGA m DELINCUENCIA m PROSTITUCION m BASURA

Poblacién: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacién:

Segun los resultados de la encuesta se obtuvo que el 45.75% de los
ciudadanos observé que la delincuencia es lo mas presente en el
espacio publico cercano al mercado generando su abandono, ademas
de que el 12.20% indicO que existe presencia de basura en el lugar
debido a los comerciantes informales que llegan y se aglomeran a los
alrededores del parque, siendo negativo pues este espacio publico
deberia formar como parte atractivo del mercado y no perjudicarlo con la

inseguridad que les da a los ciudadanos.

Por ello, el parque es parte fundamental para impulsar el desarrollo
positivo del mercado Ferrocarril y atraer mayores personas solucionando
el abandono las calles, volviendo la seguridad que se ha perdido en esa

Zona.
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GRAFICO N.°X03

Cuando visita el Mercado Ferrocarril, lo hace a partir de:

HM10am-1pm HM2-4pm HM4-6pm M6-8pm

Poblacion: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacion:

Los ciudadanos cuando van a consumir dentro del mercado
Ferrocarril lo hacen a cierta hora debido a las inseguridades que
se da en sus alrededores, por lo que qued6 demostrado en la
encuesta realizada pues la mayor parte de la poblacion (78%)
prefieren visitar el mercado en horas de la mafiana entre las 10 am
y 1 pm, por otro lado el 10% y 9% de la poblacion visitan el mercado
entre las 2 y 6 pm, siendo consultado a dos personas el porque de
su respuesta, mencionando que es debido a que la delincuencia es
presenciada a horas de la noche y por seguridad no transitan cerca
al mercado.

Por lo tanto, el tema de la inseguridad por parte de la sociedad es
el principal causante del abandono del lugar afectando al buen

funcionamiento del comercio dentro del mercado.
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ENCUESTA (COMERCIANTES)

GRAFICO N.° 04
¢ Qué tipo de actos ilegales o peligrosos para la persona ha

observado cerca al mercado Ferrocarril?

HRobo M Atropellos M Prostitucion M Venta de sustanciasilicitas B Otro

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril

Interpretacion:

Segun las encuestas realizadas a los comerciantes, la mayor
actividad que se observa en los alrededores del mercado es el robo y
venta de sustancias ilicitas, debido a que no existe un control de
seguridad en esos lugares, ademas del estado de abandono por parte
de los ciudadanos por las noches. Es asi como tanto los comerciantes
y los consumidores se ven afectados por la presencia de estos actos
ilegales generando baja en sus ventas y el desarrollo econémico

positivo de este mercado.



4.1.3 Objetivo 3

Conocer los criterios arquitectonicos para la infraestructura comercial

gue permitan la mejora urbana y social.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO N° 3

HERRAMIENTA DE SUB
VARIABLE RECOLECCION INDICADOR INDICADOR
Contexto
Fisico
Fichas de observacion Contextual
Arquitectura
Comercial
(centro Relacion Con
comercial el entorno
electro
ferretero)
* Usuario
Contexto Socio | * Aspecto
Encuesta econdémico Econdmico
* Aspecto
Cultural
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:
FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 3 DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

CRITERIOS DE EMPLAZAMIEN

MEJORA URBANA

* JR. LADISLAO ESPINAR: Al observar el mediano flujo de
personas y vehiculos en la calle ademas de contar con un
espacio publico frente al mercado, se debera relacionar estos

¢ JR. LEONCIO PRADO: en esta calle se hallara las naves aun
existentes de la antigua estacién Ferrocarril por lo que revitalizar
la calle seria lo adecuado. Por tener un flujo menor se debe

* AV. JOSE GALVEZ: considerar el gran flujo de personas que llegan al
lugar es decir agregar un mayor espacio de transicion previo a las

dinamizar el recorrido con un espacio publico adecuado, puertas. espacios mediante circulaciones amplias para que los
concluyendo con peatonalizar la calle. peatones puedan observar desde el otro lado de la calle.
__________________________________ L
REFERENCIAS PROYECTUALES
CHILE - FERRETERIA . PARIS - MERCADO D O’LIVE MERCADO DEL RIO -
O’HIGGINS DE LA CHAPELLE COLOMBIA
: it ‘,
Ef?zi?;lg;?eapor:%a sur:crg:)rzgg T (M .i" b Ubican su ingreso principal E(Ij_rfﬂgrcado aprovecho ?l gran
R ,]‘,‘ i I| frente a una via importante CLNEE EREED [fEIE EHEE &

los ciudadanos abriendo
hacia su direccién un espacio
de ocio formando parte del
proyecto e integrandose de
forma positiva, siendo
percibida desde otra calle.

arborizado y atractivo debido al
gran muro que se daba a la
sociedad, siendo reactivada
por el continuo pase de los
ciudadanos 'y encontrarse
cercano a las vias principales.

s | ‘R por la cual el mercado se
: . retira aportando un espacio
publico  esto  también
evitara conflictos de
transito a alargo plazo.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 3 DIMENSION: CONTEXTUAL INDICADOR: RELACION CON EL ENTORNO

CRITERIOS DE EMPLAZAMIENTO

CUADRO RESUMEN
MEJORA SOCIAL

MEJORA URBANA

REFERENCIAS PROYECTUALES

PROBLEMAS: :

« Calles menos transitadas
y desaprovechamiento a
las naves existentes de la
antigua estacion ferrocarril.

« Espacios estrechos para
transitar al exterior del
mercado.

« Desaprovechamiento en
su entorno urbano.

SOLUCIONES:

* Dinamizar el recorrido en
la calle, mediante un
espacio publico.

. Aportar espacios
agradables a la sociedad
como la ciudad.

« Integrar mediante retiros
ylo espacios publicos a
edificios  cercanos al
proyecto.

MEJORA SOCIAL
MERCADO ESTACION BALTICA -

PROBLEMA

TAILIN X .
comerciantes informales
La ciudad estaba acostumbrada a tener vendedores en las afueras de SELUEIEN i
. . . i " 4 ; i o : espacios
Es necesario solucionar el problema de los comerciantes informales Nl 1S SIEIED (33 (S CRRSMLEs GG &l (I establecidos para futuros
X . S X ‘. que ofrecian, debido a ello el proyectista planteé espacios abiertos g
es por ello que agregar espacios libres de venta aliviaria la situacion instalando carpas y mueblerfas para cada tipo de comerciante para vendedores informales
actual y la tradicion de vender en las calles de forma econdmica. que realicen sus actividades de forma normal no afectando al orden
establecido.
e e e e e e o o 1
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ENCUESTA (CONSUMIDORES)
GRAFICO N.° 01

¢Qué tipo de producto consume dentro del mercado Ferrocarril?

HElétrico M Implementos de seguridad M Repuestos en general Menu  ®Otros

23;39%

Poblacion: Ciudadanos del Casco Urbano
Interpretacion:
En su mayoria (23.39% de la poblacién) consumen mena dentro del
mercado, pues cercano a ello existen instituciones donde los trabajadores
por ahorrar tiempo se les hace mas factible consumir en el lugar, por ultimo
los productos mas requeridos del mercado son los implementos de seguridad
y eléctricos, por lo que se necesitaran espacios mas adecuados para este
tipo de comercio ademas de implementar nuevos puestos para seguir
desarrollando su venta, asimismo también existen usuarios que compran
materiales de construccion siendo el 2.3% de la poblacion que lo mencion6

durante la encuesta.

Por lo tanto, se debe mejorar los establecimientos de comida, agregandose
depdésitos y cocinetas adecuadas para brindar un servicio 6ptimo y adecuado
optando por mesas individuales o un patio de comida general ayudando a
integrar mejor a la sociedad, ademas de implementar y mejorar la calidad

espacial de cada puesto de venta.
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GRAFICO N.° 02

Dentro del Mercado Ferrocarril ¢ Qué actividades le gustaria realizar?

B Descansar M Jugar M leer Conocer la historia del Ferrocarril M otros

31; 50%

Poblacion: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacion:

El 31.5% de la poblacién decidi6 conocer mas sobre la historia de la ex
estacion ferrocarril dentro del mercado, pues la mayoria no tienen
conocimiento de su existencia o tienen informacion acerca de ello, por lo
tanto se debe considerar en la programacion arquitectonica del proyecto
aulas de exposicion sobre la historia de Chimbote, ademas beneficiaria a la
institucion educativa cercana como integrarse con el centro cultural
centenario que esta proximo al mercado, continuando con la encuesta existe
un 16.26% de personas que desearian tener espacios de juegos para la
recreacion de sus acompafiantes ya que algunas personas van con sus hijos
por lo que se observo durante el proceso de la encuesta aportando no solo
un centro de comercio sino de integracion de la sociedad y la historia de su

ciudad.

214



GRAFICO N.° 03

¢ Considera usted importante los restos existentes de la antigua

estacion ferrocarril?

B Muy Importante B Importante B Poco Importante ™ No importante M No se de su existencia

Poblacion: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacion:

Es importante considerar la existencia de lo que fue parte de la ex estacion
ferrocarril al momento de desarrollar el proyecto, ya que el 32.5% y 15.25%
de la poblacion también lo considera de la misma forma, pues es parte de
nuestra historia como ciudad y no deberia ser olvidado, ademas de ello
existe parte de la poblacién que no sabia de la presencia de esta, pues el

7.12% de la poblacion indicaron que no conocian de la ex estacion ferrocarril.

Por lo tanto, rescatar y considerar la historia como el significado de la
estacion ferrocarril en el Nuevo proyecto es de vital importancia para la

sociedad.
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GRAFICO N.° 04

¢, Cuanto es el importe que gasta cuando realiza compras en el

mercado Ferrocarril?

m10-50s/. ®W50-100s/. mW100-300s/. m300-amas

Poblacion: Ciudadanos del Casco Urbano

Interpretacion:

El importe que los ciudadanos realizan en el mercado no excede en su
mayoria a los 300 soles, debido a que la visita no es tan fluida por ello es
necesario implementar una nueva tipologia de venta para atraer a mayor
publico y asi generar un mayor ingreso al mercado, ya que contrastando con

la primera pregunta en su mayoria consumen comida.

Finalmente se concluye adecuado incluir nuevas tipologias de productos a

ofrecer, ya que la necesidad del publico es variada.
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ENCUESTA (COMERCIANTES)

GRAFICO N.° 05

¢ Con qué medio de transporte abastece su puesto de venta?

HCamién M Mototaxi M Automdvil M Combis ™M Otro

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril
Interpretacion:

La mayor parte de los comerciantes abastecen sus puestos mediante
vehiculos particulares, automéviles debido a las pequefias vias que lo
colindan, sin embargo, existen parte de los comerciantes (17.29% de
poblacién) que transportan sus productos en un vehiculo mas grande como
son las combis y los camiones debido a que traen productos al por mayor,
sin embargo, el traslado de estos y su estacionamiento son a cierta distancia

del mercado por que las vias no son amplias para su transito.
Por lo tanto, considerar espacios adecuados de estacionamiento para el

transporte que abastece el mercado es importante ya que ayudara a

disminuir el congestionamiento vehicular que se viene dando.
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GRAFICO N.° 06

¢Donde realizan la descarga y/o carga de los productos?

B Avenidas M Estacionamientos M Depdsitos M Veredas M Otros

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril

Interpretacion:

Segun el mayor numero de comerciantes (24.40% de poblacion) indican que
descargan sus productos desde el area de estacionamiento que bordea el
mercado Ferrocarril, siendo visible ante todos, ademas de ello se hace uso
de las veredas como area de transicion de los productos hacia los puestos,
de igual forma es hacia las avenidas cercanas por lo que se concluye que el
mercado necesita un espacio de descarga Yy/o estacionamientos
especialmente para el abastecimiento del mercado para no perjudicar a su
entorno cercano ademas de atentar contra la seguridad de los peatones con

el traslado de fierros entre otros productos en la via publica.
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GRAFICO N.° 07

¢, Qué ambientes considera necesario implementar en el mercado

Ferrocarril?

B SS.HH Publicos M Estacionamientos B Ambientes Administrativos B Otros

Poblaciéon: Comerciantes del Mercado Ferrocarril

Interpretacion:

Segun los comerciantes del mercado Ferrocarril indican que la mayor
necesidad para implementar son areas de estacionamientos (27.45%) y
areas administrativas (16.27%) dentro del mercado, debido a la falta de
espacios internos donde puedan desarrollar sus reuniones como asociacion,
ya que estos son realizados a puerta cerrada en medio de los corredores del

mercado ademas de mejorar los servicios higiénicos para el publico.

Por lo tanto, se debera considerar estos ambientes como sugerencia para
darle un bienestar y agradable clima laboral a los comerciantes como clientes,

ordenando positivamente las funciones del mercado Ferrocarril.
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GRAFICO N.° 08

¢, Qué considera usted que le hace falta a su puesto de venta para

estar cOmodo?

W Mayor espacio B Depdsito propio B Mejor Ventilacion e iluminacion

M Todas las anteriores No hace falta nada

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril
Interpretacion:

El 38% de los comerciantes indican que la mayor necesidad en cada uno de
sus puesto es la falta de espacios por lo que también se pudo observar
durante la visita al momento de encuestar pues algunos hacen uso de los
corredores para instalar parte de los productos a exhibir, por lo que en su
totalidad cada puesto no tiene una proporcion establecida por cada tipo de
producto, siendo en algunos casos necesario los depdsitos, es asi como
también lo indica el 27% de los comerciantes, debido a las grandes
cantidades de productos que mantienen en sus puestos, ya que algunos

casos venden al por mayor.
En conclusién, son necesarios puestos de venta con una proporcion

establecida por cada tipologia de producto e implementar depdsitos dentro

de algunos ya que es la ¥ de comerciantes que indicaron lo mencionado.
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GRAFICO N.° 09
El mercado Ferrocarril esta denominada asi:

B Por estar sobre parte de la ex estacién ferrocarril M por criterio del fundador

M Por los clientes Por desicion de la Municipalidad provincial del Santa

No tengo conocimiento sobre la razén

13%

39%

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril

Interpretacion:

En su mayoria, los comerciantes saben sobre la existencia de lo que hay
frente al mercado y lo que fue es decir la ex estacion ferrocarril, siendo solo
el 13% de los comerciantes que no tienen conocimiento pues algunos no son

ciudadanos de Chimbote o no se informaron al respecto.

Se puede concluir que integrar de forma positiva al mercado con la historia
y con los restos existentes ayudaria a la sociedad a entender sobre lo que

poseen e informarse un poco mas de su historia.
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GRAFICO N.° 10

¢, Qué tipo de venta en productos considera necesario implementar

para generar mayor ingreso econémico al mercado?

M Llibros MRopa MJuguetes M Otro

Poblacion: Comerciantes del Mercado Ferrocarril
Interpretacion:

Segun la encuesta realizada el 48% de los comerciantes opinan que
deberian implementar nuevos tipos de productos siendo la ropa la mas
solicitada por las personas, continuando con tiendas de juguetes por ello
dentro de la programacion a realizar para el futuro centro comercial Ferretero
es importante considerar afladir nuevos rubros de venta entre ellas, la venta
de utiles escolares, centro técnicos para arreglar electrodomésticos, para
atraer a mayor poblacién de consumo pues a diario siempre se solicita

adquirir algo nuevo.

En resumen al implementar y hacer fluir mas seguido el transito de las
personas debido a los nuevos productos en venta, mejoraria el desarrollo
positivo de las ventas y del mercado ya que se integraria mejorar con el

mundo social, ofreciéndoles servicios necesarios.
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4.1.4 Objetivo 4

Determinar las consideraciones arquitecténicas para la renovacion del

mercado Ferrocarril.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO N° 3

HERRAMIENTA DE SUB
VARIABLE RECOLECCION NDICADOR | inpicADOR
Arquitectura
Comercial
(centrc_) Fichas de observacion Semiética + Significado
comercial Simbélica - Significante
electro ? -
ferretero)
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FICHAS DE
OBSERVACION
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:
FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 4 DIMENSION: LENGUAJE ARQUITECTONICO INDICADOR: SEMIOTICA - SIMBOLICA

SIGNIFICANTE

FORMA

El mercado Ferrocarril esta emplazado en parte donde Lenguaje arquitecténico
antes era la estacion de Ferrocarriles y donde = y ;
actualmente frente a ella aun se observa parte de las
naves que han quedado, por lo tanto considerar la
historia es importante al momento de iniciar el disefio del
Nuevo Mercado a realizar, desde su forma y su identidad
como infraestructura.

Estacion Ferrocarril 1965

MERCADO ESTACION BALTICA - TAILIN

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 El mercado fue reconstruida rescatando el valor cultural que 1
1 tiene ya que es el mas antiguo de la ciudad que se relaciona 1
1 directamente con la estacion ferrocarril frente a ella, debido a 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1

eso en su nuevo disefio se considero mucho el integrar
formalmente ambos edificios.

Considerando lo siguiente:

* Techos irregulares

techo Irregular (Estructura)

NNNN
\

/

MERCADO DEL RiO - COLOMBIA

El mercado del Rio estd emplazado en parte de lo que fue la estacién
ferrocarril tomando consideraciéon en su lenguaje anterior, manteniendo
los arcos en su entrada principal, ademas de considerar como parte de su
estructura el mismo sistema constructivo, dando una forma diferente y
moderna
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 4 DIMENSION: LENGUAJE ARQUITECTONICO INDICADOR: SEMIOTICA - SIMBOLICA

SIGNIFICADO REFERENCIAS PROYECTUALES

La estacion Ferrocarril tiene un valor importante ya que marca un antes
y un después a la historia de la ciudad, fue el inicio del crecimiento de la
urbe.

A través de la estacion transportaban personas de otros pueblos que
migraron a la ciudad por una mejor oportunidad laboral, ademas de ello
empez6 a crecer las actividades econémicas en Chimbote.

IDENTIDAD

La estacion Ferrocarril tiene una imagen industrial por lo que
expresarse de la misma forma en el disefio, seria importante considerar
para mantener esa imagen, asi mismo integrar el caracter comercial
que se dara dentro de ella.

T R T | |

Bloque cerrado con elemento virtuales

Uso de material Industrial y moderno

Los centros comerciales son conocidos por ser bloques cerrados y
simples sin embargo existen formas para mantener ese lenguaje y aun

asf expresar su funcion. El centro comercial es expresado en su mayoria como bloque El mercado hace uso del material expuesto, metal,
cerrado, sin embargo existen métodos para simular ese lenguaje ya que el caracter industrial de la estacion frente a
dando un frente traslicido, ademas de ello el material empleado es ella hace empleo de la misma, integrandose y
expuesto (metal laminado) debido al caracter que tiene. brindandole un caracter moderno.

Estacion Ferrocarril 1965

El mercado del Rio antiguamente
funcionaba como una estacién
ferrocarril es por ello que toma la
misma materialidad expuesta, en sus
arcos, combinandose con el metal
expuesto laminado, combinando la
época antigua y actual de forma
positiva, remarcando el caracter
comercial atreves de ello.
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4.1.5 Objetivo 5

Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro —

ferretero.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO N° 3

VARIABLE

HERRAMIENTA
DE
RECOLECCION

INDICADOR

SuUB
INDICADOR

Arquitectura
Comercial
(centro
comercial
electro
ferretero)

Fichas de
observacién

Conceptual

* |dea
* Relacién y arte

Funcional

* Programa
arquitectonico

* Zonificaciéon

* Distribucién

» Circulaciéon

» Antropometria

Formal

* Principios
ordenadores

» Composicién
» Materialidad
* Color

Espacial

* Dimensién

» Cerramiento
* Relaciones

* Organizacion

Constructivo y
estructural

« Sistema
Estructural.

« Sistema
Constructivo

Tecnolégico y
ambiental

* [luminacion
» Asoleamiento
* Ventilaciéon
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5

DIMENSION: CONCEPTUAL

INDICADOR: IDEA — RELACION Y ARTE

CENTRO COMERCIAL ELECTRO FERRETERO

Para establecer un nuevo proyecto en algun lugar es importante estudiar la zona, la
idea nace de una necesidad de querer transmitir al usuario el caracter del edificio.

En este caso un centro comercial Ferretero se considera como un edificio imponente y
de gran escala que debe adaptarse al lugar donde se emplazarda, la cual debe
mantener una armonia en todo su contexto mediato, aportando y no dafiando lo que
existe.

COMETIDO DEL EDIFICIO

RELACION CON EL CONTEXTO

SOCIEDAD

HISTORIA

Como punto principal el nuevo proyecto a plantear tiene una necesidad prioritaria
de integrarse con su contexto inmediato, solucionando los problemas sociales
que ha venido generando el actual mercado ademas de ello considerar que esta
cercano y emplazado en parte de lo que fue parte de la historia de Chimbote, por
lo tanto la idea y principal cometido del edificio, se considera para un :

[ Medio Social y Simbolizacion cultural ]

REFERENTES PROYECTUALES

DENOTACION COMERCIAL

errreteria QO’Higgins - Chile

La idea era mantener y expresar en la infraestructura
que fue parte de la historia local a través de los
materiales y forma de su techo irregular, asi mismo
mantuvo el lenguaje arquitecténico en sus arcos de
entrada, fusionando con la nueva arquitectura
moderna a través del uso de metal de recubrimiento

Mercado Del rio - Colombia

/ &
gt M., [Fsr)

Como idea inicial mantienen la funcién principal del
comercio, estableciendo un bloque cerrado pero a
la vez dando una fachada transparente, utilizando
elementos verticales para darle el efecto cerrado.

La ciudad tiene una relevancia histérica ademas de
que este mercado es el mas antiguo e importante para
la localidad, sin embargo al pasar los afios se presento
diversidades de problemas sociales y deterioro en su
infraestructura, por lo que se opt6 por la
reconstruccion de este considerando:

« Cercania a la estacion de ferrocarril
* Problemas Sociales

Integrando formalmente por el techo con su contexto
cercano.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: PROGRAMA ARQUITECTONICO

Zona de ventas

CENTRO COMERCIAL ELECTRO FERRETERO

El Programa arquitecténico debera ser variado pues el comercio especializado
es para un usuario especifico, el fin principal es atraer mayor usuario
consumidor para que este proyecto ayude a solucionar los problemas actuales.

REFERENTES PROYECTUALES

Programa arquitecténico:

Ferreteria O’Higgins - Chile
-

« Oficinas administrativas

« Oficinas de servicio e informes
« Area de exhibicion

« Estacionamientos

« Patio de maniobras

« Cuarto de servicios

+ Area de exhibicién libre + Area de bebidas + Area de abarrotes
+ Area de comida « Area de ropa » Area ferretera

Zona Recreativa

+ Area de comida

+ Area de bebidas

« Area de exhibicion

« Servicios Higiénicos Publicos
« Estacionamientos

« Patio de descanso

« Vestidores y/o depoésitos

- Paris

« Zona de Mercado (Galerias de abarrotes)
« Stands de Ropa

« Cuarto de Servicios * Sala de juegos infantiles « Area de deporte libre * Zona musical
« Sala de deportes

Zona de Servicios

Mercado La Estacién Baltica

« Estacionamientos

* Cuarto de servicios

« Galerias de Ropa

« Galerias de herramientas y del hogar
« Locales de comida

« Galerias de abarrotes

« Estacionamientos
* Cuarto de servicios
« Oficinas Administrativas
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5

DIMENSION: FUNCIONAL

INDICADOR: ZONIFICACION

REFERENTE PROYECTUAL

exterior.

productos ferreteros.

productos del hogar.

AMBIENTES

En este caso
algunos de sus
modulos cuentan

con accesos
dlrectqs desde su GALERIAS ROPA
deposito para

abastecer su ———

galeria, ademés de
ello todo el espacio
es ocupado por
exhibidores de
productos, contando
con ciertas areas de
atencion para su

=g = T

4 ngresos

Oficinas

Servicio Area de exhibicién

cliente y oficinas.

Mercado La Estacion Baltica

El importante recalcar que la zona de servicio lo ubicaron en el s6tano, ubicando sus ingresos principales en
las avenidas importantes. Donde el area de primera necesidad y recreativa, se encuentran bordeando el

Por otro lado para acceder a las tiendas ferreteras en general deberan recorrer el edificio mediante
circulaciones dinamizadas por médulos comerciales, llegando a si a tiendas especializadas o modulos para

Se considera un aporte positivo y de mayor importancia este caso pues cuenta con una variedad de
productos a ofrecer no perdiendo en su totalidad lo que fue en un inicio, mercado de venta de repuestos y

VENTA LIBRE
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: CIRCULACION

-_.__;LLLA D# D# /
Eﬁﬁh W_ %HEEHHHB

CONSUMIDOR

El cliente tiene ciertas horas de aglomeracion en los puestos de venta por lo que en las horas de ausencia

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
de las personas se debera aprovechar abastecer o realizar mantenimiento en los puestos de venta, evitando :
el cruce de estos usuarios. 1
1
1
1
HORARIO: 10 am —6 pm :
1
1
1
1
1
© 0 o0 o |
1
eles Observa Decide Realiza Recibe . !
el las . Y Se retira 1
. . comprar pedido atencion \
cliente galerias .
1
1
1
1
__________________________________________________________________ 1
T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T TS ST TS 1
COMERCIANTE = e e 1] B 11717717 .
i 2y g FE LY
El recorrido de los comerciantes debe darse antes de la hora de abrir el mercado, para que su camino no se o L& e I - 4 /
vea afectado con la mezcla entre usuario y comerciante.. E[ % ‘* | |* % E E_IL %B %B %B Y \
x\“ \ Ll ,/
T P
HORARIO: 6 -9 am /10— 12 am 1 e i /

i % % % °Ordena y

Ingresa al Abre su Realiza Descarga

p L . comienza
mercado galeria mantenimiento mercaderia

actividad

Se ingresara con el producto por medio de estibadores o escaleras directas con el depésito, existen tiendas
que tienen acceso hacia un patio de descargas, cercano a la entrada de estacionamiento.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: FUNCIONAL INDICADOR: ANTROPOMETRIA

1 1 1
1 1 1
1 1 1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5

DIMENSION: FORMAL

INDICADOR: MATERIALIDAD / COLOR

TEXTURA

El uso de material en un centro
comercial Ferretero es expuesto, en
los referentes proyectuales se
encontré esta similitud, predominando
el uso de laminas de metal expuesta,
dando una textura agradable y un
caracter moderno al edificio.

Ademas de ello cada médulo
dedicado a la venta de instrumentos,
herramientas, productos ferreteros,
tienen la misma caracteristica en la
exposicion de material, observandose
en el caso del Mercado La estacion
Baltica.

Ferreteria O’Higgins - Chile

Metal laminado

Mercado La Estacién Baltica

En los referentes proyectuales, emplearon tonos, oscuros
y claros, entre naranja y marrén, causando al usuario una
sensacion de calma y estadia hogarefia por lo que
impulsara a recorrer todo el edificio.

Las tonalidades mas claras generan alegria y simpatia
usado en ambientes festivos donde hay acumulacién de
personas, finalmente la tonalidad en los materiales ayudan
a generar una expresion de modernidad al edificio y
efectos tridimensionales en las envolventes.

El edificio en su totalidad debera contrastar en el uso del
color para no romper con su legibilidad.

Mercado Del Rio - Colombia

Metal laminado

1
|
‘r

o
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES

VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO)

NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5

DIMENSION: ESPACIAL

INDICADOR: DIMENSION

Mercado De O’live Chapelle -
Paris

Mercado La Estacidon Baltica

| et R, L L B et et roly et 1) |

12D - T LT T
« BOSHE - M| B

[
PLANTA ) -~ g (
i

PROPORCION

PLANTA: 1.2 veces de uno de sus lados.
CORTE: 1.2 veces largo de altura

La proporcién es la relacién armoniosa de las dimensiones entre los diversos elementos que
constituyen la obra y entre cada uno de ellos y el total. Lo que se consigue es una unidad de vision.

Obteniendo como resultado en dos referentes proyectuales, una proporcion de:

L e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = = ]
o=
U U PP , ~ Mcer:cad‘l)l DePO I.|ve Mercado La Estacién Béltica
apelle - Paris
I ALTURA ! p . -
1 1
1 g - . . . 1 3 8 (
1 La altura de edificacion es la distancia vertical, expresada en metros, en el suelo natural y un 1 T | \'[
| plano paralelo superior al mismo. E | | =
| ‘
1 , ! { 1 {
1 En ambos casos se encontré una altura mayor a 10 metros ! ’ i — 12m.
! |
1 ! ——— e |
I Lagran altura se debe al gran aforo que se tendra en el edificio, por lo que se necesita una ' 16mts. = ‘ J It
! mejor ventilacion e iluminacion. ! ‘ 3 : | i
_________________________________________________________________ Lt marché bio “. J
Mercado De O’live Chapelle - R
. P Mercado La Estacidn Baltica
Paris
5
! 1
| ESCALA |
\ | f D. sobrehumana ' '
| [ I ‘ I La escala es la relacién dimensional del edificio con su entorno (edificio o elemento a 1
| [‘ Escala sobre hu Nana I} 1 . . ., 1
i | 0 { ) i 1 confrontarse) de forma positiva, entre forma y dimension. ,
| [ | 1 1
I | 1111 ! ) L R ) - !
j i | | En estos casos la dimension fue sobre humana, identificandose esto en los ejes principales, !
| o.H ! debido a la doble y triple altura. 1
. humana 1
I‘ ' I L : 1
by~ 1
RELACION ENTRE SER HUMANO E i1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: ESPACIAL INDICADOR: ORGANIZACION
Segun el arquitecto Alfredo Plazo en su libro Enciclopedia de Arquitectura Vol. 7, para equipamientos REFERENTES PROYECTUALES
comerciales existen diez tipos de agrupaciones. Se usara el listado del tipo de agrupaciones como guia de
identificacion a la hora de analizar la planta segln esta variable. Para el andlisis se usara la primera planta del 7
i < P B Mercado De O’live Chapelle

equipamiento, puesto que en ella se encuentran los elementos que forman estas agrupaciones (Ingresos,

espacios de recibo, espacios principales, conexiones) Mercado La Estacion Baltica - Paris

B (e | e DRE T
LSRR i

Através de Através de un eje Por niveles ’ - ——— - 3 .
plazas y un eje principal y otro de Clreuiacin r : { b3 ny f
principal tipo gonal p—

ien o L_g;-:f;h. Tl
A g8 oF0 | —‘TT_*Ié] R

— B
B B B

Irregular Triangular

Alrededor de Por andadores Cencéntrico
plazas

Centros trasladados Radial

Ambos coinciden en tener un claro eje principal y tipo ortogonal, dando un orden a todo el conjunto

o oo i

Para un Centro Comercial Ferretero es recomendable estos dos tipos de organizacién por los
siguientes motivos:

Mercado Del Rio - Colombia Ferreteria O’Higgins - Chile
2 2 E . B |

A través de un aje

Esta organizacion principal y otro de Erstg; rganzacion

es convenllente ya tipo GFIDQDI'IFJi orden a todo el

que obliga al conjunto donde el

usuario a recorrer usu]ario odra

todo el conjunto ubicar r idarf]ente

pues no tienen una _ 2 1 las ale?l’as a

nocién clara de [ | | S g

i . - visitar. !
todo el recorrido. — o N |
hot!
| En estos casos son una organizacion irregular ya que no existe un eje principal, o no es claro el
TIPO DE AGRUPACION CORRESPONDIENTE recorrido.
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

INDICADOR: SISTEMA ESTRUCTURAL Y

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: CONSTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL CONSTRUCTIVO
"
1
SISTEMA ESTRUCTURAL :. SISTEMA CONSTRUCTIVO
1
Los Centros comerciales estan caracterizados por el empleo de un sistema estructural metdlico, siendo | procedimiento de construccién para realizar el sistema metdlica es similar a través de ensamblaje

comprobado a través de los 4 referentes proyectuales, empleado en su totalidad este sistema. ! empernado o soldado como se explicara a continuacion..
1
1

- COLUMNAS METALICAS

Para el soporte de una cobertura a CERCHAS Y COLUMNAS METALICAS
una altura alta, se requiere este tipo
de columnas por su rigidez y
flexibilidad. Las cerchas o0 columnas metélicas son
elementos que seran ensamblados en situ, al ser
elementos independientes y traidos de afuera,
estos se pueden considerar como elementos

prefabricados (cerchas).

- ZAPATAS DE CONCRETO

Para el cimiento de las columnas se
opto por el tipo superficial de
cimentacion, una zapata.

- VIGAS METALICAS
Se identifico también vigas metalicas,

Esto ayudara al sostén de los porticos de
estructura metdlica y gran altura.

transversales de las cerchas.

ANCLAJE DE COLUMNAS
METALICAS

El anclaje de Ilas
columnas se dara por
medio de ganchos.

- COLUMNAS !
‘ v e e ARBORIFORME
\ § g . u».».a;"* \ '-,I Tiene como fin
SAT TG posdeoyhxo Vi transmitir cargas de
% fr we ¥ manera vertical
/ conformando  por
dos partes

importante,  estas
son las barras y
nodos.

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1 que cumple funciéon de viguetas
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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ANALISIS DE REFERENTES PROYECTUALES VARIABLE: CONTEXTO URBANO Y SOCIAL (CASCO URBANO) NUMERO DE FICHA:

FICHA DE OBSERVACION OBJETIVO 5 DIMENSION: TECNOLOGICO AMBIENTAL INDICADOR: ILUMINACION

ILUMINACION VENTILACION

En caso el sol afecte parte del edificio, en los referentes proyectuales aportaron Existen diversas formas de ventilar el interior del edificio encontrando diferentes métodos
soluciones para ello. en los referentes proyectuales analizados.

CASO 1 : FERRETERIA O’'HIGGINS - CHILE CASO 1 : FERRETERIA O’'HIGGINS - CHILE

Al existir algiin frente vidriado iluminara de forma
natural pero también este se calentard si es
afectado por el sol por lo que se puede optar por
colocar un espejo de agua al frente el cual
evaporara agua y enfriara el vidriado, ademas de
aportar algo estético al proyecto.

Existen captadores de viento
subterraneo, el cual ayudarda a tener
ambientes mas ventilados no empleando
artefactos.

CASO 2 : MERCADO DEL RiO - COLOMBIA

Arborizar cercano a las entradas ayudara
a permitir el ingreso de viento, llevando

El empleo de techo perforado es motivo de un confort al usuario.

poder iluminar de forma natural, si en caso sea
afectado parte del edificio emplean
arborizacion como medio de proteccién..

%

CASO 3 : MERCADO LA ESTACION BALTICA

Por medio del techo, entre sus
aberturas también es un medio natural
de ventilar el edificio como también
iluminar .

En el eje principal, abren parte de su cobertura
permitiendo el ingreso de la iluminacién de
forma natural en todo el recorrido del usuario.
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4.2 DISCUSION DE RESULTADOS
4.2.1 Objetivo Especifico 1

e Evaluar el estado actual del mercado Ferrocarril.

El mercado Ferrocarril fue fundado el 6 de noviembre de 1982, donde
antiguamente existian 600 puestos a disposicion de los ciudadanos,
ubicados de forma aleatoria sin ningun planeamiento funcional
realizados con material precario que ofrecian sus servicios al publico a
pesar de esas deficiencias, pero al pasar los anos se fue modificando
para llegar a lo que actualmente se observé mediante el levantamiento

del objeto de estudio.

* Dimensiéon Funcional

Segun la observacion realizada, el mercado Ferrocarril cuenta con 656
puestos, en su mayoria fueron subdivididos reduciendo el area de la
galeria perjudicando al desarrollo de las actividades del comerciante.
Por otro lado, se mejoré en la organizacién del mercado ya que se ha
desarrollado mediante sectores segun el tipo de productos que se
vendera, pero no en su totalidad pues aun se puede observar la
desorganizacion en su zonificacion, mezclando la venta de comida
junto a repuestos automotriz en su interior. Sin embargo, en Estonia, el
mercado La Estacion Baltica (2017) se observo que las tiendas de
venta de herramientas, repuestos y cosas para el hogar son sectores
alejados mediante tiendas de ropa y/o electrodomésticos, siendo
alejados de los restaurants o zonas de comida, en algunos casos se
encuentran cerca, pero separados mediante grandes espacios de

circulacion, en el caso de piso superiores por dobles alturas.

Segun lo analizado en el Reglamento Nacional de Edificaciones en la
norma A.070 COMERCIO, se indica que los establecimientos
comerciales deberan contar con pasajes de circulacion para los

usuarios de un ancho minimo de 2.40 m. pero en la realidad dentro del

239



mercado se observo que no llega a la medida establecida, presentando
en los ingresos principales una medida variada entre 1.50 y 2.00 m,
llegando a ocasionar problemas al momento de realizar las actividades
de compra y venta, ya que en algunos puestos de ventas ocupan parte
del pasaje de circulacion debido a la falta de espacio interno para el
almacén de sus productos, ocasionando que el ancho de circulacion

sea reducida llegando a obstruir el paso.

Por otro lado, las dimensiones de las galerias comerciales deberian
estar realizadas segun un previo analisis de aforo segun lo indica el
RNE, estableciendo que son 2.00 m? por persona, sin embargo, en su
mayoria los puestos tienen una dimension de 4.50 a 5 m? llegando a
ser ocupado solo para el almacenamiento de los productos y no para la
atencion del cliente, siendo estos atendidos en el pasaje de circulacion,
en el caso de los puestos de comida, el area de preparado es minima
intentado ampliar el espacio de atencion para los consumidores,
llegando a expandirse hasta la via publica externa del mercado

(veredas) y en el caso de su interior, en los pasajes de circulacion.

* Dimensiéon Formal

La formacion de la infraestructura no fue disefiada, obteniendo un
bloque cerrado sin ritmo, ni jerarquia por lo que no tiene una legible
lectura de cuéles son los ingresos principales, no resaltando en el perfil
urbano de la ciudad a pesar de estar emplazado en parte importante de
lo que formo la historia de la ciudad, ademas de contar cerca al

mercado un espacio recreativo sin ser aprovechado.

En la base tedrica, segun se analizd Geoffrey Baker (1985) la forma
arquitectonica debe ser el resultado de la relacion positiva entre edificio
y entorno, donde se debera considerar las vistas, accesos, trayectoria
solar entre otras pues esto no fue considerado en la creacion del
mercado, ademas de no tener un orden en el empleo de los materiales,
por ejemplo, en la cubierta de sus techos hacen uso entre policarbonato

y plasticos.
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El empleo del material, textura y jerarquia es fundamental en todo
proyecto ya que expresa su caracter funcional del edificio por ello al ver
esta situacion es negativa para el establecimiento ya que la gente no
se sentira atraida para visitar. Frank Ching (1998) segun se analiz6 en
la base tedrica menciond que todo es parte del conjunto para poder
expresar la calidad del espacio interior y exista una buena relacién entre
el espectador como interior por ello se considera adecuado el mercado
del Rio en Colombia, pues el empleo de la textura, forma, envolvente
responden a una funcién y a lo que fue parte de la historia de esa ciudad
empleando materiales expuestos, entre metal y ladrillo para el caracter
industrial de la ex estacion ferrocarril donde antes estaba emplazado,
ademas de la envolvente irregular con una estructura de acero a la vista
del visitante todo ello ayudo a captar la atencién del cliente ademas de

responder a las funciones y contexto.
* Dimensién Constructivo y Estructural

Por ultimo, el sistema estructural de acero existente en el mercado
Ferrocarril estd en un estado regular, siendo notorio que tuvo un
mantenimiento reciente, pues se encuentra pintado y no hay mucha
presencia de corrosion en sus elementos estructurales, segun lo
indicado por Gordon (1978) el sistema estructural de acero tiene un
tiempo de duracion de 15 afios siendo mas barato tirarlos que pintarlos,
en este caso se observa que el mercado opta por mantener en
constante cuidado su estructura pues aun cumple sus funciones de

forma adecuada.

Para este tipo de edificaciones el sistema estructural de acero en
conveniente ya que en su totalidad de establecimientos comerciales
hacen uso de este sistema siendo algo positivo para el mercado, sin
embargo, debera continuar con el mantenimiento de esta, demandando
un alto costo por parte de la asociacién de comerciantes es por ello que

mejorar la infraestructura es necesaria para mejorar sus ventas.
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4.2.2 Objetivo 2
* [dentificar el impacto que ha generado el mercado Ferrocarril de

Chimbote a su entorno.

El mercado Ferrocarril aporta algo nuevo en el rubro comercial en el
casco urbano de Chimbote, no afectando a la organizacion de todos
sus establecimientos comerciales ubicados cercano al objeto de
estudio como se pudo constatar en las fichas de observacién, este
mercado trae consigo impactos positivos como negativos para su

contexto inmediato.

¢ Contexto Urbano

Segun lo indicado por Pérez, F. (1999) la obra arquitectonica va a
configurar decisivamente para bien o para mal el lugar donde se
emplazard y esta debe considerar sus costumbres como las
condicionantes que nos establece el contexto, sin embargo en el caso
del mercado Ferrocarril en las fichas de observacion se destaca que no
consideraron el hecho de que Chimbote tiene un alto niamero de
comerciantes informales dentro de todo el casco urbano y cercano al
objeto de estudio, siendo afectado en la actualidad a sus alrededores
en su mayoria por venta de comida dejando consigo desechos de
basura, la cercania de instituciones publicas como colegios y oficinas

hacen que el comerciante ocupe los espacios cercanos a ellos.

El objeto de estudio, ademas de ello, ha ocasionado problemas en las
avenidas y calles principales de la ciudad, no brindando espacios
amplios para la circulacion de los ciudadanos, existiendo aglomeracion
en las entradas principales del mercado obligando al usuario a caminar
sobre parte de las pistas perjudicando a la seguridad de ellos, por otro
lado los vehiculos, al observar ello, también se detienen ocasionando
estancamientos en el transito vehicular ya sea por ese motivo o el

guerer captar mayor personas, algo muy diferente de la realidad que se
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observo en el analisis del mercado de O’live de la Chapelle (2015) en
Paris pues sus calles principales se aporta un gran espacio de
circulacion para la poblacion disminuyendo la aglomeracion de las
personas en la via publica, ademas de ello le dan un atractivo a través
de la actividad comercial (venta de cafés) que se expande en cierta
parte de la calle. Se analiz6 el mercado del Rio (2016) en Colombia
donde también se observé que se plante6 ademas de un gran espacio
de esparcimiento para la poblacién, vias de acceso exclusivo para
vehiculos de transito menor destinadas al mercado, siendo una calzada
de 4 a 6 metros impidiendo la aglomeracién de otro tipo de vehiculos,

no dando pase a un espacio de estacionamiento sino solo de transicion.

Se debe considerar importante las medidas de las calzadas de las
calles para poder establecer ciertos ambientes, sin embargo, se
observa que alrededor del mercado Ferrocarril las calzadas tiene una
medida entre 6 a 9 metros pero estan ocupadas por vehiculos
estacionados reduciendo mucho més la medida existente, el mercado
actualmente no tiene planteado un estacionamiento interno para el
publico como para el servicio que abastecera sus galerias perjudicando
a sus alrededores debido a la ocupacion de las vias publicas, dando
una mala imagen para los ciudadanos, obteniendo desorden y caos en

las calles.

Finalmente, el espacio publico existente frente al mercado Ferrocarril
no es considerado como parte importante para el proyecto no tratando
de integrarlo o repotenciarlo mediante la infraestructura comercial,
Tedeschi (1976) indica que considerar el paisaje existente es
fundamental para cualquier arquitecto al momento de proyectar
cualquier obra en un entorno urbano, sin embargo, se observa en la
realidad del mercado que se dej6 de lado este espacio ademas de

distintas instituciones cercanas.
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* Contexto Social

Los autores Umberto Eco (1978) y Frégoli Junior (1995) en sus libros
indicaban que la sociedad es parte importante para el éxito de un
proyecto pues debido a su juicio frecuentaran el lugar o lo abandonaran
generando problemas en la ciudad, como se pudo observar en la

realidad del Mercado Ferrocarril.

Mediante las encuestas se pudo determinar que los ciudadanos temen
visitar el mercado Ferrocarrii ya que existe un alto grado de
delincuencia observandose la poca circulacion de las personas por las
noches, esto ha ocasionado que sus alrededores sean invadidos por
personas con problemas de alcohol, incluso drogas, generando
inseguridad en el publico, abandonando estas calles y dando pase a
gue sigan desarrollandose estos actos negativos para la ciudad e
impidiendo el éxito del mercado. Por ello el reactivar las calles a través
de actividades o espacios publicos es adecuado para su posible
solucion, asi se observo en el caso de la ferreteria O’ Higgins en Chile
(2011), donde existia parte del proyecto abandonado pues solo se
observaba un muro, siendo propensa a ser usada u ocupada para actos
que perjudiquen la seguridad de los ciudadanos. Sin embargo, se
decidi6 desarrollar un retiro como zona de descanso, arborizada e
iluminada ademas de contar con un paradero de autobuses para la
gente, lo que generd que los vehiculos y personas frecuenten de forma

regular ese espacio y no den cabida a actos indebidos

244



4.2.3 Objetivo 3
* Conocer los criterios arquitectonicos para la infraestructura

comercial que permitan la mejora urbanay social.

A través de las fichas de observacion se determiné que existen
problemas de accesibilidad como criterios de emplazamiento dafiando
su entorno urbano afectando también a la sociedad. Existen ejemplos
fuera del pais que manejaron estos problemas de forma positiva
ayudando a mejorar los problemas que existian y mejorando la

actividad comercial.

* Mejora Urbana

Para calles angostas, grandes muros ciegos y/o abandonados es
adecuado revitalizarse con calles dinamicas y atractivas para el usuario
peatonalizando y arborizando, ya que ayudard a mejorar su imagen con
la actividad cercana a ella, como se observd en Chile. La ferreteria
O’Higgins (2011) cuenta con un gran muro en una de sus caras
perjudicando a su entorno ya que tiene altas posibilidades de uso para
actos ilegales ademas de colindar con una de las avenidas principales
de la ciudad. Es por ello que el proyectista dio una solucion a esto,
otorgando a la ciudad como al proyecto, un espacio amplio, arborizado
y dindmico para la sociedad, siendo frecuentada de forma positiva, no

ocasionando problemas de aglomeracion peatonal ni vehicular.

Existen diversas opciones para mejorar y prevenir la problematica
mencionada anteriormente, como se observa en Paris, en el mercado
De O’live de la Chapelle donde en su calle e ingreso principal se abre
dando paso a actividades de venta de comida, existen restaurantes y
cafeterias no siendo afectado por el transito de las personas debido al

gran espacio proporcionado por el proyectista al momento de disefar.
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Por dltimo, para el emplazamiento se debe considerar el entorno
urbano existente, segun lo indicé Baker (1985). Debe ser positiva la
relacion entre el edificio y el entorno ya sean con vistas y/o vias de
acceso. En la situacion del mercado Ferrocarril se cuenta con un
espacio publico cercano ademas de instituciones no relacionandose,
pues debido a las condicionantes existentes deberia ser su forma

configurada de acuerdo con el contexto, pero no es asi.

En Colombia, se observa como el Mercado del Rio (2015) aprovecha
la cercania ante un edificio importante en la ciudad, estableciendo un
espacio publico con direccion al mencionado permitiendo la vision de
su arquitectura para todo el publico desde cualquier calle, integrando a
todo su contexto de forma positiva y no interrumpiendo esta relacion,
ademas que al llamar la atencién del publico este atraera mayor publico

al establecimiento comercial siendo positivo para el proyecto.

* Mejora Social

Finalmente, al llegar a la etapa de las encuestas entre el consumidor y
comerciante se obtuvo que es necesario implementar ambientes donde
la gente pueda interactuar y atraer mayor demanda de clientes ademas
de implementar estacionamientos para que no existan problemas en el
acceso del mercado. Segun se observé en el caso de Colombia, el
mercado del Rio (2015) ubica su estacionamiento y entrada de servicio
en la parte posterior del proyecto donde la gente no transita mucho,
ademas que esta frente a una via expresa donde no se detiene ningan
auto por lo que se decidié ubicar los ingresos en aquel lugar, por otro
lado, en Paris, el mercado O’live de Chapelle ubica el ingreso vehicular
de la misma forma, sin embargo la calle es peatonal debido al tamafio
de la calzada, al ser usada como plazas de estacionamiento; al
frecuentar demasiados vehiculos generaria un problema, por ello se
hizo peatonal para disminuir el transito de ellos, y solo ser usado por

clientes como consumidores del mercado.
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4.2.4 Objetivo 4
 Determinar las consideraciones arquitectonicas para la

renovacion del mercado Ferrocarril.

El mercado ferrocarril estd emplazado en una zona importante de
Chimbote porque forma parte de su historia por ello tiene como tarea
rescatar parte de su importancia y destacar en Chimbote ayudando a
mejorar su imagen Yy solucionar los problemas que se fueron
presentando a lo largo de los afios, es asi que tomar como punto
importante a considerar es la relevancia que tuvo la ex estacion

ferrocarril en la ciudad.

Segun indicé Benach (2000), existen situaciones similares en varias
ciudades del mundo, donde antiguamente funcionaba una estacion
ferrocarril, pero al pasar los afios era abandonada, entonces adoptaron
la solucion de rehusarse o reconstruirse para un uso comercial ludico
ayudando a reforzar el atractivo de la ciudad. Se analizé diferentes
casos similares a lo mencionado, tomando como referencia a los
siguientes: En Colombia, el mercado del Rio (2015), considera como
parte fundamental su estructura siendo expuesta y recordando la
antigua estacion ademas de mantener el mismo lenguaje en sus
ingresos principales, integrandose de forma positiva con elementos y
formas actuales como vidriados, por ultimo, Estonia el mercado La
Estacion Béltica (2017) tomo como referencia al techo irregular de la
estacion ferrocarril cercana para que se integre de forma positiva al
contexto, dandole un caracter innovador y atractivo destacando la obra

en todo su contexto.

Sin embargo, no se debe perder de vista expresar el caracter comercial
del edificio es por ello que los proyectos mencionados emplearon
materiales modernos como el metal y vidrio, ademas de emplear el

ladrillo expuesto usado antiguamente por la ex estacion ferrocarril.
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4.2.5 Objetivo 5
* Conocer los criterios de disefio para un centro comercial electro

— ferretero.

* Dimension Conceptual

Segun lo analizado en los referentes proyectuales se determiné que el
concepto inicial de un centro comercial electro ferretero debe ser el
analisis de la necesidad y prioridad del contexto, no dafiar sino aportar
a la ciudad mediante la existencia del nuevo proyecto, es asi que en
Chimbote se observdO que cercano al mercado Ferrocarril se
presentaron grandes problemas sociales como urbanos ademas no de
haber considerado parte de la historia que existio en el lugar donde esta
emplazado hasta el dia de hoy, la arquitectura deberia analizar su
contexto y resaltar su importancia de emplazamiento como lo indico
Bentley (1999).

Considerando la realidad problematica del mercado Ferrocarril se
determiné que segun las teorias explicadas por Schulz (1998), el
cometido del edificio del objeto deberia ser el medio social junto a la
simbolizacién cultural ya que es la sociedad quien esta presentando
problemas a consecuencia de la existencia del mercado sin un previo
analisis de su contexto, en Estonia, el mercado La Estacion (2017)
luego de estudiar el lugar de emplazamiento coincide con el mismo
cometido que el mercado Ferrocarril aportando soluciones para su
mejora social, urbana como resaltar parte de la historia que presenta

aquel lugar.

El mercado La Estacion, emplazado dentro de una ciudad mediana
donde el comercio informal abundaba, empezd a presentar problemas
de abandono por parte de los ciudadanos, también por el deteriorado
estado del mercado por ello se decidio replantear el disefio,

reconstruyendo y ofreciendo un moderno establecimiento comercial,
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dando solucion al comercio informal mediante espacios de venta
dedicado para estos comerciantes artesanales, no causando un
desorden ni mala imagen al proyecto ya que el responsable del disefio
se proyectd a futuras actividades informales, por otro lado la ausencia
de peatones empezd a cambiar pues el mercado ofrecia a sus
alrededores espacios de descanso y recreacion (restaurant y cafés) con

una vista agradable.

Es importante resaltar que aquel proyecto se encontraba emplazado
cercano a una estacion ferrocarril importante para la ciudad, siendo la
mas antigua y formando parte de su historia por lo que fue considerada
al momento de disefar el establecimiento comercial, donde se tomo
como parte importante el material expuesto y los techos irregulares
para que se integre con la estacion, obteniendo un establecimiento de

caracter comercial-industrial como moderno.

* Dimension Funcional

Para realizar el programa arquitectonico del centro comercial electro
ferretero se debe tomar referencia de varios proyectos, en este caso los
referentes proyectuales analizados, coincidieron en los siguientes
ambientes:

* Zona de ventas (area de exhibicion libre, comida, ropa,

bebidas, abarrotes, eléctrica, ferretera)

» Zona recreativa (Sala de juegos, area de deporte libre, zona

musical)

» Zona de servicios (Estacionamientos, cuarto de servicios y

administracion)

En la actualidad el mercado Ferrocarril no presenta una variada relacion
de ambientes, solo ofreciendo productos ferreteros, pero segun la
encuesta realizada tanto a consumidores como comerciantes

consideran necesario implementar nuevas tipologias de venta para
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atraer mayor gente al establecimiento, Plazola (1997) sefalé también
gue para el buen funcionamiento de un comercio especializado debera
considerarse areas de diferentes rubros, ademas de ello se observé
gue es importante agregar zonas de recreacion para los ciudadanos,
segun lo analizado Alonso Luis (2002) el centro comercial es mas que
un lugar de compra sino un espacio donde la gente pueda interactuar e

integrarse.

En cuanto la zonificaciéon sera de forma ordenada y mediante sectores
separandose por amplios espacios de circulacion o dobles alturas. Es
importante separar el area de comida con los talleres o galerias de
ferreteria, eléctrica o repuestos a través de médulos de abarrotes como
ropa, no afectando la vista para los consumidores como se analiz6 en
el mercado La Estacién en Estonia, la zona recreativa y venta de
productos de primera necesidad deberd ubicarse cercano a los
ingresos para que esté al alcance del consumidor e inducir a recorrer
todo el establecimiento mediante espacios dindmicos y atractivos
considerando esto se debera tener en cuenta que la circulacion entre
el comerciante y consumidor no deberia relacionarse, ya que
ocasionaria un conflicto al momento de que los comerciantes estén
movilizando sus productos o realizando actividades dentro de los

pasillos.

Las galerias y modulos deberan considerar las medidas reglamentarias
establecidas en el RNE, segun se analizé el &rea de cada galeria es
determinada por el aforo considerando 2m? por personay el espacio de
circulacion sera entre muebles de exhibicién para el pase de 3 personas

de 2.10 m como se analizo en Plazola (1997).
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* Dimension Formal

La relacion entre material, textura y forma deberd ser unificada y
resaltar el caracter del edificio por lo que es importante establecer un
orden en el empleo del material pues se considera importante en parte

del desarrollo del proyecto.

Segun lo analizado en Estonia, el mercado La Estacion se empled
materiales de acero como recubrimiento de modulos en su interior
como en sus fachadas exteriores otorgandole un caracter moderno,
comercial e industrial debido al producto que se vende, asimismo se
pudo observar este mismo hecho en Chile, la ferreria O’Higgins (2011),
emplea metal perforado expuesto en toda su fachada dandole un

caracter industrial y expresando su funcion a los consumidores.

Un centro comercial electro ferretero tiene un carécter, ademas de
comercial, industrial por ello es necesario resaltar mediante el empleo
del material, expresando de forma clara su caracter funcional, en ello
también influye las tonalidades del color del material pues segun lo
analizado por Heller (2002) los colores influyen en la percepcion y
sensaciones que pueda sentir el hombre, por lo que luego de contrastar
lo mencionado con los referentes proyectuales estudiados se llegé a
determinar que para el proyecto de este centro comercial es adecuado
las tonalidades oscuras y claras entre marrén y naranja, creando una
sensacion de calma estadia hogarefia siendo positiva para el recorrido
total del edificio, las tonalidades claras expresaran alegria ayudando a

no percibir el recorrido como algo monétono y aburrido.
* Dimensién Espacial
Continuando con lo obtenido en los referentes proyectuales, el espacio

dentro del edificio es importante pues se considera el espiritu de todo

proyecto y debera adecuarse para realizar las actividades destinadas
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para el edificio y asi cumplir el compromiso de la obra arquitectonica

segun lo indicé Mir6 Quesada (2003).

Se determind que en cuanto la proporcién del edificio sera 1.2 de largo
del ancho del eje principal, asi mismo sera en cuanto la altura
considerandose una escala sobre humana ya que sobrepasara de los
12 a 16 metros de altura debido al caracter comercial que es y el gran
aforo que se tendra, esto ayudara a una mejor ventilacién y comodidad
del usuario ayudando denotar su caracter comercial pues todo centro
comercial tiene una altura sobrehumana, coincidiendo en esta

caracteristica.

Finalmente, segun analizé Plazola (1998) existen diferentes tipos de
agrupaciones obteniendo segun los referentes proyectuales entre los
10 tipos, solo 2 adecuados para este tipo de establecimiento siendo el
tipo de agrupacioén irregular ayudando a recorrer al usuario de forma
aleatoria en todo el edificio como se observo en el mercado del Rio
Colombia debido al ser un espacio abierto y los usuarios recorrian de
forma cruzada debido a la variedad de productos a vender, por otro
lado, también se considera la agrupacion a través de un eje principal y
otro de tipo ortogonal dando un orden al recorrido del establecimiento
ayudando al usuario a orientarse de forma rapida y clara, en Estonia, el
mercado La Estacién se aplico este tipo de agrupacion dando un orden

a las circulaciones del conjunto.

* Dimensién Constructivo y estructural

Los centros comerciales estan caracterizados por el empleo de
sistemas estructurales de acero por sus grandes luces y alturas, segun
lo analizado en los proyectos referenciales se observé que todos
emplean este sistema. Columnas metalicas para las grandes alturas

debido a su flexibilidad y rigidez, zapatas de concreto siendo ancladas
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mediante ganchos o empernadas a la columna metalica, las vigas

también son metalicas.

En el caso de Estonia, el mercado La estacion (2017) innova en cuanto
el uso de las columnas, es de material metélico sin embargo la forma
es irregular, estas son llamas columnas arboriformes ayudando a
distribuir al suelo la carga de forma vertical, ademas de tener una

funcion estructural ayuda de forma estética.

Ademas de ayudar estructuralmente este sistema coincide con el
caracter industrial del edificio, siendo expuesto ante el publico,
ayudando a cumplir su caracter funcional como centro Ferretero
eléctrico, segun lo indic6 Eco (1978) estos son llamados cdédigos
sintéticos pues es un sistema estructural empleado siempre en ciertos

edificios ayudando a identificarse rapidamente.

* Dimensién Tecnolégico ambiental

Las soluciones o recomendaciones para una correcta ventilacion e
iluminacién del edificio serdn de acuerdo a lo que se decida emplear
como material o sistema en el proyecto, por ejemplo, en Chile, la
ferreteria O’Higgins (2011) emplea un gran muro traslucido en su
fachada principal siendo negativo en épocas de veran ya que captara
alta radiacion solar es por ello que deciden emplear un espejo de agua
en su frente para que al momento de la evaporacion del agua enfrié los
vidrios, por otro lado hacen uso de captadores de aire subterraneo
evitando el uso de instrumentos artificiales para una mejor ventilacién
siendo positivo pero ademas de ello en Paris, el mercado de Olive de
Chapelle ventila a través de sus techos abiertos como en Colombia, el
mercado del Rio aprovechando la forma irregular de su techo, por
medio de las perforaciones ingresa el aire de forma natural al espacio

de exhibicidon de todos los productos.
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4.3 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Evaluar el estado actual del mercado Ferrocarril.

PREGUNTA DERIVADA 1: ¢ En qué estado se encuentra el mercado Ferrocarril?

HIPOTESIS ESPECIFICA 1:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

El mercado Ferrocarril actualmente se
encuentra en malas condiciones tanto
fisica como funcionalmente, es decir su
infraestructura ya esta deteriorada, existen
areas inadecuadas para el comercio
establecido, una mala organizacion en la
zonificacion y finalmente la circulacion
interna como externa se da de forma
interrumpida.

FUNCIONAL

- El mercado Ferrocarril cuenta con 656 puestos de
venta, no cumpliendo con las medidas reglamentarias
establecidas en la norma A.070 Comercio el cual
menciona que debe ser analizada respecto al aforo
gque se tendra, siendo para las galerias comerciales
2m2 por cada persona.

- El' mercado Ferrocarril no tiene una buena zonificacion
en ciertos puestos de venta y esto se demuestra en la
incompatibilidad de actividades (Venta de comida,
venta de repuestos automotriz, plantas medicinales)
gue se desarrollan de manera conjunta.

- Con respecto a la circulacion, los ingresos y pasajes
del mercado Ferrocarril no cumplen con las medidas
establecidas en el RNE, siendo 2.40 minimo el ancho
para pasajes, ocasionando incomodidad a los
consumidores, como comerciantes.

- Las circulaciones no tienen una continuidad clara y
ordenada, es decir no esta jerarquizada mediante ejes
por lo que es negativa para la orientacion del usuario
al ser un establecimiento grande.

- Los modulos comerciales dedicadas a la venta de
comida no estan disefiadas adecuadamente pues el
area de preparacion no cuenta con los mobiliarios
basicos para el desarrollo de sus actividades debido al
espacio reducido con el que cuenta.

- Se recomienda zonificar las
galerias comerciales por
rubros, no afectando las
actividades que se den entre
ellas (Puestos de ferreteria,
comida, electricidad,
abarrotes, plantas
medicinales) separandose
de manera adecuada por
medio de pasajes de
circulacion amplias o dobles
alturas entre galerias.

- Los pasajes de circulacion
deben ser jerarquizadas y
ordenadas de acuerdo a la
importancia de los ingresos,
para una mejorar orientacion
del usuario.
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FORMAL

La volumetria del mercado Ferrocarril no presenta
jerarquia ni envolventes que expresen su caracter
funcional obteniendo un problema de lectura hacia los
usuarios, no destacando en la urbe.

El mercado Ferrocarril no considera parte de la historia
del lugar de emplazamiento (ex estacion ferrocarril), no
tomando parte de los restos existentes en su contexto
inmediato omitiendo la relevancia de esta y
desaprovechando un potencial cultural para Chimbote.

Existe un desaprovechamiento de visuales ante un
espacio recreativo frente al mercado Ferrocarril, no
configurando la volumetria segin como el contexto lo
exige obteniendo un bloque cerrado sin expresion de
caracter, obstruyendo las vistas de los espacios
colindantes en la ciudad.

El material existente del mercado Ferrocarril se
encuentra deteriorado e improvisado no cumpliendo
con la funcion de proteger de agentes climaticos
ademas de no ayudar con la expresién de su caracter
funcional e historia del lugar.

Se sugiere tomar en cuenta
la historia del lugar donde se
emplaza el mercado para
resaltar y mejorar la
expresion del
establecimiento comercial, a
través de su materialidad.

Es recomendable tener un

mantenimiento_constante v
! it nstahte—y

CONSTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL

El sistema estructural de acero existente en el mercado
Ferrocarril es el adecuado para este tipo de
edificaciones, expresando mejor su caracter funcional
desde su interior.

El mantenimiento que se da en el sistema estructural
esta aplicado de forma dispersa observandose un
estado regular en todo el conjunto, por lo que se
deberd mejorar e invertir mucho mas para evitar el
desgaste de sus elementos.

de manera uniforme para
evitar que la corrosidn afecte
a la estructura.

Debido a las deficiencias en
el conjunto se sugiere
reconstruir y proponer un
nuevo establecimiento
comercial para obtener una
mejora en la ciudad vy
poblacion.
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OBJETIVO ESPECIFICO 2: Identificar el impacto que ha generado el mercado Ferrocarril de Chimbote a su entorno.

PREGUNTA DERIVADA 2: ¢ Qué impacto ha generado el mercado Ferrocarril de Chimbote a su contexto inmediato?

HIPOTESIS ESPECIFICA 2:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

El mercado Ferrocarril ha generado un
impacto negativo en su entorno inmediato,
ocasionando inseguridad a sus habitantes
cercanos, abandono de sus calles y
espacio publico cercano rompiendo la
relacion con su contexto urbano, como
también aporta algo positivo a sus
residentes por puestos de venta al por
menor de productos especificos (eléctrico-
ferretero) como oportunidad laboral.

CONTEXTO URBANO

El mercado Ferrocarril tiene un aporte positivo en
cuanto la organizacibn comercial de su contexto
inmediato otorgando una variedad y complemento
comercial a los demas rubros (venta de abarrotes,
ropa, pescados) de los mercados existentes.

Las vias de acceso se encuentran obstruidas por la
aglomeracion de personas debido al reducido espacio
de circulacion que existe en los alrededores del
mercado Ferrocarril ya que este no analizo los flujos
gue se darian a futuro.

El mercado Ferrocarril no cuenta  con
estacionamientos, como ambientes de servicio para la
descarga afectando a la via publica, reduciendo su
medida por lo que obstruye el pase a los vehiculos que
transitan.

No presenta integracién con espacios importantes de
su contexto inmediato (espacio publico y restos de las
naves de la antigua estacion ferrocarril) siendo las
calles abordadas por comercio informal, desechos de
basura y actos ilegales perjudicando la seguridad de
los ciudadanos.

Se recomienda establecer
espacios amplios al exterior
del mercado para mejorar la
transicion de los peatones y
evitar la aglomeracion en las
calles.

Considerar
estacionamientos de manera
subterranea para el publico y
servicio dentro del mercado
para no afectar las vias
publicas que lo bordean.
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OBJETIVO ESPECIFICO 2: Identificar el impacto que ha generado el mercado Ferrocarril de Chimbote a su entorno.

PREGUNTA DERIVADA 2: ;4 Qué impacto ha generado el mercado Ferrocarril de Chimbote a su contexto inmediato?

HIPOTESIS ESPECIFICA 2: CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

CONTEXTO SOCIAL

- El Mercado Ferrocarril es Unico, especializado en
productos de ferreteria, electricidad, repuestos entre
otros, al por menor y mayor otorgando oportunidad
laboral a los chimbotanos.

- Existe un alto grado de peligro para las personas que
transitan a los alrededores del mercado Ferrocarril
debido al abandono de sus calles presentando casos
en su mayoria de robos, por lo que se ha generado que
las visitas al mercado sean bajas.

- Las personas no se sienten cémodas al caminar
cercano al mercado por la presencia del desorden y
basura que se da por la presencia de los comerciantes
informales.

- En su mayoria los usuarios no se sienten atraidos al
ingresar por falta de ambientes de recreacién y donde
puedan integrarse socialmente, llegando solo a
ingresar a comprar y retirarse.

- Se sugiere integrar el
espacio publico cercano con
el mercado para mejorar la

interaccién de los
ciudadanos por medio de
actividades recreativas,

dando seguridad y
comodidad al usuario.

- Implementar nuevas
actividades comerciales
(venta de ropa, restaurants,
MuSeos, salas de
exposicién)  dentro  del
mercado para atraer a
nuevos tipos de usuarios.
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OBJETIVO ESPECIFICO 3: Conocer los criterios arquitecténicos para la infraestructura comercial que permitan la mejora

urbana y social.

PREGUNTA DERIVADA 3: ¢ Cuales son los criterios arquitecténicos de la infraestructura comercial para una mejora

urbana y social ?

HIPOTESIS ESPECIFICA 3:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

Los criterios  arquitectonicos  para
considerar y obtener una mejora urbana,
como social es interactuar con el entorno
cercano, aportando espacios publicos y
recreativos o0 descanso para los
ciudadanos, complementandose con
diferentes servicios de primera necesidad.

DIMENSION SOCIO ECONOMICO

- Los locales comerciales dedicados a la venta de
comida deben contar con un area de atencién mas
amplia contando con los servicios basicos en el area
de preparacion debido a la gran demanda que tiene por
los usuarios de las instituciones publicas cercanas.

- Los ambientes de recreacién y descanso ayudan para
una mejor integracion de los ciudadanos ademas de
atraer mayores consumidores al establecimiento.

- La actividad comercial se debe fusionar con lo cultural
debido a la historia del lugar donde se emplaza
ayudando a los ciudadanos a conocer parte de lo que
fue la ex estacién Ferrocarril.

- Los servicios y ambientes administrativos deben ser
Optimos, en cuanto el estado de los mobiliarios y
distribucién acondicionando su interior para la mejor
estadia de los usuarios.

- El disefio para cada galeria comercial debe ser tipica
segln su rubro, para que asi sus actividades se
desarrollen de forma positiva.

- Se recomienda acondicionar
los locales de comida dando
prioridad al é&rea de
preparacion contando con el
espacio necesario para los
mobiliarios basicos.

- Considerar ambientes
culturales como salas de
exposicion, salas de usos
multiples, entre otros.
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OBJETIVO ESPECIFICO 3: Conocer los criterios arquitecténicos para la infraestructura comercial que permitan la mejora

urbana y social.

PREGUNTA DERIVADA 3:; Cuales son los criterios arquitecténicos de la infraestructura comercial para una mejora

urbana y social ?

HIPOTESIS ESPECIFICA 3:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

DIMENSION CONTEXTUAL

La existencia de espacios abiertos con fines de
recreacion y/o descanso en las entradas principales
mejora la transiciébn de las personas evitando la
aglomeracion de los transelntes.

La permeabilidad en los ingresos o a través de terrazas
hacia los espacios publicos cercanos daré un atractivo
al establecimiento comercial destacando dentro de la
urbe mejorando la imagen de la ciudad.

Contar con area de servicios para el comerciante
ademas de estacionamientos evitard una invasion en
la via publica por parte del comerciante y consumidor.

Los espacios abiertos acondicionados con mobiliarios
fijos para futuros comerciantes informales evitan el
caos y desorden futuro que puede ocasionar los
comerciantes en las calles.

La peatonalizacion y actividades comerciales o
culturales reactivaran las calles ademas de integrarse
positivamente con la historia que se dio en el lugar.

- Peatonalizar el Jr. Leoncio
Prado, mediante un espacio
dindmico con actividades
culturales para la integracion
y conocimiento a los
ciudadanos sobre la historia
de la ex estacion ferrocarril.
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OBJETIVO ESPECIFICO 4: Determinar las consideraciones arquitectonicas para la renovacion del mercado Ferrocarril.

PREGUNTA DERIVADA 4: ¢ Qué consideraciones arquitectonicas se debe tomar para la renovacion del mercado

Ferrocarril?

HIPOTESIS ESPECIFICA 4:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

Al intervenir en el mercado Ferrocarril se
debe considerar su valor cultural en cuanto
a la cercania con la ex estacion ferrocarril
y las naves existentes frente a ella, es
decir su lenguaje arquitecténico.

Para la renovaciéon del mercado Ferrocarril se
considerara lo siguiente:

El sistema estructural de acero usado en la antigua
estacion ferrocarril se aplicara de la misma forma para
realzar su caracter industrial, como comercial
rescatando parte de la historia que representa el lugar.

El empleo de madera y metal que eran usados
antiguamente en la ex estacion Ferrocarril se tiene que
considerar en la proyeccién del nuevo centro, ademas
de ser positivo para el establecimiento, pues las
tonalidades claras y oscuras naranjas que ofrece estos
elementos brindan la sensacion de calma y confianza
para que el usuario recorra el centro comercial.

El material debe ser expuesto, no emplear ningin tipo
de recubrimiento en todo el establecimiento ya que la
textura del metal y/o madera ayuda a transmitir el
caracter funcional del edificio.

Los centros comerciales, al ser en su mayoria bloques
cerrados, se puede considerar simular esta idea dando
el efecto a través de persianas metalicas en las
fachadas, ayudando a colocar detras de ella un frente
traslucido y evitar cerrar el establecimiento comercial.

Imitar lenguaje arquitectdnico de la antigua estacion
Ferrocarrii en ciertas partes del nuevo centro
comercial, entre formas y/o elementos empleados en
los ingresos principales.

Replantear la modulacion
estructural del mercado
Ferrocarril para que realice
mejor su funcién siendo
instaladas nuevamente
continuando con un
mantenimiento adecuado.

Considerar emplear aun el
uso del policarbonato en
ciertas partes del centro ya
gue ayuda evitar el ingreso
de los rayos solaros,
llegando solo a iluminar el
interior.
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OBJETIVO ESPECIFICO 4: Determinar las consideraciones arquitectdnicas para la renovacion del mercado Ferrocarril.

PREGUNTA DERIVADA 4: ; Qué consideraciones arquitecténicas se debe tomar para la renovacion del mercado

Ferrocarril?

HIPOTESIS ESPECIFICA 4:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

Los espacios traslucidos en la fachada pueden ser
opcionales, pero es positivo para una mejor
permeabilidad con el contexto inmediato transmitiendo
de forma directa las actividades realizadas.

Las envolventes y elementos estructurales del edificio
se pueden dar de forma innovadora, simulando el
techo irregular de la antigua estacion en formas
diferentes, las columnas pueden ser del mismo
material, pero con un perfil diferente como las
columnas arboriformes, dando un aspecto moderno y
atractivo para el nuevo centro comercial.

- Se recomienda aplicar
estrategias de enfriamiento a
las fachadas traslucidas
para evitar el calentamiento
de estas, y afecten el confort
interno de los usuarios,
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OBJETIVO ESPECIFICO 5: Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero.

PREGUNTA DERIVADA 5: ¢, Cuales son los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero?

HIPOTESIS ESPECIFICA 5:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

Un centro de comercio electro — ferretero
debe tener los siguientes criterios de
disefio:

Conceptual: identificar la necesidad
primordial del entorno predominando en el
cometido del edificio cuidando la buena
relacién entre entorno y edificio.
Funcional: predominara por cada galeria
el material a exhibir, encontrandose cerca
con sus depdsitos teniendo un eje claro y
distribuidor.

Formal: envolventes que demarquen la
funcién interna ademas de contrastar el
valor histdrico del lugar con lo actual.
Espacial: los espacios de exhibicion y
circulacion deben ser amplios y de gran
escala debido al gran aforo.

Constructivo y estructural: Se empleara
estructura metélica en todo el edificio, con
ayuda de cerchas y algunas columnas
arboriformes.

Tecnoldgico ambiental: cada galeria y
circulacion debera contar con ambientes
ventilados e iluminado.

CONCEPTUAL

En el caso del nuevo Centro comercial electro ferretero
el medio social sera su principal ideal debido a los
problemas presentados, por lo que en el disefio inicial
del proyecto se deberd solucionar estos problemas.

De acuerdo con la historia que existe en el lugar
emplazado se debe considerar importante también una
simbolizacion cultural con el fin de rescatar ello y dar a
conocer a los ciudadanos parte de la historia de la
fundacion de la ciudad.

FUNCIONAL

El programa arquitectonico debe contar con
importantes espacios de recreacion o descanso para
una mejor integracion social y atraccion para el pablico.

Las zonas de servicio deben tener un estado 6ptimo y
ubicados estratégicamente dentro del mercado
Ferrocarril el cual ayudara a brindar un mejor servicio
al usuario, ademéas de evitar los problemas en el
exterior debido a la invasion de la via puablica a falta de
estacionamientos.

Los servicios de venta de primera necesidad
(abarrotes, ropa, restaurants, librerias) se deberan
aplicar para aumentar el ndmero de visitas en el
establecimiento y asi mejorar las ventas del lugar.

Se recomienda  aplicar
espacios abiertos en el
exterior con fines recreativos
para la sociedad y asi
recuperen la seguridad en su
recorrido cercano al
mercado Ferrocarril.

Se sugiere contar con
restaurantes, zona de
deporte libre, zona musical,
sala de juegos infantiles,
para que el publico en
general tenga opciones
variadas de visita y estén
satisfechos.
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OBJETIVO ESPECIFICO 5: Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero.

PREGUNTA DERIVADA 5: ; Cuales son los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero?

HIPOTESIS ESPECIFICA 5:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

Las galerias de ferreteria, repuestos, electricidad entre
otros deberan estar sectorizados y alejados de los
locales de comida y productos de primera necesidad,
siendo separados mediante pasajes de circulacién
amplios o venta de electrodomésticos o productos para
el hogar para no afectar la salubridad de los locales de
comida.

Las galerias deben considerar exponer sus productos
desde su frente principal, atrayendo al cliente a en su
interior ademés se debe establecer un area de
atencion cercano a los depdsitos para un acceso mas
rapido a mayor mercaderia.

Las galerias de ropa y abarrotes deben tomar en
cuenta las medidas estandar de los muebles que se
usaran para exponer sus productos y poder tener una
mejor destitucion interior ademas de considerar la
norma A.070 del area segun el aforo a recibir.

Las galerias dedicadas a la venta de productos
ferreteros, eléctricos, repuestos entre otros debera
considerar el ancho de circulacién entre muebles en su
interior debido a que existe una variedad de productos
en este rubro y necesitara de una mejor exposicion al
cliente.

Los locales de comida seran disefiados de forma tipica
considerando como prioridad su area de preparacion
para brindar un mejor servicio a los consumidores,
ademas de tomar en cuenta el aforo para establecer el
area de atencion, opcionalmente se puede agregar
espacios exteriores como se observo en los casos
analizados.
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OBJETIVO ESPECIFICO 5: Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero.

PREGUNTA DERIVADA 5: ; Cuales son los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero?

HIPOTESIS ESPECIFICA 5:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

FORMAL

En los centros de comercio dedicados a la venta de
productos eléctricos, ferreteros, repuestos entre otros
es importante utilizar la textura que brinda el material
de recubrimiento, ya sea el metal, madera entre otro ya
gque ayudan a expresar su caracter funcional.

Emplear materiales adecuados que expresen las
tonalidades claras y oscuras, entre marrén y naranja
ya que generan al usuario alegria y estadia hogarefia
permitiendo recorrer el interior de manera fluida, por el
ello el uso de colores debe contrastar para evitar que
se rompa esta sensacion.

La fachada debe tener un ritmo mondtono, pero realzar
Su jerarquia en espacios importante como ingresos
principales para expresar cierto orden en todo el
conjunto.

El uso de envolventes debe ser importante para
expresar su funciéon del edificio y destacar en el perfil
urbano por lo que se tiene que realizar techos
irregulares aprovechando los beneficios de este entre
ventilacion e iluminacion.

ESPACIAL

La proporcion con respecto al ancho del eje principal
sera de 1.2 veces al largo, obteniendo una proporcién
armoniosa y una unidad de vision para el usuario.
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OBJETIVO ESPECIFICO 5: Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero.

PREGUNTA DERIVADA 5: ; Cuales son los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero?

HIPOTESIS ESPECIFICA 5:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

- Las alturas de los pisos no deben ser menor a 3
metros, ya que los establecimientos comerciales
demandan mayor aforo por lo que una altura mayor a
4 metros permite una mejor ventilacion ademas de
exposicion de los productos entre sus instalaciones
necesarias.

- La escala usada en todo el conjunto debe ser sobre
humana expresando su caracter comercial ya que la
mayoria de estos establecimientos son de magnitud
mayor en la escala.

- Eltipo de agrupacioén en estos centros comerciales son
irregulares permitiendo al usuario recorrer de forma
dispersa en todo el conjunto si la forma del
establecimiento fuera irregular, en caso sea un bloque
mas simple es adecuado emplear una agrupacion a
través de un eje principal y otro tipo ortogonal
permitiendo al usuario recorrer de forma mas répida,
como ordenada.

CONSTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL

- Para este tipo de edificacion es adecuado emplear
elementos estructurales entre columnas y vigas, de
material de acero de forma expuesta ya que expresan
su caracter industrial y comercial.

- Los cimientos del establecimiento se pueden dar a
través de zapatas de concreto anclados por ganchos o
empernaje para un mejor sostén del todo el conjunto.
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OBJETIVO ESPECIFICO 5: Conocer los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero.

PREGUNTA DERIVADA 5: ; Cuales son los criterios de disefio para un centro de comercio electro ferretero?

HIPOTESIS ESPECIFICA 5:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

- Lascolumnas arboriformes es una opcién para mejorar
la estética del establecimiento ayudando a repartir las
cargas al suelo de forma dispersa.

TECNOLOGICO Y AMBIENTAL

- Los techos irregulares permiten una mejor ventilacion
e iluminacién a través de sus aberturas brindando al
usuario un confort adecuado.

- El uso de espejo de agua ayuda a enfriar las fachadas
vidriadas siendo positiva para una mejorar la
integracién con el contexto.

- El uso de arboles en los espacios abiertos protege al
usuario del contacto con el sol, si se da cercanos alos
ingresos permite captar la circulacion del aire de
manera natural en su interior.

- A través de captadores subterraneos es factible
acondicionar el interior de los establecimientos
comerciales obteniendo aire de forma natural.
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OBJETIVO GENERAL : Analizar los problemas arquitecténicos del mercado Ferrocarril de Chimbote para la mejora urbana

y social de su contexto inmediato.

PREGUNTA GENERAL: ¢, Qué problemas arquitectonicos del mercado Ferrocarril de Chimbote impide la mejora urbanay

social de su contexto inmediato?

HIPOTESIS:

CONCLUSIONES:

RECOMENDACIONES:

El mercado Ferrocarril no cuenta con una
imagen Optima para la ciudad afectando a
Su contexto cercano, el funcionamiento y
espacios que brinda al usuario como
transedinte no son los adecuados,
generando lainseguridad y malestar en los
vendedores, consumidores ademas de las
personas que viven cerca al lugar.

El mercado Ferrocarrii no aporta ningin espacio
publico que ayude a disminuir la aglomeracion de las
personas en sus calles principales, provocando
ademas la obstruccion del pase en los ingresos
principales por tener una medida no reglamentaria al
igual que las galerias comerciales las cuales no
cumplen con las medidas establecidas en el
reglamento ocasionando problemas de circulaciéon en
su interior.

Al no existir ambientes para el servicio basico de los
clientes como estacionamientos o area de descarga
para los productos de las galerias ha afectado a las
vias publicas al existir en todas sus calles vehiculos
estacionados reduciendo la medida de las calzadas,
ademas de estar realizando actividades inadecuadas
atentando contra la seguridad de los transeulntes.

Asimismo, el mercado al no estar preparados para los
futuros comerciantes informales ofreciendo un espacio
adecuado para sus futuras actividades a ocasionado
un desorden y caos en sus calles colindantes debido a
los desechos de basura a su paso, llegando a
expandirse hacia el espacio publico existente el cual
no fue aprovechado para mejorar las actividades
recreativas o culturales que se pueden dar en el
establecimiento, como consecuencia esta se ve
degradada por la presencia de comerciantes
informales, y personas con problemas de alcoholismo
y/o droga.

Se recomienda  aportar
espacios publicos al exterior
del mercado para reactivar
las calles que han sido
abandonadas por la
inseguridad que se ha
venido dando con
actividades recreativas,
ademas de evitar que el
comercio informal se siga
desarrollando,
acondicionando parte de
estos espacios para su
ocupacion.

Integrar el espacio publico
frente al mercado actual

mediante actividades
recreativas, 0 espacios
abiertos integrandose
mediante la permeabilidad
de sus actividades

mejorando la imagen del
establecimiento y la ciudad.
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V.

FACTORES VINCULO ENTRE INVESTIGACION Y PROPUESTA
SOLUCION (PROYECTO ARQUITECTONICO)

5.1 DEFINICION DEL PROYECTO

5.1.1 Nombre del Proyecto Urbano - Arquitectonico

* Renovacion del mercado Ferrocarril de Chimbote — Centro

Comercial Ferretero

5.1.2 Tipologia

» Comercio Especializado.

5.1.3 Objetivo del Proyecto Urbano — Arquitectonico
5.1.3.1 Objetivo General

Redefinir el mercado Ferrocarrii a la categoria de
establecimiento comercial al que pertenece, ademas de
aprovechar su emplazamiento para rescatar el valor
historico de la antigua estacion Ferrocarril, ofreciendo una
nueva cara en una de las principales vias de la ciudad,
ademas de mejorar los problemas sociales y urbanos que

se present6 a lo largo de los afios a causa de su existencia.

5.1.3.2 Objetivos Especificos

Disefiar adecuadamente la infraestructura comercial
expresando su valor histérico y caracter funcional,
aportando al positivo a su contexto urbano.

Satisfacer las necesidades de los comerciantes,
considerando ambientes de servicios adecuados para un
mejor abastecimiento de sus galerias no perjudicando la
via publica.

Cumplir con las medidas reglamentarias exigidas en las
dimensiones de las galerias, ingresos y pasajes de
circulaciéon brindando un buen funcionamiento en su
interior, satisfaciendo el desarrollo de las actividades de los

consumidores y comerciantes.
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5.1.4 Justificacidon del Proyecto Urbano - Arquitectonico
El proyecto aportara a la ciudad un comercio mas ordenado y
fluido, solucionando los problemas actuales en su contexto
inmediato debido a las deficiencias observadas, brindando un
espacio de calidad para los comerciantes y consumidores, ademas

de generar oportunidades laborales a los ciudadanos.

Por otro lado, el mejorar el edificio realzara la importancia de lo que
fue la ex estacion ferrocarril en la historia de Chimbote ya que se
busca rescatar su valor histérico, por lo que sera beneficioso al
mejorar la imagen de la ciudad ademas de dar a conocer parte de

la historia a los pobladores.

5.2 CRITERIOS DE DISENO
5.2.1 Dimension Conceptual

e Se tomard como punto de partida inicial a su medio social
aportando espacios integradores con la sociedad, brindando la
seguridad que en la actualidad no existe.

e La simbolizacién cultural se aplicara debido a la historia que
contiene el lugar de emplazamiento y tiene como deber rescatar
ese valor historico en la expresion del edificio.

* Aprovechar las visuales que se tienen cercanas al mercado
Ferrocarril (Espacio publico, malecén Grau).

* Tomar en cuenta las condicionantes climéaticas de Chimbote,
direccion del sol es de este a oeste, y viento de sur oeste a nor

este.

5.2.2 Dimension Semiotica — Simbolica
» El sistema estructural de acero usado en la antigua estacion
ferrocarril se aplicara de la misma forma para realzar su caracter
industrial, como comercial rescatando parte de la historia que

representa el lugar.
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* El empleo de madera y metal que eran usados antiguamente en
la ex estacion ferrocarril se tiene que considerar en la proyeccion
del nuevo centro.

* El material debe ser expuesto, no emplear ningun tipo de
recubrimiento en todo el establecimiento, ya que la textura del
metal y/o madera ayuda a transmitir el caracter funcional del
edificio.

* Los centros comerciales al ser en su mayoria bloques cerrados,
se puede considerar tomar esa idea a través de persianas
metalicas en las fachadas, creando un efecto de unidad en todo
el blogue, sin embargo, las persianas permitiran colocar tras ella
un muro vidriado.

* Imitar el lenguaje arquitectonico de los ingresos, coberturas y/o
materiales de la antigua estacion Ferrocarril en ciertas partes del
nuevo centro comercial, entre formas y/o elementos empleados.

» Los espacios traslucidos en la fachada pueden ser opcionales,
pero es positivo para una mejor permeabilidad con el contexto
inmediato transmitiendo de forma directa las actividades
realizadas.

* Las envolventes y elementos estructurales del edificio se pueden
dar de forma innovadora, simulando el techo irregular de la
antigua estacion en formas diferentes, las columnas pueden ser
del mismo material, pero con un perfil diferente como las
columnas arboriformes, dando un aspecto moderno y atractivo

para el nuevo centro comercial.

5.2.3 Dimensién Contextual
» La existencia de espacios abiertos con fines de recreacion y/o
descanso en las entradas principales mejora la transicion de las
personas evitando la aglomeracién de los transeuntes.
* La permeabilidad en los ingresos o a través de terrazas hacia los

espacios publicos cercanos dara un atractivo al establecimiento
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comercial destacando dentro de la urbe mejorando la imagen de
la ciudad.

» Contar con areas de servicios para el comerciante ademas de
estacionamientos evitara una invasion en la via publica por parte
del comerciante y consumidor.

* Los espacios abiertos acondicionados con mobiliarios fijos para
futuros comerciantes informales evitan el caos y desorden futuro
gue puede ocasionar los comerciantes en las calles.

+ La peatonalizacién y actividades comerciales o culturales
reactivaran las calles ademas de integrarse positivamente con la

historia que se dio en el lugar.

5.2.4 Dimensién Funcional

» El programa arquitectonico contara espacios importantes de
recreacion y descanso ayudando a una mejor integracion con la
sociedad ademds de atraer mayores visitas de clientes.

» Las zonas de servicio debe tener un espacio 6ptimo y ubicados
estratégicamente dentro del mercado, mejorando el servicio que
se brinda al cliente ademas de evitar el congestionamiento
vehicular en su exterior debido a la falta de estacionamientos.

» Se debera aplicar nuevos servicios de venta para la primera
necesidad (abarrotes, ropa, libreria, restaurants) mejorando el
namero de visitas que recibe y venta que se da actualmente.

» Las galerias comerciales dedicadas a la venta de productos
eléctricos, ferreteros, repuestos entre otros que afecten a la
salubridad de los locales de comida, deberan ser sectorizados de
forma adecuada mediante amplios pasajes de circulacion, dobles
alturas o galerias de venta con productos menos sensibles a
dafar el funcionamiento de los establecimientos mencionados.

» Cada galeria debera contar con espacios de exhibicién desde su
frente principal atrayendo asi a los clientes, contando con un area
de atencion cercana a los depdsitos para un mayor alcance a los

productos.
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5.25

* Las galerias de ropa y abarrotes deben considerar la norma A.070

para el pre-dimensionamiento del local, ya que se obtiene de
acuerdo con el aforo a recibir, ademéas de ellos considerar las
medidas estandar de los muebles a emplear.

Las galerias de rubro ferretero, eléctrico, repuestos entre otros
debera tomar como punto principal los muebles a utilizar y la
dimensién de los pasajes de circulacion entre mobiliarios ya que
estas necesitan de una mejor exposicion y movimiento de las

personas para conocer la variedad del producto.

* Los locales dedicados a la venta se disefiaran de forma tipica, el

area de preparado debe cumplir con las necesidades basicas al
momento de realizar su actividad, ademas de ello considerar el
espacio de atencién para un mejor desplazamiento del cliente,

tomando como medida de cada mesa segun Plazola de 1.50m.

Dimension Formal

Se empleara la textura como un beneficio para una mejor
expresion del caracter funcional del edificio.

Las tonalidades a emplear en el material deberan ser oscuras y
claras entre marron y naranja ya que ayuda a transmitir al usuario
una sensacion hogarefa y segura, por lo que se tendréa cuidado
al momento de contrastar las tonalidades para no romper con
esta sensacion.

La fachada debera tener un ritmo mondétono, realzando su
jerarquia en los espacios importantes como ingresos principales
para expresar un orden en todo el conjunto.

La envolvente debera destacar y brindar una mejor expresion al
establecimiento por lo que debe ser innovadora, siendo logrado a

través de formas irregulares.
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5.2.6

5.2.7

Dimension Espacial

* La proporcion con respecto al espacio comercial sera de 1.2 veces

de uno de sus lados, obteniendo una proporcién armoniosa y una

unidad de visién para el usuario.

* La altura de piso a techo no debe ser menor a 3 metros, ya que

los establecimientos comerciales demandan mayor aforo por lo
que una altura mayor a 4 metros permite una mejor ventilacién
ademas de la exposiciéon de los productos entre sus instalaciones

necesarias.

* La escala usada en todo el conjunto debe ser sobre humana

expresando su caracter comercial ya que la mayoria de estos

establecimientos son de magnitud mayor en la escala.

* Eltipo de agrupacién en estos centros comerciales son irregulares

permitiendo al usuario recorrer de forma dispersa en todo el
conjunto si la forma del establecimiento fuera irregular, en caso
sea un bloque mas simple es adecuado emplear una agrupacion
a través de un eje principal y otro tipo ortogonal permitiendo al

usuario recorrer de forma mas rapida, como ordenada.

Dimension Constructivo y Estructural

» Se debe emplear en los elementos estructurales como vigas y

columnas, material de acero de manera expuesta ya que realza
el caracter funcional del edificio.

Los cimientos del establecimiento se pueden dar a través de
zapatas de concreto anclados por ganchos o empernaje para un

mejor sostén del todo el conjunto.

* Las columnas arboriformes es una opcidn para mejorar la estética

del establecimiento ayudando a repartir las cargas al suelo de

forma dispersa.
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5.2.6 Dimensién Tecnoldgica Ambiental

* Los techos irregulares permiten una mejor ventilacion e
iluminacién a través de sus aberturas brindando al usuario un
confort adecuado.

* El uso de espejo de agua ayuda a enfriar las fachadas vidriadas
siendo positiva para una mejorar la integracion con el contexto.

* El uso de arboles en los espacios abiertos protege al usuario del
contacto con el sol, si se da cercanos a los ingresos permite
captar la circulacion del aire de manera natural en su interior.

* A través de captadores subterraneos es factible acondicionar el
interior de los establecimientos comerciales obteniendo aire de

forma natural.

5.3 PROGRAMA ARQUITECTONICO

5.3.1 Cuadro resumen por zonas

ZONAS AREA

Zona Administrativa 86.80
Zona Comercial 8 960.00
Zona de comercio Complementario 1126
Zona Cultural 499.10
Zona Recreativa 42.60
Zona de Servicios 75.90
Zona Publica (sin techar) 160
Zona de carga y descarga 132.40
Zona de Estacionamientos 4 437.50
Sub total 15 360.30
30% de circulacién 4 608.10
Total 19 968.40
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5.3.2 Cuadro de areas por ambiente

INFORMES

Informar

Escritorio, silla,

1.00

RECEPC'ON archivador 2.00
SALA DE ESPERA Esperar Sillones, mesas 1.00 1 4.00
Organizar, Escritorio, silla,
PRESIDENCIA Controlar archivador 10.00 1 10.00
g OFICINA ADMINISTRATIVA Organizar, | Escritorio, silla, 10.00 1
= Controlar archivador 20.00
< - —
I ADMINISTRACION P Organizar, Escritorio, silla,
[= TESORERIA 10.00 1
g Controlar archivador 10.00
s ¢ Servir, Escritorio, silla
= SECRETARIA ! ! ! 10.00 1
8 Organizar archivador 10.00
:E SALA DE REUNION Conversar Archivador, silla, mesa 1.00 1 6.00
P4
Q ARCHIVO Y A. DE ARCHIVOS Depositar Archivado, silla, mesa 10.00 1 10.00
DEPOSITOS A. DE DEPOSITO Depositar | Archivador 10.00 1 10.00
SS.HH VARONES H;gr';"nzl Lavatorio, tasa, urinario 2.40 1 5 40
SERVICIOS ﬂ. . '
SS.HH DAMAS lsiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 1
personal 2.40
REPUESTOS EN GENERAL Vender Estanteria, mostradores 8.00 80 2560.00
PRODUCTOS AUTOMOTRIZ Vender Estanteria, mostradores 8.00 60
1920.00
_- PRODUCTOS NAVALES Vender Estanteria, mostradores 8.00 40
< 1280.00
&
E ROPA Y ACCESORIOS DE SEGURIDAD Vender Estanteria, mostradores 8.00 30
o FERRETERA 960.00
O
<z( ;%SJD}XUD’YIJE’XTOS ¥ RESPUESTO DE Vender Estanteria, mostradores 8.00 50
9Q 1 600.00
LUMINARIAS Vender Estanteria, mostradores 8.00 20 640.00
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Vender -

CAFETERIA . L 10.00 12
o Preparar Cocina, frigorifico, 240.00
[le) . - estanteria, mesas
= MENU \P/e"der 10.00 12 €00.00
s g PRODUCTOS Y reparar d
S SERVICIOS Comer - i
=] ZONA DE MESAS C Mesas, sillas 1.50 100 150.00
oL COMPLEMENTARIOS onversar :
%: 8 ROPA Vender Estanteria, mostradores 2.00 10 100.00
N
REPARACION DE ELECTRODOMESTICOS | vender Estanteria, mostradores 2.00 5 36.00
HALL Conversar 1.00 40
MINI MUSEO - 40.00
AREA DE EXPOSICION Exponer 3.00 40 120.00
FOYER Esperar 1.00 40 40.00
SUM Exponer Sillas 1.50 30 90.00
COCINETA Preparar Cocina, frigorifico 1.50 1 1.50
sum AREA DE BANQUETES Comer - Mesas 1.50 10
Conversar 15.00
- P
H
= SS.HH VARONES 'stene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 6
2 personal 14.40
— H' 1
8 SS.HH DAMAS lsiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 6
= personal 14.40
§ AREA DE LIBROS Almacenar Estanteria, mostradores 1.00 15 15.00
VIDEOTECA Observar Escritorio, silla 1.50 15 22.50
HEMEROTECA Leer Estanteria, mostradores 1.50 15 22.50
BIBLIOTECA AREA DE MESAS Leer Mesas, sillas 2.50 30 75.00
$S.HH VARONES Higiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 6
personal 14.40
SS.HH DAMAS Higiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 6
personal
14.40
Dirigir - Escritorio, sillas,
g OFICINAS +55.HH Higiene lavatorio, tasa 24 2 9.60
=
< .
= AREA DEPORTIVA Jugar 1.00 10
< RECREATIVO 10.00
o
< SALA DE JUEGOS Entretenerse 1.00 10 10.00
=l g
o
N SALA MUSICAL Entretenerse | Sillones, tarima 1.00 5 500
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SALA DE REPOSO

Descansar Camilla, silla 2.00 4 8.00
Higiene . I
SERVICIOS SS.HH VARONES personal Lavatorio, tasa, urinario 2.40 8 19.20
HIGIENICOS igi
SS.HH DAMAS Higiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 8
personal 19.20
CONTROL DE CONTROL Y REGISTRO Analizar 1.50 3 4.50
CALIDAD - Estanteria, silla, escritorio
AREA DE MUESTRAS Analizar 1.50 3 4.50
D. DE CARRETILLAS Guardar Estantes 2.00 1 2.00
2 DEPOSITOS D. DE BASURA ORGANICA Guardar Botes de basura 2.00 1 2.00
§ D. DE BASURA INORGANICA Guardar Botes de basura 2.00 1 2.00
o
& CUARTO DE LIMPIEZA Guardar 1.50 1 150
w .
= Almacenar
= CISTERNA 3.50 1
s agua 3.50
N
CISTERNA CONTRA INCENDIOS Aguade 3.50 1 3.50
emergencia
AREA TECNICA
CUARTO DE TABLEROS Monitorear 3.50 1 3.50
CUARTO DE BOMBAS Monitorear 3.50 1 3.50
CUARTO DE EXTRACCIONES Extraer 3.50 1
humo 3.50
GRUPO ELECTROGENO Gener’ar 3.50 1
energia 3.50
AREA PUBLICA Descansar Bancas 2.00 50 100.00 -
<
s § AREA SOCIAL Conversar 2.00 15 30.00 _
A2
JUEGOS PARA NINOS Jugar 2.00 15 30.00 =
SALA DE REUNIONES Conversar Mesas, sillas, estante 1.50 4 6.00
: ZONA DE ARCHIVOS Depositar Mesas, sillas, estante 1.00 2 2.00
g < SEGURIDAD .. .
< g PUESTO DE VIGILANCIA Vigilar Mesas, sillas, estante 1.00 2 2.00
O < :
oS —
S SS.HH Higiene Lavatorio, tasa, urinario 2.40 1
<Z:: o personal 2.40
o
N D
CARGA Y DESCARGA | ZONA INTERNA (Patio de maniobras) C:r;caarrgar y 135 4
54.00
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Descargary

ZONA EXTERNA (Estacionamiento) cargar 13.5 4 1

g 54.00

DEPOSITO DE MAQUINAS PARA DESCARGAR Guardar Estanteria 3.00 4 1 12.00

ESTACIONAMIENTO PUBLICO Estacionar 12.50 300 1 3750.00
vehiculos

ESTACIONAMIENTO PARA PERSONAL ADMINISTRATIVO 5::332? 12.50 35 1 437.50

ESTACIONAMIENTO PARA COMERCIANTES Estacionar 12.50 20 1 250.00
vehiculos

SUB TOTAL DEL AREA B

30% DE CIRCULACION A

TOTAL, DEL AREA 19 968.40
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5.4 DEFINICION DEL USUARIO

5.4.1 Descripcion general del usuario

5.4.2

El usuario principal son los habitantes de la ciudad de Chimbote

y Nvo. Chimbote, siendo entre comerciantes, personal de

mantenimiento,

compradores.

administrativo,

seguridad,

proveedores vy

La edificacion esta dirigida a toda persona de cualquier edad,

genero, clase social, siendo importante su participacion para

efectuar las actividades del establecimiento.

Alcance del Proyecto Arquitecténico

Comercio especializado, de nivel metropolitano influyendo en la

ciudad de Chimbote y Nvo. Chimbote.

5.4.3 Tipos de Usuarios

TIPO DE USUARIOS

. Frecuencia de Localidad de Tiempo
Usuario )
uso procedencia de uso
. Chimbote y Nvo
Comerciantes Permanente . 12 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Personal de mantenimiento Permanente . 8 Hrs.
Chimbote
o . Chimbote y Nvo
Personal administrativo Permanente . 12 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Personal de seguridad Permanente . 12 Hrs.
Chimbote
Proveedores Temporal Lugares Aledafios 2 Hrs.
. Chimbote y Nvo
Ingenieros Temporal . 2 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Arquitectos Temporal . 2 Hrs.
Chimbote
Chimbote y Nvo
Maestro de obra Temporal . 1 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Compradores Electricista Temporal . 2 Hrs.
Chimbote
Chimbote y Nvo
Amas de casa Temporal 2 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Estudiantes Temporal . 3 Hrs.
Chimbote
. Chimbote y Nvo
Nifios Temporal . 2 Hrs.
Chimbote

279



5.5 DEFINICION DEL AREA DEL TERRENO
5.5.1 Plano de ubicacion y localizacion.

PLAMD DE LOCALIZACION

Eaz. 1/ 50 000G

DEFARTAMERTO 2 Ancazh
PRVIMECIA, H Sarta
DISTRITC : Chirnboka
LLIGAR : Cagse urbame

Cartral
PROYECTO:

Centre Gomercial Ferretero

PLAHE: Ltk It

UBHCACKSM 7 LOGALIEADICH

PLAMO D UBICACION Eoe TEDRA: U - j‘

\J:-HEBC‘ 1/ 1000 INOICADA EMERD
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5.5.2 Plano de Zonificaciéon urbana segun PDU Chimbote

FLAND DE LDCALIZACIAN

Esc, 1/ 50 0GG

LEYENDA
Densidad baja RDB | R1/R2
RESIDENCIAL |:|
Densidad media RDM | R3/R4 l:l
F o . |
EDUCACION E. Superior tecnologica E2 -
E. superior universitaria E3 -
Zonal cz C1/C2 E
Vecinal cv C3/C5
COMEREIO s
Metropolitana CM | C7/C9 -
Especializado CE -
ZONADE
) Zona de tratamiento
REGLAMENTACION il ZTE -
ESPECIAL especia

El terreno es considerado como Zona de
Tratamiento Especial, teniendo a sus
alrededores un comercio metropolitano
entre otros, siendo el centro mas
importante de la ciudad donde se
desarrolla el comercio.
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5.5.3 Plano Perimétrico y Topografico

AREA © 9743, 28 m2
PERIMETRC: 396.69 ml

PLAND DE UBICACIGN =1

Esc. 1/ 1000 §
g

FLaM Dt LoCalliacloM

Ezc. 1,/ 30 000

HIARRN NE CORSTRIET

CUADRO DE CONSTRUCCION
VERTICE | LADO DIST. ANGULO ESTE NORTE

P1 P1-P2 | 10842 90°17°4" | 800972.067 | 989124.044

P2 P2-P3 89.58 90°9'52" | 801071.437 | 989167.402

P3 P3-P4 | 10912 89°50'8" | 801107.496 | 989085401

P4 P4-P1 89.58 89°42'56" [ 801007.483 | 989041.763
Area: 9743.28 m*
Area: 0.97433 ha
Perimetro: 396.69 ml

CORTE X -X
NPT +9.00
NPT +-8.00 -
NPT + 4,00
NPT.+-0.00
0 25 50 100
PROVECTO:
Centra Comercial Ferretera
PLAR; Lk
PERIMETRGH ' TOPDGRAFIGA
ETd: FECHA:
INDICAD ENERO
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5.5.4 Plano Vial

PLANO DE UBICACISHN

E [V

| z.4p p-00

16.00

JR. LADISLAO ESPINAR/CORTE A-A

DC - pC
D BC B Y
7.20 1.50 7.20 2.00
20.00 !

AV. JOSE GALVEZ / CORTE A -A

E
1.80
&
P Ay
E 2o
00 =2.40

11.80

Ese. 1/ 1000

JR.LEONCIO PRADO/CORTEC-C

283



5.5.5 Parametros Urbanos del Area de Intervencion (PDU Chimbote — Cap. 6)

Zonificacion: ZTE (Zona de Tratamiento Especial)

e Usos permisibles y compatibles: Uso genérico, comercial y otros.

e Coeficiente max. de edificacion: 2.0

e Porcentaje de areallibre: 30%

e Frente minimo: Segun proyecto
e Areade lote normativo: Segun proyecto

5.6 PARTIDO ARQUITECTONICO
5.6.1 Idea Rectora
El proyecto busca rescatar el valor historico de la Ex Estacion

Ferrocarril, siendo un instrumento de renovacion socio — espacial.

5.6.2 Esquema preliminar general

» El terreno esta
rodeado de vias
importantes para
la ciudad, una de
ellas es la Av.
José Galvez,

siendo accesible

de forma
vehicular como
peatonal para
todo habitante de
Chimbote y Nvo.
Chimbote.
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» Frente al terreno se ubican aun
existentes las naves de la antigua
estacion Ferrocarril siendo
condicionante para un
aprovechamiento de actividades
culturales mediante un recorrido

peatonal.

» Se tendra tres posibilidades de
ubicacibn en cuanto espacios
publicos debido que en la Av.
José Galvez se necesita un mejor
espacio de transiciobn para el
publico, en el Jr. Tumbes para
una integraciéon con el espacio
publico colindante, en el interior
para la integracion y descanso de

los usuarios.

* La altura de los volumenes
del proyecto no sobrepasara a
las naves existentes, pues
estas deben resaltar su
importancia historica, ademas
de mantener un ritmo en el

perfil urbano.
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+ Se tomara en cuenta las actividades predominantes y potencialidades

de cada calle para proponer los usos dentro del proyecto, se contara con

dos niveles.

Primer nivel
)

) Eje cultural
-y Ej€ de abastecimiento

== Eje comercial

» Considerar la direccidn del sol para la ubicacion del frente principal, pues
no debe ser afectado por el sol, asimismo la direccion del viento para una

mejor ventilacion interna.

Seria adecuado plantear espacios
Por la forma del terreno no se ve tan ) . )

abiertos, e ingresos de esquina
afectado o )

para un mejor ingreso del aire.
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ANEXOS



ENCUESTA N° 1 (Comerciantes)

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del cuadro con una X la alternativa que considere correcta.

1. ¢Con qué medio de transporte abastece su puesto de venta?

Camion

] Mototaxi

Automovil
Combi
Otro

2. ¢Dénde realizan la descarga y/o carga de los productos?

Avenidas de transito vehicular

Estacionamientos

I:l Depositos
En veredas de transito peatonal

Otro

3. ¢Qué ambientes considera necesario implementar en el mercado Ferrocarril?

Servicios Higiénicos al publico

Estacionamientos

Ambientes administrativos adecuados
| Otro

4. ¢Queé considera usted que le hace falta a su puesto de venta para estar comodo?
I:l Mayor espacio
Depésito propio
Mejor ventilacién e iluminacién
I:l Todas las anteriores
No hace falta nada
5. E|:Iado Ferrocarril esta denominada asi:
|:| Por estar sobre parte de la ex estacidn ferrocarril

Por criterio del fundador

Por los clientes

Por decisién de la Municipalidad Provincial del Santa

No tengo Conocimiento sobre la razén

6. ¢Quétipo de actos ilegales o peligrosos para la persona ha observado cerca al mercado Ferrocarril?

I:l Robo

I:l Aglomeracion Vehicular (Atropellos)
Prostitucion

|:| Venta de sustancias ilicitas

Otra

7. ¢ Quétipo de venta en productos considera necesario implementar para generar mayor ingreso

econémico al mercado?
|:| Libros
Ropa

Juguetes
]

Otro
[ ]
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ENCUESTA N° 2 (Consumidores y residentes cercanos)

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del cuadro con una X la alternativa que considere correcta.

1.

¢Qué tipo de producto consume dentro del mercado Ferrocarril?
Eléctrico

Implementos de seguridad

Repuestos en general

Menu

Otro

1

¢, Cuando visita el mercado y camina por los alrededores que situacion le incémoda mas
observar?

|:| Comercio Informal

|:| Basura cerca a los puestos de venta
|:| Trabajos de mantenimiento

|:| Veredas estrechas

Dentro del Mercado Ferrocarril ¢Qué actividades le gustaria realizar?

|:| Descansar

¢,Considera usted importante los restos existentes de la antigua estacion ferrocarril?

|:| Muy Importante
: Importante
L

Poco Importante

| No importante
|:| No sé de su existencia

¢, Qué sucede en el parque cerca al mercado Ferrocarril para que se encuentre en su estado

actual?

|:| Delincuencia

|:| Basura por comerciantes informales

I:l Prostitucion

Presencia de consumidores de drogas.

Otro
Clg'mcl visita el Mercado Ferrocarril, lo hace a partir de:
|:| 10 am -1 pm
|:| 2—4pm
|:| 4-6pm
|:| 6 —8 pm

¢, Cuanto es el importe que gasta cuando realiza compras en el mercado Ferrocarril?

|:| 10 a 50 s/.
[ ]oa1oos/.
[ ]100a300s/.
|:| 300 a mas
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