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Resumen 

 

El propósito de esta investigación fue determinar la relación entre las ventajas competitivas 

y exportación de arándanos en empresas agroindustriales de Ica, 2019. 

 

El método empleado corresponde al hipotético deductivo. Una investigación de 

enfoque cuantitativo y nivel correlacional. El diseño de investigación fue no experimental - 

transversal. La muestra de censal y quedo constituida por el total de las empresas 

agroindustriales exportadoras de arándanos de Ica, que conformaron una población de 50 

colaboradores del Complejo Agroindustrial Beta S.A. Como técnica empleada para la 

recolección de datos se usó la encuesta, y el instrumento denominado cuestionario.  

 

Los datos que se recogieron durante la encuesta se procesaron estadísticamente, 

concluyendo que: existen relación significativa entre las ventajas competitivas y la 

exportación de arándanos en empresas agroindustriales de Ica. Ello debido a que el la sig. = 

,000 y el valor de Rho = ,963 indicando una correlación positiva de nivel muy alto, con una 

significatividad de 95%. Es decir que si incrementa el nivel de ventajas competitivas; es muy 

probable que se incremente el nivel de exportación de arándanos en las empresas 

exportadoras de Ica. 

 

 

 

Palabras claves: Ventaja competitiva, exportación, arándanos.  
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Abstract 

 

The purpose of this research was to determine the relationship between competitive 

advantages and export of blueberries in agro-industrial companies of Ica, 2019. 

 

The method used corresponds to the hypothetical deductive. An investigation of 

quantitative approach and correlational level. The research design was non-experimental - 

transversal. The census sample and remain constituted by the total of the blueberry exporting 

agroindustrial companies of Ica, which formed a population of 50 employees of the complex 

agroindustrial beta S.A. As a technique used to collect data, the survey was used, and the 

instrument called a questionnaire. 

 

The data collected during the survey were statistically processed, concluding that: 

there is a significant relationship between competitive advantages and the export of 

blueberries in agro-industrial companies in Ica. This because he followed her. =, 000 and the 

value of Rho =, 963 ndicating a positive correlation of very high level, with a significance 

of 95%. In other words, if it increases the level of competitive advantages; It is very likely 

that the level of export of blueberries in the exporting companies of Ica will increase. 

 

  

Keywords: Competitive advantage, export, blueberrie  
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