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RESUMEN

La presente investigacion bajo el titulo “Andlisis de la construccion de la figura
femenina en los diarios sensacionalistas limenios, 2019” tiene como objetivo general
explicar la construccion de la figura femenina en los diarios sensacionalistas limefios;
ademas, tiene como objetivos especificos describir la elaboracion del modelo estandar de la
figura femenina segin las tendencias expuestas en diarios sensacionalistas limefios,
examinar la afectividad de la idealizaciéon de la figura femenina en nifias, adolescentes,
jévenes y mujeres adultas segin el machismo como cultura en la sociedad, y evidenciar la
importancia de la actuacion del feminismo como coalicion civil en la cosificacion de la mujer

como objeto de morbo.

Esta indagacién corresponde al tipo aplicado, de enfoque cualitativo, con disefio
interpretativo, y nivel hermenéutico. El escenario de estudio es la reproduccion impresa de
los diarios El Trome y La Karibefa, durante los dias 16, 17, 18, 19, 20, 21 y 22 de setiembre
de 2019 con incidencia Unica en la seccion de espectaculos, a través de catorce notas
periodisticas relacionadas con los cinco principales espacios de television abierta con mayor
audiencia que se dedican al rubro de espectaculos. El instrumento que se emplea es la guia
de observacion de contenidos, que describe el andlisis a través de los elementos de titulo,
imagen y texto; y el andlisis dimensional a través de las incidencias relevantes a las

categorias del tema de estudio.

Los resultados concluyen que el arquetipo de mujer simboliza la naturalizacion del
cuerpo femenino ligado a la sexualidad y el morbo que producen en una sociedad
representada por el machismo, determinado por factores étnicos, culturales o econdémicos,
que caracteriza la proyeccion social para la busqueda de una construccion irreal de lo que
significa ser mujer en el Per(; a través de atributos fisicos basados en curvilineas caderas,
voluptuosos bustos y extravagantes gluteos expresados visualmente en diminutas prendas de
vestir y sugestivas posiciones corporales o gestuales.

Palabras clave: cosificacion, figura femenina, diarios sensacionalistas.
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ABSTRACT

The present investigation under the title “Andlisis de la construccion de la figura
femenina en los diarios sensacionalistas limerios, 2019” has the general objective of
explaining the construction of the female figure in the Lima sensationalist newspapers; In
addition, it has as specific objectives to describe the elaboration of the standard model of the
feminine figure according to the tendencies exposed in Lima sensationalist newspapers, to
examine the affectivity of the idealization of the feminine figure in girls, adolescents, young
people and adult women according to machismo as a culture in society, and demonstrate the
importance of feminism as a civil coalition in the objectification of women as an object of

morbidity.

This inquiry corresponds to the type applied, qualitative approach, interpretive
design, and hermeneutical level. The study scenario is the printed reproduction of the
newspapers El Trome and La Karibefia, on September 16, 17, 18, 19, 20, 21 and 22, 2019
with a unique impact on the entertainment section, through fourteen journalistic notes are
related with the five main open television spaces with the largest audience that are dedicated
to the field of shows. The instrument used is the content observation guide, which describes
the analysis through the elements of title, image and text; and the dimensional analysis
through the incidents relevant to the categories of the study subject.

The results conclude that the woman's archetype symbolizes the naturalization of the
female body linked to sexuality and the morbidity they produce in a society represented by
machismo, determined by ethnic, cultural or economic factors, which characterizes the social
projection for the search for a unreal construction of what it means to be a woman in Peru;
through physical attributes based on curvy hips, voluptuous busts and extravagant buttocks

visually expressed in tiny garments and suggestive bodily or gestural positions.

Keywords: reification, female figure, sensationalist newspapers.
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l. INTRODUCCION

A lo largo de la historia de la humanidad, la guerra de géneros siempre ha sido un
tema de qué hablar. La supremacia del hombre sobre la mujer se ha definido bajo el
argumento de la propia naturaleza. Las caracteristicas genéticas han predominado sobre las
caracteristicas intelectuales y la meritocracia; y luego, tras el auge de las ciudades tanto como
la formacion de culturas y costumbres, la sociedad ha establecido una guia de normas de

comportamiento, acto y consecuencia tanto para un hombre como una mujer.

Los medios de comunicacién se han originado desde hace millones de afios de
diversas formas, ya sean prehistoricas a través de, por ejemplo, las pinturas rupestres, hasta
la actualidad, en funcion de los teléfonos inteligentes. La globalizacion ha permitido que la
expansion de la informacion sea mucho mas diversa y ello ha producido la inmersion de una
cultura de opinion publica. Todos hablan de todo porque consumen todo; y no siempre es
algo bueno. Los diarios son publicaciones netamente informativas; sin embargo Gargurevich
(1999) reconoce que el sensacionalismo ha logrado captar el “interés en estos diarios que
efectivamente atraen y convocan a la lectura de sus grandes titulares” (pag. 4). Una

desgracia.

El consumo de espacios de mentira, perjuicio y agresion en los medios de
comunicacion del pais ha generado que la sociedad adopte un pensamiento estandarizado
acerca de ciertas cosas que, en funcién de la ficcién y no de la realidad, representan la
objetivacion de la vergiienza con premisas inconcebibles de la mujer peruana segun la
construccion de su figura femenina, expuesta como un objeto de valor ante la mirada de la

figura masculina, desde el morbo y la sexualizacion de su cuerpo.

El Perd es un pais machista, misogino y violento. Segun el Gltimo informe del
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, los resultados arrojan que el 31.7% de
mujeres sufren o han sufrido de violencia a manos de sus parejas (2017). Esto quiere decir
que, 1 de cada 3 mujeres en el pais confirman las famosas premisas que lo califican como

una cuna de agresores, maltratadores o violadores.



La problemaética radica en que, incitados por la estandarizaciéon de la sociocultura
arcaica, los medios de comunicacion se benefician directamente del lucro que produce el
morbo hacia el cuerpo de una mujer (Marques, 2016): construyen una imagen femenina
irreal que comparta las caracteristicas que despierte el libido o deseo sexual de un hombre,
al estereotiparlas con un cuerpo despampanante, diminutas prendas, llamativos colores y
perturbadores mensajes en la primera plana de los diarios, en su contraportada y/o en las

secciones més visitadas de su interior (Cappellini, 2004).

Casos como, los diarios El Trome, EI Chino o el precursor del sensacionalismo, El
Popular; revistas como las inexistentes hoy en dia, Magaly TV o Cinco; o anuncios
publicitarios como las bochornosas secciones de servicios sexuales o calendarios, definen a
la perfeccion por qué es importante analizar este tema. Al respecto, Barbafio y Mufioz
(2017), sostienen la importancia de construir “el empoderamiento de la imagen y la identidad

de las mujeres” (pag. 257).

El diario El Trome, al ser parte del conglomerado de medios méas importante del pais:
el Grupo ElI Comercio, suele alejarse del estilo mordaz de otros diarios sensacionalistas.
Presenta un disefio con tendencia horizontal dividido en blogques principales: el superior,
ensefa la cabecera y recuadros —sin numero especifico— de promociones, alli aparece el
logotipo, un recuadro horizontal de mediana longitud con fondo de color negro y ondas en
la esquina superior derecha de color anaranjado, con las letras encima de ella de color blanco;
también, el central izquierdo, tiene la noticia principal del dia a lo largo y ancho de la portada
que presenta imagen y texto; el central derecho, presenta dos recuadros de otras noticias casi
también relevantes para el dia de emision del tabloide, que en menor tamafio, presentan
imagen y texto; y por ultimo, el inferior, presenta algin aviso publicitario, herramienta

econdmica que el diario aprovecha por la relevancia social que mantiene.

Por su parte, el diario La Karibefia, es uno de los medios de comunicacion
sensacionalistas més recientes en su expedicion sobre el ojo publico, pero que mantiene la
misma estructura que el anteriormente mencionado. Su disefio es de tendencia horizontal
dividido a través del bloque superior, que dibuja el logotipo, un recuadro de color amarillo
de larga longitud y letras que bailan de color azul; un blogue central, practicamente dividido

igual que EI Trome —diferenciado solamente en el orden de aparicion de las noticias de



derecha a izquierda—; y un bloque inferior que afiade una Gltima noticia en un ligero y

angosto recuadro acompariado de una pequefia fotografia.

En el mundo, diversos estudios y/o investigaciones han observado y estudiado el
comportamiento de los medios de comunicacion al construir la figura femenina. Los
latinoamericanos Gugliota (2013) y Villanueva (2014) plantearon su investigacion
metodoldgica mediante la estructura de disefio cualitativa con enfoque descriptivo a través
de la observacion. La primera, cuestiond los modelos femeninos expuestos a través de los
medios de comunicacién masivos de Argentina, donde toma en cuenta premisas como el
cuerpo que se muestra en television con el cuerpo real y preocupandose por el efecto
producido en la juventud, que resume con graves detalles acerca de la explotacion del cuerpo

femenino.

Por su parte, el segundo autor, tom6 como grupo de estudio a programas de
television, periddicos y revistas, que compartan una caracteristica en comun: el
sensacionalismo; que hace notar premisas como la construccion fisica y simbdlica del cuerpo
femenino, la normatividad de éste a través de modelos a seguir, la insercion de la industria
estética y todas las expresiones de la violencia de género. Asi, los resultados obtenidos
arrojaron que se alimentan las diferencias entre clases sociales o grupos étnicos a través del

arquetipo ideal de mujer.

En Estados Unidos, Matheson (2017) plante6 su estudio mediante una investigacién
de disefio cuantitativo, donde a través de items de satisfaccion, cuestiono a la poblacion
premisas acerca de la cosificacion a la mujer a través de las redes sociales, un medio de
comunicacion de libre acoso sexual; donde tuvo como resultado el grave problema de crear

un “cuerpo perfecto” en un cuerpo delgado.

Tambien, se rescata a Justine y ChaVon (2011), quienes presentaron, a través de
escalas cuantitativas, una investigacion que analizaba cémo los medios de comunicacion
promueven figuras femeninas normativas como modelos sociales a seguir; donde rescata,
valorables aportes conceptuales acerca de la intromision de la estética. La indagacion tuvo
como conclusion, la confirmacion de la relacion entre la exposicion del cuerpo de mujeres y

su influencia negativa en la sociedad, especialmente, en nifias y adolescentes.



A nivel nacional, la construccion de la mujer en medios de comunicacién se ha
debatido en numerosas instituciones, donde Aguilar, Carranza y Cuba (2016), Castillo y
Mensa (2009), y Chavez (2013) impulsaron estudios metodoldgicos cualitativos con
expresiones descriptivas a través de la observacion de contenidos expuestos en medios de
comunicacion impresos. Aguilar, Carranza y Cuba (2016) reflexionan y critican el uso del
sexismo como practica de discriminaciéon que incita a la perpetuacion de la violencia de

género.

Castillo y Mensa (2009) analizan las imagenes que sirven como funcion publicitaria
en una famosa revista local y que, a través de tablas de frecuencia, identifica las veces donde
la feminidad y la mujer son usadas como instrumentos u objetos en la construccion de un
anuncio. Dicha investigacion tuvo como resultado la infravaloracién de la imagen femenina
resumida a un flash comercial, donde pierde la identidad humana y se convierte en un

elemento.

Por ultimo, Chavez (2013) hace notar premisas desde el contexto histérico del papel
de la mujer en rubros socioculturales, donde analiza su inclusién a traves de la construccion
de su utilidad en los medios de comunicacion, y como en casi todas las indagaciones,

identifica a la mujer como un objeto.

La comunicologia defiende principios doctrinales relacionados al arte de
comunicarse (Lanigan, 2010). La organizacién de estas ideas conforma reglas o modelos
comunicativos que han sido estudiados por numerosos tedricos. Por ejemplo, un patrén es la
teoria de la Aguja Hipodérmica. Conocida también como la teoria de la Bala Magica, tiene
origen en los afios posteriores a la Primera Guerra Mundial y fue contextualizada por el
filosofo Harold Lasswell, quién defiende que los medios de comunicacion intervienen en la
creacion de estimulos que, unidireccionalmente, tienen efecto en su audiencia (Neuman y
Guggenheim, 2011).

De similar base, la teoria de la Omnipotencia de los Medios refiere la inteligencia
perversa del poder de las masas de informacion hacia una sociedad inoperante y escaza de

raciocinio, con la misién de generar una reaccion dirigida a sus consumidores (Botero,



2012). Asi, espacios de poco valor, perjudican a la poblacién a travées del poder de la

difusion.

Sin embargo, no es la Gnica doctrina que refiere esta problematica: la comunicacion
es transdisciplinaria. Esto ha sido estudiado también por Stanley Millgram a través de su
teoria de la Cosificacion. La disciplina psicologica narra que el ser humano carece de
personalidad en circunstancias donde la obediencia insiste en verse a uno mismo como un
instrumento bajo la mirada de otra persona, haciéndose esta ultima, responsable de los actos
(Mora, 2018). EI pensamiento demuestra como se relativiza la figura femenina como un

elemento agregado de la comunicacion.

Es importante reconocer el aporte de la psicologia de los colores para la presente
investigacién, que deriva de la teoria del Color; pues Johann Wolfgang von Goethe escribid
en su libro bajo el nombre de la propia filosofia, que los procesos de percepcion de las
tonalidades cromaticas asignan un valor agregado de personalidad hacia los objetos, cosa
que, puede dirigir en ciertos aspectos la volubilidad de la conducta humana.

La figura femenina puede ser definida como el conjunto de caracteristicas fisicas que
retine una mujer. Carvajal (2011) dice que “es etiquetada segun se necesite; como la amante
que otorga placer, como la madre procreadora [...] como transgresora, [...] 0 como esposa
abnegada y fiel [...]” (pag. 30). La clasificacion de la mujer en la sociedad se resume segun

la utilidad de la persona: es aqui el punto de inicio de la creacion de un objeto.

Una vez que la mujer ha sido convertida en un objeto por las masas, la siguiente
accion es la categorizacion: quiénes si y quiénes no. La estereotipaciéon de género es una
critica a los cuerpos, la forma de comportarse o la actitud con la que afrontan los espacios
sociales, donde crea un unico modelo a seguir segado a través de la imagen de un hombre o
una mujer (Aranda, Castillo y Montes, 2015). La diferenciacion entre ellos tiene una brecha
que yace en la afeccidon sociocultural. No se niega que exista perjuicio en el género
masculino; sin embargo, es comun que la inferioridad y dependencia se le atribuya al género

femenino.



Asi, la feminidad se ve prostituida. La exposicion a la mujer a través de los medios
de comunicacion busca convertir su cuerpo y su mente en ganancias de dinero. Esto amplia
la distancia entre la figura femenina y la feminidad. Mientras que se habla de figura femenina
con relacion a la terminologia del cuerpo fisico, la feminidad le afiade la moralidad. El
psicoanalista Sigmund Freud decia que la feminidad, mas alla de 6rganos reproductores, se
caracterizaba por el pensamiento que reconocia la superioridad de la masculinidad; esto, hoy

en dia, visto e impulsado por la sociedad (Barcellos y Poli, 2016).

Hace varios siglos atras, las diferencias entre el hombre y la mujer eran muy
holgadas. Sin embargo, la inclusion del género a actividades definidas para el gen superior
cambio la mentalidad de varios sectores. Asi cuenta Saloma (2000) que la utilidad de una
mujer dependia también “del desarrollo industrial del pais, que al requerir de la mano de
obra femenina alejo a las mujeres de sus hogares” (pag. 1). Desde entonces, y con el pasar
de diversas situaciones, la mujer se vio incorporada en el radar del poder de las

comunicaciones, pero vista de arriba abajo.

Los medios de comunicacidn exigen, con supremacia, normativas fisicas sobre las
intelectuales, que originan en la mujer aquel complejo de inferioridad ante el hombre. Esto
quiere decir que, se crean modelos a seguir con ciertas caracteristicas donde se destaca su
volubilidad corporal, cosa que, para cumplir con los requisitos, muchas mujeres opten a ser

parte de las llamadas “perfectas” (Tashakor, 2015).

La perfeccion de una mujer se basa en la construccion de su figura corporal, que, tras
varios procesos, es utilizada para movilizar masas a través de los medios de comunicacion
(Chacon, 2007). En este punto, se ejemplifica la situacion al mencionar a, quizas, una de las
mujeres mas bellas del pais segun la vox populi: Milett Figueroa, una modelo y actriz
peruana, a quien se le atribuye tener un cuerpo normativo; que no es mas que aquella figura,

masculina o femenina, que cumple con los estandares de belleza.

A pesar de ello, es parte de los peligros de la normatividad en los medios de
comunicacion: al convertirse en un personaje publico se expuso a mucha mayor atencion de
la que una persona comudn podria tener; y en la conformidad de observar la relevancia

producida, se convierte en un juego de una moneda: cara o sello, amada u odiada; sobre todo,



cuando en el mundo actual, las redes sociales funcionan como un elemento de doble filo que,
al estar estereotipada en un globo de poder social, los insultos recibidos son, para muchos,

algo normal.

Sin embargo, existe un problema mucho mayor: se triplican las reacciones
incitdndose a si mismas, en el caso de nifias 0 adolescentes, a generar un cambio fisico para
poder lograr lo que Milett refleja: belleza, fama y éxito. Esto quiere decir que, lo expuesto a
través de los medios de comunicacion, genera que se busque imitacion de acciones, que
desencadenan en un “;por qué yo no tengo el cuerpo que ella si?”, cosa que produce falta de
autoestima y seguramente, construye el camino hacia la figura femenina que idealiza, para
desencadenar en muchos casos en problemas como la anorexia o la bulimia (Barajas,

Jauregui, Laporta y Santed, 2017).

Cuando se habla de normatividad, no necesariamente esta referida a un tnico modelo
a seguir, pero si que, comparten ciertas caracteristicas. Es un entrelazo que ocurre con las
clasificaciones de la sociedad al disefiar un modelo de cuerpo estdndar idealizado y los
aterradores fantasmas de los propios cuerpos (Scribano, 2016). Por ejemplo, Verchili (2008)
comentaba que “las nifias y adolescentes estan siendo las tltimas almas seducidas por esta
compleja maquinaria consumista que no solo determina comportamientos sino formas de ser
y estar en el mundo” (padg. 13). La identidad se ve perdida desde el momento en que la
indiferencia deja de existir y la atencion se presta a mirar horizontes masivos de la

comunicacion.

Los medios de comunicacion han impuesto como deben ser las cosas y como no
(Aruguete, 2017). La tendencia no equilibra la balanza del talento natural con el talento
artificial; ademas de que, en los grupos sociales, se empiece a hablar del tema al dejar de ser
un tabu y convirtiéndose en presion, que origina la obsesion de quienes son los mas
afectados: las nifias y adolescentes, para buscar tener cualquier pretexto necesario que le
sirva para modificar su nariz, agrandar el tamafio de su escote o moldear sus labios para

intentar ““‘ser como mi artista favorita”.

La Unica verdad es que la cirugia estética no te va a convertir en famosa ni mucho

menos en un personaje publico, pero si va a desencadenar en alimentar el morbo de una



sociedad femenil sumisa que esta sumergida en la aprobacion masculina que establecié la
naturaleza a través de sus cromosomas. Si, la sociedad esta definida segun el género al que
perteneces. Y si, la sociedad es machista (Nascimiento y Connell, 2017). Una palabra que se

menciona mucho, pero que importa poco; como si de un enigma se tratase.

El machismo es un problema social que incluye como participantes a agresores,
victimas, politicas publicas y el silencio social (Beiras, Cantera y Alencar, 2015). La
ideologia promueve, a través de la justificacion de actos de la naturaleza, que los hombres
son superiores a las mujeres y que no hay mayor analisis que hacer acerca de por qué son

considerados como dominadores.

Ademas, esta filosofia enaltece las capacidades masculinas y resta importancia a las
capacidades femeninas, que considera a este Ultimo grupo, como dependientes de una figura
de poder (Falicov, 2010). La conducta del machismo se ha metodizado en la sociedad y
demostrado a través de la invisibilidad que se les atribuye a casos como la desigualdad de
género, el patriarcado y las multiples formas de violencia contra la mujer (Azpiazu, 2015).

La historia siempre ha contado numerosas acciones de todo tipo de hombre, desde
soldados hasta guerreros, desde capitanes hasta presidentes; pero muy poco se habla del rol
de la mujer en la historia de la humanidad. La desigualdad de género tiene raiz de estudio en
los primeros afios de la civilizacion, donde, aunque en pleno siglo XXI suene increible, las
mujeres no tenian derecho a acceder a instruirse culturalmente, a participar directa o
indirectamente de politica ni mucho menos pensar que pudiesen representar a su pais en el

ejército. Ese es un pequefio resumen de la conceptualizacion del patriarcado.

El patriarcado para Miranda y Muifioz (2013) “funda su génesis en un constructo
sociocultural que prevalece en el imaginario social mediante los roles y espacio asignados
tanto al hombre como a la mujer” (pag. 9). Esta organizacion social obsoleta deforma la
balanza de la igualdad al conjugar las fuerzas de la naturaleza con la bandera del movimiento

de masas sociocultural, que desprecia asi la meritocracia del talento humano.

La cultura machista tiene influencia en la violencia de género (Wilson, 2014). La

mujer lleva, en muchos lugares del mundo, en la sumision, opresion y dominacion ante las



riendas del hombre, desde hace varios siglos. La justificacion suele estar guiada hacia la
celopatia o la falta de libertad sexual, que acopla indicadores que podrian resumir que existen
graves problemas de sociabilizacién con el mundo real y actual, pero ello no quiere decir

que exista culpabilidad premeditada en la accion de violencia.

La salud mental en el Per( es una piedra en el camino (Rondon, 2006). Se tienen
graves problemas de pertenencia dentro de la sociedad y en muchos casos se generan
peligrosas acciones que pueden acabar en la pérdida de la vida de una persona y no se
cuentan con las medidas correctivas para detener esta problematica; que, como dice Tovar
(2014), la violencia no afecta a la persona agraviada, sino que también “tiene repercusiones

intergeneracionales” (pag. 8).

Las mujeres organizaron el llamado feminismo como coalicion civil ante la
inquebrantable injusticia social contra la mujer, plantedndose como fin la defensa de la
igualdad de oportunidad para ambos géneros. Cuenta Paliza (2017) que en la lucha inici6
cuando corrian épocas revolucionarias en Francia, donde Marie Gouze escribid la
emancipacién femenina a través de la declaracion de los derechos de la mujer y la ciudadana,
tras haberse decretado la misma resolucion afios antes con Gnica mencion hacia los hombres.
En épocas donde se gobernaban reinos, la mujer empezaba a sentirse importante; sin

embargo, ain no se obtenian grandes resultados.

Desde entonces, numerosas instituciones lideradas por valiosas mujeres abrieron sus
puertas alrededor del mundo y sustentaron ideas para lograr la igualdad de género. Flora
Tristan, Julieta Lanteri, Sarmiza Bilcescu o Rebecca Walker, son personajes ligados al
feminismo y que han logrado aportar grandes enunciados que enaltecen a su propio género

y dignifican sus cuerpos, pero que muchos obvian.

La realidad es que el feminismo, en la actualidad, estd presente en todo mundo,
incluso en paises donde sus propias culturas oprimen a las mujeres en la sumision patriarcal.
La teoria feminista representa las desigualdades de género, la lucha por oportunidades y la
libertad sexual. El problema, tal vez, pueda incurrir en caer en contradicciones. EI feminismo
aporta a las mujeres el valor humano para ser libres independientemente de opiniones

sociales; sin embargo, hay muchos casos donde el movimiento se sexualiza y el



empoderamiento pierde peso, y eso hace que muchas mujeres culpen al feminismo de haber
empeorado las relaciones socioculturales del género (Pujol y Montenegro, 2015). La realidad

es que el feminismo también es respeto y empatia.

Y por lo mismo, la empatia ha generado que hombres también se impliquen en esta
lucha, porque consideran que el ser feminista es ser consecuente con la realidad. Es asi como
de, pequefias ideas, comenzaron grandes revoluciones sociales llamados movimientos
feministas: organizaciones de participacién ciudadana donde se unen grupos de poder,
lideres de opinion y aliados en busqueda de forjar distintas politicas sociales con la consigna
de la igualdad; y que, han logrado cosas como un salario equitativo o tener presencia en

politica.

En el Perd, el movimiento feminista con mayor reconocimiento en la sociedad es el
Ni Una Menos. En 2015, un grupo de activistas convocaron una protesta contra los
numerosos casos de feminicidios y violencia de género en el pais. A raiz de uno de los
famosos casos de agresion contra Arlette Contreras a manos de Adriano Pozo, una joven
pareja que saltd a las portadas policiales por agredirla fisica, psicolégica y sexualmente, y

donde el acusado, aln no recibe una condena definida.

La revolucion de Ni Una Menos ha sido considerada un grato hito social, puesto que
su participacion en la primera marcha logroé reunir a mas de 150.000 personas que gritaban
el sufrimiento por el que algin dia tuvieron que pasar y deseaban no vuelvan a ocurrirles
mas. Se dice que el éxito de este movimiento radica en el activismo cibernético. Redes
sociales como Facebook o Twitter, colmaron publicaciones acerca del evento, durante el

mismo y tras su finalizacidn, convirtiéndose en interés nacional (Caballero, 2017).

Las redes sociales han logrado unir ideologias en favor a la mujer; sin embargo,
medios de comunicacion tradicionales en el Perd, como los impresos, perduran en la
cosificacion a la mujer. Moldean sus caracteristicas fisicas para demostrar que el cuerpo
femenino es una fuente de poder econémico, puesto que, el morbo vende. La solucién podria
estar en las agencias de publicidad y los medios de comunicacidn, si asi lo quieren, a traves

de una cultura reivindicativa, puedan ser participes de la contribucion a impulsar nuevas
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maneras de proyectar la comunicologia, donde reflejen las habilidades y capacidades de

ambos géneros equilibradamente (Rojas, 2004).

Es por ello que esta investigacién se hace la siguiente pregunta: ;Cémo es la
construccion de la figura femenina en los diarios sensacionalistas limefios? El analisis
reconoce que este tema es un problema que afecta a nifias, adolescentes, jovenes y mujeres
adultas, y también, a su entorno familiar independientemente del género. La implicancia
segun la perspectiva masculina hacia este caso es el principal fundamento para debatir si la
reaccion del consumidor es de aliado o de enemigo. El cosificar a una mujer no es placer, es

un delito moral que deberia ser tratado con educacion responsable.

Se reconoce a los medios de comunicacion como instituciones que aportan un
beneficio de capital humano a la poblacion, puesto que, su principal objetivo es contribuir
con aportes de informacion; sin embargo, muchos de ellos, [lamese sensacionalistas, desvian
sus enfoques pragmaticos para desarrollar una cultura de violacion a los derechos humanos,
que explota la imagen de las mujeres a través de la perspectiva sexual, al manipular
conceptos y estandarizar la deformacion de la ética a través de elementos de construccion
del ideal femenino y producir dafios negativos en la sociedad. Aqui radica la importancia del

estudio.

El objetivo general de la indagacion es explicar la construccion de la figura femenina
en los diarios sensacionalistas limefios. Asimismo, los objetivos especificos son describir la
elaboracion del modelo estandar de la figura femenina segun las tendencias expuestas en
diarios sensacionalistas limefios, examinar la afectividad de la idealizacion de la figura
femenina en nifias, adolescentes, jovenes y mujeres adultas segun el machismo como cultura
en la sociedad, y evidenciar la importancia de la actuacion del feminismo como coalicion

civil en la cosificacion de la mujer como objeto de morbo.
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Il. METODO

2.1 Tipoy disefio de investigacion

La investigacion “Andlisis de la construccion de la figura femenina en los diarios
sensacionalistas limefios, 2019 es realizada con caracteristicas metodoldgicas de tipo
aplicado, disefio no experimental con analisis de contenido, nivel descriptivo y enfoque

cualitativo.

El tipo aplicado, segiin Tam, Vera y Oliveros (2008), se emplea para “crear nueva
tecnologia a partir de los conocimientos adquiridos a través de la investigacion estratégica
para determinar si estos pueden ser Utilmente aplicados con o sin mayor refinamiento para

los propositos definidos” (pag. 147).

El enfoque cualitativo, segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2006), se emplea
para “la recoleccion de datos sin medicion numérica ni estandarizados para describir o finar
preguntas de investigacion en el proceso de interpretacion desde la perspectiva y punto de

vista de los participantes” (pag. 7).

El disefio interpretativo, segiin Juarez (2006), se emplea para “comprender los
significados desde la perspectiva del actor social y pretende no perder de vista el contexto
del que provienen, para dar cuenta del contexto sociocultural en el que se construyen y

reconstruyen” (pag. 43).

El nivel hermenéutico, segun Arrdez, Calles y Moreno de Tovar (2006), se emplea
para “comprender el todo, comprender la parte y el elemento y, méas en general, es preciso
que texto y objeto interpretado, y sujeto interpretante, pertenezcan a un mismo ambito, de

una manera que se podria calificar de circular a la comprension” (pag. 171).

2.2 Escenario de estudio

La presente investigacion es realizada con escenario de estudio en los diarios limefios
El Trome y La Karibefia, que toma como muestra a sus reproducciones impresas de los dias
16, 17, 18, 19, 20, 21 y 22 de setiembre de 2019 con incidencia Unica en la seccion de

espectaculos.
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Los diarios limefios EI Trome y La Karibefia construyen un contenido que devalta
la imagen social de la mujer por sus caracteristicas editoriales basadas en el sensacionalismo.
Los dias 16, 17, 18, 19, 20, 21 y 22 de setiembre de 2019 son estudiados para identificar y
describir la forma en que los medios de comunicacion mencionados posicionan la figura
femenina entre su titular, su contenido textual y su imagen representativa, acorde con el

contexto periodistico.

2.3 Participantes

La presente investigacion tiene como participantes, en primera instancia, a la
reproduccion impresa de los diarios limefios EI Trome y La Karibefia; y en segunda
instancia, a un total de catorce notas periodisticas ligadas a personajes de género femenino
que estan representadas en dichas versiones durante los dias de escenario de estudio, que se
acoplan a la linea editorial de ambos medios de comunicacion y que su participacion dentro

de este trabajo de investigacién resulta congruente.

En primera instancia, el estudio se enfoca en los diarios limefios EI Trome y La
Kariberfia en la totalidad de su produccion durante el periodo de los dias 16, 17, 18, 19, 20,
21y 22 de setiembre de 2019 para analizar la aparicion de la figura femenina en su contenido.
En segunda instancia, el estudio se enfoca a la seleccion de catorce notas periodisticas
ligadas a personajes de género femenino referentes a los espacios de espectaculo, farandula

o cultura sensacionalista del Perd, organizados a uno por cada diario que se analice.

Los criterios de seleccion de las catorce notas periodisticas estan relativizados con
los cinco principales espacios de television abierta con mayor audiencia que se dedican al
rubro de espectaculos. Segun datos alcanzados por la presente investigacion alrededor del
rating que acogen los contenidos televisivos, son espacios con mayor audiencia en el
presente afio: El Artista del Afio, El Valor de la Verdad, Magaly TV La Firme, En Boca de
Todos y Valgame Dios.

Dicha precision hace que, todo personaje femenino que esté relativizado con la

aparicion en los anteriormente mencionados espacios televisivos, son aptos para ser

estudiados, segun requiera, en la seleccion de notas periodisticas de los diarios EI Trome y
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La Karibefia. Un mismo personaje puede ser incluido méas de una vez, si su aparicion se
encuentra en los contenidos de ambos diarios, con excepcién unica del dia en que se realice
el enfoque de estudio. Es decir, no son elegibles iguales personajes en notas periodisticas de
una misma fecha, independientemente del diario en que se encuentren; sin embargo, si son

elegibles en caso de ser estudiados en distintas fechas.

Por consiguiente, las notas periodisticas seleccionadas en el diario EI Trome son:
Paloma Fiuza, en la pagina 28 de la edicion del 16 de setiembre; Karla Tarazona, en la pagina
28 de la edicidn del 17 de setiembre; Monica Cabrejos, en la pagina 26 de la edicion del 18
de setiembre; Macarena Vélez, en la pagina 26 de la edicion del 19 de setiembre; Karen Dejo
y Tepha Loza, en la pagina 34 de la edicién del 20 de setiembre; Micheille Soifer, en la
pagina 28 de la edicion del 21 de setiembre; y Deysi Araujo, en la pagina 30 de la edicion

del 22 de setiembre.

Asimismo, las notas periodisticas seleccionadas en el diario La Karibefia son:
Melissa Klug, en la pagina 14 de la edicion del 16 de setiembre; Vania Bludau, en la pagina
13 de la edicion del 17 de setiembre; Chris Soifer, en la pagina 13 de la edicién del 18 de
setiembre; Yahaira Plasencia, en la pagina 12 de la edicion del 19 de setiembre; Sheyla
Rojas, en la pagina 14 de la edicion del 20 de setiembre; Gianella Ydofia, en la pagina 13 de
la edicion del 21 de setiembre; y Rosangela Espinoza, en la pagina 14 de la edicion del 22

de setiembre.

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La presente investigacion es realizada técnica e instrumento de recoleccion de datos,
en primera instancia, la observacion de estudios con anterioridad referidos tanto al
tratamiento de informacion como a la violencia contra la mujer o feminicidio; en segunda
instancia, la descripcion del analisis semi6tico de notas periodisticas ligadas a personajes de
género femenino referentes a los espacios de espectaculo, farandula o cultura sensacionalista
del Per(; y en tercera instancia, la verificacion de incidencia de las dimensiones propuestas

en este trabajo a través de la guia de observacion.

En primera instancia, se han observado estudios internacionales donde refieren los

problemas que acogen los medios de comunicacion, sean tradicionales o digitales, frente a
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la construccion de la figura femenina con contenido caracteristico de la linea editorial
sensacionalista; donde recae la responsabilidad de la eleccion de los diarios EI Trome y La
Karibefia para interpretar su contenido, al igual que lo hecho en los mencionados trabajos
previos y que sirven para la construccion de la operacionalizacién de la variable cualitativa

de la presente investigacion.

En segunda instancia, se realiza el disefio de la primera fase de una guia de
observacién estructurada en el analisis semi6tico con tres principales categorias en base a
las notas periodisticas seleccionadas: titulo, imagen y texto. En la primera, se analiza el texto,
el color de texto, el objetivo denotativo, el objetivo connotativo y el lenguaje empleado. En
la segunda, se analiza el personaje, el tipo de vestimenta, la posicién corporal, la posicién
gestual y la significancia figurativa. En la tercera, se analiza el resumen del texto, el color

de texto, el objetivo denotativo, el objetivo connotativo y el lenguaje empleado.

En tercera instancia, se continta con la realizacion del disefio de la segunda fase de
una guia de observacion estructurada, a partir de la operacionalizacion de la variable
cualitativa y la definicion las dimensiones e indicadores, basado en la evaluacion de criterios
de anélisis dimensional en base a las notas periodisticas seleccionadas con referencia a
personajes de género femenino que aparecen en los espacios de espectaculo, farandula o

cultura sensacionalista del Peru.

2.5 Procedimiento

La presente investigacion es realizada a traves de la descripcion de la realidad
problemética de los medios de comunicacion frente a la figura femenina y derivados, para
realizar la recopilacién de informacidn de trabajos previos nacionales e internacionales y

definir los conceptos dimensionales del estudio.

Por consiguiente, se seleccionan los criterios de construccion de la guia de
observacion de contenido que es verificada por expertos en una evaluacién de analisis de
indicadores. El procedimiento continta con la delimitacion de datos para la construccion
de la matriz de operacionalizacion, para que, con ello se presente el escenario de estudio
en los diarios ElI Trome y La Karibefia durante los dias 16, 17, 18, 19, 20, 21 y 22 de
setiembre de 2019.
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Luego, se aplica la observacion de contenido de la construcciéon de la figura femenina
en dos fases: la primera, el analisis semidtico donde se describen los elementos de titulo,
imagen y texto; y la segunda, el analisis dimensional donde se describen las incidencias

relevantes al tema de estudio. El proceso continta con el analisis de informacion.

2.6 Metodo de andlisis de informacion

La presente investigacion es realizada, en su fase de método de analisis de
informacion, a través la discusion de la descripcion de elementos semiédticos conjunto a las
incidencias relevantes al tema de estudio en contraste con la comunicacion teorica recopilada

en la redaccion de este trabajo.

Los elementos semidticos estan representados a través de la incidencia hallada en los
casos de estudio. Precisamente, el titulo, la imagen y el texto son comparados entre si para
encontrar un lineamiento repetitivo que permita evaluar la sostenibilidad de la linea editorial
para tratar este tema. Asimismo, las teorias recopiladas intervienen en la influencia de los
antecedentes con los resultados de la presente investigacion para hallar un marco conceptual

que relacione el porgqué de la redaccion.

2.7 Aspectos éticos

La presente investigacion se acoge al principio de libertad de informacién consultado
en el inciso 3 del articulo 2 de la Constitucion Politica del Perd. Asimismo, la informacion
obtenida a través de la recopilacion de datos segun autores y fuentes externas es citada segun
las normas APA. El autor reconoce que no interviene en los estandares subjetivos del andlisis

de estudio.
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I11.  RESULTADOS

La primera instancia de resultados para la presente investigacion se enfoca en los
diarios limefios EI Trome y La Karibefia en la totalidad de su produccion durante el periodo
de los dias 16, 17, 18, 19, 20, 21 y 22 de setiembre de 2019 para analizar la aparicion de la
figura femenina en su contenido referido a los espacios de espectaculo, farandula o cultura

sensacionalista del Pera.

El diario ElI Trome, durante el periodo de estudio, presenta 77 notas periodisticas
ligadas a personajes de género femenino referentes a los espacios de espectaculo, farandula
o cultura sensacionalista del Perd, distribuidas en: doce, el 16 de setiembre; diez, el 17 de
setiembre; once, el 18 de setiembre; catorce, el 19 de setiembre; diez, el 20 de setiembre;

diez, el 21 de setiembre; y diez, el 22 de setiembre.

El diario La Karibefia, durante el periodo de estudio, presenta 59 notas periodisticas
ligadas a personajes de género femenino referentes a los espacios de espectaculo, farandula
o cultura sensacionalista del Perd, distribuidas en: cinco, el 16 de setiembre; diez, el 17 de
setiembre; nueve, el 18 de setiembre; diez, el 19 de setiembre; ocho, el 20 de setiembre;

nueve, el 21 de setiembre; y ocho, el 22 de setiembre.

En lineas generales, durante el periodo de estudio, la investigacion presenta la
totalidad de 136 notas periodisticas ligadas a personajes de genero femenino referentes a los
espacios de espectaculo, farandula o cultura sensacionalista del Peru. Es importante
reconocer que, en el transcurrir de 7 dias, ambos medios de comunicacion manejen

aproximadamente 9 notas periodisticas diarias alrededor de la problematica.

La segunda instancia de resultados para la presente investigacion se enfoca en el
andlisis semidtico de catorce notas periodisticas ligadas a personajes de género femenino

referentes a los espacios de espectaculo, farandula o cultura sensacionalista del Peru.

El analisis semidtico describe los elementos de titulo, imagen y texto. En la primera,

se analiza el texto, el color de texto, el objetivo denotativo, el objetivo connotativo y el
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lenguaje empleado. En la segunda, se analiza el personaje, el tipo de vestimenta, la posicion
corporal, la posicion gestual y la significancia figurativa. En la tercera, se analiza el resumen
del texto, el color de texto, el objetivo denotativo, el objetivo connotativo y el lenguaje

empleado. En lineas generales, los resultados obtenidos son los siguientes:

En la Evidencia 1, el titulo se distingue a través de la combinacion de colores
anaranjado (Paloma) y blanco (templada), y emplea un neologismo utilizado en el pais:
“templada”, que refiere a “una persona que esta sumamente enamorado de otra”. Ademas,
la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “belleza,
sensualidad, frescura, atrevimiento, cuidado fisico”. Asimismo, el texto no contiene errores

de ortografia.

En la Evidencia 2, el titulo se distingue a través del color celeste (Hijo asado con la
‘Foquita’) y emplea un neologismo utilizado en el pais: “asado”, que refiere a “una persona
que esta disgustado(a) con algun sujeto o0 accién”. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
significancia figurativa, atributos como “sensualidad, sexualidad, atrevimiento”. Asimismo,
el texto contiene un gentilicio sobre una zona del pais: “chalaca”, que refiere a “una persona

que es de El Callao”.

En la Evidencia 3, el titulo se distingue a través de la combinacién de colores rosa
(Karla) y blanco (dice cinica a ‘Chabelita’), y emplea un adjetivo utilizado en el pais:
“cinica”, que refiere a “una persona que miente”. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
significancia figurativa, atributos como “sensualidad, sexualidad, atrevimiento”. Asimismo,

el texto no contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 4, no refiere titulo. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
significancia figurativa, atributos como “sensualidad, sexualidad, atrevimiento, feminidad,
cuidado fisico”. Asimismo, el texto contiene un neologismo utilizado en el pais:

“wachiman”, que refiere a “una persona que realiza la actividad de vigilancia o seguridad”.
En la Evidencia 5, el titulo se distingue a través de la combinacidn de colores violeta

(Moénica) y blanco (corre la cancha), y emplea un neologismo utilizado en el pais: “corre la

cancha”, que refiere a “una persona que asume nuevos retos en mas de una actividad”.
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Ademas, la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como

“feminidad, fortaleza, madurez”. Asimismo, el texto no contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 6, el titulo se distingue a través del color rosa (Eres un cobarde) y
emplea un adjetivo utilizado en el pais: “cobarde”, que refiere a “una persona que perjudica
0 hace dafio de forma encubierta por carecer de valor”. Ademas, la imagen de estudio refiere,
con significancia figurativa, atributos como “sensualidad, dulzura, juventud”. Asimismo, el
texto contiene un neologismo utilizado en el pais: “basurea”, que refiere a “una persona que

denigra a otra persona”.

En la Evidencia 7, el titulo se distingue a través de la combinacién de colores
anaranjado (Macarena) y blanco (ve lado positivo de lo que vivid), y no contiene errores de
ortografia. Ademas, la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como
“sensualidad, feminidad, coqueteria, atrevimiento”. Asimismo, el texto no contiene errores

de ortografia.

En la Evidencia 8, el titulo se distingue a través del color rosa (jArdidas!) y emplea
un neologismo utilizado en el pais: “ardidas”, que refiere a “una persona que tiene envidia
de otra persona”. Ademas, la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa,
atributos como “sensualidad, sexualidad, coqueteria”. Asimismo, el texto contiene un
neologismo utilizado en el pais: “bafiada en aceite”, que refiere a “una persona que esta

despreocupada de lo que opine una o mas personas en torno a ella”.

En la Evidencia 9, el titulo se distingue a través de la combinacién de colores
amarillo (Karen y Tepha) y blanco (en bronca), y emplea un neologismo utilizado en el pais:
“en bronca”, que refiere a “la actitud de disputa, no necesariamente a golpes, entre dos 0 mas
personas”. Ademas, la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como
“sensualidad, sexualidad, cuidado fisico”. Asimismo, el texto contiene un neologismo

utilizado en el pais: “figuretear”, que refiere a “una persona que quiere llamar la atencion”.

En la Evidencia 10, el titulo se a través del color rosa (Sheyla ya tiene nuevo

millonario) y no contiene errores de ortografia. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
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significancia figurativa, atributos como “sensualidad, coqueteria, belleza, lujuria”.

Asimismo, el texto no contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 11, el titulo se distingue a través de la combinacion de colores rosa
(Kevin) y amarillo (echa a Michelle en el sillon rojo), y no contiene errores de ortografia.
Ademas, la imagen de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como

“sensualidad, belleza, coqueteria”. Asimismo, el texto no contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 12, el titulo se distingue a través del color rosa (Perdona golpes por
negocio) y no contiene errores de ortografia. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
significancia figurativa, atributos como “sensualidad, frescura”. Asimismo, el texto no

contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 13, el titulo se distingue a través de la combinacion de colores celeste
(Deysi) y blanco (enamorada de gordito), y emplea un adjetivo utilizado en el pais: “gordito”,
que refiere a “una persona con sobrepeso”. Ademas, la imagen de estudio refiere, con
significancia figurativa, atributos como “sexualidad, atrevimiento, sensualidad”. Asimismo,

el texto con contiene errores de ortografia.

En la Evidencia 14, el titulo se distingue a través del color rosa (Jala las orejas a
‘Michi’) y emplea una frase propia del neologismo utilizado en el pais: “jala las orejas”, que
refiere a “la actitud de llamar la atencion a una persona”. Ademads, la imagen de estudio
refiere, con significancia figurativa, atributos como “sexualidad, coqueteria, belleza, cuidado
fisico”. Asimismo, el texto contiene un refran utilizado en el pais: “mujer precavida vale por
dos”, que refiere a “recomendar a una persona que antes de actuar, piense en las posibles

consecuencias que lleve el hecho”.

La tercera instancia de resultados para la presente investigacién se enfoca en el
analisis dimensional de catorce notas periodisticas ligadas a personajes de género femenino

referentes a los espacios de espectaculo, farandula o cultura sensacionalista del Per.
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La figura femenina

Las evidencias de la presente investigacion aseveran que la figura femenina se ve
expuesta con el rol de mujer a través de los atributos de su cuerpo para mantener una relacion
sentimental, la exposicion de una imagen que no tiene relacion con el objetivo de una noticia,

o las necesidades economicas de una mujer para conseguir una pareja que sea millonaria.

En la Evidencia 1, la nota construye la figura femenina de la modelo Paloma Fiuza,
desde su rol como mujer a través de los atributos de su cuerpo para mantener una relacion

sentimental.

En la Evidencia 2, la nota construye la figura femenina de la empresaria Melissa
Klug, con criterios ligados a la sexualidad al publicar contenidos de la persona que reflejan

una imagen de morbo en el espacio publico.

En la Evidencia 3, la nota construye la figura femenina de la presentadora Karla
Tarazona y la bailarina Isabel Acevedo, a traves de sus atributos fisicos para justificar el

conflicto existente entre las dos a causa de la infidelidad del cantante Christian Dominguez.

En la Evidencia 4, la nota construye la figura femenina de la modelo Vania Bludau,
a través de sus atributos fisicos sin tener relacion directa con lo que se escribe desde la

interioridad del texto.

En la Evidencia 5, la nota construye la figura femenina de la presentadora Monica
Cabrejos, donde hace referencia a una mujer madura que se conserva con un rescatable

estado fisico.

En la Evidencia 6, la nota construye la figura femenina de Chris Soifer, a través de

sus atributos fisicos y en relacion desde el objeto de ser hermana de una reconocida cantante.

En la Evidencia 7, la nota construye la figura femenina de la modelo Macarena
Vélez, como agravada del acoso sexual de un abogado. Sin embargo, pese a ser un tema
delicado, la expone con vestimentas cortas que no coinciden con el objetivo de la noticia ni

de sus declaraciones.
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En la Evidencia 8, la nota construye la imagen femenina de la cantante Yahaira
Plasencia, desde la sexualidad de sus atributos fisicos sin resaltar la importancia o el enfoque

del tema que se comenta.

En la Evidencia 9, la nota construye la figura femenina de las modelos Karen Dejo
y Tepha Loza, por conflictos donde resaltan sus atributos fisicos a pesar de que el tema sea

irrelevante.

En la Evidencia 10, la nota construye la figura femenina de la presentadora Sheyla
Rojas, desde los atributos fisicos y las necesidades econémicas de la mujer para conseguir

una pareja que sea millonaria.

En la Evidencia 11, la nota construye la figura femenina de la cantante Micheille
Soifer, donde considera que ha sido victima de agresién sexual pero la presenta en una

imagen que no tiene relacion con lo expresado en el texto.

En la Evidencia 12, la nota construye la figura femenina de la empresaria Gianella
Ydofia, como una mujer dependiente de su agresor, al que denuncid y que tras retractarse,

emplea el juego facil del dinero para obtener su perdon.

En la Evidencia 13, la nota construye la figura femenina de la vedette Deysi Araujo
como una mujer interesada en su nueva relacion, con una persona extranjera, al resaltar los

atributos fisicos con los que supuestamente lo habria enamorado.

En la Evidencia 14, la nota construye la figura femenina de la modelo Rosangela
Espinoza desde la importancia de luchar contra los abusos sexuales; sin embargo, tanto en
la portada como en el interior del diario, promueven imagenes que incitan al morbo del

espacio publico.
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El machismo como cultura en la sociedad

Las evidencias de la presente investigacion aseveran que el machismo como cultura
en la sociedad se ve expuesto con el manifiesto de la linea editorial para resaltar la
importancia de una mujer por la maternidad como principal interés, resaltar actividades
laborales de una mujer con diferenciacion a la de un hombre, o argumentar que el género
femenino suele verse beneficiado de utilizar al género masculino para obtener cosas a su

favor.

En la Evidencia 1, la nota refleja la cultura machista de la linea editorial del diario,
donde resaltan la importancia de la modelo por crear una familia, que hace catalogar al

género en la maternidad como principal interés.

En la Evidencia 2, la nota muestra a la empresaria como una persona dependiente a
su expareja pese a que ambos ya han iniciado distintas relaciones con otras personas, donde

mencionan al hijo de ambos para generar polémica, que es menor de edad.

En la Evidencia 3, la nota argumenta el machismo social desde el enfoque de la
infidelidad del cantante, al que no se le atribuye ninguna culpa alrededor del conflicto y

prevalece hacer honor al morbo entre la expareja y la actual pareja.

En la Evidencia 4, la nota hace resaltar a la expareja de la modelo con objetivo de

hacer recordar que, antes de su matrimonio, ella ha sido conviviente de otro hombre.

En la Evidencia 5, la nota resalta la actividad de la periodista al conllevar distintas
tareas en su labor, como si eso fuese algo anormal, y que no se cuestiona al hablarse de un

hombre.
En la Evidencia 6, la nota tiene incidencia en el machismo que representa la sociedad

al considerar normal que un hombre pueda tratar como guste a una mujer por el hecho de ser

una pareja.
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En la Evidencia 7, la nota expone al agresor sexual de la modelo que generd que
otras mujeres denuncien propios casos, donde genera la sensibilizacion de una sociedad que

considera, en muchas ocasiones, inmoralidades como situaciones normales.

En la Evidencia 8, la nota resalta los atributos fisicos de las mujeres como motivo
referido a la posible discusion o conflicto que exista entre ellas a través de agresiones

verbales que denigran su dignidad humana.

En la Evidencia 9, la nota sostiene un argumento machista que refiere a una discusién
irrelevante entre ambas modelos desde el punto de vista de la figura de sus cuerpos o la

representatividad en medios de comunicacion.

En la Evidencia 10, la nota refleja la cultura machista de la linea editorial del diario,
donde resaltan la importancia de la modelo por crear tener una relacion sentimental con un

hombre millonario, que hace catalogar al género como sumisas por el dinero.

En la Evidencia 11, la nota tiene incidencia en el machismo que representa la
sociedad al considerar normal que un hombre pueda confesar pablicamente intimidades de

su expareja, simplemente, por haberlo sido.

En la Evidencia 12, la nota es importante para resaltar la vivencia que vive cada dia
una mujer a manos de un hombre que pretende olvidar las agresiones fisicas y psicologicas

por medio del dinero, lujos o detalles que no borran los sufrimientos.

En la Evidencia 13, la nota resalta la importancia de la modelo por mantener una
relacion sentimental con una persona de nacionalidad extranjera, pues referencian que, el
género femenino suele verse beneficiado de utilizar al género masculino para lograr cosas a

su favor, por ejemplo, una residencia estable fuera del pais.
En la Evidencia 14, la nota tiene incidencia en el machismo que representa la

sociedad al considerar normal que un hombre pueda tratar como guste a una mujer por el

hecho de ser su pareja.
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El feminismo como coalicion civil

Las evidencias de la presente investigacion aseveran que el feminismo como
coalicion civil se ve expuesto con la consideracion de una mujer como un objeto con
oportunidades desiguales frente a un hombre, la difusién de casos de denuncia por agresion
0 acoso sexual con morbosidad, o la sobredimension de la importancia por defenderse como

mujer ante actitudes negativas de un hombre sin la influencia por su condicion de género.

En la Evidencia 1, la nota afecta a la coalicion del feminismo al considerar a la
modelo como un objeto con oportunidades desiguales frente a su pareja, a quién considera,

una persona econémicamente solvente para ella.

En la Evidencia 2, la nota afecta a la coalicién del feminismo al sobreexponer la
imagen de dos mujeres con relacion a la disputa por el amor o la valoracion de un hombre

hacia ellas.

En la Evidencia 3, la nota afecta a la coalicion del feminismo al sobreexponer la
imagen de dos mujeres con relacion a la disputa por el amor o la valoracion de un hombre

hacia ellas.

En la Evidencia 4, la nota afecta a la coalicidn del feminismo al exponer a la modelo
como un objeto, donde resalta y juzga su experiencia en la relacion con una expareja publica,

cosa que, no se repite con un hombre.

En la Evidencia 5, la nota afecta a la coalicién del feminismo al desprestigiar la
actividad laboral de una mujer, que exalta la variedad de funciones encargadas al género

femenino en un medio de comunicacion, una tendencia favorable normalmente en hombres.
En la Evidencia 6, la nota afecta a la coalicion del feminismo al desviar la atencion

de un caso de denuncia por agresion sexual y sobrepone en importancia la posibilidad de

generar un conflicto que sea concebido con morbo por los lectores afines.
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En la Evidencia 7, la nota afecta a la coalicion del feminismo al sobredimensionar la
importancia de defenderse como mujer ante actitudes sexuales de un hombre, sin que se ve
influenciada por su condicion de género, sino tratada desde la mayor objetividad y

responsabilidad posible.

En la Evidencia 8, la nota afecta la coalicion del feminismo al sobreexponer la
imagen de tres mujeres en disputa por el ego personal, donde se agrede verbalmente como
el concepto del rol de mujer y el cuidado fisico que se mantiene.

En la Evidencia 9, la nota afecta la coalicion del feminismo al exasperar a las
modelos dentro de un enfrentamiento que estd relativizado, entre otras cosas, en el

desempefio laboral por cuidado fisico, que alienta a sus seguidoras a imitar sus actos.

En la Evidencia 10, la nota afecta la coalicién del feminismo al advertir la posibilidad
de que la presentadora dependa de un hombre para lograr estabilidad econémica, a la que,

muchas mujeres se aferran por no valerse por si mismas.

En la Evidencia 11, la nota afecta la coalicion del feminismo al desviar la atencion
de un caso de denuncia por agresion sexual y sobrepone en importancia la posibilidad de

generar un conflicto que sea concebido con morbo por los lectores afines.

En la Evidencia 12, la nota afecta la coalicidn del feminismo al describir el drama,
reflejado en mas de una mujer, que calla en silencio los maltratos de un abusador con el

pretexto de velar por la estabilidad de una familia.

En la Evidencia 13, la nota afecta la coalicién del feminismo al catalogar a las
mujeres como personas interesadas en conseguir la estabilidad econdmica a través de la

sobreexposicion de un cuerpo.

En la Evidencia 14, la nota afecta la coalicion del feminismo al exponer la imagen
de una mujer fuera del contexto idéneo, pues resalta sus atributos fisicos al tocar un delicado
caso de denuncia por agresion sexual, realizado con intencion de generar morbo por los

lectores afines.
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Elementos de construccion del ideal femenino

Las evidencias de la presente investigacion aseveran que los elementos de
construccion del ideal femenino se ven expuestos con prendas diminutas que resaltan
atributos fisicos, la justificacion del uso y difusién de imagenes fuera del contexto
periodistico, o la simbolizacién del deseo o morbo sexual que produce publicamente una

mujer.

En la Evidencia 1, la nota presenta una imagen de la modelo con prendas diminutas,
donde resaltan sus atributos fisicos, que relacionan con las accesibilidades econémicas de su
pareja y el uso de cuidado fisico para conquistarlo.

En la Evidencia 2, la nota presenta una imagen de la empresaria con un atuendo
pegado a la piel, como simbolismo al deseo 0 morbo sexual que genera, que se aleja del

contenido de valor en la redaccion.

En la Evidencia 3, la nota presenta una imagen de la presentadora con un atuendo
diminuto, que evidencian su enfoque en las extremidades inferiores de la mujer por el &ngulo

de la toma de la fotografia, que sirve como punto de comparacion entre ella y la bailarina.

En la Evidencia 4, la nota presenta una imagen de la modelo en ropa interior, que no
coincide con la textualidad de la informacién, que hace referencia a la actual pareja y la

expareja, quienes han compartido espacio vivencial con ella.

En la Evidencia 5, la nota presenta una imagen de la presentadora con prendas sin
violar la intimidad femenina; a pesar de ello, no incide en la construccién del ideal femenino,
quizas porque la tendencia solo se presentaria en contexto a la juventud o madurez de una

mujer.
En la Evidencia 6, la nota presenta una imagen de la modelo con un atuendo

diminuto, que no coincide con la textualidad de la informacion, sin ser objeto del caso para

debatirse desde la linea editorial.
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En la Evidencia 7, la nota presenta una imagen de la modelo con prendas diminutas,
como simbolismo al deseo 0 morbo sexual que genera, que se aleja del objetivo del caso que
busca la sensibilizacion ante agresiones o acosos sexuales, que hace que, el morbo que

ocasione su cuerpo en el espacio publico se incremente.

En la Evidencia 8, la nota presenta una imagen de la modelo con prendas diminutas,
en referencia al objeto de los cuerpos fisicos de las mujeres en debate, para justificar el uso

y la difusion de imagenes fuera del contexto periodistico.

En la Evidencia 9, la nota presenta una imagen de las modelos con diminutas
prendas, que han sido tema de conversacion con anterioridad con relacion al espacio
televisivo que proyecta las figuras humanas como simbolo del deseo sexual, con el objetivo

de incidir en el foco de atraccion al que tienen relevancia.

En la Evidencia 10, la nota presenta una imagen de la presentadora con un atuendo
diminuto, que representa la idea de la linea editorial influenciada por los focos sociales de
aseverar que la mujer tiene caracteristicas ambiciosas, con el objetivo de relacionar su
actuacion en los espacios publicos con una especie de adoracion por la sostenibilidad y

crecimiento econémico.

En la Evidencia 11, la nota presenta una imagen de la cantante con un atuendo
pegado a la piel, como simbolismo al deseo 0 morbo sexual que genera, que se aleja del
contenido de valor en la redaccion, que estéa relativizado en el conflicto por agresion familiar

con su expareja.

En la Evidencia 12, la nota presenta una imagen de la empresaria con prendas sin
violar la intimidad femenina; a pesar de ello, no incide en la construccion del ideal femenino,
quizas porque la tendencia solo se presentaria en contexto a la juventud o madurez de una

mujer.

En la Evidencia 13, la nota presenta una imagen de la vedette con diminutas prendas,

que se alejen enhorabuena de las imagenes utilizadas hacia su persona con anterioridad, con
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el objetivo de incidir en el foco de atraccion al que tiene relevancia y justificar su ambicién

por una nueva relacion sentimental con un hombre de accesibilidades econdomicas.

En la Evidencia 14, la nota presenta una imagen de la modelo con un atuendo pegado
a la piel, como simbolismo al deseo 0 morbo sexual que genera, que se aleja del contenido
de valor en la redaccidn, que esta relativizado a casos de agresiones fisicas dentro de una

pareja y que lucra con el morbo que promueve dentro de la sociedad machista.
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IV. DISCUSION

La investigacion “Andlisis de la construccion de la figura femenina en los diarios
sensacionalistas limefios, 2019” emplea una guia de observacion estructurada en el analisis
semidtico con tres principales categorias en base a las notas periodisticas seleccionadas:
titulo, imagen y texto, que cuentan con 5 subcategorias cada una; ademas de, estructurada
en el analisis dimensional donde se describen las incidencias relevantes al tema de estudio
con cuatro principales categorias definidas anteriormente como dimensiones: la figura
femenina, el machismo como cultura en la sociedad, el feminismo como coalicion civil y los

elementos de construccion del ideal femenino.

Chavez (2013) en su investigacion “Construccion de la imagen femenina a través de
la prensa piurana (1850-1900)” concluy6o que los medios de comunicacion impresos, y
especificamente: la prensa, incide en hacer notar premisas desde el contexto historico del
papel de la mujer en rubros socioculturales, donde analiza su inclusion a través de la
construccion de su utilidad en la sociedad de informacién, y como en casi todas las
indagaciones, identifica a la mujer como un objeto. Las evidencias de la presente
investigacion aseveran que los elementos de construccion del ideal femenino se ven
expuestos con prendas diminutas que resaltan atributos fisicos, la justificacion del uso y
difusion de imégenes fuera del contexto periodistico, o la simbolizacion del deseo o morbo

sexual que produce publicamente una mujer.

Precisamente, esto es reflejado a través del estudio transdisciplinario de la
comunicacion con la teoria de la Cosificacion, propuesta por el psicélogo Stanley Millgram
en 1974, que narra al ser humano como un elemento social que carece de personalidad en
circunstancias donde la obediencia insiste en verse a uno mismo como un instrumento bajo
la mirada de otra persona, haciéndose esta ultima, responsable de los actos (Mora, 2018). El
pensamiento demuestra como se relativiza la figura femenina como un elemento agregado

de la comunicacion.
El primer argumento que rescata esta indagacion es que la figura femenina puede

ser definida como el conjunto de caracteristicas fisicas que retne una mujer; sin embargo, la

clasificacion de la mujer en la sociedad se resume segun la utilidad de la persona: es aqui el
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punto de inicio de la creacion de un objeto. Los medios de comunicacion son instituciones
que contribuyen con aportes de informacion; sin embargo, muchos de ellos, llamese
sensacionalistas, desvian sus enfoques pragmaticos para desarrollar una cultura de violacion
a los derechos humanos, que explota la imagen de las mujeres a través de la perspectiva
sexual, al manipular conceptos y estandarizar la deformacion de la ética a través de

elementos de construccién del ideal femenino y producir dafios negativos en la sociedad.

Villanueva (2014) en su investigacion “La construccion del cuerpo femenino desde
los medios de comunicacion” concluyé que los programas de television, los periodicos y las
revistas, suelen compartir una caracteristica en coman: el sensacionalismo; una practica
tendenciosa que hace notar premisas como la construccion fisica y simbolica del cuerpo
femenino, la normatividad de éste a través de modelos a seguir, la insercion de la industria
estética y todas las expresiones de la violencia de género. Esto quiere decir que, a través de
los medios de comunicacion, se alimentan las diferencias entre clases sociales o grupos
étnicos con el arquetipo ideal de mujer. Las evidencias de la presente investigacion aseveran
que la figura femenina se ve expuesta con el rol de mujer a través de los atributos de su
cuerpo para mantener una relacion sentimental, la exposicién de una imagen que no tiene
relacion con el objetivo de una noticia, o las necesidades econémicas de una mujer para

conseguir una pareja que sea millonaria.

Al respecto, la teoria de la Aguja Hipodérmica, conocida también como la teoria de
la Bala Magica, fue contextualizada por el filésofo Harold Lasswell en 1927, quién defiende
que los medios de comunicacion intervienen en la creacion de estimulos que,
unidireccionalmente, tienen efecto en su audiencia (Neuman y Guggenheim, 2011). Los
medios de comunicacién exigen, con supremacia, normativas fisicas sobre las intelectuales,
que originan en la mujer aquel complejo de inferioridad ante el hombre. Esto quiere decir
que, se crean modelos a seguir con ciertas caracteristicas donde se destaca su volubilidad
corporal, cosa que, para cumplir con los requisitos, muchas mujeres opten a ser parte de las

Ilamadas “perfectas”.
El segundo argumento que rescata esta investigacion toma implicancia en justificar

que el machismo es un problema social que incluye como participantes a agresores, victimas,

politicas publicas y el silencio social (Beiras, Cantera y Alencar, 2015). La ideologia
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promueve, a través de la justificacion de actos de la naturaleza, que los hombres son
superiores a las mujeres y que no hay mayor analisis que hacer acerca de por qué son
considerados como dominadores. Los medios de comunicacion tradicionales en el Peru,
como los impresos, perduran en la cosificacién a la mujer. Moldean sus caracteristicas fisicas
para demostrar que el cuerpo femenino es una fuente de poder econdémico, puesto que, el

morbo vende.

Gugliotta (2013) en su investigacion “El uso del cuerpo femenino en los medios de
comunicacion masiva: Cuerpos femeninos en programas y publicidades de la television
argentina actual. Estereotipos, roles y criterios de belleza” concluyd que cuestiono los
modelos femeninos expuestos a través de los medios de comunicacioén masivos de Argentina,
donde toma en cuenta premisas como el cuerpo que se muestra en television con el cuerpo
real y preocupandose por el efecto producido en la juventud, que resume con graves detalles
acerca de la explotacion del cuerpo femenino. Las evidencias de la presente investigacion
aseveran que el machismo como cultura en la sociedad se ve expuesto con el manifiesto de
la linea editorial para resaltar la importancia de una mujer por la maternidad como principal
interés, resaltar actividades laborales de una mujer con diferenciacion a la de un hombre, o
argumentar que el género femenino suele verse beneficiado de utilizar al género masculino

para obtener cosas a su favor.

En linea con ello, la teoria de la Omnipotencia de los Medios, experimentada por el
periodista Orson Welles en 1938 y analizada por el sociélogo Hadley Cantril en 1940, habla
sobre la inteligencia perversa del poder de las masas de informacién hacia una sociedad
inoperante y escaza de raciocinio, con la mision de generar una reaccién dirigida a sus
consumidores (Botero, 2012). Asi, espacios de poco valor, perjudican a la poblacion a través
del poder de la difusion; y se presenta muchas veces desde un criterio de justificacion guiada
hacia la celopatia o la falta de libertad sexual, que acopla indicadores que podrian resumir
que existen graves problemas de sociabilizacion con el mundo real y actual, pero ello no
quiere decir que exista culpabilidad premeditada en acciones de violencia, que cominmente

se promueven en los diarios sensacionalistas limefios.

El tercer argumento que rescata esta examinacion es que, frente a esa construccion

social, el estudio habla acerca de cémo el llamado feminismo como coalicidn civil nace ante
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la inquebrantable injusticia contra la mujer, planteandose como fin la defensa de la igualdad
de oportunidad para ambos generos; sin embargo, dicho movimiento, en la actualidad, esta
presente en todo mundo, incluso en paises donde sus propias culturas oprimen a las mujeres
en la sumision patriarcal. La teoria feminista representa las desigualdades de género, la lucha
por oportunidades y la libertad sexual. Asi, se solidifican organizaciones de participacion
ciudadana donde se unen grupos de poder, lideres de opinion y aliados en basqueda de forjar
distintas politicas sociales con la consigna de la igualdad; y que, han logrado cosas como un

salario equitativo o tener presencia en politica.

Justine y ChaVon (2011) en su investigacion “The mass media and the unrealistic
images of women that contribute to eating disorders” concluyeron que los medios de
comunicacion promueven figuras femeninas normativas como modelos sociales a seguir;
donde rescatan, valorables aportes conceptuales acerca de la intromisidn de la estética; asi,
existe relacion entre la exposicion del cuerpo de mujeres y su influencia negativa en la
sociedad, especialmente, en nifias y adolescentes. Las evidencias de la presente investigacion
aseveran que el feminismo como coalicion civil se ve expuesto con la consideracion de una
mujer como un objeto con oportunidades desiguales frente a un hombre, la difusion de casos
de denuncia por agresion o acoso sexual con morbosidad, o la sobredimension de la
importancia por defenderse como mujer ante actitudes negativas de un hombre sin la

influencia por su condicion de genero.

Muchas veces, los medios de comunicacion son responsables éticos y morales de la
construccion de una opinion pablica de odio hacia la mujer. Entre sus caracteristicas, destaca
visiblemente, la psicologia de los colores que deriva de la teoria del Color, pues Johann
Wolfgang von Goethe escribié en 1810 su libro bajo el nombre de la propia filosofia, que
los procesos de percepcion de las tonalidades cromaticas asignan un valor agregado de
personalidad hacia los objetos, cosa que, puede dirigir en ciertos aspectos la volubilidad de
la conducta humana. Los diarios sensacionalistas utilizan llamativos colores para real zar
perturbadores mensajes en sus primeras planas, en sus contraportadas y/o en las secciones

mas visitadas de su interior (Cappellini, 2004).

En resumen, la investigacion se enfoca en analizar tres puntos importantes para

entender la construccion de la figura femenina: como se elabora el modelo estandar de una

33



mujer, como les afecta dicho modelo y como se hace notar el rechazo a dichas actividades
fuera de la ética y la moral periodistica. Los resultados identifican que, basado en dichas

lineas, la mujer es un objeto de morbo y lucro para los diarios sensacionalistas limefios.

Por ejemplo, se reconoce que el estudio construye la figura femenina desde atributos
fisicos basados en curvilineas caderas, voluptuosos bustos y extravagantes glateos
expresados visualmente en diminutas prendas de vestir y sugestivas posiciones corporales o
gestuales. Segun Barcellos y Poli (2016), el modelo estandar de una mujer puede estar
vinculado a la necesidad de los medios de comunicacion por convertir su imagen en
ganancias de dinero, que se reconoce como afeccidn sociocultural desde la estereotipacion

de géneros.

Ademas, se reconoce que el estudio resalta el machismo como cultura en la sociedad
al proyectar desde las lineas editoriales, la falta de sensibilizacion de un ambiente pablico
que considera, en muchas ocasiones, inmoralidades como situaciones normales o catalogar
la representatividad de los cuerpos en medios de comunicacion como una liberacion fisica
social. Segun Barajas, Jauregui, Laporta y Santed (2017), la afeccion de dicho modelo puede
estar vinculado al entrelazo que ocurre con las clasificaciones de la sociedad al disefiar un
modelo de cuerpo estandar idealizado y los aterradores fantasmas de los propios cuerpos,
sobre todo, en nifias y adolescentes, expuestas a la falta de autoestima y vulnerables a caer

en problemas como la anorexia o la bulimia.

Tambien, se reconoce que el estudio afecta a la coalicion del feminismo al considerar
a modelos, presentadoras, empresarias, cantantes o bailarinas como objetos con
oportunidades desiguales frente a una imagen masculina. Segun Caballero (2007), el rechazo
a dichas actividades fuera de la ética y la moral periodistica puede estar vinculado a la
revolucion de “Ni Una Menos”, que ha sido considerada un grato hito social debido a sus
masivas reuniones publicas que dan voz al sufrimiento de numerosas mujeres por el que

algun dia tuvieron que pasar.
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V. CONCLUSIONES

Segun el objetivo general, “explicar la construccion de la figura femenina en los
diarios sensacionalistas limeiios”, se explica que los diarios sensacionalistas limefios
construyen un arquetipo de mujer a través de un titulo, una imagen y un texto que simboliza
la naturalizacion del cuerpo femenino ligado a la sexualidad y el morbo que producen en una
sociedad representada por el machismo, determinado por factores étnicos, culturales o
econdémicos, que caracteriza la proyeccion social para la busqueda de una construccién irreal

de lo que significa ser mujer en el Peru.

Segun el objetivo especifico, “describir la elaboracion del modelo estindar de la
figura femenina segun las tendencias expuestas en diarios sensacionalistas limerios”, se
describe gue los elementos de construccion del ideal femenino estan representados a través
de atributos fisicos basados en curvilineas caderas, voluptuosos bustos y extravagantes
glateos expresados visualmente en diminutas prendas de vestir y sugestivas posiciones

corporales o gestuales.

Segun el objetivo especifico, “examinar la afectividad de la idealizacion de la
figura femenina en nifas, adolescentes, jovenes y mujeres adultas segan el machismo
como cultura en la sociedad”, se examina que la causa que origina la falta de sensibilizacion
en un ambiente pablico que considera, en muchas ocasiones, inmoralidades como
situaciones normales, podria exponer a mujeres a la falta de autoestima y vulnerables a caer
en problemas como la anorexia o la bulimia; puesto que, se cataloga a la representatividad

de los cuerpos en medios de comunicacion como una liberacién fisica social.

Segun el objetivo especifico, “evidenciar la importancia de la actuacion del
feminismo como coalicion civil en la cosificacion de la mujer como objeto de morbo”, se
evidencia que las lineas editoriales optan por considerar a modelos, presentadoras,
empresarias, cantantes o bailarinas como objetos con oportunidades desiguales frente a una
imagen masculina; esto hace que, perdure la importancia de promover movimientos sociales
frente a una cultura de violacién a los derechos humanos, que explota la imagen de las

mujeres a través de la perspectiva sexual.
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VI. RECOMENDACIONES

En linea con el objetivo general, “explicar 1a construccion de la figura femenina en
los diarios sensacionalistas limefios”, se recomienda que se reforme el concepto “mujer”
imperante en el pais mediante la erradicacion de discursos misdginos a través de la
instruccion escolar desde temprana edad para evitar que las proximas nuevas generaciones
crezcan dentro de una sociedad arcaica que asume a la figura femenina como su elemento

principal con menor libertad que la figura masculina.

En linea con el objetivo especifico, “describir la elaboracion del modelo estindar
de la figura femenina segin las tendencias expuestas en diarios sensacionalistas
limeiios”, se recomienda que los medios de comunicacion con enfoque sensacionalista
aseveren principios de autorregulacion, al transformar actitudes falocratas en oportunidades
equitativas de funciones y potencialidades de una mujer o un hombre, indiferentemente a la
medida de su masa corporal, para desmoronar un concepto equivoco que comprende a la

apariencia de una persona.

En linea con el objetivo especifico, “examinar la afectividad de la idealizacion de
la figura femenina en nifias, adolescentes, jovenes y mujeres adultas segiin el machismo
como cultura en la sociedad”, se recomienda que se ejecuten politicas publicas de igualdad
de género a través de los representantes elegidos en el parlamento nacional para promover
la defensa de los derechos humanos en la educacion, la salud, la empleabilidad o la seguridad

personal.

En linea con el objetivo especifico, “evidenciar la importancia de la actuacion del
feminismo como coalicion civil en la cosificacion de la mujer como objeto de morbo”, se
recomienda que se organicen, disefien y promuevan acciones de concientizacion a través de
las figuras publicas més representativas de la coalicion civil del feminismo en el pais, para
integrar participativamente a la sociedad en aras de la defensa de la libertad de la mujer, su

cuerpo y su pensamiento.
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ANEXOS

Instrumento: Guia de observacion

GUIA DE OBSERVACION

Andlisis de la construccion de la figura femenina en los diarios sensacionalistas limefos, 2019

CONSTRUCCION DE LA FIGURA FEMENINA
DIARIO SELECCIONADO
UBICACION EN EL DIARIO
FECHA DE ESTUDIO
FOTOGRAFIA

ANALISIS SEMIOTICO

Titulo
Texto

Color de texto
Objetivo denotativo
Objetivo connotativo
Lenguaje empleado
Imagen

Personaje

Tipo de vestimenta
Posicién corporal
Posicion gestual
Significancia figurativa
Texto

Resumen del texto

Color de texto
Objetivo denotativo
Objetivo connotativo
Lenguaje empleado
Dimensién

La figura femenina

El machismo como
cultura en la sociedad

El feminismo como
coalicidon civil

Elementos de
construccion del ideal
femenino
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Guia de observacion — Analisis Semidtico |

Diario El Trome: lunes 16 de setiembre, seccion Espectaculos, pagina 28.

Evidencia 1: “Paloma templada”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 1 refiere como titulo “Paloma
templada”, que es distinguido a través de la combinacion de colores anaranjado (Paloma)
y blanco (templada). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la
modelo continua en una relacion sentimental”’; mientras que, como objetivo connotativo
“inmiscuir en la vida personal actual de la modelo para generar polémicas que involucren

iz

a su expareja’”, a través de un neologismo utilizado en el pais: “¢templada”, que refiere a

“una persona que esta sumamente enamorado de otra”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 1 refiere como
imagen a la modelo de nacionalidad brasilefia Paloma Fiuza. En la ilustracion aparece una
fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “strapless con mangas,
amarillo” y en la parte inferior, “short jean corto, azul”’. La posicion corporal del objeto
de estudio describe “sentada sobre el suelo mientras cruza las piernas; se apoya con la
mano izquierda en el pavimento mientras que con la mano derecha se retira levemente el
cabello del rostro”. La posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada serena
vy una sonrisa de extremo a extremo”. El objeto de estudio refiere, con significancia

figurativa, atributos como “belleza, sensualidad, frescura, atrevimiento, cuidado fisico” .

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 1 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Paloma Fiuza contd que atraviesa un buen momento con
su nuevo galan y desmintio que hayan estado distanciados, tal como se especulé”, que €s
distinguido a través de la combinacién de colores blanco (fondo), negro y rosa (letra). El
texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la modelo continuia en una
relacion sentimental”; mientras que, como objetivo connotativo “interrogar a la modelo
para que confirme su estado sentimental con un empresario desconocido, a quién se le
consider( anteriormente en un circulo socioeconémico alto, tras el inicio de /a relacion”.

El texto no contiene errores de ortografia.
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Evidencia 2: “Hijo asado con la ‘Foquita’.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 2 refiere como titulo “Hijo
asado con la ‘Foquita’”, que es distinguido a través del color celeste (Hijo asado con la
‘Foquita’). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer el hijo de la expareja
tiene conflictos con su padre’; mientras que, como objetivo connotativo “utilizar a un
menor de edad para el morbo publico de la relacion de la expareja”, a través de un
neologismo utilizado en el pais: “asado”, que refiere a “una persona que esta disgustado(a)

con algun sujeto o accion”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 2 refiere como
imagen a la empresaria de nacionalidad peruana Melissa Klug. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido de tiras sin mangas por
encima de la rodilla, cobre”. La posicion corporal del objeto de estudio describe “con las
rodillas flexionadas y el torso levemente hacia delante, se mantiene de pie con las dos manos
sobre sus muslos ”. La posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada brillante
vy una sonrisa de extremo a extremo”. El objeto de estudio refiere, con significancia

figurativa, atributos como “sensualidad, sexualidad, atrevimiento” .

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 2 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “La chalaca Melissa Klug contoé que su hijo mayor, fruto
de su romance con el jugador Jefferson Farfan, se incomodo al ver a su padre veraneando
en Cuba con la cantante Yahaira Plasencia y su familia”, que es distinguido a través de la
combinacion de colores amarillo (fondo) y negro (letra). El texto presenta como objetivo
denotativo “dar a conocer el hijo de la expareja tiene conflictos con su padre’; mientras
que, como objetivo connotativo “utilizar a un menor de edad, fuera del ojo publico, en una
discusién continla entre sus padres y la nueva pareja de éste, para tratar de tergiversar la
relacion entre el nifio y el padre”. El texto contiene el uso de un gentilicio sobre una zona

’

del pais: “chalaca”, que refiere a “una persona que es de El Callao”.
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Evidencia 3: “Karla dice cinica a ‘Chabelita’”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 3 refiere como titulo “Karla
dice cinica a ‘Chabelita’”, que es distinguido a través de la combinacion de colores rosa
(Karla) y blanco (dice cinica a ‘Chabelita’). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar
a conocer el conflicto que existe entre la presentadora y la bailarina”; mientras que, COmo
objetivo connotativo “incentivar el ambiente daspero entre la presentadora y la bailarina,
relacionandolas con su expareja y su actual pareja, respectivamente”, a través de un

adjetivo utilizado en el pais: “cinica”, que refiere a “una persona que miente”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 3 refiere como
imagen a la presentadora de nacionalidad peruana Karla Tarazona. En la ilustracion
aparece una fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido corto con
escote medio sin mangas, celeste”. La posicion corporal del objeto de estudio describe
“sentada sobre un sillén mientras cruza las piernas, se aferra con ambas manos a los lados
para mantener una postura erguida.”. La posicion gestual del objeto de estudio presenta
“una mirada profunday una sonrisa fingida . El objeto de estudio refiere, con significancia

figurativa, atributos como “sensualidad, sexualidad, atrevimiento” .

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 3 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Karla Tarazona desenmascaré a Isabel ‘Chabelita’
Acevedo, luego que la bailarina aseguré que es ‘una hija de familia’y solo fue ‘tres veces
a su casa’, ademads de que Christian le dijo que habia terminado su relacion”, que es
distinguido a través de la combinacion de colores blanco (fondo) y negro (letra). El texto
presenta como objetivo denotativo “dar a conocer el conflicto que existe entre la
presentadora y la bailarina”; mientras que, como objetivo connotativo “incentivar los
niveles de enfrentamiento entre las modelos mencionadas al diferenciar lo que hizo una de

la otra”. El texto no contiene errores de ortografia.
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Evidencia 4: Sin titulo.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 4 no refiere titulo. Por
consiguiente, no son considerados dentro de los lineamientos de analisis semiotico de la
investigacion, los elementos: texto (titulo), color de texto (titulo), objetivo denotativo

(titulo), objetivo connotativo (titulo) y lenguaje empleado (titulo).

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 4 refiere como
imagen a la modelo de nacionalidad peruana Vania Bludau. En la ilustracion aparece una
fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “brasier de lenceria, celeste”
y en la parte inferior, “trusa de lenceria, celeste”. La posicion corporal del objeto de
estudio describe ‘“se mantiene de pie mientras coloca las manos sobre su cadera”. La
posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada fria y los labios cerrados”. El
objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “sensualidad,

sexualidad, atrevimiento, feminidad, cuidado fisico” .

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 4 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “La ‘carismdtica’ Vania Bludau cumplio 29 arfios y lo
celebro6 con su novio en Miami. La ex del wachiman sigue con las preparativos de su boda
y estd re feliz”, que es distinguido a través de la combinacion de colores celeste (fondo) y
negro (letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la modelo
cumplié arios”’; mientras que, como objetivo connotativo “buscar el enfrentamiento de la
expareja de la modelo con ella para intentar desviar la atencién de que estd préxima a

)

casarse con su actual pareja”. El texto contiene errores de ortografia al redactar “las
preparativos”’. Ademas, la redaccion de un neologismo utilizado en el pais: “wachiman”,

que refiere a “una persona que realiza la actividad de vigilancia o seguridad”.
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Evidencia 5: “Monica corre la cancha”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 5 refiere como titulo “Monica
corre la cancha”, que es distinguido a través de la combinacidn de colores violeta (Mdnica)
y blanco (corre la cancha). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que
la periodista cumple el rol adicional como reportera dentro de su programa’; mientras que,
como objetivo connotativo “incidir en la actividad de la periodista como reportera dentro
de su programa, para compararla frente a otras periodistas que solamente se dedican a ser
presentadoras”, a través de una frase propia del neologismo utilizado en el pais: “corre la

cancha”, que refiere a “una persona que asume nuevos retos en mas de una actividad”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 5 refiere como
imagen a la periodista de nacionalidad peruana Ménica Cabrejos. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “blusa con mangas cortas,
rosa”y en la parte inferior, “jeans a la cintura, azul”. La posicion corporal del objeto de
estudio describe “se mantiene de pie mientras coloca la mano izquierda sobre su cadera”.
La posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada achinada y una sonrisa
corta”. El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como

“feminidad, fortaleza, madurez”.

Tambien, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 5 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Mdénica Cabrejos cumplié cinco semanas al aire al frente
de ‘Al sexto dia’ y se siente contenta con esta nueva faceta en su carrera”, que es
distinguido a través de la combinacién de colores verde (fondo) y negro (letra). El texto
presenta como objetivo denotativo “dar a conocer las cinco semanas de la periodista al
frente de su nuevo programa como presentadora y reportera”’; mientras que, como objetivo
connotativo “incidir en la actividad de la periodista como reportera dentro de su programa,
para compararla frente a otras periodistas que solamente se dedican a ser presentadoras”.

El texto no contiene errores de ortografia.
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Evidencia 6: “Eres un cobarde”.

La guia de observacidn correspondiente a la Evidencia 6 refiere como titulo “Eres
un cobarde”, que es distinguido a través del color rosa (Eres un cobarde). El titulo presenta
como objetivo denotativo “dar a conocer la posicion de la modelo frente a la discusion entre
su hermana y su expareja’’; mientras que, como objetivo connotativo “utilizar expresiones
resaltantes que generen titulares acerca de la posicion de la modelo para que encuentren
una respuesta desde la expareja de su hermana ”, a través de un adjetivo utilizado en el pais:
“cobarde”, que refiere a “una persona que perjudica o hace daiio de forma encubierta por

carecer de valor”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 6 refiere como
imagen a la modelo de nacionalidad peruana Chris Soifer. En la ilustracion aparece una
fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido tinica con manga campana,
rojo”. La posicion corporal del objeto de estudio describe “se mantiene de pie mientras
sujeta su cadera con la mano derecha y coloca sobre su muslo la mano izquierda.”. La
posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada suave y una sonrisa de extremo
a extremo”. El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como

“sensualidad, dulzura, juventud”.

Tambien, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 6 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Chris Soifer basurea a Kevin Blow por echar de infiel
Micheille. Dice que dominicano habla porque se quedo sin plata”, que es distinguido a
través de la combinacion de colores rosa (fondo) y blanco (letra). El texto presenta como
objetivo denotativo “dar a conocer la posicion de la modelo frente a la discusion entre su
hermana y su expareja donde argumenta la falta de dinero de éste’’; mientras que, COmo
objetivo connotativo “buscar enfrentamientos directos entre la hermana de la modelo y su

’

expareja para generar mayores respuestas con base morbosa”. El texto contiene un
neologismo utilizado en el pais: “basurea”, que refiere a “una persona que denigra a otra

persona”.
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Evidencia 7: “Macarena ve lado positivo de lo que vivio”.

La guia de observacidon correspondiente a la Evidencia 7 refiere como titulo
“Macarena ve lado positivo de lo que vivié”, que es distinguido a través de la combinacion
de colores anaranjado (Macarena) y blanco (ve lado positivo de lo que vivid). El titulo
presenta como objetivo denotativo “dar a conocer la situacion actual de la modelo frente a

i3

la denuncia que interpuso”’; mientras que, como objetivo connotativo “incidir en el morbo
que podria generar el acoso sexual que sufrié la modelo”. El titulo no contiene errores de

ortografia.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 7 refiere como
imagen a la modelo de nacionalidad peruana Macarena Vélez. En la ilustracion aparece una
fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “crop top, negro” y en la parte
inferior, “falda corta, cebra”. La posicion corporal del objeto de estudio describe “se
mantiene erguida con las piernas abiertas. Tiene la cabeza agachada y los brazos hacia los
lados”. La posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada profunda y una
sonrisa corta a labios cerrados”. El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa,

atributos como “sensualidad, feminidad, coqueteria, atrevimiento”.

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 7 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Macarena \Vélez lloré en el programa ‘En boca de todos’,
al recordar el dificil momento que vivio con el abogado Adolfo Bazan, pero aseguré que
su denuncia ayudo a otras mujeres”, que es distinguido a través de la combinacion de
colores blanco (fondo) y negro (letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a
conocer que la modelo recordo entre lagrimas la denuncia que interpuso’; mientras que,
como objetivo connotativo “incitar el morbo al ver llorar a la modelo frente a camaras de
television por recordar el acoso sexual que sufrié con su agresor”. El texto no contiene

errores de ortografia.
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Evidencia 8: “jArdidas!”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 8 refiere como titulo
“:Ardidas!”, que es distinguido a través del color rosa (jArdidas!). El titulo presenta como
objetivo denotativo “dar a conocer que la cantante se expresa de manera irénica con sus
detractoras”’; mientras que, como objetivo connotativo “buscar las declaraciones mds
polémicas de la cantante con una periodista y una empresaria para incentivar el conflicto”,
a través de un neologismo utilizado en el pais: “ardidas”, que refiere a “una persona que

tiene envidia de otra persona”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 8 refiere como
imagen a la cantante de nacionalidad peruana Yahaira Plasencia. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “top bvd, fuscia” y en la
parte inferior, “short corto, blanco”. La posicion corporal del objeto de estudio describe
“se mantiene erguida mientras cruza las piernas y sujeta sus bolsillos con las manos”. La
posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada fresca y una sonrisa ligera”.
El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “sensualidad,

sexualidad, coqueteria”.

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 8 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “La salsera Yahaira Plasencia estd ‘baiiada en aceite’ y
no hace caso a las criticas de Melissa Klug ni a Magaly Medina, asi lo demostré al publicar
una foto en Instagram donde sale con una sonrisa de oreja a oreja”, que es distinguido a
través de la combinacion de colores rosa (fondo) y negro (letra). El texto presenta como
objetivo denotativo “dar a conocer que la cantante se expresa de manera irénica a sus
detractoras en una publicacion a través de las redes sociales ”’; mientras que, como objetivo
connotativo “inmiscuir en las publicaciones de redes sociales de la cantante para buscar
pretextos que fomenten una supuesta respuesta hacia sus detractoras”. El texto contiene
una frase propia del neologismo utilizado en el pais: “bafiada en aceite”, que refiere a “una

persona que esta despreocupada de lo que opine una 0 mas personas en torno a ella”.
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Evidencia 9: “Karen y Tepha en bronca”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 9 refiere como titulo “Karen
y Tepha en bronca”, que es distinguido a través de la combinacion de colores amarillo
(Karen y Tepha) y blanco (en bronca). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a
conocer que las modelos estan en conflicto”; mientras que, como objetivo connotativo
“buscar generar mayores enfrentamientos entre las modelos donde argumenta las
respuestas de una a la otra”, a través de una frase propia del neologismo utilizado en el
pais: “en bronca”, que refiere a “la actitud de disputa, no necesariamente a golpes, entre

dos 0 mas personas”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 9 refiere como
imagen a las modelos de nacionalidad peruana Karen Dejo y Tepha Loza. En la ilustracién
aparece una fotografia de los objetos de estudio vestidas: Karen Dejo; en la parte superior,
“strapless, anaranjado” 'y en la parte inferior, “short corto, blanco”,y Tepha Loza; en la
parte superior, “top, amarillo” y en la parte inferior, “trusa, negro. La posicion corporal
de los objetos de estudio describe “se mantienen de pie; mientras Karen coloca las manos
sobre su cintura, Tepha tiene los brazos cruzados . La posicidn gestual del objeto de estudio
presenta “a Karen con una mirada achinaday una sonrisa ligera; y a Tepha con una mirada
seriay labios cerrados . El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos

como “sensualidad, sexualidad, cuidado fisico”.

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 9 refiere como texto,
expresado en un breve resumen, “Karen Dejo y Spheffany Loza se han declarado la guerra.
La morocha afirmo que la hermana de Melissa solo busca ‘figuretear’, pero ella no se
prestard para su juego”, que es distinguido a través de la combinacion de colores blaco
(fondo) y negro (letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que las
modelos estan en conflicto”; mientras que, como objetivo connotativo ‘‘fomentar un
conflicto intrascendente para convertirlo en noticia y generar morbo ”. El texto contiene un
neologismo utilizado en el pais: “figuretear”, que refiere a “una persona que quiere llamar

la atencion”.
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Evidencia 10: “Sheyla ya tiene nuevo millonario”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 10 refiere como titulo
“Sheyla ya tiene nuevo millonario”, que es distinguido a traves del color rosa (Sheyla ya
tiene nuevo millonario). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la
presentadora tiene una nueva relacion sentimental”; mientras que, como objetivo
connotativo “catalogar a la presentadora como una mujer interesada por los hombres

millonarios”. El titulo no contiene errores de ortografia.

Ademaés, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 10 refiere como
imagen a la presentadora de nacionalidad peruana Sheyla Rojas. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido de tiras sin mangas por
encima de la rodilla, negro”. La posicion corporal del objeto de estudio describe “se
mantiene erguida con las piernas abiertas mientras coloca las manos sobre sus muslos”. La
posicion gestual del objeto de estudio presenta “ura mirada tranquilay una sonrisa suave ”.
El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “sensualidad,

coqueteria, belleza, lujuria”.

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 10 refiere como
texto, expresado en un breve resumen, “Después de lo bien que le fue en su primer baiio
de leche de burra y la suerte que le vino al conocer a Fidelio Cavalli, Sheyla Rojas se ha
vuelto creyente de este ritual para atraer las energias positivas y en especial admiradores
millonarios”, que es distinguido a través de la combinacion de colores rosa (fondo) y negro
(letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la presentadora tiene
una nueva relacién sentimental ’; mientras que, como objetivo connotativo “mencionar que
la presentadora es afin a las sesiones espirituales con el objetivo de dar a entender que lo

hace para atraer hombres millonarios”. El texto no contiene errores de ortografia.
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Evidencia 11: “Kevin echa a Michelle en el sillon rojo”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 11 refiere como titulo “Kevin
echa a Michelle en el sillon rojo”, que es distinguido a través de la combinacion de colores
rosa (Kevin) y amarillo (echa a Michelle en el sillon rojo). El titulo presenta como objetivo
denotativo “dar a conocer que los secretos de la cantante fueron revelados”; mientras que,
como objetivo connotativo “polemizar el enfrentamiento de la expareja al relativizar a la
mujer con un futbolista reconocido por ser, ademas, pareja actual de una popular

cantante”. El titulo no contiene errores de ortografia.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 11 refiere como
imagen a la cantante de nacionalidad peruana Micheille Soifer. En la ilustracidn aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido corto a una manga con
bobos, amarillo”. La posicion corporal del objeto de estudio describe “se mantiene erguida
mientras cruza las piernas. Coloca la mano izquierda en su cintura”. La posicion gestual
del objeto de estudio presenta “una mirada energética y una sonrisa de extremo a extremo”.
El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “sensualidad,

belleza, coqueteria ™.

También, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 11 refiere como
texto, expresado en un breve resumen, “Kevin Blow se sento en el sillon rojo de ‘El Valor
de la Verdad’, donde habria revelado que Michelle Soifer fue muy cercana a Jefferson
Farfan”, que es distinguido a través de la combinacion de colores rosa (fondo) y negro
(letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la expareja de la
cantante habria mencionado su relacion con un futbolista reconocido ”’; mientras que, como
objetivo connotativo “buscar que la cantante se enfrente con su expareja para generar
mayor contenido, cosa a la que accedio la hermana de ella”. El texto no contiene errores

de ortografia.
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Evidencia 12: “Perdona golpes por negocio”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 12 refiere como titulo
“Perdona golpes por negocio”, que es distinguido a traves del color rosa (Perdona golpes
por negocio). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la esposa del
cantante abrié una empresa’”; mientras que, como objetivo connotativo “catalogar a la
esposa del cantante como una mujer téxica e interesada que no le importa recibir golpes en

caso éste le gestione una empresa’”. El titulo no contiene errores de ortografia.

Ademaés, la guia de observacién correspondiente a la Evidencia 12 refiere como
imagen a la cantante de nacionalidad peruana Gianella Ydofia. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “blusa de manga larga,
atigrado” y en la parte inferior, “pantalon ajustado a la cintura, negro”. La posicién
corporal del objeto de estudio describe “se mantiene de pie levemente hacia delante
mientras coloca su mano derecha en la cadera y su mano izquierda en los muslos”. La
posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada serena y una sonrisa fingida”.
El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como “sensualidad,

frescura”.

También, la guia de observacién correspondiente a la Evidencia 12 refiere como
texto, expresado en un breve resumen, “Luego de desistir con demandar al salsero Jossimar
de violencia fisica y psicoldgica; la aln esposa del cantante, Gianella Ydofia, reaparecid
ante cdmaras para anunciar su nuevo negocio en Gamarra”, que es distinguido a traves
de la combinacidn de colores rosa (fondo) y negro (letra). El texto presenta como objetivo
denotativo “dar a conocer que la esposa del cantante abrié una empresa’’; mientras que,
como objetivo connotativo “interpretar que la esposa del cantante retira la denuncia de
violencia contra él, ya que éste le implementd un nuevo negocio; es decir, interpretar que

compro su silencio”. El texto no contiene errores de ortografia.
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Guia de observacion — Analisis Semiético X111
Diario El Trome: domingo 22 de setiembre, seccion Espectaculos, pagina 30.

Evidencia 13: “Deysi enamorada de gordito”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 13 refiere como titulo “Deysi
enamorada de gordito”, que es distinguido a través de la combinacion de colores celeste
(Deysi) y blanco (enamorada de gordito). El titulo presenta como objetivo denotativo “dar
a conocer que la vedette tiene una relacion sentimental”’; mientras que, como objetivo
connotativo “hablar del cuerpo fisico de la pareja para generar comentarios maliciosos”,
a través de un adjetivo utilizado en el pais: “gordito”, que refiere a “una persona con

sobrepeso”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 13 refiere como
imagen a la vedette de nacionalidad peruana Deysi Araujo. En la ilustracion aparece una
fotografia del objeto de estudio vestida: en la parte superior, “crop top con tiras, amarillo”
y en la parte inferior, “pantalon ajustado a la cintura, blanco”. La posicién corporal del
objeto de estudio describe “se mantiene de pie al flexionar la pierna derecha, mientras que,
coloca la mano izquierda en el bolsillo y la mano derecha sobre su cabello”. La posicion
gestual del objeto de estudio presenta “una mirada achinada y una sonrisa de extremo a
extremo”. El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa, atributos como

“sexualidad, atrevimiento, sensualidad”.

Tambien, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 13 refiere como
texto, expresado en un breve resumen, “Tras retornar de Republica Dominicana, adonde
fue a vacacionar con su misterioso galan canadiense, Deysi Araujo revel6 que ya lleva
dos semanas recibiendo clases de inglés”, que es distinguido a través de la combinacion de
colores amarillo (fondo) y negro (letra). El texto presenta como objetivo denotativo “dar a
conocer que la vedette tiene una relacion sentimental con un canadiense”; mientras que,
como objetivo connotativo “incidir en la nacionalidad de la parejay en las clases de idioma
para buscar catalogar a la vedette en el interés que le propicia estar con él”. El texto no

contiene errores de ortografia.
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Guia de observacion — Analisis Semidtico X1V
Diario La Karibefia: domingo 22 de setiembre, seccion Espectaculos, pagina 14.

Evidencia 14: “Jala las orejas a ‘Michi’”.

La guia de observacion correspondiente a la Evidencia 14 refiere como titulo “Jala
las orejas a ‘Michi’”, que es distinguido a través del color rosa (Jala las orejas a ‘“Michi’).
El titulo presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la modelo aconseja a la
cantante”’; mientras que, como objetivo connotativo “catalogar a ambas mujeres como
experimentadas en el amor para generar comentarios en torno al tipo de vida que
conllevan”, a través de una frase propia del neologismo utilizado en el pais: “jala las

orejas”, que refiere a “la actitud de llamar la atencion a una persona”.

Ademas, la guia de observacion correspondiente a la Evidencia 14 refiere como
imagen a la modelo de nacionalidad peruana Rosangela Espinoza. En la ilustracion aparece
una fotografia del objeto de estudio vestida: en traje Unico, “vestido strapless, atigrado” .
La posicion corporal del objeto de estudio describe “se mantiene erguida mientras entrelaza
las manos”. La posicion gestual del objeto de estudio presenta “una mirada atenta y unos
labios con dientes cerrados”. El objeto de estudio refiere, con significancia figurativa,

atributos como “sexualidad, coqueteria, belleza, cuidado fisico”.

También, la guia de observacidn correspondiente a la Evidencia 14 refiere como
texto, expresado en un breve resumen, “Mujer precavida vale por dos. Rosangela Espinoza
dejo de lado la rivalidad que alguna vez tuvo con Micheille Soifer y se solidarizo con ella
tras las confesiones que hizo ayer su expareja Kevin Blow en ‘El Valor de la Verdad’”,
que es distinguido a través de la combinacién de colores rosa (fondo) y blanco (letra). El
texto presenta como objetivo denotativo “dar a conocer que la modelo aconseja a la
cantante por las declaraciones de su expareja’’; mientras que, como objetivo connotativo
“buscar que la modelo, detractora de la cantante, genere comentarios negativos hacia ella
por las declaraciones de su expareja”. El texto contiene un refrén utilizado en el pais:
“mujer precavida vale por dos”, que refiere a “recomendar a una persona que antes de

actuar, piense en las posibles consecuencias que lleve el hecho”.
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Evidencia 1

Paloma Fiuza contd que atra- |
viesa un buen momento con
1 sunuevo galdn y desmintio que
* hayan estado distanciados, tal
como se especuld. ¢
| “Sigo con la misma persona, estoy - tem
feliz, tranquila y conociéndonos.
Trabajo muchisimo y no tengo
tiempo libre paraiir a discotecas”,

a chalaca Me-

\ {issa KIUg cONto  hay £0sas que o son
que su hijo justas” indlicd 13 & de
mayor.fruto  Farfén.
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jugador Jefferson Farfén,
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tiene ¢l dere-
chode viajar
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¥ que el quiere, si
tiene ef dinero, 10
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Instrumento: Evidencias

DESCONOCE AFFAIRE
CON MICHEILLE

De atro lado, tras las
Imagenes donde Kevin
Blow diCE que Micheille
Soifer wvo un affaire
con lefferson mientras
estuve con &, |2 expareja
del pelotera afirma que
nio | sorprende que el
padre de sus hijos haya
tenido alzo con la exchica
reality.
“Ng se nada, es nuevo

.

hay prioridades”,
sastuvo.

Evidencia 4

se venJa afianzando.. La ‘carisma-
tica’ VANIA BLUDAU cumplio 29
anos v lo celebro con su novio en
Miami. La ex del wachiman sigue
con las preparativos de su boda

v esta re feliz.. Realmente de lo
peor vy que falta de ética el pro-
grama ‘VALGAME DIOS’ al tratar
de imponer que KIKE SUERO
hable con su hija cuando el c6-
mico dijo gue no. iMalazo! Y bien
por el humorista que sera todo lo
peor que puedan decir de él pero
es un buen papa v protegid a su
primogénita de verse envuelta en
su escandalo. Algo que una de las
panelistas de ese programa no
hace sola por factu-

rar con banners...
Lo gue si me dio
risa que KARLA
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tan fresca para .
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de relaciones
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también
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buscar SR
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?
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Evidencia 3
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“Aquitemucsiroguetefiis-
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Evidencia 5

@ Ménica Cabrejos cumplié cin-
co semanas al aire al frente de
‘Al sexto dia’ y se siente contenta con
esta nueva faceta en su carrera.
“Me va muy bien, estoy contenta
y adaptandome. Acabo de grabar
una nota para esta semana sobre
defensa personal en las mujeres,
Como todos en el equipo, estoy
_dando lo mejor de mi”, sostuvo la

morocha 2 %i

Estas ‘corriendola
cancha’..

En la medida de lo posible. Ya tengo
mi sitio en el Mercado Central. Cada
reportera tiene su lugar para conse-
guir declaraciones esponténeas.
ZNote encasillaras como
conductora?

Es un poco de la nueva etapa del progra-
ma. Soy comunicadora.
Contutrabajo estéstapando
muchas]

estoy enfocada en el programa, la radio "
‘mis shows,L . (D Bautistal
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Evidencia 6

Foto: Carlos Guerrero
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Evidencia 8
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Evidencia 9

Karen Dejo y Spheffany
-~ Loza se han declarado
8 la guerra. La morocha afirmé
que la hermana de Melis-
sa solo busca ‘figuretear,
pero ella no se prestard
para su juego.
“Cuando una persona se
& nubla por las pantallas
y quiere ‘figuretear, defi-
nitivamente no sabe qué
decir. Si ella quiere defender-
& seydaraentender que estd
resentida porque no la esco-

en bronca
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Evidencia 7

Macarena Vélez llorden -
el programa ‘En boca
de todos, al recordar el

 diffcil momento que vivié
con el abogado Adolfo
Bazdn, pero aseguro que su

~ denuncia ayudd a otras mujeres.
* “Me siento mas fuerte, Siempre
~ hayque verel lado positivo en

todo. Mi denuncia sirvié para que
otras mujeres también lo hagan,
para que no nos quedemos calla-
das. Aveces nos culpamos por
todo esto y estamos equivocadas :
nadie puede | Juzgamosporcomo ‘
vestimos’, precisé la ‘guerrera’

Por otro lado, su amigo André Cas-
tafieda le recomenda sequir con

¢l proceso judicial hasta lograr
justicia.

“Espero que continie, porgue
siguen saliendo denuncias' |nd1co
FLE

gimos [para el equipo), es

comprensible, se escucha su

opinién, pero ofender a otra
compafiera... Si quieres

1 llamar la atencion, con-

| migo no te funciona,

veces a Rosangela Espi-
* noza”, dijo la ‘Sabrosura.
Pes su parte, ‘Tepha’ sefia-

léquel(arensea’ee
" perfecta.

pe
“No sé, se cree perfec-

ta, pero no es consecuente

con lo que dice ni con lo que
hace, pero me va y me viene.
Estoy hafiada en aceite, ten-

go que ver por miy asicomo |

no les import6 en el equi-
po, subiré mi nivel y mejoraré
como personay que el pabli-
co lo valore, ya que ellos no
lo hicieror’, afirmé, al mismo
tiempo que indicd que si qui-
siera polemizar, se agarraria
de las fuertes, que son Duce-
lia, Angie y Paloma.
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Evidencia 10
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Evidencia 11

SABADO 21 DE SETIEMI

evinBlowsesen-
toenelsillénro-
Jjode‘Elvalorde
Taverdad,donde

habriareveladoque Mi-
chelleSoiferfuemuycer-
cnmajclfetsonl"arfan.

yram,yideasyencuienix

Tumbiéngue enalginmo-
mento,eldidlogodeambos
ibaenaumento, pucsalpa-
recerhubounofrecimiento
decenarenun hotelcineo

'DAraconversary
luegocomerunposirecil’

vewdadqueei Bumhﬁnas»
sinolerompidlanarizde
unacachetadaysilucron
ciertoslosrumoresdeque
coqueteabaconelsalse-
rojosimarcuandoain
cranpareia.
Fnlaediciingueseemi-
tirdestanoeheporLating,
Kevinestuyoacomparia-

de'gordito

docnelsillon| hlanumm"m
anvigoRobinsolt

DEMANDA
Porotrolado, MichelleSoi-
fcrma!rmnqumupuyr
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Instrumento: MATRIZ DE CONSISTENCIA

Analisis de la construccion de la figura femenina en los diarios sensacionalistas limefios, 2019.

PROBLEMAS OBJETIVOS VARIABLES CATEGORIAS INDICADORES METODOLOGIA
- Concepto de figura
GENERAL: GENERAL: oo 1O ENFOQUE
¢Como es la construccion de la | Explicar la construccion de la | V1: - Estereotipos sobre la Cualitativo
figura femenina en los diarios | figura femenina en los diarios . . . : -
O i O i A Laf f N
sensacionalistas limefios? sensacionalistas limefios. Construccion atigaratemenina gzjuejrer(,)femlnldad y st pIsENO
de la figura ‘ LaF;nu'er " No experimental,
ESPECIFICOS: ESPECIFICOS: femenina en los cteticidad Andlisis de contenido
¢Cbémo se elabora el modelo Describir la elaboracién del diarios
estandar de la figura femenina | modelo estandar de la figura sensacionalistas - Desigualdad de TIPO
in las tendencias expuestas ' | ' - : . Aplicado
en diarios sensacionalistas expuestas en diarios culturaen la - Patriarcado NIVEL
limefios? sensacionalistas limefios. sociedad - Violenciacontrala | Descriptivo
o L mujer )
(,Comc_) afecta la 'qea"zac'_oj‘ Examinar la afectividad de la POBLACION Y
de la figura femenina en nifias, MUESTRA

adolescentes, jovenes y
mujeres adultas segun el
machismo como cultura en la
sociedad?

¢Por qué es importante la
actuacion del feminismo como
coalicion civil en la
cosificacion de la mujer como
objeto de morbo?

idealizacién de la figura
femenina en nifas,
adolescentes, jovenes y
mujeres adultas segun el
machismo como cultura en la
sociedad.

Evidenciar la importancia de la
actuacion del feminismo como
coalicion civil en la
cosificacion de la mujer como
objeto de morbo.

El feminismo como
coalicién civil

- Origen, causas y
realidad

- Filosofia feminista
- Movimientos
sociales

Elementos de la
construccion del
ideal femenino

- Objetivo

- Desarrollo del
mensaje sexista

- Lucro e incidencia
- Morbosidad y
cosificacion

Diarios EI Trome y La
Karibefa (16, 17, 18,
19, 20, 21,y 22 de
setiembre)

TECNICAS E
INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE
DATOS

Guia de observacion
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N7 USY

Instrumento: Hoja de Expertos 1

CESAR VALLEJO

Apellidos y nombres del experto:

Titulo y/o Grado:

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

3

() [ Doctor...( ) Magister....(x) Licenciado...( ) Otros Especifique 1

Universidad que labora: ........ Mu&mmﬂbr

Fecha:

2 6/l19

& s 4
Mediante la tabla para evaiuacio

TITULO DE LA INVESTIGACION
AMDUSIS L6 LB CoNSmRuCaol O (b £1698 FEMEVNA

/105 SCMDUOMBLLISTDS UNEMDS, 1019

n de expertos, usted tiene la facultad de evaludr cada una de las preguntas

marcando con “x" en las columnas de Sl 0 NO Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items

indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
Sobre ciima organizacional

APRECIA 1
. e
ITEMS PREGUNTAS S| | NO OBSERVACIONES |
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene reiacion con el / - o
titulo de la investigacion?
4
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan i
las vanables de investigacion? / !
= J
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de 1
los objetivos de la investigacion? / |
4 ¢El nstrumento de recoleccion de datos se relaciona con las |
varnables de estudio? / |
5 La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? y
<Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se i
6 relacionan con cada uno de los elementos de los |
indicadores? 7 i
7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y |
procesamiento de datos? 7 !
8 ¢ Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? / i
8 ¢Las preguntas son las necesanas y no se requiere agregar Ve
alguna mas?
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion , |
|_Sujeto de estudio?
«El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para :
11 que contesten y de esta manera obtener los datos | / |
requendos”? )
|
i [
| TOTAL |
SUGERENCIAS

Firma del experto

("

oo Roil) OWTn L9

Nomltrei y apellidos
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Instrumento: Hoja de Expertos 2

CESAR YALLEIO

%:Ti U Cy TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: 767 //.M/U M "d /L //ﬂ/’r ADal/T/J

Titulo y/o Grado:

"Ph D () Doctor () Magister. ( ) Licenciado....( ) Otros. Especifique

S —

Universidad que labora: .. (UC ‘/ .....

Fecha: x,’?/oﬁ //q

TiITULO DE LA lhiVESTIGACIC')N
ANDUYS 0E (D) comsTiw CUOA) BE (b Flbumh FENEM
BV 105 b18 /108 SENDLOMA USTZS UHEADS | 200

Mediante Ia tabla para evaiuacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar céda una de las preguntas
marcando con “x" en las columnas ce Sl c NO Asimismo le exhortamos en la correccion de los items
indicandc sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la conerencia de las preguntas
scere chima organizacional.

| | APRECIA |
ITEMS | PREGUNTAS | SI'| NO | OBSERVACIONES
! 1 | ¢Elnstrumento de recoleccion ae datos tiene relacion con el |
[ I titulo de la investigacion? I e ‘
| 2 | ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan A
| las vanables de investigacion? ’

| 3 | ¢Elinstrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de !
‘ los otjetivos de la investigacion? o |

4 I ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las |
| | varables de estudio? 7
i 5 <La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? \ _ ; |

«Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se | B
| 5 relacionan con cada uno de los elementos de los /
| indicadores?
| 2 | (El ciserio de! instrumento de medicion facilitara el analisis y
! | procesam:ento de datos? v
[ 8 k <Del instrumenta de medicion, los datos seran objetivos? /!
| |
i 9 | cLas preguntas son las necesanas y no se requiere agregar 1 |
I \ alguna mas?
f 10 | ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion v
| sujeto de estudio?
| | ¢El Instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para /
| 11 ‘ que contesten y de esta manera obtener los datos
| requendos”?
f i l
| ! TOTAL
SUGERENCIAS

Firma del experto W M

/I/“'JQ”YAZZ{ZLAs //ur(aclo

Nombres y apellidos
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Instrumento: Hoja de Expertos 3

ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEIO

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apeliidos y nombres del experto: Sanchez Wea., Carmen CCrolinag

Titulo ylo Grado:

()| Doctor...( ) Magister.. B Licenciado... () Otros. Especifique |

Universidad que labora: Cesanar ke go
Fecha: 8/06 /44

TITULO DE LA INVESTIGACION

AVBUSIS DE 8 comsimycao® P (A Fréues FEMEM A

EV LI5 Wa105 540 (LOMBUST DG UNME nos , 2019
Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x" en las columnas de S| o NO Asimismo le exhortamos en la correccion de 10s items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar Ia coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional

T APRECIA 1
" ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES \
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion? X
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan
las vanables de investigacion? %
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de \A
los objetivos de la investigacion?
4 [ ¢ El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
| vanables de estudio? 5(
5 (La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? \(
|
¢ Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se !
6 relacionan con cada uno de los elementos de los X |
indicadores?
7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos? )( i
8 ¢Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? 5(
9 cLas preguntas son las necesarias y no se requiere agregar \(
alguna mas?
10 ¢El instrumento de medicion sera accesibie a la poblacion \(
sujeto de estudio?
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
1 que contesten y de esta manera obtener los datos )(
requeridos? S—
TOTAL
SUGERENCIAS.

Firma del expert

Covmen oo NASANchez &0

Nombres y apellidos
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