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Presentacion

Sefiores miembros del jurado:

Presento ante ustedes mi tesis titulada “Analisis de viabilidad para la instalacion de
una planta procesadora de aguardiente de carfia en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura
20177, con la finalidad de determinar la viabilidad para la instalacion de una planta
procesadora en el lugar antes ya mencionado. La misma que consta de los siguientes

capitulos:

En el Capitulo I: Introduccion, se describe la realidad problematica, los trabajos
previos, las teorias relacionadas al tema, los problemas de la investigacion, la justificacion

y por ultimo los objetivos del estudio.

En el Capitulo 1lI: Método, se presenta el disefio de la investigacion, las variables y
su Operacionalizacion, la poblacion y la muestra, las técnicas e instrumentos de recoleccion
de datos, validez y confiabilidad, los métodos de andlisis de datos y finalmente los aspectos
éticos.

En el Capitulo I11'y IV: se da a conocer los resultados logrados gracias a la aplicacion
de instrumentos y se discuten los diferentes resultados de los trabajos previos, se
comprueban las teorias relacionadas al tema con los resultados alcanzados en la presente

investigacion, respectivamente.

En el Capitulo V, VI y VII: se presentan las conclusiones, recomendaciones, las
referencias bibliogréaficas que se utilizan como sustento para el analisis de la presente

investigacion y los anexos utilizados.

La presente investigacion se presenta en cumplimiento de Grados y Titulos de la
Universidad César Vallejo. Esperando cumplir con los requisitos de aprobacidn para obtener

el titulo Profesional de Licenciado en Administracion.
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RESUMEN

El proposito principal de la presente investigacion es determinar la viabilidad para
la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el distrito de Montero,
Ayabaca — Piura 2017. Para ello se realizaron dos encuestas una de ellas con 18 preguntas
dirigidas a las personas mayores de 18 afios y otra encuesta de 13 preguntas dirigido a
productores de aguardiente de cafia, donde se obtuvo informacion respecto al primer
objetivo especifico referente a demanda, oferta, precios; asi mismo, éstos instrumentos
fueron Utiles también para la viabilidad técnica, es decir, tamafio y localizacion, para ello
se realizé un muestreo aleatorio que posteriormente se estratifico, y el tamafio de la muestra
fue de 384 personas; ahora, en cuanto a la viabilidad legal, se determin6 que la empresa se
formalizara como una sociedad de responsabilidad limitada y también se disefid la
estructura organizacional con sus respectivas areas. A continuacion, se determino el
andlisis de la viabilidad econémico-financiero donde se considero la inversién del Proyecto
con un monto de S/. 262,465.21 soles con una estructura de financiamiento de aporte
propio del 60% Yy el aporte de terceros con el 40% del total de la inversion. También se
tomo en cuenta el ingreso anual, la planilla, proyeccion de egresos y flujo de caja
proyectado a 5 afios para finalizar con la evaluacion econdmica y financiera con los
siguientes resultados: en la evaluacién econdmica se obtuvo como VANE S/. 159,792.44
soles y un TIRE del 45.85%, en el caso de la evaluacion financiera se obtuvo como
resultado un VANF de S/. 147,495.54 soles y un TIRF de 95.72%, resultados que son
determinantes, por lo que son quienes demuestran si el proyecto es viable o no, pues en

éste caso el proyecto es viable.

Palabras Claves: Rentabilidad, viabilidad, planta procesadora.
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ABSTRACT

The main purpose of the present investigation is to determine the feasibility for the
installation of a cane liquor processing plant in the district of Montero, Ayabaca - Piura 2017.
For this, two surveys were carried out, one of them with 18 questions addressed to the elderly
of 18 years and another survey of 13 questions addressed to producers of cane liquor, where
information was obtained regarding the first specific objective referring to demand, supply,
prices; Likewise, these instruments were also useful for technical feasibility, that is, size and
location, for which a random sampling was carried out, which was subsequently stratified,
and the sample size was 384 people; Now, in terms of legal viability, it was determined that
the company will be formalized as a limited liability company and the organizational
structure with its respective areas was also designed. Next, the analysis of the economic-
financial viability was determined, whereby the investment of the Project was considered
with an amount of S /. 262 465 with a financing structure of its own contribution of 60 %
and the contribution of third parties with 40 % of the total investment. The annual income,
payroll, projection of expenses and cash flow projected to 5 years were also taken into
account to complete the economic and financial evaluation with the following results: in the
economic evaluation it was obtained as VANE S /. 159 792.44 and a TIRE of 45.85 %. In
the case of the financial evaluation, a VANF of S /. 147 495, 54 and a TIRF of 95.72 %,
results that are decisive, so they are the ones who show if the project is viable or not, because
in this case the project is viable.

Keywords: Profitability, viability, processing plant
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l. INTRODUCCION

1.1. Realidad Problematica
El aguardiente se adquiere de la purificacién de mostos o pastas fermentadas, tales
como: frutas, cereales, hortalizas y granos, todas estas ricas en sacarosa, esencial para su

elaboracion, ya que a partir de ella se genera el etanol.

Existen diversas formas de elaborar el aguardiente, algunos claros ejemplos: El
Tequila es una bebida tipica originaria de Jalisco — México, se logra de la efervescencia de
levadura y la purificacion de jugos de agave azul. Actualmente hay alrededor de 160 marcas
y 12 haciendas que producen el tequila permitiendo que sea el mas demandado en ese pais.
El Whisky originario de Escocia, se obtiene de la ebullicion de malta fermentada de cereales
como la cebada y maiz que se distribuye con un contenido de alcohol entre 40% y 62% de
volumen. El Vodka, bebida tipica de Rusia, también es una bebida que se produce a través
de la efervescencia de granos como el trigo y su contenido se encuentra entre 37% y 50% de
volumen. El Singani es una bebida boliviana, elaborada de la destilacién de uva moscatel de
Alejandria, obteniendo un producto de alrededor de 70° ajustando la graduacién alcoholica

con agua pura.

Nuestro pais no es ajeno a la elaboracién de éste tipo de licores, pues sabemos que el
Per0 se caracteriza por ser un pais multicultural, lleno de riquezas y tradiciones, los cuales
han sido factores determinantes para alcanzar una mejor economia en estos Gltimos afios. De
acuerdo al INEI el crecimiento de la produccion nacional en diciembre del 2016 fue de
3.25% y correspondio al resultado providencial de la mayoria de sectores como manufactura,
mineria e hidrocarburos, telecomunicaciones, pesca y transporte, almacenamiento y

mensajeria, que en conjunto expresaron alrededor del 70 % de la variacion del mes.

Es dentro del sector manufactura (industria de bebidas) donde encontramos que el
Pisco es quien mas destaca entre bebidas y licores. El Pisco, es un aguardiente que se obtiene
de la ebullicion y efervescencia del néctar de la uva blanca peruana. Es una de las bebidas
tradicionales en todas las regiones por ser propio en aroma y sabor, catalogado como
producto bandera de nuestro pais, que con el transcurso de los afios ha logrado mayor
posicionamiento en el mercado competitivo, gracias a la exigencia del consumidor que hoy
en dia se encuentra mas informado en temas relacionados a la calidad de los productos. El

diario el Comercio anuncié que “El nimero de empresas productoras de Pisco a nivel



nacional aumento6 en un 15% respecto al 2015 tanto en Lima como en otras regiones del
pais como Ica y Arequipa, registrando un récord histdrico al superar los 10 millones de litros
anuales, demostrando ser un producto cotizado dentro y fuera del pais, todo esto, luego de

alcanzar un gran porcentaje en su exportacion.

Sin embargo, esto no fue impedimento para que en paises como chile consideren al
pisco como suyo desde hace tiempo atras, y es que tanto es el afan de nuestro vecino pais de
lograr su cometido que éste afio condiciond al Per a cambiarle la denominacion de Pisco
por aguardiente de uva a su producto con la finalidad de que pueda participar en el Concurso
Mundial de Bruselas que se realizaria en dicho pais, concurso en donde el pisco peruano ha
ganado en los afios anteriores hasta 61 medallas, de las cuales 7 de ellas fueron Gran Medalla
de Oro, siendo esto ultimo un sustento relevante para que 25 paises consideren al pisco como
peruano, sin dejar de mencionar que solo 7 paises y dentro de estos un latinoamericano

reconoce al pisco como chileno.

Entonces, queda demostrado que la produccion y comercializacion del Pisco Peruano
ha logrado mayor auge en los ultimos afios y no puede darse el lujo de estancar lo que hasta
ahora ha conseguido, frente a esto, el Ministerio de la Produccién anuncié que para éste afio
el pisco peruano logrard un avance del 4% frente al 2016 ingresando asi a nuevos mercados
lo que ocasionara que Lima, Ica, Arequipa, Moquegua y Tacna alcancen el 90% de su
produccion nacional. Ademas de ello, cabe recalcar que no son las Unicas regiones en donde
se produce éste tipo de bebidas, que, asi como el aguardiente de uva es una bebida que se
prepara en diversas partes del mundo y que su produccién en muchos casos es artesanal, en
el norte de nuestro pais, exactamente en el distrito de Montero de la provincia de Ayabaca

encontramos a los productores del aguardiente de cafia de azucar.

El aguardiente de cafia se logra de la purificacion del jugo de la cafia de azlcar y
generalmente en Montero, las familias que producen panela granulada o chancaca también
producen aguardiente de cafia, pero toda la cafia que se produce no siempre reune las
condiciones Optimas para la produccion de panela, pero si retne las condiciones para
producir el aguardiente de cafia, es por eso que del total de la produccion de cafia de azUcar,
un porcentaje importante como el 30% se destina a la obtencion del aguardiente.
Actualmente, se estima que al afio se produce 100,000 litros de aguardiente de cafa
principalmente en trapiches tradicionales, el mismo que es comercializado a mayoristas

locales quienes acumulan y homogenizan todo el producto, lo envasan en cilindros y



transportan a la capital del departamento y solo un pequefio grupo de productores

comercializan su produccién directamente al mercado regional.

El aguardiente de cafia es un producto elaborado por méas de 100 productores que
viven en diversas partes de Montero y que dicho sea de paso trabajan de forma individual, a
partir de la recoleccidn de la cafia de azucar hasta los productos finales (chancaca, panela, y
aguardiente de cafia). Poseen una forma empirica de vender su producto y a un precio que
no tiene el valor correspondiente, puesto que no importa la cantidad de bebida que se
entregue a cambio de recibir algunas monedas. Frente a ésta realidad es que se realiza ésta
investigacion, con el objetivo de dar a conocer cuan rentable es instalar una planta
procesadora de aguardiente de cafia, para que sea tomado en cuenta y quiza se considere
llevar a la ejecucién ayudando de esta manera a que los productores obtengan un bien con
valor agregado y puedan venderlo a un precio considerable que permita satisfacer el esfuerzo

con un mayor sustento econémico a cada una de sus familias.

1.2. Trabajos Previos:

1.2.1. Antecedentes internacionales

Ascencio & Garcia. (2012) en su tesis titulada “Estudio de factibilidad técnica
financiera para la elaboracion de licor de café en el municipio de Jayaque y
Tepecoyo” Facultad de Ingenieria, de la Universidad Dr. José Matias Delgado — San
Salvador, Guatemala, tuvo por objetivo elaborar un estudio de factibilidad técnica
financiera para la elaboracion de licor de café mediante un tipo de investigacion
descriptiva con el fin de conocer los escenarios, tradiciones y cualidades que
predominan en los potenciales consumidores de licor de café y para ello se
recopilaron datos a través de la aplicacion de una encuesta con la que se concluy6
desarrollando un estudio de mercado para determinar y medir la oferta y demanda,
de igual forma una evaluacion econémica y financiera para definir el proyecto como
factible a través de la tasa interna de retorno siendo ésta mayor que la tasa minima
aceptable de rendimiento, incluyendo ademas andlisis de riesgos como riesgos de
mercado, tecnologicos y financieros, culminando con un estudio socioeconémico

mostrando las ventajas que tendria el proyecto si se llevara a cabo.



Pereira (2013). En su tesis titulada “Estudio de factibilidad para la
industrializacion del aguardiente de cafia, de los micro productores, en la parroquia
de Moraspungo, Canton Pangua” Facultad de Ciencias Econdmicas, de la
Universidad Central del Ecuador. Tiene como objetivo desarrollar el estudio de
factibilidad para la produccion industrial del aguardiente de cafia de azUcar por parte
de pequefios emprendedores, aplico un tipo de investigacion exploratorio con
métodos de analisis estructural, deductivo, inductivo e histérico para conocer el
progreso y mejoramiento del licor artesanal en Ecuador y los periodos importantes
de su avance a través de la aplicacion de una encuesta concluyendo que su proyecto
tiene gran congruencia dentro del segmento hacia el cual se dirige, al ser pionero en

la elaboracion de licor artesanal.

Gutiérrez (2014). En su investigacion titulada “Estudio técnico econdémico
para la instalacion de una planta procesadora de licor de ciruela” Facultad de
Ingenieria Industrial, de la Universidad de Guayaquil. Tiene como objetivo evaluar
técnica y econdmicamente la instalacion de una planta procesadora de licor de ciruela
y para realizar éste estudio determiné la demanda del producto y para realizar su
cuantificacion aplicé un modelo de muestreo consultado a la INEC. Afirma que éstas
bebidas tienen sus pluralidades tanto en sabores como en la forma de elaborarlos a
través de la fermentacion, destilacion o infusion de hierbas o frutas y que con ayuda
de la implementacién industrial se aprovecharan los recursos y se mejorara el
producto, llevando asi la mejora continua no solo en varios métodos productivos sino

en los departamentos administrativos.

1.2.2. Antecedentes Nacionales

Rosales (2015) presentd la tesis denominada “Estudio de pre-factibilidad para
una planta de produccion de licor de cacao para el mercado Limefio” Facultad de
Ciencias e Ingenieria, de la Pontificia Universidad Catolica del Peru, donde tiene por
objetivo demostrar la viabilidad técnica, economica y financiera para su estudio de
pre-factibilidad, desarrollando un analisis de diversos factores como politicos,
econdmicos, legales, asi como un analisis interna a través de las cinco fuerzas de

Porter y la matriz FODA. Finalizando con los estados financieros para



posteriormente evaluar la rentabilidad y viabilidad a través de indicadores como el
VAN, TIR, B/Cy PRI.

Cojal & Rojas (2016) en su trabajo de investigacion titulada “Asociatividad
de pequefios productores de aguardiente para la elaboracién y comercializacion de
un licor macerado con frutas exoéticas a Baltimore — EE.UU 2016” Facultad de
Negocios, de la Universidad del Norte de Cajamarca tienen por objetivo determinar
las caracteristicas de la asociatividad de pequefios empresarios y para ello se
determinaron las condiciones de la produccion, se conocieron las condiciones de
libertad de asociacion, se identificaron las razones teoldgicas de la asociatividad para
luego elaborar un plan de negocios para la exportacion del licor macerado con frutas
exoticas, a través de un tipo de disefio transaccional o transversal utilizando como
instrumento una encuesta, en la cual se consignaron preguntas relacionadas a las
caracteristicas de asociacion, llegando a la conclusion que el costo de sembrar una
hectarea de cafia cuesta 1501 nuevos soles a mas, donde por cada 100 metros
cuadrados de cafia produce 18 litros de aguardiente. En cuanto a la libertad de
asociacion prefieren que sea libremente logrando asi una mayor productividad de
cafia de azucar, un producto de calidad incrementando sus ganancias y satisfaciendo
la demanda, finalizando con la elaboracién de un plan de negocios donde se obtuvo
un VAN y TIR positivo.

1.2.3. Antecedentes Locales

Alberca (2010) en su tesis “Instalacion de Plantas Procesadoras de Panela
Granulada en la Provincia de Huancabamba” Facultad de Ciencias Empresariales, de
la Universidad Alas Peruanas — Filial Piura tiene por objetivo general analizar la
posibilidad de instalar plantas procesadoras de panela granulada, en la provincia de
Huancabamba, como una opcion para optimizar la calidad de vida de los pobladores
y reducir el desempleo y el alcoholismo, del mercado, empled una investigacion de
tipo descriptiva, ya que se mencionan y se detallan caracteristicas o rasgos de
fendmenos de objetos de estudio, también se indago el mercado potencial de la panela
y las posibilidades de su exportacién. Por otro lado, como técnica de recopilacion de
datos se utiliz6 un cuestionario y como instrumento la encuesta para posteriormente

procesar los datos a través del programa estadistico SPSS. En conclusion, se



determind que la panela granulada tiene una demanda significativa asi también como
la existencia de materia prima, que posee un valor ecoldgico requerido en el

extranjero haciendo que sea viable incluso para su exportacion.

Peralta & Ruiz (2011) en su tesis “Plan de negocios para incrementar la
produccion y comercializacion del vino Uriel en la ciudad de Piura 2011 Facultad
de Ciencias Administrativas y Empresariales, de la Universidad César Vallejo — Filial
Piura tiene por objetivo general elaborar un plan de negocio que determine la
viabilidad de produccion y comercializacion de vino Uriel en la ciudad de Piura
analizando la situacién del mercado, especificando los procesos técnicos para la
produccion y sobre todo determinando el nivel de inversion y rentabilidad del
proyecto. Utiliz6 un disefio de investigacion descriptiva que consiste en detallar las
tipologias, perfiles de personas, técnicas o cualquier fendmeno que se someta a un
estudio (Dankle1989). A su vez empled un disefio experimental transaccional
descriptivo, ya que se desarroll6 la busqueda de informacién primaria y revision
secundaria y terciaria para luego desarrollar la propuesta de un plan de negocio el
cual determinaria la viabilidad de produciry comercializar vino en la ciudad de Piura.
Por otro lado, como técnica de recopilacion de datos se utilizé un cuestionario y como
instrumento la encuesta para posteriormente procesar los datos a través del programa
estadistico SPSS. En conclusién, se determind que el vino Uriel tiene una demanda

significativa haciendo que éste plan de negocio sea viable.

Vences (2017) en su tesis titulada “Estudio de pre factibilidad para una planta
de proceso de licor de cacao blanco en la ASPROCAF - JVA - en Puerta Pulache Las
Lomas - Piura” Facultad de Ingenieria Industrial de la Universidad Nacional de Piura
tiene por objetivo determinar la pre factibilidad (técnica, econdémica y financiera)
para la instalacion de una planta de proceso de licor de cacao de variedad blanco
porcelana para la ASPROCAF -JVA en el sector de Puerta Pulache-Las Lomas-Piura.
Utiliz6 un disefio de investigacion transaccional o transversal utilizando como
instrumento una encuesta, concluyendo que logré identificar la oferta y la demanda,
asi mismo la planta contara con tecnologia adecuada de procesamiento a nivel de
mediana empresa y los indicadores demuestran rentabilidad y viabilidad del proyecto

obteniendo un TIRF mayor que el TIRE ofreciendo ventajas para el inversionista.



1.3.

Teorias relacionadas al tema

1.3.1. Marco Tedrico

Viabilidad

El estudio de viabilidad es conveniente para conocer el desarrollo o

crecimiento de un negocio. Es decir, busca contestar la pregunta si se obtiene un buen

resultado al formar o ampliar una compafiia a base del rendimiento econémico. Por

su parte Vega (2006) afirma que el estudio de viabilidad consiste generalmente en la

recopilacion, anélisis y evaluacion de los diversos tipos de informacion con el Gnico

fin de comprobar si se debe 0 no instaurar una organizacion la cual conlleva riesgos

econdmicos.

Tipos de Viabilidad

De acuerdo a Vega (2006) existen diferentes tipos de viabilidad:

Viabilidad de Mercado: considerado como un componente significativo en el
proceso, puesto que al determinar la viabilidad del negocio debe incluirse un
estimado de mercado porcentual; es decir, la cantidad de producto o servicio
que puede ser vendido en un area de mercado o el porcentaje de mercado

potencial que puede ser capturado por una empresa.

Viabilidad Técnica: Consiste en examinar las exigencias de materiales
directos, maquinarias, insumos, etc. Tanto para “elaborar” el proyecto como
para su ejecucion. De este modo se conoceré el monto de la inversion de cada
periodo de la vida util del proyecto, al igual que los costos operativos vinculados
con el proceso productivo.

Viabilidad Legal: comprende la formalizacién o constitucion de una empresa,
donde esta inmersa la evaluacion societaria; es decir, los costos de constitucion,
la evaluacion impositiva del proyecto, el desarrollo de los contratos con terceros,
la evaluacion de las regulaciones y el marco legal a la que se encuentra sujeta la
actividad, asi como otros aspectos a considerar.

Viabilidad Econémica - Financiera: todos los analisis preliminares deben

reflejarse en nimeros y ser sustentados para lograr un indicador financiero que



nos permita decidir si se realiza o no el proyecto, y para ello también se debe
elaborar un “flujo de fondos” donde se calcula el VAN (valor actual neto), la
TIR (tasa interna de retorno), el analisis costo/beneficio que son muy utiles para

la toma de la decisién final.

Planta Procesadora

Lugar donde se desarrollan una serie de operaciones industriales, que

permiten transformar, adecuar y/o tratar la materia prima con la finalidad de obtener

productos de mayor valor agregado, por lo que se requiere ademas de equipos

sofisticados, materia prima, recursos humanos, energéticos, etc.

Aguardiente de Cafia

Bebida destilada que se obtiene de los jugos de la cafia de azUcar previamente

fermentado en su mayoria de forma artesanal, por ello en el eslabon del proceso es

donde se presenta el principal cuello de botella que conlleva a la obtencién de

aguardiente de baja calidad con impurezas, olores y sabores extrafios. Dentro del

eslabon se puede identificar lo siguiente:

Trituracion en trapiches cuyas masas son de fierro dulce que contamina el
producto, ademéas de funcionar por transporte animal conllevando a que se
obtengan rendimientos inferiores a 0,50 litros por Kg de cafia materia prima.
Fermentacion del guarapo en depésitos reciclados (de plastico o laton) y expuestos
al ingreso de agentes extrafios (insectos, impurezas).

Cocinas u hornillas a fuego abierto con pérdida de calor y alto consumo de lefia y
bagazo.

Destilado en alambiques artesanales en base a cilindros de laton desgastados,
oxidados y poca durabilidad.

Ambientes insalubres y sin condiciones sanitarias adecuadas segun lo establece la
Direccion general de salud.

La comercializacién de aguardiente es individual y sin garantia de calidad debido
a que se comercializa sin estandarizar y con diferentes grados de alcohol, asi como

su distribucion y venta en envases plasticos reciclados y diferentes calidades.



Demanda

Segun Baca (2006) se puede entender por demanda a la cantidad de bienes y
servicios que requiere el mercado con la finalidad de satisfacer una necesidad. Es
decir, se busca conocer que porcentaje de la poblacion de estudio comprara el
producto que se ofrece, siempre y cuando este sea una necesidad para ellos y ademas
tenga también un precio considerable. Razén por la que ese conocen diferentes tipos

de demanda, de las cuales se destacan las siguientes:

e Demanda Insatisfecha, que basicamente se trata de que lo que se
ofrece o se produce no cubre las exigencias del mercado.

e Demanda Satisfecha, que es todo lo contrario a lo insatisfecho, puesto
que lo que se produce u ofrece es precisamente requerido por el

mercado.

Para Sapag (2009), lo que el mercado demande del producto o servicio que se
produce u ofrece también depende del precio que a éste se le asigne, de los productos
sustitutos, del ingreso econdémico de los consumidores; es decir, se utiliza una
estrategia inversa entre precio y demanda, pues, por lo general al subir el precio la

demanda baja y viceversa (cuando el precio baja, la cantidad demandada aumenta).

Oferta

Para poder analizar la oferta es indispensable contar con: el numero de
productores, localizacion, capacidad instalada, inversion fija y el nimero de
trabajadores. Segun Sapag (2009), la Oferta corresponde al total del bien o servicio
que los vendedores ofrecen al mercado con un precio establecido. Esto quiere decir
que su comportamiento es diferente al de la demanda, es decir, a mayor incremento
del precio, mayor sera la cantidad que se ofrezca al mercado, dependiendo incluso del

tipo de oferta:

e Oligopdlica, la cual se caracteriza porque se domina al mercado con
algunos productores, quienes son directamente los que determinan la
oferta, el precio e incluso la disposicion de materia prima para su

beneficio.



e Monopdlica, solo es un productor para todo el mercado, el cual lo
domina a través de la calidad, el precio y la cantidad de lo que se quiere

vender.

Segln Mankiw, también se debe tomar en cuenta la ley de la oferta (relacion
entre el precio y la cantidad ofrecida), es decir, a mayor precio del bien, la cantidad

aumenta y a menor precio del bien, la cantidad que se ofrece disminuye. (2012)

Precio

Si de fijacién de precio se trata, es importante conocer el costo fijo total, el
cual se asume independientemente del volumen que se produzca, de si se vende 0 no
0 de si se gana o no, Y el costo variable es lo que cuesta el bien o servicio que se
entrega al cliente. Ambos costos son importantes porque gracias a su determinacion

se podra establecer un precio competitivo (Lastra, 2014).

Segun Weinberger (2009), el precio se fija en funcion a los costos que maneja
la empresa, a los precios asignados por la competencia y de acuerdo a la percepcion
del cliente. En general, se establecen en relacion a la magnitud de la necesidad del
mercado, al posicionamiento del producto en la mente del consumidor, al poder
adquisitivo del cliente y a los precios de los productos sustitutos.

Organigrama

De acuerdo a Weinberger, el organigrama es fundamentalmente la
representacion grafica de la estructura organizacional, en donde se da a conocer la

agrupacion de tareas y los niveles jerarquicos de una empresa. (2009)

Manual de Funciones

Segin Weinberger, es importante que los empresarios determinen
responsabilidades y funciones en cada puesto de trabajo dentro de la organizacion,
permitiendo una mejor coordinacion en las tareas asignadas, mayor supervision de

trabajo y a los trabajadores, establecer medidas de control, asignar responsabilidades
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e incluso esto facilita la forma de medir los resultados y la evaluacién de desempefio
de los colaboradores. Pero para hacer toda esta determinacion, debe elaborarse un
manual de procedimientos administrativos y un manual de organizacién y funciones,
que controlen las acciones de la empresa y de sus colaboradores. Dichos manuales,
deben contener la descripcion del puesto, la mision y objetivos del puesto, el area a
la que pertenece o de quién depende, las funciones que se desempefiaran y cuales

seran sus responsabilidades. (2009)
Valor Actual Neto (VAN)

Es el método que compara el valor actual de los flujos de entrada con el valor

actual de los flujos de salida y el costo de la inversion en un proyecto determinado.

Ch Cf Cfs Cta

VAN = —C
taro Taror A+ T

Co: costo de la inversion.
Cf: flujo de ingresos y egresos.
i: tasa de interés del inversionista.
Para ello, existen unos criterios de decision:
e siel VAN > 1 se acepta el proyecto.
e siel VAN <1 se rechaza el proyecto.
e siel VAN =0 es indiferente.

Tasa Interna de Retorno (TIR)

Es aquella tasa de descuento que hace que el VAN sea igual a 0, es la tasa de

rentabilidad del inversionista.

Cfy Cfs Cf3 Cta

0= VAN = —C
CtayTR: ta+TiRE T avTmiRe Y @i

TIR: tasa interna de rentabilidad.
Cf: flujos netos.
Co: costo de la inversion afio 0.
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COK: financiamiento del inversionista.

Para ello, existen unos criterios de decision:
e siel TIR > COK se acepta el proyecto.
e siel TIR < COK se rechaza el proyecto.
e siel TIR = COK es indiferente.

Razén Beneficio / Costo

Es un indicador que relaciona el valor actual de los beneficios con el valor
actual de los costos.

Y VAB
Y VAE

RB/C =
R B/C: Razén beneficio - costo.
VAB: valor actual beneficio.

VAE: valor actual costos/egresos.

Para ello, existen unos criterios de decision:
e siel RB/C > 1 seacepta el proyecto.
e siel RB/C <1 serechaza el proyecto.
e siel RB/C =1 esindiferente.
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1.4. Formulacion del Problema

1.4.1. Pregunta General:

¢Es viable la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en
el distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017?

1.4.2. Preguntas Especificas:

1) ¢Existe viabilidad de mercado para la instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cafa en el distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017?

2) ¢Existe viabilidad técnica para la instalacion de una planta procesadora de

aguardiente de cafa en el distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017?

3) (Existe viabilidad legal para la instalacion de una planta procesadora de

aguardiente de cafia en el distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017?
4) ¢Es viable economica — financieramente la instalacion de una planta

procesadora de aguardiente de cafia en el distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017?
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1.5. Justificacion del Estudio

Tiene una justificacion practica puesto que se aplicaran todos los conocimientos
aprendidos y a través de ellos se obtendran resultados que contribuiran a la toma de
decisiones. La presente investigacion servira para dar a conocer al sector de produccién
sobre la existencia y participacion del aguardiente de cafia, que hasta hoy ha logrado
posicionarse en un mercado de forma limitada, permitird dar una perspectiva diferente para
lograr mayores competencias e identificar nuevas oportunidades de negocio, asi como las
estandarizaciones practicas y procesos productivos: calidad esperada, envasado, etiquetado,
etc. De tal forma que los productores sean capaces de mejorar y garantizar la calidad de su
producto puesto que el sector manufactura tiene una considerable participacion en el PBI
sobre todo en la industria de bebidas y licores, los cuales permiten mayor crecimiento

econémico, mayor empleo y aporte a la formalizacion de empresas.

El aguardiente es un producto que se comercializa en la region de Ayabaca, pero
tiene poca ventaja de exportacion y es un producto conocido por la mayoria de agricultores
de esta zona, sobre todo en la parte alta del distrito de Montero debido a que es producto
bandera para esa region, al igual que el azucar, que es un elemento de recurso econémico
que permite a los agricultores establecer su economia familiar con el fin de mejorar su

calidad de vida.
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1.6.  Hipdtesis

1.6.1. Hipdtesis General:

La instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito

de Montero Ayabaca - Piura 2017 es viable.

1.6.2. Hipdtesis Especificas:

1) Si posee viabilidad de mercado la instalacion de una planta procesadora de

aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

2) Sitiene vialidad técnica la instalacion de una planta procesadora de aguardiente

de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

3) Si posee vialidad legal la instalacion de una planta procesadora de aguardiente

de cafa en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.
4) Si tiene viabilidad economica — financiera la instalacion de una planta

procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017
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1.7.  Objetivos

1.7.1. Objetivo General:

Determinar la viabilidad para la instalacién de una planta procesadora de

aguardiente de cafa en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

1.7.2. Objetivos Especificos:

1) Determinar la viabilidad de mercado para la instalacion de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017.

2) Determinar la vialidad técnica para la instalacion de una planta procesadora de

aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

3) Establecer la vialidad legal para la instalacion de una planta procesadora de

aguardiente de cafa en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.
4) Establecer la viabilidad econdmica — financiera para la instalacién de una

planta procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca
- Piura 2017
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. METODO

2.1. Disefio de Investigacion:

Segun Vara, se utiliza una investigacion aplicada, cuando los resultados obtenidos
se emplean para solucionar problemas de la realidad ademas de trabajar con poblaciones
numerosas, con respecto a la técnica de contrastacion, hace referencia a una investigacion
descriptiva, puesto que existe relacion entre concepto o variable; y en cuanto al régimen de

investigacion, al ser elegida voluntariamente se refiere a una investigacion libre. (2013)

2.2. Variables, Operacionalizacion

2.2.1. Viabilidad

Segun Vega, con éste estudio se busca contestar a la pregunta: si resulta viable
0 no instalar una empresa o (si ya instalada) aumentar su expansion en base de su
rendimiento econémico y para ello se debe recopilar, analizar y evaluar diferente tipo
de informacion (encuestas, estadisticas, estados financieros, etc.) que permita
determinarlo. (2006)
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2.2.2. Operacionalizacion de variables

. < ESCALA DE
VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
El anglisi inclui
mir;:':qni;ﬂs S: meels';zi:;)dgebed;nc l::e:farzg Se medira el nivel de oferta y - Demanda Ordinal
. . demanda del producto a VIABILIDAD DE - Oferta Ordinal
porcentual; es decir, la cantidad de , .
- . lanzar al mercado a través de MERCADO - Precio Intervalo
producto o servicio que puede ser vendido
B encuestas y/o focus group

en un area de mercado.
Consiste en la
recopilacién, analisis y Busca'determlnf\r si Ss posible, fisica o Se fijara el espacio en donde se i '
evaluacién de diferentes | Materialmente, “hacer” un proyecto o VIABILIDAD - Tamafio Ordinal
i i i Consiste en analizar los requerimientos de ubicard la planta procesadora TECNICA - Localizacion Ordinal
tipos de informacién con . ar 1os req através de la encuesta
el propdsito de | materiales, maquinarias, insumos, etc.

VIABILIDAD | determinar si se debe ]
establecer o no una | S€ refiere a la necesidad de determinar - Tipo de Nominal
empresa que con lleve | tanto la inexistencia de trabas legales para | Se fijarda a través de las VIABILIDAD LEGAL sociedad Nominal
riesgos econdmicos. | 12 instalacion y operacion normal del | politicas economicas del pais - Organigrama Nominal
Vega (2006) proyecto - Funciones
Se dztectﬁra la aprobagon Io - VAN Econdmico

Indicador financiero que nos permita innostala?:iénevfjre ala ca cl)ant: VIABILIDAD y Financiero Ordinal

tomar la decisién final sobre la realizacién rocesadora  a travéFs) de ECONOMICO - - TIR Econédmico Ordinal

o no del proyecto. P L . FINANCIERO y Financiero Ordinal

andlisis de indicadores

econdmicos y financieros

- Costo/Beneficio
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2.3.  Poblacién y Muestra

2.3.1. Poblacién:

La poblacion que se consider6 en un primer momento para la investigacion fueron
hombres y mujeres mayores de edad (18 afios a mas) de todo el departamento de Piura,
siendo la poblacion 1 676 315 habitantes, segiin Censo 2007 realizado por el instituto

Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Tabla N° 01: Poblacion de Piura por Provincia

PROVINCIAS POBLACION

Talara 129 396
Paita 108 535
Huancabamba 124298
Morropén 159 693
Sechura 62 319
Piura 665 991
Sullana 287 680
Ayabaca 138 403

TOTAL 1676 315

Fuente: Elaboracion propia

Sin embargo, se estratifico esta poblacion debido a que existen provincias donde
claramente por costumbre o alguna tradicion el consumo de aguardiente es mayor, frente a
esto solo se consideraron a personas mayores de edad de las provincias de Sechura, Piura,

Sullana y Ayabaca, contando con un total de 702 058 habitantes.
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2.3.2. Muestra:

Cuando se desconoce la probabilidad de ocurrencia, se determina el tamafio de la

muestra mediante la formula de muestreo proporcional.
Para ello, debemos tener en cuenta si el universo es finito o infinito.
Donde:

N: Poblacién conocida (finito) es
N: 702 058
PQ: Probabilidad de aceptacion del producto en la ciudad de Piura
P: 0.5 (50%)
Error de estimacion: 0.05

Nivel de confianza: 95% ~ =— Z(1-3) =196

B Z%.p.q.N
~e2(N—-1)+Z2%.pq

n

~ (1,96)2.(0,5). (0,5). (702 058)
™= 0.052.(702 058 — 1) + (1,96)Z.(0,5). (0,5)

n = 384 encuestas

Después de determinar la poblacion de estudio, el tamafio de muestra y seleccionar
las provincias donde mas se consumen el aguardiente, se identificd quienes de ellos son

mayores de edad, asi como el nimero de varones y mujeres.

Tabla N° 02: Poblacién mayor de edad de las provincias de estudio
PROVINCIAS  POBLACION MAYORES DEEDAD  HOMBRES MUJERES

Sechura 62319 35930 17 963 17 967
Piura 665 991 412 706 199501 213 205
Sullana 287 680 180912 88 502 92410
Ayabaca 138 403 72510 37 040 35470
TOTAL 1154 393 702 058 343 006 359 052

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 03: Distribucién de las encuestas

PROVINCIAS POBLACION % N° encuestas
Sechura 35930 5% 20
Piura 412 706 59% 226
Sullana 180912 26% 99
Ayabaca 72510 10% 40
TOTAL 702 058 100% 384

Fuente: Elaboracion propia

Cabe recalcar que se distribuyeron las encuestas con un porcentaje de acuerdo al total
de la poblacion de mayores de edad de cada provincia en donde se consume con mayor

frecuencia el aguardiente de cafa.

2.4.  Técnicas, instrumento de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

2.4.1. Técnicas

Encuesta:

Técnica que determinaré el nivel de demanda, oferta, precio dispuestos a pagar, lugar
de instalacion, gustos y preferencias respecto a este producto, asi como la aceptacion

0 no de la instalacion de la planta procesadora.

2.4.2. Instrumentos
Cuestionario: aplicada a la poblacion de estudio (muestra) mediante preguntas
estructuradas que determinen la demanda viable, y la aceptacion de la planta
procesadora de aguardiente de cafa.

2.4.3. Validez y Confiabilidad

Validez de contenido: para que los items de ambos cuestionarios cuenten con la
pertinencia, consistencia y coherencia de acuerdo a los objetivos de investigacién e

indicadores, su validez estara a cargo de expertos.

Confiabilidad del instrumento: Un profesional de la Estadistica afirmo que el
instrumento no necesita de confiabilidad, puesto que el cuestionario utilizado no

presenta una estructura homogeénea, es decir, preguntas en una misma escala.
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2.5.  Métodos de analisis de datos

La representacion de graficos y tabla de datos permitiran obtener un mejor analisis
e interpretacion de resultados cuantitativos a través del procesamiento de datos en el
paquete estadistico SPSS version 21.0 y en el programa Excel. Ademas del andlisis de datos
cualitativos, mediante una interpretacion literal, con el Unico propdsito de darle un valor

significativo a los resultados.

2.6.  Aspectos éticos

Para esta investigacion, se tendran en cuenta principios éticos tanto para la aplicacion
de instrumentos, el andlisis de los mismos y otros (teorias relacionadas, antecedentes, marco

conceptual).

Toda informacion que se ha considerado para lograr un sustento adecuado en la
realidad problematica, los antecedentes, las teorias relacionadas y el marco conceptual, estan
citadas segun lo establecido en las normas APA, prevaleciendo el respeto por la propiedad
intelectual.
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I11.  RESULTADOS

Se encuestaron a 384 personas mayores de edad (a partir de 18 afios), en diferentes
lugares (Sechura, Piura, Sullana y Ayabaca), con la finalidad de determinar la viabilidad
para la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de
Montero, Ayabaca — Piura 2017, el mismo que fue validado de acuerdo al criterio de Jueces

expertos, para dar respuesta a los objetivos de la investigacion:

3.1. Determinar la viabilidad de mercado para la instalacion de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017.

Gréfico N° 01: Consumo del aguardiente de cafia.

¢Ha consumido algdn tipo de aguardiente?

52.9%

m S| NO
Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Andlisis:
En el grafico N° 01 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores

de 18 afios, el 47.1% consumen el aguardiente de cafia, mientras que el 52.9% no consume

aguardiente.
Interpretacion:

Al respecto, el grafico N°01 permite darnos cuenta de la aceptacion del producto en
el mercado. Es decir, 47.1 % del consumo de aguardiente de cafia en los lugares donde se
aplico la encuesta, lo que nos ayuda a tener una vision clara que existe gran demanda por

satisfacer.
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Tasa de crecimiento del afio 2007 - 2017: 1.3%

Tabla N° 04: Serie histérica de la poblacion 2007 — 2016

SERIE HISTORICA DE DEMANDA

Poblacion de las Provincias: Sechura + Piura + Sullana + Ayabaca

Poblacion

‘s Poblacion Demandante
- Poblacidn Demandante .
Afio Mayores de edad Potencial de bebidas Potencial de
v aguardiente (47,1%)

alcohdlicas. (70,4%)

2007 702 058 494 249 232791
2008 711185 500 674 235817
2009 720430 507 183 238 883
2010 729796 513776 241989
2011 739283 520455 245134
2012 748 894 527221 248 321
2013 758 629 534 075 251 549
2014 768 492 541018 254 820
2015 778 482 548 051 258132
2016 788 602 555176 261 488

Fuente: Elaboracion Propia.

Antes de realizar la proyeccion, primero se procedié a sumar el namero de cada
poblacion de las provincias encuestadas (Sechura, Piura, Sullana y Ayabaca) logrando un
total de 702 058 personas mayores de edad para el afio 2007 (afio inicial), posteriormente se
realizo la proyeccion de la poblacion mayor de edad hasta el afio 2016 obteniendo un total
de 788 602 personas, luego a éste ultimo resultado se le aplico el 70.4% (porcentaje que
representa el niUmero de personas que consumen todo tipo de bebidas alcohdlicas), teniendo
como resultado que hasta el afio 2016 existen 555 176 personas y que de ellas, el 47.1%
consumen aguardiente de cafia, siendo asi la Poblacion demandante potencial de aguardiente
de cafa 261 488 hasta el afio 2016.
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Tabla N° 05: Proyeccion de la Demanda Potencial de Aguardiente 2018 - 2022

Poblacion Demandante

Poblacion Demandante

Demanda Potencial

n Aio Ma:;tlsa::re‘dad Potentfi?I de bebidas Potencial de aguardiente de Aguardiente
alcohdlicas. (70,4%) (47,1%) (Botellas)

1 2018 798 854 562 393 264 887 984 427

2 2019 809 239 569704 268 331 997 224

3 2020 819 759 577 111 271819 1010188

4 2021 830416 584 613 275353 1023321

5 2022 841212 592 213 278 932 1036 624

Fuente: Elaboracion Propia.

Luego de conocer la proyeccién de la poblacion hasta el afio 2016, se debe determinar

la proyeccion de la demanda potencial de aguardiente por botellas, desde el afio 2018 hasta

el afio 2022. Para ello, se considerd un consumo promedio anual de 4 botellas por persona,

resultado obtenido luego de haberse aplicado la formula del promedio ponderado a los

porcentajes de la encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios respecto al consumo

mensual de aguardiente de cafia. Logrando como resultado para el afio 2018 (afio inicial) un

consumo de 984 427 botellas de aguardiente y proyectados al 2022 se concluye que la

demanda Potencial de aguardiente es de 1 036 624 botellas.

Grafico N° 02: Lugar de compra del aguardiente de cafia

LDonde compra regularmente el aguardiente de cana?
2w o sbcohed
v = a

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.
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Andlisis:
En el grafico N° 02 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 37.2% compra regularmente el aguardiente de cafia en Licorerias, el 22.7%

compra en bodegas, el 22.4% lo hace en tiendas al por mayor, el 8.1 % adquiere su producto

en los restaurantes, mientras que el 9.6% respondid que no consume bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

El grafico N° 02 refleja que existe mayor concurrencia en las licorerias, que es el
lugar donde mayormente las personas mayores de 18 afios adquieren el aguardiente de cafia;
sin dejar de mencionar que las bodegas y tiendas al por mayor ain mantienen su

participacion en el mercado ofertando éste producto.

Grafico N° 03: Otros lugares de Procedencia de aguardiente

Adicionalmente al aguardiente de cafa de montero ;Aguardiente procedentes de que otros lugares ...

[JNo consumo alcohol
[JHuancabamba

[ Arequipa

[CJPisco

[CJTacna

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.
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Analisis:

En el grafico N° 03 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 45.3% de ellas compra aguardiente procedente de Huancabamba, mientras que
el 36.5% compra aguardiente proveniente de Pisco, el 6.3% respondio Arequipa, el 2.3%
Tacna y el 9.6%respondié que no consume bebidas alcohdlicas.

Interpretacion:

El grafico N° 03 indica que existe gran porcentaje de competencia (oferta) en
Huancabamba y Pisco, las personas encuestadas no solo consumen el aguardiente de cafia,
sino ademas aguardiente de los lugares mencionados anteriormente; sin embargo, se debe
destacar que el producto de Montero es neto de ése lugar, por lo tanto, se considera a Pisco
una competencia indirecta ya que se habla de diferente materia prima a excepcién de

Huancabamba.

Tabla N° 06: Proyeccidon de la Oferta 2018 — 2022

n Aho OFERTA
1 2018 393,771
2 2019 398,890
3 2020 404,075
4 2021 409,328
5 2022 414,650

Fuente: Elaboracion Propia.

Se proyecto la oferta desde el afio 2018 hasta el 2022, teniendo como referencia los
resultados de la encuesta, donde indican que Huancabamba y Pisco comercializan sus
productos en las mismas zonas que los aguardienteros de cafia. Sin embargo, se debe
recalcar que no toda la competencia es directa en cuanto a insumo se refiere, tal es el caso
del aguardiente de Pisco que es hecho a base de la destilacion de uva, por ello se considera
competencia indirecta, porque es la bebida final llamada aguardiente, pero con distinta
materia prima, a diferencia del aguardiente de Huancabamba que si utiliza la cafia de azlcar
para elaborar su producto, por lo que se le considera competencia directa. De acuerdo a la
distribucion del producto, se tomo en cuenta a supermercados, bodegas, licorerias y tiendas

al por mayor en la region para proyectar la oferta al 2022 con un resultado de 414 650.
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Gréfico N° 04: Precio por presentacion de aguardiente de cafia

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por cada presentacion? 355 ml

[CINo consumo alcohol
[Js/.5.00
[Js/.6.00
Cs/.7.00

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios

Analisis:

En el grafico N° 04 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 67.2% esta dispuesto a pagar por 355 ml de aguardiente de cafia 5.00 nuevos
soles, existe un porcentaje del 20.3% que pagaria 6.00 nuevos soles, el 2.3% respondié que

pagaria 7.00 nuevos soles, mientras que el 10.2% representa a la poblacion que no consume
bebidas alcohdlicas.
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Gréfico N° 04.1: Precio por presentacion de aguardiente de cafia

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por cada presentacion? 500 ml
[CINo consumo alcohol
[ls/.8.00

[sr. 10.00

s/ 11.00

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios

Analisis:

En el grafico N° 04.1 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 arios, el 67.4% esta dispuesto a pagar por 500 ml de aguardiente 8.00 nuevos soles,
existe un porcentaje del 22.1% que pagaria 10.00 nuevos soles, el 0.3% pagaria 11.00 nuevos

soles y el 10.2 representa a la poblacion que no consume bebidas alcohdlicas.
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Grafico N° 04.2: Precio por presentacion de aguardiente de cafia

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por cada presentacion? 750 ml

[INo consumo alcohol
[Js/.11.00
[Isr.12.00
s/ 13.00

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios

Analisis:

En el grafico N° 04.2 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afos, el 65.1% esta dispuesto a pagar por 750 ml de aguardiente 11.00 nuevos soles,
el 23.2% pagaria 12.00 nuevos soles, el 1.6% pagaria 13.00 nuevos soles, mientras que el

9.6% representa a la poblacion que no consume bebidas alcohdlicas.
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Grafico N° 04.3: Precio por presentacion de aguardiente de cafia

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por cada presentacion? 1L
[CINo consumo alcohol
[Js/.15.00
[Isr.17.00
[CIs/.19.00

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios

Andlisis:
En el grafico N° 04.3 se visualiza que del 100% de las encuestas, el 85.2% esta
dispuesto a pagar por 1 Litro de aguardiente 15.00 nuevos soles, existe un porcentaje del

4.4% que pagaria 17.00 nuevos soles, mientras que el 0.3% pagaria 19 nuevos soles, mientras

que el 10.2% representa a la poblacion que no consume bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

Con respecto a todos los graficos que corresponden al N° 04, éstos indican y
establecen el precio por cada presentacion del aguardiente de cafia, obteniendo como
resultado que la presentacion de 355 ml tiene un precio de 5.00 nuevos soles, la presentacion
de 500 ml tiene un precio de 8.00 nuevos soles, la presentacion de 750 ml tiene un precio de
11.00 nuevos soles y la presentacion de 1 litro tiene un precio de 15.00 nuevos soles. De
acuerdo, a lo que respondieron los encuestados estos precios serian los mas accesibles a un
consumidor continuo de aguardiente de cafia, resultados que hacen referencia directa a una

fijacion de precios en relacion a dichos montos.
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3.2. Determinar la viabilidad técnica para la instalacion de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca -
Piura 2017.

Gréfico N° 05: Ubicacién para la planta procesadora de aguardiente de cafia

¢Donde desearia que se encuentre ubicada la planta procesadora de aguardiente de caiia?

[CINo consumo alcohol
[JAyabaca
[IMontero

[ClPaimas

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios

La localizacién se establecid teniendo en cuenta la respuesta de la poblacién
encuestada (mayores de 18 afios), donde el 66.9% de las mismas manifestaron que les
gustaria que la planta procesadora de aguardiente de cafia se encuentre ubicada en Montero,
el 20.3% manifestd que preferirian que se ubique en Ayabaca, el 4% prefiere la planta
procesadora en Paimas, mientras que el 9.6% representa a la poblacion de personas que no

consumen bebidas alcoholicas.
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3.2.1. Macrolocalizacion

@ ~ Mapa de Marmas, Plura, Ayabaca, Montero

Mapa, coordanadas GPS o imagen de satalite de Marmas en Pura. Aysbaca

aee 40 e § 57 T Madgoran BT 4

Haz Cio an ol mopa pars obiones (s y loognsd - AK270 . 19.9217

Marimas | Lugar poblade )
Departamanto Plure Provincs Ayobeca Distilo Moatsro
Latud A6 Longhud 79,06

Asi mismo, para establecer la micro localizacién se requirio de ciertos factores, los
cuales se utilizaron dentro del método del puntaje ponderado:

Tabla N° 07: Método del Puntaje Ponderado

ALTERNATIVAS DE LOCALIZACION FACTORES LOCACIONALES

A: 7 de Junio Disponibilidad de recursos
B: Marmas Facilidad de acceso
C: Cuiala Seguridad
D: Santa Lucia Espacio adecuado
E: Chonta

PONDERACION CALIFICACION
Disponibilidad de recursos  :30% BUENO oo B
Facilidad de acceso 125% Regular ...c.cccoveerrenn. 4
Seguridad 15% Malo .eovvreererrese e, 2
Espacio adecuado :30%

Fuente: Elaboracion Propia

Vistos los resultados en la tabla anterior se concluye que la ubicacion para la planta
procesadora de aguardiente de cafia es Marmas.
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Tabla N° 08: Aplicacion del método del puntaje ponderado

METODO DEL PUNTAJE PONDERADO

PUNTAJE SIN CALIFICACION

PUNTAJE CON CALIFICACION

FACTORES DE LOCALIZACION | PONDERACION

A B C D E A B C D E
Disponibilidad de Materia Prima 30% 4 6 4 4 6 1 2 1 1 2
facilidad de acceso 25% 4 6 4 4 4 1 2 1 1 1
seguridad 15% 4 6 4 2 2 1 1 1 0 0
Disponibilidad de Terrenos 30% 4 4 4 6 2 1 1 1 2 1
TOTAL 100% 4 5 4 4 4

Fuente: Elaboracion Propia.

Marmas es un pueblo que queda en la parte baja de Montero — Ayabaca, lugar en

donde se desarrolla con mayor frecuencia la actividad de la elaboracion de aguardiente de

cafia, por ende, es que posee mayor disponibilidad de éste insumo para el proyecto, asi

mismo cuenta con zonas estratégicas que permiten el facil acceso tanto de movilidades

(autos, camionetas, camiones, motos, etc.) como de personas para que puedan adquirir el

producto a ofrecer. Y adicionalmente a ello, la Provincia de Ayabaca se caracteriza por ser

tranquila y menos peligrosa, en especial los pueblos cerca a Montero, como Marmas, por

ejemplo, que ademas posee un espacio adecuado para la instalacion y el posicionamiento de

la planta procesadora.
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Gréfico N° 06: Ubicacién de la planta procesadora de aguardiente de cafia

H 7 Junio

B Marmas

M Cuiiala

m Santa Lucia

m Chonta

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

La micro localizacion se consider6 en base a la respuesta de productores de
aguardiente de cafia, de quienes el 58% de los mismos manifestaron que le gustaria que la
planta procesadora se encuentre ubicada en Marmas, el 13 % respondio en Santa Lucia, una
igualdad del 12% manifestd que preferirian que se ubicara en 7 de Junio y Cufiala

respectivamente y solo el 5% prefiere en Chonta.
Interpretacion:

Que, una vez obtenidos los resultados de la encuesta y haberse aplicado el método
del puntaje ponderado, se puede establecer que la planta procesadora estaria ubicada
exactamente en Marmas del distrito de Montero, debido a que cuenta con factores que
permiten tener un facil acceso, asi mismo éste lugar dispone de recursos, es seguro y tiene

un espacio adecuado para lograr una excelente produccion de aguardiente de cafia.
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3.2.2. Medicion del Tamario:

El Tamafio se determina de acuerdo al Ciclo Productivo del Aguardiente, por lo que,
en este caso se requiere de una semana para obtener un producto terminado, es decir que, Si
se trabaja por turnos se establece una capacidad de produccion al 100 % de 115 200 botellas
por afio y con dicha capacidad de produccién se lograra atender al 19 % de la demanda
insatisfecha de aguardiente de cafia, la misma que se detalla a continuacion:

Tabla N° 09: Capacidad de Produccidn del aguardiente de cafia

T PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION
SEMANAL MENSUAL ANUAL ANUAL (Litros)

1 600 2,400 28,800 38,400

2 1,200 4,800 57,600 76,300

3 1,800 7,200 86,400 115,200

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 10: Capacidad de envasado del aguardiente de cafia

PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION ANUAL
TURNO | ANUAL (LITROS) ANUAL (LITROS) (Botellas 750 ml)
100% 50% 50%
1 38,400 19,200 29,538
2 76,800 38,400 59,077
3 115,200 57,600 88,615

Fuente: Elaboracion Propia.

e Produccién Mensual: 4 semanas.
e Produccién Anual: 12 meses.

e 1 Turno: 8 horas.
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3.3.  Establecer laviabilidad Legal para la instalacion de una planta procesadora

de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

Tipo de Sociedad:

En base a lo ya establecido en la Ley N° 26887 Ley General de Sociedades, se
dispuso constituir la organizacién como una Sociedad Comercial de Responsabilidad
Limitada (S.R.L), puesto que a pesar que desde un inicio esta idea se presenta de forma
individual, es necesario contar con algunos socios que permitan su ejecucion, debido a que

la inversion para este negocio es un monto considerable.

De acuerdo al articulo 283 y 285 de la Ley N°26887 Ley General de Sociedades, al
momento en gque se constituye una S.R.L cada socio debe pagar no menos del 25% de su
participacion y todo ese dinero depositarse en una cuenta a nombre de la misma sociedad en
cualquier entidad bancaria del sistema financiero nacional. Es por ello, que el nimero de
socios no debe excederse de veinte, puesto que, como el capital lo integra la aportacién de
cada socio, éste se divide en partes iguales y acumulables que no se incorporan en titulos

valores, ni se denominan acciones.

Se precisa, ademas, que cada socio se encuentra limitado por su aporte en cuanto a
responsabilidades, es decir, que ellos no responden con su patrimonio o de manera personal
las deudas u obligaciones de la empresa. Por lo que la vida de la sociedad se determina de
acuerdo a la voluntad de los socios mayoritarios, la misma que es establecida en los estatutos,

utilizando cualquier medio que garantice su autenticidad.
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Organigrama:

La parte organizacional del proyecto, contara con una estructura lineal, esto con la
finalidad de que las areas involucradas tengan una comunicacion directa logrando que el
desempefio de las funciones y tareas asignadas repercutan de manera positiva en la
organizacion. Considerando, ademas, que esta estructura lineal en la empresa permite un
control directo, es decir que, las Ordenes seran acatadas de forma inmediata, sin
contratiempos y, por otro lado, es que en esta estructura lineal se encuentran muy remarcadas

las areas con las que la empresa cuenta.

Gréaficamente las areas que constituyen la organizacién y las relaciones o
dependencias que existen entre ellas, se representan a través de un Organigrama. En este
caso, se contara con un gerente que administre y tome decisiones acordes a los objetivos

determinados.

Figura N° 01: Organigrama de la Empresa

Gerente

Administrador

Jefe de Ventas y Logistica Jefe de Produccién
L Operarios
Cajero vendedores
Asistentes
choferes Produccién

Fuente: Elaboracion Propia.
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3.4. Establecer la viabilidad econémico - financiero para la instalacién de una

planta procesadora de aguardiente de cafia en el Distrito de Montero
Ayabaca - Piura 2017.

La viabilidad economica y financiera del negocio se determina considerando que se
detalla a continuacion:

Tabla N° 11: Inversion del Proyecto

INVERSION DEL PROYECTO A PRECIOS DE MERCADO (SOLES)

RUBROS UNIDADES CANTIDAD P. UNITARIO MONTO

I. INVERSION FIJA 167,395

1.1. INVERSION FIJA TANGIBLE 156,650
Terrenos Global 1 30,000 30,000
Obras Civiles Global 1 66,000 66,000
Vehiculos uu 2 40,000 80,000
Maquinaria y Equipo Global 1 46,000 46,000
Muebles y Enseres Global 1 4,650 4,650
1.2. INVERSION FIJA INTANGIBLE 10,745
Gastos de Constitucidn Global 1 1,745 1,745
Puesta en Marcha Global 1 9,000 9,000
Il. CAPITAL DE TRABAJO 95,070

Caja y Banco mes 2 35,909 71,817
EXISTENCIAS mes 2 59,162 118,323
INVERSION TOTAL 262,465

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 12: Estructura el Financiamiento

FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO

FUENTES USsoS
Componentes
% MONTO (S/) Inv. Fija Inv. De Trabajo
l. Fuente Propia
Aporte Propio 60% S/. 157,479.12 S/. 62,408.92 S/. 95,070.21
Il. Fuente Externa
Préstamo 40% S/. 104,986.08 S/. 104,986.08
Total 100% S/. 262,465.21 S/. 167,395.00 S/. 95,070.21

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 13: Programa de Produccidn, Ventas e Ingreso Anual

PROGRAMA DE VENTAS

PROGRAMA DE INGRESOS

PRODUCCION TOTAL DE

"YU (TR0 | awuaes  VENTASANUALES  LUUAES  ANUALES, | INGRESOS
(litros) (Litros) (S/) 750 ml (S/)

1 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
2 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
3 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
4 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
5 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 14: Planilla

PLANILLA DEL PROYECTO (SOLES)

Clasificacion PLANILLA Es-salud mensual Anual
Descripcion Cantidad Remuneracion Monto 9.0% CTS

Jefe de produccién 1 1,500.00 1,500.00 135.00 125.00 1,760.00 21,120.00
Costos de  Asistentes de Produccion 3 1,200.00 3,600.00 324.00 300.00 4,224.00 50,688.00
Fabricaciéon Operario 2 850.00 1,700.00 153.00 141.67 1,994.67 23,936.00
Sub-total 7,978.67 95,744.00
Gerente 1 2,000.00 2,000.00 180.00 166.67 2,346.67 28,160.00
Gastos Administrador 1 1,000.00 1,000.00 90.00 83.33 1,173.33 14,080.00
Generales Jefe de Ventas y Logistica 1 850.00 850.00 76.50 70.83 997.33 11,968.00
Sub-total 4,517.33 54,208.00
Cajero 850.00 850.00 76.50 70.83 997.33 11,968.00
Gastos de  Chofer 2 850.00 1,700.00 153.00 141.67 1,994.67 23,936.00
Ventas vendedores 2 850.00 1,700.00 153.00 141.67 1,994.67 23,936.00
Sub-total 4,986.67 59,840.00
Monto total S/. 17,482.67 S/.209,792.00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 15: Proyeccion de Costos de Produccion.

PROYECCION DE LOS COSTOS DE PRODUCCION A PRECIOS DE MERCADO (SOLES)

ANOS
RUBROS CANTIDAD COSTO UNITARIO
1 2 3 4 5
I. COSTOS DE FABRICACION 828,162 828,162 828,162 828,162 828,162
MANO DE OBRA DIRECTA 1 95,744 95,744 95,744 95,744 95,744 95,744
MATERIA PRIMA 1 172,800 172,800 172,800 172,800 172,800 172,800
Materiales DIRECTOS 1 456,738 456,738 456,738 456,738 456,738 456,738
MATERIALES INDIRECTOS 1 80,400 80,400 80,400 80,400 80,400 80,400
DEPRECIACION 1 21,405 21,405 21,405 21,405 21,405 21,405
AMORTIZACION 10,745 10% 1,075 1,075 1,075 1,075 1,075
Il. GASTOS DE OPERACION 570,200 570,200 570,200 570,200 570,200
2.1 GASTOS DE ADMINISTRACION 68,704 68,704 68,704 68,704 68,704
REMUNERACION PERSONAL ADMINIST. 1 54,208 54,208 54,208 54,208 54,208 54,208
MATERIALESDE LIMPIEZA 12 168 2,016 2,016 2,016 2,016 2,016
MATERIALES DE OFICINA 12 290 3,480 3,480 3,480 3,480 3,480
PAGO DE SERVICIOS 12 750 9,000 9,000 9,000 9,000 9,000
2.2 GASTOS DE VENTAS 501,496 501,496 501,496 501,496 501,496
REMUNERACION PERSONAL VTAS. 1 59,840 59,840 59,840 59,840 59,840 59,840
COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 12 17,880 214,560 214,560 214,560 214,560 214,560
IGV 1,261,643 18% 227,096 227,096 227,096 227,096 227,096
TOTAL DE COSTOS DE PRODUCCION 1,398,362 1,398,362 1,398,362 1,398,362 1,398,362

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 16: Estado de Ganancias y Pérdidas

ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS (SOLES)

RUBRO 1 2 3 4 5
Ingreso Por Ventas 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,488,738
Gastos de Fabricacion 828,162 828,162 828,162 828,162 828,162
UTILIDAD BRUTA 660,577 660,577 660,577 660,577 660,577
Gastos Operativos 570,200 570,200 570,200 570,200 570,200
Gastos de ventas 501,496 501,496 501,496 501,496 501,496
Gastos de Administracion 68,704 68,704 68,704 68,704 68,704
UTILIDAD OPERATIVA 90,377 90,377 90,377 90,377 90,377
Gastos Financieros 11,542 9,688 7,631 5,348 28,402
U. ANTES DE IMP. 78,835 80,689 82,746 85,029 61,975
I. Renta 22,074 22,593 23,169 23,808 17,353
U. NETA 56,761 58,096 59,577 61,221 44,622
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 17: Flujo de Caja Proyectado
FLUJO DE CAJA PROYECTADO (SOLES)
0 1 2 3 4 5

I. INGRESOS 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,551,398

INGRESOS POR VENTAS 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,488,738 1,488,738

VALOR RESIDUAL 62,660

Il. EGRESOS 167,395 1,398,456 1,398,475 1,399,051 1,399,690 1,393,235

COSTOS DE PRODUCCION 1,375,882 1,375,882 1,375,882 1,375,882 1,375,882

INVERSIONES DEL PROYECTO

INV. FIJA TANGIBLE 156,650

INV FIJA INTANGIBLE 10,745

CAPITAL DE TRABAJO 500

IMPUESTO A LA RENTA 22,074 22,593 23,169 23,808 17,353

I11. FLUJO DE CAJA ECONOMICO -167,395 90,282 90,264 89,687 89,048 95,503

IV. FINANCIAMIENTO 104,986 -28,402 -28,402 -28,402 -28,402 -28,402

PRESTAMO 104,986

AMORTIZACIONES 16,860 18,713 20,771 23,054 25,588

INTERES 11,542 9,688 7,631 5,348 2,813

V. FLUJO DE CAJA FINANCIERO -62,409 61,881 61,862 61,286 60,647 67,102

Fuente: Elaboracion Propia.
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HORIZONTE DE EVALUACION

El horizonte de evaluacion que se determing es de 5 afios, con una tasa de descuento

econdémica de 12 % y una tasa de descuento financiera de 14.8%.

En la evaluacion econdmica se utiliza la tasa que se requiere como minimo para la

inversion y en cuanto a la evaluacion financiera, se utiliza el costo promedio ponderado de

capital, debido a que parte del capital asignado sera a través de financiamiento externo.

Considerandose, ademas, para la evaluacion econdmica del negocio los siguientes datos:

DETERMINACION DE TASA DE DESCUENTO

TASA DE DESCUENTO ECONOMICA

TEA PASIVA MAS ALTA DEL MERCADO

RIESGO

CTEA DEL PRESTAMO

INVERSION TOTAL

262,465.21

APORTE PROPIO

FINANCIAMIENTO

TASA DE DESCUENTO FINANCIERA
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Tabla N° 18: Evaluacion Econdmica

INDICADORES PARA LA EVALUACION

ECONOMICA
VANE 159,792.44
TIRE 45.85%

Fuente: Elaboracion Propia.

Valor Actual Neto Economico (VANE)

Valor Actual Neto Econdmico Positivo (VANE 159,792.44> 0). Significa que el
beneficio neto es superior al costo incurrido de inversion, por lo que razonablemente el

proyecto es rentable.
Tasa Interna de Retorno Econémico (TIRE)

La tasa Interna de Retorno es mayor que la tasa de descuento, por lo que el proyecto
es rentable (45.85 % > 12%). Esto quiere decir que el retorno de la inversién en términos

porcentuales es mayor que el costo de oportunidad del capital en términos econdémicos y se
recomienda su ejecucion.

Tabla N° 19: Evaluacion Financiera

INDICADORES PARA LA EVALUACION

FINANCIERA
VANF 147,495.54
TIRF 95.72%

Fuente: Elaboracion Propia.

Valor Actual Neto Financiero (VANF)

Valor Actual Neto Financiero Positivo (VANF = 147,495.54> 0).
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Esto significa que los beneficios generados son superiores al costo incurrido, por

ende, se acepta el estudio y se recomienda su ejecucion.
Tasa Interna de Retorno Financiero (TIRF)

Cuando la tasa Interna de Retorno es mayor que la tasa de descuento, el proyecto es
rentable (95.72 % > 12%). Es decir, que el retorno de la inversion en términos porcentuales

es mayor que el costo de oportunidad del capital en términos financieros.

Demostrando que el proyecto es viable econdémica y financieramente.

ANALISIS DE IMPACTO AMBIENTAL:

Todo proyecto debe presentar un estudio de impacto ambiental, el mismo que permite
determinar el nivel de impacto que dicho proyecto tendra al realizar de manera continua sus
actividades sin que estos repercutan no solamente en el medio ambiente sino también en sus
habitantes. Por lo que, para este caso se deben conocer los efectos positivos y negativos que
causaria el llevar a cabo la produccion de aguardiente de cafa, identificando, previniendo e

interpretando los impactos durante su ejecucion.

Es por ese motivo que se planteard un tratamiento adecuado para el manejo de
residuos sélidos; iniciando con capacitaciones para que la poblacion conozca respecto a este
tema y pueda diferenciar los diversos tipos de desechos que existen y cuél de ellos son tiles
para el medio ambiente, posteriormente de haberse informado, la misma poblacion debe
contribuir en la segregacion selectiva de residuos sélidos como cartones, plasticos, vidrios y
otros, en recipientes diferenciados (con sus respectivos colores de seleccion) para ser
reutilizados. Incentivando buenas préacticas en la poblacion y promoviendo su participacion
de manera eficiente en éste proyecto con la finalidad de lograr nuestro objetivo. Por otro
lado, se debe de tener en cuenta, ademas, que para la elaboracion del aguardiente de cafia no

se utilizan sustancias quimicas que afecten el medio ambiente.

Y adicionalmente a ello, se debe implementar tanto un plan de contingencia como un
programa referido a la educacion y sensibilizaciéon ambiental, que cumplan con los

estandares de calidad establecidos por el ministerio del ambiente.

45



IV. DISCUSION

De acuerdo al procedimiento que se debe realizar para demostrar la Viabilidad en
este caso, para la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el distrito
de Montero, Ayabaca — Piura 2017, se realizaron dos encuestas, la primera conteniendo 18
preguntas dirigidas a personas mayores de edad (varones o mujeres) que de alguna u otra
forma consumen bebidas alcohdlicas y que conocen o han probado el aguardiente de cafia
de azlcar; y la segunda encuesta conteniendo 13 preguntas dirigidas a productores de
aguardiente de cafia en el distrito de Montero, recalcandose que tanto varones como mujeres
ejercen éste oficio para su sobrevivencia. Ambos cuestionarios fueron Utiles para la
determinacion de: demanda insatisfecha, competidores directos e indirectos, tamafio,
localizacion, VAN y TIR, indicadores importantes para la ejecucién del proyecto.
Adicionalmente a ello, se trabajo con las poblaciones de Sechura, Piura, Sullana y Ayabaca,
todos mayores de 18 afios, siendo esto equivalente a 702 058 personas, teniendo como base

de datos el censo realizado por INEI en el afio 2007.

Teniendo en cuenta el primer objetivo especifico, que es determinar la viabilidad de
mercado para la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el distrito
de Montero, Ayabaca — Piura 2017, y luego de aplicar las encuestas se obtuvo que el 70.4%
del total de la poblacién consume bebidas alcohdlicas y que, de ellas el 47.1% consume el
aguardiente de cafa, razon por la que estan dispuestos a pagar por una presentacion de 355
ml S/. 5.00 soles, por una presentacion de 500 ml S/. 8.00 soles, por una presentacion de 750

ml S/. 11.00 soles y por la presentacion de 1 litro S/. 15.00 soles.

Este resultado se puede contrastar con Pereira segln su tesis “Estudio de factibilidad
para la industrializacion del aguardiente de cafia, de los micro productores en la parroquia
de Moraspungo, Canton Pangua”. Donde concluyo través de la estimacion de la demanda,
un 98% de aceptacion para aquellos que consumirian el producto y del 2% para quienes no
lo harian, determinando la existencia de un gran mercado para su proyecto (2013).

Determinandose en ambas situaciones la aceptacion de la implementacion de los negocios

De acuerdo a los resultados obtenidos se pone en manifiesto la existencia de un gran

porcentaje de personas dispuestas a consumir el aguardiente de cafia, considerando entonces,
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que la hip6tesis “Si posee viabilidad de mercado la instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cafia en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura 2017” es ACEPTADA.

Con el proposito de determinar la viabilidad técnica para la instalacién de una planta
procesadora de aguardiente de cafa en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura 2017, se
establecié la localizacion y el tamafio del proyecto aplicando el método de factores
ponderados, detallando criterios afines a la actividad econémica como: disponibilidad de
recursos, facilidad de acceso, seguridad y espacio, los mismos que permiten determinar la
ubicacion adecuada, en éste caso, el distrito de Marmas, que cuenta con las condiciones
necesarias para logar un posicionamiento 6ptimo. Segin Vega indica que para el estudio de
la localizacion de un proyecto deben analizarse un conjunto de factores que determinen las
condiciones favorables de un lugar a comparacion de otro, siendo el resultado el lugar donde

el proyecto logre su mayor utilidad o el menor costo unitario (2006).

Es muy importante tener en cuenta el andlisis de demanda para poder establecer el
tamafio del proyecto, asi que para el primer afio se considero una produccion de 115 200
litros de aguardiente a maxima capacidad instalada, sin embargo; en caso de aumentar
nuestra demanda y produccion se tomaré la decision de ampliar nuestra planta, contrastando
estos resultados con los obtenidos por Peralta & Ruiz en su trabajo de investigacion “Plan
de negocios para incrementar la produccion y comercializacion del vino Uriel en la ciudad
de Piura”. Universidad Cesar Vallejo — filial Piura. Donde realizo el estudio de macro
localizacién y micro localizacion determinando que la planta se ubicaria en la residencial
Miguel Grau Pasaje Los Pinos O-2. Ademas, indica que no es necesario ampliar la planta
puesto que las maquinas ocupan el 82.61% del total del area, por lo que se puede trabajar
con normalidad (2011). Y segun Pereira “Estudio de factibilidad para la industrializacion
del aguardiente de cafia, de los micro productores en la parroquia de Moraspungo, Canton
Pangua” (tesis de Titulo inédita) Universidad Central de Ecuador, manifiesta que el tamafio
Optimo para un proyecto es la capacidad instalada la cual se expresa en unidades de
produccion anual, mostrando en su investigacion que tendria la capacidad de cubrir el 19 %

de la demanda insatisfecha es decir del mercado del proyecto (2013).

En consecuencia, se concluye que los criterios que determinan el tamafio y la
localizacién del negocio, son apropiados por ende la hipotesis “si tiene viabilidad técnica la
instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el distrito de Montero,
Ayabaca — Piura 2017” es ACEPTADA.
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En cuanto a la viabilidad Legal para la instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cafia en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura 2017, se establecid que la
planta procesadora sera creada como Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada la
misma que contempla en su estructura organizacional al gerente general, al administrador y
dos &reas mas, como: Area de ventas y logistica y Area de produccion; se tendra presente la
legislacion laboral vigente, para que se cumplan con todas las obligaciones laborales.
Teniendo en cuenta que, segin Vega, La Viabilidad Legal es basicamente determinar que
no exista impedimento legal para la creacion y ejercicio normal de un proyecto, 0 ausencia
de normas que pudieran interponerse en la puesta en marcha o posterior operacion del
proyecto (2006). Es por ello que, de acuerdo a los antecedentes ya mencionados, la hipétesis
“Si posee viabilidad legal la instalacién de una planta procesadora de aguardiente de cafia
en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura 2017 es ACEPTADA.

Para “Establecer la viabilidad econémica - financiera en la instalacion de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en el distrito de Montero, Ayabaca — Piura 2017, se
proyect6 un flujo de caja econdmico y financiero, donde se establecié un Valor Actual Neto
Econdmico de S/. 159 792,44 es decir, que los beneficios que se han generado superan los
costos incurridos, asi como una tasa Interna de Retorno 45.85 % la cual es mayor a la tasa
de descuento (12%) y respecto a la evaluacion financiera, se obtuvo un Valor Actual Neto
Financiero Positivo de S/. 147 495,54 con una tasa Interna de Retorno de 95.72 %. Segln
Vega, los indicadores de la viabilidad Financiera permiten decidir sobre la ejecucion o no de
un proyecto (2006). Por lo cual, segin Pereira en su tesis “Estudio de factibilidad para la
industrializacion del aguardiente de cafia, de los micro productores en la parroquia de
Moraspungo, Canton Pangua” utilizo criterios similares para determinar que su proyecto
era rentable, puesto que alcanz6 una tasa interna de retorno de 78.99% y un valor actual neto
de $89.137,51 (2013).

De acuerdo a los antecedentes, la hipodtesis “Si tiene viabilidad economica -
financiera la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el distrito de
Montero, Ayabaca — Piura 2017 es ACEPTADA.
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CONCLUSIONES

Se concluye que el 70.4% del total de la poblacion consume bebidas alcohdlicas y el
47.1% de ellas consume aguardiente de cafia, por lo tanto, existe viabilidad de
mercado en la instalacion de una planta procesadora de aguardiente de cafia en el

distrito de Montero, Ayabaca — Piura.

La localizacion recomendable para la planta procesadora de aguardiente de cafa es
en la localidad de Marmas, debido al ambiente favorable que presenta y que se puede
aprovechar. Con respecto al tamafio del proyecto, de acuerdo al andlisis de la
demanda realizada en la investigacion, se atenderan 115 200 litros de aguardiente
anualmente utilizando la capacidad de produccion maxima del proyecto, permitiendo

atender el 19 % del Mercado del proyecto.

La planta procesadora de aguardiente de cafia serd constituida como una S.C.R.L
(Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada), contemplando en su estructura
organizacional al Gerente General y un administrador, asi mismo contara con dos

areas: area de ventas y Logistica y area de produccion.

El Valor Actual Neto Economico corresponde a S/. 159,792.44 es decir, que el
beneficio neto generado supera los costos incurridos de inversion, quedando
demostrada la viabilidad econémica y financiera con una TIR de 45.85 % siendo ésta
mayor al 12% lo que significa que el retorno de la inversion en términos porcentuales
es mayor al costo de oportunidad del capital en términos econdémicos, por lo que se

recomienda su ejecucion.

Una vez obtenido el Valor Actual Neto Financiero Positivo de S/. 147 495,54 con

una TIR de 95,72 %, se demuestra financieramente que el proyecto es rentable.
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VI. RECOMENDACIONES

1. Si se trata de lograr el posicionamiento del negocio en el mercado, se deben
aplicar estrategias de marketing demostrando la calidad del aguardiente de cafia

en su nueva presentacion.

1. La organizacion debe establecer una relacion sostenible con la comunidad para
ensefar y fortalecer los conocimientos del cuidado de medio ambiente al ofrecer

su producto.

2. Esrecomendable que se implementen areas adecuadas para desarrollar a mas del

100% la productividad de lo que se quiere ofrecer.

3. En vista de los resultados obtenidos, es recomendable llevar a cabo el negocio

respecto al aguardiente puesto que posee tanto viabilidad econdmica, legal,

técnica como financiera.
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Anexo 1 Matriz de Consistencia

TEMA

PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

METODO

Andlisis de Viabilidad
para la instalaciéon de
una planta
procesadora de
aguardiente de cafia
en el Distrito de
Montero Ayabaca -
Piura 2017

General:

¢Es viable la instalaciéon de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en
el distrito de Montero Ayabaca - Piura
20172

General:

Determinar la viabilidad para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el Distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017.

General:

La instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cafia en el Distrito de Montero
Ayabaca - Piura 2017 es viable.

Especificos:

1. ¢ Existe viabilidad de mercado para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017?

2. ¢Existe viabilidad técnica para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017?

3. ¢Existe viabilidad legal para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017?

4, ¢(Es  viable  econdémica -
financieramente la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de
cafia en el distrito de Montero Ayabaca
- Piura 201772

Especificos:

1. Determinar la viabilidad de mercado
para la instalacion de una planta
procesadora de aguardiente de cafia en
el Distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017.

2. Determinar la vialidad técnica para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el Distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017.

3. Establecer la vialidad legal para la
instalacion de una planta procesadora
de aguardiente de cafia en el Distrito de
Montero Ayabaca - Piura 2017.

4. Establecer la viabilidad econémica —
financiera para la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de
cafa en el Distrito de Montero Ayabaca
- Piura 2017

Especificas:

1. Si posee viabilidad de mercado la instalacion
de una planta procesadora de aguardiente de
cafa en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura
2017.

2. Si tiene vialidad técnica la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de cafia en el
Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

3. Si posee vialidad legal la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de cafia en el
Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

4. Si tiene viabilidad econdémica — financiera la
instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cafia en el Distrito de Montero
Ayabaca - Piura 2017

- Investigacién descriptiva
- Investigacioén practica

- Investigacién Aplicada

- enfoque cuantitativo

- poblacién del departamento
de Piura (mayores de 18
anos)

- muestra: (384 encuestas) se
estratificé de acuerdo a los
lugares de consumo

- técnica: encuesta
- instrumento: cuestionario

- método de andlisis:
representacion gréfica,
tablas, SPSS 21.0 y Excel
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PROBLEMA ESPECIFICO 1

HIPOTESIS ESPECIFICO 1

OBJETIVO ESPECIFICO 1

¢éExiste viabilidad de mercado para la instalacién
de una planta procesadora de aguardiente de
cafia en el distrito de Montero Ayabaca - Piura

20177

La instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cana en el Distrito de Montero

Ayabaca - afio 2017 posee viabilidad de mercado.

Determinar la viabilidad de mercado para la instalacion
de una planta procesadora de aguardiente de cafa en

el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

PROBLEMA ESPECIFICO 2

HIPOTESIS ESPECIFICO 2

OBJETIVO ESPECIFICO 2

¢Existe viabilidad técnica para la instalacién de
una planta procesadora de aguardiente de cafia

en el distrito de Montero Ayabaca - Piura 20177

La instalacién de una planta procesadora de
aguardiente de caina en el Distrito de Montero

Ayabaca - Piura 2017 tiene viabilidad técnica.

Determinar la vialidad técnica para la instalacién de
una planta procesadora de aguardiente de cafa en el

Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

PROBLEMA ESPECIFICO 3

HIPOTESIS ESPECIFICO 3

OBJETIVO ESPECIFICO 3

¢Existe viabilidad legal para la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de caina en el

distrito de Montero Ayabaca - Piura 20177

La instalacion de una planta procesadora de
aguardiente de cana en el Distrito de Montero

Ayabaca - Piura 2017 tiene viabilidad legal.

Establecer la vialidad legal para la instalacion de una
planta procesadora de aguardiente de cafia en el

Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.

PROBLEMA ESPECIFICO 4

HIPOTESIS ESPECIFICO 4

OBJETIVO ESPECIFICO 4

¢Es viable econdmica — financieramente la
instalacion de wuna planta procesadora de
aguardiente de cafia en el distrito de Montero

Ayabaca - Piura 20177

La instalacién de una planta procesadora de
aguardiente de caifa en el Distrito de Montero
Ayabaca - Piura 2017 es viable econdmica -

financieramente.

Establecer la viabilidad econémica — financiera para la
instalacion de una planta procesadora de aguardiente

de cafia en el Distrito de Montero Ayabaca - Piura 2017.
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W UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ENCUESTA ANONIMA

ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
Anexo 2. Instrumento A. Cuestionario aplicado a personas mayores de 18 afios de edad

N° de cuestionario

Reciba mi cordial saludo, se estd realizando esta encuesta para llevar a cabo un proyecto de investigacién de la universidad
César Vallejo agradezco me conceda unos minutos de su tiempo para realizar esta encuesta, lea cuidadosamente cada
item y marque con X la respuesta que considere sea la correcta. Se agradece de antemano su valiosa colaboracion.

7. Situviera que elegir la presentacion de

1. ¢Consume bebidas alcohdlicas? sabores del aguardiente de cafia ¢éQué sabor
a) Si |:| elegiria?

b) No a) Limodn |:|
b) Naranja |:|

Si respondid si en la pregunta N° 1, pase a la o Pifia I:l

siguiente pregunta d) Otros:

2. ¢Ha probado el aguardiente de cafia? 8. Considerando su respuesta anterior,

éCudntas botellas de aguardiente de cafia

Z) SNI % consumiria al mes?
) No a) solo1l I:l
b) 1a3 | |
3. ¢éQué tipo de aguardiente ha probado? ) 326 I:l
a) Fruta |:| c) 3a
b) Cereal ‘ ‘
0 Maiz | 9. ¢éQué tipo de presentacion  usted
d) Ninguna I:l frecuentemente consume de aguardiente de
cafa?
4, ¢Alguna vez ha escuchado hablar del a) 355ml ]
aguardiente de cafia de azUcar? b) 500 ml L
b) No d) 1Lt

a? 10. Generalmente, el habito del consumo de

3

5. éUd. Consume el aguardiente de ca
a) Si
b) No

aguardiente de cafa es por ocasiones como:

[

a) Después de cada comida

b) Entre comidas

a? c) Reuniones familiares

3

6. ¢Como prefiere el aguardiente de ca

L

a) Natural d) Velatorios

b) Saborizado

0

11. éEn envase de qué material le gustaria
comprar el aguardiente de cafia?

a) Envase de vidrio

b) Envase de plastico
c) Ambos envases |:|
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12. éQué aspectos toma en cuenta al momento 15.
de adquirir el aguardiente de cafia en relacion
a la calidad?
a) Presentacion

b) Pureza

c) Envase I:l

13. éDo6nde compra regularmente el aguardiente

16.

de caia?

a) Tiendas al por mayor
b) Licorerias

c) restaurant

d) Bodegas

Ho0d

17.

14. iDe qué otra forma utiliza usted el
aguardiente de cafa?

a) Preparacion de cocteles I:l
b) Preparacién de comidas I:l
c) Usos medicinales I:l

d) TA |:|

18. ¢Cudnto estaria dispuesto a pagar por cada presentacion?

éDénde desearia que se encuentre ubicada la
planta procesadora de aguardiente de cafa?

a) Ayabaca |:|

b) Montero
c) Paimas

¢Qué tipo de publicidad desearia recibir?

a) Volantes I:l
b) Prensa ]
c) Radio |:|
d) Internet |:|

Adicionalmente al aguardiente de cafa de
Montero, éaguardiente procedente de qué
otros lugares compra?

a) Huancabamba |:|
b) Arequipa |:|
c) Pisco |:|
d) Tacna I:l

Presentaciones de: Precio 1

Precio 2 Precio 3

355 | a) s/.5.00 || b) s/.6.00 [ | o s/.700 [ ]

a) s/.8.00 |_| b)

s/.10.00 |__| ¢ s/.1100 [ ]

500 ml
S/.11.00 b) S/.12.00 S/.13.00
comi a) s/ ] ) s/ ] o s/ ]
a) S .15.00| | b) S/.17.00 | | c) S/.19.00
1 Litro ) s/ ) s/ ) s/ |:|
DATOS GENERALES
EDAD:
SEXO: e
OCUPACION: O Amade Casa O Universitario O Trabajador
GRADO DE INSTRUCCION: O Sin estudios O Primaria O Secundaria 0 superior
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~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO ENCUESTA ANONIMA

ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

Anexo 3. Instrumento A. Cuestionario aplicado a productores de aguardiente de cafia del
distrito de Montero - Ayabaca

N° de cuestionario

Reciba mi cordial saludo, se estd realizando esta encuesta para llevar a cabo un proyecto de investigacién de la universidad
César Vallejo agradezco me conceda unos minutos de su tiempo para realizar esta encuesta, lea cuidadosamente cada
item y marque con X la respuesta que considere sea la correcta. Se agradece de antemano su valiosa colaboracidn.

1. ¢Cudntas hectdreas de cafia de azucar 6. ¢En presentacidn de cudntos litros ofrece el
aguardiente de cafa?

a) 1/2litro l:l
b) 1litro |:|
c) 3litros |:|
d) 50 litros |:|

7. ¢éCuantos litros de aguardiente comercializa al

produce?

a) 1-5 hectareas
b) 6-10 hectareas
c¢) 10- 15 hectareas

00

2. ¢éQué porcentaje de cafia de azlcar es
destinada para la elaboracion del

- mes?
aguardienter a) 25-150 litros I:l
a) 30% (] i [ ]
R b) 51-75 litros
(]

o Ell:l c) 76-100 litros Ll

c o d) 125-150 litros
e) 151-200 litros I:l

3. ¢éCada qué tiempo producen el aguardiente
de cafa?

8. ¢Cual es el precio por litro del aguardiente de
a) 1vecesalmes |:| cafia? P P &
b) 2 veces al mes |:| a) S/.3.00 |:|
c) 3vecesal mes (] b) S/.5.00 (]
o X ) /.7.00 [
4. ¢En qué estacion del afio se produce el ) S/.9.00 |:|
aguardiente de cafia? e) S/.10.00 I:l

a) Primavera

b) Verano ¢COmo se realiza la venta del aguardiente de

c) Otofo cafia?

Lo

d) Invierno a) En presentacion / Envasado

L]

b) Agranel
5. éEnenvase de qué material le gustaria vender
el aguardiente de cafia?
a) Envase de vidrio
b) Envase de plastico

00

¢) Ambos envases
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10.

éle gustaria que exista una planta
procesadora de aguardiente de cafia para

mejorar la presentacién y calidad de su

producto?
a) Sl |:|
b) NO []

12. {Cémo se comercializa el aguardiente de
cafia en su zona?

a) Al por menor

b) Al por mayor

13. i Donde estan ubicados los clientes del
aguardiente de cafa?

11. ¢Ddnde desearia que se encuentre ubicada la a) Montero I:l
planta procesadora de aguardiente de caina? b) Ayabaca
c) 7delJunio |:| =
c) Sullana
d) Marmas (] d) Piura ]
e) Cunala ‘ |
f) Santa Lucia |
g) Chonta I:l
DATOS GENERALES
EDAD:
SEXO:
OCUPACION: O Amade Casa O Productor O Trabajador
GRADO DE INSTRUCCION: O Sin estudios Primaria O Secundaria O superior
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ENCUESTA APLICADA A PERSONAS MAYORES DE 18 ANOS:

Grafico N° 07: Sexo

SEXO

ClmMasculino
[]Femenino

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 07 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 68.8% son de sexo masculino, mientras que el 31.3% corresponde al sexo

femenino.
Interpretacion:

El grafico N° 07 indica que de toda la poblacién encuestada (Sechura, Piura, Sullana
y Ayabaca) el mayor porcentaje fue hacia los varones a diferencia de las mujeres que fue

menos de la mitad del total de la poblacion.
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Grafico N° 08: Edad.

EDAD
[JDe 18 a 27 afos
[[JDe 28 a 36 arfios
[]De 37 a 45 afios
[JDe 46 a 54 afos
[[]De 55 afos a mas
[3.3%
341%
24 5%

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 08 se observa que del 100% de las personas encuestadas, el 34.1%
de ellas tenia entre 18 y 27 afios, mientras que el 29.9% estaba entre los 28 y 36 afios, las
personas de edades entre 37 y 45 afios obtuvieron un porcentaje del 24.5%, un 11.2%
representa las personas entre 46 y 54 afios y solo el 0.3% de los encuestados tenia de 55 afios

a mas.
Interpretacion:

El grafico N° 08 indica que existe gran porcentaje de personas que tienen edades
entre 18 hasta los 54 afios de edad. Cabe precisar que estos porcentajes suman mas del 50 %
del total de la poblacion, lo que corresponderia a que nuestro mercado meta seria entre esas

edades para la determinacion de la demanda.
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Graéfico N° 09: Ocupacién.

OCUPACION

[JAma de Casa
[JUniversitario
[ Trabajador

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Analisis:

En el grafico N° 09 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 68.8% de ellas son trabajadores(as), mientras que el 17.7% corresponde a

universitarios(as) y finalmente existe un porcentaje solo del 13.5% que representa a las amas
de casa.

Interpretacion:

El grafico N° 09 muestra que méas del 50% del total de la poblacion encuestada
corresponde a trabajadores, lo que puede significar que dichas personas tienen ingresos como
para poder adquirir del aguardiente de cafia; sin dejar de lado al resto del porcentaje que

puede hacer lo mismo, pero con una menor proporcién debido a sus condiciones.
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Grafico N° 10: Grado de Instruccion.

GRADO DE INSTRUCCION

[]Sin estudios
[]Primaria
[JSecundaria
[ Superior

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 10 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 47.9% de ellas tienen educacion superior, mientras que el 38% corresponde a
las personas con educacion secundaria, el 13.8% tiene educacion primaria y solo el 0.3% no

tiene estudios.
Interpretacion:

El grafico N° 10 muestra que en gran porcentaje las personas encuestadas tienen
estudio secundario y superior, siendo esto un factor favorable debido a que conocen con

mayor precision acerca de lo que se esta tratando en esta investigacion.
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Grafico N° 11: Consumo de bebidas alcohélicas.

¢Consume Bebidas Alcohdlicas?

=S| =NO

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Andlisis:

En el grafico N° 11 se observa que del 100 % de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 70.4 % de ellas consume bebidas alcoholicas, mientras que solo 29.6 %

respondi6 que no consume.
Interpretacion:

El grafico N° 11 muestra que existe gran porcentaje de personas que consume
bebidas alcohdlicas, lo que favorece a la investigacion ya que se puede determinar a través
de estos resultados que hay posibilidades de que el aguardiente de cafia tenga una demanda

insatisfecha, la cual es a donde nos enfocaremos
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Gréfico N° 12: Degustacion del producto.

¢Ha consumido algun tipo de agua ardiente?

=S| =NO

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Andlisis:

En el grafico N° 12 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afos, el 47.1% de ellas ha probado algun tipo de aguardiente, mientras que el 52,6%

respondi6 que no ha probado.
Interpretacion:

El gréfico N° 12 ayuda a conocer que la mayor parte del total de la poblacién que se
encuestd ha probado de algin aguardiente, siendo un factor conveniente para el estudio

puesto que conocen mas o0 menos algunas caracteristicas del producto del que se esta
tratando.
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Grafico N° 13: Tipo de aguardiente que ha probado.

¢ Que tipo de aguardiente ha probado?

Nohe [Cereal
O

pl‘o}aado CIMaiz
CCafa  [Jotros
[CJFruta

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Analisis:

En el grafico N° 13 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 71.1% de ellas ha probado el aguardiente de cafia y mientras que el 12.8% ha
probado aguardiente de fruta existe también un porcentaje de 5.7% y 0.5% que ha probado
aguardiente de cereal y maiz respectivamente, mientras que el 0.3% representa a otros tipos

de aguardiente.
Interpretacion:

El grafico N° 13 muestra un resultado bastante interesante debido a que de las
personas encuestadas la gran mayoria de ellas ya habia probado el aguardiente de cafia, lo
que facilita que el consumidor adquiera de nuestro producto sin tener que aplicar un nuevo
método basado en la degustacién del producto para determinar cudl es la opinién de dicho
producto. Sin dejar de lado, claro, que ain hay un porcentaje que no lo ha probado pero que

conoce indirectamente las caracteristicas de las que nos referimos.
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Grafico N° 14: Conocimiento del producto.

SAlguna vez ha escuchado hablar del aguardiente de carfia de azucar?
[CINo consumo alcohol

Osi

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Analisis:

En el grafico N° 14 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 90.4% respondidé que si han escuchado hablar del aguardiente de cafia,

mientras que el 9.6% representa a quienes no consumen bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

El grafico N° 14 estd determinando que la gran mayoria de toda la poblacion
encuestada ha escuchado hablar del aguardiente de cafia, conoce del producto, pero cabe
recalcar que eso no significa que todos lo hayan probado. Es por eso que eso se recalca en
el cuadro anterior.
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Graéfico N° 15: Preferencias del aguardiente de cafa.

¢ Como prefiere el aguardiente de caria?

[CINo consumo alcohol
[CINatural
[ saborizado

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Analisis:

En el grafico N° 15 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 80.7% de ellas prefiere el aguardiente de sabor natural, el 9.6% prefiere algo

saborizado y el otro 9.6% no consume bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

El grafico N° 15 muestra la preferencia de la mayor parte de la poblacion encuestada
de adquirir el aguardiente de cafia con un sabor natural. Sin dejar de lado que algunas
personas lo prefieren saborizado debido a que su sabor natural no les agrada mucho, pero

que es util para diversas cosas.
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Grafico N° 16: Presentacion de sabores.

Si tuviera que elegir la presentacion de sabores del aguardiente de caiia. ;Que sabor elegiria?

[JNo consumo alcohol
[CILimon

[INaranja

[Cpifa

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 16 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 47.7% de ellas elegiria el sabor de limén, mientras que el 30.2% elegiria sabor

de naranja, el 12.5% optaria por el sabor de pifia y el 9.6% no consume bebidas alcoholicas.
Interpretacion:

El grafico N° 16 muestra claramente que la poblacion aun eligiendo un sabor natural
para el aguardiente de cafia, también optaria por un aguardiente con sabor a limon o
probablemente que sea con sabor a naranja. Obviamente, eso en caso de que tenga que elegir

entre otro sabor adicionalmente a lo natural.
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Grafico N° 17: Consumo mensual de aguardiente de cafia por botella.

Considerando su respuesta anterior, ; Cuantas botellas de aguardiente de cafia consumiria al mes?

[CINo consumo alcohol
[]Solo 1

O1a3

[C3as

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 17 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 13.8% respondioé que al mes consumiria de 0.5 a 1 botella de aguardiente de
cafia, mientras que el 64.8% consumiria de 0.1 a 0.5 botella, el 11.8% respondié que

consumiria 0.1 botella de aguardiente al mes y el 9.6% representa a las personas que no

consumen bebidas alcoholicas.
Interpretacion:

El grafico N° 17 indica que mas de la mitad del total de las personas encuestadas al
mes consumiria entre 0.1y 0.5 botellas de aguardiente, siendo esta respuesta muy importante
porque a traves de ello se podria determinar la cantidad de produccién en relacion al
consumo mensual. Con respecto a las demas respuestas, también representan un nivel de

consumo, pero de menor proporcion.
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Gréafico N° 18: Frecuencia de consumo.

¢Que tipo de presentacion usted frecuentemente consume de aguardiente de cana

I No consumo alcohol
1355 ml

1500 ml

1750 mi

1L

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Andlisis:

En el grafico N° 18 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 49.7% de ellas consume frecuentemente una presentacion de 750 ml, mientras
que el 20.1% consume una presentacion de 500 ml, para la presentacion de 355 ml existe un

porcentaje de consumo del 14.6%, el 6.0% consume frecuentemente la presentacion de 1

litro y el 9.6% representa a las personas que no consumen bebidas alcohdlicas.

Interpretacion:

El grafico N° 18 indica que la presentacion que tuvo mayor aceptacion en la encuesta
aplicada fue para los 750 ml, lo que nos da una vision mas clara en cuanto a la produccion,
sin dejar de lado que seguido a éste resultado se obtuvo también que hay un acercamiento
de las presentaciones de 500 y 355 ml como para tenerlos en cuenta, a diferencia de la

presentacion de 1 litro que su respuesta fue demasiado menor con respecto a las demas.
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Grafico N° 19: Habito de consumo.

Generalemente, el habito del consumo de aguardiente de caiia es por ocasiones como:

[CJNo consumo alcohol
[[]Despues de cada comida
[C]Entre comidas
[C]Reuniones familiares
[[]velatorios

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Andlisis:

En el grafico N° 19 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 71.6% de ellas tiene un habito de consumo del aguardiente en reuniones
familiares, el 8.3% lo consume entre comidas, mientras que en velatorios y después de cada
comida solo alcanzaron una respuesta representativa del 4.9% y 5.5% respectivamente y las

personas que no consumen bebidas alcohdlicas representa el 9.6% de los encuestados.

Interpretacion:

El grafico N° 19 muestra que mayormente las personas tienen el habito de consumir
el aguardiente de cafia en reuniones familiares, ya sea para cumpleafios, aniversarios,
festividades, en fin; sin embargo, hay una cantidad que es pequefia pero que igual se puede

considerar que el habito consumo es entre comidas utilizado como un relajante estomacal.
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Grafico N° 20: Preferencia de tipo de envase.

¢En envase de que material le gustaria comprar el aguardiente de cafa?

[JNo consumo alcohol
[]Envase de Vidrio
[JEnvase de Plastico
[J Ambos envases

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 20 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afos, el 46.4% de ellas tiene preferencia por ambos envases, el 28.9% prefieren envase
de vidrio, el 15.1% refiere el envase de plastico y las personas que no consumen bebidas

alcohdlicas representa el 9.6% de los encuestados.
Interpretacion:

El grafico N° 20 muestra que las personas tienen la preferencia por ambos envases,
aunque claro en mayor proporcion prefieren el envase de vidrio que el de plastico. Estos
resultados nos permiten tener en claro que se puede trabajar con los dos envases y luego

estableciendo a qué lugar estara destinado cada envase.
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Grafico N° 21: Aspectos para la compra del aguardiente de cafia.

¢ Que aspectos toma en cuenta al momento de adquirir el aguardiente de cafia?
DNO consumo [JPureza

alcohol [JEnvase
[ Calidad [CIPrecio
[]Presentacin

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 21 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 arfios, el 47.7% de ellas adquiere el aguardiente de cafia por su pureza, el 35.4% lo hace
por la calidad que éste producto tiene, solamente el 2.9% respondi6 sobre el precio, el 2.6%
adquiere el producto teniendo cuenta la presentacion, el 1.8% respondid que toma en cuenta

el envase y el 9.6% representa a las personas que no consumen bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

El grafico N° 21 indica que existe gran porcentaje entre calidad y pureza siendo estos
factores determinantes para que una persona logre adquirir el aguardiente de cafa.
Respuestas que nos ayudan para lograr un mejor acceso hacia nuestros posteriores

consumidores.
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Grafico N° 22: Otros usos del aguardiente de cafa.

¢De que otra forma utiliza usted el aguardiente de cara?

[CJNo consumo alcohol
[CJPreparacion de Cocteles
[JPreparacino de comidas
[[JUsos medicinales

[ Todas las anteriores

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afos.

Analisis:

En el grafico N° 22 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 25.3% de ellas utiliza el aguardiente de cafia para preparar cocteles, el 15.4%
prefiere usarlo en la preparacién de comidas, el 3.4% prefiere el aguardiente de cafia para
usos medicinales, el 46.4% de las personas encuestadas prefieren hacer uso del aguardiente

en todas las alternativas anteriores. Y el 9.6% representa a las personas que no consumen
bebidas alcoholicas

Interpretacion:

El grafico N° 22 muestra que las personas a parte de consumir el aguardiente de cafia,
también le dan otro uso, como para la elaboracion de comidas, cocteles, usos medicinales,

en fin, permitiendo que el producto sea cada vez adquirido con mas frecuencia.
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Grafico N° 23: Tipo de publicidad.

¢Que tipo de publicidad desearia recibir?

[CJNo consumo alcohol
Volantes

[IPrensa

[JRadio

[Jinternet

Fuente: Encuesta aplicada a personas mayores de 18 afios.

Analisis:

En el grafico N° 23 se observa que del 100% de las personas encuestadas mayores
de 18 afios, el 60.4% de ellas desea recibir publicidad del aguardiente de cafia a través de la
radio, el 10.7% prefiere la prensa, el 10.2% via internet, el 9.1% de las personas encuestadas
prefieren los volantes como una alternativa de publicidad y el 9.6% representa a las personas

que no consumen bebidas alcohdlicas.
Interpretacion:

El grafico N° 23 muestra que el medio a traves el cual se va a publicitar el aguardiente
de cafia es de forma radial, puesto que al parecer a través de ese medio es donde la mayoria
de personas encuestadas se informa dia a dia, teniendo como segunda y hasta tercera opcion
la prensa y el internet, los cuales no dejan de ser importantes a pesar de no tener buena

aceptacion por la poblacion encuestada.
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ENCUESTA APLICADA A PRODUCTORES DE AGUARDIENTE DE CANA

Grafico N° 24: Sexo.

W Masculino

M Femenino

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

En el grafico N° 24 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 91% son de sexo masculino, mientras que el 9% corresponde al

sexo femenino.
Interpretacion:

El grafico N° 24 indica que de toda la poblacion de productores de aguardiente de
cafia que se encuestd (Montero) el mayor porcentaje fue hacia los varones a diferencia de las

mujeres que fue menos de la cuarta parte del total de la poblacion.
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Gréafico N° 25: Edad.

W De 28 a 36 afios
W De 37 a 45 afios
W De 46 a 54 afios

m De 55 afios a mas

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

En el grafico N° 25 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 39% de ellos tenia entre 37 y 45 afios, mientras que el 35% estaba
entre los 46 y 54 afios, las personas de edades entre 28 y 36 afios obtuvieron un porcentaje

del 25% vy solo el 1% de los encuestados tenia de 55 afios a mas.
Interpretacion:

El grafico N° 25 indica que existe gran porcentaje de personas que tienen edades
entre 37 hasta los 54 afios de edad. Cabe precisar que estos porcentajes suman mas del 50 %
del total de la poblacion, lo que corresponderia a que existen personas con demasiada
experiencia en la elaboracion del aguardiente de cafia, sin dejar de lado a ese 25% que son

quienes estan de a pocos incursionando en la produccion.
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Gréfico N° 26: Ocupacion.

B Ama de Casa
M Productor

M Trabajador

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Analisis:
En el grafico N° 26 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 49% de ellos son trabajadores(as), mientras que el 44%

corresponde a productores permanentes y finalmente existe un porcentaje solo del 7% que

representa a las amas de casa.
Interpretacion:

El gréfico N° 26 muestra que netamente en Montero existe un porcentaje cerca de la
mitad que son productores de aguardiente de cafia, sin embargo, con respecto a los
trabajadores es un poco mayor al de los productores, pero no significa que no desempefien
la funcion de producir el aguardiente de cafia y obviamente lo mismo sucede con las amas

de casa que cumplen dos funciones en el cotidianamente.
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Grafico N° 27: Grado de instruccion.

| Sin estudios
M Primaria
M Secundaria

m Superior

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

En el grafico N° 27 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafa que se encuestaron, el 46% de ellos tienen educacion secundaria, el 38% corresponde
a las personas con educacion primaria, solo el 15% de los productores ha tenido educacion

superior, mientras que 1% no tiene ningun tipo de estudios.
Interpretacion:

El grafico N° 27 muestra que en gran porcentaje los productores aguardiente de cafia
tienen estudio primario, secundario y en menor proporcion recibieron una educacion
superior, siendo esto un factor favorable debido a que conocen con mayor precision acerca
de lo que se esta tratando en beneficio de ellos y de esta investigacion.
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Grafico N° 28: Produccion de hectareas de cafa de azUcar.

M1 -5 hectéreas
M6 - 10 hectareas

W 11 - 15 hectareas

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Analisis:

En el grafico N° 28 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 63% de ellos produce entre 1 y 5 hectareas de cafia de azdcar, el
35% corresponde a las personas que producen entre 6 y 10 hectareas, mientras que solo el
2% produce entre 11 y 15 hectareas de cafia de azlcar.

Interpretacion:

El grafico N° 28 indica que la produccién de cafia de azlcar que se realiza en mayor
proporcion es de 1 a 5 hectareas, seguida de una produccion de 6 a 10 hectareas. Se entiende
que la produccidn de las hectareas es de acuerdo al terreno de cada uno de ellos posee ya

que lo trabajan en su totalidad.
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Gréfico N° 29: Porcentaje de cafia de azUcar destinado para el aguardiente.

m30%
m40%

m50%

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Andlisis:

En el grafico N° 29 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 92% respondié que, del total de la produccién de la cafia de
azucar, destinan el 30% para la elaboracién del aguardiente de cafia, el 5% destina el 40 %
de su produccién al aguardiente, mientras que solo el 3% destina 50% de su produccion a la

elaboracion del aguardiente de cafa.
Interpretacion:

El grafico N° 29 indica que la mayoria de los productores preparan el aguardiente de
cafia con el 30% del total de su produccion de cafia de azucar, aunque algunos destinan el
40% y 50%.
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Gréfico N° 30: Tiempo de produccién del aguardiente de cafia.

m 3 veces a la semana

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Anadlisis:

En el grafico N° 30 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de

cafia que se encuestaron, todos producen el aguardiente de cafia 3 veces a la semana.
Interpretacion:

El grafico N° 30 indica que todos los productores preparan el aguardiente de cafia de

azucar 3 veces a la semana.
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Grafico N° 31: Estacion del afio para la produccion.

M Verano

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Analisis:

En el grafico N° 31 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de

cafia que se encuestaron, todos producen el aguardiente de cafia en épocas de verano.
Interpretacion:

El grafico N° 31 indica que todos los productores preparan el aguardiente de cafia de

azucar en verano.
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Gréfico N° 32: Material de envase para la venta de aguardiente.

M Envase de vidrio
M Envase de plastico

B Ambos envases

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Analisis:

En el grafico N° 32 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 35% le gustaria vender el aguardiente en envase de vidrio,
mientras que el 23% de ellos prefieren los envases de plastico y el 42% prefieren ambos

envases.
Interpretacion:

El grafico N° 32 muestra que los productores de aguardiente de cafia optan por la
venta de su producto en ambos envases, permitiendo de esta manera darle una diferenciacion

y variedad al producto que venden.
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Grafico N° 33: Presentacion en litros para la venta de aguardiente.

m1/2 litro
|1 litro
m 3 litros

m 50 litros

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Andlisis:

En el grafico N° 33 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 51% vende el aguardiente en envase de % litro, mientras que el
36% de ellos lo vende en envases de 1 litro, el 11% ofrece el aguardiente en envases de 50
litros y solo el 2% opta por el envase de 3 litros.

Interpretacion:

El grafico N° 33 muestra que los productores de aguardiente de cafia optan por
ofrecer el producto en envases de %2 litro y 1 litro. Cabe precisar que lo que se busca con ésta
interrogante es conocer el envase que utilizan para vender el aguardiente de cafia y no

necesariamente la cantidad de la materia prima en el envase.

86



Grafico N° 34: Comercializacion de aguardiente por litros al mes.

W 25 - 50 litros
W51 - 75 litros
W76 - 100 litros
125 - 150 litros
W 151 - 200 litros

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Analisis:

En el grafico N° 34 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 49% de ellos comercializa entre 125 y 150 litros de aguardiente
de cafia, el 22% corresponde a las personas que comercializan entre 76 y 100 litros, el 20%
comercializa entre 151 y 200 litros de aguardiente, el 5% comercializa entre 51y 75 litros y

solo el 4% comercializa entre 25 y 50 litros de aguardiente al mes
Interpretacion:

El grafico N° 34 indica que la comercializacion del aguardiente de cafia que se realiza
en mayor proporcion es de 125 a 200 litros, seguida de una comercializacién entre 76 a 100
litros. Se entiende que esto es para conocer la relacion entre produccion y consumo del
aguardiente de cafia por cada mes
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Gréfico N° 35: Precio por litro del aguardiente de cafia.

mS/.3.00
mS/.5.00
mS/.7.00

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Anadlisis:

En el grafico N° 35 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 94% de ellos respondid que el precio era de 5.00 nuevos soles,
el 5% dijo que el precio era de3.00 nuevos soles y el 1% respondio que el precio por litro de
aguardiente era de 7.00 nuevos soles.

Interpretacion:

El grafico N° 35 indica que la mayoria de los productores de aguardiente de cafia
venden su producto a 5.00 nuevos soles, un precio que no es tan remunerable por el trabajo

que realizan.
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Gréfico N° 36: Formas de vender el aguardiente de cafia

W Granel

m Presentacidn / Envasado

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Analisis:
En el grafico N° 36 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 63% de ellos produce entre 1 y 5 hectareas de cafia de azdcar, el

35% corresponde a las personas que producen entre 6 y 10 hectareas, mientras que solo el
2% produce entre 11 y 15 hectéreas de cafia de azlcar.

Interpretacion:

El grafico N° 36 indica que la produccidn de cafia de azlcar que se realiza en mayor
proporcion es de 1 a 5 hectareas, seguida de una produccién de 6 a 10 hectéareas. Se entiende
que la produccidn de las hectareas es de acuerdo al terreno de cada uno de ellos posee ya

que lo trabajan en su totalidad.
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Gréfico N° 37: Respuesta ante la instalacion de una planta procesadora.

mSi

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

En el grafico N° 37 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, a todos producen les gustaria exista una planta procesadora de
aguardiente de cafia en épocas de verano.

Interpretacion:

El grafico N° 37 indica que todos los productores necesitan de una planta procesadora
de aguardiente de cafia que les permita mejorar su presentacion y la calidad del producto

para tener una mayor aceptacion en el mercado.
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Gréafico N° 38: Forma de comercializar el aguardiente de cafia.

M Al por mayor

m Al por menor

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafia.

Analisis:

En el grafico N° 38 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 63% de ellos comercializa el aguardiente de cafia al por menor
y el 37% lo comercializa al por mayor

Interpretacion:

El grafico N° 38 muestra que la comercializacion del aguardiente de cafia que se
realiza en mayor proporcién es la venta al por menor, sin dejar de lado loa venta al por
mayor, puesto que es una opcidén mas que permite que se comercialice el producto con mayor

frecuencia.
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Gréfico N° 39: Ubicacion de los clientes del aguardiente de cafia.

W Ayabaca
mSullana

M Piura

Fuente: Encuesta aplicada a productores de aguardiente de cafa.

Andlisis:

En el grafico N° 39 se observa que del 100% de los productores de aguardiente de
cafia que se encuestaron, el 69% de los productores manifestaron que los clientes del
aguardiente se encuentran en Piura, el 28% manifestd que los clientes se ubican en Sullana,

y solo el 3% afirmo que los clientes del aguardiente de cafia se encuentran en Ayabaca.
Interpretacion:

El grafico N° 39 muestra que los clientes de aguardiente de cafia se encuentran
ubicados en gran proporcion en Piura y Sullana, debido a que en muchos de los casos son
personas naturales de la sierray que su consumo es debido a una cultura o tradicion, sin dejar
de mencionar que tienen mas poblacion que Ayabaca. Por otro lado, se toma en cuenta
también que no se considerd Sechura porque existen intermediarios en esa zona y la compra

del producto no la hacen propiamente en Montero.
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INFORMACION TECNICA ECONOMICA Y FINANCIERA
COMPLEMENTARIA

Tabla N° 21: TAMANO DEL PROYECTO

CAPACIDAD DE PRODUCCION ANUAL. (litros)

PRODUCCION  PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION

TURNO SEMANAL MENSUAL ANUAL ANUAL (Litros)
1 600 2,400 28,800 38,400
2 1,200 4,800 57,600 76,800
3 1,800 7,200 86,400 115,200

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 22: CAPACIDAD DE PRODUCCION SEGUN ENVASE

PRODUCCION ANUAL PRODUCCION ANUAL PRODUCCION ANUAL
TURNO (LITROS) (LITROS) (Botellas 750 ml)
100% 50% 50%
1 38,400 19,200 29,538
2 76,800 38,400 59,077
3 115,200 57,600 88,615

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 23: PROGRAMA DE PRODUCCION PROYECTADO

n ucCl PRODUCCION ANUAL (LITROS)
1 100% 115,200
2 100% 115,200
3 100% 115,200
4 100% 115,200
5 100% 115,200

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 24: PROGRAMA DE VENTAS ANUAL.

PROGRAMA DE VENTAS

PRODUCCION VENTAS
n ucl ANUAL (LITROS)  ANUALES VENTAS ANUALES
. (Botellas 750 ml)
(litros)
1 100% 115,200 57,600 88,615
2 100% 115,200 57,600 88,615
3 100% 115,200 57,600 88,615
4 100% 115,200 57,600 88,615
5 100% 115,200 57,600 88,615

Fuente: Elaboracién Propia.

Tabla N° 25: PROGRAMA INGRESOS. BOTELLAS DE 750 ML.

PROGRAMA DE

PROGRAMA DE VENTAS INGRESOS

PRODUCCION

n el ANUAL (LITROS) VENTAS ANUALES g\\II\?URAEI?EOSS
(Botellas 750 ml) 750 ml (S)
1 100% 115,200 88,615 797,538
2 100% 115,200 88,615 797,538
3 100% 115,200 88,615 797,538
4 100% 115,200 88,615 797,538
5 100% 115,200 88,615 797,538

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 26: PROGRAMA DE INGRESOS ANUAL (1 Lt)

PROGRAMA DE PROGRAMA DE
VENTAS INGRESOS
PRODUCCION
n ucl VENTAS INGRESOS
AL CRER) ANUALES ANUALES (Litros)

(litros) (Sh)

1 100% 115,200 57,600 691,200

2 100% 115,200 57,600 691,200

3 100% 115,200 57,600 691,200

4 100% 115,200 57,600 691,200

5 100% 115,200 57,600 691,200

Fuente: Elaboracion Propia.



Tabla N° 27: Programa de Ingresos. 5 afios

PROGRAMA DE VENTAS

PROGRAMA DE INGRESOS

PRODUCCION
n e ANUAL VENTAS VENTAS INGRESOS  INGRESOS  TOTALDE
(LITROS) ANUALES ~ ANUALES(Botellas ~ ANUALES  ANUALES. INGRESOS
(litros) 750 ml) (Litros) (S/) 750 ml (S/)
1 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
2 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
3 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
4 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
5 100% 115,200 57,600 88,615 691,200 797,538 1,488,738
Fuente: Elaboracion Propia.
PRECIO POR LITRO 12
PRECIO POR BOTELLA(750 ml) 9
Tabla N° 28: Servicios
Descripcion Unidad Cantidad Precio unitario Sub total Total Anual
Electricidad mes 1 s/. 150,00 s/. 150,00 S/.1.800,00
Agua / desagle mes 1 S/. 100,00 S/. 100,00 S/. 1.200,00
Telefonia / Internet mes 1 S/. 100,00 S/. 100,00 S/. 1.200,00
Publicidad mes 1 s/. 300,00 s/. 300,00 S/.3.600,00
Mantenimiento de maquinas mes 1 S/. 100,00 S/. 100,00 S/. 1.200,00
Monto total s/. 750,00 S/.9.000,00
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 29: Materiales Directos.
MATERIALES DIRECTOS ( Envases)

Materiales Unidades Cantidad Precio x mayor Sub total Anual
Aguardiente 200 litros 2000 S/. 5.00 S/. 10,000.00 S/. 120,000.00
BOTELLASDE 750 ml unidades s/, 4,800.00 S/ 200 S/. 9,600.00 s/ 115200

VIDRIO llitro unidades S/,  7,384.62 S/. 2.50 S/. 18,461.54 s/. 221,538
TOTAL S/. 38,061.54 s/. 456,738

Fuente: Elaboracién Propia.

95



Tabla N° 30: Materiales Indirectos

MATERIALES INDIRECTOS

Area de envasado

Materiales Unidades Cantidad Precio x mayor Sub total Anual
Etiquetas unidades 20000 S/. 0,03 S/. 600,00 S/. 7.200,00
Tapas unidades 20000 S/. 0,10 S/.  2.000,00 S/.  24.000,00
Cajas de carton unidades 20000 S/. 0,20 S/. 4.000,00 S/. 48.000,00
Cinta de embalaje unidades 200 S/. 0,50 S/. 100,00 S/. 1.200,00
TOTAL S/. 6.700,00 S/. 80.400,00
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 31: Otros Materiales (Uniformes)
Uniformes
Descripcion Cantidad Cantidad Precio Sub total Anual
gorros unidades 6 S/.  3.00 S/. 18.00 S/. 216.00
guantes industriales pares 6 S/. 5.00 S/. 30.00 S/. 360.00
delantales Unidades 6 S/. 5.00 S/. 30.00 S/. 360.00
overoles Unidades 6 S/.  20.00 S/. 120.00 S/. 1,440.00
botas pares 6 S/.  30.00 S/. 180.00 S/. 2,160.00
Monto Total S/. 378.00 S/. 4,536.00
Fuente: Elaboracién Propia.
Tabla N° 32: Otros Materiales (Limpieza)
Materiales de Limpieza
Descripcion Cantidad Cantidad Precio Sub total Anual
Detergentes Unidad 5 S/. 3,00 S/. 15,00 180,00
Lejia - Clorox Unidad 4 S/. 2,00 S/. 8,00 96,00
Aromatizantes Unidad 5 S/. 4,00 S/. 20,00 240,00
Ambientadores Unidad 6 S/. 5,00 S/. 30,00 360,00
Desinfectantes Unidad 5 S/. 6,00 S/. 30,00 360,00
Jabon liquido Unidad 3 S/. 5,00 S/. 15,00 180,00
Papel higiénico Paquete 5 S/. 10,00 S/. 50,00 600,00
Total s/. 168,00 S/. 2.016,00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 33: Otros Materiales (Oficina)

Materiales de Oficina

Descripcion Cantidad Cantidad Precio Sub total Anual
Hojas bond Paquete 5 S/. 7,00 S/. 35,00 420,00
Lapiceros Caja 2 S/. 5,00 S/. 10,00 120,00
Folder manila Paquete 2 S/. 5,00 S/. 10,00 120,00
Sobres manilas Paquete 6 S/. 4,00 S/. 24,00 288,00
Archivador Unidad 6 S/. 4,00 S/. 24,00 288,00
Resaltador Unidad 3 S/. 2,00 S/. 6,00 72,00
Grapas Caja 2 S/. 3,00 §S/. 6,00 72,00
Papel comprobante Paquete 5 S/. 15,00 S/. 75,00 900,00
Botiquin Unidad 2 S/. 50,00 S/. 100,00 1.200,00
Total S/. 290,00 3.480,00
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 34: GASTOS DE COMBUSTIBLE
GASTOS DE COMBUSTIBLES
Descripcion Cantidad Cantidad ] Monto Anual
- - Precio Sub total
Ruta distancia km total km (Ida y Vuelta) (S/)
Ayabaca - Sullana 174 348 10 S/. 3,480.00 S/. 41,760.00
Ayabaca - Sechura 234 468 10 S/. 4,680.00 S/. 56,160.00
Piura - Sechura - Piura 100 200 10 S/. 2,000.00 S/. 24,000.00
Sullana - Ayabaca - Sullana 386 772 10 S/. 7,720.00 S/. 92,640.00
S/. 17,880.00 S/. 97,920.00
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 35: Depreciacion
CUADRO DE DEPRECIACIONES
2018 2019 2020 2021 2022
Depreciacion de maquinaria y equipo S/. 20.475,00 S/.20.475,00 S/.20.475,00 S/.20.475,00 S/.20.475,00
Depreciacion de muebles y enseres S/. 930,00 S/. 930,00 S/. 930,00 S/. 930,00 S/. 930,00

TOTAL DEPRECIACIONES

S/. 21.405,00

S/. 21.405,00

S/. 21.405,00

S/. 21.405,00

S/. 21.405,00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 36: Amortizacion

CUADRO DE AMORIZACION.

INVERSION FIJA INTANGIBLE UNIDADES CANTIDDAD TOTAL. S/ AMORTIZACION
Gastos de Constitucidn Global 1 1,745.00 175.00
Puesta en Marcha Global 1 9,000.00 900.00
TOTAL ANUAL S/.1,075.00

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 37: Gastos de constitucion

GASTOS DE CONSTITUCION (Soles)

DESCRIPCION COSTO S/.
Reserva nombre SUNARP S/. 18,00
Busqueda denominativa S/. 7,00
Partida registral de la empresa S/. 80,00
Minuta Escritura Publica S/. 400,00
Inscripcion Persona Juridica S/. 40,00
Legalizar libros S/. 60,00
Costo de libros S/. 80,00
Licencia Municipal S/. 500,00
Confirmacidn de Zona S/. 400,00
Impresion (facturas + boletas) S/. 160,00
Total de Gastos de Constitucion S/. 1.745,00

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 38: Puesta en marcha

PUESTA EN MARCHA

. PRECIO
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD UNITARIO SUBTOTAL
capacitador Global 1 S/. 2,000.00 S/. 2,000.00
insumos Global 1 S/. 5,000.00 S/. 5,000.00
Lanzamiento del Producto Global 1 S/. 2,000.00 S/. 2,000.00
Monto Total S/.9,000.00

Fuente: Elaboracién Propia.
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Tabla N° 39: Compra de terreno y edificios

TERRENO Y EDIFICIOS

cantidad Precio Unitario Monto (S)
TERRENO 600 S/. 50.00 S/. 30,000.00
Construccion 300 S/.  220.00 S/. 66,000.00
TOTAL s/. 270.00 S/. 96,000.00

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 40: Maquinarias y equipos

MAQUINARIAS Y EQUIPOS (Soles)

PRECIO

SERVICIOS DESCRIPCION UNIDADES CANTIDADES UNITARIO COSTOS
tanque de almacenamiento uu 5 S/. 2,000.00 S/. 10,000.00
maquina envasadora uu 2 S/. 2,000.00 S/. 4,000.00
ENVASADO Maquina tapadora de botellas uu 4 S/. 2,000.00 S/.  8,000.00
Magquina etiquetadora uu 4 S/. 2,000.00 S/. 8,000.00
extinguidor uu 4 S/. 100.00 S/. 400.00
VENTA Caja registradora uu 1 S/. 500.00 S/ 500.00
Computadora uu 1 S/. 1,500.00 S/. 1,500.00
ADMINISTRACION Laptop uu 2 S/. 2,000.00 S/. 4,000.00
Impresora multifuncional uu 2 S/.  800.00 S/. 1,600.00
Camaras de seguridad uu 8 S/. 1,000.00 S/. 8,000.00
TOTAL S/. 46,000.00
Fuente: Elaboracion Propia.
Tabla N° 41: Muebles y Enseres
MUEBLES Y ENSERES (Soles)
SERVICIOS DESCRIPCION UNIDADES CANTIDADES PRECIO COSTOS
UNITARIO

envasado Mesas de trabajo uu 3 S/. 350.00 S/. 1,050.00

Escritorio uu 1 S/. 300.00 §S/. 300.00

VENTA Vitrina uu 4 S/. 350.00 S/. 1,400.00

Sillas de espera uu 2 S/. 100.00 S/. 200.00

Sillas uu 3 S/. 100.00 S/. 300.00

ADMINISTRACION Escritorios uu 3 S/.  300.00 S/. 900.00

stand para archivadores uu 2 S/. 250.00 S/. 500.00

TOTAL s/. 4,650.00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla N° 42: Balance Inicial

BALANCE GENERAL .SOLES

ACTIVO PASIVO Y PATRIMONIO NETO
Efectivo y Equivalente de Efectivo S/. 95,070.21 Bancos S/. 157,479.12
Tangibles S/. 156,650.00 Capital Social S/. 104,986.08
Intangibles S/. 10,745.00
TOTAL ACTIVO S/. 262,465.21 TOTAL PASIVO S/. 262,465.21

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla N° 43: Servicio de la Deuda

CRONOGRAMA DE PAGOS (PROPIO)

Deuda= S/. 40.896,80
n= 60
TEA= 11%
TEM= 0,85802521%
R CON IGV= S/. 874,91

Fuente: Elaboracion Propia.
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Servicio de la Deuda. Mensual

Periodo. Saldo de L
Afios Mes Capital Amortizacion | Intereses| Cuota

0
1 104,986.08 1,345.17 900.81 |2,245.98
2 103,640.91 1,356.72 889.27 |2,245.98
3 102,284.19 1,368.36 877.62 |2,245.98
4 100,915.84 1,380.10 865.88 |2,245.98
5 99,535.74 1,391.94 854.04 |2,245.98
6 98,143.80 1,403.88 842.10 |2,245.98

! 7 96,739.92 1,415.93 830.05 |2,245.98
8 95,323.99 1,428.08 817.90 |2,245.98
9 93,895.91 1,440.33 805.65 |2,245.98
10 92,455.58 1,452.69 793.29 |2,245.98
11 91,002.89 1,465.15 780.83 |2,245.98
12 89,537.74 1,477.72 768.26 |2,245.98
13 88,060.01 1,490.40 755.58 |2,245.98
14 86,569.61 1,503.19 742.79 |2,245.98
15 85,066.42 1,516.09 729.89 |2,245.98
16 83,550.33 1,529.10 716.88 |2,245.98
17 82,021.23 1,542.22 703.76 |2,245.98
18 80,479.01 1,555.45 690.53 |2,245.98

2 19 78,923.56 1,568.80 677.18 |2,245.98
20 77,354.76 1,582.26 663.72 |2,245.98
21 75,772.51 1,595.83 650.15 |2,245.98
22 74,176.67 1,609.53 636.45 |2,245.98
23 72,567.15 1,623.34 622.64 |2,245.98
24 70,943.81 1,637.27 608.72 |2,245.98
25 69,306.54 1,651.31 594.67 |2,245.98
26 67,655.23 1,665.48 580.50 |2,245.98
27 65,989.75 1,679.77 566.21 |2,245.98
28 64,309.98 1,694.19 551.80 |2,245.98
29 62,615.79 1,708.72 537.26 |2,245.98
30 60,907.07 1,723.38 522.60 |2,245.98

3 31 59,183.69 1,738.17 507.81 |2,245.98
32 57,445.52 1,753.08 492.90 (2,245.98
33 55,692.43 1,768.13 477.86 |2,245.98
34 53,924.31 1,783.30 462.68 |2,245.98
35 52,141.01 1,798.60 447.38 |2,245.98
36 50,342.41 1,814.03 431.95 |(2,245.98

4 37 48,528.38 1,829.60 416.39 |2,245.98
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38 46,698.79 1,845.29 400.69 |2,245.98
39 44,853.49 1,861.13 384.85 |2,245.98
40 42,992.37 1,877.10 368.89 |2,245.98
41 41,115.27 1,893.20 352.78 |2,245.98
42 39,222.07 1,909.45 336.54 |2,245.98
43 37,312.62 1,925.83 320.15 |2,245.98
44 35,386.79 1,942.35 303.63 |2,245.98
45 33,444.44 1,959.02 286.96 |2,245.98
46 31,485.42 1,975.83 270.15 |2,245.98
47 29,509.59 1,992.78 253.20 |2,245.98
48 27,516.81 2,009.88 236.10 |2,245.98
49 25,506.93 2,027.13 218.86 |2,245.98
50 23,479.81 2,044.52 201.46 |2,245.98
51 21,435.29 2,062.06 183.92 |[2,245.98
52 19,373.23 2,079.75 166.23 |2,245.98
53 17,293.47 2,097.60 148.38 |2,245.98
54 15,195.87 2,115.60 130.38 |2,245.98
55 13,080.28 2,133.75 112.23 |2,245.98
56 10,946.53 2,152.06 93.92 |2,245.98
57 8,794.47 2,170.52 75.46 |2,245.98
58 6,623.95 2,189.15 56.84 |2,245.98
59 4,434.80 2,207.93 38.05 [2,245.98
60 2,226.87 2,226.87 19.11 |2,245.98
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Anexo 4 Validaciones

ucv

UNIVERSIDAD
CESAN VALLEID

CONSTANCIA DE VALIDACION
Yo, M St B i e con DNIN®L222.0.05.0.) Magister en
R T R AT AT R s o st N
ANR: ., . de profesion., [\l T aalse A
Desempefidndome SCtUBIMENtE COMO..... . 2 i oo sessseesse st seonses

LIAY, LS AR & Sa v AT )
En. Vi 850 22 K Y SR yoveabdatasbacsdsssnnadidad nis I LB sy ) i rbrre et 1 11090000 dNetrri s obdipevess

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de
Validacién el instrumento:

Cuestionario

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones.

Cuestionario para
productores de aguardiente
de cafa del distrito de
Montero - Ayabata

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO MUY BUENO | EXCELENTE

1 Clardad /

2 Objetividad ?

3 Actualidad A

4 Organizacion |

5 Suficlencla

6.Intenclonalidad v

7 Consistencia t

8.Coherencia g

9.Meatodologia \/

103



Cuestionario para personas
mayores de 18 afos del

detits de Montero . | DEFCIENTE | ACEPTABLE MUY BUENO | EXCELENTE
Aysbaca

1 Caridad v/
2.Objetividad Vv

3 Actualldad Vv

4 Organizacion v
5 Suficiencia '
.Intencionalidad d
7 Consistencia /
B.Coherencla v

9 Metodologla P

En sefial de conformidad firmo la presente en la ciudad de Plura a los 18 dias del mes

de setiembra del Dos mil Diecisiets.
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UCV

J

UNIVERSIDAD CESAR VALLEX

“ANALISIS DE VIABILIDAD PARA LA INSTALACION DE UNA PLANTA PROCESADORA DE AGUARDIENTE DE
CANA EN EL DISTRITO DE MONTERO, AYABACA - PIURA 2017”

FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: CUESTIONARIO

Indicadores

Criterios

Deficiente
0-20

Regular
21-40

Buena
41 -60

Muy Buena
61 -80

OBSERVACIONES

ASPECTOS DE VALIDACION

5 11

2% |3 36

@ o

10 | 18

1.Claridad

Esta formulado
con un lenguaje
apropiado

B

30 | 40

g R

g5

2.0bjetividad

Esta  expresado
en conductas
observables

£5

3.Actualidad

Adecuado al
enfoque tedrico
abordado en la

investigacién

4.Organizacion

Existe
organizacion
logica entre sus
items

una

5.Suficiencia

Comprende los
aspectos
necesarios en
cantidad y
calidad.

892
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6.Intencionaldiad

Adecuade  para
valorar las
dimensiones del
tema de la
Investigacion

850

7.Consistencia

Basado on
aspectos
tedricos-
cientificos de fa

8.Coherencia

investigacion
Tiene relacién
entre las
variables e
indicadores

9.Metodologia

La estrategia
responde a la
elaboracion de la

investlgadon

85

INSTRUCCIONES: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalie la pertinencia, eficacia del Instrumento que se estd
validando. Deber4 colocar la puntuacién que considere pertinente  a los diferentes enunciados.

Piura, 18 de Setiembre de 2017,

4 g
P
(-%’1/—/‘1‘,‘/“7”
) e
Mg.: (/e(:".("f_\ //A/u,o/ A/’/ﬂ'::m redinass
DNi: 027 73X2%) -

Teléfono: 4 Gy L9867
E-mail:
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ucv

UNIVERSIDAD
CESAN VALLEID

4GS oo | e 0284237 o

.....................

en... Cbroas fhuowisbeues
N°  ANR Azﬂm de prohoibn...g.‘ﬁow M««MM\@(‘

AL

Desempefiandome adualrw?j como. ... A o S T
‘/ ?IWA

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de
Validacion el instrumento:

Cuestionano

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las sigulentes
apreciaciones.

Cuestionario para

Sl S0 oo | s | o | e | e
Montero - Ayabaca 2
1.Claridad l/ 3
2.0bjetividad (/
3.Actunlided //
4 Organlzacion l/ Vi
S5.Suficiencia / s
B.intencionalidad !
7.Consistencla /:#
8 Coherencia // //
9.Metodologiz /

O Fodey W, Casill Pacar
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Cuestionario Para personas
mayores de 18 afos del
distrito  de Montero
Ayabaca

DEACIENTE | ACEPTABLE BUENO MUY BUENO

EXCELENTE

1, Claridad l/

ol
2.0bjetividad I/
3. Actualidad l/
4.Organizacidn /
5.suficiencia /

Z
b.Intencionalidad /

A
7.Consistencia / |
8.Coherencia V/*
9.Metodologia 4

En sefial de conformidad firmo la presente en ia ciudad de Piura a los 21 dias del mes

de setiembre del Dos mil diecisiete.

Dr. :

D;JI : EU223 5~ /

Espedalldad; wy" &y /
Lo T sh 30 @ hTa~ed (- G,
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“ANALISIS DE VIABILIDAD PARA LA INSTALACION DE UNA PLANTA PROCESADORA DE AGUARDIENTE DE

CANA EN EL DISTRITO DE MONTERO, AYABACA - PIURA 2017"
FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: CUESTIONARIO

—— ——— e e e e e —————e

o Crttars Oeficiente Regular Bowrna Muy Buses Excwleons CESERVACIONES
0-20 33-40 | a-6 61-80 = 2 @.1»
ASPECTOS & VALIDAOION LR RN L NE . » BORECRUCECEET noimn " -
- . g A i 98 %8 ’l!_wl!_,:_wl_;.];ﬁn_ﬂj_.nﬂ‘nﬁ,: m.m %”: " e
1. Charicdand sta  Sormedado
wn un lenguae a3
mpropledo 3 L. L. ) |
2. Oboetivedad [ata expresado
o conductas ‘{3
e |Observables | | | | | |
32 Acruadetad Adetunio al
enfoque  tedrkn
L &

4. Cv paniincidn Toste una
OrgaNZacion

SSufickencia Comprwnde loy
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CONSTANCIA DE VALIDACION
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“ANALISIS DE VIABILIDAD PARA LA INSTALACION DE UNA PLANTA PROCESADORA DE AGUARDIENTE DE
CARA EN EL DISTRITO DE MONTERO, AYABACA - PIURA 2017"

FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: CUESTIONARIO
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Anexo 5 Confiabilidad

| FORMATO DE BEGSTRO OF CONMABILIDAD DF ARIA CE
) e e INSTAUMENTD WVESTIGATION |

L DATOS NFOSMATIVOS

L1 SSTUDANTE ! HINTICD Garrigue Florer
L1 TITULD DE PROYECTO De “Anghsiy de viabiided sers ls mstalcidn de e
INVESTIGACION :

Do procesedors dw aguardents d= s 10 el
dairnu O Morie:, Apabece — Py 2017

L3, ESCUELA PeOs ES0mAL ’ Adeviniiracidn de empresss
L4, TRO DE INSTRUMENTD Cuestionane
(adpanear) t:
LE, COLNCENTE OL CONPABIUDAD  AAD0 kuder Micharsion [ )
EMMIADO }
| A ge Crosescn ()
LA, FECHA OF APUCACION !

L7, MUESTRA AMUCA DA i

INDICE D8 CONFIABN IDAD ALCANZIADO: NO AWLICA

L3 mmmmmmmwwm

& Guwlionane uliliywhs w preale we it

'M‘lﬂjd"v.n. sy Auay s 20 b miswa rotaln, 25
wes, Lo puiuaes wo s i 8Guge B
Cothucsy Cman insisuscar © ean vowadl | ey (5 faus
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