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RESUMEN 

 

La presente tesis hizo el análisis del mensaje publicitario de la campaña “Peruanos 

Camiseta”, en Lima - Perú, para determinar qué tipo de mensaje se emplea y que aporta a la 

sociedad. Se uso la teoría del estructuralismo la cual busca las estructuras a través de las 

cuales se produce el significado dentro de una cultura. El enfoque de este estudio es 

cualitativo, el tipo de esta investigación es aplicada, el propósito es dar solución a situaciones 

o problemas concretos e identificables. 

La finalidad de la campaña es que los peruanos no solo se sientan orgulloso de su país, si no 

a la vez de las acciones que hacen que el país sea mejor. Logrando cambiar nuestras 

actitudes, logrando ser amables, atentos, respetuosos, honestos, etc. Para así lograr una sana 

convivencia y a la vez generar confianza a personas del exterior para que visiten nuestro 

país, ya que el turismo es uno de los principales generadores de ingresos económicos a 

nuestro país. 
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ABSTRACT 

 

This thesis made the analysis of the advertising message of the campaign "Peruvian t-shirt", 

in Lima - Peru, to determine what type of message is used and that contributes to society. 

The structuralism theory of structuralism was used, which seeks the structures through which 

meaning is produced within a culture. The focus of this study is qualitative, the type of this 

research is applied, the purpose is to solve specific or identifiable situations or problems. 

The purpose of the campaign is that Peruvians not only feel proud of their country, but also 

the actions that make the country better. Achieving change our attitudes, managing to be 

kind, attentive, respectful, honest, etc. In order to achieve a healthy coexistence and at the 

same time generate confidence to people from abroad to visit our country, since tourism is 

one of the main generators of economic income to our country. 
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