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PRESENTACION

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad César Vallejo, para
obtener la Licenciatura de Negocios Internacionales, presento la tesis titulada “Marketing
estratégico y exportacién en las empresas productoras de alcachofas en el distrito de
Concepcion — Valle del Mantaro, 2010-2015”

La investigacion se realizdé con el objetivo de saber la relacion que tiene el Marketing
estratégico y exportacién en las empresas productoras de alcachofas en el distrito de
Concepcion — Valle del Mantaro, 2010-2015, y para esto se analizaron mediante la encuesta
confirmado por una poblacion de pequefias empresas de Concepcion — Valle del mantaro, y
de esta manera sirva de aportacién para proyectos futuros y nuevas propuestas que
contribuyan a que pequefias empresas se unan a esta propuesta para el crecimiento
economico del Distrito asi como tambien del pais, para esto se planteé la investigacion en

siete capitulos.

El primer capitulo se tuvo en cuenta la realidad problematica, los antecedentes tanto
nacionales como internacionales, teorias relacionadas al tema, la justificacion, el problema,
la hipdtesis y los objetivos; el segundo capitulo es referente al marco metodoldgico; el
tercero capitulo plasma los resultados; el cuarto capitulo indica la discusion; en el quinto
capitulo indica las conclusiones; en el sexto capitulo se presentan las recomendaciones y por

altimo el séptimo capitulo se adjuntan las referencias bibliograficas y anexos.

El objetivo es si existe correlacion en el marketing estrategico y las exportaciones en las
empresas productoras de alcachofas en el distrito de Concepcion — Valle del Mantaro, 2010-
2015.
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RESUMEN

En la presente investigacion titulado “Marketing Estratégico y Exportacion de empresas
productoras de alcachofas del distrito de Concepcion — Valle del Mantaro, 2010 — 2015”.
Tiene como objetivo primordial la finalidad de proporcionar la relacion entre Marketing
Estratégico y Exportacion de empresas productoras de alcachofas, esta investigacion se
utilizaron como referentes tedricos Mayorga y Araujo para las teorias de Precio, Producto,
Mercado e Intercambio , Prado y Kotler de quienes se seleccionaron las teorias de Marketing
Estratégico, por otro lado, también se utilizaron referentes tedricos Cornejo para las teorias
Estrategias, Financiamiento, Competitividad, Tecnologia y Bienes y Servicios, Alvarez y
Canepa de quienes se referenciaron las teorias de Exportacion. Gracias a todos estos estudios
y teorias propuestas por estos autores se pudo recopilar la informacion que necesitabamos
para poder conseguir las variables: Marketing Estrategico y Exportacion. El enfoque para
esta investigacion es correlacional de disefio no experimental. La poblacion es de 18
empresas productoras de alcachofa. En la investigacion se utilizé unidades muestrales de 18
empresas productoras de la Asociacion de productores de alcachofa de Concepcion. La
técnica para la recopilacion de datos utilizados fue la encuesta, utilizando como instrumento
el cuestionario conformado por 40 preguntas. Mediante el sistema de SSPS vy la estadistica
descriptiva se pudo obtener resultados que llegaron a concluir que el Marketing Estratégico
es importante para todas las empresas que al momento de realizar la Exportacion de las
empresas productoras de alcachofa. Se concluye que existe correlacion positiva moderada
entre Marketing Estratégico y la Exportacion de las empresas productoras de alcachofa en
Concepcién — Valle del Mantaro 2010-2015.

Palabras clave: Marketing Estratégico, Exportacion, Empresas productoras de alcachofa.



ABSTRACT

In the present investigation entitled "Strategic Marketing and Exportation of companies
producing artichokes in the district of Concepcién - Valle del Mantaro, 2010 - 2015". Its
primary objective is the purpose of providing the relationship between Strategic Marketing
and Exportation of companies producing artichokes, this research was used as theoretical
references Mayorga and Araujo for the theories of Price, Product, Market and Exchange,
Prado and Kotler of those who were selected The theories of Strategic Marketing, on the
other hand, Cornejo theoretical references were also used for the theories Strategies,
Financing, Competitiveness, Technology and Goods and Services, Alvarez and Canepa from
whom the theories of Exportation were referenced. Thanks to all these studies and theories
proposed by these authors, we were able to gather the information that we needed to be able
to obtain the variables: Strategic Marketing and Exportation. The approach for this research
is correlational non-experimental design. The population is 18 companies producing
artichoke. In the research, sample units from 18 producing companies of the Artichoke
Producers Association of Concepcidn were used. The technique for the data collection used
was the survey, using as an instrument the questionnaire consisting of 40 questions. Through
the SSPS system and the descriptive statistics it was possible to obtain results that concluded
that Strategic Marketing is important for all companies that make the export of artichoke
producing companies. It is concluded that there is a moderate positive correlation between
Strategic Marketing and the Export of artichoke producing companies in Concepcion - Valle
del Mantaro 2010-2015.

Keywords: Strategic Marketing, Exportation, Artichoke producing companies.



. INTRODUCCION

1.1. Realidad Probleméatica

La realidad que se observa en la region de Concepcidn — Valle del Mantaro es muy positiva
con respecto a otras, todo esto es producto a la agricultura, exactamente a las empresas
agricultoras y productoras que se sostiene la situacion general y financiero de la localidad.

Las siembras del Valle del Mantaro son empresas o pymes productoras de las familias que
pertenecen ahi, los mismos productores se enfocaron mas en la siembra y produccién de este
producto por que le es mas rentable que incluso que el producto de la papa, en el insumo de
la papa dando un ejemplo por hectarea solo ganaban la cantidad de 300 soles y en las
hectareas de alcachofas se gana una aproximado de 8 mil nuevos soles, debido a todo esto
se ha incrementado la competitividad en la zona, ya que hasta el momento se estan enfocando
en ver que producto tiene mas calidad y esta en el estandar de mercado exigente para su

propia exportacion.

Es por ello que los mismos productores y agricultores que se van formando a pymes
productoras van exportando sus productos a los mercados mas exigentes que son los de

EEUU vy el continente europeo.

Las estrategias que se requieren para poder implementar el enfoque de exportacion y que
pueda aumentar su nivel son: En primer lugar, que no se esfume el habito domestico que da

de progenitor a primogénito de heredar el arte al trabajo de la produccion y agricultura.

En segundo lugar, es el progreso financiero de los gobiernos locales o empresas privadas a
los productores como una pieza fundamental para la exportacion y esto causara el efecto del

crecimiento del empleo, y de por si que crezca el mercado peruano.
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Como el mismo modo existen demasiados productores que tienen el fin de exportar, no
obstante, no existe el apoyo de una capacitacién adecuada para poder estar a la altura de los
productos estandares del mercado mundial.

Por otro lado, uno de los problemas que existe en la zona de Concepcion — Valle del Mantaro
es que existen una cierta cantidad de empresas que necesitan estar capacitadas

continuamente y adecuadamente para poder aprovechar mejor sus recursos.

Mencionando otro problema que tienen las empresas productoras es que el estado no
compensa al productor en los sobre costos y los esfuerzos sobre humanos que se requiere

para poder cosechar y producir este producto.

Segun José Muro, el director de competitividad del Ministerio de Agricultura - MINAG
(2012) Menciona que “Continuaran promoviendo la asociatividad y fortalecer sus
conocimientos a través de la capacitacion y asistencia técnica, con el fin de insertarlos en los

mercados mas competitivos del mundo”

Mi analisis tiene como finalidad de producir alcachofas de excelente calidad y asi exportar

en grandes cantidades.

Para finalizar lo ideal seria que se apoye en este aspecto para que se asi exista una

rentabilidad en este negocio y asi poder crecer en el aspecto comercial.

12



1.2. Trabajos previos

1.2.1. Antecedentes Nacionales
En los antecedentes nacionales se encuentran las siguientes investigaciones:

Alvarez, A., Prado, K., & Rosales, J. (2016). En su tesis titulada Exportacion de corazon de
alcachofa en conserva a los Estados Unidos, estado de New York. Para optar el titulo de
Licenciado en Administracion de Negocios Internacionales de la Universidad Tecnoldgica
del Per(, Lima, Perd. El presente proyecto de investigacion tiene como resultado que se
consider6 que el producto se exportara de la forma de corazén de alcachofa en el embasado
de conserva, debido a esto se hard la labor a mano con la Asociacion San Juan de Matahulos
que esta situada en Junin, de la cual las proveera del producto Green Globe que es altamente
reconocida por su carnosidad, tamafio y calidad; El estudio de investigacion tuvo de
resultado el tipo basica, el nivel de investigacion fue descriptivo y el problema de la
investigacion es relacional y comparativo. Se determind que, en un plazo de 3 con 5 meses,
el inversionista lograra recobrar el gasto preliminar, de esta forma fragmentar la fecha y asi

conseguir ganancias que lograran ser invertidas en aspectos de la empresa.

Chavez, L. (2016). En su tesis titulada Estrategias de Marketing y Exportacion de
mandarina al mercado estadounidense, 2008-2015. Para obtener el titulo profesional en
Negocios Internacionales de la Universidad Cesar Vallejo, Lima, Perd. Tuvo como principal
objetivo de su estudio determinar la relacion que existe entre las estrategias de marketing
mix y la exportacion de mandarinas al mercado estadounidense, 2008-2015 es positiva, el
disefio de estudio es no experimental, la investigacion es de tipo descriptivo-correlacional.
Se concluye que las estrategias de marketing mix dan un plus mayor a la mejora de la
exportacion de tal producto, ya que se enfocan que cada aspecto del producto mejorandolo,
en el precio que sea factible y rentable, realizar una eficaz promocion para que el fruto se

dreive hacia el consumidor y una distribucion correlativo a un buen planeamiento logistico.

Lozano, A., & Reyes, B. (2016). En su tesis titulada Andlisis del mercado de Corea del Sur
para viabilizar la exportacion de conservas de alcachofa de la region de La Libertad,
Trujillo - 2016. Tesis para optar el titulo de Licenciado en Administracion y Negocios
Internacionales de la Universidad Privada del Norte, Lima, Peru. La presente tesis busca
analizar las circunstancias y oportunidades del mercado de Seul — Corea del Sur para

viabilizar la exportacion de alcachofa en conserva. La presente investigacion se considerd
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como No Experimental — cualitativa con un disefio transversal descriptivo debido a que su
intencion es examinar la viabilidad del contenido. Los resultados de la investigacion,
demostraron que la comercializacion de conservas de hortalizas es atractiva, ya que los

extensas cargas de importacion registradas, son netamente por Estados Unidos y Japdn.
1.2.2. Antecedentes Internacionales
En los antecedentes internacionales se encuentras las siguientes investigaciones:

Apraez, D., & Proafio, I. (2015). En su tesis titulada Plan de Marketing Estratégico para
promocionar y comercializar la pitahaya producida por la compariia “San Vicente S.A” en
la ciudad de Guayaquil. Tesis previa a la obtencién del Titulo de Ingenieria Comercial con
mencion en Marketing y Finanzas de la Universidad Politécnica Salesiana, Guayaquil —
Ecuador. Dicha investigacion tuvo la finalidad de plantear un metodo de marketing con
estrategias, por que se tendria que efectuar la fomentacion y distribucion de la Pitahaya en
los puntos de ventas para los clientes y de tal manera exponer que el plan es posible
cimentado para los efectos del rendimiento de los mismos. El tipo de investigacion se realizé
con la técnica de recoleccion de datos, el disefio de la investigacion se recolectaron
informacion a través de encuestas que se realizé en Guayaquil, el instrumento de medicion
aplicado es entrevista — cuestionario. Concluye esta indagacion que se asemeja a las
dificultades y disposiciones de los clientes, se propone finalidades universales y
determinadas, acciona los sistemas de indagacion de las cuales se consiguen ambiciones
proyectadas, ademas se produce los calulos de la industria y se vializa si es optima la

propuesta monetaria con las estrategias de publicidad que se aplicaran de manera eficaz.

Haro, G. (2012). En su tesis titulada Exportacion y Comercializacion de alcachofas a
Hamburgo - Alemania. Para obtener el titulo de Ingenieria en Comercio Exterior, Integracion
y Aduanas de la Universidad Tecnoldgica Equinoccial - Ecuador. La presente investigacion
tiene como objetivo elaborar un dictamen de la elaboracién de la alcachofa para establecer
la oferta exportable en la provincia de Pichincha. El trabajo es de tipo explorativo, el disefio
no experimental, el nivel correlacional y el instrumento de medicion fue aplicado con la
encuesta y entrevista. En esta investigacion se concluye que la siembra y la exportacion de
productos agricolas no tradicionales en este suceso como las alcachofas han logrado a

dominar una posicion muy representativa en la economia de nuestro pais.
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Perez, A., & Torres, L. (2013). En su tesis titulada Estudio de factibilidad para la
industrializacion y exportacion de alcachofa en conserva hacia Canada. Para la obtencion
del titulo de Ingenieria en Negocios Internacionales e Ingeniero Comercial de la Universidad
Internacional del Ecuador, Quito, Ecuador. En este trabajo de tesis tiene como objetivo
explorar la factibilidad para conseguir la perspectiva de elaborar y exportar la alcachofa en
conserva hacia Canada, mediante indagacion y estudio de datos estadisticos, se brindara un
fruto de alta calidad y de exquisito sabor, para asi retribur las necesidades del consumidor
canadiense. El disefio de la investigacion sera mediante procedimientos descriptivos,
cuantitativos y cualitativos, el instrumento de medicién fue aplicado con la encuesta y
entrevista. Se induce que las relaciones bilaterales que existen entre Ecuador y Canada, se
puede dar a conocer que no existe ningun Tratado de Libre Comercio, pero existe la ventaja

de que los productos a exportarse tendran un arancel de valor cero.
1.3.  Teorias relacionas al tema.

Se explicarad mediante informacion encontrada en libros de autores especialistas en la ciencia
de los negocios internacionales que contienen los conceptos de marketing estratégico y
exportacion. Para este trabajo de investigacion se ha considerado en la primera variable,
marketing estratégico: Plaza, Precio, Producto y Promocion. Y la segunda variable,
exportacion, permitira exponer las estrategias genéricas de estrategias, financiamiento,
competitividad, tecnologia y bienes y servicios, y asimismo entender con mas sensatez las

variables de este estudio.

1.3.1. Marketing Estratégico
1.3.1.1. Definicion de Marketing Estratégico

Se afirma en su estudio de Marketing Estratégico en la empresa peruana:

“Definio el marketing estratégico al informe acumulado, exactamente, tareas completas para
realizar el trueque de productos que van a compensar y amparar cubiertas las necesidades
del mercado. De esta manera, la toma de decisiones del ejecutivo de marketing se lograra,
principalmente, teniendo en calculo las variables que conforman la mezcla de marketing, es
decir, el producto, el precio, la plaza (o canal de distribucion) y la promocion, (...). En la
definicién de marketing se deben resaltar los siguientes conceptos: a) necesidad, b) producto,

¢) intercambio, d) mercado” (Mayorga, 2007, p.29).

15



Segun lo citado, se puede mencionar que el marketing estratégico es un instrumento donde
se pueda lograr la rentabilidad, igualmente lograr orientarse en el mercado internacional,
enfocarse en estrategias explicitas que determinaran las ganancias de lo invertido en el

producto a realizar.

Por otro lado, deducimos que el Marketing Estratégico es un factor vital para que una
empresa pueda posicionarse en un sector, y asi mimo poder realizar los costes de produccion
y fidelizacién de los clientes. EI Marketing Estratégico es un factor fundamental en la

formacion de las empresas.

Analizando estas estrategias lo explicaré en cuatro dimensiones para profundizar sobre la
variable dicha.

1.3.1.1.1. Producto
Se afirma en su estudio de Producto:

“El fruto es significativo en las actividades de marketing en la mesura en que aquellas se
ejecutan en situacion de la misma. La intrepidez del desarrollo, del medio de reparticion y
del costo se vera obstaculizados si el fruto al cual se aplica es un mal bien terminado,
mientras que, por el contrario, un buen insumo facilitara las labores” (Mayorga, Araujo,
2007, p.240)

El autor nos explica que para expandirnos referente a los beneficios que podemos obtener
del fruto de la alcachofa es que cuenta con componentes medicinales, esto nos ayuda en la
Fibra, quiere indicar que ayuda a exterminar la abundancia de grasa y colesterol del
organismo, la cinarina, es una medicina natural para el higado y la Inulina, cuenta con un
hidrato de carbono con efecto prebidtico, por lo tanto, debemos conseguir los beneficios de

nuestro fruto y hacerlo evidente al cliente.
1.3.1.1.2. Precio

Como sefiala Mayorga, Araujo (2007) “La estimacion del costo del insumo se determina en
consumaciones economicas. EI importe del fruto se enfocara en la finalidad que se enfoque

la compafiia” (p.301)

16



El autor deduce que el importe es un agente primordial para el objetivo que quiera ejecutar
la empresa, con el importe econdmico que se le dé al fruto de la alcachofa el cliente podra

mostrarse conforme que el fruto es un insumo de calidad.
1.3.1.1.3. Mercado
Se afirma en su estudio de Mercado:

“Precisamente, el negocio esta conformado solo por el grupo de personas que necesitan
algun producto. En cambio, al conjunto de personas o empresas que fabrican o producen un
bien se le denomina industria. De esta forma, se divide a los compradores de los vendedores
y, al discutir de mercado, el estudio se concentra en los compradores de un producto, el cual

puede ser un insumo o un bien final” (Mayorga, Araujo, 2007, p.34)

El autor nos da a deducir que el movimiento mercantil se cenrta en los que ofertan y los que
demandan un especifico insumo, por lo cual, con una buena oferta al mercado, respaldado
con una campafa promocional efectiva, el fruto de la alcachofa conseguira un prometedor

apegue al mercado en el cual se lo posicione.
1.3.1.1.4, Intercambio

Como sefiala Mayorga, Araujo (2007) “El intercambio o también llamado medio de
reparticion esta instaurado en el grupo de mienbros que efectuan el envio del articulo y la

logistica de posecion” (p.32)

El autor nos da a entender que, para la orientacion de las empresas productoras, el canal de
comercializacion de la alcachofa va comenzando con el agricultor, puntualmente donde se
logra el cultivo, hasta la compafiia productora en el cual va hacer renovado para el punto de

la exportacion.
En su estudio Marketing estratégico definio:

“El marketing es la investigacidén de como se debe satisfacer mejor las necesidades y deseos
de un grupo social por medio del intercambio con beneficio, tanto para el empresario como
para el consumidor. Es el estudio y aplicacion de técnicas tendientes a ubicar y capturar
consumidores para satisfacer sus necesidades y generar rentabilidad a la empresa.” (Prado,
2004, p.7)
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También nos explica con otra definicion que es la técnica que desarrolla su esfuerzo

buscando cuatro objetos estratégicos

e Satisfacer las necesidades y deseos publicos
e Generar Una rentabilidad apropiada para el negocio
e Superar a la competencia

e Lograr un posicionamiento optimo en el mercado (p.7)

El autor segun lo citado, explica que para obtener unos excelentes objetivos estratégicos se
necesitan perfeccionar técnicas infalibles de las cuales son de compensar las necesidades y
deseos publicos, innovar una rentabilidad apropiada al negocio mismo, poseer el objetivo de
destacar de la competencia y por ultimo conseguir un posicionamiento en el mercado

existente.
En su estudio Las preguntas mas frecuentes sobre Marketing el autor menciona:

“Es la ciencia y el arte de examinar, instuir y adjudicar valia para compensar las necesidades
de un mercado objetivo, y adquirir asi una ganancia. EI marketing estratégico analiza las
necesidades y los deseos insatisfechos; caracteriza y cuantifica el tamafio del mercado
descrito y la viable utilidad; determina con exactitud cuales segmentos puede satisfacer
mejor la compafiia; y promueve los productos y servicios apropiados, (...). A menudo, el
marketing es empefiado por un departamento de la organizacion, lo cual tiene vigente

ventajas y desventajas” (Kotler, 2005, p.1).

El autor nos revela exactamente cual seria la mision sobre el marketing estratégico y nos da
tres diferentes casos que el primer objetivo del marketing es realizar la distribucion y venta
de los productos finales de la compariia al total de sus cosumidores. El segundo objetivo del
punto central del marketing es elaborar productos que complazcan las necesidades que no se
cubrieron en el mercado. EIl tercer objetivo es ofrecer un mejor estilo de vida para sus

consumidores.

El autor define el marketing en la exportacion como, variacion, tipos de clientes objetivos,
necesidades, demandas, ofertas, marcas, satisfaccion, intercambio, transacciones, canales de
marketing, cadena de abastecimiento, competitividad, ambiente del marketing, aplicando

todas estas definiciones lograremos un sublime progreso de la empresa.
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1.3.2. Exportacion

1.3.2.1. Definicion de Exportacién
Se afirma en su estudio Introduccion a los Negocios de Exportacion:

“Dedujo que debemos entender que las exportaciones aportan decisivamente al crecimiento
econdmico, crean puestos, puestos de trabajos, estimulan la invencién tecnoldgica y la
descentralizacion en el cuadro de una tactica integral de progreso, (...). Las exportaciones,
en su principio analogo estan vinculadas a la insuficiencia econdémica que tienen los paises-
y las empresas- de expandir el tamafio de sus negocios hacia mercados mas amplios que el
casero, con el desenlace de rendir de mejor modo las ventajas de la especializacion”.
(Cornejo, 2007, p.17)

El autor nos explica que las ventas nacionales al exterior no necesariamente tendrian que ser
una inquietud de alto valor de los comericializadore o exportadores y referentes
especializados en el tema, se necesita razonar que una exportacion competitiva es primordial
para poder lograr un desarrollo sostenible, descentralizado y productor de empleo para la
region, ya que asimismo existiran mayores posibilidades para que se puedan disefiar politicas
que promuevan las exportaciones, todo esto crecera el interés para que se logre ese objetivo
y a si el gobierno realice su trabajo esencial de apoyo a su poblacion. Analizando del por
qué es preciso ejecutar exportaciones de nuestros productos agricolas, es necesario
concentrarnos netamente en obtener esa meta, de tal modo se puede afirmar que sin un
progreso del sector exportador disminuyen las posibilidades de conseguir la meta en un
mediano o largo plazo. Por esa causa, explicare en cinco dimensiones de esta variable para

lograr profundizar sobre el tema.
1.3.2.1.1. Estrategias
Se afirma en su estudio de Estrategias:

“Las estrategias que se quiere optar son de lograr ese objetivo implica desarrollo, pero para
ello se necesitan estrategias y politicas adecuadas en los diferentes sectores, las que deben
permitir alcanzar unas tasa sostenida de crecimiento econdémico, crear puestos de trabajo,
promover el ahorro nacional, descentralizar las decisiones, alentar la investigacion cientifica
y tecnoldgica, construirla infraestructura basica y aplicar eficaces politicas sociales en

particular para los sectores mas pobres del pais” (Cornejo, 2007, p.15)
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El autor se refiere a que cuanto esto nos debe llevar a lograr un cuadro de permanencia,
politicas sanas macroeconémicas Yy reformas estructurales que puedan provocar la actualidad
en el aspecto de nuevas estrategias y la integracion de estrategias econémicas favorables al
exportador beneficiando las exportaciones realizadas.

1.3.2.1.2. Financiamiento
Se afirma en su estudio de Financiamiento:

“Para comprender el financiamiento dando un ejemplo en una empresa, un adecuado
manejo gerencial buscara financiar el gasto corriente, (...). Con los ingresos corriente
que no son otros que los provenientes de las ventas. Aun cuando en una situacion de
emergencia podria recurrirse a ingresos de capital para cubrir necesidades corrientes,
lo sano es que los ultimos ingresos sirvan para la expansion de la planta,
diversificacion del negocio, adquisicion de nueva maquinaria o tecnologia, etc”
(Cornejo, 2007, p.15)

El autor nos indica que, si los gastos corrientes de la compafiia se cubren de un modo firme,
con ingresos de capital estimados a la ganancia, en el mediano y largo plazo se encontraran
dificultades para conseguir los empréstitos contraidas con las personas encargadas como los

prestamistas e inversionistas.
1.3.2.1.3. Competitividad
Se afirma en su estudio de Competitividad:

“La competitividad se crea y debe mantenerse en el tiempo en un marco de una cada vez
mas exigente competentica internacional. Para lograr este liderazgo competitivo se precisa
proyectar y exponer en uso una tactica deliberada buscando que el consumidor final
considere que nuestro producto o servicio es el mejor, sea por su bajo precio” (Cornejo,
2007, p.17)

El autor no explica que para lograr erigir una ventaja competitiva se necesita que la empresa
realice un esfuerzo imborrable para optimizar sus indices de productividad, por lo tanto,
tiene que ver asimismo con perfeccionar su eficiencia y sus politicas de calidad. Pero todo

esto no alcanza con solo que la empresa realice ese esfuerzo indeleble, la labor de la empresa
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corresponde también a los proveedores y empresas relacionadas y para lograr esto se requiere

un buen ambiente competitivo que estimule este esfuerzo empresarial.
1.3.2.1.4. Tecnologia
Se afirma en su estudio de Tecnologia:

“Se tiene que estar atento permanentemente a la innovacion tecnoldgica cuyo
aprovechamiento  permite que nuestros productos 0  servicios  continden
vigentes en los diferentes mercados internacionales. El exportador debe estar en continuo
contacto con sus clientes y atento a las nuevas exigencias del mercado. Por ello, es
indispensable que reciba informacioén especializada de proveedores, asista a Ferias
Internacionales Especializadas y participe en Ruedas de Negocios o Misiones Empresariales
con el objetivo de realizar cambios necesarios en las tecnologias y estrategias utilizadas”
(Cornejo, 2007, p.18)

El autor nos indica que necesitamos destinar importantes recursos a la investigacion
cientifica y tecnoldgica de la empresa para poder estar continuamente en las participaciones

de los beneficios de la innovacidn tecnoldgica y perder sus posiciones competitivas.
1.3.2.1.5. Bienes y Servicios
Se afirma en su estudio de Bienes y Servicios

“La exportacion aparte de que lo esencial es la venta de bienes o servicios, tambiéen significa
que no solo es la venta de bienes y servicios en diferentes continentes. Cuando exportamos
también estamos mostrandonos al mundo tal como somos. Los exportadores son, en buena
medida, verdaderos “embajadores” de nuestro pais, y los productos o servicios exportados

son nuestras costumbres, capacidades e imaginacion, en suma, evidencia de nuestra cultura”

(Cornejo, 2007, p.19)

El autor nos explica que debemos exprimir el espacio y las circunstancias geograficas para
nuestro conveniente, ya que estos son factores fundamentales para las ventajas que tenemos

de los bienes y servicios al periodo de la produccién del fruto de la alcachofa.

En su estudio Guia Practica de Exportacién define la exportacion:
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“La exportacion va a permitir el trafico legitimo de bienes y/o servicios nacionales de un
pais, pretendidos para su uso o consumo en el mercado exterior. Asimismo, cabe mencionar
que no se encuentra afecta al pago de tributos, y para efectos de control, deberia ser puesta
a disposicion de la Aduana” (Alvarez, 2014, p13)

La autora explica en su indagacion que el comercio licito de los frutos de alcachofa para la
exportacion se tiene que filtrar por la remuneracion de tributos, causas de inspeccion y

control de la Aduana.

En su estudio Exportacion Guia Préctica define la exportacion:

“El régimen aduanero aplicable a las mercancias en libre circulacion que salen del territorio
aduanero para su uso o consumo definitivo en el exterior, exceptuandose para este efecto de
las exportaciones consideradas temporales, (...). Describiendo las modalidades en diferentes
aspectos como: Recibiendo pedidos; Confeccionando los documentos; Definiendo la
modalidad de pago; Embarcando; Preparando su producto y recibiendo el pago” (Canepa,
2006, p. 20)

En esta investigacion podemos redimir que la mercancia pasa por distintos tramites hasta
llegar al destino propuesto y que asimismo se explica que esté en total circulacion en el
instante que se determina la salida del territorio aduanero, la ejecucion en el territorio de
destino que se a enviado por el trato que se realizo. A si mismo podemos estar seguros de

que la mercancia llego en buenas circunstancias.
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1.4. FORMULACION DEL PROBLEMA.

1.4.1. Problema General

¢Cual es el grado de correlacion entre el Marketing Estratégico y la Exportacion en las
empresas productoras de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015?

1.4.2. Problemas Especificos

¢Cudl es el grado de correlacion entre el Producto y la Exportacion de empresas productoras
de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015?

¢Cudl es el grado de correlacion entre el Precio y la Exportacion de empresas productoras
de alcachofas en Concepcidn Valle del Mantaro 2010 - 2015?

¢Cual es el grado de correlacion entre el Mercado y la Exportacion de empresas productoras
de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015?

¢Cual es el grado de correlacion entre el Intercambio y la Exportacion de empresas

productoras de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015?
1.5. JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

La presente investigacion intento, conocer el grado de correlacion que existe en el marketing
estratégico en la exportacion de las empresas productoras de alcachofas en Concepcidn —

Valle del Mantaro, 2010- 2015. Se justificara en tres aspectos basicos fundamentales.

1.5.2. Justificacion Tebrico

Relacionaremos la trascendencia de las variables de la implantacion de marketing estratégico
en la exportaciéon de las empresas productoras de alcachofas en Concepcion — Valle del
Mantaro, 2010 — 2015.
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1.5.3. Justificacion Metodolégico

Esta investigacion servird de futuras investigaciones similares a la carrera de Negocios
Internacionales y Administracion. Asimismo, en el tema de Marketing Estratégico y
Exportacion.

1.5.4. Justificacion Pedagdgico

Los resultados que se obtengan permitiran establecer la correlacion de Marketing Estratégico
— Exportacion.

1.6. HIPOTESIS
1.6.1. Hipotesis General

Existe correlacion entre el Marketing Estratégico y las Exportaciones de empresas
productoras de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015.

1.6.2. Hipotesis Especificas

Existe correlacion entre el Producto y la exportacion de alcachofas en Concepcion Valle del
Mantaro 2010 - 2015.

Existe correlacion entre el Precio y la exportacion alcachofas en Concepcion Valle del
Mantaro 2010 - 2015.

Existe correlacion entre el Mercado y la exportacion de alcachofas en Concepcion Valle del
Mantaro 2010 - 2015.

Existe correlacion entre el Intercambio y la exportacion de alcachofas en Concepcion Valle
del Mantaro 2010 - 2015.
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1.7. OBJETIVOS
1.7.1. Objetivo General

Determinar el grado de correlacion entre el Marketing Estratégico y la Exportacion de
empresas productoras de alcachofas en Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015.

1.7.2. Objetivos Especificos

Determinar el grado de correlacién entre el Producto y la exportacion de alcachofas en
Concepcion Valle del Mantaro 2010 - 2015.

Determinar el grado de correlacion entre el Precio y la exportacion de alcachofas en
Concepcidn Valle del Mantaro 2010 - 2015.

Determinar el grado de correlacion entre el Mercado y la exportacion de alcachofas en
Concepcidn Valle del Mantaro 2010 - 2015.

Determinar el grado de correlacion entre el Intercambio y la exportacion de alcachofas en
Concepcidén Valle del Mantaro 2010 - 2015.

25



Il. METODO

“El método cientifico es un recurso para tratar una complicacion o un cumulo de problemas.
El método cientifico, como tecnica, es una manera de compromiso colectivo que conlleva el
conocimiento cientifico, ya que este procedimiento se pone a curso en un compuesto de
tramites.” (Zabala, 2006, p.65).

2.1. Disefio de Investigacion

“El estudio orientado a identificar en forma preliminar las caracteristicas de un especie o
poblacién, a reconocer el area geografica o localidad donde se investigara o ejecutar un
estudio piloto de un objeto sobre el cual no se dispone de antecedentes” (Beltran, 2014,

p.91).
Se determind utilizar el Disefio de Investigacion como NO EXPERIMENTAL
2.1.1. Tipo de Investigacion

“La investigacion basica estéa orientada a ampliar o profundizar el conocimiento de un objeto
de estudio sin preocuparse si dicho conocimiento sera usado en forma inmediata o si tendra

aplicaciones practicas” (Beltran, 2014, p.78).

Se ha considerado el Tipo de Investigacion como BASICA, ya que se aplicara y fomentara

los conocimientos aplicados para el beneficio del proyecto de investigacion.
2.1.2. Nivel de Investigacién

“Corresponde a los estudios correlacionales y que pueden instaurar la asociacion entre ambas

variables o implantar la asociacion entre mas de dos variables” (Gémez, 2006, p.77).

El Nivel de Investigacion es de forma CORRELACIONAL porque se tratara de explicar las

estrategias de marketing que se podran usar para la exportacion de la alcachofa.
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2.2. Variables y Operacionalizacion

WARIABLE 1: MARKETING ESTRATEGICO
Desfiricidn Conc epius Desfirician Operscional Dirmessiones Indicadom= lems e du F=funeria
Medicidn
Prodcuto basico 3
Mayorga, Arsui (2007) En su Producis ‘alor agregado 3
estudio definic el marketing — ~
estragict a se hace referencia Sendcio Z
al conpnio de actwdades
desamcladas con el fn de Fijacion de precios 2z
realizar d inercambic de ) )
producins Que wan 3 satisfaoer L= E:b% -:I.e hhrlu?tng Preci Precies de penstracion 1
. 3Egice sera reco
ymanener cubletas la= s
. evahsda a traves de bBs
necesidsdes del mercado. Do | G iones de Precios de difrendacion z
38 manera, ls oma de —— 0. plaz. = ORDINAL (CLESTIONARIO
decisonss del gjscutivode | ¢ . Precio, paza,
- : ypromecion il ando Oers 1
marketing s eEcuars, = elahorad Vercad
principaiments, Enendo en i:ll;ﬁ Ehderl_ih:i reado Demands 2
cusnts las warebles que
coniorman la mezda de
markzting, es decr, el producio, Cosooion b
&l precio, la plaza {o canal de
distribucion) yla promecidn ™ InErcambic
{p25)
Intercambio 2
W ARLABLE 2: EXIPORTACION
Desfiricidn Conc epius Desfiricidn Oprerscion Al Dirnermiones dicadoms ken= Szcada du = urnerio
Medicidn
Crrecimianto economico 2
Estrategas Politicas 2
Ahorro empresang] 1
Ingresos 2
;';IE%%EE En 5u| E;Jn'{; Financiamienio Vobimen de Ventas 2
contibuyen decisiaments al Mequinarias >
CTECIMiEN D ECoNGMIce, Cresn
pusstos, puesios de trabajos, )
estmulan |z innowscian La variabie de Ldermgos 1
ecnolégca vl Exportacion sera
descentalzacon en =l marce |ewhada 3 raves de Bs Compatidsd
de una estrakEgia integral de dimensiones de
desamobo]...] Las estratagias, Competidores 2
EXPOTtICIONES, &N SU ONgen financismento, ORDINAL | CUESTIOMNARID
mismo estn vinculadas ala competividad,
necesidad economica que tecnolgia, bienes v
tienen los pasesylas senicos uilizando ) -
empresas de spandr el encuestss elaboradas Innzracion <
Emafic de sus negosios hacis | conla escak de Likert )
mercados més amplics que Tecnologca
doméstioo, con & fin de ]
Fprowechar de mejor maners Ferias 1
la= wentags dela
especisizaton”. (p. 17)
Fisico 1
Bisnes v
Barvoios
higibes 2
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2.3. Poblacion y Muestra
2.3.1. Poblacion

“La poblacion es el conjunto de valores individuales o de los individuos mismos de los
cuales se ha obtenido dichos valores. Se define también como el conjunto de seres vivos 0
de objetos que poseen caracteristicas en comun y que definen el grupo” (Beltran, 2014, pg.
165).

Para esta investigacion, la poblacién estd conformada por 18 empresas exportadoras de
alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro.

Segun INIA (Instituto Nacional Agraria), existen 18 pymes de alcachofa en el sector de

Concepcidn — Valle del Mantaro.
2.3.2. Muestra

“La muestra es un subconjunto de la poblacion que refleja sus propiedades, caracteristicas y
atributos”. (Beltran, 2014, pg. 165).

En esta investigacion la muestra sera de manera censal, ya que la poblacion estd compuesta
por un total de 18 empresas que se dedican al rubro de productoras de alcachofas en
Concepcidn — Valle del Mantaro, el cual representa un grupo reducido, es por ello, que se
trabajara con la totalidad de la poblacion de la cual obtendremos la informacion necesaria

para determinar la relacion entre Marketing Estratégico y Exportacion.
En ese sentido, mi investigacion es de tipo censal.

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

2.4.1. Técnicas de recoleccion de datos

Para esta investigacion se utilizd la encuesta. “La encuesta es una técnica para la
investigacion social por excelencia, debido a su totalidad, versatilidad, sencillez y

objetividad de los datos que con ella se detiene” (Carrasco, 2007, p.314).

Esta técnica empleada de la encuesta permitird recopilar la informacion sobre las variables
de marketing estratégico y exportacion de empresas productoras de alcachofas en el distrito

de concepcion — valle del Mantaro, 2010-2015.
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2.4.2. Instrumento de recoleccién de datos

“Es el instrumento de investigacion social mas usado cuando se estudia gran niumero de
personas, ya que permite una respuesta directa, mediante la hoja de preguntas que se le
entrega a cada una de ellas” (Carrasco, 2007, p.318).

Como instrumento se utilizd el cuestionario, el cual estd conformado con un total de 40
preguntas mediante la escala de Likert, que tiene 5 alternativas es Siempre (1), Nunca (2),
Casi Nunca (3), Algunas veces (4), Casi siempre (5), Siempre. El instrumento estara en
relacion con las dimensiones de las variables Marketing Estratégico y Exportacion y estara
disefiado con el objetivo de recolectar informacién que describa la importancia del
Marketing Estratégico en la Exportacion de las empresas productoras de alcachofas en
Concepcién — Valle del Mantaro, 2010 — 2015.
2.4.3. Validez

La validacion del instrumento se realizard a través del “Juicio de Expertos”, el cual para el
autor Beltran (2014) con respecto a la validez menciona que “Es el nivel en que un disefio
mide lo que se supone que estd midiendo, La validez es de implicito, juicio y constructo.”
(p.159). Por esta razdn, el cuestionario contara con las dimensiones, conceptos e indicadores

que representan a las variables Proceso Logistico y Ventajas Competitivas.

JUEZ TOTAL
CHOMBO JACO, JOSE 75%
BARCO SOLARI, ESTEBAN 70%
BRINGAS SALVADOR, JORGE 75%
SIMARRA CALLA, MIGUEL 70%
TOTAL 75%

De acuerdo con la validez, se realizo la validacion de los instrumentos de investigacion con
un Juicio de expertos el cual estuvo conformado por 4 expertos en metodologia de la
investigacion cientifica y/o tematicos correspondientes, quienes validaron el instrumento

que dio como resultado con respecto a la validacion del cuestionario.
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2.4.4. Confiablidad

Con respecto al Alfa de Cronbanch. “Es la dimension del disefio de adquirir resultados
consistentes en mediciones sucesivas del propio fendmeno, cabe expresar, si el calculo al ser
aplicada en reiteradas ocasiones, a los mismos sujetos y en idénticos contextos, se demuestra

los propios resultados”. (Beltran, 2014, p.159)

Para este punto, se realizd una prueba piloto de 18 encuestas, con cuestionarios de 40
preguntas a los administradores y encargados de las areas de las empresas productoras de
alcachofa en Concepcién — Valle del Mantaro.

Una vez obtenido los resultados de la prueba piloto realizada mediante cuestionario, se
procederd a adquirir la confiabilidad del instrumento en referencia por el sistema SPPS,
obteniendo como resultado un grado de confiabilidad del Alpha de Cronbach de:

Fiabilidad

Escala: MARKETING ESTRATEGICO

Fesumen de procesamiento de casos

N a
Cazos Valido 18 100.0
Excluido® 1] 0
Total 13 1000

a. La eliminacion por lista s2 basa en
todas las variables dal procedimisnto.

E stadisticas d e fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
863 20

INTERPRETACION

De acuerdo con la confiabilidad obtenida de la variable | nos da como consecuencia un valor
de Alfa de Cronbach de 0.863 por lo que se puede aseverar que el instrumento es confiable

para lograr ser aplicado en la reciente investigacion, ya que el valor resultante es > 0,5.
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Fiabilidad

Escala: EXPORTACION

F.esumen de procesamiento de casos

Iy ¥
Cazoz Vilide 13 1000
Excludo® 0 L]
Total 18 1000

a. La eliminacion por lista s2 basa en
todas las variables dsl procedimisnto.

E stadisticas de fiabilidad
Alfa de M de
Cronbach elementos
o2 20

INTERPRETACION

De acuerdo con la confiabilidad obtenida de la variable 11 nos da como resultado un valor de

Alfa de Cronbach de 0.912 por lo que se puede afirmar que el instrumento es confiable para

poder ser aplicado en la presente investigacion, ya que el valor resultante es > 0,5.

2.5. Métodos de Analisis de datos

Analisis Descriptivo: Se basara en el analisis de una cierta cantidad de datos limitandose a

la utilizacion de la estadistica descriptiva (media, la mediana, moda o la varianza). Asi

mismo, el sistema utilizado es el proceso estadistico en SPSS con la colaboracion de tablas,

gréficas y cuadros sobre el porcentaje y frecuencia de los resultados.

2.6. Aspectos éticos

En el presente proyecto de investigacion se respeto la propiedad intelectual de los autores

que se muestran en las referencias bibliograficas, asimismo, las citas que se consultaron.
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I1l. RESULTADOS

Se decidio realizar la contrastacion de las hipotesis, de la cual se procedio a aplicar el test

de normalidad a los datos de cada una de las variables de estudio, por lo tanto para la

Marketing Estratégico como para la de Exportacion, y para poder elegir con ello la prueba

estadistica adecuada. Los resultados son los siguientes:

Shapiro-Wilk

Pruebas de normalidad
Eolmoporov-Smirnov®
Estadistico Gl Sig.  Estadistico
MarkEst 225 13 017
Expor 209 13 036

a. Correccion de significacion de Lillisfors

No significativo al nivel de p < 0,05.

Prueba de normalidad para los datos de la variable Marketing Estratégico se

muestran a continuacion:

H1: Los datos de la variable Marketing Estrategico presentan distribucién normal.

Ho: Los datos de la variable Marketing Estratégico no presentan distribucion

normal.

Al haberse obtenido un valor de Shapiro-Wilk de 0,889, el cual tiene como valor de

significacion resultante el equivalente a 0,037, se constata pues que el valor de Shapiro-

Wilk obtenido no es estadisticamente significativo al nivel de p < 0,05. Por lo tanto, se

decide aceptar la hipdtesis alterna. Es decir, se puede afirmar que los datos de la variable

Marketing Estratégico presentan distribucién normal.



Del mismo modo, las hipotesis de normalidad para los datos de la variable

Exportacion se formulan de la manera siguiente:

Ha: Los datos de la variable Exportacion presentan distribucion normal.
Ho: Los datos de la variable Exportacion no presentan distribucién normal.

Se obtuvo un valor de Shapiro-Wilk de 0,895, teniendo como valor de importancia
resultante el correspondiente a 0,047, de este modo se confirma que el valor de Shapiro-
Wilk derivado no es estadistica mente significativo al nivel de p < 0,05. Por lo tanto, se
decide admitir la hipotesis alterna. Es decir, se puede aseverar que los datos de la variable

Exportacion presentan distribucién normal.
Conclusion: Al enfocarse en la variable Marketing Estratégico como la variable

Exportacion con colocacion corriente de sus datos, aplicamos la correlacion lineal de

Pearson como prueba estadistica adecuada para la contrastacion de las hipotesis.
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3.1. Contrastacion de Hipdtesis General

Al realizar el contraste se utilizo, la hipétesis general y especificas, para ello la correlacion

de Pearson se considera como prueba estadistica paramétrica, y de este modo instaurar la

relacion entre las variables de estudio Marketing Estratégico y Exportacion, empresas

productoras de alcachofa en Concepcién — Valle del Mantaro; de manera concreta, para

poder realizar la relacion entre la variable Exportacion con cada una de las dimensiones de

la Marketing Estratégico.

Contrastacion de Hipotesis General

Ha: El Marketing Estratégico tiene correlacion con la Exportacién de las empresas

productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Ho: El Marketing Estratégico no tiene correlacion con la Exportacion de las empresas

productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Correlaciomes

EMNarkEs
L

KExpor

EMBrkE: Correlacion de
t Pearzon

A7

Sip. (bilateral)

031

N

13

13

EExpor Correlacion de
Pearzon

A67

Sim. (bilateral)

051

N

13

13

Interpretacion: Existe correlacion positiva moderada entre Marketing Estratégico y la

Exportacion de las empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro

2010-2015. Con un coeficiente Pearson de 0.467, asi mismo, se obtuvo un p-valor=0.051

superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05), por lo cual se precisa rechazar la

hipdtesis nula y aceptar la hipotesis alterna.
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Contrastacion de Hipotesis Especifica 1

Ha: EIl producto tiene correlacion con la Exportacion de las empresas productoras de

alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Ho: El producto no tiene correlacion con la Exportacion de las empresas productoras de

alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Correlaciones
KProd0108 | KExpor
EProd0108 Correlacion de o
1 233
Pearson
Sig. (bilateral) 310
N 18 18
EExpor  Correlacion de -
233 1
Pearzon
Sig. (bilataral) 10
i) 18 18

Interpretacion: Existe correlacion positiva baja entre producto y la Exportacion de las
empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015. Con un
coeficiente Pearson de 0.253, asi mismo, se obtuvo un p-valor=0.310 superior al nivel de
significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05), por lo cual se precisa rechazar la hipotesis nula y

aceptar la hipotesis alterna.
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Contrastacion de Hipotesis Especifica 2

Ha: El precio tiene correlacion con la Exportacion de las empresas productoras de alcachofa
en Concepcién — Valle del Mantaro 2010-2015.

Ho: El precio no tiene correlacion con la Exportacién de las empresas productoras de

alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Correlaciones
EPr=0013 | KExpor
[EPr=0913 Corrslacion da .
1 013
Pearzon
Sig. (bilateral) 938
N 13 13
KExzper Corrslacion ds 013 ]
Pearzon
Sig. (bilateral) 833
N 13 13

Interpretacion: Existe correlacion positiva muy baja entre precio y la Exportacion de las
empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015. Con un
coeficiente Pearson de 0.013, asi mismo, se obtuvo un p-valor=0.958 superior al nivel de
significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05), por lo cual se precisa rechazar la hipotesis nula y

aceptar la hipotesis alterna.
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Contrastacion de Hipotesis Especifica 3

Ha: El mercado tiene correlacién con la Exportacion de las empresas productoras de

alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Ho: EI mercado no tiene correlacion con la Exportacién de las empresas productoras de

alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Correlaciones

EhEeri 416 Correlacion de
Pear=zon

Sig. (bilateral)
N

FExpor Corrslacion de
Pearson

S1g. (bilateral)
N

KIvEr 1416
|

18
A5
096

13

EKExpor

e
18

18

Interpretacion: Existe correlacion positiva moderada entre mercado y la Exportacion de las

empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015. Con un

coeficiente Pearson de 0.405, asi mismo, se obtuvo un p-valor=0.096 superior al nivel de

significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05), por lo cual se precisa rechazar la hipotesis nula y

aceptar la hipotesis alterna.
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Contrastacion de Hipotesis Especifica 4

Ha: El intercambio tiene correlacion con la Exportacion de las empresas productoras de
alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Ho: El intercambio no tiene correlacion con la Exportacion de las empresas productoras de
alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015.

Comelationes
Hineri Tl KExpar

KinteriT20  Correlacgion dz Pearson 1 i)

5ig. (bilateraly 852

N 18 18
[FExpar Corralatidn dz Pearcon s

5iy. (bilateraly BEZ

N 18 18

Interpretacion: Existe correlacion positiva muy baja entre intercambio y la Exportacion de
las empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015. Con
un coeficiente Pearson de 0.015, asi mismo, se obtuvo un p-valor=0.952 superior al nivel de
significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05), por lo cual se precisa rechazar la hipotesis nula y

aceptar la hipotesis alterna.
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V. DISCUSION

En esta investigacion se busca establecer la correlacion entre Marketing Estratégico y
Exportacion de productores de alcachofas en el distrito de Concepcion-Valle del
Mantaro, 2010-2015.

Alvarez, Prado y Rosales (2016) En su tesis titulada Exportacion de corazon de
alcachofa en conserva a los Estados Unidos, estado de New York. Tiene como resultado
final la relacion de exportacion y conserva de alcachofas que la empresa misma trabajara
en conjunto una Asociacién, quienes los proveeran de productos de buen tamafio y
calidad para el cliente establecido. Y en relacién con la investigacion se acepta que
existe correlacion entre Marketing Estratégico y Exportacion de productores de
alcachofas en el distrito de Concepcion-Valle del Mantaro, 2010-2015, obteniendo
como resultado Pearson: 0.467, p-valor=0.051. Se concluye que ambos trabajos son

similares.

Chavez (2016) En su tesis titulada Estrategias de Marketing y Exportacion de
mandarina al mercado estadounidense, 2008-2015. Tiene como resultado final el enlace
entre estrategias de marketing y exportacion de mandarinas y se concluye que este fruto
es aceptado para el mercado estadounidense. Y en relacion con la investigacion se
acepta que existe correlacion entre Marketing Estratégico y Exportacion de productores
de alcachofas en el distrito de Concepcion-Valle del Mantaro, 2010-2015, obteniendo
como resultado Pearson: 0.467, p-valor=0.051. Se concluye que ambos trabajos son

similares.

Lozano, Reyes (2016) En su tesis titulada Analisis del mercado de Corea del Sur para
viabilizar la exportacién de conservas de alcachofa de la region de La Libertad, Trujillo
- 2016. Tiene como resultado final enfocarse en el mercado de Corea del Sur para la
exportacion de conservas de alcachofa, ya que el lugar se encuentra es un rincipal
indicador de la alta demanda del producto por su partida misma, con el fin de lograr una
estabilidad macroecondémica en las empresas de la region. Y en relacién con la
investigacion se acepta que existe correlacion entre Marketing Estratégico y
Exportacién de productores de alcachofas en el distrito de Concepcién-Valle del
Mantaro, 2010-2015, obteniendo como resultado Pearson: 0.467, p-valor=0.051. Se

concluye que ambos trabajos son similares.
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Apraez, Proafio (2015) En su tesis titulada Plan de Marketing Estratégico para
promocionary comercializar la pitahaya producida por la compaiiia “San Vicente S.A”
en la ciudad de Guayaquil. Tiene como resultado de posicionar el producto o fruto en
la venta local y el exterior con el adecuado estudio de estrategias de marketing. Y en
relaciéon con la investigacion se acepta que existe correlacion entre Marketing
Estratégico y Exportacion de productores de alcachofas en el distrito de Concepcion-
Valle del Mantaro, 2010-2015, obteniendo como resultado Pearson: 0.467, p-
valor=0.051. Se concluye que ambos trabajos son similares.

Haro (2012) En su tesis titulada Exportacion y Comercializacion de alcachofas a
Hamburgo - Alemania. Tiene como resultado final que el cultivo y produccion de la
alcachofa llega a tener una gran importancia en el pais exactamente en la region de la
sierra, debido a que es un factor fundamental para la generacion econémica del sector.
Y en relacion con la investigacion se acepta que existe correlacion entre Marketing
Estratégico y Exportacion de productores de alcachofas en el distrito de Concepcion-
Valle del Mantaro, 2010-2015, obteniendo como resultado Pearson: 0.467, p-

valor=0.051. Se concluye que ambos trabajos son similares.

Perez, Torres (2013) En su tesis titulada Estudio de factibilidad para la industrializacién
y exportacion de alcachofa en conserva hacia Canada. Tiene como resultado final
analizar el analisis interno y externo y de de esta manera afirmaremos que hay una
demanda apropiada del producto de la alcachofa y se toma de referencia la empresa
Pronoca Ecuador, y esto se debe a la tendencia de comer saludablemente y llevar una
vida mas prolongada aprovechando los beneficios saludables que brinda este fruto. Y
en relacion con la investigacion se acepta que existe correlacion entre Marketing
Estratégico y Exportacion de productores de alcachofas en el distrito de Concepcion-
Valle del Mantaro, 2010-2015, obteniendo como resultado Pearson: 0.467, p-

valor=0.051. Se concluye que ambos trabajos existen discrepancia.
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V. CONCLUSIONES

Se preciso que hay correlacion positiva moderada entre Marketing Estratégico y la
Exportacion de las empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del
Mantaro 2010-2015, debido a que es superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000<
a: 0.05).

Se preciso que hay correlacion positiva baja entre producto y la Exportacién de las
empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015,

debido a que es superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05).

Se preciso que hay correlacién positiva muy baja entre precio y la Exportacion de las
empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015,

debido a que es superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05).

Se preciso que hay correlacion positiva moderada entre mercado y la Exportacion de las
empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015,

debido a que es superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05).

Se preciso que hay correlacion positiva muy baja entre intercambio y la Exportacion de
las empresas productoras de alcachofa en Concepcion — Valle del Mantaro 2010-2015,

debido a que es superior al nivel de significancia 0.05 (p: 0.000< a: 0.05).
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VI. RECOMENDACIONES

Se recomienda que el producto de la alcachofa pueda satisfacer y cubrir las necesidades
del mercado internacional, con el fin de poder realizar el intercambio de productos al
exterior, aplicando eficientes estrategias de marketing en los productores de alcachofa
en el distrito de Concepcion, tales como una breve capacitacion de la implementacion
de estrategias, con el apoyo del gobierno local y regional, para poder unir mas ideas
sobre el &mbito empresarial, logistico, marketing y sobre todo como poder hacer
negocios con los paises que requerian nuestro producto y asi poder posicionar el fruto

0 producto en el mercado internacional.

Se recomienda que para el producto sea una venta segura en el mercado necesitamos
determinar las estrategias que nos beneficiaran exactamente en todos los aspectos
concordados, en la cual, para poder llegar a estos puntos nos basaremos en crear
promociones que sean accesibles al publico al que nos enfocaremos, el medio de
distribucidn tiene que ser rentable para que se puedan generar ingresos y asi se poder
generar un desbalance economico del negocio y el precio del producto tiene que tener
todos los gastos que se hayan requerido para obtener el producto ya terminado para su

exportacion.

Se recomienda que para el precio del producto sea necesario considerar todos los gastos
que se hayan requerido, para obtener el producto final en la exportacion y gastos
referidos que se encuentran: Siembra (preparacion del terreno, cultivos, etc.), Cosecha
(cosecha semanal, produccion de acuerdo a estandares de calidad, etc.), Post Cosecha y

Procesamiento (recepcion de materia prima, envasado, despacho a exportacion, etc.)

Se recomienda que para el enfogque en el mercado necesitamos ver en qué mercado se
requiere u observa la necesidad de nuestro fruto a exportar para ser adquirido por lo
compradores o vendedores mismos para que puedan tercerizar nuestro producto en sus
locales, de esta manera se puede realizar un crecimiento mas veloz de como poder

posicionarse en el mercado exterior, gracias al apoyo de otros empresarios.

Se recomienda que para el intercambio o mejor dicho canal de distribucion de la
alcachofa, se tendria que poner un precio promedio de $.2.63 el kilo y el incoterm

apropiado para realizar la exportacion es el incoterm FOB, ya que la exportacién inicial
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se haria al pais de EE. UU y la mayoria de exportaciones se utiliza por medio de ese

incoterm.
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VIIl. ANEXOS

1. Instrumento Recoleccion de datos

CUESTIONARIO

INSTRUCCIONES:

Nunca (1)

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para recopilar datos acerca de la calidad de
servicio y la competitividad de las pymes importadoras de autopartes vehiculares. Le agradezco
de antemano cada minuto de su tiempo por responder las siguientes preguntas:

Marcar con un aspa (x) la alternativa que Ud. Crea conveniente. Se le recomienda responder con
la mayor sinceridad posible. Siempre (5) — Casi Siempre(4) — Algunas Veces(3) -Casi Nunca(2) —

MARKETING ESTRATEGICO

1 PRODUCTO Escala
213|415
1 Considera que su producto se diferencia por su disefio
2 Pro,dycto Su producto se diferencia por su calidad
] Basico
3 Adecua su producto para cada mercado al que incursiona
A Pone énfasis en el valor adicional que le da a su producto para la
- comercializacion
5 Valor Considera que al ofrecer un valor agregado a su producto seria un
Agregado  pjus a la incrementacion de ventas
6 Agrega algun elemento diferenciador a su producto principal
7 Hay inconvenientes al empaquetado de su producto en el mercado
—  Servicio nacional
g Consulta con sus clientes si estan satisfechos con el producto
adquirido
2. PRECIO Escala
9 Disminuye sus precios para eliminar stock por cambios de nuevo
|~ | Fijacion de |disefios
10 Precios Considera que el precio de sus productos es muy adquiribles
11 Precios Fj,e Establece sus precios baséndose en la competencia
Penetracion
12|  Ppreciosde  Ofrece rebajas en sus precios en funcion a la cantidad del pedido
13 | Diferenciacion Establece un precio diferente por cada cliente exterior
3. MERCADO Escala
14 Oferta Ofrece ofertas constantemente a sus clientes
Considera que mientras mas sube el precio de sus productos seguird
15 teniendo la misma lista de clientes
| Demanda Considera que es mas factible exportar el producto no enlatados o
16 refrigerados
4. INTERCAMBIO Escala
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17

18

19

20

Coaccién

Intercambio

Considera que el cliente siempre tenga la razén para cualquier
pedido

Considera que el cliente prefiere que la atencidn a su pedido sea
exclusivo para el mismo

Considera que sus clientes estan muy informados respecto a las
ventas y tratados de su negocio

Comercializa sus productos directamente con el consumidor final
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EXPORTACION

1. ESTRATEGIAS Escala
1|2|3]|4|5
| . Considera que el producto de la alcachofa tiene un beneficio econémico
Crecimien giferente a otros frutos.
N to Considera que el enfoque econémico a su rubro ha crecido en la zona de su
2 | econémico q q
| empresa
3 Considera que esta siendo favorecido con las politicas del estado.
s Politicas [‘Considera al estado un aliado correcto para la asesoramiento a realizar la
L exportacion de su producto
Ahorro . . .
- . Considera que en el trascurso que lleva la empresa ha podido realizar un
5| empresari ial
al ahorro empresarial.
2. FINANCIAMIENTO Escala
6 Considera que desde el inicio la exportacion se generd ingresos.
| Ingresos
7 Considera que los ingresos que obtiene son estables y rentables.
8 Considera que los bienes o productos vendidos en el periodo de un afio
fueron rentables
—1 Volumen - -
Considera que el volumen de ventas de un mes puede ser factible para
de Ventas . .
9 recuperar lo invertido en dos meses
L . Considera que las maquinarias con las que cuenta son de calidad
| 0| Maquinar
i 1as Realiza un mantenimiento mensual de sus maquinarias
3. COMPETITIVIDAD Escala
% Liderazgo Considera que en la empresa existe un liderazgo de todos los trabajadores
1 Considera que la competencia en su rubro ayuda a mejorar el rendimiento
3| Competid empresarial
| ores
4 Considera que los competidores cuentan con mejor maguinaria y recursos.
4. TECNOLOGIA ESCALA
1 .. Considera que sus productos son innovadores
| 5| Innovacié
1 n Considera que los clientes le piden constantemente que sus productos
6 innoven.
1
7| Ferias | Considera que es necesario asistir a ferias tecnologicas
5. BIENES Y SERVICIOS ESCALA
1
8 | Fisicos Considera que los bienes gue cuenta son suficientes.
1
| 9| Intangible | Considera que el servicio que brinda la empresa es efectivo
2 S
0 Considera que la competencia tiene un mayor propuesta en sus servicios
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2. Validacioén de los Instrumentos

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: MARKETING ESTRATEGICO

MEDIANAMENTE

SUFICIENTE INSUFICIENTE

INSTRUMENTO suncprr‘is
'//

item 1
item 2
ftem3
Item 4
item 5
item 6
item 7
item 8
item 9
item 10

b~

SRR R

Variable 2: EXPORTACION

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICE.NTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Item 11
ftem 12
item 13
item 14
Item 15
item 16
item 17
Item 18

EARSAARNN

DNI: 02 f6740

7 Teléfono: 94708 7726/

DNI: 0,2%@776/3
Teléfono: (’Mv /0 00(/ 46//
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i" UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

iINFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:
i.1. Apellidos y nombres del informante: f WiZrdso% (“7’7060, Ef%’sg 2) "

E ' T .
1.2. Especialidad del Validador WD f77 1187250
1.3. Cargo e Institucién donde labora: DOCEATE el D7C.
I.4. Nombre dei Instrumento motivo de ia evaluacion:
1.5. Autor del instrumento:
il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
- Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 020% | 21-40% | 41-60% | 61-80% | 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado %S‘ /
Esta expresado de manera coherente y N
OBJETIVIDAD i6gica zs' /
Responde a las necesidades internas y
PERTINENCIA externas de la investigaeion 14 /
Esta adecuado para valorar aspectos y —
el estrategias de las variables 7J /
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y —S
claridad. 7
Tiene coherencia entre indicadores y las «
SUFICIENCIA dimensiones. :)J’ /
Estima las estrategias que responda al 7 «
INTENCIONALIDAD propésito de la investigacion 13’ /
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios :) j‘ /
del campo que se esta investigando. .
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a ? i /
quienes se dirige el instrumento ¢
METODOLOGIA Considera que los items miden lo que 7 [ /

pretende medir.

PROMEDIO DE VALORACION

A5/,

lll. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

San Juan de Lurigancho,

de

Firma de experto informante

DNI:
Teléfono:

09652/ 3

W5 8898
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: MARKETING ESTRATEGICO

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 1

item 2
Cjtem 3

Item 4

Item 5

item 6

item 7

item 8

ltem 9

N S

item 10

Variable 2: exrPoRTACION

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 11

item 12

v

item 13

a7

ltem 14

item 15

7

item 16

7

Item 17

Item 18

P
P

Firma de experto informante

DNI: 09652/ 9H

Teléfono: _ G 7/s 8L3X
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Ell UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres dei informanie: B/l'l N A S‘ELVA)OM Julbs 4 {
1.2. Especialidad del Validador
1.3. Cargo e Institucion donde labora:

TN M (T

1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:

1.5. Autor del instrumento: _

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

: Deficiente | Regular | Buenc | Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 21-40% | 41-60% 61-80% 81-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apiopiado ;),)/
Esta expresado de manera coherente y

OR.JETIVIDAD efah ,)f
Responde a las necesidades internas y

PERTINENCIA externas de la investigacion 73/
Esta adecuado para valorar aspectos y

ACTUAMIDAD estrategias de las variables 9—),

: : Comprende los aspectos en calidad y

ORGANIZACION i %3/
Tiene coherencia entre indicadores y las

SUFICIENCIA dimensiones. }T

INTENCIONALIDAD E}stm'!aa‘ las est.lf.a.teg|_zas g'ug responda al 3_5,
propasito de la investigacion
Considera que los items utilizados en este

CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios ,}»r
del campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente ')/

COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a 3
quienes se dirige el instrumento

METODOLOGIA Considera que los items miden lo que ‘}T

pretende medir.

PROMEDIO DE VALORACION

35

l1l. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

San Juan de Lurigancho,

b de JUUY

dei 2017.

Firma dé experto informante

DNI:

Teléfono:

Y33) g4 &

L7787
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
variable 1: MARKETING ESTRATEGICO

INSTRUMENTO SUFICIENTE N UFICEICNTE | INSUFICIENTE
item 1 &

item2
item 3 /
o
o
vy

ltem 4
item 5
item 6
item 7
item 8
item o ”
ltem 10

Variable 2: EXPORTACION

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Item 11
- ltem 12
item 13
item 14
item 15
item 16
Item 17
ltem 48

DR NARR

Firma de experto informante

DNL: Palrdie

Teléfono: P T3 1YY
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i’” UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres del informante: / (1{,[)“/ /{ )@(ytw x/(nf [”""6\ 1N Q ,// P
1.2. Especialidad del Validador

1.3. Cargo e Institucion donde labora: Nowrte UV
1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:
1.5. Autor del instrumento:
Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0.20% | 2140% | 4160% | 61:80% | 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 7& /
Esta expresado de manera coherente y "
OBJETIVIDAD lbgica Yo
Responde a las necesidades internas y
L externas de la investigacién :)0 b g
Esta adecuado para valorar aspectos y
AETHAEIDAR estrategias de las variables Jo
% Comprende los aspectos en calidad y .
ORGANIZACION claridad. 207
Tiene coherencia entre indicadores y las -
PUBIGIENCIA dimensiones. N0
Estima las estrategias que responda al e
INTENCIONALIDAD | o scito de la investigacién Jo~
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios "=
] ¢ 6/
del campo que se esté investigando. 4
Considera la estructura del presente =
COHERENCIA instrumento adecuado al tipc de usuario a 90/
quienes se dirige el instrumento
Considera que los items miden lo que <
METODOLOGIA pretende medir. 2 0/
PROMEDIO DE VALORACION F LoV

Ill. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar ¢ suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

San Juan de Lurigancho, 06 de _Julio

del 2017.

DNI:
Teléfono:

10512207
-

J4e8 y=eei
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: Marketing Estrategico

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 1

ftem 2

item 3

ftem 4

ftem 5

ftem 6

ftem 7

item 8

ftem 9

ftem 10

Variable 2: Exportacion

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ftem 11

ftem 12

ftem 13

item 14

item 15

ftem 16

item 17

item 18

Firma de experto informante
DNI: 10612202

Teléfono:

99 a4 2091
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3. Matriz de Consistencia

PROBLEMA

i De qué manera el
Marketing
Estratégico influye
en la Exportacion de
empresas
productoras de
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
20157

& De qué manera el
Producto influyen en
la exportacion de
empresas
productoras de
alcachofas en
Concepcion Valle
del Mantaro 2010 -
20157

OJETIVOS

Existe relacion entra
el Marketing
Estratégico v las
Exportaciones de
empresas
productoras de
alcachofas en
Concepcién Valle del
Mantaro 2010 -2015.

Existe relacion entre
el Marketing
Estratégico v el
Producto de
alcachofas en
Concepcién Valle del
Mantaro 2010 -2015.

HIPOTE SIS

Determinar como el
Marketing
Estratégico influye
en la Exportacion de

empresas
productoras de
alcachofas en
Concepciégn Valle
del Mantaro 2010 -
2015.

Detemminar como el
Marketing
Estratégico influye
en el Producto de
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
2015

MARKETING ESTRATEGICD

Mayorga, Araujo (2007 ) En su
estudio definio el marketing
estratégico a =& hace
referencia al conjunto de
actividades desarrolladas con
el fin de realizar el
intercambioc de productos que
van a satisfacer ymantener

toma de decisiones del
ejecutivo de marketing se
efectuara, principalmente,
teniendo en cuenta las
varables que conforman la
mezcla de marketing, es
decir, el producto, €l precio, la
plaza (o canal de distribucion)
v la promocion.” (p.29)

La variable de
Marketing Estratégico
sera evaluada a traveés
de las dimensiones de

producto, precio,
plaza, y promocion
dtiizando encuestas
elaboradas con la
escala de Likert

OPERAC IONALIZACION
— VARIABLE 1. MARKETING ESTRATEGICO |

Producto

Producto Basico

Valor agregado

Servicio

Precio

Fijacion de precios

Precios de diferenciacion

Precios de penetracion

Mercado

Oferta

Demanda

Intercambioc

Coaccion

Intercambio

CUESTIONARIO

& De quée manera el
Precico influyen en la
exportacion de
empresas
productoras
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
20157

Existe relacion entre
el Marketing
Estratégico y el
Precio de alcachofas
en Concepcion Valle
del Mantaro 2010 -
2015.

Detemminar como el
Marketing
Estratégico influye
en el Precio de
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
2015

& De qué manera la
Plaza influyen en la
exportacion de
empresas
productoras de
alcachofas en
Concepcion Valle
del Mantaro 2010 -
20157

Existe relacion entre
el Marketing
Estratégico yla Plaza
de alcachofas en
Concepcién Valle del
Mantaro 2010 -2015.

Determinar como el
Marketing
Estratégico influye
enla Plaza de
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
2015

& De qué manera la
Promocién influyen
enla exporacion de
empresas
productoras de
alcachofas en
Concepcién Valle
del Mantaro 2010 -
20157

Existe relacion entre
el Marketing
Estratégico v la
Promocién de
alcachofas en
Concepcién Valle del
Mantaro 2010 -2015.

Determinar céomo el
Marketing
Estrategico influye
en la Promocién de
alcachofas en
Concepcian Valle
del Mantaro 2010 -
2015

EXPORTACION

Cornejo (2007) En su estudio
explica que las exportaciones
contribuyen decisivamente al
crecimiento econédmico,
crean puestos, puestos de
trabajos, estimulan la
innovacién tecnoldgica v la
descentralizacién en el marco
de una estrategia integral de
desamollo[...]Las
exportaciones, en su origen
mismo estan vinculadas a la
necesidad econémica que
tienen los paises-y las
empresas- de expandir el
tamarfio de sus negocios
hacia mercados mas amplios
que =l domestico, con el fin
de aprovechar de mejor
manera las ventajas de la
especializacién™ (p.17)

Lawvariable de
Exportacion sera
evaluada a través de
las dimensiones de
estrategias,

tecnologia, biesnes v
servicios utilizando
encuestas elaboradas
con la escala de Likert

VARIABLE 2: EXPORTACION

Estrategias

Crecimiento economico

Politicas

Ahomo empresarial

Financiamiento

Ingresos

Molumen de Ventas

Magquinarias

Competitividad

Liderazgos

Competidores

Tecnologica

Innovacion

Bienes y Servicios

Fisico

Intagibles

CUESTIONARIO
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