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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como finalidad determinar la eficacia del mensaje
publicitario del spot “Jugamos todos” de los Juegos Panamericanos y Parapanamericanos
en los estudiantes del 5to de secundaria de la I. E. 129 Yamaguchi de Santa Anita.En el
estudio se tomé como referencia a la teoria del caracter reciente, la cual refiere que la
atencion de un anuncio para el espectador tiende a ser selectiva, siempre y cuando sea

perceptible e identificable.

El enfoque utilizado fue el cuantitativo de tipo aplicada, estudiando el fendmeno a nivel
descriptivo simple y ejecutando un disefio no experimental, cuyo alcance temporal fue el
transversal. La técnica empleada fue el cuestionario, cuyo instrumento fue una encuesta de
30 preguntas cerradas de escala Likert, realizada a una muestra censal de 112 alumnos del

5to de secundaria de la I. E. 129 Yamaguchi de Santa Anita.

La herramienta de recoleccion alcanzé un 92% de validez mediante el coeficiente V de
Aiken, luego de ser sometida a juicio de expertos en el tema y un 0.753 con el
procedimiento del Alfa de Cronbach, cumpliendo asi con los criterios de validez y
confiabilidad. Los datos recogidos fueron sistematizados en el software estadistico IBM
SPSS Statistics version 24 (espafiol) para asegurar resultados precisos y veraces.

Tras la ejecucion del instrumento, se concluyd que el spot “Jugamos todos” logro ser muy
eficaz en un 44.64% (50) de los estudiantes del 5to de secundaria de la I. E. 129
Yamaguchi de Santa Anita, debido a que alcanz6 un alto nivel de atencidn, comprension y
conviccion en la muestra de estudio. Los alumnos pudieron reconocer ciertos elementos

como los escenarios, personajes, objetos, sonidos y slogan del anuncio.

Palabras claves: Eficacia, mensaje publicitario, spot.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to determine the effectiveness of the advertising message
of the “Let’s all play” spot of the Pan American and Parapan American Games in the
students of the 5th high school of the I. E. 129 Yamaguchi of Santa Anita. The study took
as a reference the theory of recent character, which refers that the attention of an
advertisement for the viewer tends to be selective, as long as it is perceptible and
identifiable.

The approach used was the quantitative applied type, studying the phenomenon at a simple
descriptive level and executing a non-experimental design, whose temporal scope was
transversal. The technique used was the questionnaire, whose instrument was a survey of
30 closed questions of Likert scale, conducted on a census sample of 112 students from the
5th year of high school of the I. E. 129 Yamaguchi of Santa Anita.

The collection tool reached 92% validity through the Aiken V coefficient, after being
submitted to the judgment of experts in the field and 0.753 with the Cronbach Alpha
procedure, thus complying with the validity and reliability criteria. The data collected were
systematized in the statistical software IBM SPSS Statistics version 24 (Spanish) to ensure
accurate and truthful results.

After the execution of the instrument, it was concluded that the “Let’s all play” spot
managed to be very effective in 44.64% (50) of the students of the 5th high school of the
I.E. 129 Yamaguchi of Santa Anita, because it reached a high level of attention,
understanding and conviction in the study sample. The students were able to recognize

certain elements such as the scenarios, characters, objects, sounds and slogan of the ad.

Keywords: Efficiency, advertising message, spot.
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