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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacién que existe entre la
produccion vitivinicola y la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.
Respecto al disefio de la investigacion se opto por ser descriptivo y no experimental, ya
que no existio la manipulacion de datos, sin embargo, se recopil6 informacion ya existente
en fuentes confiables o de tipo ex post facto, la cual fue organizada en cuatro dimensiones,
capital, tierra, tecnologia y trabajo. Se trabajo con una muestra y el tipo de investigacion
fue de enfoque cuantitativo. Para dicho analisis se eligieron las exportaciones del vino en
los afos 2015 al 2018.

La presentacion de los datos se realizo mediante el empleo de graficos de lineas y tablas,
donde se mostro la tendencia en el periodo tomando como referencia los siguientes
indicadores; valor, volumen y precio de exportacion a Estados Unidos.

Los resultados obtenidos demuestran que existe una relacion positiva entre la Produccion
y la exportacion de vino peruano (p = 0.000 < o= 0.05 y el Rho de Spearman = 0.952).
Se concluye que aun las exportaciones de vino peruano, necesitan regular su precio y
marca segun el tipo de produccion vitivinicola, en especial la exportacion a los a Estados

Unidos.

Palabras clave: Produccion, exportacion, vino, Estados Unidos.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to determine the relationship between wine production
and the export of Peruvian wine to the United States 2015-2018.

Regarding the research design, it was decided to be descriptive and not experimental,
since there was no manipulation of the data, however, information was already collected
from reliable sources or ex post facto type, which was organized in four dimensions,
capital, ground, technology and work. We worked with a sample and the types of research
were quantitative. For the analysis, we chose the export of wine in the years 2015 to 2018.
The presentation of the data was made through the use of tables and line graphs, where it
showed the trend in the period taking as reference the following indicators, value, volume
and export price to United States.

The results obtained show that there is a positive relationship between the Production and
export of Peruvian wine (p = 0.000 < a= 0.05 y el Rho de Spearman = 0.952).

It is concluded that even Peruvian wine exports need to regulate their price and brand

according to the type of wine production, especially the export to the United States.

Keywords: Production, export, wine, United States.

viii



I INTRODUCCION

La industria del vino ha ido evolucionando mundialmente puesto que ahora es mas
rentable y comercial. Sin embargo, actualmente presenta algunos inconvenientes
en lo que respecta a la planta de la vid como lo son las diversas plagas que se
fueron manifestando a lo largo de los ultimos afios. Algunas de estas son: Los
trips, el mosquito verde, piral, polilla del racimo, pulgén y filoxera; siendo esta
altima la méas perjudicial para la produccion vitivinicola europea ya que las
picaduras de las larvas de la filoxera provocan heridas en la parte inferior de la
hoja de la vid, que después son invadidas por hongos y bacterias destruyendo en
pocas semanas dicha planta, echando a perder gran parte de la produccion de la
uva en esta zona.

Por otra parte, en América latina no existe una buena cosecha de la vid, ya que la
gran mayoria de paises no cuentan con variedad ni con buenos tipos de uva que
puedan ser utilizados para generar un vino que cumpla con los estandares de
calidad solicitados por los mercados potenciales que consumen dicho producto.
Es por ello que los Unicos dos paises que cuentan con una extraordinaria
diversidad y cosecha de la planta de la vid son Chile y Argentina, debido a que si
cumplen con los requisitos esenciales para su exportacion.

La mayor proporcion de lo que se elabora en las respectivas zonas es enviada a
diversos paises a nivel global, algo que no sucede en el Per(, pues la mayoria de
nuestra produccion se distribuye en todo el pais. Los paises que utilizan mas del
50% de su produccion para la exportacion son Chile y Argentina.

Hoy en dia la Industria Vitivinicola no pertenece a las mas destacables ni
desarrolladas en la zona peruana, frente a las industrias pesqueras, mineras,
agricolas y madereras, ya que estas constituyen la mas grande proporcion de
exportaciones del Perd.

Comparado con afos anteriores las exportaciones de vino peruano alcanzaron
posiciones altas. Sin embargo, el progreso es insuficiente comparado con lo
vendido por Chile y Argentina, paises que son nuestros principales rivales en esta
parte del continente.

En nuestro pais los departamentos que presentan la mas grande produccion de
vino son Ica, Moquegua, Tacna y Arequipa.

Uno de los mas importantes inconvenientes en la elaboracion del vino peruano es

la carencia tecnoldgica para la fabricacion, debido a que esta es agraria, es decir,
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utilizan métodos antiguos. Es por ello que tienen que implementarse métodos
modernos para su elaboracion e indagar sobre técnicas de desarrollo, ya que
gracias a ello el vino elaborado mejorara y asi conseguira cumplir con todos los
requerimientos que se necesitan a nivel internacional.
Santiago Queirolo, Ocucaje, Tacama y Tabernero son compafiias peruanas que
conforman la industria del vino, los cuales a su vez son los primordiales
fabricantes de vid y concentran gran parte de su produccion.

Obtuvimos a los siguientes autores en nuestros trabajos previos:

Bageta et al. (2017) en su articulo titulado “Influencia de la vid (Vitis vinifera L.)
Sobre cultivos de cobertura: un modelo biomatemético de la transicion de

amensalismo a comensalismo” afirman que:
El objetivo principal fue conocer la coaccion existente entre esta planta y su sembrado de
cobertura en la que se usé el analisis matematico con el mecanismo de cambio de esta
interaccion en donde se consideraron los resultados obtenidos en investigaciones
anteriores generandose un modelo matematico basado en las investigaciones de
Hernandez y Barradas (2003). Esta investigacion presenta un enfoque cualitativo y el
método utilizado fue un disefio experimental. Se pudo concluir que en la fase de estudio
la existencia de este cultivo no perjudicaria el indice de desarrollo de la vid, proponiendo

una neutralidad de esta planta respecto de este sembrado de cobertura.
En dicha tesis se observa la mecénica de transformacion en la relacion entre el
cultivo de cobertura y la vid. Gracias a la informacidn recaudada en una actividad
de campo se propuso un sistema estadistico para analizar dicha correlacion y fue
asi como se logro establecer que la técnica vid-cultivo de cobertura se transformé
debido a que esta planta no se vio damnificada.
Asimismo, en este analisis se demuestra que dicha siembra de cobertura no
perjudica el desarrollo de la vid, a lo largo del tiempo establecido en este articulo.
Alvarez (2016) en su tesis sustentada a la Universitat Politécnica de Valencia
titulado “Analisis de Ciclo de Vida del cultivo ecolégico de la vid para
vinificacion en la comarca Utiel-Requena” mencion6 que:
Esta investigacion tuvo como objetivo calcular los impactos ambientales del cultivo
ecoldgico de la vid para vinificacion en la comarca Utiel-Requena, para ello se
consideraran todas las etapas que comprende la elaboracion de la planta de la uva, con el
fin de evaluarlas y poder estudiar sus impactos en el medioambiente. La metodologia que
el autor aplico fue la investigacién cualitativa, ademas se utilizé el ACV con éxito para
la evaluacion ambiental de sistemas agrarios y es la que se ha aplicado en este estudio de

acuerdo a las normas 1SO 14040:2006 e 1SO 14044:2006. Se pudo concluir que no hay

diferencias muy grandes entre las explotaciones del vino después de examinar las
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emisiones de cada una de ellas. Esto es debido a que las practicas culturales llevadas a
cabo son similares. Por otra parte, se estima que la etapa de produccion de fitosanitarios
es la que contribuye a un mayor ndmero de categorias de impacto seguida de la etapa de
produccion de energia eléctrica para riego y de la de cultivo.

Sanchez (2018) en su tesis presentada a la Universitat Politécnica de Valencia

titulada “Analisis del ciclo de vida de la produccion de vid en castilla - La-

Mancha” sustentd que:

Esta investigacién tuvo como objetivo realizar una evaluacién ambiental de la
produccidn de uva en Castilla-La Mancha mediante anélisis del ciclo de vida, para ello se
tomaron tres productores representativos de la zona evaluando la campafia 2016-2017 y
se consideraron dos unidades funcionales: 1 kg de uva y 1 hectarea de suelo. La
metodologia que el autor aplicd fue la investigacion cuantitativa, asimismo se utilizé la

metodologia Recipe 1.08 (Analisis del ciclo de vida — ACV). Esta investigacion tuvo
como conclusion que los rendimientos altos mejoran el resultado ambiental de los
productos agricolas, uva en el caso que nos ocupa. Sin embargo, las practicas agricolas
que aumentan la productividad también aumentan las emisiones al ambiente, por ejemplo,
al aumentar las dosis de fertilizante. Por tanto, como sefialan Escobar et al. (2017), una
evaluacion detallada de estos factores, asi como sus interacciones, es necesaria para el
progreso de las actividades agrarias de modo que al mismo tiempo que se aumenta el

rendimiento se mitiguen los impactos del cultivo de la vifia.

Gadea, Brignardello y Torres (2018) en su articulo en la Revista de Estudios sobre
Despoblacion y Desarrollo Rural titulado “La calidad en los procesos de
reestructuracion vitivinicola. Un analisis comparativo de dos territorios en Espafia

y Argentina” sostuvieron que:
Este articulo tuvo como objetivo acercarse al papel de la calidad en el desarrollo de
transformacion de los vifiedos comenzando con el estudio de dos zonas de la provincia
argentina Mendoza: Maipl y Lujan de Cuyo, y la Denominacién de Origen Utiel-Requena
en Espafia. La metodologia que se aplicé fue la investigacion cualitativa. Se concluy6 en
primer lugar, que cabria destacar las caracteristicas compartidas con anterioridad a los
procesos de reestructuracion de los afios 80 y 90, ya que los ajustes que han tenido que
hacer ambos territorios para insertarse en mercados internacionales mas disputados
presentan aspectos comunes. Se trata, en ambos casos, de territorios histéricamente
dedicados a una produccidn masiva de vinos de baja calidad para el mercado interno o la
exportacion a granel y que, en tiempos recientes, se han orientado a la produccion de

vinos de calidad.

Mendoza et al. (2019) presentaron su articulo de revista titulado “Molecular and
morphological characterization of the grapevine cultivars “Italia” in the Ica and

Cariete valleys (Peru)” en el que sustentaron que:



El objetivo de este escrito fue definir 5 modelos de vifias en los Valles de Ica y Cariete,
para esto se emplearon 13 sefialadores nucleares micro satélite y 23 marcadores
morfoldgicos segun la Organizacidn Internacional de la Vifia y el Vino. La metodologia
que se aplicé fue la investigacion cualitativa. Se concluyo que este analisis corrobora que
la uva ltalia e Italia Dorada poseen similitud con la clase Moscatel de Alejandria, por el
contrario, la uva Italia Rosada presenta semejanza con la clase Moscatel Rosado. En la
industria de vino del Per( estas especies se plantan surtidas. La caracterizacion y
particularidad de estas diversidades se podria emplear para estructurar el vifiedo peruano
para asi impulsar dicha industria.

Juste (2017) present6 su articulo a la Universidad de Valladolid titulado

“Produccion y exportacion de vino en Espafa: El caso de Castilla y Leon” en el

gue menciona que:
El objetivo del presente trabajo es reflejar la andadura del subsector vitivinicola en la
zona de Castilla y Ledn, con particular referencia a su actividad exportadora. El autor
aplico la investigacion cuantitativa. Se concluy6 que la industria del vino ocupa un
destacado papel, tanto en Espafia como en la region. Con unas 550 empresas y 3.700
empleados, constituye un importante motor generador de actividad econémica y cifra de
negocio. Es por ello que en este dificil contexto han ido cobrando relevancia las
estrategias vitivinicolas, para un escenario global, de un pufiado de PYMES de origen
esencialmente nacional/regional que han configurado un importante grupo eficaz y
diversificado, productor tanto de vinos con DOP como de vinos mas econémicos de
aceptable calidad, crecientemente ligado a la exportacién, al auge de nuevos productos
(vinos ecoldgicos, sin alcohol y de baja graduacidn o refrescos a base de vino), a la

vinculacién del vino a la gastronomia y al enoturismo.

Hurtado, Robles, Preciado y Bafiuelos (2018) en su articulo titulado “Logistica de
transporte y desarrollo local en organizaciones exportadoras de uva de mesa

sonorense’” mencionaron que:
El objetivo principal fue identificar la organizacién de transporte y su relevancia en el
progreso regional en exportadores de uva de mesa de los pueblos de Hermosillo,
Pesqueira, Carb6 y Guaymas, Sonora. EI método utilizado por los autores fue de enfoque
cualitativo a su vez, se empleo el uso de una encuesta semiestructurada a trece gerentes
de organismos exportadoras de uva de mesa seleccionados por beneficio. Se emple6 la
investigacion cuantitativa. Se concluyd que la logistica de trasporte, especialmente,
progresa conforme a lo que recomienda la logistica internacional con parentescos propios
y que han forzado a los gerentes a examinar instrumentos de eficiencia para poder

concluir con los requerimientos que exige el mercado.

Arruga (2016) presento su tesis a la Universidad Zaragoza para obtener el Titulo
de Bachiller titulado “El mercado del vino. Caso particular de exportacion de vino

de Espafia a China” en el que sustentd que:



La investigacion tuvo como objetivo mostrar como una gestion adecuada de las barreras
comerciales existentes podria marcar una diferencia importante a la hora de realizar
exportaciones de vino a un mercado muy proteccionista. Los resultados sefialan una
notable reduccion de las barreras comerciales, las que se deberian de seguir si esque
optarian por usar una empresa de Hong Kong como abastecedora de los vinos esparioles
en la zona de China. El autor emple0 la investigacion cualitativa. Se concluyd que, tras el
analisis llevado a cabo, desde el punto de vista de las barreras arancelarias, a una empresa
espafiola exportadora de vino le beneficia entrar a China continental a través de Hong
Kong. Sin embargo, los datos muestran como las exportaciones espafiolas de vino a China
continental directamente son muy superiores a las exportaciones vitivinicolas de Espafia
a Hong Kong.
Suntasig (2019) en la tesis presentada a la Universidad de las Américas para optar
el titulo de Ingenieria en Negocios Internacionales titulado ‘“Plan de negocios para
la produccion y exportacion de vino de panela afiejado en barricas de roble a
Espafa” mostro que:
Esta investigacion tuvo como objetivo diagnosticar que tan ejecutable seria la creacion
de Vinopa S.A., una compafiia fabricante y exportadora de vino de panela afiejado en
barricas de roble al mercado espafiol. Esta investigacidn presenta un enfoque cualitativo
y cuantitativo. Se concluy6 que, una vez realizada la evaluacion financiera, se pudo
determinar que el VAN es $ 20,568.36 mayor a cero, la TIR es 21.75% mayor al costo de
oportunidad y el PRI es 1,16 menor a dos afios. Con el analisis de estos tres indicadores
se deduce que el proyecto es factible y se puede poner en marcha, ya que ofrece un retorno
superior al costo de oportunidad. Se recomienda iniciar con este plan de negocios cuanto
antes, ya que a través de los métodos de evaluacion se pudo determinar la factibilidad del

mismo.
Soto (2016) presento su tesis a la Universidad de Salamanca para optar el Grado
en Gestion de Pequefias y Medianas Empresas titulado “Estudio de mercado para
la exportacion de vino tinto espanol en el Estado de Oregon (EE.UU.)” en el que

menciono que:
Esta investigacion tuvo como objetivo estudiar la factibilidad de la ejecucién de un plan
de negocio de vino tinto espafiol con Denominacion de Origen Calificada Rioja a Estados
Unidos, especificamente al estado de Oregén. El autor aplicé la investigacion
cuantitativa. Se tuvo como consecuencia que este plan de negocio resultaria asequible,
dada la evaluacion de los costos. Asimismo, seria conveniente explorar el mercado in situ,
principalmente en lo referente al estudio del cliente por &reas. Del mismo modo, podemos
resaltar el rol que tienen las redes sociales, dada la importancia que presentan en las

decisiones de adquisiciones en el mercado de Estados Unidos, como la de los influencers.



Caycho, E., Condezo, P., Pancorbo, K. y Romero, J. (2017) presentaron su tesis
de grado a la Pontificia Universidad Catolica del Peru titulada “Planeamiento

estratégico de la uva en el Peru” en la que mencionaron que:
El objetivo de dicha tesis fue la de explorar la valoracion y prosperidad mediante la
produccion de uva de gran calidad, a través de la optimizacion de los métodos que
participan en su fabricacion. Ademas, la de fomentar el desarrollo de buenas acciones en
la produccion de la uva preservando nuestro ecosistema, asi como también, cooperar con
la mejoria y el progreso del pais. La metodologia que aplicaron los autores fue la
investigacion cuantitativa. Se concluyo que, el planeamiento estratégico actual, toma en
cuenta las lecciones de sucesos anteriores, las solicitudes vigentes y consigue un sentido
estratégico en el momento en el que se incluye el proyecto del futuro y trayecto
fundamental para lograrlo. Asimismo, interviene en la ejecucion de la perspectiva del pais
enlazando los propositos estratégicos, indicadores y objetivos locales, territoriales y

corporativos.
La reciente exploracion se fundamentara en la descripcion de las dos variables que
se presentaran en esta tesis las cuales son Produccion y Exportacion, con el fin de
obtener una mayor comprension.
Con respecto a la variable Produccion estas teorias proporcionan algunas
caracteristicas esenciales que las empresas deben de considerar al momento de
querer implementarlas.
Dicha variable cuenta con una teoria Marxista en donde Marx (s.f.) sostuvo que la
produccién “es la manufactura y la unién de las personas de una poblacién
designada que se constituyen entre ellos para fabricar los recursos necesarios para
su crecimiento” (p.7).
Con relacion a la definicion de produccion obtuvimos que “Para obtener recursos
y prestaciones era inevitable usar unos requerimientos o agentes productivos como
el capital, el trabajo y la tierra segin los capitalistas tradicionales. Esta
distribucién de elementos viene siendo muy aprovechada en el presente” (Smith,
Ricardo & Malthus, 1798).
Asimismo, que “la produccion es el procedimiento de elaboracion de recursos que
consigue la sociedad para utilizarlos y saciar sus necesidades” (Vignau et. al,
1996).

Ademas, Gomez y Portilla (2009) explicaron que:
En economia el término “produccion” puede entenderse de dos formas diferentes. En el
aspecto pasivo se comenta de la produccion cuando se menciona a los recursos
econdmicos adquiridos mediante el ciclo de fabricacién determinado. Por el otro lado, el

activo se encontraria conforme a la suma de productos realizados, por ejemplo: si se
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elaboran vehiculos, la cantidad de vehiculos fabricados vendria a ser el resultado de la
fabricacion en el aspecto activo (p.12).

Del mismo modo, Pérez y Merino (2012) sefialan que:

La produccion estd descrita como la elaboracion y desarrollo de recursos. Este
procesamiento comprende la creacion, la evolucion de las existencias, entre otras.
Asimismo, comprende uno de los métodos asequibles mas fundamentales y es el
mecanismo mediante el cual obtenemos riqueza, el trabajo humano (p.9).

El Banco Central De Reserva Del Pert (BCRP, 2011) sostiene que el capital es:
Parte de los movimientos constituidos por las aportaciones efectuadas por accionistas en
una empresa. Uno de los factores de produccidn, junto con la tierra y el trabajo, que se
genera mediante la acumulacién de riqueza. Del mismo modo, el capital hace alusion a
los activos obtenidos que se emplean en reiteradas ocasiones en las cadenas productivas
entre un lapso de 1 afio a més (p.1).

Del Barco (s.f.) sostiene que “el capital se refiere a las mercancias que se
emplean para producir importes mediante la elaboracion de otros recursos o la
adquisicion de beneficios sobre el comercio de acciones” (parr. 43).

Con respecto al activo financiero, Angulo (2015) afirma que:
Es un instrumento destinado para otorgar al comprador el derecho a lograr ganancias
posteriores por parte del comerciante, en otras palabras, es un privilegio sobre los activos
no financieros del emisor y el dinero que generen.
Estos activos en general otorgan privilegios a la compafiia de percibir dinero u otros
activos financieros, sin embargo, de vez en cuando se paga contrarrestando pasivos
financieros (p. 247).

En lo que respecta al flujo de efectivo, Baena (2012) sostiene que:
Es el que nos indica como se produjo el dinero y como fue empleado en las diferentes
negociaciones que efectlian las empresas en las actividades de inversidn, financiacion y
operacion. Lo cual se muestra en balance general y produce variaciones en las areas que

poseen un vinculo con el dinero de las empresas (p. 67).

Mientras que se define a la mercaderia como “todo lo que se pueda sefialar como
elemento de venta o comercio se le llama mercaderia; ademas nuestros
antepasados Ilamaban mercar al acto de negociar, mercaturam facere” (Tejedor,
1863, p.20-21).

Asimismo, segun el Codigo Aduanero de Argentina (1981) sostiene que:

Mercaderia es todo elemento adecuado para importacion o exportacion, asi como,
arrendamiento de servicios, cuya aplicacion efectiva se efectlien en el pais, excepto toda
prestacion gque no se encuentre en situaciones comerciales ni en disputa con uno o varios

abastecedores de servicios (p.25).



Por otro lado, el conocimiento es la destreza que se tiene para solucionar una
serie de obstaculos determinados (Mufioz & Riverola, 2003, p.6)
Asi como también, Alaviy Leidner (2003) definen que:

Es la nocion que una persona tiene como idea vinculado con sucesos, instrucciones,
definiciones, comentarios, opiniones, entre otras cosas, que no necesariamente son Utiles
0 necesarios. Una vez que se procesa la informacion en el intelecto de una persona para
que después esta sea transmitida a otras mediante escritos, presentaciones virtuales, entre

otros, la informacion se transforma en conocimiento (p.20).
Rouco y Martinez (1997) manifiestan que la tierra:

Esta constituida con los recursos naturales proporcionados por la naturaleza en cantidades
fijas, de ahi que también se le conozca como factor naturaleza, que no se pueden aumentar
ni consumir. En realidad, ampliando el concepto, es el conjunto de elementos que la

naturaleza pone a disposicion del hombre (suelo, aire, luz, etc.) (p.7).

Se sabe que “los recursos naturales se pueden especificar como algunas partes
del medio ambiente que brindan proporcionar los bienes y servicios solicitados
por la humanidad” (Mather & Chapman, 1995).

Asimismo, la Organizacion Mundial del Comercio (OMC, 2010) menciona que
“los recursos naturales son los elementos actuales en el ambiente natural limitado
y economicamente beneficioso en la elaboracion o el consumo, encontrandose
en estado bruto o despues de haber sido pasado por un proceso minimo de
elaboracion” (parr.4)

Segun Muriel (2006) sostiene que la gestion ambiental:

Fue creada como instruccion para el desarrollo sustentable y como mecanismo de
resultado y organizacion para las ideas, programas, entre otros. Asimismo, esta gestion
es utilizada para las soluciones de las complicaciones ambientales, las que son cada vez

mas intensas en los paises desarrollados (p.1).
En lo que respecta al desarrollo sostenible, mencionan que “eS la mejora que
cumple con las necesidades de la actualidad sin involucrar la capacidad de las
proximas descendencias para saciar las propias” (UNWCED, 1987)

Mientras que Mario Bunge (2002) sostiene gue la tecnologia:

Es el método que utiliza hechos verificables; solo viene a ser una tecnologia si es acorde
con la ciencia y regulado por la metodologia cientifica, esto se emplea para examinar,

modificar asuntos o procedimientos comunes o sociales (parr.5)

Segun lo mencionado la medicion de Ciencia y Tecnologia se ha desarrollado
desde sus comienzos. Los distintos indicadores que se han empleado en estos

Gltimos afios son: Innovacidn, Patentes e Inversiones (Sancho, 2001, p.3).



En cuanto a la innovacién “las compafiias obtienen ventajas peculiares y
sostenibles en cuanto a sus competidores mediante la innovacion, quienes llevan
a cabo este proceso en sentido estricto, incorporando técnicas modernas y
novedosas formas de realizar negocios” (Michael Porter, 1990, p.59).

También vemos que las patentes son “creaciones, asi sean articulos o sistemas de
produccion, de cada una de las areas tecnoldgicas. Con tal de que sean novedosas,
posean nivel creativo y que estén aptas para ser utilizadas en la agricultura”
(Comunidad Andina, 2000, p.4).

De la misma forma se define a la inversion como “todo desembolso de recursos
financieros para adquirir bienes concretos durables o instrumentos de produccion,
denominados bienes de equipo, y que la empresa utilizara durante varios afios para
cumplir su objeto social” (Peumans, 1967, p.21).

VVemos que el trabajo “es una labor mezclada de originalidad, en el que se une el
pensamiento légico, tedrico y reflexivo con la aplicacion de las habilidades de
motricidad fina” (Standing, 1999, p.3)

Con relacion a la poblacién econdmicamente activa observamos que “esta
integrada por los individuos que se encuentran laborando o solicitando empleo
(desempleados)” (Blanchard, Amighini & Giavazzi, 2012, p.25).

Asi como también para la poblacion economicamente inactiva Medina (2018)

menciona que:

La Poblacion Econdmicamente Inactiva son los individuos que no laboran y que no se
encuentran preparados para trabajar; aquellos que cuentan con mas de 74 afios de edad,
los que consiguieron empleo, pero todavia no se integraron o reintegraron, muy aparte
del lapso en el que lo realicen y asi se hayan encontrado o no buscando empleo el Gltimo

mes.
De forma semejante encontramos que la capacitacion “eS un trabajo de
desenvolvimiento individual en una compafia, en el que se instruye a los
trabajadores la manera correcta de cumplir con sus labores en su actual cargo”
(Werther & Davis, 1992).
Por otro lado, definimos la eficiencia como “el empleo de los bienes de compafiia
de la forma mas Gtil posible para cumplir con los requerimientos y las aspiraciones

de las personas” (Samuelson & Nordhaus, 2002, p.4).



Con respecto a la variable Exportacion estas teorias proporcionan algunas
caracteristicas esenciales que las empresas deben de considerar al momento de
querer implementarlas.

La Teoria Clasica de la Ventaja Absoluta (“La mano invisible”’) que “se determina
por la escasa normativa del acuerdo. Contribuye como beneficio que cada nacién
logre versarse en la elaboracion de recursos en los que se presenta esta ventaja”
(Smith, 1976).

Asi como la Teoria de la Ventaja Comparativa que “son los importes son
discutibles. EI comercio es factible y mutuamente provechoso. Se refiere con
respecto al estudio de esta ventaja” (Ricardo, 1817).

A continuacion, mencionamos algunas definiciones de la variable exportacion
como:

“Las naciones se concentran en el intercambio de los recursos cuya elaboracion
es intensa en el elemento en el que el pais es rico” (Heckscher & Ohlin, 1977)
Asimismo, “las exportaciones emergen en la ocasion en la que a un pais le resulta
ventajoso comerciar su mercancia en el extranjero” (Suranovic, 2010).

“Estos comercios son las transacciones, intercambios o concesiones de los
recursos de los habitantes de la nacion a los no domiciliados; es un traspaso de
caracteristicas entre residentes de paises distintos” (INEGI, 2011).

Encontramos tres dimensiones de exportacion; valor, volumen y precio:

Daniels (2010) define que el valor de exportacién: “es el monto cancelado o por
pagar que se acuerda en vinculacion de la demanda y la oferta del mercado que se
determina dichos valores expresados en distintas monedas” (p.28).

Ademas, el Banco Mundial (2013), menciona que el volumen de exportacion:
En relacion a las cantidades exportadas, se origina en el listado de organizacién de
dimensiones de la Ponencia de las Naciones Unidas sobre el negocio y crecimiento y
corresponde a la relacion de los conjuntos de coste de exportacién vinculado a la

categorizacion de costo por unidad (parr. 5).
Del mismo modo encontramos que Alcocer (2019) sustenta la siguiente definicion
para precio:
El valor de exportacion abarca el importe de transaccion que propicia al fabricante
restaurar su financiacion, afiadiendo la ganancia que comprende una devolucion
relacionado con el esfuerzo corporativo consumado y el riesgo con respecto al capital
envuelto (p.9).
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De acuerdo a nuestra tesis se planted el siguiente problema general:
¢Qué relacion existe entre la produccion vitivinicola y la exportacion de vino
peruano a Estados Unidos 2015-2018?
De la misma manera se plantearon los siguientes objetivos especificos: ¢Qué
relacion existe entre el capital y la exportacibn de vino peruano
a Estados Unidos 2015-2018?, ;Qué relacion existe entre la tierra y la
exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018?, ;Qué relacion existe
entre la tecnologia y la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018?
y ¢Qué relacién existe entre el trabajo y la exportacion de vino peruano
a Estados Unidos 2015-2018?
Como justificacion del estudio presentamos:
La justificacion tedrica que es la razon primordial de este estudio y el
planeamiento de esta tesis es el seguimiento respectivo para el impulso de la
industria del vino peruano. Puesto que, a pesar de ser uno de los trabajos mas
notables en nuestro sector nacional todavia no se da a conocer a nuestro vino
globalmente como deberia de ser, ya que es opacado por sus rivales de
Latinoamérica, Argentina y Chile. El desarrollo financiero se encuentra mejorado,
ya que este producto presenta una mayor demanda afrontando las inmensas
variaciones técnicas que plantea el mercado, teniendo en cuenta los estandares de
calidad que este vino debe de tener y que son requeridos para su comercio
internacional. Es por ello que con el tiempo las empresas vitivinicolas han venido
perfeccionando todos estos pequefios detalles.
La Justificacién Practica, este estudio les concede a los expertos conocer la
relevancia del desarrollo del comercio internacional del vino, con la intencion de
proponer un analisis de inteligencia comercial acerca del volumen de las
exportaciones y precio de exportacion. Asimismo, se elabora un estudio de
discernimiento sobre la exportacion el cual facilita poder describir
apropiadamente sus indicadores.
La Justificacion Social, este estudio nos muestra una propuesta completa e ideal,
especialmente practica y sencilla, basada en el proyecto tedrico presente, que sera
atil como un elemento de asesoramiento para todas aquellas compafiias y personas
que se encuentren implicadas en la exportacion de este tipo de productos.
Justificacion Metodoldgica, la investigacion sobre la exportacion de vino hacia

Estados Unidos busca contribuir con las empresas que necesitan conocer a las
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compafiias competidoras, la demanda, toneladas, precio de exportacién para el
mercado americano, para descubrir nuevas opciones de mercado hacia los Estados
Unidos como objetivo de investigaciones de compafiias exportadoras que deseen
ingresar a competir. Del mismo modo, a mercado exteriores disputados, la
utilizacién de instrumentos fiables para un andlisis de inteligencia comercial de
esta mercancia y estudiar los informes en valores y precios con destino a Estados
Unidos.

Establecimos que el objetivo general de esta investigacion es:

Determinar la relacion que existe entre la produccion vitivinicola y la exportacion
de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018

Mientras que los objetivos especificos son: Determinar la relacion que existe entre
el capital y la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.
Determinar la relacion que existe entre la tierra y la exportacion de vino peruano
a Estados Unidos 2015-2018. Determinar la relacion que existe entre la tecnologia
y la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018. Determinar la
relacion que existe entre el trabajo y la exportacion de vino peruano a Estados
Unidos 2015-2018.

Del mismo modo, se plante6 como hipotesis general que: La produccion
vitivinicola se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a
Estados Unidos 2015-2018. Mientras que como hipdtesis especificas tenemos
que: EIl capital se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a
Estados Unidos 2015-2018. La tierra se relaciona positivamente con la
exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018. La tecnologia se
relaciona positivamente con la exportacién de vino peruano a Estados Unidos
2015-2018. El trabajo se relaciona positivamente con la exportacion de vino
peruano a Estados Unidos 2015-2018
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II. METODO

2.1. Disefio de investigacion
Enfoque
Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2006) menciona que:

Cuando se expresan de un estudio cuantitativo nos referimos al ambito estadistico, en esto se apoya
el citado enfoque, en estudiar una existencia objetiva desde evaluaciones numéricas y estudios de
datos para establecer modelos de comportamiento de los defectos propuestos. Dicho enfoque
emplea la recopilacién de informacion para constatar hip6tesis, que es fundamental determinar;
presentando un enfoque cuantitativo se proyecta un problema y dudas especificas de las que

proceden las hipotesis.
Método
El método que se empleara en esta indagacion sera el hipotético deductivo, debido a que,
al reconocerse la presencia de inconvenientes se generaran varias hipotesis para después
ser esclarecidas infiriendo probables resultados béasicos que seran demostrados
comprobando si su valor es verdadero.
De acuerdo con Pascual, Frias y Garcia (1996), el método hipotético-deductivo es una
técnica repetitiva, mediante la cual se analizan teorias de las informaciones que van
mostrando las pruebas.
Disefio
Este estudio presenta un disefio no experimental ya que no se empleara ninguna de las
dos variables, para después ser examinadas. Del mismo modo, es longitudinal debido a
que este estudio abarcara un periodo prolongado de tiempo.

Arnau (1995) sostiene que:
Emplea la expresion investigacion no experimental para designar cominmente a un grupo de
procedimientos y modos de blsqueda diferente de la metodologia experimental y cuasi-

experimental. Recalca que en este modelo de investigaciones no existe ni utilizacion de la variable

independiente ni aleatorizacion en la creacion de los conjuntos (p. 35).
Los disefios longitudinales son los que interpretan informacion por medio de periodos,
para sacar conclusiones referentes a sus modificaciones y resultados (Hernandez et al,
2003).
Nivel
El nivel que se utilizara sera correlacional, ya que pretende calcular la relacion que se
encuentra entre dos o mas definiciones, o la clase de relacion que existe entre dos

variables.
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Segun Cancela, Cea, Galindo y Valilla (2010) sostiene que:

Estos estudios abarcan investigaciones que nos atraen para detallar las conexiones actuales entre
las variables mas importantes, a través del empleo de los factores de correlacion. Dichos factores

son indicadores matematicos que contribuyen con datos acerca del nivel y magnitud del vinculo
entre variables (p.8).

Diagrama de investigacion:
/v Ox

Donde:
M: Muestra en la que se llevara a cabo el analisis
Ox: Exploracion de la variable
Oy: Exploracion de la variable
Tipo
Segun Tam, Vera y Olivera (2008) define que:
Esta exploracion posee como proposito implementar técnicas modernas a partir de la informacion

adquirida mediante la indagacion definitiva para determinar si pueden ser favorablemente

utilizados para determinaciones especificas.
2.2.  Variables, Operacionalizacion
Variable
Estos factores de investigacion son elementos que pueden ser medidos y es posible que
se modifiquen a lo largo de la investigacion. Son una parte importante de los proyectos,
son completamente indispensables al desarrollar cualquier investigacion.

Arias (2006) menciona que:
Es una particularidad, proporcion capaz de sufrir modificaciones y tiene como finalidad el estudio,
evaluacién, manejo o verificacion en una indagacidon. Las variables establecidas en el analisis
sefialaran de manera inmediata que se debe considerar o determinar en el programa de

investigacion basandose en estas perspectivas y su relevancia.
Operacionalizacion de una variable
Es una técnica metodoldgica que se basa en analizar l6gicamente los factores que
constituyen el inconveniente de este estudio, comenzando de lo universal a lo mas

caracteristico; esto quiere decir que estas variables se dividen en indices, subindices
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dimensiones, indicadores, items; mientras si son especificas Gnicamente en indicadores,
indices e items.
Para Kerlinger (1985) radica en la modificacion de definiciones y proposiciones
hipotéticas en variables determinadas.
Segun Grajales (1996), la funcionalidad de las variables es semejante a su concepto
operativo, para utilizar la definicion a nivel préctico, hallando componentes precisos,
indicadores o las operaciones que permitan medir el concepto en cuestién.
Variable 1: Produccién
Definicion Conceptual
Segun Pérez y Merino (2012) sefialan que:
La produccion esta descrita como la elaboracion y desarrollo de recursos. Este procesamiento
comprende la creacion, la evolucion de las existencias, entre otras. Asimismo, comprende uno de

los métodos asequibles mas fundamentales y es el mecanismo mediante el cual obtenemos riqueza,

el trabajo humano.
Definicion Operacional
La variable produccion es de clase cuantitativa y se divide en cuatro dimensiones; Capital,
Tierra, Tecnologia y Trabajo. Esto a su vez en indicadores como: Activo financiero, Flujo
de efectivo, Mercaderia, Conocimiento, Recursos naturales, Gestion ambiental,
Desarrollo sostenible, Innovacion, Patentes, Inversiones, Poblacion economicamente
activa, Poblacion economicamente inactiva, Capacitacion, Eficacia, de las que se sustraen
informacion, y resultados estadisticos.
Tratamiento estadistico mediante el spss e interpretacion de graficos y cuadros.
Variable 2: Exportacion
Definicion Conceptual
Estos comercios son las transacciones, intercambios o concesiones de los recursos de los
habitantes de la nacion a los no domiciliados; es un traspaso de caracteristicas entre
residentes de paises distintos (INEGI, 2011).
Definicién Operacional
La variable exportacion es de clase cuantitativa, presenta tres dimensiones: valor,
volumen y precio. Asimismo, posee indicadores como: Valor de exportacion, Volumen
de exportacion y Precio de exportacion de las que se sustraen informacion, y resultados
estadisticos.

Tratamiento estadistico e interpretacion de cuadros y esquemas referenciales
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Tabla N°1

Matriz de Operacionalizacion de la Variable 1: Produccion

DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES I\E/ifgl_RAé\s(
. . . 1
La variable producciéon es de Activo Financiero
clase cuantitativa y se divide en Capital Flujo de efectivo 2
cuatro dimensiones; Capital, Mercaderia 3
Tierra, Tecnologia'y 'Trabajo. Totalmente
Segun Pérez y Merino (2012) cEc?rt'r?o? :(I:Jti\\//c? Zﬁszng;g:g?d;ﬁz Conocimiento 4 de acuerdo
sefialan que: de efectivo,  Mercaderia, (1), De
La produccion esta descrita Conocimiento, Recursos . Recursos Naturales 5 acuerdo
como la elaboracion 'y naturales, Gestion ambiental, Tierra Gestion Ambiental s @ '\(‘j' De
desarrollo de recursos. Este Desarrollo sostenible, Desarrollo Sostenible éﬁuer o N
procesamiento comprende la Innovacion, Patentes, 7 Desacuerd
creacion, la evolucion de las Inversiones, Poblacion o (3), En
existencias, entre otras. €conomicamente activa, Innovacién 8 desacuerdo
Asimismo comprende uno de Poblacion  econémicamente Tecnologia Patentes 9 (4 y
los métodos asequibles mas nactiva, Capacitacion, Inversiones Totalmente
fundamentales y es el _EflcaC|a,_C!e las que se sustraen 10 En
mecanismo mediante el cual mforr’r,\a(.:lon, y  resultados 4 desacuerdo
: _ estadisticos. Poblacion 1
obtenemos riqueza, el trabajo econémicamente activa (5).
humano. Poblacion
Tratamiento eStadiStiCO econémicamente inactiva 12
mediante el spss e Trabajo Capacitacion
interpretacion de gréficos y 13
cuadros.
Eficacia 14

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N°2

Matriz de Operacionalizacion de la Variable 2: Exportacion

DEFINICION CONCEPTUAL

DEFINICION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

ESCALAY
VALORES

Estos comercios son las
transacciones, intercambios o
concesiones de los recursos
de los habitantes de la nacién
a los no domiciliados; es una
traspaso de caracteristicas
entre residentes de paises
distintos (INEGI, 2011).

La variable exportacion es de
clase cuantitativa, presenta
tres dimensiones: Valor,
Volumen y Precio. Asimismo,
posee indicadores como: Valor
de exportaciéon, Volumen de
exportacibn 'y Precio de
exportaciéon de las que se
sustraen informacién, y
resultados estadisticos.

Tratamiento  estadistico e
interpretacion de cuadros y
esguemas referenciales

Valor

Volumen

Precio

Valor de exportacion

Volumen de exportacion

Precio de exportacion

Tratamiento
estadistico e
interpretacién
de cuadros y
esquemas
referenciales

Fuente: Elaboracién propia
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2.3 Poblacién y muestra

Para nuestra Variable 1 no existe una distincion entre la poblacion y la muestra. Por ello solo
consideramos a 5 representantes de empresas productoras de vino para ambas. Por otro lado, para
nuestra variable dos no compete diferenciar entre las definiciones de poblacion y muestra, puesto
que la informacion serd ex post facto, esto quiere decir, que la informacion serd recogida de
diversas fuentes de comercio exterior ya existentes.

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Técnica

Cuando se crea la Matriz de Operacionalizacion de las variables, se origina un método con el
objetivo de recopilar informacién indispensable para alcanzar los propdsitos de esta indagacion
Rojas (1996) sostiene que

El volumen y la clase de informacion, cualitativa y cuantitativa, que se alcanzan en puesto de trabajo deben
estar completamente corroborado por los objetivos y la hipétesis del estudio, o por otro lado se tendria un
margen de amenaza de recopilacién de informacién de escasa o de ningun provecho para realizar un estudio

apropiado al dilema.
Tabla N°3

Principales técnicas e instrumentos.

Técnica Instrumento

Cuestionario
Observacion Guia de observacion
Encuesta Lista de chequeo

Matriz de analisis

Fuente: Hurtado (1998).
El método empleado para la variable 2 de esta investigacion corresponde al Tratamiento estadistico

e interpretacion de cuadros y esquemas referenciales.

Observacion

Herndndez, Flores y Baptista (1998) sustentan que: “la observacion se emplea como herramienta
de evaluacién en muy distintas situaciones, esta depende de la lista metddica, permitido y
fidedigno del comportamiento expresada” (p.309).

Encuesta

Malhotra (2008) mantiene que: “Las encuestas son preguntas que se les realiza a un nimero
determinado de personas empleando un cuestionario ya disefiado, con la finalidad de conseguir

informacion detallada” (p.180)
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Instrumentos

Cuestionario

Segun Hurtado (2000) “es el que reine un conjunto de preguntas referentes a sucesos, o0 temas en
particular, de las que el investigador pretende conseguir informacion” (p.469).

Lista de chequeo

Oliva (2009) sostiene que:
La lista de chequeo, como técnica metddica estd integrada por una sucesion de items, circunstancias,
patrimonios, caracteristica, factores, reglas, tamafios o conductos, imprescindibles de tener en prioridad, para
producir una labor, normalizar y estimar apropiadamente el avance de un plan, acontecimiento, producto o
trabajo. Dichos factores se constituyen de modo racional para posibilitar que se valore de forma eficiente, la

falta o presencia de los componentes propios detallados o por porcentaje de ejecucion o suceso.
Matriz de analisis
Tamayo (1991) sustenta que: “es explicado como la herramienta que nos posibilita clasificar y
catalogar las informaciones analizadas, abarcando nuestros comentarios y apreciacion,
favoreciendo asi la composicion del documento” (p.98).
Validez
Morles (2000) sostiene que: “la validez es un nivel con el que una herramienta ayuda al proposito
por el cual fue determinado”.
De acuerdo con Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) la validez es” el nivel en que el
mecanismo calculara rigidamente a las variables propuestas” (p. 200-201).

Prueba Piloto

Segun Tamayo y Tamayo (2004) sefiala que para poder realizar la investigacion es muy
conveniente realizar antes una prueba piloto sobre el instrumento planteado a una muestra reducida
para determinar si es fiable y posterior ser aplicado a toda la muestra definitiva de la poblacion (p.
186).

Utilizamos la prueba piloto para que nuestra investigacion sea eficiente, cumpla con los objetivos
requeridos y para que el proceso de ésta se desarrolle sin ningun tipo de inconveniente. Esta prueba
piloto es un método que nos ayuda a examinar un cuestionario, es por ello que dicha evaluacion
se aplicd a 5 empresas exportadoras de vino peruano en el departamento de Ica para asi confirmar

si el instrumento empleado es comprendido, es decir, si existe correlacidn por los trabajadores.
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Tabla N°4
Resultados de la prueba piloto

Alfa de Cronbach N° de elementos

Produccién ,896 14

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

Como se observa en la tabla N°4, el resultado del coeficiente alfa de Cronbach, informan un
valor de 0,896 esto quiere decir que el instrumento es altamente confiable para el instrumento
que mide la produccién.

Tabla N°5
Cuadro de valorizacién de alfa de Cronbach

Significado de la correlacion

positiva negativa
perfecta 1 -1
muy alta 0,9 a 0,99 -0,9 a-0,99
alta 0,7a 0,89 -0,7 a-0,89
moderada 0,4a 0,69 -0,4 a -0,69
baja 0,2a 0,39 -0,2a-0,39
muy baja 0,01 a 0,19 -0,01a-0,19
nula 0 0

Elaboracién Propia — Excel 2016: Karl Pearson

2.5. Métodos de andlisis de datos

Cuando la informacién es almacenada se establece mediante el modelo de entidad asociada debido

a que se emplearon cuadros y tablas acorde a la informacion conseguida de los indicadores. Fueron

demostrados mediante cuadros y diagrama de barras. Con la finalidad de gestionar los datos que

nos proporcionen una mejor explicacion del dilema analizado.

2.6.  Aspectos éticos

La entrega de la informacion recolectada en el estudio actual, fue conferida basandose en la sexta

edicién de la norma APA 2019, y se avala que todas las referencias citadas en esta indagacion se

encuentran conforme a la norma mencionada. La recopilacion de datos obtenida mediante graficos

estadisticos no ha sido modificada ni alterada, con el objetivo de orientar de manera idonea esta

tesis.
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III. RESULTADOS
3.1. Anaélisis descriptivo

Los resultados descriptivos se mostraran en funcion a los items propuestos para cada
una de las variables y sus dimensiones.

3.1.1. Anaélisis descriptivo de la variable Produccién

Para la variable (V1): Produccion, se consider6 14 items que se organizaron en cuatro
dimensiones: Capital, Tierra, Tecnologia y Trabajo.

Dimension 1. Capital

Tabla N°6
¢Su empresa cuenta con los recursos financieros para apoyar activamente la

comercializacion de sus productos en el mercado extranjero objetivo?

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Vaélido De acuerdo 3 60,0 60,0 80,0
Totalmente de acuerdo 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

Porcentaje

Mi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 1. Su empresa cuenta con los recursos financieros para apoyar activamente la comercializacion de sus
productos en el mercado extranjero objetivo

Interpretacion:

En la tabla N° 6 y figura 1 se observa que el 20% de las 5 empresas exportadoras de vinos
estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que su empresa cuenta con los recursos
financieros para apoyar activamente la comercializacion de sus productos en el mercado
extranjero objetivo y solo el 60 % de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion.
No obstante, existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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3.2 Resultados sobre la variable Exportacion

3.2.1 Valor de exportacion del vino Malbec Merlot
En la tabla N° 7 se aprecia el valor de exportacion del vino Malbec Merlot, en los
afios 2015-2018, manifestado en miles de US $. Mostrando con relacion al afio

anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 7
Valor de exportacion del vino Malbec Merlot exportados
del Per( a Estados Unidos, 2015-2018, en miles de US$

Afios Valor de exportaciébn  Variacion
2015 3,025,566.70

2016 2,883,455.43 -5%
2017 2,906,455.43 1%
2018 3,134,566.70 8%

Elaboracién propia - SIICEX

En la tabla N° 7 se visualiza que el valor de exportacion del producto vino Malbec
Merlot sufrid una variacion negativa en el afio 2016 con una reduccion del 5 %
respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencid un incremento del 1% respecto al afio
2016. Finalmente, en el afio 2018 se aprecia un incremento de solo 8% respecto al
afio 2017. Es fundamental resaltar que en términos absolutos los resultados
conseguidos en cada uno de los afios estudiados son significativos y positivos
respecto al periodo de analisis con un crecimiento promedio del 4%.

3,150,000
3,100,000
3,050,000
3,000,000
2,950,000
2,900,000
2,850,000
2015 2015 2016 2016 2017 2017 2018 2018 2019
Afios

Miles de US $

Figura 2. Valor de exportacion del vino Gran Tinto exportados del Pert a Estados Unidos, 2015- 2018
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3.3. Prueba de Hipdtesis
3.3.1. Hipotesis General

Ho: La produccién vitivinicola no se relaciona positivamente con la exportacion de vino

peruano a Estados Unidos 2015-2018

Ha: La produccion vitivinicola se relaciona positivamente con la exportacion de vino

peruano a Estados Unidos 2015-2018
Tabla N°8

Correlaciones entre produccion y exportacion

Correlaciones

Desempefio Productividad
laboral

Coeficiente de correlacion 1.000 0.952"
Produccion Sig. (bilateral) .000

N 14 14

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacion 0.952" 1.000
Exportacién Sig. (bilateral) .000

N 14 14

**_La correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

En la tabla N°8, se percibe que existe una relacion positiva entre el nivel de produccion y

exportacion de acuerdo al producto del analisis estadistico. Esto nos muestra que como el

valor de probabilidad (p = 0.000) es menor que el valor critico 0.05 se elige rechazar la

hipdtesis nula y aprobar la hipotesis alterna ya que se posee un nivel de correlacion positiva

alta con un coeficiente de correlacion de 0.952. Es por ello que se obtiene como conclusién,

que la produccion vitivinicola se relaciona positivamente con la exportacion de vino

peruano a Estados Unidos 2015-2018 con un riesgo del 5% y un 95% de confiabilidad.
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3.3.2. Hipotesis Especificas

Hipotesis Especifica 1:

Ho: El capital no se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano Estados

Unidos 2015-2018

Ha: El capital se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados

Unidos 2015-2018
Tabla N° 9

Correlaciones entre capital y exportacion

Correlaciones

Desempefio Productividad
laboral

Coeficiente de correlacion 1.000 0.957"
Capital Sig. (bilateral) .000

N 14 14

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacion 0.957" 1.000
Exportacion Sig. (bilateral) .000

N 14 14

**_La correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

En la tabla N° 9, se percibe que existe una relacion positiva entre el nivel de produccién

y exportacion de acuerdo al producto del analisis estadistico. Esto nos muestra que como

el valor de probabilidad (p = 0.000) es menor que el valor critico 0.05 se elige rechazar

la hipdtesis nula y aprobar la hipdtesis alterna ya que se posee un nivel de correlacion

positiva alta con un coeficiente de correlacion de 0.957. Es por ello que se obtiene como

conclusion, que el capital se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano
a Estados Unidos 2015-2018 con un riesgo del 5% y un 95% de confiabilidad.
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Hipotesis Especifica 2:

Ho: La tierra no se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a

Estados Unidos 2015-2018

Ha: La tierra se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a

Estados Unidos 2015-2018

Tabla N°10

Correlaciones entre tierra y exportacion

Correlaciones

Desemperio Productividad
laboral

Coeficiente de correlacion 1.000 0.954"
Tierra Sig. (bilateral) .000

N 14 14

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacion 0.954" 1.000
Exportacion Sig. (bilateral) .000

N 14 14

** La correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

En la tabla N°10, se percibe que existe una relacion positiva entre el nivel de

produccién y exportacion de acuerdo al producto del andlisis estadistico. Esto nos

muestra que como el valor de probabilidad (p = 0.000) es menor que el valor critico

0.05 se elige rechazar la hipotesis nula y aprobar la hipdtesis alterna ya que se posee

un nivel de correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacion de 0.954. Es por

ello que se obtiene como conclusién, que la tierra se relaciona positivamente con la

exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018 con un riesgo del 5% y un

95% de confiabilidad.
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Hipotesis Especifica 3:

Ho: La tecnologia no se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a
Estados Unidos 2015-2018

Ha: La tecnologia se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a
Estados Unidos 2015-2018

Tabla N°11

Correlaciones entre tecnologia y exportacion

Correlaciones

Desemperio Productividad
laboral

Coeficiente de correlacion 1.000 0.950™
Tecnologia Sig. (bilateral) . .000

N 14 14

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacion 0.950" 1.000
Exportacion Sig. (bilateral) .000

N 14 14

**_La correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

En la tabla N°11, se percibe que existe una relacion positiva entre el nivel de
produccién y exportacion de acuerdo al producto del andlisis estadistico. Esto nos
muestra que como el valor de probabilidad (p = 0.000) es menor que el valor critico
0.05 se elige rechazar la hipotesis nula y aprobar la hipdtesis alterna ya que se posee
un nivel de correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacion de 0.950. Es por
ello que se obtiene como conclusion, que la tecnologia se relaciona positivamente con
la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018 con un riesgo del 5% y un
95% de confiabilidad.

26



Hipotesis Especifica 4:

Ho: El trabajo no se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a

Estados Unidos 2015-2018

Ha: El trabajo se relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados

Unidos 2015-2018
Tabla N°12

Correlaciones entre trabajo y exportacion

Correlaciones

Desempefio Productividad
laboral

Coeficiente de correlacion 1.000 0.955™
Trabajo Sig. (bilateral) .000

N 14 14

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacion 0.955" 1.000
Exportacion Sig. (bilateral) .000

N 14 14

**_La correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

En la tabla N°12, se percibe que existe una relacion positiva entre el nivel de

produccién y exportacion de acuerdo al producto del analisis estadistico. Esto nos

muestra que como el valor de probabilidad (p = 0.000) es menor que el valor critico

0.05 se elige rechazar la hipdtesis nula y aprobar la hipotesis alterna ya que se posee

un nivel de correlacion positiva alta con un coeficiente de correlacion de 0.955. Es por

ello que se obtiene como conclusion, que el trabajo se relaciona positivamente con la

exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018 con un riesgo del 5% y un

95% de confiabilidad.
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IV. DISCUSION

Los resultados encontrados en la investigacion en relacion con la variable produccion y la
variable exportacion resulté con una muy favorable relacion entre ellas, es decir estas dos
variables dependen entre si, por lo que llegamos a la conclusion que la produccion
vitivinicola en el Per( es de una buena calidad justificando asi su exportacion a los Estados
Unidos entre los afios 2015-2018. Asi Suntasig (2019) en su trabajo de investigacion “Plan
de negocios para la produccién y exportacion de vino de panela afiejado en barricas de roble
a Espafia”, nos muestra que la calidad es importante y que se mide por la alta exportacion
a los paises de alto consumo, en ella el autor hace un diagnostico de una empresa bajo las
condiciones de una produccién de vino de panela afiejado en barricas de roble al mercado
espafnol. Esta investigacion contribuye a fortalecer nuestros estudios, por lo que
consideramos los resultados muy alentadores con respecto a la produccion de vinos para la
exportacion.

La relacion encontrada entre el capital invertido y la exportacion fue alta segun el
coeficiente de correlacién de Spearman, resultados que encontramos en las opiniones de
los encuestados, dado que es importante la inversion en la produccion, la exportacion,
estudio como el de Juste (2017) en su articulo titulado “Produccion y exportacion de vino
en Espafia”, hace mencidn que su actividad exportadora, la cual es la industria del vino
ocupa un destacado papel, tanto en Espafia como en la region. Por lo que consideramos que
se ha ido invirtiendo durante los afios 2015 a 2018, dado que las exportaciones fueron altas
y que la produccién global es de muchas pequefias empresas. Lo que nos ayuda a
comprender las inversiones en este rubro es de mucho cuidado dado que depende de la
buena produccion de las uvas y el tratamiento que se les da durante su procesamiento.

Los estudios efectuados considera como uno de los factores importantes la tierra, por lo
gue se encontrd una correlacion alta y positiva con la exportacion vitivinicola, es decir que
el cultivo debe ser uno de los factores que se cuidad en el caso de que se quiera exportar
por tanto es dependientes de algunos factores como el agua, el clima, abonos y otros
cuidados bioldgicos, pero también romper barreras al momento de exportar; asi Arruga
(2016) en su trabajo de investigacion considera que una gestion adecuada de las barreras
comerciales existentes podria marcar una diferencia importante a la hora de realizar
exportaciones de vino a un mercado muy proteccionista.

Estudio anteriores en nuestro marco tedrico hemos visto que la tecnologia es muy

importante cuando se requiere una alta produccion y para satisfacer los requerimiento a la
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hora de la exportacion, en nuestro trabajos llegamos a la conclusién que la tecnologia
guarda relacion directa y es bastante buena, dado que en nuestro pais en los afios 2015 al
2018 se ha ido progresivamente el uso de nuevas tecnologias que ayudad en la produccién
de vinos, estudios como el de Hurtado, Robles, Preciado y Bafiuelos (2018), en donde
describen la “Logistica de transporte y desarrollo local en organizaciones exportadoras de
uva de mesa sonorense”, mencionaron que la relevancia en el progreso regional en
exportadores de uva de mesa de los pueblos de Hermosillo, Pesqueira, Carb6 y Guaymas,
por lo que consideramos importante esta dimension en todo el proceso de produccion de
vinos en nuestro pais y mas aun cuando exportamos a los Estados Unidos.

Uno de los factores que analizamos como dimension fue el trabajo, cuyo resultado fue
importante a contrastar que guarda relacion con las exportaciones, porque consideramos
un factor que en el Peru es barato y que es una de las fuentes en la que los productores
consideran una buena inversion, asi tambien en su estudio Caycho, E., Condezo, P.,
Pancorbo, K. y Romero, J. (2017), en su trabajo sobre Planeamiento estratégico de la uva
en el Pery; llega a la conclusion ademas de los factores internos, como el clima, la mano
de obra econdmica y otras como la disposicion de terrenos para el cultivo son muy
importantes para el rendimiento de la produccion de las uvas para exportacion
exclusivamente a los Estados Unidos. Por tanto, el factor trabajo es considerado uno de los
factores que proporcionan en facilitar la calidad de produccién y en las empresas

vitivinicolas del Per(.
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V. CONCLUSIONES

1.- En los resultados encontrados en la contrastacion de la hipdtesis y de los resultados
descriptivos, vemos que las opiniones vertidas en su gran mayoria expresan su total acuerdo
0 solo de acuerdo cuyo valor del coeficiente de correlacion es alta, igual a 0.952 con un
valor de significancia 0,000 < 0,05; siendo suficientes elementos para concluir con una
confiabilidad del 95% que la produccidon vitivinicola se relaciona positivamente con la
exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.

2.- En los resultados encontrados en la contrastacion de la hip6tesis de la dimension
1(capital) y de los resultados descriptivos, vemos que las opiniones vertidas en su gran
mayoria expresa su total acuerdo o solo de acuerdo cuyo valor del coeficiente de
correlacion es alta, igual a 0.957 con un valor de significancia 0,000 < 0,05; siendo
suficientes elementos para concluir con una confiabilidad del 95% que el capital se
relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.
3.- En los resultados encontrados en la contrastacion de la hipotesis de la dimension
2(tierra) y de los resultados descriptivos, vemos que las opiniones vertidas en su gran
mayoria expresa su total acuerdo o solo de acuerdo cuyo valor del coeficiente de
correlacién es alta, igual a 0.954 con un valor de significancia 0,000 < 0,05; siendo
suficientes elementos para concluir con una confiabilidad del 95% que la tierra se relaciona
positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018

4.- En Los resultados encontrados en la contrastacion de la hipétesis de la dimension
3(tecnologia) y de los resultados descriptivos, vemos que las opiniones vertidas en su gran
mayoria expresa su total acuerdo o solo de acuerdo cuyo valor del coeficiente de
correlacién es alta, igual a 0.950 con un valor de significancia 0,000 < 0,05; siendo
suficientes elementos para concluir con una confiabilidad del 95% que la tecnologia se
relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.
5.- En los resultados encontrados en la contrastacion de la hipdtesis de la dimension
4(trabajo) y de los resultados descriptivos, vemos que las opiniones vertidas en su gran
mayoria expresa su total acuerdo o solo de acuerdo cuyo valor del coeficiente de
correlacién es alta, igual a 0.955 con un valor de significancia 0,000 < 0,05; siendo
suficientes elementos para concluir con una confiabilidad del 95% que el trabajo se

relaciona positivamente con la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018.
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VI. RECOMENDACIONES

1.- Consideramos que aun las exportaciones de vino peruano, necesitan regular en precio y
marca segun el tipo de produccion por los empresarios exportadores, en especial la
exportacion a los a Estados Unidos 2015-2018.

2.-El capital invertido entre 2015-2018, si bien es cierto esta en crecimiento, aun faltando
mayor inversion en las zonas productoras de vino, existen alin empresas artesanales de
pequefia produccidn la cual por ellos existe una inmensa variedad de vinos, creando en el
mercado diversas calidades de las que muchos estan contra porque genera una variedad

incontrolable en cada produccion.

3.-Por otro lado, también consideramos que las tierras de cultivo deberian estar censados
con el tipo de uva que produce para unir empresas que produzcan un mismo tipo de vino,

porque la demanda mayor calidad de vinos peruanos.

4.- Uno de los factores que aun no se consideran y quizas no tienen mucha relevancia en
los productores peruanos es la tecnologia, por la sencilla razon que producen en pequefias
cantidades y no requieren de mucha tecnologia ni logistica, por lo que consideramos que si

gueremos exportar a los paises europeos estas se deben revertir.

5.-Tambien la dimension trabajo consideramos que tiene también algunas falencias, por lo
que necesitamos formalizar la mano de obra no solo para temporadas, sino para una
produccidn continua, esto es algo que muchas empresas pequefias suelen no considerar ya

que su produccién solo es temporal.
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ANEXOS

MATRIZ DE CONSISTENCIA DEL PROYECTO: Produccion vitivinicola y exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES AL ORbe.
. . . 1
) . Activo Financiero
; Qué relacion existe entre la Determinar la_relacion  que La produccién vitivinicola se ; f A
¢ 9 L existe entre la produccion P . Capital Flujo de efectivo 2
produccion vitivinicola 'y la | ... - relaciona positivamente con la M deri 3 | Totalmente de
S . vitivinicola y la exportacién de - . ercaaeria
exportacion de vino peruano a vino peruano a Estados Unidos exportacion de vino peruano a oo T 4 | acuerdo (1),
i - ? i - De do
Estados Unidos 2015-2018 2015-2018 Estados Unidos 2015-2018 - Fealees e s 5 o SfUEFDe
VS Gestién ambiental 6 | Acuerdo Ni En
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICOS Desarrollo sostenible 7 | Desacuerdo
PRODUCCION Innovacion 8 fg;acuer “ (E4’;
Tecnologia
9 Patentes 9 y Totalmente
) -, . . - . . Inversiones 10 | En desacuerdo
Qué relacion existe entre el | Determinar la relacién que | El capital se relaciona Poblacion ®).
capital y la exportacién de vino | existe entre el capital y la | positivamente con la exportacion econdémicamente activa 11
peruano a Estados Unidos | exportacion de vino peruano a | de vino peruano a Estados Poblacién
2015-2018? Estados Unidos 2015-2018. Unidos 2015-2018 Trabajo econémicamente 12
inactiva
Capacitacion 13
Eficacia 14
) ) ) ) ) ) Organizar: A
¢Qué relaciéon existe entre la | Determinar la relacién que | La tierra se relaciona través de cuadros
tierra y la exportacion de vino | existe entre la tierra y la | positivamente con la exportacion ., o tablas
peruano a Estados Unidos | exportacion de vino peruano a | de vino peruano a Estados Valor e e Representar:
2015-2018? Estados Unidos 2015-2018. Unidos 2015-2018 Figuras como
lineas y barras.
¢Qué relacion existe entre la|Determinar la relacion que|La tecnologia se relaciona Describir: A traves
tecnologia y la exportacién de | existe entre la tecnologia y la | positivamente con la exportacion 3 Volumen Volumen de exportacién | de la variacién
vino peruano a Estados Unidos | exportacion de vino peruano a | de vino peruano a Estados Unidos | EXPORTACION anual de
2015-2018? Estados Unidos 2015-2018. 2015-2018 exportacion de
vino peruano y
¢Qué relacion existe entre el | Determinar la relacion que | El trabajo se relaciona Relacionar: A
trabajo y la exportacion de vino | existe entre el trabajo y la|positivamente con la exportacion través de lineas de
peruano a Estados Unidos 2015- | exportacion de vino peruano a | de vino peruano a Estados Unidos Precio Precio de exportacién tendencia del nivel

201872

Estados Unidos 2015-2018.

2015-2018

exportacion de los
ultimos afios.
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INSTRUMENTO

Ejemplar
N2

Instrumento para recoger informacion acerca de la Produccion vitivinicola y la exportacion de vino

peruano a Estados Unidos 2015-2018.

INSTRUCCION: El presente test tiene el propésito de recopilar informacion acerca de Produccion
vitivinicolay la exportacion de vino peruano a Estados Unidos 2015-2018, le agradeceremos seleccionar
la opcion y marcar con una “X” en el recuadro respectivo, esta encuesta es de caracter ANONIMA y su
procesamiento sera reservado, por lo que le pedimos SINCERIDAD en las respuestas. Tener en cuenta las
orientaciones siguientes:

Existen cinco (5) posibilidades de respuestas

Usted encontrard 14 preguntas sobre la Produccion vitivinicola y las
dimensiones Capital, Tierra, Tecnologia y Trabajo.

Marca 1 si tu respuesta es Totalmente en desacuerdo
Marca 2 si tu respuesta es En desacuerdo

Marca 3 si tu respuesta es Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Marca 4 si tu respuesta es De acuerdo

Marca 5 si tu respuesta es Totalmente de acuerdo

CUESTIONARIO SOBRE LA VARIABLE: PRODUCCION VITIVINICOLA

sostenible de los mercados de exportacion y dispuesta a dedicar
recursos humanos para el proceso?

P . - 1 2 | 3Ni | 4 5
N° Items de la variable dependiente Ted | Ede | D | Da | Tda
Dimensién: Capital

1 ¢Su empresa cuenta con los recursos financieros para apoyar

activamente la comercializacibn de sus productos en el mercado

extranjero objetivo?
2 Segun su criterio, ¢ el flujo de efectivo de la empresa ayuda a la misma

a que quieran invertir en ella?
3 ¢,Cree usted que la empresa cuente con la suficiente capacidad de

produccion de la mercaderia para acometer al mercado de exportacion?
4 ¢,Su empresa presenta un conocimiento adecuado para el envio de su

producto al extranjero, asi como la identificacién y seleccion de agentes

de carga internacional y coste de flete?

Dimensioén: Tierra
5 ¢,Cree usted que los recursos naturales se emplean correctamente al
momento de elaborar la vid?

6 ¢, Considera usted que la empresa cuida la calidad ambiental durante el

proceso de produccién teniendo en cuenta el desarrollo econémico de

la misma?

7 ¢Considera que la empresa esta comprometida con el desarrollo

Dimensién: Tecnologia
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8 ¢,Cree usted que la empresa tiene un conocimiento adecuado sobre la
innovacién, modificacion de los envases y los ingredientes del producto
para cumplir con los requisitos de regulacién de importacion?

9 ¢Cree usted que esta empresa tenga dentro de sus planes patentar
alguna variedad de vino?

10 | ¢Considera usted que la empresa invierte lo necesario al adquirir nuevas
maquinarias para mejorar su produccion?

Dimensién: Trabajo

11 | ¢;Considera usted que esta empresa brinda oportunidades a las
personas que se encuentran en busca de trabajo?

12 | ¢Cree usted que deberian de implementarse los trabajos sociales
dentro de la empresa?

13 | ¢La empresa posee o esta preparando alguna capacitacion o plan de
marketing internacional con los objetivos y estrategias definidas?

14 | ¢La empresa esta comprometida a proporcionar a los clientes

nacionales el mismo nivel de servicio y eficacia que les brinda a los
clientes extranjeros?
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Ficha de datos variable 1: Produccién

capital tierra tecnologia trabajo
ITEM1 | ITEM2 | ITEM3 | ITEM4 | ITEM5 | ITEM6 | ITEM7 | ITEM8 | ITEMO | ITEM10 | ITEM 11 | ITEM 12 | ITEM 13 | ITEM 14
El 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5
E2 4 3 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5
E3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 5 5
E4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5
E5 3 5 5 5 5 5 4 4 3 3 5 3 3 3

Ficha de datos variable 2: Exportacion

\prom.
peru

TR R R, [ A S R

HEE

Harramienta: ara el Exportador

dome = consultas = ranking x paises

| Ranking_de Paises | Ranking de Partidas | Exploracion por Paises | Exploracion por Partidas |

Ranking de Paises
( Agrupado por Blogque Econémico )

(Cifras actualizadaz al 27/11/2019)
Agrupar por Continente

Afio 2015 ¥ Mesz inicio : Enero r Mes fin : Diciembre ¥
Sectar : Todos v Partigd_a fxr_anoelaria (lﬂ_j:lig.): 2204210000
[ ] fvatiz = Todas 2= partdas) Todas las partidas  Buscar partida
Fob Minimo : |0 Ordenado por : | Valor FOB r
Consultar

RANKING POR PAISES
Esta consulta muestra el ranking de paises agrupados por blogue economico.El Unico parametro obligatorio para hacer la consulta es el
perindo {indicar afio v selecoionar uno de los meses o todos los meses, para ver los resultados para el afio completo).

Seleccionar sector Con esta opcion Ud., podra seleccionar un sector de su interés, para ponerle coma condician o filtro para
la consulta.

Seleccionar partida Este botdn le servird para seleccionar una partida, v ver el ranking de paises para esa partida.

FOB Minimo Por gjemplo: Si solo le interesa ver a los paises que se exporta mas de 500,000 USD, en este campo

escnbe la cantidad 500000, asi en el ranking de paises solo apareceran los paises a los cuales el peru les
exporta mas de 500000.

Total de paizes: 24

# Caodigo Agrupacion Pais Peso MNeto Kg. Valor FOB USD.

1 us MAFTA Estados Unidos 228,755.53 807,972.92
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Tabla de Confiabilidad
Escala;: PRODUCCION

Alfa de Cronbach N de elementos
,896 14

Como se observa, los resultados del coeficiente alfa de Cronbach, informan valores de 0,896,

para los instrumentos que miden la produccion, lo que significa que sus instrumentos son

confiables.
Media de escala siel Varianza de escala si el Alfa de Cronbach si el
elemento se ha elemento se ha Correlacién total de elemento se ha
suprimido suprimido elementos corregida suprimido
ITEM1 55,60 62,800 432 793
ITEM2 55,60 53,300 517 813
ITEM3 55,20 61,700 427 793
ITEM4 55,40 72,300 ,400 795
ITEMS 54,80 62,700 763 882
ITEM6 55,20 71,700 ,647 ,893
ITEM7 55,60 62,300 498 788
ITEM8 55,40 87,800 941 ,902
ITEMO 55,60 72,800 432 793
ITEM10 55,40 50,300 ,630 876
ITEM11 55,20 61,700 427 793
ITEM12 55,60 72,800 432 793
ITEM13 55,20 64,700 323 718
ITEM14 55,00 74,000 ,692 812

La escala Alfa de Cronbach si el elemento se ha suprimido, muestra el total del elemento,
cada uno tiene un valor muy alto, por lo que cada item contribuye en el resultado de la
confiabilidad del instrumento.
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Tablas de los resultados de analisis descriptivos
Tabla N°12
¢Su empresa cuenta con los recursos financieros para apoyar activamente la

comercializacién de sus productos en el mercado extranjero objetivo?

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 3 60,0 60,0 80,0
Totalmente de acuerdo 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

Porcentaje

Mi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura3. Su empresa cuenta con los recursos financieros para apoyar activamente la comercializacion de sus
productos en el mercado extranjero objetivo

Interpretacion:

En la tabla N° 12 y figura 3 se observa que el 20% de las 5 empresas exportadoras de vinos
estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que su empresa cuenta con los recursos
financieros para apoyar activamente la comercializacién de sus productos en el mercado
extranjero objetivo y solo el 60 % de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion.
No obstante, existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion
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Tabla N° 13
Segun su criterio, ¢el flujo de efectivo de la empresa ayuda a la misma a que quieran invertir
en ella?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Vélido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
2 40,0 40,0 40,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 1 20,0 20,0 60,0
Totalmente de acuerdo 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
40
30
_d..'l
o
b=
L1 k]
g =
o
0
u . .
MNi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 4. Segun su criterio, ¢el flujo de efectivo de la empresa ayuda a la misma a que quieran invertir
en ella?

Interpretacion:

En la tabla N°13 y figura 4 se observa que el 40% de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que el flujo de efectivo de la
empresa ayuda a la misma a que quieran invertir en ella y solo el 20 % de los
empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante, existe un 40 % que no

estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N°14
¢Su empresa presenta un conocimiento adecuado para el envio de su producto al extranjero,
asi como la identificacion y seleccion de agentes de carga internacional y coste de flete?

] ] . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje vélido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 2 40,0 40,0 60,0
Totalmente de acuerdo 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
_d?
o
alfl
[
O
o
o
i de acuerdo ni en Ce acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 5. ;Su empresa presenta un conocimiento adecuado para el envio de su producto al extranjero,
asi como la identificacion y seleccion de agentes de carga internacional y coste de flete?

Interpretacion:
En la tabla N°14 y figura 5 se observa que el 40% de las 5 empresas exportadoras de

vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que su empresa presenta un
conocimiento adecuado para el envio de su producto al extranjero, asi como la
identificacion y seleccion de agentes de carga internacional y coste de flete y solo el 40
% de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante, existe un 20

% que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N°15
¢ Cree usted que los recursos naturales se emplean correctamente al momento de elaborar la
vid?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
De acuerdo 1 20,0 20,0 20,0
Valido Totalmente de acuerdo 4 80,0 80,0 100,0

Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién Propia — SPSS V.25

Porcentaje

De acuerdo Totalmente de acuerdo

Figura 6. ¢ Cree usted que los recursos naturales se emplean correctamente al momento de elaborar
la vid?

Interpretacion:

En la tabla N°15 y figura 6 se observa que el 80 % de las 5 empresas exportadoras
de vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que los recursos naturales
se emplean correctamente al momento de elaborad la vid y solo el 20 % de los

empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion.
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Tabla N° 16
¢ Considera que la empresa estd comprometida con el desarrollo sostenible de los mercados de
exportacion y dispuesta a dedicar recursos humanos para el proceso?

] ] o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 3 60,0 60,0 80,0
Totalmente de acuerdo 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
_0
o
pe ]
c
S
o
o
Mi de acuerdo ni en Ce acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

Figura 7. ;Considera que la empresa estd comprometida con el desarrollo sostenible de los mercados

de exportacién y dispuesta a dedicar recursos humanos para el proceso?
Interpretacion:

En la tabla N°16 y figura 7 se observa que el 20 % de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que Esta la direccion de su
empresa comprometida con el desarrollo sostenible de los mercados de exportacion y
dispuesta a dedicar recursos humanos para el proceso y solo el 60 % de los empleados
estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante, existe un 20 % que no estan ni de

acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N° 17
¢ Cree usted que esta empresa tenga dentro de sus planes patentar alguna variedad de vino?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 3 60,0 60,0 80,0
Totalmente de acuerdo 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

Porcentaje

i de acuerdo ni en Ce acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 8. Cree usted que esta empresa tenga dentro de sus planes patentar alguna variedad de vino

Interpretacion:

En la tabla N°17 y figura 8 se observa que el 40 % de las 5 empresas exportadoras
de vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que la empresa esta
empresa tenga dentro de sus planes patentar alguna variedad de vino y solo el 60 %
de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante, existe un 20

% que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N°18
¢Considera usted que la empresa invierte lo necesario al adquirir nuevas maquinarias para
mejorar su produccion?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Vaélido De acuerdo 2 40,0 40,0 60,0
Totalmente de acuerdo 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
_dJ
o
et
[=
S
o
o
MNi de acuerdo ni en Ce acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 9. ;Considera usted que la empresa invierte lo necesario al adquirir nuevas maquinarias

para mejorar su produccién?
Interpretacion:

En la tabla N°18 y figura 9 se observa que el 40 % de las 5 empresas exportadoras
de vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que empresa invierte lo
necesario al adquirir nuevas maquinarias para mejorar su produccion y solo el 40
% de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante, existe un

20 % que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N°19
¢ Considera usted que esta empresa brinda oportunidades a las personas que se encuentran en
busca de trabajo?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 1 20,0 20,0 40,0
Totalmente de acuerdo 3 60,0 60,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
L k]
=
[
3
o
i de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

Figura 10. ;Considera usted que esta empresa brinda oportunidades a las personas que se

encuentran en busca de trabajo?

Interpretacion:

En la tabla N°19 y figura 10 se observa que el 20 % de las 5 empresas exportadoras
de vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que esta empresa brinda
oportunidades a las personas gque se encuentran en busca de trabajo y solo el 60 %
de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacién. No obstante, existe un 20

% que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N° 20
¢ Cree usted que deberian de implementarse los trabajos sociales dentro de la empresa?

] ] ) ) Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Vaélido De acuerdo 3 60,0 60,0 80,0
Totalmente de acuerdo 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

Porcentaje

i de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 11. ;Cree usted que deberian de implementarse los trabajos sociales dentro de la empresa?

Interpretacion:

En la tabla N°20 y figura 11 se observa que el 20 % de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que existen personas que realicen
trabajos sociales dentro de la empresa y solo el 60 % de los empleados estan de acuerdo
con dicha afirmacién. No obstante, existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en

desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N° 21
¢La empresa posee 0 esta preparando alguna capacitacion o plan de marketing internacional

con los objetivos y estrategias definidas?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 1 20,0 20,0 40,0
Totalmente de acuerdo 3 60,0 60,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
L]
=
C
&
MNi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

Figura 12. La empresa posee 0 estd preparando alguna capacitacion o plan de marketing internacional

con los objetivos y estrategias definidas

Interpretacion:

En la tabla N°21 y figura 12 se observa que el 60 % de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que la empresa posee 0 esta
preparando alguna capacitacion o plan de marketing internacional con los objetivos y
estrategias definidas y solo el 20 % de los empleados estan de acuerdo con dicha
afirmacion. No obstante, existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo

con esa afirmacion.
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Tabla N°22

¢Considera usted que la empresa cuida la calidad ambiental durante el proceso de
produccion entre el desarrollo econdémico de la misma y la proteccion del medio ambiente?

] ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Vaélido De acuerdo 1 20,0 20,0 40,0
Totalmente de acuerdo 3 60,0 60,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25

_-:I.I
o
el
S
8
=]
o
Mi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

Figura 13. ;Considera usted que la empresa cuida la calidad ambiental durante el proceso de produccion
entre el desarrollo econdmico de la misma y la proteccion del medio ambiente?

Interpretacion:

En la tabla N°22 y figura 13 se observa que el 60 % de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacién de que la empresa cuida la calidad
ambiental durante el proceso de produccidn entre el desarrollo econdémico de la misma
y la proteccion del medio ambiente y solo el 20 % de los empleados estan de acuerdo
con dicha afirmacion. No obstante, existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en

desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N°23

¢ Cree usted que la empresa tiene un conocimiento adecuado sobre la innovacién, modificacion
de los envases y los ingredientes del producto para cumplir con los requisitos de regulacion de
importacion?

) ) o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 2 40,0 40,0 60,0
Totalmente de acuerdo 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
L k]
g
[
3
T
i de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

Figura 14. ;Cree usted que la empresa tiene un conocimiento adecuado sobre la innovacion, modificacion
de los envases y los ingredientes del producto para cumplir con los requisitos de regulacion de

importacién?

Interpretacion:

En la tabla N°23 y figura 14 se observa que el 40 % de las 5 empresas exportadoras de
vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacion de que la empresa tiene un
conocimiento adecuado sobre la innovacién, modificacion de los envases y los
ingredientes del producto para cumplir con los requisitos de regulacion de importacion
y solo el 40 % de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion. No obstante,

existe un 20 % que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con esa afirmacion.
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Tabla N° 24
¢La empresa estd comprometida a proporcionar a los clientes nacionales el mismo nivel de
servicio y eficacia que les brinda a los clientes extranjeros?

] ] o Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Ni de acuerdo ni en
1 20,0 20,0 20,0
desacuerdo
Valido
Totalmente de acuerdo 4 80,0 80,0 100,0
Total 5 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion Propia — SPSS V.25
[1k]
g
c
o
o
o
Mi de acuerdo ni en desacuerdo Totalmente de acuerdo

Figura 15. ¢;La empresa estd comprometida a proporcionar a los clientes nacionales el mismo nivel de
servicio y eficacia que les brinda a los clientes extranjeros?

Interpretacion:

En la tabla N° 24 y figura 15 se observa que el 80 % de los empleados de las 5 empresas
exportadoras de vinos estan totalmente de acuerdo con la afirmacién de que la empresa
estd comprometida a proporcionar a los clientes nacionales el mismo nivel de servicio y
eficacia que les brinda a los clientes extranjeros, a sus clientes nacionales y solo el 20 %

de los empleados estan de acuerdo con dicha afirmacion.
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Valor de exportacion del vino Gran Tinto

En la tabla N° 25 se aprecia el valor de exportacion del vino gran tinto, en los afios
2015-2018, manifestado en miles de US $. Mostrando con relacion al afio anterior
la variacién en porcentaje.

Tabla N° 25

Valor de exportacion del vino Gran Tinto
exportados del Peru a Estados Unidos, 2015-2018,
en miles de US$

AR0S e%?)lrc;;gign Variaciéon
2015 607,972.92

2016 599,313.03 1%
2017 716,024.85 19%
2018 759,875.75 6%

Elaboracién propia - SIICEX

En la tabla N° 25 se visualiza que el valor de exportacion del producto vino Gran
Tinto sufrié una variacion negativa en el afio 2016 con una reduccion del 1 %
respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencio un incremento significativo del 19%
respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio 2018 se aprecia un incremento de solo
6% respecto al afio 2017. Es fundamental resaltar que en términos absolutos los
resultados conseguidos en cada uno de los afios estudiados son significativos y

positivos respecto al periodo de analisis con un crecimiento promedio del 25%.
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Figura 16. Valor de exportacion del vino Gran Tinto exportados del Per( a Estados Unidos,
2015-201
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Valor de exportacion del vino blanco seco Moscatel de Alejandria

En la tabla N° 26 se aprecia el valor de exportacion del vino blanco seco Moscatel

de Alejandria, en los afios 2015-2018, manifestado en miles de US $. Mostrando

con relacién al afio anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 26
Valor de exportacién del vino
Moscatel de Alejandria exportados del Peru a

Estados Unidos, 2015-2018, en miles de US$

blanco seco

Valor de

Arios exportacion Variacion
2015 5,864.62

2016 4,948.14 -16%
2017 6,014.18 22%
2018 7,637.00 27%

Elaboracion propia - SIICEX

En la tabla N° 26 se visualiza que el valor de exportacion del producto vino

blanco seco Moscatel de Alejandria sufrié una variacion negativa en el afio

2016 con una reduccion del 16 % respecto al afio 2015, en el 2017 se

evidencio un incremento del 22% respecto al afio 2016. Finalmente, en el

afio 2018 se aprecia un incremento significativo del 27% respecto al afio

2017. Es fundamental resaltar que en términos absolutos los resultados

conseguidos en cada uno de los afios estudiados son significativos y

positivos respecto al periodo de analisis con un crecimiento promedio del

33%.
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Figura 17. Valor de exportacion del vino blanco seco Moscatel de Alejandria exportados del Peru a
Estados Unidos, 2015-2018
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VVolumen de exportacion del vino Gran Tinto
En la tabla N°27 se aprecia el volumen de exportacion del vino Gran Tinto, en los
afios 2015-2018, manifestado en toneladas. Mostrando con relacion al afio anterior

la variacién en porcentaje.

Tabla N° 27

Volumen de exportacion del vino Gran Tinto
exportados del Per( a Estados Unidos, 2015-2018,
en toneladas

Volumen
Afos de Variacion

exportacion

2015 228.75

2016 226.11 -1%
2017 253.15 12%
2018 289.58 14%

Elaboracién propia — SIICEX

En la tabla N° 27 se visualiza que el volumen de exportacion del producto vino
Gran Tinto sufrié una variacion negativa en el afio 2016 con una reduccion del
1% respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencié un incremento significativo del
12% respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio 2018 se aprecia un incremento
de 14% respecto al afio 2017. Es fundamental resaltar que en términos absolutos
los resultados conseguidos en cada uno de los afos estudiados son positivos
respecto al periodo de analisis con un crecimiento promedio del 25%.
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Figura 18. Volumen de exportacién del vino Gran Tinto exportados del Peru a Estados Unidos,
2015-2018
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VVolumen de exportacion del vino Malbec Merlot

En la tabla N°28 se aprecia el volumen de exportacion del vino Malbec
Merlot, en los afios 2015-2018, manifestado en toneladas. Mostrando con

relacion al afio anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 28

Volumen de exportacion del vino Malbec
Merlot  exportados del Peri a Estados
Unidos, 2015-2018, en toneladas

Volumen de o
Anos N Variacion
exportacion
2015 456.39
2016 401.32 -12%
2017 428.18 %
2018 519.08 21%

Elaboracién propia — SIICEX
En la tabla N° 28 se visualiza que el volumen de exportacion del producto
vino Malbec Merlot sufrié una variacion negativa en el afio 2016 con una
reduccion del 12% respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencié un
incremento significativo del 7% respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio
2018 se aprecia un incremento significativo del 21% respecto al afio 2017. Es
fundamental resaltar que en términos absolutos los resultados conseguidos en
cada uno de los afios estudiados son positivos respecto al periodo de analisis
con un crecimiento promedio del 16%.
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Figura 19.Volumen de exportacién del vino Malbec Merlot exportados del Peru a Estados Unidos,
2015-2018
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VVolumen de exportacion del vino blanco seco Moscatel de Alejandria
En latabla N°29 se aprecia el volumen de exportacion del vino blanco seco
Moscatel de Alejandria, en los afios 2015-2018, manifestado en toneladas.

Mostrando con relacion al afio anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 29

Volumen de exportacion del vino blanco seco
Moscatel de Alejandria exportados del Pert a
Estados Unidos, 2015-2018, en toneladas

Volumen de o
Anos N Variacion
exportacion
2015 0.33
2016 0.31 -4%
2017 0.35 11%
2018 0.38 9%

Elaboracién propia — SIICEX
En la tabla N° 29 se observa que el volumen de exportacion del producto

vino blanco seco Moscatel de Alejandria experimentd una variacion
negativa en el afio 2016 con una reduccion del 4% respecto al afio 2015, en
el 2017 se evidencio un incremento significativo del 11% respecto al afio
2016. Finalmente, en el afio 2018 se aprecia un incremento del 9% respecto
al afio 2017. Es importante destacar que en términos absolutos los valores
obtenidos en cada uno de los afios estudiados son positivos respecto al

periodo de analisis con un crecimiento promedio del 16%.
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Figura 20. Volumen de exportacién del vino Malbec Merlot exportados del Per a Estados
Unidos, 2015-2018
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Precio de exportacion del vino Gran Tinto
En la tabla N°30 se aprecia el precio de exportacion del vino Gran Tinto, en
los afios 2015-2018, manifestado en US $. Mostrando con relacion al afio

anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 30

Precio de exportacién del vino Gran Tinto
exportados del Per( a Estados Unidos, 2015-
2018, en miles de US$

Precio de

ANoS exportacion Variacion
2015 $25.64

2016 $21.88 -15%
2017 $23.75 9%
2018 $26.37 11%

Elaboracion propia - SIICEX
En la tabla N° 30 se visualiza que el precio de exportacion del producto vino
Gran Tinto sufrié una variacion negativa en el afio 2016 con una reduccion
del 15% respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencid un incremento
significativo del 9% respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio 2018 se
aprecia un incremento de 11% respecto al afio 2017. Es fundamental resaltar
que en términos absolutos los resultados conseguidos en cada uno de los afios
estudiados son positivos respecto al periodo de analisis con un crecimiento

promedio del 5%.
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Figura 21. Precio de exportacion del vino Gran Tinto exportados del Per( a Estados Unidos,
2015-2018
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Precio de exportacion del vino Malbec Merlot

En la tabla N°31 se aprecia el precio de exportacion del vino Malbec Merlot,

en los afios 2015-2018, manifestado en US $. Mostrando con relacion al afio

anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N° 31

Precio de exportacion del vino Malbec Merlot
exportados del Per( a Estados Unidos, 2015-
2018, en miles de US$

Precio de

ANoS exportacion Variacion
2015 $6.63

2016 $7.18 8%
2017 $6.79 -5%
2018 $6.04 -11%

Elaboracién propia - SIICEX

En la tabla N° 31 se visualiza que el precio de exportacion del producto vino

Malbec Merlot sufrié una variacién positiva en el afio 2016 con un

incremento del 8% respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencié una

reduccion del 5% respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio 2018 se

aprecia otra reduccion significativa del 11% respecto al afio 2017. Es

fundamental resaltar que en términos absolutos los resultados conseguidos

en cada uno de los afos estudiados son negativos respecto al periodo de

andlisis con una reduccion promedio del 8%.
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Figura 22. Precio de exportacion del vino Malbec Merlot exportados del Pert a
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Precio de exportacion del vino blanco seco Moscatel de Alejandria
En la tabla N°32 se aprecia el precio de exportacion del vino Moscatel de
Alejandria, en los afios 2015-2018, manifestado en US $. Mostrando con

relacion al afio anterior la variacion en porcentaje.

Tabla N°32

Precio de exportacion del vino blanco seco
Moscatel de Alejandria exportados del Pert a
Estados Unidos, 2015-2018, en miles de US$

Afios efr?(e)?'itgc?gn Variacion
2015 $18.00

2016 $15.75 -13%
2017 $17.25 10%
2018 $20.15 17%

Elaboracion propia — SIICEX

En la tabla N° 32 se visualiza que el precio de exportacion del producto vino
Gran Tinto sufrié una variacion negativa en el afio 2016 con una reduccion
del 13% respecto al afio 2015, en el 2017 se evidencié un incremento del 10%
respecto al afio 2016. Finalmente, en el afio 2018 se aprecia un incremento
significativo del 17% respecto al afio 2017. Es fundamental resaltar que en
términos absolutos los resultados conseguidos en cada uno de los afios
estudiados son positivos respecto al periodo de analisis con un crecimiento
promedio del 14%.
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Figura 23. Precio de exportacion del vino blanco seco Moscatel de Alejandria
exportados del Per( a Estados Unidos, 2015-2018
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