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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion se titula, “Estudio de la publicidad digital en el impulso
del cine, caso una pelicula peruana,2019”, tiene como objetivo general estudiar la publicitad

digital en el impulso del cine caso una pelicula peruana Retablo.

La investigacion tiene un nivel interpretativo y con enfoque cualitativo. Un corte transversal
un disefio no experimental. Para la realizacion del trabajo se utilizo como técnica de

recoleccion de datos, la entrevista, y como instrumento, el guion de entrevista.

Palabras clave: Publicidad digital, Pelicula peruana,

Promocién

ABSTRACT

The present research work is entitled, “Study of digital advertising in the promotion of
cinema, in the case of a Peruvian film, 2019, has the general objective of studying digital

advertising in the promotion of cinema in the case of a Peruvian film Retablo.

The research has an interpretive level and qualitative approach. A cross section a non-
experimental design. To carry out the work, the interview script is needed as a data collection

technique, and as an instrument.

Keywords: Digital advertising, Peruvian film, Promotion



I. INTRODUCCION



Realidad problematica

Hoy en dia las estrategias de comunicacion trabajan en conjunto a la publicidad digital
gue son componentes muy importantes que se relacionan para todo tipo de campaiia,
proyecto, etc.

“La publicidad digital no es un medio aislado, sino un elemento fundamental de una
cambiante realidad social fruto de la implantacion de revolucionarias tecnologias que han
afectado a la mutacion de los denominados medios convencionales”. (Nicolas y Martinez,

2016, p.56)

Asi mismo la publicidad digital nunca debe faltar en ningan proyecto, por ende, se
debe prestar mucha atencion a dicho tema. De manera que la persona debe tener una
percepcion acerca de la informacion a traves de los sentidos, es asi como esta relacionado a
los sentimientos con la participacion. Asi mismo, las estrategias que se utilizan son
importantes y tienen que estar bien planteadas, ya que eso ayudara a llamar la atencion del
publico objetivo, y a trasmitir un mensaje ya sea para participar en un evento o involucrarse

de manera eficiente.

Es asi que las peliculas no son excluidas del uso de la publicidad digital para llegar a
comunicar a su publico objetivo sobre la existencia de la propia, como tambien al incentivar

a que puedan ir al cine y apreciar la pelicula.

Pelicula que se estrend el 16 de mayo del presente afio en salas del cine, estando en

cartelera junto a otras peliculas extranjeras.

Retablo es una pelicula peruana hablada en quechua, filmada en la ciudad de
Ayacucho, de genero drama; teniendo como actores principales, Amiel Cayo, Junior Béjar

y a Magaly Solier, asi mismo bajo la direccion de Alvaro Delgado Aparicio.

Retablo narra la historia de un adolescente (Segundo) ayacuchano de apenas 14 de
afios de edad, que aspira a seguir la profesion de su padre, ser un retablista, para de esa

manera no se pierda el legado de su familia. Rumbo a una acostumbrada fiesta patronal, el
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joven observa por accidente a su padre en una escena que hace que todo su mundo se

destruya. Luego tratarad de convivir en silencio y reconstruir su propio retablo familiar.

La pelicula en un inicio se estreno en el Festival de Cine de Lima 2017, de igual
modo obtuvo 25 premios internacionales, sumado dos de las cuales gané en el Festival
Internacional de Cine de Berlin 2018, asi como también se estrend en 50 salas de cine de

Francia y tendria motivos para ser presentada en Estados Unidos y China.

El presente estudio es importante porque se estudiara la publicidad digital en el
impulso del cine, caso pelicula Retablo, asi mismo con los resultados obtenidos ayudara a
determinar las formas en impulsar la pelicula peruana, en medio del cine que esta lleno de

gente que opta aun por ver peliculas extranjeras.

Para Stucchi y Herrera (2014) definen: “El cine ha sido catalogado como la agencia
de suefios, por su facultad para expresar en una pantalla las posibilidades imaginativas de la

mente humana.

Si bien es cierto, que el cine peruano ha ido mejorando ya que nuevos productores han
apostado por la cinematografia, tal es el caso de Alvaro Delgado Aparicio quien no habia
estudiado cine hasta ese momento y que sus estudios de Psicologia habrian ayudado a
realizar la pelicula Retablo.

Es evidente que la pelicula Retablo utilizé la publicidad digital por lo que se tiene
como referencia al video que se publicé mediante la red social Facebook, donde sale la actriz

Magaly Solier haciendo una invitacién a todos los peruanos por ver la pelicula.

De tal manera que esta investigacion tiene como objetivo el estudio de la publicidad

digital en el impulso del cine, caso pelicula peruana Retablo.



A continuacidn, se presentaran los trabajos previos, comenzando desde un nivel internacional

a un nivel nacional

La investigacion que se va a llevar a cabo tiene muchos antecedentes relacionados con
el tema a investigar ya que nos permite acceder a informacion recopilada sobre estudios

realizados de publicidad digital.

Izquierdo (2014) con el tema “Distribucion y exhibicion cinematograficas en Espafia. Un
estudio de situacion del negocio en la transicidon tecnoldgica digital” tiene como objetivo la
realizacion de un diagnostico en base al desarrollo de la tecnologia digital aplicada y el
avance de la industria cinematografica, ademaés de llevar a cabo un estudio y anélisis de las
aplicaciones de tecnologia digital y dar a conocer los efectos en los sectores de distribucion
y exhibicion.

Su investigacion es cualitativa.

Rosenfeld (2006). “Estrategia de comunicacion visual para el cine chileno”-Universidad de
Chile Facultad de Arquitectura y Urbanismo escuela de Disefio Chile para obtener el grado
de Licenciatura en la Facultad de Comunicacion Social.

El objetivo de este proyecto que se realiza para contribuir la difusion del cine chileno,
también es interesante seguir viendo peliculas chilenas de calidad y sobre todo que el publico
las valore. Se concluye que también el disefio grafico es una de las disciplinas que se pueden
utilizar para logar una difusion y promocion de la imagen del cine chileno y de cada proyecto

cinematogréafico que se realice.

Amador (2010). “Campana publicitaria para dar a conocer Cine Bus La Esperanza proyecto
de aplicacion préactica especializacion en gerencia y gestion culturalO- Universidad del
Rosario de la Facultad de Ciencias Humanas-Colombia.”

Concluye: Las estadisticas son claras, al establecer que, a pesar de un ligero aumento en el
numero de salas de cine, existe una tendencia hacia la concentracion de las mismas en las
grandes ciudades y dentro de estas en los centros comerciales, generando que tan solo el 4%
de los municipios del pais y el 14% de los municipios del valle del cauca cuenten con salas

de cine.



El siguiente trabajo corresponde a Muiioz (2016) quién realizo “El trailer: Analisis y
comparativa de esta herramienta de marketing entre Espafia y Estados Unidos ”. Su objetivo
principal es analizar las caracteristicas del trailer y los patrones que se dan en el proceso de
produccion y edicion y comparar los traileres de Estados Unidos y Espafia. La investigacion
es cualitativa, ya que su muestra es una rigurosa revision de materiales en relacion a su
objetivo: articulos, reportajes periodisticos, libros, tesinas, tesis a partir de la década de los
90 hasta la actualidad de la investigacion, ademas el disefio es de corte transversal, porque
se realiza el estudio en un momento determinado que comprende un afio, y finalmente no
experimental, al no manipular la variable en estudio que es el trailer como estrategia de
marketing. Este trabajo se relaciona con la investigacion en curso, ya que nos brinda
informacion importante sobre el trailer como medio de publicidad y estrategia de marketing,

asi mismo comparten ejemplos comparativos de films de Espafia y EE.UU.7

A nivel nacional

El primer trabajo de Dustin (2014) titulado “Estrategias de marketing y publicidad
utilizadas por las cuatro peliculas peruanas mas taquilleras periodo 2012-2013”. Su objetivo
general de este trabajo es determinar las estrategias de marketing y publicidad de las cuatro
peliculas peruanas mas taquilleras, periodo 2012 y 2013. Como objetivos especificos las mas
resaltantes son: Conocer los factores relevantes que influyen en el espectador peruano en el
consumo de peliculas, la elaboracion de una propuesta estratégica de Marketing y Publicidad
para productos cinematograficos peruanos. Esta investigacion tiene un disefio descriptivo y
se aplicd como método una encuesta realizada a 384 espectadores: 130 nifios, 200 jovenes y
54 adultos, también se aplico un focus group a un total de 6 seis personas entre ellos mujeres
y hombres. Finalmente, la investigacion concluyd dando como resultado que las estrategias
aplicadas en estas peliculas taquilleras lograron que tenga un incremento de espectadores

ademas de utilizar las emociones como un intuitivo positivo.

Castro (2017), denominado “Estrategias del marketing cinematografico aplicadas por
Tondero Producciones. Estudio de las peliculas Guerrero y Solos”. Se trata de un proyecto
factible, donde se emplea la entrevista aplicada a 3 directivos de Tondero Producciones, es

una tesis descriptiva y su metodologia es cualitativa. El trabajo se relaciona con la



investigacion planteada porque se aplicd el marketing mundial en base a dos films que se
encontraban en proceso publicitario, ademas el fin era buscar y comparar métodos novedosos

de publicitar, tema que va relacionado y se aproxima a mi tema de investigacion.

La presente investigacién de Escobar (2017) titula "Publicidad digital y decision de
compra de los alumnos de Certus, Los Olivos, afio 2017", tuvo como objetivo general:
Determinar la relacion entre la publicidad digital y la decision de compra de los alumnos de
Certus, Los Olivos, afio 2017. El tipo de investigacion es aplicada, el disefio fue no
experimental de corte transversal, se realiz con una muestra de 80 alumnos de la carrera de
Marketing y ventas, pertenecientes al primer ciclo y del turno mafiana, los cuales fueron
elegidos de forma no probabilistica por conveniencia. Ademas, se tuvo de técnica de
recoleccion de datos el cuestionario, y como instrumento la encuesta, con respuestas de
escala tipo Likert. Se lleg6 a la conclusion de: La publicidad digital y la decision de compra
se relacionan significativamente (p= 0,569 y sig. (bilateral))= 0,000, segln los alumnos de
Certus, Los Olivos. Se aceptd la hipotesis alterna, y se determina que existe una correlacion

positiva media.

Hidalgo (2017) “Percepcion de la publicidad online de una universidad privada en
sus estudiantes de Ciencias de la Comunicacion-San Juan de Lurigancho,2017”, tuvo como
objetivo general: Conocer la percepcion de la publicidad online de una universidad privada
en sus estudiantes de Ciencias de la Comunicacién-San juan de Lurigancho,2017.

Es un trabajo de disefio no experimental de corte transversal de tipo descriptivo, la muestra
es no probabilistica, la poblacion consta de 465 estudiantes y la muestra fue de 211 alumno.
Se concluyo que los estudiantes de Ciencias de la comunicacién a veces obtienen una
percepcion significativa de los formatos integrados. Igualmente se determind que la
percepcidn sobre los formatos flotantes de la publicidad online de la Universidad, a veces
logra ser percibida correctamente por sus estudiantes. Finalmente, se determind que la
percepcion de los formatos personalizados, en los estudiantes de la institucion, a veces se

dan con regularidad.

Delgado (2018) “Estrategia publicitaria para promover la participacion de jovenes

universitarios en el proyecto “Cine al Paso” de la Municipalidad Provincial de Trujillo-



2018”. El Objetivo general promover la participacion de jovenes universitarios de Trujillo
en el proyecto “Cine al Paso” de la Municipalidad Provincial de Trujillo a través de la
aplicacion de una estrategia publicitaria en el 2018.

La investigacion se ejecutd con el tipo de estudio pre experimental, asimismo se emplearon
técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, especificamente de analisis de documentos
y la encuesta.

Se ha demostrado que la aplicacion de una estrategia publicitaria promueve
significativamente la participacion de los jovenes universitarios de la Universidad Nacional

de Trujillo en el proyecto Cine al Paso de la Municipalidad Provincial de Trujillo,2018.

Esta investigacion de Tamayo y Hendrickx (2017) titulado “Financiamiento,
distribucion y marketing del cine peruano” es un libro donde se incluye una descripcion
explicita de las diversas estrategias que toman las empresas productoras con el fin de
producir largometrajes o buscar soluciones referentes a estas. Asi mismo, nos demuestra a
través de estadisticas y la publicacion de datos para tomarlos como una herramienta
informativa, tiene como propdsito brindar la informacion sistematizada con el fin de planear
y ejecutar una estrategia de produccidn cinematografica eficaz e incrementar en el desarrollo

del cine peruano. La indagacion es cualitativa y cuantitativa.

La siguiente investigacion del autor Ramirez (2017) “Estrategias de marketing en las
empresas de exhibicion de peliculas cinematograficas, Tarapoto 2016”. Su objetivo general
es comparar las estrategias de marketing que usan las empresas de exhibicion de peliculas
cinematogréaficas, Tarapoto 2016. Mientras que el disefio que aplico es descriptivo
comparativo ya que parte de dos a mas investigaciones con descripcion simple, su muestra
se realiz6 con 480 clientes de Cinerama y Cine Star mediante encuestas. El presente trabajo
ha servido como fuente de informacidn sobre las diversas estrategias de marketing y como
estas desempefian ese rol importante que se brinda en cada servicio, ademas de lograr resaltar

los films peruanos estrenados en Tarapoto.



Teoria de la comunicacién relacionadas al tema

Teoria del Estructuralismo

La teoria del estructuralismo ha sido abarcada por distintos autores, dandole mas
aporte y sustento a dicha teoria son Saussure quien habla sobre el desarrollo del
estructuralismo lingdistico, los signos tanto verbal y no verbal, asi mismo a Levi Strauss,
quien a su vez estudio la antropologia estructuralista, dando como bases al papel que juegan

los procesos de comunicacion en las estructuras sociales.

“Pienso sobre todo en el riguroso y sistematico deslindamiento de dos parejas
de conceptos linglisticos, una que atafie directamente al objeto de estudio, y
secundariamente a los métodos respectivos; la otra, al revés: la lengua como
sistema de expresiones convencionales usado por una comunidad, y ei habla
como el uso individual del sistema; la lingdistica sincronica, que estudia la
constitucion y funcionamiento de un sistema, y la lingistica diacronica, que

estudia su evolucion”. (Saussure, 1916, p7)

Giraldo, Naranjo, Tovar, & Carlos (2008) manifestaron:

“Este paradigma sostiene que la vida social es un complejo sistema de
comunicacion. Todos los fendmenos sociales y culturales son signos, y se
requiere de una vision total para comprenderlos. La “estructura” de los
mensajes, el “como” estan confeccionados, y la forma con ellos interactian
las audiencias son las preocupaciones analizadas desde aqui. De acuerdo con
esto, la cultura es la que determina el sentido. Son muchas las formas

culturales que el hombre ha producido y son ellas las que dan sentido a los



signos que el hombre crea. Dentro de la cultura, cualquier entidad se convierte
en fendmeno semiodtico, y las leyes de comunicacion son las leyes de la
cultura; asi, la cultura puede estudiarse desde la semiologia y, a su vez, la

semiologia debe ocuparse de la totalidad de la vida social”. (p. 18)

Para Aguado (citando a Lévi-Strauss 2004): La antropologia estructuralista “‘sienta
las bases del papel que juegan los procesos de comunicacion en las estructuras sociales como
procesos de intercambio en tres niveles interrelacionados (intercambio de objetos,
intercambio de parentesco, intercambio de significados)”. Las estructuras se dan en forma
de intercambio, mediante una coordinacion entre ritos y mitos, organizando por un sistema

de prohibiciones y conductas que configuran algunos procesos sociales.

Segin Cérdenas, H. (2012) la teoria del estructuralismo: “Es un observador que
puede ser observado y por tanto sus aplicaciones adolecen de reflexividad”. Las
investigaciones estructurales han ido apareciendo dentro de las ciencias sociales, como un
resultado indirecto de algunos desarrollos matematicos modernos que han sido considerados

como investigaciones cualitativas (matematica tradicional).

Con los aportes de los autores mencionados en relacion a la teoria estructuralista, se tomara
como base para nuestra investigacion, debido a que los elementos de la teoria ayudaran a
poder estudiar mejor los contenidos realizados por parte de la publicidad digital en el

impulso del cine, caso una pelicula peruana, 2019.

A continuacion, se describira la definicion de la primera Variable Publicidad Digital
Variable 1. Publicidad Digital
La publicidad digital es empleada a traves de diversos medios online, ya que ahora

las personas estamos mas conectadas a internet, y casa afio la inversién publicitaria aumenta

a nivel mundial. “La publicidad digital no es un medio aislado, sino un elemento



fundamental de una cambiante realidad social fruto de la implantacién de revolucionarias

tecnologias que han afectado a la mutacion de los denominados medios convencionales”.

(Nicolas y Martinez, 2016, p.56)

Es inevitable estar navegando por internet desde nuestro celular inteligente, computadora, o
algun dispositivo electronico inteligente y lograr una interaccion generada por los distintos

tipos de publicidad que nos abordan constantemente.

“Digital advertising is an expression used to refer to advertising that involves
computational networks. Strictly speaking, the ‘digital’ pre-fix refers to Os
and 1s. This is binary, which means numbers that are presented by two
symbols. In physical terms a “0” is an uncharged electrical state and “1”
means charged. All digital information sent across networks involves patterns

of on/off electrical charges that are recompiled by a receiver.” (McStay, 2016,

p2)

Traduccion:

[La publicidad digital es una expresion utilizada para referirse a la publicidad que involucra
redes computacionales. Estrictamente hablando, el pre-arereglo “digital” se refiere a Os y 1s.
Esto es binario, lo que significa numeros que se presentan con dos simbolos. En términos
fisicos, un “0” es un estado eléctrico sin carga y “1” significa cargado. Toda informacion
digital enviada a través de las redes implica patrones de cargas eléctricas de encendido y

apagado que un receptor vuelve a compilar].

La publicidad digital es parte de las herramientas del marketing, ya que seran los
medios virtuales en espacio de trabajo. “La actual publicidad digital es parte de un complejo
proceso de comunicaciones donde usuarios, publicos, audiencias y consumidores conviven
en una incansable demanda y oferta de novedosas experiencias relacionadas con la multitud

de marcas y productos” (Nicolas y Martinez, 2016, s/p.)

Para el desarrollo de las categorias y subcategorias de este trabajo vamos a considerar a las
herramientas de la publicidad digital que proponen Liberos, E.et al (2013).
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Por otro lado, se pasard a exponer las Categorias y Sub Categorias de Publicidad
Digital

Primera Categoria: Email Marketing

El email marketing es una herramienta del marketing y la publicidad digital, que
consta del envio de contenido publicitario a través de los correos electrénicos, en pocas
palabras Liberos et al, (2013) no menciona: "Cuando hablamos genéricamente de email
marketing nos referimos a las comunicaciones electronicas trasmitidas a través de correo
electronico” (p. 110)

La utilizacion del email marketing como herramienta de comunicacion en el mundo digital
es muy habitual. Pero tenemos que diferenciar entre permission marketing y el spam. Todas
las comunicaciones digitales a través de email deben tener el consentimiento por parte del

receptor, todo lo que no sea consentimiento, es spam.

“Email is one of the fundamental internet technologies, a tool used by nearly
every person with an internet connection. It allows you to, at no cost, send a
letter of unlimited length to one person — or many people at once. It arrives
almost instantly, and they can reply straight away.” (Telstra, s.f, p2)

Traduccion:

[El Email es una de las tecnologias fundamentales de internet, una herramienta utilizada por
casi todas las personas con conexion a internet. Le permite, sin costo, enviar una carta de
longitud ilimitada a una persona, 0 a muchas personas a la vez. Llega casi al instante y

pueden responder de inmediato.]

“Email now plays a big part in everyones lives especially that of business. As
a business tool is enables you to communicate with your staff, your suppliers

and your custom” (McPheat, 2011,p6)
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Traduccion:

[El Email ahora juega un papel importante en la vida de todos, especialmente en los
negocios. Como herramienta de negocios, les permite comunicarse con su personal, sus
proveedores y sus clientes.]

Teniendo como primera Sub Categoria: Newsletter
Los Newsletter son un boletin de informacion que se manda de forma periddica a los
correos de las personas, que necesariamente tienen que esta suscritas, se caracteriza porque
este boletin contiene codigos html, que le dan una forma de pagina de aterrizaje (landing
page). El siguiente autor no brinda esta informacién:
Es una forma mas efectiva para estar en contacto con nuestros leads. Podemos
realizar informacion corporativa, informes, datos del sector o incluso anunciar el
lanzamiento de nuevos productos. La periodicidad depende de cada empresa y su
capacidad de generar contenido y lo recomendable es [que] vaya en html combinada
con texto (Liberos et al, 2013, p. 110).

Segunda Sub Categoria: Notificaciones

Las notificaciones son avisos que nos llegan, para mostrarnos las actividad o sucesos
mas recientes que han acontecido "Muy habitual en los mensajes que recibimos de las redes
sociales: nuevo fan, nuevo mensaje y pueden llegar a ser muy molestas para los usuarios™
(Liberos et al, 2013, p. 113).

Tercera Sub Categoria: Promociones

Este tipo de correos son enviados eventualmente cuando las empresas quieren dar a
conocer las distintas promociones que estan ofreciendo de ciertos productos o servicios.
"Debe ser creativa, atractiva y pensando en el impulso... [sic] pero no convirtamos la pieza
creativa en un circo multicolor y multimovimiento, pensemos en el publico objetivo"
(Liberos et al, 2013, p. 113).

Segunda Categoria: Web Site
La Web Site esta situada en el mundo virtual, lugar donde nos brinda la facilidad de
mostrar todo lo que deseamos comunicar, atreves los recursos que cuentan, con la finalidad

de cumplir con todo el objetivo establecido. “Un sitio web es un conjunto de paginas web
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relacionadas entre si. Se entiende por pagina web tanto el fichero que contiene el codigo
HTML como todos los recursos que se emplean en la pagina (imagenes, sonidos, codigo
JavaScript, etc.)” (Liberos, E. et al, 2013, p. 209)

Primera Sub Categoria: Banner

Es el nombre que se le da a las imagenes publicitarias que aparecen en los espacios
online, y que a su vez pueden presentarse con imagenes en movimiento, gif, etc. En muchas
ocasiones te redirecciona al sitio web del anunciante. “De forma rectangular y orientacion
horizontal, suele ir colocado en la parte superior de la pagina. El tamafio estandar es de 460
x 60 pixels” (Liberos, E. et al, 2013, p. 209).

Segunda Sub Categoria: Afiche

Para Ricaurte y Ortega, (2009) definieron: “El afiche sirve como instrumento de
difusion de un mensaje en una camparia publicitaria con la finalidad de fomentar un servicio,
producto o bien, para convencer a intervenir en algo o actuar de una manera. La finalidad es

convencer al lector a obtener el bien o servicio”.

Tercera Sub Categoria: Layer

Segun Ricaurte y Ortega, (2009) sefialaron que: Layer es la publicidad en
movimiento conocida por su operatividad de captar la atencion del publico, ya que cuenta
con el atractivo Unico de poder desplazarse por los espacios de la pagina al mismo tiempo
que lo realiza el usuario, asi mismo la posicidn en que suele ir vinculada es superpuesta. Asi
mismo se considera que es un anuncio que suele desplegarse moviéndose por toda la pantalla
del sitio web, superponiéndose al contenido. Con base al cumplimiento del objetivo, puede

originarse o no de un formato integrado”.

Tercera Categoria: Facebook

Facebook es una de las famosas redes sociales utilizadas hoy en dia, teniendo un gran
nimero de usuarios que utilizan la plataforma para distintas finalidades, ya sea para
integrarse a comunidades de intereses comunes, vender o promocionar algun bien o servicio,
conversar con amigos por la red. “Facebook es un sitio de red social (SSN) que a través de

sus aplicaciones permite la expresion de la afectividad, a construccién de la identidad y la
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imagen, en el establecimiento de contactos, el intercambio de informacion, la organizacion

civil, entre otras funciones.” (Ricaurte y Ortega, 2009, p.13).

Primera Sub Categoria: Post

Para Ricaurte y Ortega, (2009) definieron que “los posts son publicaciones que
pueden contener texto, fotos y videos entre otros. La cual vemos la participacién de ella en
distintos medios ya se en el Facebook, Twitter, blog, paginas web, siendo archivadas de

manera cronologica”

Segunda Sub Categoria: Me gusta

Segln Ricaurte y Ortega, (2009) explicaron que: Pulsar en “me gusta” significa
aceptar todos los valores y estar alineado con todo el atributo de la marca, al momento de
navegar a través del espacio que la empresa pone a disposicion de los usuarios, en el cual

ofrece informacion privilegiada y contenido exclusivo

Tercera Sub Categoria: Comentario

Segun Ricaurte y Ortega, (2009) definieron que: un comentario se da cuando una
persona comenta una publicacion dentro de la red social, lo que significa que emite una
opinidén propia del; por otra parte, los comentarios pueden ser bloqueados a través de la
configuracion de la privacidad de cada cuenta.

A continuacion, se describira la definicion de la segunda Variable Cine

Variable 2. Cine

Definicion de Cine

Para Stucchi y Herrera (2014) definen que: “El cine ha sido catalogado como la
agencia de suefios, por su facultad para expresar en una pantalla las posibilidades
imaginativas de la mente humana”. Ya que hace en su uso combina imagenes, sonido y

movimiento, logrando asi la representacion artistica que mas acerca a la vida real.
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Es decir que las ideas del ser humano que se plantea pueden ser plasmado y realizados,

finalmente el resultado de ello se transmitira por el cine en formato de peliculas.

Primera Categoria: Trailer

Andrew J. Khuen fue un productor de cine muy influyente que destacaba por su
interés en el trailer de peliculas, por ello él definia al trailer como herramienta primordial del
marketing que permite posicionar un producto en este caso una pelicula en el ambito
cinematogréafico
Stucchi y Herrera (2014) afirmaron que el trailer cuenta con normas elementales para que
esta pelicula resulte atractiva ante los espectadores. En primer lugar, debe mostrarse las
escenas mas interesantes del estreno, en segundo lugar, la masica debe ir acorde al género
que se estrene y, por ultimo, debe finalizar con esa duda de conocer el final lo cual hara que

el espectador asista a aquel estreno.

Avant Premiere

En espafol significa primera exhibicion, la palabra Avant Premiere proviene de
Francia, pero ya es utilizada por todos los paises, se define como la primera impresion de
una pelicula, es por ello que en ocasiones realizan sorteos para que el publico asista al Avant
Premiere y de esta forma persuadir al espectador y disfrute de tener la oportunidad de estar

cerca de sus actores.

Stucchi y Herrera (2014) sefialaron que Es otra de las estrategias claves ante un
estreno, su dimension puede variar dependiendo del concepto que lo anime, deben incluirse
los costos, el espacio alquilado para la alfombra roja, el after party, el catering, decoracion,
anfitriones, equipo de sonido, escenografia, supervision y logistica de la produccion.

Primera Sub Categoria: Interés

Stucchi y Herrera (2014) menciona que: “Una razén de esta uniformidad es que hay
gran interés por testarlos antes de su lanzamiento, por lo que los traileres suelen perder sus
caracteristicas mas singulares a favor de las exigencias del mercado detectadas en estos test

previos”.
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Segunda Sub Categoria: Informacion

Stucchi y Herrera (2014) definio a la informacion como: “datos con significados en

un momento dado, con direccion para alguien en un tiempo y lugar establecido”.

Tercera Sub Categoria: Estilo
Stucchi y Herrera (2014) afirma que: “generar expectativa en el circunstante sobre la

pelicula promocionada y, finalmente, comunicar el caracter de la pelicula”.

Se muestra la segunda Categoria Cine peruano

Tamayo y Hendrickx (2017) explicaron que: Se les denomina cine peruano a las
distintas peliculas filmadas en Per( estando dentro del contexto nacional, con argumentos

gue muestran presencia social, cultural, hechos histéricos, etc.

Primera Sub Categoria: Identidad Nacional

Tamayo y Hendrickx (2017), definierén Identidad Nacional como “el sentimiento
que esta ligado con un sentido de pertenencia a la nacién”. Asi mismo los elementos que
componen es la cultura, la lengua, religién entre otros.

Se considera que la pelicula Retablo transmite todo lo mencionado logrando transmitir la

verdadera identidad nacional y mostrando la realidad del pais.

Segunda Sub Categoria: Financiamiento

Tamayo y Hendrickx (2017) mencionaron que financiamiento: Es la parte econdmica
para la realizacion de todo el rodaje de la pelicula, asi como también el apoyo para la difusion
de la misma, es uno de los pilares para poder realizar una pelicula ya que en parte ayudara a

poder costear los gastos.
Tercera Categoria: Género cinematogréafico

Para Morales (2013), menciona que: “un género, tanto como para la literatura y en

las diferentes canales audiovisuales, es una manera de organizar la narrativa creada por el
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autor.”. El género cinematografico es la clasificacion de los elementos que contendran la

pelicula

Primera Sub Categoria: Comedia

Morales (2013) describe al generé comedia como: “género que busca la risotada del
publico, por medio de escenas donde se ejercen el humor, ya sea de manera extravagante, o
disparatado, adoleciendo de un poco de sentido psicologico”.
Pelicula de indole cémico o irdnico, referido a indistintos temas que sean real o artificial. Se
conoce que la comedia como genero estd como una de los mas antiguos en la historia del

cine.

Segunda Sub Categoria: Drama
Morales (2013) lo define como: un género informativo, donde por lo general se
aborda temas graves o de la realidad social, asi mismo los actores estudian milimetradamente

su personaje mostrando lo mas natural y realista.

Tercera Sub Categoria: Musical

Morales (2013) mencioné que: “cuando hablamos de género musical, nos referimos
en particular a las producciones cinematograficas, donde la tematica principal es la que
demanda de expresiones musicales, por lo general dentro de ellas se incluye musica con baile

como parte de dar realce al desarrollo dramatico”.

Formulacion del problema
Problema general

e ;De qué manera la publicidad digital ayuda en el impulso del cine, caso pelicula
peruana Retablo, 2019?

Problemas especificos

o ;De qué manera ayuda el E-mail en el impulso del cine, caso pelicula peruana
Retablo, 2019?

17



e ;De qué manera ayuda la Web Site en el impulso del cine, caso pelicula peruana
Retablo, 2019?

e ;De qué manera ayuda el Facebook en el impulso del cine, caso pelicula peruana
Retablo, 2019?

Justificacién de Estudio
1.51. Justificacion Tedrica

Es importante abordar el tema de la presente investigacion, gracias al enfoque tedrico que
brinda Nicolas y Martinez, (2016) “la publicidad digital es un elemento considerado como
indispensable en todo este ambiente tecnoldgico, generando nuevas y mejores herramientas
de alcances para lograr los objetivos”. El utilizar la publicidad digital para impulsar al cine
peruano es una de las formas de ayudar cuando se tiene poco presupuesto o falta de
patrocinios, asi como también a ser elegida estando junto en cartelera con otras peliculas

extranjeras.

Justificaciéon Social

En los ultimos afios se ha incrementado el uso de los medios no convencionales, uno
de ellos es la publicidad digital en todas sus presentaciones, generando la difusion de manera
eficiente con alta aceptabilidad en el mercado. Tanto asi que empresas de diferentes rubros

suelen trabajar de la mano con ello.

Retablo es una pelicula peruana hablada en quechua, filmada en la ciudad de
Ayacucho, de genero drama; teniendo como actores principales, Amiel Cayo, Junior Béjar
y a Magaly Solier, asi mismo bajo la direccion de Alvaro Delgado Aparicio. La cual narra
una historia de la realidad de muchas personas.

Justificacion Relevancia y Contribucion

El presente estudio es importante porque se estudiara la publicidad digital en el
impulso del cine, caso pelicula Retablo, asi mismo con los resultados obtenidos ayudara a
determinar las formas en impulsar la pelicula peruana, en medio del cine que esta lleno de

gente que opta aun por ver peliculas extranjeras.
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Si bien es cierto, que el cine peruano ha ido mejorando ya que nuevos productores han
apostado por la cinematografia, tal es el caso de Alvaro Delgado Aparicio quien no habia
estudiado cine hasta ese momento y que sus estudios de Psicologia habrian ayudado a

realizar la pelicula Retablo.

Justificacién Metodoldgica

La presente investigacion se estudiara mediante el enfoque cualitativo, como lo
describe Hernandez, Fernadndez y Baptista (2010) “la investigacion cualitativa tiene por
enfoque a comprender y profundizar los fendmenos, analizandolos desde la perspectiva de

los participantes en un ambiente natural y en relacion con el contexto™.

Se recomienda el enfoque cualitativo cuando los temas de investigacion seleccionados para

estudiar, cuentan con pocos antecedentes o0 no hay datos que ayuden a su desarrollo.

Para lograr los objetivos expuestos en la presente investigacion se va a entrevistar a
especialistas en produccion de cine peruano, y a especialistas de publicidad digital, de
diferentes casas de estudios ya sea instituto o universidades de Lima, con el fin de estudiar

el impulso del cine peruano pelicula Retablo con la utilizacién de la publicidad digital.

Objetivos
Objetivo general
Estudiar la publicidad digital en el impulso del cine, caso pelicula peruana Retablo.

Objetivos especificos

e Determinar la manera en que el E-mail ayuda al impulso del cine, caso pelicula
peruana Retablo.

e Establecer la manera en que la Web Site ayuda al impulso del cine, caso pelicula
peruana Retablo.

e Reconocer la manera en que el Facebook ayuda al impulso del cine, caso pelicula

peruana Retablo.
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2.1 Tipoy disefio de investigacion
2.1.1 Tipo de investigacion — Aplicada

El tipo de estudio realizado en esta investigacion es aplicado.

Para Murillo (2008), la investigacion aplicada consiste en el uso de conocimientos
adquiridos mediante el proceso de investigacion que se puedan aplicar para conocer la
realidad.

El tipo de estudio es aplicado, ante ello, Carrasco (2006) sefiala que “se distingue por tener
propdsitos practicos inmediatos bien definidos, es decir, se investiga para actuar,
transformar, modificar o producir cambios en un determinado sector de la realidad” (p.43).

2.1.2 Enfoque Cualitativo

La presente investigacion posee el enfoque cualitativo.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) afirmaron que “la investigacion cualitativa
se enfoca a comprender y profundizar los fendmenos, explorandolos desde la perspectiva de
los participantes en un ambiente natural y en relacion con el contexto”.

2.1.3 Disefio Interpretativo

Segin Hernandez et al. (2010) definieron que nivel interpretativo: “Son
investigaciones originales que utilizan datos para ilustrar y generar teorias o conceptos”.
Pretenden comprender o explicar la vida de los sujetos en los escenarios sociales més alla de
sus especialidades, por lo que la interpretacion transciende para enlazar con la teoria, en
nuestros medios se puede contrastar la existencia de estudios interpretativos.

2.1.4 Estudio de Caso

El disefio de la investigacion es estudio de caso, debido a que se analizara un
fenomeno de manera particular y especifica. Cebreiro y Fernandez (Como se citd en Alvarez
y San Fabian, 2012) supone que “Mediante este método, se recogen de forma descriptiva
distintos tipos de informaciones cualitativas, que no aparecen reflejadas en nimeros si no en
palabras. Lo esencial en esta metodologia es poner de relieve incidentes clave, en términos
descriptivos, mediante el uso de entrevistas, notas de campo, observaciones, grabaciones de
video, documentos”.
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2.1.5 Investigacion no experimental

El disefio de la investigacidn es no experimental, ya que no se manipul6 las variables
de estudio, teniendo en cuenta de que se observan los fenédmenos en su estado natural para
luego analizarlos.

Segtn Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), “la investigacion es no experimental cuando
no se manipula ninguna variable” (p.149).

2.1.6 Transversal

El estudio es transversal puesto a que la informacion fue recogida en un periodo
determinado.

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), “el nivel de investigacion es no
experimental transversal ya que los datos son tomados en un solo momento” (p.151).

2.2 Escenario de estudio

La presente investigacion estudio la manera en que la publicidad digital ayudé al
impulso del cine, caso de la pelicula Retablo. Desde la perspectiva de especialistas en cine
peruano y publicidad digital, como también la de usuarios que vieron la pelicula.

La pelicula peruana Retablo hablada en quechua, filmada en la ciudad de Ayacucho,
de genero drama; teniendo como actores principales, Amiel Cayo, Junior Béjar y a Magaly

Solier, asi mismo bajo la direccion de Alvaro Delgado Aparicio.

Narra la historia de un adolescente (Segundo) ayacuchano de apenas 14 de afios de
edad, que aspira a seguir la profesion de su padre, ser un retablista, para de esa manera no se
pierda el legado de su familia. Rumbo a una acostumbrada fiesta patronal, el joven observa
por accidente a su padre en una escena que hace que todo su mundo se destruya. Luego

tratard de convivir en silencio y reconstruir su propio retablo familiar.

La pelicula en un inicio se estreno en el Festival de Cine de Lima 2017, de igual
modo obtuvo 25 premios internacionales, sumado dos de las cuales gand en el Festival
Internacional de Cine de Berlin 2018, asi como también se estrend en 50 salas de cine de
Francia y tendria motivos para ser presentada en Estados Unidos y China.
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2.3 Participantes

Lucho Mora: Jefe de RR.PP, y Comunicacion Digital en Granada Comunicaciones,
Community Manager en Cocodrilo Verde y Logistics y Backstage en MM Events Y Live
Shows. Administra Cocodrilo Verde, Retablo y AHF PERU.

italo Lorenzzi Bolafios: Productor, Director y Guionista. Gerente general de Cine Valor,
Foro cinematografico. Gerente general de StandUp Producciones SAC.

Eduardo Pinto Wong: Editor de Video de Cine y Publicidad. Editor: Sefior Z- Los cinéfilos.
Director: El chico del Pértico. Editor de Cine: Pelicula ElI Perro Guardian. Editor en
Documental: La revolucién y la Tierra (2019 ). YouTube: El Show de Larry.

Guille Castafieda: Actor, Comediante y Productor del Club de la Comedia en Peru.
Conductor en Studio 92. Integrante de Cinéfilos, Recontra loca (2019), A tu lado (2018),
Una Comedia Macabra (2017), La Paisana Jacinta (2017), La cara del diablo (2014), El
Guachimén (2011), Los nifios invisibles (2001)

Alberto Arévalo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion. Posgrado en Maestro en
Docencia Universitaria y Gestion Educativa. Docente en la Universidad de Lima.

Fabrizzio Garcia Huayta: Espectador de la pelicula. Estudiante Universitario
Cyntia Jambo Padilla: Espectadora de la pelicula. Estudiante Universitario

Alfredo Gonzales Zufiga: Espectador de la pelicula. Estudiante Universitario

2.3.1 Caracterizacion de sujetos

En la presente investigacion se realizaran entrevista a:

Especialista en publicidad digital: Es el especialista que ayudara a estudiar la publicidad
digital mediante sus distintas plataformas que utiliz6 o que debi6 utilizar la pelicula peruana
Retablo, asi mismo es quien nos brindara su opinidon en cuanto como es que ayuda lo
mencionado a darle impulso al cine peruano Retablo y en general.

Docentes de Universidad o Instituto especialista en el curso cine: Son profesores que
tienen todo en conocimiento en cuanto a cine ya que tienen la experiencia curricular sobre
todo lo que es cine peruano. Quien nos ayudara a tener otra opinidn en cuanto a la produccion
y posproduccién de la pelicula Retablo.

Especialista en produccién de cine peruano: Es la persona que nos contara desde su punto
de vista como es el todo el proceso, que se tiene que afrontar al realizar una pelicula peruana:
las locaciones, el apoyo por parte del ministerio de cultura, el financiamiento, los auspicios,
el valor de los mismos peruanos al ir a ver la pelicula, entre otros. De la misma manera nos
impartira su apreciacion en cuanto a la pelicula Retablo.

Usuarios que vieron la pelicula Retablo: Son aquellas personas que tienen un gusto
especial por el cine. De igual forma son quienes nos daran su opinion de que formas suelen
enterarse del estreno de las peliculas, siendo el caso en particular la pelicula Retablo.

23



2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

2.4.1 Técnica: Entrevista

La técnica que se utilizara en el presente trabajo de investigacion es la Entrevista, segun
Carrasco (2006) la define como “la técnica de investigacion social para la indagacion,
exploracién y recoleccion de datos, mediante preguntas formuladas directa o indirectamente
a los sujetos que constituyen la unidad de anélisis del estudio investigativo” (p.314).

2.4.2 Instrumento: Guion de entrevista

El instrumento que se utilizara es el guion de entrevista.

Robles, B. (2011), “El guion debe estructurarse con base en la hipdtesis y los objetivos de
nuestra investigacion, en €l se incluird una introduccion donde el entrevistador dard a
conocer el proposito de la entrevista, como estara estructurada y qué alcances se desean
obtener”. Es un enumerado de preguntas las cuales seran formuladas al entrevistado.

2.5 Procedimiento

2.5.1 Variables, operacionalizacion

Variables

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), indica que “las variables son
propiedades que pueden variar y que esas variaciones son capaces de medirse o ser
observadas” (p.105).

2.5.1.1 Variable independiente: Publicidad digital

Se denomina variable independiente a aquella que es manipulada por el investigador
en un experimento como el objetivo de estudiar como indice sobre la expresion de la variable
dependiente. La variable independiente, manipula a la variable dependiente, ya que esta es
la que considera como causa. Ademas, el investigador, puede incluir en el estudio la cantidad
de variables independientes que considere necesario (Hernandez, Fernandez y Baptista,
2010, p. 130).

2.5.1.1.1 Categorias

e E-mail
e \Web Site
e Facebook
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2.5.1.1.2 Subcategorias

e Notificaciones

e Newlestte
e Promocion
e Banner

e Afiche

e Layer

e Post

e Me gusta

e Comentario

2.5.1.2 Variable dependiente: Cine

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) definen que “la variable dependiente
no se manipula, sino que se mide para ver el efecto que la manipulacién de la variable
independiente tiene en ella”. Es aquella cuyo valor depende del valor numérico que adopta

la variable independiente en la funcion.

2.5.1.2.1 Categorias
e Tréiler

e Cine peruano
e Género cinematogréafico

2.5.1.2.2 Subcategorias

e Interés

e Informar

e Estilo

e Financiamiento

e Cultura

e Identidad Nacional
e Comedia

e Drama

e Musical
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2.5.2 Operacionalizacion de las variables

TABLA 1: Matriz de operacionalizacion de las variables

“Estudio de la publicidad digital en el impulso del cine, caso una pelicula peruana, 2019”

Cine

suefios, por su

facultad para
expresar en una
pantalla las
posibilidades

imaginativas de la
mente humana

mente humana,
llevando en un
formato  conocido

como pelicula.

A DEFINICION DEFINICION . .
UNIDAD TEMATICA CONCEPTUAL OPERACIONAL CATEGORIA SUBCATEGORIA
“La publicidad digital | La publicidad digital a)Notificaciones
no es un medio | es empleada a través
aislado, sino un | de diversos medios | E-mail b) Newlestte
elemento online, ya que ahora
fundamental de una |aS personas estamos C) Promocion
cambiante realidad | Mas conectadas a
social fruto de la | Intemet, y cada ano a)Banner
implantacion de la _Inversion
- .- revolucionarias pupllcnarla aumenta | \yep site b) Afiche
Publicidad digital : a nivel mundial.
tecnologias que han
afectado a la c) Layer
mutacion  de los
denominados a)Post
medios
co‘nve?cionales”’. Facebook b) Me gusta
(Nicolas y Martinez,
2016, p.56) c) Comentario
Para  Stucchi y | Elcine es la agencia a) Interés
Herrera (2014) | de los suefos, lugar
definen: “El cine ha | en donde se podrd | Trailer b) Informar
sido catalogado | expresar las ideas
como la agencia de | imaginativas de la ¢) Estilo

Cine peruano

a) Financiamiento
b) Cultura

c¢) ldentidad Nacional

Género
cinematograéfico

a)Comedia
b) Drama

c) Musical
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2.6 Método de analisis de informacidén
2.6.1 Meétodo de Muestreo

2.6.2 Poblacion

La poblacién de la presente investigacion cualitativa estd formada por 8 personas,
divididas en 3 usuarios que vieron la pelicula Retablo, 2 especialistas en publicidad digital,
2 especialistas en produccién de cine peruano y 1 docentes de universidades que ensefien el
curso de cine.

Carrasco (2006), “es el conjunto de todos los elementos (unidades de analisis) que
pertenecen al &mbito espacial donde se desarrolla el trabajo de investigacion” (p.236).

2.6.3 Muestreo no probabilistico

Por tratarse de un disefio cualitativo la muestra de la presente investigacion sera no

probabilistica.

Segun Collado, Lucio y Sampieri (2014) mencionaron al muestreo no probabilistico:
muestra representativa de la poblacion en la que la seleccion de los individuos no depende

de la probabilidad, sino de las peculiaridades de la indagacion (p.176)

Salinas (2004) explicod que “El muestreo no probabilistico es también conocido como
muestreo por conveniencia y su Unico requisito es cumplir con la cuota de nimero requerido
de sujetos o unidades de observacion”. El autor se refiere que en este caso se desconoce la
probabilidad de seleccion, tal es el caso de la participacion de voluntarios en un proyecto de
investigacion. La desventaja de este método es que no hay una certeza de las diferencias
entre las personas elegidas y el total de la poblacién, por lo tanto, los hallazgos de la muestra
pueden ser incorrectos. EI muestro no probabilistico es un método menos estricto, este
depende en gran medida de la experiencia del investigador, el muestro no probabilistico se

lleva a cabo mediante métodos de observacion y se utiliza en investigaciones cualitativas.
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TABLA 2: Poblacion y muestra

Poblacion y Muestra Frecuencia | Porcentaje

Especialista en produccion de cine peruano 2 25%

Especialista en publicidad digital 2 25%

Docente de Universidad 1 13%

Usuarios que vieron la pelicula “Retablo” 3 37%

Total 8 100%
Formula:

X *100/ Total

Muestra- Intencional

e Especialista en publicidad digital

e Docentes de Universidad o Instituto especialista en el curso cine
e Especialista en produccion de cine peruano

e Usuarios que vieron la pelicula Retablo

2.7 Aspectos éticos

2.7.1 Rigor Cientifico

Hernéndez, R., Fernandez, C. y Baptista, p. (2010) sostiene que “el rigor cientifico
en los trabajos cualitativos estd dado por reconstrucciones teoricas y por la basqueda de
coherencia entre las interpretaciones. Es equivalente a la validez y confiabilidad de la
investigacion cuantitativa (p.15).”

Se argumenta asi que la investigacion cualitativa no esta exonerada del rigor
metodoldgico que todo trabajo debe tener. Se rige en base a criterios de riesgo, aquellos
vinculados a la precision y propiedad.

2.7.2 Validez

Hernandez, Fernandez y Baptista explicaron que la validez en término generales, se

refiere “Al grado en el que un instrumento mide realmente la variable que pretende medir”.
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La validez es la revision de la presentacién del contenido de los indicadores con los items

(preguntas) que se logran medir por las variables.

Se construy6 un cuestionario de 18 preguntas en el que se pidio la valoracion de los
expertos. En cuanto a la presentacion de los items para su evaluacion se encontraban
divididas por tres casillas: pertinencia, relevancia y claridad, la cual estaba separada en
secciones como (muy en desacuerdo, en desacuerdo, acuerdo y muy de acuerdo). Cada

pregunta ofrecia una casilla de observacién sobre la valoracion.

Para Martinez, A. (2001). El juicio de experto “Se trata de una aproximacion
cualitativa que busca encontrar cierto consenso entre la opinion de un conjunto de expertos”.
Es una forma de validacion util para verificar la fiabilidad de una investigacion, que son

reconocidas por personas con trayectoria en el tema.
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Tabla 3: V de Aiken: Validacion de especialistas.

J1|J2 | J3 | J4 |J5 |Media DE V Aiken | Interpretacion de la V
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM1 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM2 |pertinencia | 3 | 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM3 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM4 |Pertinencia | 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEMS  |pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM6 |pertinencia | 3 | 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
[TEM7 |pertinencia | 3 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM8 |Pertinencia | 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM9 |pertinencia | 3 | 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
ITEM 10 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM 11 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM 12 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM 13 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
TEM 14 |Pertinencia | 3 | 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
ITEM 15 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
(TEM 16 |Pertinencia | 3 | 4 | 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
ITEM 17 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Relevancia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
ITEM 18 |Pertinencia 3 4 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
Claridad 34| 4 3,6667 0,58 0,89 Valido
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Tabla 4: Validez de expertos

Expertos Aplicable
Dr. Seminario Unzueta, Randall Jesus Vaélido
Mg. Oliveros Margall, Enrigue Antonio Vaélido
Mg. Chavez Murga, Jéssica Lisset Vélido

2.7.3 Criterios de evaluacién del instrumento

e Claridad: Se entiende sin dificultad los items, es conciso, exacto y directo.
e Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension
especifica del constructo.

e Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
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I11. RESULTADOS
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3.1 Entrevistas dirigidas a especialista en publicidad digital
Pregunta 1: ;Cuédl es el verdadero valor de utilizar el E-mail hoy en dia?

“Para Retablo no tuvo ninguna utilidad, porque nosotros no contdbamos con una base de
datos de correos que es lo que necesitas para usar mailing y hacer publicidad alli, para
nosotros no estuvo ni siquiera en el plan d mandar correos, el Unico plan fue para mandar

las invitaciones del Avant Premiere y eso fue todo”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“La gente ya no toca el timbre, la gente te escribe y cuando te tocan el timbre, me fastidia,
es como una irrupcién a tu privacidad, entonces creo que el correo ya no se esta usando
tanto, porque estas tan bombardeado por todos lados que ya tu correo es una cosa tan

personal en la que no quieres que entre nada mas”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, para la pelicula Retablo no tuvo tanta utilidad el E-mail,
salvo para mandar invitaciones del Avant Premiere, asi mismo a la gente le incomoda recibir

correos de publicidad en estos tiempos.

GRAFICO N° 1

écual es el verdadero valor de utilizar
el E-mail hoy en dia?

Retablo

Util No util
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Pregunta 2: ;Como deberia estar estructurado un Newsletter (boletin informativo)?

“Tendria que tener la informacion visual, tiene que tener un titulo interesante que me llame
la atencidn, y lo que yo quiero saber esté en la primera cara y que si tengo que cliquear un

link que me lleve al lugar que tengo que estar”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Primero explicar que es lo que te esta llegando, decir: ;qué es esto?, es un boletin
informativo, después decir se va a estrenar tal cosa, se trata de tal cosa, segundo parrafo,
tercer parrafo, quienes son los que han creado la pelicula, al final el estreno, primero tienes

que explicar lo que es, y después quien lo hace, a la gente le interesa un montén ”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, deberia estar estructurado un Newsletter, con la informacion
visual, donde se aprecie un titulo interesante, una breve descripcion del estreno y mencionar

los creadores de la pelicula, todo ello en la primera cara, siendo llamativo.

GRAFICO N° 2

¢COmo deberia estar estructurado el un Newsletter?

Titulo interesante Descripcion del estreno Mencionar los creadores  En la primera cara
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Pregunta 3: ;Qué efecto logra tener los correos con contenido de promocion?

“Es muy relativo ésea yo tengo una base de datos de 6mil personas y el 1.5 de personas
abre el correo, la gente no lee mucho su correo para publicidad, a menos que este muy

interesado en eso lo va hacer sino, va a estar a la expectativa en Facebook”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Es contraproducente, creo que ya no funciona como funcionaba antes, todo esta
cambiando, ese es el problema, claro yo te digo ahorita, pucha el Instagram bravazo, de
acaun afio, es como Facebook, cada vez la gente lo usa menos, la gente estd mirando mucho
mas a Instagram, entonces yo te digo ahorita Instagram bravazo, tal vez el proximo otro

afo es otra red social ”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, el efecto que logra tener los correos con contenido de
promocidn, es relativo, porque ya no funciona como antes, son pocas las personas que abren

el correo con el fin de buscar publicidad, la gente estd méas pendiente por las redes sociales.

GRAFICO N° 3

éQué efecto logra tener los correos con contenido de
promocioén ?

Ya no funciona como antes La gente esta pendiente a las redes sociales
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Pregunta 4: ;Como hacer que a todos les llegue las notificaciones?

“Tener un buen servidor de mailing, que no mande todo spam, tener los correos depurados,

que correo funciona y que correo yano”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Ahi habria que hablar de plataforma, si estamos hablando de correo ya fue, porque este

correo entra por la parte de publicidad, si hablamos de Facebook, tienes que ponerle plata,

si hablamos de YouTube tienes que estar suscripto, entonces la gente, si ti ves, para mi lo

ideal seria que una pelicula tenga un canal de YouTube donde encuentres contenido extra

de la pelicula, si logras eso, la gente va a estar mucho mas informada ”

Eduardo Pinto — Editor de cine y video

Andlisis: Segun las respuestas obtenidas, se debe tener un buen servidor de mailing, que no

todo mande a spam y tener depurados los correos, y en lo que respecta a Facebook se debe

invertir dinero, hacer que la gente se suscriba, para que a todos les llegue las notificaciones.

GRAFICO N° 4

¢Como hacer que a todos les llegue notificaciones?

de mailing depurados dinero

Tener un buen servidor Tener los correos En Facebook invertir ~ Lograr que se suscriban
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Pregunta 5: ¢Cual es la manera correcta de usar Facebook en la manera de hacer
publicidad?

“Lo que hicimos con Retablo fue que tuvimos el Making-of madre, que era el video de 3
minutos y algo, que tenia cdmo se hace la pelicula y tuvimos varios clics pequefios menos
de un minuto, donde contabamos acerca de una parte de la pelicula, ésea fotografia, la

musica, los tres protagonistas, la produccion, el guion”
Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Primero tienes que adaptarte a la plataforma, si quieres hacer Facebook, vertical,
Horizontal, cuantos segundos le vas a dar, o Instagram, formato cuadrado, historia de
Instagram, no solo es cuadrado, es vertical como la del celular, tienes que adaptarte y lo

mas importante en las redes sociales es la interaccion ”

“Por ejemplo, la pelicula que estoy chambeando la Revolucion de la Tierra, un documental
histdrico, estamos haciendo memes, es un documental serio, pero tienes que adaptarte a la

plataforma, porque asi se comunica la gente, el basico es adaptarte e interactuar”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, la manera correcta de usar Facebook en la manera de hacer
publicidad, es conociendo los formatos ya sea vertical u horizontal y los tiempos que te
permite, asi como también subiendo videos llamados Making- of , clics pequefios de menos
de un minuto, donde se cuente parte de la pelicula y fotografia de los personajes principales,
ya que practicamente todo ello fue realizado por Lucho Mora para la pelicula Retablo,
teniendo éxito, por otro lado puedes agregarles los famosos memes e interactuar con la gente,

como lo ha realizado Eduardo pinto para sus peliculas.
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GRAFICO N°5

¢Cudl es la manera correcta de usar Facebook en la
manera de hacer publicidad?

Ulilizando formatos Subiendo Making-of Fotografias de los Memes
cuadrados personajes principales

Pregunta 6: ¢ Cudles son los contenidos ideales para un post?

“El contenido audiovisual, si pones un contenido visual pequefio y potente funciona, un buen
copy, el texto que va arriba tiene que ser directo, tener la informacidn necesaria. Mi post de

videos fueron los que tuvieron mayor alcance en Retablo”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Para mi lo mas importante, es generar contenido, ¢viste esa peli?, asi hicimos esa escena
de accion, haces el Making- Of, es lo que hace Bruno Pinasco, promociona las pelis con

contenido extra, con una entrevista, con un Make Of, con una visita al set”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, los contenidos ideales para un post, es el audiovisual, donde
pones una foto o un video- Making-of, acompafiado del texto arriba y la informacion
necesaria, asi como también subiendo entrevistas de los protagonistas. Para Lucho Mora sus
posts de video fueron los que tuvieron mayor alcance en Retablo.
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GRAFICO N° 6

¢éCuales son los contenidos ideales para un post?

Contenido audiovisual Un banner con texto videos Make-of
directo

Pregunta 7: ¢ Qué relevancia tiene el que le den Me gusta a la pagina en Facebook?

“Tiene el 50 % de relevancia, porque yo le puedo dar like a una pagina y nunca mas volver
a ver un contenido de esta, el like es la mitad del camino si td haces like y ves que alguien

hizo like y tienes likes en tu pagina, tienes que comenzar a crear contenidos interesantes ”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Super, si no tienes me gustas, los famosos likes, es como si no existieras, lamentablemente
entre mas likes tengas, mas otras personas que no te han dado likes, lo van a ver, el famoso
algoritmo de Facebook, asi como en Instagram, entre mas likes tienes tu foto, mas a la gente

le va a salir arriba”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, si no tienes me gustas, los famosos likes, es como si no
existieras, asi como también el que le den me gusta, te impulsa a que comiences a subir
contenidos interesantes constantemente, y a mas cantidad de me gustas, la publicacion se

posicionara mejor a la vista de nuevas personas.
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GRAFICO N° 7

¢Qué relevancia tiene el que le den Me gusa a la
pagina del Facebook?

Impulsa a subir contenidos Mas personas la veran

Logras existir en Facebook
constante

Pregunta 8: ; Como se deben responder los comentarios positivos y negativos?

“FEl comentario positivo es el que le das toda la buena onda me encanta y le dices gracias

por todo, esta el comentario neutro que dice alguna pachotada que no tiene sentido y no

vale la pena responderle y esta el comentario negativo ”

“‘creamos un spick o un discurso en base a defender la diversidad y la igualdad de la gente

frente a todos estos mensajes de odio que existieron hacia la idea mas no a la pelicula”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Creo que tienes que responder todos los positivos, chéveres y los negativos de la mejor
forma, 6sea tienes que darle la vuelta, no te puedes molestar nunca, no puedes responder:

oye que te pasa, porque lo mas feo de las redes sociales son los comentarios, la gente
comenta como si fuese su enemigo y te insulta”

“Es lo que ha pasado con la Bronca y ha pasado con la pelicula el Documental, que los
comentarios negativos los compartimos”

Eduardo Pinto — Editor de cine y video
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Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, o que paso con Retablo fue que los comentarios positivos,
lo respondian de la mejor manera, y para los comentarios negativos crearon un spick o
discurso en base a defender la diversidad y la igualdad de la gente, por lo tanto, en los

comentarios no puedes molestarte y responder de forma violenta, sino tratarle de darle la
vuelta.

GRAFICO N° 8

éComo se deben responder los comentarios
positivos y negativos?

Los positivos dela  Los negativos, darlela No puedes responder No puedes molestarte
mejor manera vuelta violentamente

Pregunta 9: ;Qué tan necesario es tener presencia en una Web Site?

“Para una pelicula depende del tipo de campafia que quieras hacer, si quieres una camparfia
360 que sea inmersiva que la gente se meta en la web, para que también descubra
informacion de la pelicula antes del estreno o material exclusivo de la pelicula eso funciona
en blockbuster ”

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Como tu propia web Site creo que no funciona tanto, pero si tienes que tener presencia en
paginas super concurridas, en la pagina EI Comercio, por ejemplo, es una de las paginas
mas visitadas del Perd y tener tu banner ahi”

Eduardo Pinto — Editor de cine y video
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Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, para Lucho Mora depende del tipo de campafia que quieras
hacer para la pelicula peruana, para Retablo no fue considerado dicha plataforma, por otro
lado, para Eduardo Pinto si es necesario tener presencia en paginas super concurridas, donde
tu banner debe estar posicionado.

GRAFICON° 9

¢Qué tan necesario es tener presencia en una Web
Site?

Para Retablo no fue considerada Necesario en paginas concurridas

Pregunta 10: ;Qué tamafios son los adecuados para un Banner en una pagina o red

social?

“En Facebook siempre banner cuadrado, porque lo ves bien en celulares y los uso en
Instagram también, esos que son tipo verticales los vas a ver en la web, pero siempre trato

de irme al formato cuadrado™

Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“En Facebook por ejemplo lo que funciona un monton el apaisado pero arribay abajo texto
como meme gigante , mira el trailer de la nueva pelicula , y al medio el video, eso funciona

un monton, porque es como se ve el meme , en Instagram es el video cuadrado , en historias
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de Instagram, es el video en vertical y lo tienes que adaptar porque tu pelicula esta filmada
pensada en el horizontal entonces tienes que ir moviendo para que la imagen que cuadre al

medio”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, los tamafios o formatos para un banner en una pagina o red
social, son los banners cuadrados porque se ve bien en celulares, Lucho Mora utilizo el
formato cuadrado para Retablo, asi como también Eduardo Pinto tiende ir por el formato

apaisado, cuadrado y vertical depende la plataforma que utilice.

GRAFICO N° 10

¢Qué tamanos son los adecuados para un banner
en una pagina o red social?

Formato cuadrado Formato apaisado Formato vertical

Pregunta 11: ;Como se logra crear un afiche que tenga un impacto visual?

“El afiche es directo, la foto de los tres protagonistas, el nombre de la pelicula, la fecha de

estreno y todos los premios abajo”
Lucho Mora - Publicista y CM de Retablo

“Fijo debe estar la fecha de estreno gigante, premios gigantes y algo llamativo, por ejemplo,

si tienes actores conocidos, basico, no vas a pones una foto del café, si tienes a Cachin en
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tu pelicula, tienes que poner a Cachin tomando el café, porque eso es lo que jala, los actores,

los premios, y la fecha de estreno basico”
Eduardo Pinto — Editor de cine y video
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, en el afiche de la pelicula Retablo, se utilizé la foto de los
tres protagonistas, el nombre de la pelicula, la fecha de estreno y todos los premios en la

parte baja, todo ello para lograr un afiche con impacto visual.

GRAFICO N° 11

éComo se logra crear un afiche que tenga un impacto

visual?
La foto de los 3 Nombre de la pelicula Fecha del estreno Todos los premios
protagonistas grande grande ganados

3.2 Entrevistas dirigidas a especialista en cine

Pregunta 1: ;Qué importancia tiene el trailer para el lanzamiento de una pelicula?

“Es el que atrapa a la gente, ahora el trailer lo tienes a disposicion desde tu celular y
permite que puedas comentar, opinar y difundirlo si te gusté o criticarlo. Es una posibilidad

publicitaria de atrapar, de comercializar, de generar expectativa de una pelicula”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor
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“Son 3 etapas: teaser, trailer 1y trailer 2, de ahi lo que empieza a caminar en la red al
margen del YouTube, que empiecen a compartir las personas si es el género les gusta si el

trailer es digamos atractivo para el espectador que esta en redes”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“Un tréiler debe tener la capacidad de despertar el interés, el trailer busca poner la base
de tu drama, para que el publico lo interprete, lo busque, le interese ir al cine. Me parece
interesante el trailer que vi, en general el trailer es una herramienta de ventas, es lo que

muestras, lo que va hacer tu pelicula”
Alberto Arévalo — Docente
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, es muy importante, ya que es el trailer quien se encarga de
despertar el interés por ver la pelicula, y mas ahora que el tréiler juntamente con el teaser
esta a disposicién en el Facebook, logrando que puedas escribir un comentario e interactuar,

asi como lograr un alcance mayor, puesto que esta a al alcance de un celular.

GRAFICO N° 1

¢ Qué importancia tiene el trailer para el
lanzamiento de una pelicula ?

Genera interés Logras la interaccion con la Mas personas lo ven
gente mediante un celular
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Pregunta 2: ;Qué recursos se necesita para generar interés en los espectadores?

“Depende mucho del género de la pelicula, la intriga y el miedo en una pelicula de suspenso
tiene que verse en el minuto que dura el trailer, un trailer de comedia no puede dejarte un
momento pensar o evaluar la historia, es puro humor puro chiste que se entiende

evidentemente que se esta contando algo”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“En redes debes tener contenido constante, en rodajes, entrevista con el reparto, con el
director, hacer todo un making-of, que te permita al espectador, que esté atento, que es lo

que esté sucediendo con la pelicula, como van los avances, como van los cortes la edicion ”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“Toda obra cinematografica esta basada en un drama, en una situacion, en la cual un
personaje va a pelear o va a luchar, va a vivir una experiencia, para vender una pelicula

tienes que vender el drama, el drama como tal ”
Alberto Arévalo — Docente
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, los recursos que se necesita para generar interés en los
espectadores, en redes sociales subir contenidos constantes, entrevistas con los personajes,
el making-of, avances de la pelicula y el trailer con la intriga, el humor, el drama bien

expuestos en el minuto.
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GRAFICO N° 2

¢Qué recursos se necesita para generar interés en
los espectadores?

Subir Making-Of Entrevistas con los subir avances

Subir contenido
personajes

constante

Pregunta 3: ¢Cuanto tiempo de anticipacion se debe utilizar el trailer para informar

sobre la fecha de estreno?

“Con un mes antes de anticipacion, porque si lo haces antes de eso también la gente se
olvida o se recarga ya de tanto, vi un post que hablaba Fabricio Aguilar sobre eso, sobre la
situacion del trailer cuanto puede ser hostil para la gente mucha informacién o cuanto es

indispensable para que la gente diga vamos al cine ya”
Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“El Teaser debe estar tres meses antes del inicio del rodaje, ya lanzas la intriga, el segundo
me parece que, en rodaje, si tienes 30 dias de rodaje a los 15-20 dias ya estas lanzando

imégenes de la pelicula trailer y ya cuando tienes fecha exacta ”
Italo Lorenzzi — Productor de cine

“Tiene que ver mas me parece con el acuerdo que tienen con los distribuidores, 6sea no
puedes separar el cine, claro ti puedes hacer una pelicula, pero si vas a entrar en un circuito
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comercial tiene que respetar ya ciertas prioridades que tienen la presa de distribucién de

peliculas”
Alberto Arévalo — Docente
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, tres meses antes podrias ir publicando el teaser, por otro
lado, un mes de anticipacion seria lo correcto ya que la gente se podria recargar mucho y

olvidar, finalmente el tiempo estimado va depende con el acuerdo con los distribuidores.

GRAFICO N° 3

éCuanto tiempo de anticipacion se debe utilizar el
trailer para informar sobre la fecha de estreno?

Menos de un mes Tres meses antes Depende la distribuidora

Pregunta 4: ;Cual es el estilo que por lo general llevan las peliculas peruanas?

“Creo que ultimamente se ha buscado quizas por el éxito de Asu Mare ir mucho a la
comedia, se que hay gente como Dorian Fernandez que busca quedarse en el género terror,
hay mucho interés de cineastas peruanos de demostrar un poco mas alla de una historia

simple que se pueda vender, sino peliculas para festivales”
Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“El estilo es el que te exige el distribuidor, ahora basicamente la demanda que exige el

mercado se maneja a través de comedia, a través de terror”

Italo Lorenzzi — Productor de cine
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“La mayoria de peliculas peruanas estan basadas en el dialogo, antes que la accién, porque
no hay recursos para darle mas importancia a la accion, la condicion de produccion te
marca, entonces lo que se construyen son historias donde se dialoga mucho, son situaciones

dialogadas”
Alberto Arévalo — Docente
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, el estilo que por lo general llevan las peliculas, son de genero
comedia y de terror, basadas en el dialogo porque no hay recursos para darle importancia a

la accion, asi mismo va a depender en cierta parte de lo que el distribuidor te exige.

GRAFICO N° 4

¢Cual es el estilo que por lo general llevan las
peliculas peruans ?

Estilo de comedia Estilo de terror Depende del distribuidor

Pregunta 5: ¢En tu opinidn que es lo que le falta por mejorar al cine peruano?

“La produccion, los actores, la maquinaria del cine, tiene que mejorar en pulir su trabajo,

no solo hacer peliculas para tratar de hacer salas llenas sino para tratar de motivar a
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mejorar cine, mejorar un lenguaje, preocuparse mas, ahora estoy viendo peliculas que se

hacen en 2 0 3 meses y hay guiones que pasan 6 afios”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“Evidentemente un mejor sistema de distribucion, deberia haber algo que te de la seguridad
juridica que a la hora que tu tienes una pelicula aprobada por la distribuidora y que los
contratos no sean verbales, deben ser escritos y que no tengan esa clausula que la pelicula

puede ser levantada media hora antes de que sea exhibida”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“Circuitos de comercializacion , tenemos un circuito corto, entonces no podemos, porque
decimos nos falta inversion, pero no va haber inversion, nadie invierte plata para perderla
, hay un premio que es el que otorga DAFO, pero el monto que te da no te alcanza para
hacer una pelicula, entonces muchas veces lo que hace la gente es buscar encajar el costo
de la pelicula en lo que te da DAFO, y es muy poco , entonces vas a tener que limitarte a

determinadas cosas, cortar ciertos elementos para encajar en eso”
Alberto Arévalo — Docente
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, en primer lugar, lo que le falta por mejorar al cine peruano
es tener un mejor sistema de comercializacion, que no se saquen las peliculas peruanas
rapidamente, en segundo lugar, falta inversién, mas de lo que te puede apoyar DAFO, y

finalmente falta maquinarias y guiones con mas tiempo de elaboracion.
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GRAFICO N° 5

¢En tu opinién que es lo que le falta por mejorar al
cine peruano ?

Tener un mejor sistema Falta de inversion Falta maquinarias Guiones con mas
de comercializacién tiempo de elaboracién

Pregunta 6: ¢Cual es la realidad en el Peru con el financiamiento de las peliculas

peruanas?

“Es dificil algunos piensan que cabe mas por empresas como tondero que han logrado
encontrar el click de lo comercial marketero, y de realizarla, pero falta mucho, las empresas

no arriesgan, falta mas apoyo y falta ver la manera de hacerlo mds rentable”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“Concurso nacional de cinematografia, en el caso del Ministerio de Cultura los fondos no
son reembolsables, otra fuente de financiamiento son los auspicios de algunas marcas,
productores asociados, instituciones, , fundaciones, festivales que te hacen postular tus

guiones para que puedas tener financiamiento ”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“A excepcion de empresas como Tondero, mi Band, que ya tienen unas formas de

comercializar, la mayoria que hace peliculas esta esperanzada en recibir financiamiento de
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DAFO, directamente a través del premio, porque hay otras formas que utiliza Tondero, que

es venta comercial, que te da una por otra, dejas cosas, pero ganas plata”
Alberto Arévalo — Docente
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, la realidad con el tema de financiamiento en el Per(, es que
existe poca ayuda, la mayoria de peliculas se hacen esperando recibir el financiamiento por
parte de DAFO, asi como también por parte del Ministerio de Cultura, a excepciones de

Tondero que ha logrado encontrar el click comercial.

GRAFICO N° 6

¢Cual es la relaidad en el Peru con el financiamiento
de las peliculas peruanas ?

Existe poca ayuda Ayuda de DAFO Ayuda por el Ministerio Empresas
economica de Cultura

Pregunta 7: ;Promueve los valores nacionales la pelicula peruana?

“Depende de la pelicula, hay peliculas que nos les interesa promover ningun valor, estos
documentales, identidad, la revolucion de 1970 de Velasco instaura no solo valores sino
educa e informa. No sé si todas las peliculas busquen eso, no sé si el cine tenga que buscar

eso, el cine es entretenimiento finalmente ”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor
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“Si genera cultura, dependiendo de la pelicula, Retablo genera el amor propio, el amor al
trabajo, el respeto y honrar al padre, la posibilidad de expresar el arte como valor, es una
pelicula hecha en el ande se habla de algo que para nosotros no es comun, un retablo es

como una ilustracion o una fotografia instantaneas de las familias ayacuchanas”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“En general toda pelicula, aungue no se lo proponga va a representar un pensamiento, yo
si creo que toda pelicula debe estar indicando un nivel de algo, hay cosas que yo no veria,
pero que sin embargo me doy cuenta que va mucha gente que va a verla y encuentran

elementos que se identifican”
Alberto Arévalo — Docente
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, la pelicula Retablo, muestra muchos valores, como es el
amor propio, amor al trabajo, al honrar al padre, entre otras. En general toda pelicula indica

un nivel de algo, porque hay gente que encuentra valores que se identifican.

GRAFICO N° 7

éPromueve los valores nacionales la pelicula

peruana?
El valor al amor propio El Valor al trabajo El valor de honraral  otros que la gente se
padre identifica
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Pregunta 8: ¢Qué es lo que debe tener una pelicula peruana para generar identidad

nacional?

“Retablo que logra hablarnos y reflexionar mucho de nosotros, si bien ocurre no cerca a
nuestra ciudad, como pais la vez y vez un reflejo de lo que ocurre en nuestras provincias de
esa mentalidad retrograda, de la adolescencia de ese joven nos marca un pais tan lindo

lleno de cultura, nos muestra un recorrido de todo lo que vive la gente de la sierra”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“Debe tener valores basicamente de lo que es él peruano como ciudadano, desde la
construccién dramatica, desde la propuesta audiovisual, las locaciones, también no
necesariamente el ande, el Perd también es un callejon, el Per( es una casa de casuarinas,

no podemos decir que si no hay selva o sierra no es pelicula peruana”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“De hecho cualquier pelicula que tenga algun elemento que unifique a la mayoria, va a
tener mayores condiciones para ser un éxito, si Cachin tiene éxito en Asumare 1, 2,3 4, es

porque de alguna manera representa un pensamiento que esta en la mayoria”
Alberto Arévalo — Docente
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, lo que debe tener una pelicula para generar identidad
nacional, es que debe tener algin elemento que unifique a la mayoria, como puede ser un
pensamiento comun, asi como también mostrar como es el peruano como ciudadano, por
ejemplo, lo que se vio en Retablo, muestra un recorrido de como es que vive la gente de la

sierra.
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GRAFICON° 8

¢Qué es lo que debe tener una pelicula peruana
para generar identidad nacional?

Mostar lugares propios Mostrar como es el Un pensamiento Un elemento que
del pais peruano comun unifique a la mayoria

Pregunta 9: ¢ Qué género cinematografico se esta desarrollando mas en el Perd?

“A raiz de Asu Mare la comedia es la que ha despertado interés en las productoras y la
vemos. Es un género que vende que atrae que llama masas que es lo que mas quiere un

empresario un productor de cine”

Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“Segun lo que te pide el distribuidor, ahorita los géneros basicamente son siempre la

comedia, el terror y un poco de drama”

Italo Lorenzzi — Productor de cine

“Mucha comedia, osea la comedia se estd dando mucho, pero también si te fijas estan
trabajando teméticas complejas como puede ser Retablo, al tema de homosexualidad, como

puede ser el tema de miseria en Wifiaypacha”

Alberto Arévalo — Docente
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Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, el género cinematografico que se esta desarrollando mas,
basicamente son siempre las de comedia, terror, un poco de drama, y ahora estan trabajando

teméticas mas complejas como es el caso de Retablo y Wifiaypacha.
GRAFICO N° 9

éQué género cinematografico se estd desarrolando
mas en el Peru?

Comedia Terror Drama Tematicas complejas
como Retabloy
Winaypacha

Pregunta 10: ; Como consideras la pelicula de comedia hechas en estos Gltimos afios?

“Me parece que se estd haciendo como un formato de lo que puede funcionar, se esta
buscando a los mismos actores, pero no se arriesgan por otro tipo de comedia, creo que el

riesgo es lo que falta en las comedias aqui
Guille Castafieda- Comunicador y Actor

“Evidentemente apelan a la vulgaridad, a la denigracion de las personas, apelan
lastimosamente al disfraz para poder hacer reir, 0 una mujer se disfraza de hombre o un
hombre se disfraza de mujer para generar esa chispa del peruano, pero hay comedia mas

light como se dice tipo esta pelicula recontra loca”

Italo Lorenzzi — Productor de cine
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“Tenemos un problema serio , que si deberiamos de trabajarlo , que tiene que ver con la
educacion , que es nuestro formato de comedia, no es el que el mundo entiende como
comedia, nosotros tendemos hacer mofa , burla, de cosas de las que la gente en el resto del
mundo no se burla , entonces nuestra comedia peca de, miségina, machista, perversay nos

reimos de eso , porque socialmente somos una sociedad que nos gusta reirse de eso”
Alberto Arévalo — Docente
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que nuestra comedia tiene un problema por
mejorar, puesto que apelan mucho a la vulgaridad, mofa, burlas, y a la denigracion de las
personas, cosa que el mundo entero no lo entiendo como comedia, sin embargo, existe la

comedia mas light.

GRAFICO N° 10

éComo consideras la pelicula de comedia hechas en
estos ultimos afios?

No arriesgan a otro tipo Apelan a la vulgaridad  No es entendido en Comedia mas light
de comedia todo el mundo

Pregunta 11: ¢Considera que existe un publico sostenible para los géneros drama y

musical?

“Artisticamente hablando, quizas muy romantico y demas, no me interesa tanto, una buena
pelicula si la haces con un buen guion puedes despertar la boca a boca y tener lo que nunca

nadie estaba esperando, es relativo”
Guille Castafieda- Comunicador y Actor
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“Yo prefiero ver drama, me gusta la comedia porque me mato de la risa cuando es una
buena comedia, me gusta el musical cuando esta bien echo, basicamente me gusta las

peliculas basadas en hechos reales peliculas historicas, los documentales bien hechos”
Italo Lorenzzi — Productor de cine

“De hecho hay salas que se llenan de publico, pero no hay suficiente, yo creo que una de
las cosas que deberia trabajarse en el Perd, es la construccién de circuitos alternativos, de
otras salas, que bien no pueden ser estas hermosas salas, butacas, pero espacio de infusion
donde periddicamente, se programen peliculas, para que existan circuitos alternativos

donde poder recuperar inversion y no depender solamente ”
Alberto Arévalo — Docente
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que para que exista un publico sostenible es
necesario que la pelicula tenga un buen guion que pueda despertar el boca a boca, asi como

también que sean basadas en hechos reales e histéricas.

GRAFICO N° 11

éConsidera que existe un publico sostenible para los
géneros drama y musical?

Drama Musical Depende si estd basada Depende el guion
en hechos reales
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3.3 Entrevistas dirigidas a espectadores de pelicula

Pregunta 1: ¢;Consideras que el Newsletter es amigable para el usuario?

“Si, si esta bien redactado y tiene imagenes, clara y llamativas si ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“No, porque usualmente llegan, como llenan las bandejas, obstruye que puedas observar
otros correos”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Si, pero no recibo publicidad de cine”
Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que el Newsletter si es amigable, si es que esta

bien redactado con imégenes y de forma clara, por otro lado, no porque llenan y obstruyen
la bandeja de correos.

Pregunta 2: ;Que tan seguido te llegan promociones para el cine?

“Una vez o dos veces al mes”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“A diario”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario
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“No, generalmente entro a la web, o busco alguna promocién”

Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Andlisis:
Segun las respuestas obtenidas, varia entre de forma a diario, a una vez o dos veces por mes,

que reciben promociones para el cine.

Pregunta 3: ;Cada que tiempo recibes notificaciones?

“Por lo menos sean 0 no promociones, en el mes tres veces ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Bueno, cada hora, debido a que mi trabajo es constante con los correos, al parecer cuando
yo me inscribo a cualquier pagina, ellos toman mis datos inmediatamente me llegan

promociones y correos”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Sobre cine, no, como digo, yo mismo busco, es por iniciativa propia”

Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, varia entre cada hora y tres veces por mes.

Pregunta 4: ;Crees que los Post ayudan a estar pendiente del proceso de la pelicula?

“Si, cuando es una pelicula de estreno, los posts como de video o de imagenes, me mantienen

al tanto”
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Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Dependiendo si es post en imagenes o en videos, si es en video como si, porque obviamente,

uno puede ir viendo fragmentos de lo que va a pasar, y eso te interesa, mas que una imagen”’

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Claro, mantienen enganchados a la comunidad, es un tema de branding ”
Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, los posts de videos o de imagenes ayudan a estar al tanto del
proceso de la pelicula.

Pregunta 5: ¢Si la publicacion es de tu agrado, sueles darle un me gusta?

“St, y si me gusta mucho le doy un me encanta”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Si'y la comparto también”’

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Si y suelo interactuar comentar y compartirlo ”
Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, si la publicacion es del agrado de los usuarios, suelen darle
me gusta y lo comparten generando una interaccion.

61



Pregunta 6: ;Cuando realizas un comentario, recibes una respuesta en corto tiempo?

“Si etiqueto a una persona, dependiendo a quien haya podido etiquetar, o solamente
comento de mi parte, usualmente si, porque las paginas estan al tanto de quien esta

interactuando con ellos”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“No siempre, en las mayorias de paginas, no se toman las molestias ”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“No, la verdad no recuerdo una sola vez que haya recibo una respuesta a un comentario ”
Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Anélisis:

Segun las respuestas obtenidas, no llegan a recibir respuesta a sus comentarios, asi como
también existe la contradiccion por parte de un entrevistado ya que menciona que las paginas

estan al tanto de la interaccion que logran tener con sus publicaciones.

Pregunta 7: ¢;Consideras que mediante el banner de una pagina te enteraste alguna

pelicula?

“Pocas veces”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“No, no soy muy observadora de eso, en ver las paginas, voy directamente a lo que estoy

buscando”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario
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“Si claro, de echo que si”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que mediante el banner de alguna pagina se

enteraron de alguna pelicula, como también mencionan que no siempre.

Pregunta 8: ¢ Crees que los afiches digitales tienen un impacto visual?

“Si, en los afiches digitales me mantienen alerta”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Si, porque obviamente que para poder realizarlo las personas buscan algo que puedan

atraer a nosotros”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Si dependiendo del disefio y de la plataforma que se utilice ”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, los afiches digitales, logran tener un impacto visual positivo,

ya que mediante a ello, mantiene alerta al publico, siempre y cuando este bien disefiado.

Pregunta 9: ¢El tréiler logra generar tu interés por ver la pelicula?

“Si, cuando el trailer es corto, llamativo y con escenas en general interrogativas, asi no

conozca la pelicula, los personajes, llaman mi atencién”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario
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“Claro que si, porque obviamente que van las partes mas impactantes de la pelicula, que

usualmente a veces si salen y otras no salen en las peliculas, nos engafian”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Depende como este enfocado el trailer, hay peliculas que estan dirigidas a diferentes
segmentos”

Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, el trailer si logra generar interés por ver la pelicula, siempre
y cuando sea corto, con escenas impactantes de la pelicula.

Pregunta 10: ¢ El tréiler te llega a informar sobre la fecha del estreno de la pelicula?

“Los que he visto hasta ahora si, y pienso que todos deberian tener lo mismo ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Si, al final del trailer dicen cuando se va a estrenar, sale las letritas ”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Claro casi siempre, o el muy pronto a menos ser que ya esté cerca y te digan la fecha,

deberia ser bueno que siempre este la fecha”

Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
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Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, siempre el trailer llega a informar sobre el estreno de una
pelicula.

Pregunta 11: ¢ El trailer te transmite el estilo que llevara la pelicula?

“Sl’ 2

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“También, porque tu puedes observar ahi, quienes estan actuando que es lo que va a pasar
o cual es la temética”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Si, de hecho, si el trailer no me atrae, no voy a verla”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, el trailer por lo general si llega a transmitir el estilo que

llevara la pelicula, asi como también captar la atencion de los espectadores.

Pregunta 12: ¢ Crees que el Ministerio de Cultura deberia ayudar al financiamiento?

“Claro por supuesto, ayudan al pais a posicionarse en el mundo, con un buen nivel cultural
y creo que el Ministerio, no solo de Cultura, mas unidades deberian apoyar sus respectivos

proyectos”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario
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“Claro que si, porgue es un arte, que deben apoyar mas que todo a los jovenes que estan

impulsando a hacer eso y necesitan el apoyo de ellos”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

“Yo creo que si, hay mucho ahi por explotar y deberian hacerlo”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, el Ministerio de Cultura y otras entidades privadas y
publicas, deberian ayudar con el financiamiento de las peliculas peruanas, ya que mediante

ello ayuda a jovenes, a realizar sus proyectos, asi como también a transmitir cultura.

Pregunta 13: ;Consideras que el quechua hablado en la pelicula transmite cultura?

“Si, es autoctono del Pert y la verdad un idioma muy interesante que demuestra lo que
tenemos originalmente ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Claro, porque es un idioma de aqui del Pert y como ayudaria a identificarnos que tenemos

esa culturay las personas del mundo puedan reconocernos”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario
“Si, claro es un tema de identidad nacional”

Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, el utilizar el quechua hablado en la pelicula Retablo, de todas

formas, transmite cultura, ya que es un idioma propio del Per( y que refleja parte de nuestra
cultura.
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Pregunta 14: ¢Consideras que las locaciones de la pelicula realzan a la identidad
nacional?

“Si, siempre”’

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“También, si porque obviamente, si tu quieres grabar una peliculay te vas a otro pais, y es
peruana, en realidad no estas dando a entender, lo que td quieres transmitir, pero si lo haces

aqui, porque el Per0 tienes muchas partes hermosas en las cuales pueden grabar ”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario
Andlisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que las locaciones realizadas en nuestro territorio
peruano ayudan a generar identidad nacional, ya que muestras lugares que representan al

como vivimos, como que no sucederia si las locaciones serias en el extranjero.

Pregunta 15: ¢Consideras que las peliculas de comedia tienen mayor aceptacion que
otros géneros?

“Si, porque a la gente le gusta reirse ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“Para mi, si, porque es entretenida aparte tiene partes de ensefianza talvez ”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario
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“Creo que si, porque creo que son mds comerciales”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, consideran que las peliculas de comedia tienen mayor

aceptacion que otros géneros, puesto que a la gente le gusta reirse, como también suelen ser
mas comerciales.

Pregunta 16: ¢ Sueles ver peliculas de drama?

“No por lo general ”

Fabricio Garcia Huayta — Usuario

“No mucho”

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

6«

ormalmente no, prefiero las de accion, pero depende del contenido, si es algo de historia

del pais o algo que sea netamente cultural, si me llaman la atencion”
Alfredo Gonzales Zufiga — Usuario
Analisis:

Segun las respuestas obtenidas, no suelen ver muchas peliculas de genero drama, pero si

muestran algo del pais o algo cultural, si les Ilamaria la atencion.

Pregunta 17: ; Te parece interesante las peliculas peruanas del género musical
“Sl’ 2

Fabricio Garcia Huayta — Usuario
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“Si, he visto algunas, como creo que se va a estrenar locos de amor 3”

“No, la verdad no”

Anaélisis:

Segun las respuestas obtenidas, en una mayoria si les interesa ver las peliculas del género

Cyntia Jambo Padilla — Usuario

Alfredo Gonzales Zuiiga — Usuario

musical, porque en la musica también muestran cultura.

3.3.1 Guia de observacién

Retablo
Y 25 de abril - Q

Nuestro director Alvaro Delgado-Aparicio L y el experimentado director de
cine peruano Hector Galvez se aventuraron a construir esta bella historia
pieza por pieza, como si fuera un gran rompecabezas, y el resultado final lo
veras desde este 16 de mayo en los cines. jTe esperamos!

#RetabloLaPelicula #SeamosTolerantes

Titulo: Making-Of

Fecha de Publicacion:24 de Abril del 2019

Descripcion de la publicidad: Mostar el como se

desarrollo el guion de la pelicula

Caracteristicas:

Se muestra un video Making-Of que dura menos|
de un minuto, donde muestra a los espectadores
el como se hizo los guiones de la pelicula , todo

ello subido en la pagina del Facebook.
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AMIEL CAYD MAGALY SOUER

. RETABLO

@ (
EN CINES 16 DE MAYO

HE: E-n. = @ ©- @

Titulo: Banner

Fecha de Publicacion: 29 de Marzo del 2019

Descripcion de la publicidad:

Muy contentos de que Retablo se estrene en el Pert el 16
de mayo 2019. jjjMuchas gracias a todos los que nos
vienen acompafando en esta gran aventura!!!

Caracteristicas:

Se usa la foto de los 3 personajes principales, seguido el
titulo de la pelicula en grande, asi como también en la parte
inferior todos los premios ganados y finalmente la fecha de
estreno de la pelicula.

Comunidad Ver todo

$L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

i A 19138 personas les gusta esto
=y 19,513 personas siguen esto

1L ACristel Tenorio Leon y 2 amigos mas les
gusta esto

0ot

Titulo: Me Gusta

Fecha de Publicacion: 28 de Octubre del 2019

Descripcion de la publicidad: Datos de la comunidad
de Retablo

Caracteristicas:

Cantidad de las personas que le dieron un Me Gusta a
la pagina del Facebook
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Titulo: Interés

Fecha de Publicacion: 09 de junio del
2016

Descripcion de la publicidad: Dia 35 de
Rodaje en Pargas Soccos, Ayacucho

Caracteristicas:

Se muestra cOmo se esta grabando la
pelicula, conjuntamente se aprecia las
locaciones, los personajes, la gente de
produccioén, generando el interés para
conocer todo el detras de camaras.

SEGUIMOS EN CARTELERA

Retablo
Te a pagina - 2 9

iMuchas gracias Eduardo Adrianzén por tus
palabras! Esta es nuestra ULTIMA semana en
cartelera. jTe esperamos en el cine!

(J Mira el trailer aqui: htip://bit ly/RetabloTrailer
(J Revisa los horarios aqui: hitp:/bit ly/RetabSem6

00 w144 20 comentarios

18 veces compartido

1 Megusta () Comentar £ Compartir @+

Més relevantes v

v Tes Yeux Noirs Hermosisimalll @ @ §'%
L
Me gusta - Responder - 22 sem 0

o
n Gisselle Vallejo Oré Cuando la sacaran en
9" blu ray 0 DVD original para evitar la pirateria
ola pondran en Netflix

Me gusta - Responder - 21

Titulo: Comentarios

Fecha de Publicacion: 20 de junio del 2019
Descripcion de la publicidad:

Caracteristicas:

Se muestra que los comentarios que hicieron los
espectadores se respondieron de una forma interesante
, como es el haciendo un banner con el comentario de
la persona y subirlo a la pagina ,con su respectiva
respuesta de manera positiva
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P o) b
@ PERU  Ministerio de Cultura

Ganador del Concurso Nacional de
Proyectos de Largometraje 2014

Titulo: Informa

Fecha de Publicacion: 22 de Enero del 2016
Descripcion de la publicidad:

¢, Sabias que la pelicula RETABLO gané el Concurso
Nacional de Proyectos de Largometraje 2014 organizado
por el Ministerio de Cultura?

Caracteristicas: Un banner, donde informa sobre los
concursos ganados por la pelicula

FALTAN 6 Dins
ESTRENO 16 DE MAYO

Titulo: Post

Fecha de Publicacion: 10 de mayo del 2019

Descripcion de la publicidad:

6 DIAS PARA EL ESTRENO.

La cuenta regresiva ha comenzado y estamos muy
emocionados por el estreno de la pelicula en Lima. jLos
esperamos en el cine!

Caracteristicas: El post llamativo, nuevamente con una
fotografia que muestra parte de la cultura, el como es el
peruano, sumado a la estructura del Titulo grande, y la
proximidad del estreno
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IV. DISCUSION
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La presente investigacion tuvo como objetivo principal estudiar la publicidad digital
en el impulso del cine, caso una pelicula peruana, 2019 “Retablo” en las plataformas
digitales, para ello en este punto se entra a discusion las evidencias que utilizo la pelicula
Retablo, las declaraciones de los (05) expertos en la materia de este rubro, dentro de ello a
Lucho Mora, encargado de administrar la publicidad digital de la pelicula Retablo, con los

antecedentes relacionados, mostrados al principio del estudio.

De acuerdo a la investigacion dado por Rosenfeld (2006), este concluy6 que también
el disefio grafico es una de las disciplinas que se pueden utilizar para lograr una difusiéon y
promocidn de la imagen del cine chileno y de cada proyecto cinematografico que se realice.
Esta conclusién recogida es apoyada también por los expertos entrevistados, pues que
manifestaron que la pelicula Retablo mostré los contenidos bien estructurados, para la

publicidad digital, por lo que no es ajeno a la investigacion de Rosenfeld.

Asi mismo, se encontrd relacion con el aporte de teoria de Giraldo, Naranjo, Tovar,
& Carlos (2018): “La estructura de los mensajes, el como estan confeccionados, y la forma

con ellos interactiian las audiencias”

En cuanto al objetivo de determinar la manera en que el E-mail ayuda al impulso del
cine, caso una pelicula peruana,2019 “Retablo”, los resultados de las declaraciones de los
(02) expertos, de que la pelicula Retablo no tuvo la necesidad de utilizar el E-mail, como
herramienta de la publicidad digital, asi como también (3) usuarios refirieron, que no
prefieren publicidad digital por ese medio, por lo tanto, el E-mail no ayuda al impulso del

cine.

Referente a Ramirez (2017), cuyo objetivo es: comparar las estrategias de marketing
que usan las empresas de exhibicién de peliculas cinematograficas, Tarapoto 2016, discrep6
con la pelicula Retablo, mostrando el resultado de su investigacion que concluyé como
fuente de informacion sobre diversas estrategias de marketing y como estas desempefian ese

rol importante que se brinda en cada servicio, ademas de lograr resaltar los films peruanos.

Por otro lado, Aguado (citando a Leévi- Strauss 2004), menciond como aporte a la
teoria: “Las estructuras se dan en forma de intercambio, mediante una coordinacion entre

ritos y mitos, organizando por un sistema de prohibiciones y conductas que configuran
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algunos procesos sociales”. Asi mismo con mencionada definicion, de manera neutra avala

a que el uso del E-mail pueda o no ayudar al impulso del cine.

En cuanto al objetivo de establecer la manera en que la Web Site ayuda al impulso del cine,
caso una pelicula peruana, 2019 “Retablo”, como resultado de las entrevistas, Lucho Mora
menciono que la pelicula Retablo no consider6 la plataforma de la Web Site, dandole méas
importancia a la plataforma de Facebook, dejando sin efecto que la Web Site pueda ayudar

al impulso del cine.

Por otro lado, Eduardo Pinto rechaza el no uso de la Web Site, respondiendo al
objetivo planteado, afirmando que es necesario tener presencia en paginas web super
concurridas, con la elaboracion y estructura de los elementos a mostrar en las paginas ya
siendo un banner o afiche, entre otros. En concordancia a la teoria de Giraldo, Naranjo,
Tovar, & Carlos (2018): que se tiene que estructurar bien los contenidos y para que pueda

existir una interaccion con los usuarios de la paginas.

Asi mismo la investigacion dada por Hidalgo (2017), determin6 que la percepcion
sobre los formatos flotantes de la publicidad online de la Universidad, a veces logra ser
percibida correctamente por sus estudiantes. Es por ello que Hidalgo discrep6 con Lucho
Mora y sostuvo la postura de Eduardo Pinto, por lo que hace mencién a que los formatos
flotantes como también son los banners y afiches digitales entre otros contenidos que forman
parte de la plataforma Web Site. En otras palabras, la elaboracion de buenos banner, afiches
digitales y la posicion en paginas concurridas serian la manera de que la Web Site contribuya

al impulso.

En cuanto al objetivo de reconocer la manera en que el Facebook ayuda al impulso
del cine, caso una pelicula peruana, 2019, “Retablo”, como resultado obtenido a través de
los expertos y usuarios, mencionan que la pelicula Retablo fue impulsado por Facebook, con
sus posts de video , Making-of, banner formatos cuadrados con la foto de los personajes
principales, el texto de la fecha de estreno y todos los premios ganados, todo ello subiendo
a la pagina de Facebook, respondiendo los comentarios positivos y negativos de manera

apropiada, generando una interaccion con los usuarios.
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De acuerdo a la investigacion de Escobar (2017), este concluy6: La publicidad digital
y la decision de compra se relacionan significativamente, segun alumnos de Certus, Los
Olivos. Para mencionada investigacion se utilizé la plataforma de Facebook ya que son
estudiantes que estan pendientes de las redes sociales, donde abunda las publicidades.
Teniendo una similitud con los resultados de la pelicula Retablo

Asi mismo, el tedrico Saussure quien habla sobre el desarrollo del estructuralismo
linguistico, los signos tanto verbal y no verbal, que se refleja en ambas investigaciones,
reconociendo las maneras de los signos verbal y no verbal en Facebook, claro ejemplo esta
en los videos de como se esta granado la pelicula, y los banners, afiches llenos de escritura

que hace referencia a la fecha de estreno y nombre de la pelicula.
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V. CONCLUSION
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Se concluy6 que la publicidad digital ayud6 al impulso del cine, caso una pelicula
peruana 2019 “Retablo”. De las entrevistas aplicadas a los expertos en publicidad digital y
productores de cine, teniendo a Lucho Mora como administrador de la publicidad digital de
la pelicula Retablo, respondieron que hicieron uso masivo de la publicidad digital, por lo
que es mas barato y es lo que la gente estd consumiendo mas.

Con respecto a determinar la manera en que el E-mail ayuda al impulso del cine, caso
una pelicula peruana 2019 “Retablo”, mediante las respuestas obtenidas de los expertos, se
concluyé que para Retablo no tuvo relevancia el uso del E-mail, por lo tanto, no ayuda al
impulso, refirieron que no se utiliza mucho, que los newsletter no son bien estructurados de
la mejor manera, que las promociones llegan a la bandeja de spam, asi como también que a
la gente les parece fastidioso el que manden correos de promociones, alterando su

privacidad.

Con respecto a establecer la manera en que la Web Site ayuda al impulso del cine,
caso una pelicula peruana 2019 “Retablo”. Se concluyd que para Retablo la Web Site no
forma parte de ayuda para el impulso, no obstante, para Eduardo Pinto experto en la materia,
dejo en claro que si es necesario tener presencia como pelicula en paginas concurridas de la
Web Site. Por ello se estable una manera de que la Web Site ayuda al impulso del cine

peruano es colocando un banner y afiches digitales en paginas concurridas.

Con respecto a Reconocer la manera en que el Facebook ayuda al impulso del cine,
caso una pelicula peruana 2019 “Retablo”. Se concluy6 que Retablo muestra la manera en
que Facebook ayudo al impulso de la pelicula, que lo hace mediante los post, con contenido
videos , entrevistas, Making-Of, banner, afiches, interaccion constante con los que
comentaban la pagina, todo ello mostrando siempre la fecha del estreno, los premios
ganados, los avances y el como se grababan partes de la pelicula, sumado a ello la ayuda que
es gracias a los Me Gusta, y compartidas que hace que la pelicula genere interés en mas

personas.
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VI. RECOMENDACIONES
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Se recomienda que estudien las plataformas a utilizar para la publicidad digital de una
pelicula peruana, que realicen un buen guion, que muestren partes de la realidad del peruano,
asi como también antes de lanzar una pelicula en cartelera, puedan llevar a los concursos de
festivales de cine, para que tengan un peso mayor, a la vez contenido para la publicidad,

también puedan buscar el financiamiento que otorga DAFO.

Se recomienda que, para hacer uso del E-mail como medio de publicidad de alguna
pelicula peruana, deben contar con un buen servidor de Mailing, asi como también deben

estructurar bien los Newsletter.

Se recomienda tener presencia en paginas concurridas de la Web Site, con un
banner, afiches, boletines informativos bien estructurados y visibles. Ya que tener una Web

Site propia solo para una pelicula peruana no es de mucha ayuda.

Se recomienda que se enfoquen en la plataforma Facebook como principal medio
de dar impulso a una pelicula peruana a desarrollar, teniendo en cuenta que se debe subir
contenidos constantes, dentro de ellos considerar el post de video, el Making- Of, fotos de
los personajes en pleno rodaje, asi como también interactuar de manera constante con los

usuarios mediante las respuestas a sus comentarios.
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https://www.telstra.com.au/content/dam/tcom/seniors/pdf/beginners-intro-email-part1.pdf
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Tabla 5: Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA

“Estudio de la publicidad digital en el impulso del cine, caso una pelicula peruana, 2019

FORMULACION DEL PROBLEMA OBJETIVOS UNIDAD TEMATICA CATEGORIA SUBCATEGORIA DISENO DEL METODO
Problema general: Objetivo general: d)Notificaciones Tipo de investigacion:
;De qué manera la publicidad digital | Estudiar la publicidad digital en el E-mail e) Newlestte Aplicada de enfoque cualitativo y
ayuda en el impulso del cine, caso | IMPulso del cine, caso pelicula . nivel interpretativo
Y P ' peruana Retablo. £) Promacion
pelicula peruana Retablo? L
d)Banner Disefio:
" Objetivos especificos: Publicidad digital Web Site e) Afiches Investigacion- accion
Problemas especificos:
) . Determinar la manera en que el 1) Layer .
¢De qué manera ayuda el E-mailk en Poblacién y muestra:
Facebook ayuda al impulso del cine
. . . ) d)Post . S
el impulso del cine, caso pelicula caso pelicula peruana Retablo ) En la presente investigacion la
peruana Retablo? ' Facebook e)Me gusta poblacion — muestra son un grupo
de personas que ven peliculas
. peruanas y especialistas que
) ) | . Establecer la manera en que la Web f) Comentario conocen y dominan los términos
¢De qué manera ayuda la Web Site en it 4o al imoulso del ci Finars propuestos en el tema de
. . . ite ayuda al impulso del cine, caso nterés i i9aCI6
el impulso del cine, caso pelicula Y P Investigacion.
peruana Retablo? pelicula peruana Retablo. Trailer ¢) Informar
Instrumento:
f) Genero

¢De qué manera ayuda el Facebook en
el impulso del cine, caso pelicula

peruana Retablo?

Reconocer la manera en que el
Display ayuda al impulso del cine,

caso pelicula peruana Retablo.

Cine

Cine peruano

d) Financiamiento
e) Cultura

f) Identidad Nacional

Género
cinematograéfico

d)Comedia
e)Drama

f) Musical

Guion de entrevista

Técnica de recoleccion de datos:

Entrevista
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o
' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

MD: Muy Deficiente
D : Deficiente
A : Aplicable
MA: Muy Aplicable

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [)(j Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. /@ (79_@@\/92 ..... "V!gz 4_,J ;

Especialidad del

validador:...................L. JomuniedoRa...... @Qﬁ ol

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son 7
suficientes para medir la dimension Firma del Experto Informante.
Especialidad
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l UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

MD: Muy Deficiente
D : Deficiente
A : Aplicable
MA: Muy Aplicable

Observaciones:

Opinioén de aplicabilidad: Aplicable [><] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: O(&UKOﬁﬂQAj é\\ - CorSaes ont:.. 92 “( 1z

Especialidad del -
= mn & LLUELY

V7] (15 P10 () SRR .| o SIS B s SN = S U L N S S S 5 U S SO s

{ % o /
Fecha: Q = OG-~ Ao | O\
1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es G

conciso, exacto y directo (\ /
% \

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension

Firma del Experto Informante.
Especialidad
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

DIMENSION 6: Género
16 ¢ Consideras que las peliculas de comedia peruana tienen mayor aceptabilidad? Vi) \p \0
17 ¢ Sueles ver peliculas peruanas de drama? Wd ?( 76
18 ¢ Te parece interesante las peliculas peruanas del género musical? ) N
MD: Muy Deficiente
D : Deficiente
A : Aplicable
MA: Muy Aplicable
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [,ﬂ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: ——g EH 1AW ()'0 2ICT# /2 lkd Mlé DNI: / 3 9 // 5 '

........................................................... AR M L DL

Especialidad del

Fecha: Zaf/Oé /20/;;

'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
congiso, exacto y directo X

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension Firma del Experto Informante.

Especialidad
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Tabla 6: Guion de entrevista para especialistas en publicidad digital

Nombre:

Guion de entrevista para especialistas en publicidad digital

DNI: Sexo: (M) (F) Edad:

Especialidad : Fecha:

No

PUBLICIDAD DIGITAL

Categoria: E-mail

éCual es el verdadero valor de utilizar el E-mail hoy en dia?

¢Cémo deberia estar estructurado un Newsletter o boletin informativo?

¢Qué efecto logra tener los correos con contenido de promocién?

HIWIN|F-

¢Como hacer que a todos les llegue las Notificaciones?

Categoria: Facebook

¢Cuadl es la manera correcta de usar Facebook en la manera de hacer publicidad?

¢Cuales son los contenidos ideales para un post?

¢Qué relevancia tiene el que le den me gusta a la pagina en Facebook?

00N U

¢Como se deben responder los comentarios positivos y negativos?

Categoria: Web Site

¢Qué tan necesario es tener presencia en una Web site?

10

¢Qué tamanos son los adecuados para un Banner en una pagina?

11

¢Como se logra crear un afiche que tenga un impacto visual?
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Tabla 7: Guion de entrevista para especialistas en produccion de cine

Guion de entrevista para especialistas en produccion de cine

Nombre: DNI: Sexo: (M) (F) Edad:

Especialidad : Fecha:

N° | CINE

Categoria: Trailer

1 ¢Qué importancia tiene el trdiler?

2 ¢Cémo hacer para generar interés en los espectadores?

3 ¢Cuanto tiempo se debe utilizar el trailer para informar sobre la fecha de
estreno?

4 ¢Cual es el estilo qué por lo general llevan las peliculas peruanas?

Categoria: Cine peruano

¢Qué es lo que le falta por mejorar al cine peruano?

¢Cual es la realidad en el Peru con el financiamiento de las peliculas peruanas?

¢Qué opinas en cuanto al cine peruano si genera cultura o no?

(oo R NRNe ) REE,]

¢ Qué es lo que debe tener una pelicula peruana para generar identidad nacional?

Categoria: Género cinematografico

9 ¢Qué género Cinematografico se esta desarrollando mas aqui en el Peru?

10 | ¢Como consideras la pelicula de comedia hechas en estos ultimos afios?

11 | ¢Considera que existe un publico sostenible para los géneros drama y musical?
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Tabla 8: Guion de entrevista para usuarios

Guion de entrevista para usuarios que vieron la pelicula Retablo

Nombre: DNI: Sexo: (M) (F) Edad:
Especialidad : Fecha:
N° PUBLICIDAD DIGITAL

Categoria: E-mail

1 | éiConsideras que el newsletter es amigable para el usuario?
2 | {Qué tan seguido te llegan promociones para el cine?
3 | ¢Cada que tiempo recibes notificaciones?
Categoria: Facebook
4 | iCrees que los Post ayudan a poder estar pendiente del proceso de la pelicula?
5 | éSila publicacién es de tu agrado, sueles darle un me gusta?
6 | éCuando realizas un comentario, recibes una respuesta en corto tiempo?
Categoria: Web Site
7 | éConsideras que mediante el banner de una pagina te enteraste de alguna
pelicula?
8 | ¢Crees que los afiches digitales tienen un impacto visual?
CINE
Categoria: Trailer

9 | ¢Eltrdiler logra generar tu interés por ver la pelicula?
10 | ¢El trailer te llaga a informar sobre la fecha del estreno de la pelicula?
11 | éEl trailer te transmite el estilo que llevara la pelicula?

Categoria: Cine peruano
12 | éiCrees que el Ministerio de Cultura deberia ayudar al financiamiento?
13 | {Consideras que el quechua hablado en la pelicula transmite cultura?
14 | {Consideras que las locaciones de la pelicula realzan a la identidad nacional?

Categoria: Género cinematografico
15 | ¢Consideras que las peliculas de comedia tienen mayor aceptacion que otros
géneros?

16 | ¢Sueles ver peliculas de drama?
17 | éTe parece interesante las peliculas peruanas del género musical?

93



Aplicacion del guion de entrevista a especialistas y usuarios

Lucho Mora

Jefe de RR.PP, y Comunicacién Digital en
Granada Comunicaciones, Community
Manager en Cocodrilo Verde y Logistics y
Backstage Manager en MM Events Y Lives
Shows.

Administra Cocodrilo Verde, Retablo, y AHF
PERU.

Italo Lorenzzi Bolafios
Productor. Director y Guionista
Gerente general de StandUp Producciones SAC

Creador de Cine Valor, foro cinematogréafico
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Eduardo Pinto Wong

Editor de video de Cine y publicidad
Editor: Sefior Z — Los Cinéfilos

Director: El chico del Portico

Editor de Cine: Pelicula el Perro Guardian
El Show de Larry

Editor en Documental: La Revolucion y la
Tierra (2019)

Guille Castarieda

Actor, Comediante y Productor del Club de la
Comedia en Peru

Conductor en Studio 92
Integrante de los Cinéfilos
Recontra loca (2019)

A tu lado (2018)

Una Comedia Macabra (2017)
La Paisana Jacinta (2017)

La cara del diablo (2014)
El Guachimén (2011)

Los nifios invisibles (201)
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Alberto Arévalo
Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

Posgrado en Maestro en  Docencia
Universitaria y Gestion Educativa

Docente en la Universidad de Lima

Fabrizzio Garcia Huayta
DNI: 76098798
Usuario

Estudiante Universitario

96



Cyntia Jambo Padilla
DNI: 48085274
Usuario

Estudiante Universitario

Alfredo Gonzales Zufiiga
DNI: 72013763
Usuario

Estudiante Universitario
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