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Resumen 

La presente investigación se realizó con el objetivo de determinar el efecto del 

branding en el posicionamiento de marca de las Mipymes en el sector calzado del 

distrito El Porvenir, En el año 2016, investigación descriptiva no experimental de 

corte transversal, cuyas poblaciones fueron las empresas, marcas que desarrollan 

branding en el sector calzado y los consumidores de las marcas de calzado, el 

muestreo fue por conveniencia y muestreo aleatorio simple. Los datos fueron 

recolectados a través de una entrevista con una guía de entrevista y encuesta con 

su cuestionario, los resultados demostraron que de 24 puntos las marcas 

América, Lantana y Paredes, alcanzaron una puntuación de 19, 20 y 16 

respectivamente, así mismo el 76% de los consumidores reflejan un 

posicionamiento en sus mentes por parte de las marcas de calzado, lo cual indica 

que el posicionamiento es alto, por ende se concluye que, existe efecto del 

branding en el posicionamiento del sector calzado. 
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Abstract 

The present investigation was carried out with the objective of determining the 

effect of branding in the positioning of brand of the MSMEs in the footwear sector 

of the El Porvenir district. In the year 2016, non-experimental cross-sectional 

descriptive research, whose populations were companies, Brands that develop 

branding in the footwear sector and consumers of footwear brands, sampling was 

for convenience and simple random sampling. The data were collected through an 

interview with an interview guide and a questionnaire survey. The results showed 

that the 24, America, Lantana and Paredes brands achieved a score of 19, 20 and 

16 respectively, as well as 76 % Of consumers reflect a positioning in their minds 

by footwear brands, which indicates that the positioning is high, so it is concluded 

that there is branding effect in the positioning of the footwear sector. 

 

Keywords: Branding, consumers, brand, mipymes, positioning.


