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RESUMEN 

La presente investigación tuvo como objetivo principal determinar si el Marketing Digital 

tiene influencia significativa en el Posicionamiento de la galería El Rey de Gamarra, La 

Victoria 2019. El método utilizado es el hipotético – deductivo con enfoque cuantitativo. El 

nivel de investigación utilizado es explicativo – causal con un diseño no experimental de 

corte transversal. Para la obtención de los datos se utilizó un cuestionario de 20 preguntas 

con la técnica de Likert; instrumento que obtuvo una confiabilidad de 0.802 valor alfa de 

Crombach, y se aplicó a una muestra de 381 consumidores de la galería El Rey de gamarra. 

Los datos han sido procesados en el programa SPSS 25, y se obtuvo mediante la prueba de 

correlación Rho de Spearman, un P-valor de 0.000 menor al margen de error α = 0.05, lo 

que nos llevó a concluir que existe influencia significativa de la variable independiente 

Marketing Digital en la variable dependiente posicionamiento. 

Palabras Clave:   Marketing digital, posicionamiento, internet. 
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ABSTRACT 

The main objective of this research is to determine if Digital Marketing has a significant 

influence on the Positioning of the gallery El Rey de Gamarra, La Victoria 2019. The method 

used is the hypothetical - deductive with a quantitative approach. The level of research used 

is explanatory - causal with a non-experimental cross-sectional design. To obtain the data, a 

questionnaire of 20 questions was used with the Likert technique; instrument that obtained 

a reliability of 0.802 Crombach's alpha value, and was applied to a sample of 381 consumers 

of the gallery El Rey de Gamarra. The data have been processed in the SPSS 25 program, 

and a P-value of 0.000 lower than the margin of error α = 0.05 was obtained through the 

correlation test Rho of Spearman, which led us to conclude that there is significant influence 

of the independent variable digital marketing in the dependent variable positioning. 

Keywords: Digital marketing, positioning, internet.




